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Abstract

This thesis investigates the disparities in media coverage between Denmark's men's and women's
national football teams and examines the implications of these disparities on public perception and
interest. The study leverages framing theory and agenda-setting to analyze how the media
constructs narratives around each team and the potential effects of these media frames on public
engagement with men’s and women’s football. The research methodology includes a quantitative
content analysis of media representations over a five-year period. This analysis reveals a marked
bias in favor of men's football in terms of the volume and nature of the coverage. While men's
football is predominantly portrayed in a positive light, highlighting achievements and
sportsmanship, women's football coverage is not only scant but often framed in terms of economic
challenges or portrayed in ways that reinforce traditional gender stereotypes. These findings suggest
that the media not only reflects but also potentially perpetuates existing social and cultural
constructs, thereby playing a significant role in shaping societal attitudes towards gender in sports.
This biased representation contributes to a skewed public perception that valorizes men's sports
achievements while marginalizing those of women, thereby influencing public interest and
engagement levels across genders in sports. The implications of such media practices are
significant. They not only impact the visibility and commercial viability of women's sports but also
affect societal attitudes towards female athletes and women's sports in general. This has broader
implications for gender equality in sports and society, as media coverage plays a pivotal role in
shaping cultural norms and values. The thesis argues for the need for media outlets to adopt a more
equitable approach to sports reporting. By ensuring a balanced representation that fairly portrays
both men's and women's sports achievements, media can contribute to the development of a more
inclusive sports culture. Such a culture would not only recognize and celebrate women's
contributions to sports but also inspire future generations of athletes, regardless of gender. This
research contributes to the broader discourse on media influence on gender perceptions in sports by
highlighting the need for a shift in how sports journalism is practiced. Moving forward, it calls for
media professionals to critically assess their role in perpetuating gender biases and to strive for a

media landscape that fosters equality and inclusivity in sports coverage.
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1. Indledning

Fodbold er uden sammenligning den mest populare sport i verden (TVsporten, u.d). Derfor fylder
den naturligt meget i sportsverdenen, hvorfor den ogsa er meget popular i Danmark. Her anses
sporten for at veere den danske nationalsport (Spilxperten, 2023). Fodbold er simpelt og kan spilles
af alle - i alle aldre - af alle ken. En sport, der samler folk. Det tyske landsholdskoryfa Sepp
Herberger udtalte engang, at fodbold i alt sin enkelthed handler om, at bolden er rundt, kampen
varer 90 minutter - og alt andet er teori (Sportmonks, 2023).

12021 gik hele 368.000 mennesker i Danmark til fodbold i en idraetsorganisation (Neergaard,
2022). Det har dog ikke altid vaeret en sport for alle (Fuller, 2006). I tidernes morgen var fodbold
kun for og til maend. Fra slutningen af 1950’erne blev det ogsa for kvinder, og i 1972 dbnede DBU
op for, at kvinder ogsd kunne blive medlem (Jensen, 2022). Femina, bladet for kvinder, arrangerede
den forste turnering for kvinder i Danmark, og senere i 1970 deltog kvinderne i det forste uofficielle
VM i kvindefodbold. Anerkendelsen af kvindefodbold varede dog ganske kort, og DBU valgte at
lukke ned for kvindelandsholdet med en begrundelse; at der ikke var nogle turneringer, kvinderne
kunne deltage i internationalt. Ferst i 1990'erne var der internationale succeser for
kvindelandsholdet igen. Her oplevede man dog ikke den store opmarksomhed - som
herrelandsholdet fik 1 2010’erne kom der vind i sejlene, og her oplevede kvindelandsholdet et
gennembrud (Jensen, 2022).

Og den dag i1 dag vokser kvindefodbold og kvindernes interesse i fodbold fortsat. Pilen peger en vej
- fremad. Antallet af kvinder og piger i idretsforeninger er stigende (Neergaard, 2022). Gennem de
seneste ar har kvindelandsholdet i Danmark opnaet flotte resultater. Samtidig er der ogsa flere, der
hepper pa kvindelandsholdet, nér de spiller hjemmekampe. 1 2023 var det danske kvindelandshold
til VM i Australien, hvor der i labet af denne slutrunde blev sat tilskuerrekorder (Hoyer, 2023).
Alligevel oplever kvindefodbold ikke tilnermelsesvis samme positive opbakning pa samme

omrader som herrefodbold. Kvindelandsholdet har hverken samme ressourcer, stab, vilkar,



okonomi eller mediedaekning. Og hvordan kan dette vaere? At der i 2024 ses en ulighed pé de to

landshold for Danmark?

1.2 Problemfelt

Hverken kvindelandsholdets resultater, udvikling eller spillere har fanget mediedakningen, som
hvis de havde veret mend. Hvilket kon du er, afger pa nuverende tidspunkt, hvor meget dekning,
der afsettes til det gaeldende hold. Tal viser, hvordan sportsmedier er domineret af mand — sport er
af maend, om mand, til maend. En survey, foretaget internationalt, konkluderer, at et typisk billede
af mediedaekningen er, at henholdsvis hele 85% af artiklerne og dermed daekningen er om mandlige
atleter og mand omkring sport. Dette tal skal s& holdes op mod de 8%, der er fokuseret
udelukkende pé kvindesport (Window, 2016). Mediedekningen er altsé skav.

Mens kvindelandsholdet keemper for anerkendelse og synlighed, synes sportspressen kun at finde
interesse, nar der er kontroverser at dekke. Det kan skabe en skavvridning i offentlighedens
opfattelse af kvindefodbold, hvor de sportslige preestationer méske overskygges af sensationelle
historier. DBU prioriterer kvindelandsholdet og kvindefodbold i Danmark (Heyer, 2023) - men
hvor bliver pressen af? Og hvordan ser mediedakningen af kvindelandsholdet egentlig ud, nér den
males med herrelandsholdet? Nér kvinderne endelig nér i sportsmedierne, ligner det s& herrernes

dekning?

Min motivation er at undersoge, hvor skev mediedekningen reelt er i Danmark. Hvis den viser sig
at vaere s ulige, som tal viser, hvad kan dette s& vere afledt af? Jeg har derfor valgt at kigge pa
mediedaekningen af vores to landshold inden for fodbold. Disse to hold ma kunne vere

rammesettende for, hvor langt vi er kommet med mediedaekningen af kvindesport og herresport.

1.3 Problemformulering

For at undersgge ovenstdende har jeg udformet folgende problemformulering, som denne opgave
vil forsege at besvare:

“Hvordan deekkes herre- og kvindelandsholdet i fodbold i det danske mediebillede og hvad er

implikationerne heraf?”



1.4 Undersogelsessporgsmal

1) Hvordan varierer dekningen af herre- og kvindelandsholdet i de danske medier?

2) Hvordan fremstilles herre- og kvindelandsholdet gennem forskellige frames?

3) Hvad kan vaere de potentielle effekter af forskelle i mediedakningen af herre- og
kvindelandsholdet pé offentlighedens opfattelse og interesse for disse hold?

1.5 Afgraensning

I dette afsnit vil uddybe, hvilke til- og fravalg, jeg har set mig nedsaget til at gore i denne opgave.
En afgrensning jeg har gjort mig, der har sarlig betydning for min forskning, er mit fokus pé herre-
og kvindelandsholdet i fodbold udelukkende i Danmark. Her kunne jeg have valgt at undersoge
mediedekningen af al sport i Danmark eller have abnet op for landegraenser og belyst mit emne
internationalt. Meget forskning om dette emne er dog udarbejdet og foretaget internationalt, hvorfor
der ikke er meget forskning, der udelukkende omhandler Danmark. Dette affedte interessen for at
kunne bidrage til forskningen ved at forske i et bestemt “omrade”, der er mere eller mindre urort
inden for dette forskningsfelt. Opgaven havde naturligvis set anderledes ud, hvis jeg havde valgt at

undersoge mediedekningen af herre- og kvindelandsholdet i flere forskellige lande.

En afgrensning jeg ydermere har foretaget er, at jeg har begreenset mig til en bestemt periode at
undersege mediedaekningen i. Jeg har valgt en periode pd fem ér, bade grundet ressourcer men ogsa
da jeg enskede at dykke ned i mediedaekningen “lige nu og her”. Jeg har begranset mig til bestemte
medier, men har i denne afgreensning varet bevidst om at tilvelge bade omnibusaviser,
tabloidaviser, nicheaviser og public service-medier. Dette sd jeg kunne fé et sd et repraesentativt
billede af mediedekningen, som den ser ud i det daglige, som muligt. I forhold til medier har jeg
foretaget en afgraensning mere, idet jeg ikke har analyseret mediedaekningen pé de forskellige
medier og holdt dem op imod hinanden - men derimod forholdt mig til dem som samlet

mediedaekning.



2. Litteraturreview

I folgende afsnit vil jeg klarlegge og identificere eksisterende forskning, som inddrages i opgaven.
Ydermere vil der redegores for bade tilgangen, fremgangsmaden og segeprocessen, der har dannet

grundlag for netop indevarende litteraturreview.

Ifolge Jennifer Rowley og Frances Slack (2004) har et litteraturreview til formal at praesentere og
opsummere eksisterende forskningslitteratur (Rowley & Slack, 2004: 32). Opsummeringen kan
affede huller i forskningen, hvortil yderligere forskning og undersogelser ville vare at foretreekke
(Rowley & Slack, 2004: 32). P4 samme méde kan den identificerede forskning sikre, at min opgave
og dermed forskning placerer sig i den faglige kontekst, som enten understotter viden eller tilfojer
ny (Paul & Criado, 2020). Den udvalgte og anvendte litteratur vil gere, at jeg bidrager til
forskningen inden for mit genstandsfelt pa en saddan vis, at netop min forskning kan dbne nye dere

og udmunde sig i yderligere forskning (Cronin et al., 2008: 38).

Sociologen Robert Merton (1967) er af den overbevisning, at grand theories ikke altid er de mest
hensigtsmassige teorier at anvende i empiriske underseggelser og studier. Dette grundet deres
abstrakthed i forhold til og i den sociale, virkelige verden (Merton, 1967: 39). Peter Storkeson
(2003) tilskriver sig pd samme vis denne tenkning. Ifolge ham er grand theories fundamentale for
den videnskabelige forstdelse, men deres netop abstrakthed ger, at de ikke er tilstreekkelige og
dekkende til at kunne bruges direkte om og til specifikke situationer og forskning om menneskelig
adfzerd (Storkeson, 2003: 16). Grand theories kan vare en overordnet forstaelsesramme, men ikke
sté alene i empiriske undersegelser. I stedet for brugen af grand theories henviser Merton (1967) til
brugen af middle-range theories. De kan vare mere brugbare og dermed fordelagtige samt
kompatible, da de kan anvendes mere direkte til empirisk forskning, grundet at de opererer inden
for et mere begranset omrade og de er derfor mere egnet til at teste og undersoge menneskelig

adfzerd 1 den sociale verden (Merton, 1967: 42).

Jevnfor Patricia Cronin, Frances Ryan & Michael Coughlan (2008) skelnes der mellem to primare
typer af litteraturreviews; et traditionelt og et systematisk. Den systematiske tilgang til
litteraturreview involverer en struktureret og precis defineret metodik, som affeder en omfattende

oversigt over eksisterende og tilgengelig forskning. Modsat denne tilgang er det traditionelle



litteraturreview mere selektivt og fremhaver og klarlagger kun de mest centrale konklusioner og
undersogelser (Cronin et al., 2008: 38). Ifolge Alan Bryman (2016) vil det systematiske review ofte,
grundet dets omfang, vere en selvsteendig undersegelse, hvor det traditionelle reviews formal vil

veaere at klaede laeseren pa i forhold til forstéelsen af feltet, der forskes inden for (Bryman, 2016, 99).

Jeg vil i denne opgave gore brug af en kombination af fernavnte litteraturreviews; alts bade det
traditionelle og det systematiske. Jeg vil med den fremlagte forskning straebe efter at skabe et
reprasentativt og tydeligt overblik over centrale pointer fra eksisterende forskning, hvilket samtidig
vil understette min empiriske undersogelse. Ved netop at gere brug af traditionelle og systematiske
metoder kan jeg forholde mig selektivt i udvelgelsen af relevant forskning, samtidig med at jeg

forholder mig transparent i bade fremgang og metode i selve processen.

2.1 Fremgangsmade

I nedenstdende afsnit vil selve min segeproces blive beskrevet og tydeliggjort. Dette gores for at
skabe transparens i selve udvalgelsen af den anvendte forskningslitteratur — sa laseren ved, hvilke
overvejelser og valg, der er truffet. I min sggeproces har jeg benyttet databasen PRIMO (AUB).
Denne database dbner op for flere muligheder i forhold til afgraensning og pracision i selve
sogningen. Dette er kriterier, som sikrer, at forskningen er afgranset og passende til det enskede. Et
kriterium jeg valgte i denne proces var, at al litteratur skulle vare peer-reviewed. Dette sikrer, at
artiklerne er af videnskabelig kvalitet og dermed nogle, der kan anvendes i min opgave som fagligt
udgangspunkt. Et yderligere kriterium jeg har foretaget i store dele af min segeproces er, at jeg har
sat et arstal for, hvornér litteraturen métte vaere udgivet fra. Jeg har sat en udgivelsesdato fra ar
2000 og frem til indevaerende ar. Jeg har valgt at afgraense min litteratur inden for disse ar, fordi der
1 de seneste 24 &r er sket meget med teknikken og dens udvikling — hvilket serligt kan pavirke
medierne og deres deekning af begivenheder og temaer (Van Dijck, 2013: 4). Dog har jeg foretaget
nogle valg i forhold til inddragelse af @ldre litteratur, da denne trods tidligere udgivelsesdato, kan
skildre en deekning, der formentlig har set anderledes ud i sin tid 1 bdde opfattelse og deekning end i

den litteratur, jeg primart har bade ledt efter og anvendt.

For at skabe en precis og afgraenset segning har jeg ydermere anvendt forskellige metoder. En af
metoderne jeg har anvendt, er boolean operators som >’AND’ og "OR’. Disse kan hjelpe med at
kombinere sogningen og vere pracis (Cronin et al., 2008: 40). Nar jeg har gjort brug af netop

boolean operators gor det, at maengden af resultater indsnaevres i takt med, at segestrengen gor det.



Jeg har samtidig anvendt tegnet asterisk, *, som affeder, at databasen ogsa prasentere artikler, hvori
forskellige begjninger af mine sogeord optreder. Jeg har valgt at sege efter artikler med engelske
sogeord. Dette sa jeg far den bredest mulige sogning. Nedenstdende er en liste over segeord, der har

vist sig serligt relevante i min proces:

Relevante sogeord:

e Media coverage

e Sports

e Gender

e Sports journalism
e Women’s football
e Men’s football

e Sports coverage

e Sports equality

e Sports journalism
e Framing

e Media

I segningen efter litteratur har jeg ydermere anvendt en teknik kaldet citation pearl growing. Denne
har jeg anvendt, da termer eller referencer andre artikler har brugt, kan vere yderst anvendelige i
forhold til at skaffe og finde mere litteratur, der kan vaere relevante for mig (Rowley & Slack, 2004:
35).

I sddan brede segninger, som det ofte vil vaere i en segning efter relevant litteratur, kan en skimme-
metode vere behjelpelig. Jeg brugte derfor metoden referencescreening, som beror pa, at man
udelukkende laeser den geeldende artikels titel og abstract for pd denne made at skere antallet af
artiklerne ind til benet. I de tilfelde, hvor titel og/eller abstract fremstod relevante og anvendelige,
blev der sat kryds ved denne. Dette indikerer, at alle artikler med kryds ville blive laest
efterfolgende med en fuldtekstscreening (Johannsen & Pors, 2013: 75). P4 denne made er den store
mangde af litteratur blevet indsnevret lidt ad gangen ved brug af de navnte metoder, saddan at 17

artikler er blevet anvendt og arbejdet med i indevarende litteraturreview



2.2 Praesentation af fremskaffet litteratur

Pa baggrund af ovenstdende gennemgang vil dette afsnit praesentere artiklerne, jeg har valgt at
inddrage og arbejde med i denne opgave. Dette skaber sammenhang og overblik over, hvordan de
forskellige artikler omhandler og arbejder med det forskningsfelt, som jeg ogsa skriver mig ind i og
samtidig klarleegger det de forskellige artiklers relationer til hinanden (Bryman, 2016: 93). For at
strukturere mit litteraturreview har jeg valgt at identificere nogle overskrifter, der kan vere

rammesattende og skabe overblik og afsnit i den anvendte litteratur.

Konsfordeling i sportsmedier er ikke blot et spergsmal om kvantitet—hvor mange gange mands
versus kvinders sport omtales—men ogsa om kvalitet; det vil sige, hvordan atleterne og deres
prastationer bliver fremstillet. Gennem analyser af specifikke studier og sammenlignende

diskussioner vil jeg identificere vedvarende menstre og tendenser.

Ved at samle og diskutere denne forskning, sigter dette litteraturreview mod at konstruere en
dybdegiende forstielse af de nuvaerende udfordringer og muligheder, som sportsmedier star overfor
i relation til kensreprasentation. Dette vil ikke alene belyse nuvarende fund i forskning, men ogsa

bidrage til en storre forstaelse af de sociale og kulturelle krefter, der former sportsmedierne i dag.

2.2.1 Hvor er kvinderne?

Mange studier har gennem tiden undersogt og forsket i mediedeekningen af sport grundet dens rolle
1 samfundet. Sport forbruges i hej grad gennem medierne, hvorfor mediers prasentation og
forteelling om sporten pavirker den made, modtagerne oplever den gaeldende sport. Med sportens
popularitet, kommer en stor reekkevidde, som affeder et ansvar for det indtryk, medier lader
modtagere fi. Bruce (2013) beskriver, hvordan medier er med til at formidle en bestemt diskurs om
mandesport, der taler ind i de dominerende kulturelle budskaber, der er herskende i denne tid.
Kvindesport marginaliseres, mens opmarksomheden rettes mod mends sport (Bruce, 2013).
Forskningen peger pa, at sport i dag er en institution, der understotter denne traditionelle

kensstereotype rolle, og hvor mediedekningen blot medvirker til at forsteerke denne.

Naér forskere har dykket ned i mediedaekningen af ken, er et af de helt store temaer, hvordan
medierne nermest ikke dekker kvindesport. P4 trods af en stigende deltagelse af kvinder i sport,

matcher denne ikke deekningen af det. Det er maend — og hovedsageligt mand, der fylder.



Den manglende dekning af kvindesport sker i mange lande og er ikke et sertilfeelde som faenomen
(Cooky, et al., 2015). Et studie af Ertzaas i 2012 undersogte, hvordan mediedeekningen af herre- og
kvindefodbold sa ud i Norge for at spore tendenser og menstre i reproduktionen af uligheden. Med
sine kvantitative fund kunne hun konkludere, at der netop var en ulighed. Herrefodbold var
dominerende i1 begge de norske mediehuse, hun indhentede data fra. Fordelingen var henholdsvis
97,9% artikler om herrefodbold i det ene, samt 86,8% 1 det andet. Der var altsé en klar overvagt af
dekning om herrefodbold, hvilket hendes interviews i1 den kvalitative del bakkede op om. Her
kunne otte journalister erkende, at bade tradition og rutine spiller ind, nér der skal daekkes sport,
hvorfor herrefodbold sarligt dominerer. I Ertzaas interviews kunne det fremvises, at journalister
talte ind 1, at herrefodbold var mere prestigefyldt og dermed fik det mere opmarksomhed; pa trods
af en anerkendelse af lyst til &ndring i fordelene af dekning, mente journalisterne, at de indgroede
normer var svare at forny og revurdere i praksis (Ertzaas, 2012). I et andet studie, dette af Jorid
Hovden og Gerd Von der Lippe 1 2017, undersoges samme felt, men i et lidt bredere perspektiv,
hvor de har underseggt den kennede mediedakning i nordiske lande. P4 trods af en forventning om,
at der 1 disse lande er en hgjere grad af ligestilling og, at de nordiske lande er progressive i forhold
til ken, fandt de med bade kvantitativ og kvalitative analyser, at det ikke nedvendigvis ser sddan ud.
Ved brug af kritisk diskursanalyse oplevede de, at mediedeekningen af sport ikke kun afspejler, men
ogsé aktivt er med til at forme kensnormer og kensstereotyper. I underseggelser af sprogbrug og
redaktionelle beslutninger, oplevede de, at kvindesport marginaliseres og trivialiseres — hvorfor

opfattelsen af kvindesport cementeres som underordnet mends sport (Hovden & Lippe, 2017).

Roxane Coche (2015) udvidede sit geografiske forskningsfelt og udferte en kvantitativ
indholdsanalyse i bade USA, Canada, Frankrig og Storbritannien. Med en forskningsperiode pa et
ar undersogte hun selv samme felt. Hun samplede fra de sterste sportsnyhedsmediers forsider pa en
systematisk made 14 gange hvert kvartal. Dette gav hende en dybdegaende forstaelse af, hvordan
medierne dekker sport gennem forskellige sesoner, hvor fokusset med forskningen var pd, hvordan
historierne blev kategoriseret—mandlige, kvindelige, blandede eller neutrale sportsbegivenheder.
Hendes analyse viste, at herresport fik langt mere opmaerksomhed, med mere end 90% af den
samlede sportsdeekning, mens kvinders sport sjeldent oversteg 5%. Dette understotter ideen om
symbolsk udslettelse af kvinder i sport, selv i digitale medier, hvor traditionelle begreensninger som
plads og tid ikke gaelder (Coche, 2015). 12011 viste Thomas Horky og Jorg-Uwe Nieland (2011), at
kvindesport 1 Tyskland og Danmark modtog den mest omfattende skriftlige daekning i Europa, med



henholdsvis 18-19%. Grakenland og Portugal modtog den mindste deekning af kvindesport med
henholdsvis 4% og 2% (Horky & Nieland, 2011).

Det er ikke et nyt fenomen, at kvindesport nedprioriteres i forhold til herresport. Faktisk har det set
sadan ud leenge. Janet S. Fink (2015) har studeret kensulighederne i mediedakningen ved at
anvende en omfattende litteraturgennemgang. Ved at inkludere bade analyser af tv, trykte medier og
online medier over flere artier, med et sa@rligt fokus pa udviklingen siden 90’erne, kan hun
konkludere, at der ikke forekommer en retferdig reprasentation af kvindesport og de dertilherende
kvindelige sportsudevere. Fink (2015) finder, som de andre studier, at kvindesport modtager langt
mindre deekning end herresport. Nar kvindesport dekkes, er der oftere fokus pa kvindernes
udseende og femininitet frem for deres egentlige sportslige prestationer. Dette forsterker
stereotype konsroller og negative opfattelser af kvinders sport. Forskningen viser, at trods eget

deltagelse af kvinder i sport, er mediedekningen stadig skev og skadelig (Fink, 2015).

Monsteret, der tegnes af den skave fordeling bakkes op af et studie af Antti Laine (2016), som han
foretag i henholdsvis 2004 og 2006. Han undersegte konsrepraesentationen under OL i Athen og
Torino ud fra de sterste finske (Iltalehti og Ilta-Sanomat) og svenske (Aftonbladet og Expressen)
medier. Laine (2016) sampler i perioden fra en dag for &bningsceremonien til to dage efter i begge
OL, hvor han herefter foretager komparative studier. Hans resultater viser, at mandlige atleter
generelt modtog mere deekning end kvindelige atleter, isar i finske aviser (74% mend, 26%
kvinder i Athen 2004; 78% maend, 22% kvinder 1 Torino 2006) sammenlignet med svenske aviser
(55% mend, 45% kvinder i Athen 2004; 62% mand, 38% kvinder i Torino 2006). Af hans
kvalitative analyse fremgér det, at finske tabloider ofte trivialiserede og seksualiserede kvindelige
atleter (Laine, 2016). Lauren M. Burch, Andrea N. Eagleman og Paul M. Pedersen (2012)
undersogte ogsd OL, dog i Vancouver, og kensdaekningen i medierne deraf. Deres forskning
anvender kvantitativ indholdsanalyse for at méle mangden af dekning af mandlige og kvindelige
atleter pa de sterste medier. Resultaterne viser, at mandlige atleter modtog 64,5% af den samlede
dekning, mens kvindelige atleter modtog 35,5%. Der var ingen statistisk signifikant forskel 1
dekningen sammenlignet med atleternes deltagelsesprocent, men der var markante forskelle i
dekningen af specifikke sportsgrene. De konkluderer, at online mediedeekning folger de samme

kensmessige skavheder som traditionelle medier, hvor dekningen af kvindelige atleter ofte er



begraenset til "kons passende" sportsgrene, hvilket fastholder traditionelle kensstereotyper og
hegemoniske kensdynamikker (Burch, et al., 2012). I ”Sports, the media, and gender” genkendes
billedet, og der stemmes i med deres forskning (2019). De konkluderer pa samme vis, at selvom
kvinders deltagelse i sport er steget, afspejles dette ikke i mediedeekningen, som fortsat favoriserer
mands sport. Deres kvalitative analyse afslorer, at kvindelige atleter ofte fremstilles pé en
trivialiserende og seksualiserende méde, nar de sa endelig bliver dekket i medierne (Hartmann-
Tews, et al., 2019). Pamela J. Creedon (1994) tilskriver sig ovenstdende udlaegninger af
mediedaekningen. I bogen "Women, Media and Sport: Challenging Gender Values" hun ligeledes,
hvordan medier repraesenterer kvindelige atleter og opretholder kensstereotyper og konkluderer, at
@ndringer 1 mediepraksis og sterre bevidsthed om kensbias er nadvendige for en mere ligestillet

reprasentation af kvindelige atleter (Creedon, 1994).

Den hidtil neevnte forskning taler altsa ind i en tendens; mandesporten dominerer mediebillede — og

har gjort det leenge.

2.2.2 Hvad s4, nér kvindesporten faktisk er med i mediebilledet?

Mens kvantitative analyser og forskning afslerer, at kvinderne er i undertal og underreprasenteret,
ndr medierne skal daekke sport, kan kvalitative undersegelser vise, hvordan disse atleter si rent
faktisk fremstilles, og hvilke narrativer og stereotyper, der dominerer her. Forskning peger nemlig
ikke pa en udviskning af uligheden i selve indholdet af artiklerne, nér forst kvinderne nar

mediebilledet.

Maria Qverli Leonsen og Ove Skarpenes (2021) undersoger ogsd mediedekningen af kvinde og
herrefodbold. De foretager en kvantitativ indholdsanalyse af to regionale aviser over tre ar (2014-
2017). Deres kvantitative analyse stemmer i med fornavnte billede af manglende kvindelig
sportsdeekning. Med deres kvalitative analyse finder de, at herrefodbold deekkes mere positivt og
omfattende end kvindefodbold. Herrehold beskrives med fokus pa gode spillere, flotte prastationer
og staerkt sammenhold, mens kvindehold primert fir deekning om gkonomiske problemer og
dérlige resultater. Herrefodboldens kampe fér detaljeret analyse af spillets tekniske og taktiske
aspekter, mens kvindefodbolden dakkes overfladisk. Deres konklusion er, at mediedeekningen
opretholder en hierarkisk kensorden, hvor herrefodbolden ophgjes og kvindefodbolden trivialiseres
(Leonsen & Skarpenes, 2021). Monika Guttormsen (1995) fandt lignende resultater med sin
forskning tilbage i 90’erne. I hendes analyse af den skave mediedeekning fandt hun, at artiklerne
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om de mandlige atleter omhandlede konkurrencen i sig selv og de dertilherende resultater.
Artiklerne om de kvindelige atleter var modsat ofte koncentreret om folelser og personlige
forteellinger (Guttormsen, 1995). Nér kvindesport og de kvindelige atleter fremstilles med fokus pa
udseende frem for sportslige preestationer, forsteerker det kensopfattelser og kensnormer. Creedon
(1994) henviser til, at denne framing opretholder eksisterende sociale strukturer, der marginaliserer
kvinder og deres sport og favoriserer mand og deres sport. Den stereotypiske og seksualiserede
framing af kvinder i sport forvraenger samfundets billede af kvinders rolle og ret i sporten. Sport
spejler de kensnormer, opfattelser og verdier, der hersker i samfundet. P4 denne made bliver sport
og mediedakningen et forum, hvor kensbaserede magtstrukturer ikke kun eksisterer, men ogsa
konstant reproduceres og legitimeres (Creedon, 1994). Alina Bernstein (2002) tilslutter sig
konklusionen om den dominerende herresport i mediedekningen. Med sin forskning, der spender
over to artier, papeger hun, at nar kvindelige atleter endelig nar med i mediedakningen, s er det
ofte med ord som "smuk," "yndefuld" og "attraktiv," der fremhaver deres femininitet. Dette skaber
en dikotomi, hvor mand fremstilles som staerke og kompetente, mens kvinder fremstilles som
attraktive og sekundere. Hun identificerer flere frames, sisom "den feminine frame," hvor
kvindelige atleter praeesenteres som smukke, og "den seksuelle frame," hvor deres udseende
fremhaves over deres prastationer. Mandlige atleter far betydeligt mere og mere respektfuld
dekning, med fokus pa deres preestationer, strategier og fysiske kapaciteter. De fremstilles ofte som
heroiske figurer, der overvinder udfordringer og viser lederskab og omtales som "mand" eller
"unge mand," hvilket fremhaver deres voksenhed og autoritet. Kvindelige atleter derimod gores

yngre eller barnlige med termer som "piger" eller "unge damer."

Mandlige atleter udsattes sjeldent for seksualisering og modtager generelt en mere serigs
behandling, hvilket understetter deres status som primare akterer i sporten. Sammenfattende
bidrager mediedeekningen af mandlige atleter til at opretholde traditionelle kensnormer, hvor mand
dominerer, mens kvindelige atleter marginaliseres gennem stereotype og seksualiserede
fremstillinger (Bernstein, 2002). Tony Bruce (2015) viser i lignende analyse, hvordan kvindelige
atleter ofte fremstilles med fokus pa deres personlige liv frem for deres sportslige prastationer.
Dette skaber en kensbaseret skaevhed, hvor mand fremstilles som de primare sportsudevere.
Kvindelige atleter bliver ofte praesenteret som enten "smukke" eller "staerke," men sjeldent begge
dele (Bruce, 2015).

Cheryl Cooky, Michael A. Messner og Robin H. Hextrum (2013) finder i deres kvantitative og
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kvalitative analyse, at bdde mangden og kvaliteten af dekningen illustrerer, hvordan nyhedsmedier
bygger publikum for maends sport, mens kvindesport ties ihjel og marginaliseres. Det sender et
budskab til publikum om, at sport fortsat er for og om mend. Forskningen illustrerer, hvordan
gatekeeping 1 medieindustrien pdvirker kensbalancen i sportsdaekning. Ved at prioritere mands
sport og nedprioritere kvindesport forstaerker medierne eksisterende kensstereotyper og

kensbaserede magtstrukturer (Cooky, et al., 2013).

2.2.3 Gatekeeping reproducerer uligheden

Et studie af Natalia Organista og Zuzanna Mazur (2022) viser, hvordan gatekeeping-processer i
polske sportsmedier bidrager til underreprasentationen af kvindesport. Gennem 11 dybdegaende
interviews med redakterer viser de, hvordan personlige overbevisninger og institutionelle rutiner
forer til, at kvindesport marginaliseres. Redaktererne foler sig ikke forpligtede til at promovere
kvindesport og betragter mands sport som naturligt overlegent, hvilket resulterer i, at kvindelige
atleter kun fir opmerksomhed ved store succeser, mens mends sport automatisk anses for mere
nyhedsverdig (Organista & Mazur, 2022). Denne forskning kan kobles til Raewyn W. Connells’
(2005) om gatekeeping, hvor maend i magtpositioner kontrollerer ressourcer og har magt til at
fremme eller blokere ligestillingsreformer. Begge studier viser, hvordan mend i ledende positioner
inden for medierne har betydelig indflydelse pa, hvordan kvindesport fremstilles, hvilket forstaerker
konsbaserede skaevheder og marginaliserer kvindelige atleter. Dette understreger behovet for
strukturelle endringer i medieindustrien for at opnd en mere retfaerdig og ligestillet reprasentation
af kvindelige atleter (Connell, 2005). Selvom min opgave ikke vil fokusere specifikt pA mend i
ledende mediepositioner, er Organista og Mazur (2022) stadig relevante for at forstd, hvordan
nyhedsmedier betragter herresport som overlegen. De viser, hvordan redaktionelle beslutninger ofte
traeffes ud fra en opfattelse af, at der ikke er en forpligtelse til at promovere kvindesport, selv nar
der deekkes andre sportsgrene. Personlige overbevisninger hos chefredaktererne spiller en stor rolle
1 nyhedsproduktionen, hvilket resulterer i en skav og kennet dekning, der favoriserer mands sport.
Denne ideologi om herresportens overlegenhed skaber en biased deekning af kvindesport, pé trods

af journalisternes tro pé deres egen objektivitet (Organista & Mazura, 2022).
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3. Teori

3.1 Framing-teori
3.1.1 Framing-teoriens historiske rammer

Framing-teorien, som vi kender den i dag, har dybe redder 1 bade sociologi og psykologi. Begrebet
framing blev ferste gang introduceret af den engelske videnskabsmand Gregory Bateson. Bateson
(2017) beskrev sékaldte psykologiske frames, som beskrev en midlertidig afgraensning af udvalgte
interaktive beskeder, der opererer som en form for meta-kommunikation (Scheufele, 1999)
(Arowolo, 2017: 1). Framing blev en beskrivelse af praksissen med at tenke over nyhedselementer
og indholdet af historier indenfor en velkendt ssmmenhang (Arowolo, 2017: 1) (Reese et al., 2016:
68-74).

Erving Goffman (2017), en anden af de tidligste teoretikere inden for dette felt, introducerede
konceptet om "frames" som strukturer af forstdelse, der hjelper mennesker til at navigere og forsta
hverdagens kompleksitet. I sit vaerk "Frame Analysis" (1974) udforskede Goffman, hvordan
individer anvender disse rammer til at organisere deres oplevelser og handlinger i sociale
situationer. Goffmans teori foreslar, at mening og forstaelse i hej grad er athengige af, hvordan
individet 'framer' sin virkelighed, en idé der har brede anvendelsemuligheder fra

hverdagsinteraktioner til fortolkningen af medieindhold (Arowolo, 2017: 1).

I psykologien bidrog Daniel Kahneman og Amos Tversky (1984) med deres teoretiske arbejde
omkring beslutningstagning under usikkerhed til en forstdelse af, hvordan mennesker valger
alternativer baseret pd rammen omkring praesentationen af disse valgmuligheder (Hjarvard, 2015).
Deres forskning belyste, hvordan @ndringer i formuleringen af et valg kunne have drastisk
indflydelse pd beslutninger—et fenomen de kaldte "the framing effect". Dette arbejde
understottede ideen om, at menneskers perception og kognitive processer er dybt pavirket af de
rammer, indenfor hvilke information prasenteres (Entman, 2015: 116-117) (Kahneman & Tversky,

1984: 342-345).
Framing i kommunikationsstudier kan anses som en made at forstd og analysere medieindholdets

pavirkning pa offentligheden. Her kan den amerikanske professor Robert Entman's teorier om

framing 1 nyhederne bidrage til en dybere forstdelse af, hvordan medier ikke bare passivt afspejler
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virkeligheden, men aktivt former modtagerens forstaelse gennem udvelgelse og prasentation

(Scheufele & Tewksbury, 2007).

3.1.2 Entman’s begrebsapparat for framing

Robert Entman (2015) definerer framing som en proces, hvor medierne udvalger og fremhaver
visse aspekter af virkeligheden, hvilket pavirker, hvordan publikum opfatter og forstér en bestemt
sag eller hendelse. At frame bestér altsa i at udveelge nogle aspekter af erfaringsverdenen og
fremhave dem kommunikativt pd en sddan méade, at der anspores til en bestemt definition af
problemet, fortolkning af arsager, moralsk evaluering og/eller anbefaling af (be)handling for det
pageldende tilfelde. Han argumenterer for, at framing essentielt handler om fire funktioner i
nyhedsformidlingen: problemdefinition, kausal fortolkning, moralsk vurdering og/eller
behandlingsforslag. Disse elementer af framing gor det muligt for medierne at forme
offentlighedens meninger og holdninger ved at strukturere nyhedsindhold p& en méde, der

fremhaver bestemte vardier eller argumenter (Entman, 2015: 116-117).

3.1.3 Problemdefinition

Som navnt ovenfor, sd argumenterer Entman (1993) for, at en af de centrale funktioner i
medieframing er at definere problemer. Det indeberer at vaelge og fremhave bestemte aspekter af
komplekse situationer, sa de fremstir som klare, forstaelige problemer, som offentligheden kan
identificere og forholde sig til. Denne proces af problemdefinition har dybtgéende indflydelse pa
offentlighedens forstaelse af, hvad der er pa spil, og hvilke spergsmal der kreever deres
opmarksomhed (Entman, 1993: 52). Som Entman beskriver det: “the frame determines whether
most people notice and how they understand and remember a problem, as well as how they evaluate
and choose to act upon it” (Entman, 1993: 54). Framingen er afgerende for, hvordan problemer
defineres og forstas - og i sidste ende hvordan vi agerer i henhold til problemet. For eksempel
kunne det teenkes, at dérlige praestationer af det danske kvindelandshold i fodbold bliver "framet"
enten som et resultat af fysiologiske forskelle pa kennene, hvilket er biologisk bestemt, eller som en
uundgaelig konsekvens af kvindernes prioriteter af privatliv over professionel karriere, hvilket
maske opfordrer til en mindre begejstring eller bevagenhed fra offentligheden (Entman, 2015: 115-
123).
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3.1.4 Identificering og kausal-fortolkning af drsager

Entman (1993) argumenter videre for, at nar et problem er defineret, fokuserer framing ogsa pa
kausal fortolkning, hvor man identificerer og formidler en forstaelse af, hvilke arsager der er til
problemet (Entman, 1993: 52). Medier kan velge at fremhave bestemte drsager over andre,
hvilket kan lede offentligheden til at stotte bestemte losninger. Kahneman og Tversky (1984) har
givet et eksempel pé kausale fortolkning i henhold til framing-effekten gennem et eksperiment,
hvor de prasenterer et scenarie om en sygdom, der truer med at draebe 600 mennesker. De tilbyder
to behandlingsmuligheder: Program A sikrer, at 200 mennesker bliver reddet, mens Program B har
33% chance for at redde alle 600 og 67% chance for at redde ingen. 72% valgte Program A, og 28%
valgte Program B. I et andet eksperiment, hvor mulighederne blev prasenteret i forhold til antal
dede frem for antal reddede, @ndrede valgene sig markant. Nu valgte kun 22% Program C
(tilsvarende Program A), og 78% valgte Program D (tilsvarende Program B). Ifelge Entman (2015)
illustrerer disse resultater, hvordan framing kan pavirke opmarksomheden og beslutningstagningen

ved enten at fremhave eller udelukke specifikke aspekter af virkeligheden (Entman, 2015: 118).

Hvis man skulle overfore det til forskellen i deekningen af herre- og kvindefodbold, kunne et taenkt
eksempel lyde som folger: Udvalgte danske medier "framer" lave seertal til kvindekampene som
noget, der primart er drevet af mangel pa underholdningsverdi. Det kan opmuntre” til, at folk ikke
gider se de tv-transmitterede kvindekampe, der ellers 1 sidste ende ville kunne lofte den manglende
bevigenhed og derved interesse for kampene. Alternativt, hvis lave seertal bliver "framet" som
resultat af en samfundsstrukturel ulighed mellem kennene og ikke forskel i sportslig kvalitet, kunne
det fore til mere offentlig interesse for de uretfaerdige betingelser, som kvindefodbold hidtil har
opereret under, og @ndre folks forstaelse af, at der er lavere niveau og underholdningsverdi hos

kvindelandsholdet.

I sin tekst refererer Entman (2015) til M.J. Edelmans beskrivelse af, hvordan frames udever
indflydelse gennem selektiv beskrivelse og udeladelse af kendetegn ved en situation: "Ethvert
feenomens egenskaber, drsager og konsekvenser bliver radikalt forskellige, nar der foretages
cendringer i, hvad der fdr en fremtreedende placering, hvad der udelades, og iscer hvordan
observationer klassificeres” (Entman, 2015: 118). Denne forstéelse beskriver Entman (2015) som
de afledte effekter af forskelligartede framinger, som noget der har betydning for folks perceptioner

af de beskrevne fa&nomener.
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3.1.5 Moralsk vurdering

Entman (2015) beskriver ligeledes, hvordan moralsk vurdering er en vesentlig dimension af
framing. Denne proces omfatter vurdering af personer, grupper eller situationer i etisk eller moralsk
henseende. Gennem framing kan medierne opmuntre publikum til at bedemme bestemte handlinger
eller beslutningstagere som enten helte, skurke eller ofre. Denne type framing kan spille en stor
rolle i politisk kommunikation, hvor politikere ofte bliver fremstillet enten som troverdige,
upalidelige, sympatiske eller det modsatte, athaengigt af hvordan medierne vaelger at "frame" deres

handlinger og motiver.

Netop dette problem beskriver den danske journalist Thomas Hofmann (2008) i sin artikel
Farvede ord edelaegger den politiske debat”. Her beskrives det, hvordan politikere og medier i hoj
grad anvender negativt ladede ord, nar de beskriver (andre) partiers politik. Her bliver forslag
beslutninger ofte beskrevet som “umoralske” og “forkastelige”, og det kan have indvirkning pa,
hvordan folk demmer politiske holdninger og udspil, og hvordan de i sidste ende stemmer
(Hofmann, 2008). Denne udlagning af frames som noget, der stiller diagnose, evaluerer og
foreskriver, beskriver Entman med henvisning til W. Gamsons bog “Talking Politics”. Her forklarer
han om tidligere "koldkrigs’-frames, som fremhavede bestemte udenlandske begivenheder —
eksempelvis borgerkrige — som problemer, identificerede deres arsager (kommunistiske oprerere),
tilbed moralske vurderinger (ateistisk aggression) og anbefalede bestemte losninger (amerikansk
stotte til den anden side) (Entman, 2015: 116). Sidstnavnte losninger er en del af Entmans
framingteori, der foreskriver, hvordan frames indeholder bestemte behandlingsforslag som svar pa

de udlagte problemstillinger, som framingen advokerer for.

3.1.6 Behandlingsforslag

Framing indebarer ofte et behandlingsforslag, hvor medier foreslér eller fremhaever specifikke
losninger eller politikker som svar pa de problemer, de har defineret og forklaret. Dette kan som
tidligere beskrevet have stor indflydelse pa offentlighedens stotte til bestemte politiske tiltag eller
lovgivningsinitiativer. Et teenkt eksempel kunne vere, at ved at "frame" en ekonomisk ulighed
blandt herre- og kvindelandsholdet, som noget, der kun kan lgses gennem oget forbrugerinteresse
og sponsorater i kvindefodbolden fremfor for ligelon og lenkvoter, styrer medierne den offentlige

debat og fodbold-politiske dagsorden i en bestemt retning. Dette refererer igen tilbage til
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Kahnemans og Tverskys sygdoms-eksempel, hvor forskellige losningsudleegninger kan have

indvirkning pa folks perceptioner og de valg, de treffer (Entman, 2015: 118).

3.1.7 Framing som selektion og salience

Selektion handler om de valg, medierne treeffer ved at inkludere eller ekskludere visse elementer af
information i1 deres dekning af en nyhedshistorie. Ifolge Entman (1993) involverer framing at en
del af en opfattet virkelighed og gere dem mere fremtredende i en kommunikerende tekst:

“To frame is to select some aspects of a perceived reality and make them more salient [...] in such
a way as to promote a particular problem definition, causal interpretation, moral evaluation,
and/or treatment recommendation for the item described “(Entman, 1993: 52). Dette kan betyde, at
medierne aktivt kan beslutte, hvilke aspekter af en historie der skal fremhaves, og hvilke der skal
udelades. Denne selektion er ikke tilfaeldig, men er ofte styret af bestemte vaerdier, agendaer eller

intentioner om at forme offentlighedens opfattelse pa en bestemt made.

Begrebet salience refererer til den fremtraedende placering eller vigtighed, som medierne giver visse
informationer inden for en nyhedshistorie. Entman beskriver salience som processen med at “gore
en oplysning mere bemcerkelsesveerdig, meningsfuld og erindringsveerdig for modtagerne. En
steerkere fremhcevning oger sandsynligheden for, at modtagerne vil opfatte informationen, forstda
dens betydning og folgelig behandle og lagre den i hukommelsen” (Entman, 2015: 117). Dette
opnds gennem gentagelse, placering af information i overskrifter, eller ved at knytte information til
kulturelt resonante symboler eller fortaellinger. Jo mere fremtreedende information er, desto mere

sandsynligt er det, at publikum vil bemerke, huske og give vagt til den.

3.1.8 Opsummering

Robert M. Entmans framing teori tilbyder altsd en omfattende ramme for at forsta, hvordan
medierne former offentlighedens opfattelse af virkeligheden. Teorien identificerer fire
neglefunktioner i framing: definition af problem, identificering af &rsag, etisk vurdering og
behandlingsforslag. I henhold til problemdefinition, bestemmer medierne, hvad der betragtes som et
problem. Gennem identificering af kausale arsager fremhaves roden til problemet. Framingen
tilbyder oftest en etisk vurdering af problemet og de involverede parter. Hertil foreslas losninger
eller handlinger for at handtere problemet. Gennem selektion og salience velger og fremhaver

medierne bestemte aspekter af information, hvilket styrer, hvad der bliver bemarket og husket af
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publikum. Gennem disse funktioner viser Entman, hvordan medierne aktivt konstruerer og pavirker
den offentlige diskurs og holdninger ved at forme, hvordan begivenheder og emner bliver forstaet

og vurderet.

3.2 Operationalisering af framing-teori

For at operationalisere Robert Entmans framing teori i denne opgave, vil jeg undersege hvordan de
6 praedefinerede frames, jeg forventer at finde, forekommer. De seks definerede frames er: national
stolthed, okonomisk, forventnings, kennet, sportslig, og privatliv. Analysen vil fokusere pd at
identificere disse frames i medietekster om det danske herre- og kvindelandshold i fodbold.

Analysen vil foretages som folger:

3.2.1 Identifikation af frames

Jeg vil systematisk gennemga de udvalgte medietekster for at identificere forekomsten af de seks
praedefinerede frames. Analysen tager forbehold for, at flere frames kan indgé i de samme artikler,
og derfor tager analysen ikke forgivet, at de udelukker hinandens fremkomst. De udvalgte frames er
fremsat med udgangspunkt i en undersegelse af, om herre- og kvindelandsholdet fremstilles
forskelligt fra hinanden. Derfor vil analysen komparativt sammenligne, hvilke frames der
forekommer hyppigst fordelt pa ken, og hvordan de i henhold til de fire steps i analysen fremstilles.
Derfor vil identifikationen af en specifik frames hos begge kennene ikke nedvendigyvis resultere i, at
analysen finder frem til ligestillede fremstillinger. Tvertimod tillader analysen at undersege, om
framingen kan variere med udgangspunkt i maden medierne definere problemer, kommer med
kausale fortolkning af problemernes ophav, hvordan der foretages moralsk evaluering af
problemstillingerne og hvordan forskellige losningsforslag prasenteres. De seks frames, der
analyseres efter, er: National stolthed frame, okonomisk frame, forventnings frame, konnet frame,
sportslig frame og privatlivs frame. Jeg vil efter at have identificeret de definerede frames anvende
Robert Entmans fire centrale funktioner for framing til at analysere hver tekstuelle eksempler pé de
udlagte frames i henhold til: problemdefinition, kausal fortolkning, moralsk evaluering og
behandlingsforslag. Her folger en beskrivelse af de analytiske trin, som artiklerne vil analyseres

igennem.
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3.2.2 Problemdefinition

Som tidligere beskrevet, sa handler problemdefinition i medieframing om at valge og fremhave
visse aspekter af komplekse situationer, sd de fremstar som klare og forstéelige problemer for
offentligheden. I denne analyse undersegges det, hvordan medierne fremhaever problemstillinger i
henhold til deres framing af de to landshold. Problemdefinitionen underseges med udgangspunkt i
nedenstdende frames i onsket om at kunne fortelle noget generelt om mediernes dekning af emnet.
Entman (1993) beskriver, at problemdefinitionsprocessen pévirker, hvordan offentligheden opfatter,
husker og reagerer pa et problem (Entman, 1993). Derfor tillader en gennemgang af mediernes
mdde at frame problemstillinger, at analysen kan optegne og udpege nogle klare tendenser i maden

framingen fremstiller herre- og kvindelandsholdet pa.

3.2.3 Kausal fortolkning

Som tredje skridt i analysen vil jeg identificere arsagerne, der tilskrives til fremkomsten af de
identificerede problemer. Entman (1993) argumenterer netop for, at nér et problem er defineret,
fokuserer framing pa kausal fortolkning, hvor man identificerer og formidler en forstaelse af,
hvilke arsager der er til problemet (Entman, 1993: 52). Derfor vil jeg i dette skridt af analysen
undersoge, om de danske medier kan vealge at fremhave bestemte arsager over andre i deres

framing af henholdsvis herre- og kvindelandsholdet.

3.2.4 Moralsk evaluering

I dette step folger en analyse af, hvordan de forskellige frames vurderer de involverede parter
moralsk. For eksempel, er der moralske vurderinger relateret til sportslige prastationer eller
kensrelaterede aspekter. Som tidligere beskrevet advokerer den danske journalist Thomas Hofmann
(2008) for, hvordan moralske evalueringer har veret med til at odelaegge den politiske debat i
Danmark. Han havder at mange medier anvender negativt ladede ord, ndr de beskriver politik. Som
Entman (1993) ligeledes beskriver det, vil mediernes udlaegning af umoralske og forkastelige
beslutninger have indvirkning pa, hvordan offentligheden demmer og evaluerer emnet, der
beskrives. Derfor er det essentielt, at analysen underseges den diagnosticering medierne udferer af
henholdsvis herre- og kvindelandsholdet, nar opgaven slutteligt vil diskutere mediernes rolle i

fremstillingen af de to hold.
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3.2.5 Behandlingsforslag:

Slutteligt underseg det hvilke losninger eller handlinger foreslas i de forskellige frames.
Behandlingsforslagene kan forekomme som en naturlig forlengelse af de tre foregaende steps, fordi
de kan vaere mader at afslutte og afvikle “diagnosticeringen” af framingen pd (Entman, 2015; 118).
For eksempel kan der et forventeligt behandlingsforslag tenkes at vare, hvilke lesninger der
preesenteres for at handtere skonomiske problemer eller sportslige udfordringer - eller om de

overhovedet prasentere behandlingsforslag.

3.2.6 Forventede udfordringer

Det er vigtigt at bemerke, at det ikke nedvendigvis vil vere muligt at identificere alle led af
Entmans framing-model i hver artikel. I nogle tekster kan det vare, at problemdefinitionen er klar,
men kausal fortolkning, moralsk evaluering og behandlingsforslag er ikke tydeligt praesenteret.
Dette vil blive dokumenteret som en del af analysen, da det ogsa er relevant for forstaelsen af,
hvordan framing varierer mellem forskellige medietekster. Ved at anvende denne strukturerede
tilgang vil jeg systematisk kunne identificere og analysere de seks definerede frames 1
medieteksterne, mens jeg anvender Entmans fire funktioner af framing til at give en dybdegdende

forstaelse af, hvordan disse frames konstruerer og pavirker offentlig opfattelse og diskurs.

3.2.7 Udeladelse af salience og selektion

Det kan vere svert at identificere selektion og salience i en framinganalyse pé grund af flere
faktorer. Selektion refererer til de valg, medierne treeffer ved at inkludere eller ekskludere visse
elementer af information i deres dekning. Dette kan vare svert at spore, fordi medierne ikke
nedvendigvis viser, hvad de har valgt at udelade, og deres valg kan vere subtile eller indirekte.
Salience handler om, hvor fremtraedende eller vigtige visse informationer geres i nyhedsdaekningen.
Identifikation af salience krever en dybdegéende analyse af, hvordan informationen prasenteres,
herunder gentagelse, placering i overskrifter, og kulturelle referencer. Disse aspekter kan vaere
svare at kvantificere og kraever ofte en subjektiv vurdering af, hvordan publikum sandsynligvis vil
opfatte og huske informationen. For eksempel, nar medier dakker en historie, kan de velge at
fremhaeve visse arsager til en hendelse frem for andre, baseret pa deres verdier eller agendaer.
Dette valg kan pavirke publikums opfattelse uden at det er dbenlyst, hvad der blev udeladt.
Ligeledes kan medier gore en bestemt information mere fremtreedende gennem placering,

gentagelse eller ved at knytte den til kulturelt resonante symboler, hvilket kan vaere subtilt og kreve
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en dybdegaende analyse for at identificere. Disse udfordringer gor det svert at skelne klart mellem,
hvad der er selekteret og gjort salient, og hvad der er blevet udeladt eller nedtonet i
mediedaekningen. Derfor har jeg truffet et metodisk valg om ikke at inkludere selektion og salience

1 min framinganalyse.

3.3 Agenda-setting

3.3.1 Grundlaeggende koncept af agenda-setting

Agenda-setting er et centralt koncept inden for medie- og kommunikationsstudier, der beskriver
mediernes evne til at forme offentlighedens opfattelse af, hvilke emner, der er vigtige. Essensen af
agenda-setting teorien er, at medierne ikke nedvendigvis forteller folk, hvad de skal teenke, men
derimod er meget effektive til at fortelle folk, hvad de skal teenke pa. Denne skelnen er vigtig, fordi
den understreger, at mediernes indflydelse ligger i prioriteringen og fremhavelsen af bestemte
emner frem for i at forme specifikke holdninger (Dearing & Rogers, 2012,: 2-4). Dearing og Rogers
(2012) beskriver agenda-setting processen som en “/...] ongoing competition among issue
proponents to gain the attention of media professionals, the public, and policy elites” (Dearing &
Rogers, 2012: 2). Ifelge dem kan agenda-setting tilbyde en forklaring pé: 1) hvorfor information
omkring nogle emner - frem for nogle andre - skal vare tilgaengelige for offentligheden, 2) hvordan
den offentlige mening formes og 3) hvorfor specifikke problemstillinger bliver adresseret gennem

politiske handlinger, mens andre ikke bliver det (Dearing & Rogers, 2012: 2).

Begrebet agenda-setting blev forst empirisk testet af Maxwell McCombs og Donald Shaw (2012) i
deres banebrydende underseggelse i 1968, hvor de studerede mediernes rolle under
praeesidentvalgkampagnen i Chapel Hill, North Carolina. Deres undersogelse afslorede en sterk
korrelation mellem de emner, der blev mest dekket af medierne, og de emner, som offentligheden
betragtede som de vigtigste. Denne korrelation demonstrerede mediernes evne til at forme den
offentlige dagsorden ved at bestemme, hvilke emner der blev givet mest opmarksomhed (Dearing
& Rogers, 2012: 6). Metodologisk anvendte indholdsanalyse og surveys for at méle korrelationen

mellem medieagenda og offentlig agenda.
En vigtig del af agenda-setting teorien er forstaelsen af, hvordan medierne valger og prasenterer

nyheder. Journalister og redakterer foretager dagligt valg om, hvilke historier der skal dekkes, og

hvordan de skal prasenteres. Disse valg er baseret pd nyhedskriterier som relevans, aktualitet,
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konflikt og betydning. Gennem disse valg signalerer medierne til offentligheden, hvilke emner, der
er verd at bekymre sig om. For eksempel kan placeringen af en historie pa forsiden af en avis eller i
begyndelsen af en nyhedsudsendelse indikere dens vigtighed (Protess & McCombs, 1991:103-104).
Et eksempel fra et tidligere studie foretaget ud fra 27 Gallupundersogelser mellem 1954-1976. Her
blev folk spurgt, hvad de vigtigste og mest presserende emner, som den amerikanske borger stod
overfor, var. Medieagendaen blev mélt ved antallet af forsideshistorier om borgerrettigheder i New
York Times i de seks maneder for hver maling. Her svarede sterstedelen af de adspurgte, at
borgerrettighederne var det, de bekymrede sig mest om. Studiet viste, at The Times som den mest
prestigefyldte amerikanske avis havde haft en massiv forsidedekning af emnet i lobet af perioden -
og at den generelle tendens blandt de amerikanske aviser var, at de fulgte trop i deres
forsidedakninger. Dermed blev den offentlige agenda (the public agenda) preget af ét
indflydelsesrigt medies agenda-setting, hvor Times forside fungerede som “national indicator”

(Protess & McCombs, 1991: 103-106).

3.3.2 Agenda-setting som proces

Agenda-setting processen kan opdeles i tre hovedkomponenter: medieagendaen, den offentlige
agenda og den politiske agenda. Medieagendaen refererer til de emner, som medierne vaelger at
daeekke. Den offentlige agenda dakker over de emner, som offentligheden anser for at vaere de mest
presserende. Den politiske agenda refererer til de emner, som politiske beslutningstagere fokuserer
pa. Disse tre agendaer er ofte sammenflettet, da medieagendaen kan pavirke den offentlige agenda,

som igen kan pévirke den politiske agenda (Dearing & Rogers, 2012: 97-141).

En central faktor i agenda-setting er salience, som refererer til graden af vigtighed eller
fremtraedende karakter, et emne har pd en agenda. Nér et emnes saliens stiger pa medieagendaen,
oges sandsynligheden for, at det ogsa vil stige pa den offentlige og politiske agenda. For eksempel,
hvis medierne begynder at dekke klimaforandringer intensivt, er det sandsynligt, at offentligheden
vil begynde at se dette som et mere presserende problem, hvilket kan fore til oget politisk handling

pa omradet (Dearing & Rogers, 2012: 8).
Agenda-setting teorien har vaeret genstand for omfattende forskning og har udviklet sig over tid.

Forskere har undersogt forskellige aspekter af teorien, herunder hvordan agenda-setting effekter kan

variere baseret pa individuelle forskelle i mediebrug og politisk interesse. Desuden har forskningen
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udvidet sig til at undersege, hvordan nye medier og sociale medieplatforme pavirker agenda-setting

processen i dagens digitale medielandskab (Protess & McCombs, 1991: 170).

3.3.3 Anvendelse i politisk kommunikation

I sin kerne viser agenda-setting teorien, at medierne har en betydelig magt til at forme, hvad
samfundet taler om, og hvad det anser for vigtigt. Faktisk tilskrives medierne sé stor betydning, at
deres indflydelse pavirker det politiske landskabs udfoldelsesmuligheder: “/...] the press plays this
role all-too-well; that it has become too powerful of an agenda-setting force for the democratic
process to work as it should” (Protess & McCombs, 1991: 150). Dette gor medierne til en central
akter i den demokratiske proces, da de kan pévirke, hvilke emner der kommer pa dagsordenen og
dermed hvilke emner, der diskuteres og handles pa af bade offentligheden og politiske
beslutningstagere (Protess & McCombs, 1991: 150).

3.3.4 Sammenfatning af agenda-setting

Agenda-setting beskriver altsd mediernes evne til at forme offentlighedens opfattelse af, hvilke
emner der er vigtige. Medierne péavirker ikke direkte, hvad folk skal teenke, men de fortaller, hvad
de skal teenke pd (Dearing & Rogers, 2012: 2-4). Medieprasentationer baseret pa relevans,
aktualitet, konflikt og betydning signalerer til offentligheden, hvad der er vigtigt (Protess &
McCombs, 1991: 103-104). Agenda-setting processen har tre komponenter: medieagendaen, den
offentlige agenda og den politiske agenda, som ofte er sammenflettet (Dearing & Rogers, 2012: 97-
141). Salience, eller vigtigheden af et emne, er central; nir et emnes saliens stiger pa
medieagendaen, stiger det ogsd pd den offentlige og politiske agenda (Dearing & Rogers, 2012: 8).
Forskning viser, at medierne har en betydelig magt til at forme samfundets og politiske dagsordener

(Protess & McCombs, 1991: 150).
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4. Metode

Dette afsnit vil praesentere og udfolde de metoder, der er anvendt i opgaven. Jeg vil i afsnittet
definere undersggelsesdesignet og gennemga den kvantitative indholdsanalyse, hvor jeg vil uddybe
og redegore for valg, der er truffet i den forbindelse. Dette er blandt andet en gennemgang af mine
kodningsvariabler, min dataindsamling og sampling. Afslutningsvis vil afsnittet indeholde en
refleksion over opgavens validitet og reliabilitet — samt en redegerelse for min opgaves

videnskabsteoretiske felt.

4.1 Undersogelsesdesign

I dette afsnit vil jeg pracisere og uddybe, hvad et undersggelsesdesign indebaerer samt fremhave
den type design, jeg har valgt at anvende i min opgave. Et undersogelsesdesign er afgerende for
bade indsamling og analyse af data, da det definerer de metodiske og analytiske tilgange anvendt 1

forskningsprocessen.

Alan Bryman (2016) identificerer fem hovedtyper af undersegelsesdesign: tvarsnitsstudier,
komparative studier, case-studier, longitudinelle studier og eksperimentelle studier. Hver type har
specifikke anvendelsesomrader og karakteristika, der reflekterer de metodologiske valg og
prioriteringer foretaget i forskningsprocessen (Bryman, 2016, s. 40). Disse designs spiller en central
rolle i, hvordan forskningsdata kan forstds bade fra et teoretisk og empirisk perspektiv.

I mit projekt har jeg anvendt et tversnitsstudie, som Bryman (2016) definerer saledes:

“A cross-sectional design entails the collection of data on a sample of cases and at a
single point in time in order to collect a body of quantitative or quantifiable data in
connection with two or more variables (usually many more than two), which are then

examined to detect patterns of association” (Bryman, 2016: 53).

Dette design muligger identifikation af menstre og sammenhange i et gjebliksbillede af de
indsamlede data — i mit tilfzelde fra forskellige medier inden for en femarig periode.

Selvom tversnitsstudier traditionelt beskaftiger sig med dataindsamling pé et bestemt tidspunkt, er
mit studie struktureret anderledes. Det deekker en periode pd fem ar, men i stedet for at fokusere pa

@ndringer eller udvikling over tid, behandler jeg denne periode som et udvidet gjebliksbillede. Jeg
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undersoger ikke udviklingen ar for &r, men ser snarere pa mediedakningen som en samlet helhed
gennem denne periode. Derfor argumenteres det, at anvendelsen af dette design er passende, da
fokus er pd at undersoge og analysere mediedaekningen, som den udspiller sig aktuelt, snarere end
over flere ar.

Dette giver mulighed for at identificere og analysere monstre og sammenhange i mediedaekningen
pa en made, der stadig er tro mod tvarsnitsdesignets formal: at identificere menstre af association
pa et givet tidspunkt, selvom dette "tidspunkt" her forstds mere bredt som en periode. Denne tilgang
er afgerende for en nejagtig og pélidelig fortolkning af de indsamlede data og understotter
analysens mél om at fange nuvarende tendenser uden at dykke ned i longitudinelle analyser af

udviklingen over flere ar.

4.2 Kvantitativ indholdsanalyse

Ovenstdende afsnit om underseggelsesdesignet for denne opgave skal danne rammerne for min
samlede dataindsamling og analysen af det fundne data. For at jeg kan undersege, hvordan
medierne dekker henholdsvis kvindelandsholdet og herrelandsholdet inden for fodbold, har jeg
valgt at arbejde med en kvantitativ tilgang. Den kvantitative tilgang ger det muligt at analysere den
indsamlede data (Bryman, 2016: 149) — hvorfor jeg vil arbejde med en kvantitativ indholdsanalyse

for s& at kunne undersoge, hvordan de to hold frames af og i medierne.

Mikkel Fugl Eskjer og Rasmus Helles definition af kvantitativ indholdsanalyse er folgende: ”En
videnskabelig metode til kodning, kvantificering og systematisk analyse af sdvel manifest som
latent indhold 1 et tekstkorpus med henblik pé at drage slutninger om budskaber, kontekst og
kommunikationsprocesser ved hjelp af statistiske metoder” (Eskjer & Helles, 2015: 12).

Den kvantitative indholdsanalyse er altsd en metode, der muligger en systematisk indsamling,
behandling og analysering af gaeldende sammenhange og menstre i store maengder af

kommunikationsindhold (Eskjer og Helles, 2015: 6).

Kvantitativ indholdsanalyse, oprindeligt udviklet til at analysere massemedieret kommunikation,
har fundet bred anvendelse pa tvers af discipliner for at analysere bade trykte og digitale medier.
Denne metode er ideel til systematisk undersogelse af kommunikationsindhold gennem
kvantificering, sdsom at telle frekvenser og evaluere sandsynligheder. Dette bidrager til at afslore

menstre og tendenser i mediedakningen over tid (Eskjer & Helles, 2015: 10). Kvantitativ
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indholdsanalyse muligger en detaljeret og nejagtig undersogelse af, hvordan forskellige emner
bliver behandlet i medierne, hvilket er essentielt for min opgave, der sigter mod at kortleegge

mediernes deekning af specifikke grupper - mands og kvinders sport.

Jeg tager udgangspunkt i Eskjeer og Helles (2015) definition af kvantitativ indholdsanalyse som
hindvaerk for min opgave — hvilket vil kunne bidrage til at jeg sikrer, at min analyse peger i den
korrekte retning, at jeg besvarer hele problemfeltet og til at jeg indsamler den kraevende data, der
métte vere nedvendigt for dette (Eskjer & Helles, 2015: 45). For at kunne sikre, at trinene og
delene i min indholdsanalyse hanger sammen og er retvisende, tager jeg yderligere udgangspunkt i
Riffe, Lacy og Ficos (2015) udlegning af, hvilke trin den empiriske analyse skal indeholde. Deres
bud pa netop dette er folgende: konceptualisering og problemformulering, planlegning og
undersogelsesdesign samt dataindsamling og analyse (Riffe, Lacy og Ficos i Eskjaer & Helles,

2015: 41), hvilket jeg vil gore brug af som en slags manual, der skal holde mig pa rette kurs.

4.2.1 Kodningsvariable

Nér man arbejder med en kvantitativ indholdsanalyse er den gangse forstielse, at denne bestar af to
grundsten i form af et kodeskema og en kodningsmanual. Ifelge Eskjer og Helles (2015). Hvor et
kodeskema angiver de variabler, som undersegelsen koder for, angiver kodningsmanualen, hvordan
selve kodningen skal foregé og udferes (Eskjer & Helles, 2015: 67).

I den kvantitative indholdsanalyse identificeres og optelles specifikke elementer af indhold, der

antages at karakterisere det pdgaeldende kommunikationsprodukt (Eskjer & Helles, 2015: 72).

I onsket om at {4 indsigt og viden om, hvordan mediedeekningen af kvindelandsholdet og
herrelandsholdet i fodbold ser ud og fordeler sig, har jeg opstillet et sat variabler, som lyder

saledes: Titel, dato for nyhed, medie, l&ngde, type, fokus, omrade, tone, kilde og frames.

Ikke alle variabler er banebrydende — men dette er heller ikke det, der straebes efter. De forste fire
variabler skal nemlig fungere som en slags overblik. Det er data, der er helt konkrete og som ikke
kan 2 et subjektivt preeg. Nir man arbejder med data har variabler, ifolge Eskjaer og Helles (2015)
forskellige vaerdier og disse ber altid vere entydige og udtemmende (Eskjer & Helles, 2015: 72).
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Variablen 'type' klassificerer artiklernes form, som enten nyheder, meninger eller meningsudtryk.
Formalet er at afdekke, om artiklen fungerer som en objektiv nyhedsberetning, en subjektivt farvet
artikel eller en meningsbaseret klumme/debatindlaeg. Artikler, der primaert udtrykker skribentens
personlige meninger, klassificeres under 'views'. Artikler, der objektivt rapporterer en nyhed uden
personlige holdninger, falder under 'news'. Hvis artiklen derimod udtrykker en staerk personlig
holdning uden direkte forbindelse til mediet, kategoriseres den som 'opinion', typisk gaeldende for

leeserbreve og klummer.

I forhold til variablen 'omrade', anvender jeg den til at organisere, hvilken del af mediet artiklen
tilharer, baseret pa foruddefinerede kategorier som sport, kultur, debat og andre. Dette deduktive
valg, baseret pd en antagelse om, at dekningen af bdde kvindelandsholdet og herrelandsholdet
oftest vil falde inden for disse kategorier, hjelper med at analysere, hvor i mediet disse emner

typisk herer under.

Jeg benytter variablen 'fokus' til neje at skelne mellem artikler, der hovedsageligt handler om
sporten selv som hovedemne og dem, hvor sporten kun fylder sekundert. Dette skel er vigtigt for

preacist at forstd den rolle, sporten spiller i den brede mediedaekning og altsd i de geeldende artikler.

Variablen 'tone' er valgt for at bedemme, om artiklernes tilgang til emnet er kritisk eller ukritisk.
Denne bedemmelse baseres pa brugen af subjektive formuleringer eller neutral, objektiv

rapportering.

Endelig anvendes 'kilde'-variablen til at identificere, hvem der udtaler sig i artiklen, med kategorier
som eksperter, organisationer, fodboldspillere, treenere, DBU, politikere og andet. Dette hjelper
med at afklare kildernes oprindelse, og hvordan de forskellige perspektiver prasenteres i
mediedekningen. Afslutningsvis har jeg 'frames'-variablen til at kode artikler baseret pd frames som
national stolthed frame, ekonomisk frame, forventnings frame, kennet frame, sportslig frame og

privatlivs frame.

Jeg har valgt at have national stolthed frame, eftersom mange artikler jeg har gennemgéet i mit
litteraturreview og i forskningsprocessen har fremvist tydelige forskelle i dekningen mellem mand
og kvinder. M&nd blev oftere hyldet for de sportslige prestationer, hvorfor jeg valgte denne frame.

Jeg vil kode mine artikler for denne frame, nar der italesattes eller gives udtryk for, hvor gode de to
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geldende hold er, hvor meget der er sket i udviklingen af dem, fokus pa de enkelte spillere med

serligt stolt dekning mm.

Okonomisk frame er valgt baseret pd den markante ekonomiske forskel i mands og kvinders
fodbold. Jeg antager, at dette emne vil blive behandlet i mediernes deekning af henholdsvis mands
og kvinders landshold. Artiklerne vil blive kodet for denne ramme, nar de behandler gkonomiske

aspekter sdsom premiepengene eller uligheder inden for ekonomien.

Jeg har valgt forventnings frame, da den haenger sammen med den nationale stolthed. Forskningen
har ofte fokuseret pa mends sportslige succeser, hvilket kan lede til artikler, der fremhaever
forventninger eller tillid til mandene frem for kvinderne. Jeg vil kode for denne ramme, nér
artiklerne diskuterer potentielle sejre, mal eller andre succes — eller nér der italesattes eller udvises

en form for tillid, tiltro eller anden forventning.

Konnet frame er valgt ud fra en hypotese om, at kensforskelle vil vare centrale i dekningen.
Artikler vil blive kodet for denne ramme, nér der diskuteres ulighed, skevhed eller ubalance

mellem kennene, og nar ken er et fremtreedende emne 1 artiklen.

Sportslig frame er valgt pa baggrund af sportens centrale rolle i undersggelsen samt tidligere
forskning, der viser, at mands sportsdekning ofte centrerer sig om det rent sportslige. Jeg vil kode

for denne ramme, nar artiklerne fokuserer pa det spillemaessige og sportslige indhold.

Privatlivs frame er valgt som frame, da tidligere forskning har vist, at kvinder ofte portretteres med
fokus pé privatlivet snarere end deres sportslige meritter. Denne frame vil blive kodet for, nir

artiklerne fokuserer mere pa personlige end professionelle aspekter.

For at sikre at bredde er muligt i analysen, er der ikke sat en gvre granse for, hvor mange frames en
artikel kan indeholde. Kodningen af disse frames foretages med en binzr metode, hvor 'l' markerer

tilstedevaerelsen af en frame og '0' dens fraveer.

4.3 Metoder til dataindsamling

Dette afsnit vil praesentere den metodiske fremgangsmade til indsamling af data, som er foretaget

via den danske database Infomedia, hvor jeg har samlet en raekke relevante artikler. Forst vil

28



processen for min indsamling af data blive praesenteret, hvorefter hvordan jeg har opgjort netop den

data.

4.3.1 Dataindsamling via Infomedia

I ethvert empirisk studie er selve indsamlingen af data afgerende for at kunne sikre undersogelserne
og derved studiets validitet og reliabilitet, jevnfer Eskjaer og Helles (Eskjer og Helles, 2015: 49).
Utilstreekkelige data kan skade eller pavirke studiets troverdighed og i varste fald sa tvivl om dets
palidelighed. Det er derfor vigtigt at have gjort sig grundige overvejelser om metodevalg til den
kvantitative dataindsamling inden, man pidbegynder ’sample’ sine data — ligesom det ogsé er af stor
betydning, hvilket medie ens data bliver indsamlet pa (Lungholt & Metelmann, 2013: 50).

Jeg har 1 denne opgave valgt at begreense mig til udelukkende at samle data fra den danske database
Infomedia. En platform, der samler nyhedsindhold og monitorerer mediebilledet og nyhedsstof
(Infomedia, u.d.). Med Infomedia kan jeg systematisk indsamle data om mediedekningen af savel

kvindelandsholdet som herrelandsholdet.

For at udvaelge relevante artikler med denne segeproces har jeg ngje overvejet, hvilke segeord, der i
mit tilfeelde er mest hensigtsmessige at bruge. Jeg har allerforst foretaget en bred neutral segning
som skal vise antallet af skrevne artikler samtidig med, at den skal bruges til at vise forskellen pé

antallet pa de to ken.

Derudover har jeg valgt at lave to forholdsvis brede segestrenge (en for hvert kon) for at opné en sa
precis gengivelse af mediernes deekning af de to landshold som muligt. Ved at anvende omfattende,
men alligevel mélrettet, sogestrenge sikres et organiseret overblik, der tillader mig at pinpointe

vigtige observationer og identificere eventuelle tendenser.

Infomedia har forskellige funktioner, herunder en ekspert-funktion, som jeg har gjort brug af. Denne
funktion muligger forskellige vaerktgjer, der specificerer den geeldende segning. Med ekspert-
funktionen kan man konkretisere og pege segningen i den enskede retning i opgavens interesse. Jeg
har ogsa afgraenset min segning til perioden 1. maj 2019 til 1. maj 2024. Mediedeekningen er

konstant, sa det var nedvendigt for mig at vaelge en slutdato.
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Jeg har valgt en periode pd fem ér for pa denne made at fa et retmessigt billede af nutidens
mediedaekning. Jeg har brugt denne neutrale segning som overblik og de folgende to segestrenge

konkretiseret omkring de to ken:

Neutral: landshold* AND fodbold* NOT Superliga*

For kvindelandsholdet: landshold* AND (dame* OR kvinde*) AND fodbold* NOT
Superliga*

For herrelandsholdet: landshold* AND (mand* OR herre*) AND fodbold* NOT
Superliga*

Landshold*, dame, kvinde AND fodbold er brugt som mine grundlaeggende segeord for
kvindelandsholdet, mens de er landshold*, mand*, herre* AND fodbold* for herrelandsholdet. Der
har 1 de sidste par ar veret fokus pa, at store klubber burde etablere kvindehold péd samme made
som hold for herrerne, hvorfor jeg antog, at der ville komme mange artikler omhandlende den
danske Superliga og en mangel pa kvindehold, hvis jeg ikke udelukkede disse artikler med
sogeordet NOT Superliga®.

Ved anvendelse af 'OR'-funktionen og trunkering sikrer Infomedia, at der kommer artikler, som

indeholder et eller flere af de ord, der er specificeret i parentesen.

4.3.2 Sampling

Da min forskning involverer kvantitativ indholdsanalyse, er det essentielt at gennemtenke
strategierne for udvelgelse af data. I indholdsanalytisk forskning kaldes denne proces sampling,
hvor forskeren valger et specifikt datasaet for en defineret tidsperiode til analyse (Bryman, 2016:
273). Strategierne her definerer det specifikke felt, tekstkorpus og tidsramme, som vil blive
undersogt (Eskjer & Helles, 2015: 50). Sampling indebarer det indledende arbejde i en
undersogelse og fungerer som en form for vejledning for at afgraense datasattet til at omfatte valide
og anvendelige data. Under sampling vaelges sé en delmangde af populationen, der er reprasentativ
for helheden.
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I og med at min undersegelse og periode for sampling streekker sig over fem ér, er der nadt til at
blive foretaget nogle afgraensninger. Dette er sket i form af, at jeg har valgt at foretage samplingen
pa ni nationale medier. I min undersogelse har jeg anvendt en systematisk udvaelgelse af den
kodede data. Jeg har for kvindelandsholdet udvalgt hver 15. artikel fra hvert nyhedsmedie. Samtidig
har jeg udvalgt hver 34. artikel for mendene, hvorfor jeg fik et lige antal artikler fra de to
landshold. Dette gjorde det muligt at opna en balanceret og fair sammenligning af mediedaekningen
af kvindelandsholdet og herrelandsholdet, hvilket er afgerende for at kunne analysere og
identificere eventuelle kensbaserede skeevheder i mediedeekningen. Nedenstdende viser de

afgraensede kriterier, der er anvendt i min sampling:

Tidsperiode 1. maj 2019 - 1. maj 2024

Segestreng neutral landshold* AND fodbold* NOT Superliga*

Segestreng kvinder landshold* AND (dame* OR kvinde*) AND fodbold* NOT Superliga*
Segestreng mand landshold* AND (mand* OR herre*) AND fodbold* NOT Superliga*
Medietyper Landsdekkende aviser: B.T., Berlingske, Ekstra Bladet, Politiken, Jyllands- Posten,
Kristelig Dagblad og Information

Public Service-medier: TV2 og Danmarks Radio (DR)

4.4 Metoder til analyse af data
4.4.1 Behandling af data (se bilag 1)

I min forskning arbejder jeg med en stor mengde data, hvorfor det er yderst vigtigt at skabe
overblik og struktur for disse. Derfor har jeg anvendt deskriptiv statistik via Microsoft Excel. Ved
dette har jeg kunne skabe en systematisk visning af den indhentede data i form af forskellige
visualiseringer. Ved brug af visualisering kan det ofte forekomme mere overskueligt, nar man
meder den store mangde data, det da kan virke forenklende i medet med disse. Mine
visualiseringer er ogsé effektive i forhold til at illustrere sammenligninger mellem netop
mediedekningen af kvindelandsholdet og herrelandsholdet — og de muligger en fremhavelse af
eventuelle forskelle eller tendenser (Eskjer & Helles, 2015: 102).

Selve maden at visualisere sin data er dog ikke uden overvejelser. Ifolge Kieran Hearly (2018) skal

der straebes efter, at visualiseringerne i sig selv ber vaere tiltalende og derfor @stetiske og passende.
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De skal pa samme tid fremstd korrekt rent informativt og skal vere tydelige, sddan at der fra

laeseren/modtageren ikke kan opsté tvivl eller drages forkerte konklusioner (Healy, 2018: 1).

4.5 Reliabilitet

Dette afsnit vil omhandle opgavens reliabilitet og replicerbarhed. Forstnavnte betegner en
konsistens og trovaerdighed i de anvendte data. Nér dette er opndet, er det teoretisk muligt, at
selvsamme data kan reproduceres af andre forskere/kodere pé forskellige tidspunkter (Kvale &
Brinkmann, 2009: 274). For at sikre min underseggelses reliabilitet, har jeg udformet en detaljeret og
konkret kodningsmanual (Eskjer & Helles, 2015:76). Denne manual sikrer, at kodningen er klar —
og ville vaere sa ensartet uanfegtet koder. For at undgé, at der kan opstd tvivl om resultaterne af
undersogelsen, er det af stor betydning, at denne undersegelse har en hoj replicerbarhed (Bryman,
2016: 41). I den forbindelse har jeg ogsa udarbejdet et kodningsskema, der ngje og punktligt
dokumenterer og indeholder al data. Dette skema gor det muligt for andre forskere at verificere

resultaterne og/eller vere i stand til at gentage mine processer, hvilket er vigtigt inden for forskning.

4.6 Validitet

Validitet er pad samme méde som reliabilitet, ogsd afgerende for undersogelsen. Validitet omhandler
gyldigheden af en undersogelse, og referer til i hvor hej grad resultaterne af undersegelsen rent
faktisk afspejler det fenomen eller felt, der onskes og menes at méle (Bryman, 2016: 42). Ifelge
Bryman (2016) er netop validitet et af de mest betydelige kriterier, der findes, ndr man foretager
undersogelser. Ens data skal afspejle det, de skal afspejle (Bryman, 2016: 158).

Man kan derfor med rette sporge sig selv som forsker undervejs; undersgger og méiler jeg det, jeg
tror, jeg maler? (Kvale & Brinkmann, 2009: 272). Pa denne made handler det om at sikre, at man
ender ud med at undersgge det, man satte sig for at undersoge til at starte med.

Det kan her vere interessant at se pa undersegelsens generaliserbarhed — som vil vaere et udtryk for,
om min undersegelse kan vaere generaliserende nok til at sige noget generelt om forskellen 1
mediedekningen af kvindelandsholdet og herrelandsholdet baseret pd den mangde data, jeg har

arbejdet med.
Nér man taler validitet, er der bade intern og ekstern validitet. Intern validitet adresserer forholdet

mellem studiets variable og sikrer, at de menstre, man observerer, afspejler virkeligheden og ikke

blot er tilfeldige variationer (Eskjeer og Helles, 2015: 105). Ekstern validitet omhandler
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generaliserbarheden af det geeldende studies resultater i forhold til andre kontekster. For at sikre, at
resultaterne netop kan bruges i/om andre kontekster, har jeg inkluderet en sd stor mangde artikler
som muligt. Jeg er dog alene om at udfere undersegelsen og sarligt derfor har det veret nedvendigt
at begrense mangden af artikler. Eskjer og Helles (2015) argumenterer for, at man med for fa data
kan fa forskydninger til at se sterre ud — hvorfor man skal veere opmaerksom péa netop dette (Eskjeer
& Helles, 2015: 105). I forbindelse med ekstern validitet har jeg valgt at opdele min segning pa
hvert medie, for netop ikke at skabe forkerte eller upracise billeder af mediedaekningen. Ved at
soge isoleret pa hvert medie, far jeg med garanti udpluk af hvert mediehus og altsé ikke blot fra de

”store” medier.

4.7 Videnskabsteori

I nedenstiende afsnit vil jeg uddybe og redegoare for det videnskabsteoretiske fundament for min
opgave. Jeg ensker at argumentere for, hvordan netop dette fundament influerer og pavirker den
viden, jeg producerer. I mit litteraturreview har jeg prasenteret relevant akademisk litteratur, som
har givet mig et vidensgrundlag. Med denne viden vil jeg undersoge feltet fra en
socialkonstruktivistisk linse, der tager udgangspunkt i projektets problemstilling. Afslutningsvis vil

jeg overveje, hvordan min videnskabsteoretiske tilgang pavirker opgaven og forskningsprocessen.

Jeg ser pé et felt, som mennesker er medskabende til. Jeg undersegger valg af framing, valg af
fordelingen af mediedeekning og sprog og forstéelse. Ifelge Collin og Keppe (2014) kan man se
mennesker som netop skaber og barer af mening (Collin & Keppe, 2014: 33). Jeg undersgger
mediedekningen som et fanomen, der altsa er skabt af menneskets tankevirksomhed, sprog og

praksisser (Collin, 2003: 11).

4.7.1 Socialkonstruktivisme

Socialkonstruktivisme, eller konstruktivisme, forstds pa den méde, at der ikke blot eksisterer og
findes en sandhed. Virkeligheden konstrueres af menneskerne — og derfor kan man, ifelge denne
videnskabsteori, ikke sige at noget er sandt og noget andet er usandt. Ingen méde at leve pé er mere
rigtig end en anden — samtidig med at intet udgangspunkt er sandt, mens et andet er falsk. P4 denne
made er virkeligheden en social konstruktion (Berger & Luckmann, 1966: 13), hvorfor min opgave
(og dermed min) opfattelse af virkeligheden kan ses som konstruktivistisk, der skaber og

konstruerer, nar der interageres med andre mennesker (Juul & Bransholm Pedersen, 2012: 188).
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Socialkonstruktivismen afviser ikke eksistensen af objekter og subjekter, men understreger, at deres
betydning er meningsles uden for relationer, da meningen altid skabes gennem interaktioner
(Andersen, Esmark & Laustsen, 2005: 18). I stedet for at sege en objektiv sandhed, seger den
socialkonstruktivistiske tilgang at afdeekke, hvordan forskellige sociale konstruktioner og
virkeligheder skabes og opretholdes gennem interaktioner og diskurser. Dette perspektiv indebarer
en kritisk tilgang til etablerede "sandheder" og normer, idet disse ses som produkter af specifikke

historiske og kulturelle kontekster frem for universelle fakta.

5. Analyse

5.1 Analyse - del 1

Som tidligere beskrevet i min opgave, er mediedaekningen af kvindelige sportsudevere blevet
kritiseret sammenlignet med daekningen af mandlige. Der argumenteres for en skavhed i mediernes
reprasentation af de to ken, hvilket understreger vigtigheden af en dybere undersogelse af dette
fenomen. Forskellige studier peger pd en markant forskel i portraettering og framing af de to ken i
sportsjournalistikken. Det fremheves, at kvinder oftere deekkes med fokus pa ulighed og det
personlige liv— i kontrast til dette dominerer fortallinger om succes, sportslige prestationer og

resultater ofte deekningen af mandlige sportsudevere.

Mit undersogelsesdesign muligger, at jeg kan analysere mediedakningen af de nationale
fodboldlandshold for mand og kvinder. Gennem den systematiske indsamling af data fra ni
nationale medier over en femarig periode, den 1. maj 2019 til den 1. maj 2024, er det muligt for mig
at forsege at identificere og evaluere monstre og tendenser i dekningen. Den metodiske tilgang er
valgt for at sikre en dybdegaende forstaelse af, hvordan ken potentielt kan pavirke
medieportratteringen og for at opna et reprasentativt billede af den samlede mediedeekning i den

geldende periode.

Min analyse vil vere struktureret og opdelt séledes, at forste del af analysen vil tage udgangspunkt i
at skabe et systematisk overblik over mediedakningen samt have et fokus pé forskellige variabler
fra mit kodeskema og herefter vil anden del af analysen forsege at undersege, hvordan de to

landshold frames med udgangspunkt i 10 artikler for hvert hold.
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5.1.1 Overblik

Der er som bekendt skrevet en masse artikler om fodboldlandsholdene hen over arene. Jeg fandt
med en sogning med segestrengen landshold* AND fodbold* i den periode mere end 220.000
artikler. Det er artikler, der er spredt ud over alle medier i Infomedias database, men det kaldte
alligevel pa en afgraensning i forhold til at skulle kode alle de artikler. Derved foretag jeg en
sogning, der kun indikerede artikler udgivet af de ni nationale medier. Her er der skrevet over
32.000 artikler i relation til netop de segeord. Yderligere har jeg foretaget to indsnavrede
segninger, som var nedvendigt for at kunne belyse forskellen i de to kens mediedakning. De to

segestrenge gav mig populationen for kvinder n=5578 og for maend n=12868.

Kodningen af de 750 artikler skal bidrage til projektets viden om en reekke variabler. Dette
muligger en dybere indsigt 1, hvad der kendetegner den danske mediedekning af de to hold. Jeg har
desuden valgt at dele de ni involverede medier ind i mediekategorier for overskuelighedens skyld

nedenfor:

Kategori Medier

Omnibusaviser Politiken, Berlingske og Jyllands-posten
Tabloidaviser B.T. og Ekstra Bladet

Nicheaviser Information og Kristeligt Dagblad
Public-Service-medier | DR.dk og TV2

Tabel 2. Medier fordelt pd mediekategori

For at strukturere analysen, vil jeg forst etablere et generelt overblik over mediedeekningen.
Dernest vil jeg fordybe mig i det specifikke indhold af de relevante artikler og koncentrere mig om
mere detaljerede undersogelser af de forskellige frames.. Denne metodiske fremgangsméade tillader

en systematisk bearbejdning af de indsamlede data, og jeg vil med dette udarbejde en univariat
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analyse, som beskrevet af Eskjaer og Helles, for at identificere specifikke menstre og karaktertreek i

mediedekningen (Eskjer & Helles, 2015: 86).

5.1.2 Det brede overblik

Figur 1 viser resultatet af de to segestrenge 1 perioden 1. maj 2019 til 1. maj 2024. Det brede
overblik her viser, at deekningen for begge kon var pa sit hgjeste i perioden 2021-2022.
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Figur 1 viser resultatet af de to segestrenge fordelt pA maend (n=12868) og kvinder (n=5578)

Den observerede intensivering af mediedekningen i perioden 2021-2022 kan hejst sandsynligt
tilskrives kvalifikationen af det danske herrelandshold til VM, samtidigt med at det danske
kvindelandshold oprindeligt var planlagt til at deltage i EM 12021, hvilket blev udsat til 2022 pa
grund af Covid-19-pandemien. Fordelingen af artiklerne over de specifikke ar vil imidlertid ikke
blive yderligere analyseret eller undersegt i dybden. Fokus for min forskning har ikke vaeret pa
selve udviklingen i mediedaekningen over tid, men snarere pa at undersoge mediebilledet som det

fremstar 1 nutiden.

Valget af en femarig periode er motiveret af gnsket om at opna et reprasentativt udsnit af

mediedekningen, hvor indkapslingen af flere r tillader observation af eventuelle omskiftelige
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tendenser i mediedekningen. Som figur 1 illustrerer, fremgar der en umiddelbar uligevagt i1
daeekningen af henholdsvis herre- og kvindelandsholdet i fodbold. I denne analyse vil jeg fokusere
pa, hvordan deekningen for de to adskiller sig fra hinanden 1 henhold til andre variabler og ikke kun

1 antallet af artikler.

5.1.3 Det indsna2vrede overblik

Analysen af dataene giver en dybdegaende forstaelse af, hvordan mediedekningen af mand og
kvinder 1 sport adskiller sig, ikke kun i mangde men ogsa i indhold i form af frames og tone,

hvilket kan afspejle bredere samfundsmassige strukturer og normer.

Figur 2 illustrerer, at kvindelandsholdet ofte er genstand for flere kritiske artikler (116) end

mandene (84), mens mandene generelt omtales i en mere ukritisk tone (291), i modsatning til

kvinderne (259).
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Figur 2 viser resultatet af frekvensen af artikler med henholdsvis ukritisk og kritisk tone.

Dette monster kunne pege pa en tendens, hvor kvindelandsholdet i fodbold konfronteres med
strengere kritik eller evaluering i medierne. Dette kan tolkes som et tegn pa dybere liggende
samfundsmessige forventninger om, at kvinder inden for sportsverdenen skal opfylde hejere
standarder, og dermed er der en gget tendens til at udfordre eller kritisere deres prestationer og

roller. Det kan ogsé afspejle en bredere samfundsmeessig tendens til kritisk at bedemme kvinder
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generelt, hvorimod den relativt hgjere forekomst af ukritisk dekning af meend kan tyde pa en
tendens til at hylde eller undgé kritik af meands preestationer, hvilket forstaerker deres billede som

sportsikoner.

Denne tendens kan vare et udtryk for en underliggende bias i mediedeekningen, hvor mandenes
sportspraestationer fejres som en del af en heroisk forteelling, mens kvinderne, til trods for deres
praestationer, stadig skal kempe for anerkendelse og ligeverdig repraesentation i
sportsjournalistikken. Denne forskel i mediedekning ikke alene pavirker offentlighedens opfattelse
af atleternes praestationer, men kan ogsa have reelle konsekvenser for kvinders position og

muligheder i sportsverdenen.

Gennemgangen af tonen i mediedeekningen har belyst en markant forskel i behandlingen af mand
og kvinder. For at uddybe forstielsen af denne forskelsbehandling, vil det efterfolgende vaere
relevant at undersoge, hvilke specifikke emner eller 'frames' medierne fokuserer pa, og hvordan
dette afspejler sig i repraesentationen af kon i mediedeekningen.

Figur 3 fremhaver, hvordan forskellige frames benyttes i dekningen af henholdsvis kvindernes og
herrernes landshold, hvilket kaster lys over de narrative forskelle, der potentielt kan pavirke

publikums opfattelse af sportsnyheder.
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Figur 3 viser fordelingen af diverse frames i samtlige artikler
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National stolthed synes at vaere et gennemgéende tema i dekningen af mend, med 129 tilfelde
sammenlignet med 100 hos kvinder, hvilket kunne indikere en tendens til mere hyppigt at fremstille
mand som symboler pa national @re. Denne forskel afspejler muligvis traditionelle verdier, hvor
maends sportsprestationer oftere knyttes til national stolthed, selvom forskellen ikke er markant.
@konomisk frame anvendes oftere 1 artikler om kvinder, med 89 tilfaelde mod maendenes 49, hvilket
antyder en storre fokusering pa ekonomiske aspekter sdsom uligheder i premiepenge og
sponsorater i kvindesport. Denne observation kunne tyde p4, at der leegges mere vegt pa
okonomiske udfordringer inden for kvindesport, hvilket reflekterer en bredere diskussion om
ligestilling i sportens verden. Forventnings-frame forekommer betydeligt hyppigere i1 deekningen af
mend (241) i forhold til kvinder (110). Dette afspejler méske en forventning om, at mand skal
prestere pa et vist niveau, hvilket ogsa kan pege pa en opfattelse af maend som de primare

reprasentanter for sportskompetence.

Anvendelsen af kennet frame viser en betydelig skaevhed, med en massiv fremhavelse i1 kvindernes
deekning (253) sammenlignet med mandenes (26). Dette understreger en sterk fokusering pa
kensroller og -uligheder og indikerer, at mediedakningen ofte tematiserer ken som en central faktor
1 forstdelsen af kvinders udfordringer og praestationer i sportskonteksten. Sportslige praestationer er
det hyppigst anvendte frame for mand (347), hvilket stér i kontrast til kvinders (265), og dette

understotter ideen om, at mands sportslige resultater prioriteres hgjere i mediebilledet.

Endelig viser privatlivs frame en tendens til mere ofte at inddrage personlige historier i artikler om
kvinder (112) end mend (58), hvilket kan pege pé en tilbgjelighed til at personalisere kvindelige

atleter frem for at fokusere pa deres sportslige meritter.

Den signifikante anvendelse af kennet frame 1 artikler om kvindelandsholdet (253) sammenlignet
med herrelandsholdet (26) fremhaver, hvordan kensaspekter serligt vaegtes i dekningen af
kvindelige atleter. Dette fokus kan pa den ene side oplyse om eksisterende uligheder og
udfordringer, kvinder star overfor i1 sportsverdenen, men ogsa risikere at fastholde kensstereotype
opfattelser ved konsekvent at skelne og fremhave ken som en central forskel. Den ogede brug af
okonomisk frame blandt kvinder (89) modsat mend (49) illustrerer ligeledes en voksende
opmerksomhed omkring ekonomiske uligheder, der afspejler en bredere diskussion om gkonomisk

ligestilling inden for sport.
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Den observerede forskel i antallet af kritiske artikler mellem mand og kvinder, hvor kvinder oftere
er genstand for kritisk mediedaekning, kan delvis forklares gennem forskellene i anvendelsen af
specifikke frames, sarligt kennet frame og ekonomisk frame. Disse frames kan betragtes som
linser, der fokuserer pé specifikke aspekter af sportsdekningen, hvilket kan péavirke tonen i

artiklerne.

Nér medierne velger at anvende kennet frame i langt hejere grad i deekningen af kvinder, skabes
der ofte en diskurs, der fremhaver kensrelaterede udfordringer og uligheder. Dette kan lede til en
mere kritisk tilgang i mediedeekningen, da det leegger op til diskussion og analyse af de sociale og
strukturelle barrierer, kvinder stir overfor i sport. Denne kritiske tilgang er mindre fremtraedende i
dekningen af mend, hvor ken sjeldent er i fokus, hvilket kan resultere i en mere neutral eller

bekraftende beretning om deres prastationer.

Ligeledes kan den egede anvendelse af ekonomisk frame i kvinders sport bidrage til en mere kritisk
tone. Nar gkonomiske aspekter bliver fremhevet, kan det pege pé uligheder i preemiepenge,
sponsorater og generelle investeringer i1 kvindesport, hvilket kan provokere en kritisk diskussion om
retfeerdighed og ligestilling inden for sporten. Denne form for ekonomisk fokus er mindre
almindelig i dekningen af mand, hvor ekonomiske forhold oftere antages at veere mere stabile eller

mindre kontroversielle.

Samlet set viser denne analyse, hvordan valget af frames ikke kun former mediefortellingen men
ogsa kan pévirke tonen i artiklerne. Ved at sette fokus pd ken og ekonomi i kvindernes deekning
inviteres der til en kritisk evaluering af de eksisterende forhold, hvilket afspejler bredere

samfundsmessige debatter om kensuligheder og ekonomisk retferdighed i sport.

Dataene indikerer en overordnet forskel i, hvordan medierne rammer deres historier om mandlige
og kvindelige sportsudevere, hvilket potentielt kan pavirke publikums opfattelser og forventninger
til disse atleter. Ved at satte fokus pé kensrelaterede problemstillinger i kvindesport, kan medierne
utilsigtet fremme en fortaelling om kvinder som vaerende i en konstant tilstand af underlegenhed
eller kamp for ligestilling, hvilket kan skaerpe tonen i deekningen og bidrage til en kultur, hvor

kvindelige atleter betragtes gennem en linse af manglende lighed.

Denne analyse underbygger behovet for en dybere refleksion over sportsmediernes rolle i

formningen af samfundsmassige normer og kensopfattelser. Ved at vaere bevidste om, hvordan de
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veaelger at frame deres historier, har medierne en unik mulighed for ikke blot at spejle, men ogsé at
forme og udfordre de radende opfattelser af kon 1 sport. Dermed kan en mere balanceret og
retfeerdig mediedekning ikke alene reflektere, men aktivt arbejde mod mere lige reprasentationer af
alle atleter, hvilket er essentielt for at fremme en inklusiv og ligestillet sportskultur. Sportens verden
fungerer som en arena, hvor bredere sociale og kulturelle normer og uligheder bliver forhandlet og
udfordret. Den made, hvorpa medierne vealger at ramme deres historier, har potentialet til enten at
forsterke traditionelle kensnormer eller udfordre dem ved at fremhave uligheder og stette en mere

ligestillet sportskultur.

Fra diskussionen om hvordan forskellige frames pavirker mediernes dekning af mend og kvinder i
sport, skiftes nu til fokus, og hvordan selve indholdets hovedvagt fordeles. Dette perspektivskifte
hjaelper os med at forstd, hvilken rolle sportslige versus ikke-sportslige emner spiller i deekningen af

de to ken.
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Figur 4 viser fordelingen af fokus fordelt pé artikler om kvindelandsholdet versus herrelandsholdet.

Figur 4 viser fordelingen af fokus i mediedakningen af henholdsvis kvindelandsholdet og
herrelandsholdet, og denne figur giver en interessant indsigt i, hvordan sportsmedier prioriterer
dekningen af de to ken. Figuren viser en signifikant forskel i, hvor ofte det primere fokus er pé
sporten selv sammenlignet med nar fokus er pa sekundere aspekter sdsom personlige historier eller
sociale og kulturelle emner. For herrelandsholdet er en storre del af mediedeekningen med primaert

fokus pa det sportslige, hvilket kan ses som en indikation af en mere traditionel dekning, hvor
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resultater, spil og tekniske analyser dominerer. Dette er i trdd med en generel opfattelse af maends

sport som vaerende centreret omkring prastation og konkurrence.

Derimod viser dataene, at en hejere andel af artikler om kvindelandsholdet har et sekundert fokus
pa sporten, hvilket indikerer at mediedaekningen ofte inkluderer andre elementer ud over det rent
sportslige. Dette kunne omfatte diskussioner om kensroller, skonomiske forhold eller andre sociale
spergsmal, som pavirker kvinder i sport, herunder méske ogsé barrierer eller fordomme, som de stér
over for. Denne forskel i fokus kan pege pé en underliggende skavhed i sportsjournalistik, hvor
kvindelige atleters praestationer muligvis ikke far samme anerkendelse som deres mandlige
modparter, eller at deres sportslige bedrifter ses igennem en linse af deres keonsidentitet eller andre
eksterne faktorer. Tendensen har dybe redder i mediernes og publikums forventninger og kan
reflektere bredere kulturelle opfattelser af kon og sport. En sddan forskel i fokus kan ogsé pévirke
publikums opfattelse af sporten og dens udevere, hvor mands prastationer fejres som sportslige
bedrifter, mens kvinderne ofte ses i et bredere perspektiv, der omhandler deres kamp for ligestilling

og anerkendelse inden for sportens verden.

Disse fund understreger vigtigheden af at reflektere over, hvordan medierne valger at ramme deres
historier om mend og kvinder i sport, da det ikke kun pavirker opfattelsen af de individuelle atleter,
men ogsa den bredere kulturelle forstdelse af kon og ligestilling i sportskonteksten. En mere bevidst
og afbalanceret tilgang til sportsdeekning kunne bidrage til at fremme en mere inklusiv og retferdig

reprasentation af alle atleter, uanset kon.

5.1.4 Opsummering pa analysedel 1

Forste del af analysen afslorer betydelige forskelle i mediedeekningen af herrelandsholdet og
kvindelandsholdet, hvor kvindelandsholdet ofte meder strengere kritik sammenlignet med
herrelandsholdet. Herrelandsholdet omtales i en mere ukritisk og fejrende tone. Denne forskel kan
afspejle dybtliggende samfundsmeessige forventninger og bias, hvor kvinder stadig skal keempe for

anerkendelse og ligevaerd i sport, mens maends praestationer hyppigt fejres og sjeldent udfordres
kritisk.

Fundene fra analysen indikerer en kensskavhed i mediedakningen, der ikke kun kan forme
offentlighedens opfattelse af atleternes praestationer, men ogsé kan cementere kensstereotype

forestillinger. Kvinderne udsattes for en mere kritisk dekning, som ofte fremhaver deres kamp for
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anerkendelse og ligestilling, mens mands prastationer fejres som heroiske bedrifter. Denne
skavhed 1 dekningen kan have reelle konsekvenser for kvinders muligheder og oplevelser 1

sportsverdenen.

5.2 Analyse - del 2

Den foregaende del af analysen, altsd den mere kvantitative del, har skitseret de overordnede
tendenser i mediedekningen af herre- og kvindelandsholdet, hvor betydelige forskelle i bade
omfang og frames blev afsleret. Med denne grundlaeggende forstaelse af dekningens kvantitative
aspekter, bevager jeg mig nu ind i en mere detaljeret undersegelse af selve indholdet, og hvordan
der frames i forskellige artikler. Dette naeste skridt vil tillade en dybdegiende forstaelse af de
frames, der anvendes i mediedekningen og hvordan de reelt skabes. Ved at fokusere pa denne del
af analysen, vil jeg kunne identificere og diskutere det underliggende, som formidles gennem
mediedekningen af de to hold. Denne tilgang vil ogsa gere det muligt for mig at belyse, hvordan
forteellingerne potentielt kan péavirke offentlighedens opfattelser og forventninger til mand og

kvinder 1 sport.

5.2.1 Framing af kvindelandsholdet (se bilag 2)

Eksempel 1: Framing af kvindelandsholdet

I artiklen "Detalje ved Harders VM-kys vakker opsigt: 'Du er tilgivet'™ identificeres to af de seks
praedefinerede frames. Forst ses privatlivs framen, i det artiklen fokuserer pd det personlige forhold
mellem Pernille Harder og Magdalena Eriksson, og hvordan dette forhold vaeekker opmaerksomhed i
medierne. Derefter identificeres framen national stolthed, da artiklen leegger vaegt pa de adskillige
reaktioner pd, at Harder barer en svensk landsholdstreje, hvilket relaterer sig til spergsmal om

national identitet og loyalitet.

Der eksisterer et stort fokus pé, hvor meget opmarksomhed, der tilskrives kysset: “Billedet af
Pernille Harder, der kysser sin kareste, Magdalena Eriksson, har faet stor opmarksomhed”. Her
frames det personlige over den sportslige opmarksomhed, fordi fokus udelukkende er pa
privatpersonen Pernille Harder - og er med til at overskygge eventuelle sportslige prestationer i

mediedaekningen.
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I artiklen fremhaves bade den store opmarksomhed, som Harders kys med Eriksson har skabt og
faet, hvilket er hvad der kan defineres som problemet. Fokusset pd det private aspekt — kysset —
overskygger det sportslige. Der er et lille fokus pd hende som atlet, nar det italesettes, at hun er
landsholdsspiller og hele debatten om, at hun netop berer en svensk landsholdstreje. Her beskrives
det som noget, der veekker opsigt og undren blandt danske fans. Denne reaktion kommer pé trods af
den klare kontekst — at Harder berer trgjen for at statte sin kereste, som spiller pa det svenske
landshold. Ved at skabe opmerksomhed pa trejen, kan medierne vare med til forme og definere en
dybere konflikt mellem national stolthed og personlige relationer - hvor det i dette tilfeelde frames 1
historien som et eksempel pa manglende nationalfelelese. I artiklen stér sdledes: “For Pernille
Harder er anforer pd det danske kvindelandshold og optreeder til dagligt i den rad-hvide troje.

Flere stemmer i og skriver, at de ogsd undrer sig en smule”.

Der har veret flere reaktioner pé sociale medier, hvor danske fans udtrykker forargelse eller undren
over, at Harder, som er anforer pd det danske kvindelandshold, ses ifert en rivaliserende nations

farver.

Artiklen tegner en kausal fortolkning i henhold til Harders personlige forhold til Eriksson, som
blandt andet er arsagen til hendes valg af troje. Harder selv forklarer det med ordene: "Hvad gor
man ikke for keerligheden", hvilket indikerer, at hendes stotte til kaeresten er det primere motiv. Det
fremhaves ogsa, at Harder er til stede ved VM for at stette Eriksson, da Danmark ikke kvalificerede

sig, hvilket yderligere kontekstualiserer hendes handling.

Angaende den moralske evaluering kommer denne til udtryk gennem de reaktioner fra badde medier
og sociale medier, der indgér i artiklen. Der er en blanding af kritik og stette, hvor nogle fans
udtrykker forargelse over hendes valg af trgje, mens andre forsvarer hendes handling ud fra en
forstaelse af kaerlighed og stotte. Kommentarer som "Kerlighed har ingen graenser" og "Du er
tilgivet" viser en moralsk stette til Harders beslutning, og der er en generel tone af forstéelse og
respekt for hendes valg. Harder forsikrer ogsé de danske fans om, at hvor hendes loyalitet er med
udsagnet "Danmark vil altid veere mit land nr. 1," hvilket soger at balancere den moralske vurdering

ved at understrege hendes nationale loyalitet.
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Behandlingsforslagene i artiklen anses som implicitte og kommer hovedsageligt fra de inddragede
kommentarer fra de sociale medier. Disse forslag peger pa, at kerlighed og personlige relationer

ber anerkendes og respekteres, selv nar de udfordrer nationale foelelser.

Eksempel 2: Framing af kvindelandsholdet

I artiklen "Landstraener ensker bedre vilkér for fodboldkvinderne" optrader der tre frames. Forste
frame at spore er skonomisk frame, som kommer til udtryk, i og med at artiklen fokuserer pa de
okonomiske forskelle mellem kvindelandsholdet og herrelandsholdet, og hvordan dette pavirker
holdets vilkér og ressourcer. Sportslig framen gor sig ogsa geldende, da artiklen adresserer behovet
for bedre sportslige vilkér og ressourcer for kvindelandsholdet, sa de kan opnd samme niveau som
herrelandsholdet. Afslutningsvis identificeres kennet frame, da der enskes bedre vilkér for
kvinderne, holdt op imod de vilkar, herrelandsholdet har. De to kens ekonomi og andre forhold
bliver italesat, hvorfor der sker en sammenligning for at illustrere og understrege, de forskelle der er

pa de to hold.

Det gkonomiske fylder i denne artikel - og det er ogsa i forlengelse af de ekonomiske
sammenligninger og vilkar, at de to ken sammenlignes og bliver et emne. Her fokuseres pa
okonomiske aspekter og manglende ressourcer over den sportslige opmarksomhed: “Det gleeder
Lars Sondergaard, landstreener for de danske fodboldkvinder, som fortsat halter okonomisk efter de
mandlige kolleger”. Fokus er udelukkende pa ekonomiske uligheder og den skavhed, der er i
herrefodbold og kvindefodbold, samt de praktiske begrensninger, som dette medferer - og som

endeligt er med til at overskygge eventuelle sportslige praestationer i mediedeekningen.

Problemet i artiklen defineres ved at fremhaeve de darlige (og utilstraekkelige) vilkar for det danske
kvindelandshold i forhold til deres mandlige kolleger: “Han vil til gengceld gerne fortcelle, hvordan
man stadig kunne onske sig bedre vilkar hos kvinderne”. Lars Sendergaard, landstreener for
fodboldkvinderne, pépeger, at holdet mangler den samme okonomiske stette og ressourcer, som
herrelandsholdet har adgang til. Problemet er den ulige behandling og de begrensede muligheder,
som kvindelandsholdet har for at opna succes, hvilket fremhaves gennem konkrete eksempler som

manglende fuldtidsansatte treenere og utilstreekkelige rejseforhold: ““ Pa landsholdsplan slider vi
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lige i ojeblikket med nogle ting, hvor vi gerne vil have akkurat de samme muligheder for at fa

succes som herrerne, siger Sondergaard” .

Der fokuseres ogsa pa det sportslige i artiklen, ndr der sattes fokus pé de sportslige udfordringer
kvindelandsholdet star overfor. Serensen taler ind i, at der mangler ressourcer, der vil kunne skabe
succes og fremgang. Kvindelandsholdet arbejder under markant sverere betingelser sammenlignet

med deres mandlige kolleger.

Artiklen tegner en kausal fortolkning i henhold til de strukturelle forskelle i finansiering og
ressourceallokering mellem kvinde- og herrelandsholdene. Sendergaard pépeger, at mens
herrelandsholdet har adgang til en bredere stab af specialister, herunder analytikere, fysioterapeuter
og fuldtidsansatte assistenttranere, s er kvindelandsholdet nedt til at klare sig med faerre
ressourcer. Denne forskel skyldes en generel underfinansiering af kvindesporten sammenlignet med

herresporten, hvilket pdvirker kvindernes muligheder for at prestere pd samme niveau.

Artiklens bud pa en moralsk evaluering vises, nar Sendergaards udtrykker sin frustration over de
ulige forhold og understreger behovet for retferdig behandling. Det fremhaves ligeledes:
“Australien er det seneste land, der har besluttet at indfore ligelon for det mandlige og kvindelige
fodboldlandshold”. Moralsk set leegger artiklen op til, at det er uretferdigt og urimeligt, at
kvindelandsholdet ikke far de samme ressourcer og muligheder som herrelandsholdet, og at denne

skaevhed eksisterer 1 bedste velgaende.

Behandlingsforslagene i artiklen er Sendergaard selv, der aktivit foreslar specifikke forbedringer for
kvindelandsholdet. Han efterlyser en storre stab af specialister, fuldtidsansatte assistenttreenere,
bedre rejseforhold og oget skonomisk statte, sa holdet kan konkurrere pé lige vilkar med andre
nationer. Sendergaard hiber, at Dansk Boldspil-Union (DBU) vil inkludere disse forbedringer i

deres budget for det kommende é&r.

Eksempel 3: Framing af kvindelandsholdet
I artiklen "Herrelandsholdet hjelper fodboldkvinder med en million" identificeres to af de seks

predefinerede frames. Dette er henholdsvis ekonomisk og kennet frame. @konomi kommer til

udtryk som frame, da artiklen fokuserer pa den ekonomiske stotte, som “fodboldpiger” modtager
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fra herrelandsholdet. Dernaest identificeres kennet framen, idet artiklen understreger den solidaritet
og stette, som herrelandsholdet viser over for kvindelandsholdet i deres kamp for bedre vilkar -
samtidig med, at det bliver et udtryk for, hvor meget bedre stillet herrelandsholdet er end
kvindelandsholdet. At der hos dem er gkonomi til at hjelpe kvinderne, som ikke har “noget”, bliver

meget markant og tydeliggjort.

Artiklen er et eksempel pd den ulighed, der eksisterer mellem de to landshold, nar det bliver gjort
klart, at nogle (meend) ma hjzlpe de andre (kvinder). Der fokuseres pé selve opmarksomheden pé
herrelandsholdets donation til kvindelandsholdet, hvilket bade fremhaver gkonomiske aspekter og
solidaritet fra herrernes side. Overskriften i sig selv blotlegger ganske klart, hvordan der bliver set
anderledes pa de to hold: “Herrelandsholdet hjelper fodboldkvinder med en million”. Her frames
okonomiske statte og kensrelaterede udfordringer over sportslige prestationer, da fokus er pa den
okonomiske hjelp og dens betydning for kvindernes. At kvindelandsholdet i denne artikel omtales
som fodboldkvinder, og herrelandsholdet som netop hvad de er; herrelandsholdet, taler ind den
tendens, som Bernstein (2002) udpenslede i sin forskning: at de mandlige atleter er heroiske og

mand, mens kvindelige er kvinder eller yngre (jeevnfor litteraturreview).

Problemet i artiklen defineres ved, hvordan kvindelandsholdet har brug for ekonomisk stette til at
forbedre deres sportslige setup. Herrelandsholdet har valgt at donere en million kroner fra deres
Nations League-bonus til kvindelandsholdet for at styrke deres vilkér. Ifelge Simon Kjer er det
naturligt at stette kvinderne, der kaemper for nogle af de forbedringer, som herrerne selv tidligere
har jagtet: "Vi har selv haft stor fokus pd det, sd vi er glade for pd denne made at kunne stotte
kvindelandsholdet til at opnd de bedst mulige sportslige forhold”. Problemet defineres som placeret
1 den okonomiske ulighed mellem de to hold og behovet for lige muligheder - for at kunne opné det

samme.

Den kausale fortolkning kan findes i fokuset pa de ekonomiske forskelle og den manglende stotte,
som kvindelandsholdet tidligere har oplevet. Kvindelandsholdet har store ambitioner og ensker at
spille blandt de bedste, hvilket kraever, at deres sportslige setup styrkes. Artiklen udtrykker, hvordan
okonomisk stette fra herrelandsholdet kan hjelpe med at udligne disse forskelle og forbedre
vilkérene for kvindelandsholdet. Herrelandsholdet kan pa denne méde “redde” kvindelandsholdet

og fa dem pa rette kurs - hvilket taler yderligere ind i uligheden. Artiklens moralske evaluering
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findes 1 herreholdets solidaritet og heltegerninger. Peter Moller, DBU's fodbolddirektor, fremheaver
herrelandsholdets solidaritet og deres rolle i at bidrage til kvindernes vilkér: "Det handler ikke om
at fa, nar man spiller pa landsholdet, men om at give,” hvor herrerne igen er de store stjerner - nu

0gsa som personer.

Behandlingsforslagene i artiklen kommer fra specifikke anvendelser af den ekonomiske stotte.
Mpller naevner: “Uanset hvad vil kvinderne hurtigt kunne meerke, at de har faet en forbedret aftale,
lover han”. Han lover her, at kvinderne hurtigt vil kunne marke, at de har faet en forbedret aftale,

og at DBU vil fortsette med at optimere setuppet omkring kvindelandsholdet.

Eksempel 4: Framing af kvindelandsholdet

I artiklen "Kvindelig dansk stjerne naegtet adgang: 'Det var ikke sket for en mand" optraeder bade
kennet frame og privatlivs framen. Forstnavnte frame ses, idet artiklen fokuserer pa den oplevede
kensdiskrimination, som Katrine Veje stod overfor ved graensen til Sverige. Herefter kan privatlivs
framen analyseres frem, da der belyses personlige udfordringer og oplevelser, som Veje har haft i
sit daglige liv, uden for banen.

Artiklen illustrerer, hvordan medier kan fokusere og satte ulighed pa dagsordenen, nér

mediedekningen er om kvindesport.

Artiklen gar ind og definerer problemet ved at beskrive, hvordan Katrine Veje blev negtet adgang
til Sverige, hvor hun har sit professionelle virke i en fodboldklub. Hun blev negtet adgang, fordi en
betjent mente, at "fodbold ikke er et job." Veje oplevede dette som kensdiskrimination:, "Min forste
tanke var, at det var ikke sket for en mand”. Hendelsen problematiseres yderligere ved, at
betjentens kollega grinte og sagde, at hun kunne tage det naeste tog.

Derudover fremhaver artiklen de personlige aspekter ved Vejes oplevelse og hendes forseg pé at
klare situationen. Hun neavner, at hun viste betjenten papirer underskrevet af hendes sportsdirekter,
men at det heller ikke hjalp. Veje har spillet mere end 100 landskampe for Danmark og spiller i
kvindernes Champions League, hvilket viser hendes professionelle status og de personlige
udfordringer, hun meder i sit arbejde. Kausal fortolkning i artiklen fokuserer pa de konsrelaterede
fordomme og den manglende respekt, som Veje oplevede ved gransen af hende som professionel
kvindelig fodboldspiller. Betjentens opfattelse af, at fodbold ikke er et job (for kvinder), og hans

manglende anerkendelse peger pa en dybereliggende konsdiskrimination.

48



Artiklens moralske evaluering kommer til udtryk gennem Vejes frustration og irritation over den
behandling, hun modtog. Hendes reaktion pa betjentens respektlase opfersel og hendes enske om at
klage viser, at hun folte sig uretfaerdigt behandlet pa grund af sit ken. Betjentens og hans kollegas
opfersel vurderes som uacceptabel, hvilket understottes af Vejes beslutning om at forsege at

indgive en klage.

Behandlingsforslagene i artiklen er Vejes reaktion og hendes forseg pd at fa retfeerdighed. Artiklen
antyder, at der er behov for en bedre forstaelse og anerkendelse af kvindelige atleters professionelle
status: "Selv om politibetjenten endte med at erkende sin fejl, sa modtog den danske

landsholdsspiller ikke en undskyldning,", hvilket peger pa behovet for respekt og fair behandling af

kvindelige atleter.

Eksempel 5: Framing af kvindelandsholdet

I artiklen "Rigtigt med lavere lon til kvindelandsholdet" kan henholdsvis kennet frame, sportslig
frame og ekonomisk frame identificeres. Kennet frame ses, nér artiklen diskuterer forskellen i len
mellem mandlige og kvindelige fodboldspillere. Dernast er der udtryk for sportslig frame, nar
artiklen beskriver forskellen i opmarksomhed og publikumssterrelse mellem herre- og
kvindelandsholdets kampe. Til sidst identificeres gkonomisk frame, idet artiklen argumenterer for,
at lonnen er athengig af de indtagter, som holdene genererer. Artiklen er et udtryk for, at ekonomi,
ulighed og kvindefodbold ofte ha&nger sammen i medierne. Den mest markante del af artiklen er
argumentationen for, hvorfor lennen til kvindelandsholdet er lavere end til herrelandsholdet. Her er
fokus péd ekonomiske og kensrelaterede aspekter, samt forskelle i1 sportslige prastationer og

publikum.

Artiklen beskriver problemet som, hvordan DBU har afvist at betale de kvindelige spillere det
samme som de mandlige spillere: "DBU har afvist at de forskellige landshold skal aflonnes ens - og
det er den korrekte beslutning”. Artiklen argumenterer for, at lenforskellen ikke handler om
ligestilling, men om det produkt, som holdene tilbyder, og de indtagter, de genererer. Ved at skille
kennene ad i forskellige ligaer, skabes der to forskellige produkter med forskellig ekonomisk verdi.

Kausal fortolkning i artiklen fokuserer pa forskellene 1 de gkonomiske indtagter mellem herre- og
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kvindelandsholdet. Artiklen sammenligner det med andre brancher, hvor len ogsa afthanger af den
indteegt, man er med til at generere: "Lon formes ogsa efter, hvilke indtegter man er med til at
generere. I bade sport og pa arbejdsmarkedet geelder der ikke altid fairplay,". Artiklen fremhaever,
at herrelandsholdet spiller i storre arenaer og tiltreekker flere tilskuere og sponsorer, hvilket

forklarer lonforskellen.

I forhold til den moralske evaluering kommer denne til udtryk gennem argumentet om, at det er
retfeerdigt at aflonne spillerne efter de indtaegter, de genererer. Det understreges, at DBU geor det
rigtige ved ikke at betale holdene lige meget, da de ekonomiske realiteter er forskellige: "Derfor

gor DBU ret i ikke at betale holdene det samme i lon," konkluderes der.

Behandlingsforslagene i artiklen er tydelige og stammer fra journalisten. Her foreslas, at der ber
veaere storre fokus pa kvindesport i medierne og ved fejring af deres sejre. "Vi bor derimod oge fokus
pd kvindesport generelt. Dette geelder bdde i medierne og ndr vi fejrer deres sejre”. Artiklen peger
pa behovet for en langsigtet investering i kvindefodbold, s& kvindernes kampe kan tiltraekke flere

tilskuere og sponsorer og dermed oge deres indtegter og lon over tid.

5.2.2 Framing af herrelandsholdet (se bilag 2)

Eksempel 1: Framing af herrelandsholdet

I artiklen "Krigeren stopper aldrig" identificeres henholdsvis national stolthed, forventnings og
sportslig frame. Forstenaevnte kommer til udtryk i fremhavningen af Thomas Delaneys betydning
for det danske landshold og hans popularitet blandt holdkammeraterne. Dernast ses forventnings
frame, nér artiklen belyser de heje forventninger til Delaneys prastationer og hans rolle som en af
holdets neglespillere. Ydermere kommer sportslig frame til udtryk 1 artiklen, idet artiklen beskriver

Delaneys spillemassige kvaliteter og bidrag pa banen.

Der skabes opmarksomhed om Delaney som spiller og hans betydning og bidrag til holdets succes,
hvor artiklens skribent anerkender og fokuseres pa Delaneys rolle pa landsholdet og hans evne til at
inspirere og motivere sine medspillere. Det er sarligt her, der skabes national stolthed og

forventninger til hans prastationer og til de sportslige evner, hvorfor de tre frames er identificeret.
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“Problemet” defineres, nar Delaney beskrives som en central figur pé det danske landshold, bade
pa og uden for banen. Han er ikke kun en dygtig fodboldspiller, men ogsé en vigtig leder og
motivator: "Delaney er en fantastisk vigtig spiller for os og en fantastisk fodboldspiller. Han er en
del af kernen pa det her hold”. Det fremhaves, hvordan han har arrangeret holdets stotte til
Christian Eriksen efter hans kollaps, hvilket viser bade lederevner og omsorg for
holdkammeraterne. Her tales der meget ind i, hvad Bernstein (2002) som navnt beskriver i sit
studie (jeevnfer litteraturreview). Nar der i artiklen beskrives, hvordan Delany er meget mere end
blot en holdkammerat - men ogsa en, der formar at samle og skabe stotte, bliver Delaney
portratteret som et godt menneske og en ekstraordinaer person. Dette understreges ogsa af artiklens
titel, hvor Delaney refereres som: Krigeren, der aldrig stopper. Den kausale fortolkning bliver
Delaneys bidrag til holdets succes, hvor hans utrattelige indsats og evne til at motivere sine
medspillere gor ham til en uvurderlig spiller: "Han er uvurderlig. Han er ogsd en anforer af natur”.
Der fokuseres pa, hvordan Delaneys viljestyrke og arbejdsomhed smitter af pé resten af holdet,

hvilket er afgerende for deres succes.

Den moralske evaluering ses gennem de positive udtalelser fra bdde treeneren og medspillerne.
Delaneys dedikation og arbejdsmoral bliver rost, og hans evne til at inspirere og lede holdet
fremhaves som eksemplarisk: "Man kan altid stole pd, at han giver alt, hvad han har. Han er en
person, der betyder rigtig meget for spillergruppen”. Dette understotter en moralsk vurdering af, at
Delaneys engagement og vilje er noget, der ber vaerdsattes og respekteres. Behandlingsforslagene i
artiklen kan anses som implicitte, da udspringer fra skribentens perspektiv og udtalelserne fra
treeneren og spillerne. Det antydes, hvordan Delaneys tilgang til spillet og hans lederevner er noget,
der bor efterstraebes og verdsettes: "Han er sig selv. Han er viljestcerk, og han er en kriger,

samtidig med at han er omsorgsfuld”.

Eksempel 2: Framing af herrelandsholdet

I artiklen "Medier hylder landsholdet: Det bedste siden artusindskiftet" identificeres tre af de seks
frames. National stolthed som frame ses, nar artiklen fremhaver de danske mediers rosende omtale

af landsholdets prastationer. Dernest identificeres forventnings frame, nér artiklen belyser de hgje

forventninger til landsholdets fremtidige prestationer. Til sidst fremhaves sportslig frame, idet
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artiklen beskriver holdets spillemessige kvaliteter og resultater og skaber opmaerksomhed om
herrelandsholdets succes og betydning for national stolthed. Der er i artiklen stor anerkendelse af

prestationen mod Ostrig og de hoje forventninger til holdets fremtidige prastationer.

Artiklens definerer “problemet” i sin beskrivelse af, hvordan det danske landshold har leveret en
magtdemonstration ved at besejre Ostrig med 4-0 1 Wien: "Det bedste danske landshold siden
drtusindskiftet og en defensiv i verdensklasse"” Medierne roser is@r Andreas Skov Olsen og
landstraner Kasper Hjulmand for deres indsats: “7il sidst knockoutede Andreas Skov Olsen
endegyldigt ostrigerne”’. Det fremhaeves, at Hjulmand har evnet at viderebygge pa Age Hareides
fundament, hvorfor begge traenere bliver hyldet her - hvilket ogsa taler ind i den nationale stolthed
som frame. Den kausale fortolkning fokuserer pa de elementer, der har bidraget til landsholdets
succes 1 form af Hjulmands rolle i at gere holdet mere sevardigt og effektivt: “Han roser samtidig
Kasper Hjulmand for pd kort tid at have gjort landsholdet mere seveerdigt end sin forgenger”. Der
leegges vaegt pa den kreative energi og spilleglaeede hos unge spillere som Andreas Skov Olsen, som

vakker entusiasme og héb for fremtiden.

Den moralske evaluering kommer til udtryk gennem de positive vurderinger fra forskellige medier.
Deres ros af holdets praestation og potentiale viser en stark tro pa holdets evner og fremtidige
succes: “Danmark kan blive et af Europas bedste hold". Dette understotter en moralsk vurdering af,
at holdets indsats er bemarkelsesvaerdig og fortjener anerkendelse. Behandlingsforslagene i artiklen
kommer til udtryk i skribentens enske om, at landsholdet skal fortsette med at bygge pa deres

nuvarende succes og strebe efter endnu sterre prastationer 1 fremtiden.

Eksempel 3: Framing af herrelandsholdet

I artiklen "ANDREAS SKOV OLSEN TANDER KARLIGHEDEN I MIG" kan bade national
stolthed, forventnings og sportslig frame analyseres frem. Forstenavnte ses, nar artiklen beskriver
begejstringen og stoltheden over det danske landsholds prastationer. Dernast fremhaves
forventnings framen, idet der udtrykkes store forhdbninger til holdets fremtidige succeser. Til sidst
identificeres den sportslige frame, nér der er fokus pa de enkelte spilleres evner og landsholdets

spillemaessige praestationer.
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Artiklen tegner et billede af den store succes, dette hold (herrelandsholdet) er i feerd med at skabe,
som hyldes og roses. Artiklen er dermed med til at illustrere, hvordan medierne kan fremhaeve en
spillers betydning og holdets samlede succes for at skabe national stolthed. Der fokuseres i artiklen
serligt pd Andreas Skov Olsens prastationer og hans evne til at vaekke kerligheden til fodbold. Her
er fokus pé national stolthed, haje forventninger til holdets potentiale og de sportslige prestationer.
Netop det, at det er pa holdets gode prastationer, de sportslige resultater og hans forméaen som
spiller, er noget, der belyses i mit litteraturreview. Her fremviste Leonsen og Skarpenes (2021)
forskning, der konkluderede, hvordan deekningen af herrefodbold var positiv og med fokus pa gode

spillere, flotte prestationer og staerkt sammenhold (jevnfor litteraturreview).

“Problemet” i artiklen defineres ved, hvordan Andreas Skov Olsens praestationer har bidraget til en
nyvakt kaerlighed til landsholdet: "Han teender keerligheden til fodbold i mig." Artiklen fremhaver,
hvordan unge talenter som Skov Olsen, Joakim Mahle, Mikkel Damsgaard og Jonas Wind bidrager
til holdets styrke og underholdningsvardi. Denne genopblomstrede begejstring for landsholdet og
de unges bidrag fremhaves som centrale elementer, hvorfor der skabes en stolt og euforisk
stemning 1 denne daekning. Den kausale fortolkning i artiklen fokuserer pd de faktorer, der har skabt
denne nye entusiasme for landsholdet. Artiklen krediterer Kasper Hjulmand for at bygge videre pa
Age Hareides fundament og skabe et mere sevardigt hold: "Kasper Hjulmand kunne ikke have gjort
mere". Skov Olsens indflydelse pa spillet og hans evne til at @ndre kampens dynamik fremhaeves

ogséd som afgerende faktorer.

Artiklens moralske evaluering ses gennem de rosende ord om bédde treeneren og spillerne. Deres
praestationer vurderes som bemarkelsesverdige og inspirerende: "Der er sa meget kreativitet og
spilleglcede i den kncegt". Denne ros og anerkendelse af bade spillernes og treenerens indsats
understetter en moralsk vurdering af, at holdet og dets ledelse fortjener stor anerkendelse for deres
prestationer. Behandlingsforslagene i artiklen er implicitte og kommer fra skribentens perspektiv
og udtalelserne fra medierne. Artiklen antyder, at landsholdet skal fortsaette med at bygge pa deres
nuvarende succes og straebe efter endnu sterre prastationer i fremtiden. "For det her danske
landshold har lige banket noget EM-feber ind i mig - og jeg er sikker p4, at det samme gaelder for
masser af danske fodboldfans hjemme i stuerne," skriver Davidsen. Dette peger pa behovet for at

opretholde og styrke den positive udvikling og forberede sig grundigt til kommende turneringer.
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Eksempel 4: Framing af herrelandsholdet

I artiklen "Kan Danmark gentage kunststykket? 3 kanonkampe mod de engelske stjerner" ses
henholdsvis national stolthed, forventnings og sportslig frame. National stolthed frame illustreres,
ndr artiklen beskriver tidligere danske sejre over England og skaber en folelse af national stolthed
og noget, vi som land kan vare stolte af. Herefter fremhaves forventnings frame, idet der udtrykkes
héb og forventninger om endnu en sejr mod England. Til sidst identificeres den sportslige frame,

ndr artiklen har fokus pa de historiske sportslige praestationer og de kommende udfordringer.

Artiklen fremhaver tidligere succeser og bygger forventninger op til en kommende kamp.
Beskrivelserne af tidligere danske sejre over England skaber en folelse af stolthed og optimisme.
Der er primart fokus pa national stolthed, forventninger til fremtidige praestationer og de sportslige
aspekter, og artiklen definerer “problemet” ved at beskrive, hvordan Danmark har haft svert ved at
besejre England historisk set, men ogsd hvordan det trods alt er lykkedes ved enkelte lejligheder:
"For mens engelske fodboldherrer har hentet 14 sejre over danskerne i tidens lob, er det blot blevet
til sejr til de danske drenge tre gange”. Ved at fremhave de fi, men betydningsfulde sejre, skabes

en folelse af, at det er muligt igen, hvilket taler ind i bade forventnings og nationa stolthed frame.

Den kausale fortolkning fokuserer pd de faktorer, der har bidraget til tidligere sejre, og hvad der
skal til for at gentage succesen. Her n@vnes specifikke kampe, hvor Danmark har besejret England,
sasom sejren 1 1983, der var vigtig for Danmarks avancement til EM-slutrunden, og sejren 1 2003,
hvor Jon Dahl Tomasson sikrede sejren med en indersidescoring: "Den ene var Andreas Skov
Olsen. En ung mand stadig pd jagt efter sit italienske gennembrud i Bologna, men i fuld sving med

n

at vinde i hvert fald min 'amore'". Her fremhaves betydningen af individuelle spilleres
prestationer. Artiklens moralske evaluering kommer til udtryk gennem optimismen og hébet, der
udtrykkes for den kommende kamp. Der er en staerk tro pa, at det danske landshold kan gentage
deres tidligere succeser: "Sd skru humoret og optimismen i vejret. Danmark har gjort det for - og
kan gore det igen". Denne opmuntring og tro pa holdets evner understetter en moralsk vurdering af,

at holdet har potentialet til at vinde, hvis blot de har opbakningen.

Behandlingsforslagene identificeres gennem beskrivelsen af tidligere kampe, hvor artiklen antyder,

at Danmark skal tage ved laere af tidligere succeser og bruge dem som motivation for den
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kommende kamp. “Danmark har gjort det for - og kan gere det igen”, skriver artiklen, hvilket peger

pa behovet for at opretholde en positiv indstilling og tro pa holdets evner.

Eksempel 5: Framing af herrelandsholdet

I artiklen "Mentaliteten er kongen i redt og hvidt" kan henholdsvis national stolthed, forventnings
og sportslig frame identificeres. National stolthed ses, nér artiklen fremhever landsholdets sterke
prestationer og mentale styrke. Dernaest fremhaves forventnings framen, idet der udtrykkes hoje
forventninger til holdets fremtidige succeser. Til sidst identificeres den sportslige frame, hvor fokus

er pa de konkrete sportslige prestationer og spillernes bidrag pa banen.

Artiklen definerer og portratterer landsholdets mentale og sportslige styrke og bygger forventninger
op til de fremtidige kampe. Der er 1 artikel et stort fokus pa anerkendelsen af landsholdets mentalitet
og de enkelte spilleres betydelige bidrag til holdets succes, hvorfor de tre frames kan identificeres.
Den definerer “problemet” ved at beskrive, hvordan Danmark har forméet at opbygge en solid
mental akse, som har bidraget til holdets triumfer. Samtidig fremhaeves bade tidligere og nuvaerende
landstranere, mens anferergruppen roses for mental styrke, og hvordan dette har varet afgerende
for holdets praestationer. Den kausale fortolkning i artiklen fokuserer pa de faktorer, der har
bidraget til holdets succes, is@r den mentale styrke og arbejdsomhed hos spillerne. Artiklen navner
Thomas Delaney som et eksempel pa en spiller, der aldrig falder ud af kampen og konstant yder en
indsats bade offensivt og defensivt: "Kampens spiller og mentalitetsspiller nummer ét var dog
Thomas Delaney". Hans utrattelige lob og evne til at bryde modstandernes spil er fremhavet som
vigtige elementer 1 holdets sejr. Her beskrives Delaney som s@rklasse, hvilket er en tendens i
mediedekningen af herrelandsholdet, som ogsa blev belyst i litteraturreviewet (jeevnfor

Litteraturreview).

Den moralske evaluering kommer til udtryk gennem de meget rosende ord om bade traeneren og
spillerne. Deres praestationer vurderes som bemarkelsesverdige og inspirerende: “Det er bare god
mentalitet”. Denne ros og anerkendelse af bide spillernes og traenerens indsats understetter en
moralsk vurdering af, at holdet og dets ledelse fortjener stor anerkendelse for deres prastationer.
Behandlingsforslagene ses ndr kampens forleb beskrives. Artiklen antyder, at landsholdet skal

fortseette med at opretholde deres steerke mentalitet og arbejde pa at forbedre deres spil yderligere:
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"For ret beset slog de unge Frankrig, der utvivisomt er et bedre mandskab end Moldovas A-
landshold, som vi roser de danske reserver for at have teevet i Herning". Dette peger pa behovet for

at fortsatte den positive udvikling og forberede sig grundigt til kommende turneringer.

5.2.3 Komparativt

For at besvare spergsmélet om, hvordan herre- og kvindelandsholdet fremstilles gennem forskellige
frames, er det nedvendigt at videreanalysere pa de framing-analyser, der er udfort pa de udvalgte
artikler. Ved at ssmmenligne mediedeekningen kan jeg identificere specifikke tendenser, forskelle

og ligheder i, hvordan medierne vaelger at presentere de to hold.

5.2.3.1 Problematik og kausal fortolkning

En gennemgaende tendens 1 dekningen af kvindelandsholdet er fokus pa strukturelle uligheder og
de udfordringer, spillerne star overfor. Artiklerne definerer ofte problemerne i form af manglende
ressourcer og ulighed i ekonomiske vilkdr sammenlignet med herrelandsholdet. Eksempelvis i
artiklen "Landstraener ensker bedre vilkér for fodboldkvinderne," hvor den ekonomiske ulighed og
dens indvirkning pa kvindernes praestationer bliver central. Den kausale fortolkning af disse
problemer peger pa en systematisk underfinansiering af kvindesport som hovedarsagen, hvilket
skaber et narrativ, der fremhaver behovet for starre ligestilling og stette til kvindelandsholdet.

Pa den anden side er dekningen af herrelandsholdet praeget af en framing, der fokuserer pé
sportslige praestationer, national stolthed og forventninger. Artikler som "Krigeren stopper aldrig"
og "Medier hylder landsholdet: Det bedste siden artusindskiftet" fremhaver de individuelle og
kollektive sportslige bedrifter, taktiske dygtigheder og den nationale betydning af holdets succeser.
Problemer defineres ofte i relation til specifikke kampe eller spilleres praestationer, og kausale

fortolkninger relaterer sig primeert til taktiske og strategiske beslutninger.

5.2.3.2 Moralsk vurdering

Moralske vurderinger i artikler om kvindelandsholdet kritiserer ofte den eksisterende uretfaerdighed
og manglende ligestilling. Denne kritik understettes af citater fra spillere og treenere, der efterlyser
bedre vilkar og sterre anerkendelse. For eksempel fremhaves det i artiklen "Herrelandsholdet
hjelper fodboldkvinder med en million," hvordan ekonomisk stette fra herrelandsholdet kan
bidrage til at forbedre kvindelandsholdets vilkér, hvilket reflekterer en bredere moralsk appel om

ligestilling og stette til kvindesporten. I artiklerne om herrelandsholdet er den moralske vurdering
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ofte positiv og hyldende. Spillernes dedikation, lederevner og resultater fremhaves som eksempler
pa dyder, der ber fejres. Artiklerne tenderer til at male et heroisk billede af spillerne og treenerne,
hvilket understetter en national stolthed og sammenhold. Dette ses tydeligt i artiklen "Mentaliteten
er kongen i redt og hvidt," hvor spillernes mentale styrke og holdand bliver fremhavet som centrale

elementer 1 deres succes.

5.2.3.3 Behandlingsforslag

Behandlingsforslag i dekningen af kvindelandsholdet fokuserer ofte pa strukturelle &ndringer og
oget finansiel stotte. Der opfordres til en systematisk indsats for at rette op pé ulighederne, som set i
artiklen "Rigtigt med lavere lon til kvindelandsholdet," hvor det argumenteres, at lenforskellene er
en refleksion af forskellige skonomiske realiteter, men samtidig ogsé en uretfaerdighed, der ber
adresseres. For herrelandsholdet er behandlingsforslagene ofte rettet mod sportslig udvikling og
fortsat stotte til de eksisterende successtrategier. Der er en tendens til at fokusere pé, hvordan holdet
kan bygge videre pd deres nuverende succes og optimere deres prastationer, hvilket ses i artikler
som "Kan Danmark gentage kunststykket?" hvor fokus er pd at gentage tidligere sportslige triumfer

gennem fortsat udvikling og stette.

5.2.3.4 Forskelle og ligheder

Forskellene mellem dakningen af de to hold er tydelige i forhold til, hvilke aspekter af deres
prestationer og vilkdr der fremhaves. Mediedeekningen af kvindelandsholdet er praget af en kamp
for anerkendelse og retfaerdighed, hvor ekonomiske og strukturelle uligheder er centrale temaer. I
kontrast er deekningen af herrelandsholdet centreret omkring deres sportslige bedrifter og nationale
betydning, med mindre fokus pa strukturelle udfordringer. Lighederne ligger i anerkendelsen af
begge hold som vigtige for dansk sport og national stolthed. Begge hold hyldes for deres
dedikation, men maden, hvorpd denne anerkendelse formidles, varierer markant. Hvor
kvindelandsholdets succes ofte italesettes som en sejr over ulighed og manglende ressourcer, ses

herrelandsholdets succes som et naturligt resultat af deres iboende evner og strategiske dygtigheder.

Samlet set viser analysen, at mediedaekningen af herre- og kvindelandsholdet gennem forskellige
frames reflekterer dybere strukturelle og kulturelle opfattelser af kon i sport. Mens
kvindelandsholdet keemper for ligestilling og anerkendelse, fejrer herrelandsholdet deres sportslige

triumfer og nationale betydning. Disse forskelle i framing understreger de forskellige udfordringer
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og forventninger, der stilles til de to hold, og hvordan medierne spiller en central rolle i at forme

offentlighedens opfattelse af dem.

Medierne kan altsé spille en central rolle i at reproducere og forsterke eksisterende uligheder
mellem herre- og kvindesport. Gennem framing-teknikker velger medierne ofte at italesatte
kvindesport, og denne kontekst kvindefodbold, i ssmmenhang med strukturelle uligheder som
dérlige vilkar, lavere lon og manglende ressourcer. Dette fokus skaber et narrativ, hvor
kvindesportens eksistensberettigelse og vardi ofte praesenteres i forlengelse af en kamp for
ligestilling snarere end deres sportslige prastationer. Nar faerre artikler om kvindefodbold fokuserer
pa sportslige resultater og i stedet leegger vaegt pa de udfordringer, spillerne star overfor, bidrager
medierne til at cementere en opfattelse af, at kvindefodbold og ulighed er uadskilleligt forbundne.
Modtagere af disse mediebudskaber vil derfor i hgjere grad associere kvindefodbold med kampen
mod ulighed fremfor med sportslige succeser og praestationer. Dette kan fore til, at publikum ikke
anerkender kvindernes sportslige evner pad samme made som deres mandlige kollegers, hvilket igen

kan pavirke den generelle interesse og investering i kvindesporten negativt.

Mediernes framing kan dermed ses som en selvforsterkende mekanisme, hvor den vedvarende
fokus pé uligheder bidrager til en vedvarende opfattelse af kvindesport som sekundar og mindre
betydningsfuld. Det reducerede fokus pa kvindernes sportslige prastationer betyder, at deres
bedrifter ikke far samme platform og anerkendelse som herrelandsholdets, hvilket igen kan pavirke

sponsoraftaler, mediedeekning og offentlig interesse.

Samlet set understotter mediernes dekning en cyklus, hvor kvindesportens kamp for ligestilling og
bedre vilkar fremhaves over deres faktiske preestationer pé banen. Dette skaber en asymmetri i
dekningen, som forsterker eksisterende kensbaserede uligheder og hindrer en ligestilling i sportens
verden. For at &ndre denne dynamik er det nedvendigt med en bevidst indsats fra mediernes side
for at give kvindesporten den samme sportslige dekning og anerkendelse som herresporten, sa

kvindernes prestationer kan fa den opmarksomhed og respekt, de fortjener.

5.2.4 Opsamling pa analysedel 2

Framing-analysen afslerer en tydelig forskel i mediedakningen af herre- og kvindelandsholdet.

Dakningen af herrelandsholdet er karakteriseret ved en fremhavelse af sportslige preestationer,
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national stolthed og forventninger. Artiklerne fokuserer pé spilleres individuelle og kollektive
bedrifter, taktiske dygtigheder og holdets betydning for den nationale identitet. Herrelandsholdets

succeser prasenteres som et resultat af deres iboende evner.

I kontrast er dekningen af kvindelandsholdet praeget af et fokus pé strukturelle uligheder og
udfordringer. Problemerne defineres ofte i relation til manglende ressourcer og ekonomiske vilkar.
Kausale fortolkninger peger pa en systematisk underfinansiering af kvindesport som hovedarsagen
til de udfordringer, kvinderne star overfor. Moralske vurderinger i artikler om kvindelandsholdet
kritiserer ofte den eksisterende uretfaerdighed og manglende ligestilling, hvilket understottes af
citater fra spillere og traenere, der efterlyser bedre vilkar og sterre anerkendelse.
Behandlingsforslagene i deekningen af kvindelandsholdet fokuserer pé strukturelle &ndringer og
oget finansiel stotte, mens herrelandsholdets deekning koncentrerer sig om sportslig udvikling og
fortsat stette til eksisterende strategier. Sammenfattende viser framing-analysen, at herre- og
kvindelandsholdet fremstilles forskelligt i medierne, hvor kvindelandsholdet keemper for
anerkendelse og ligestilling, mens herrelandsholdet fejres for deres sportslige prastationer og

nationale betydning.
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6. Diskussion

I analysen blev der tydeligt pavist tendenser for, hvordan dekningen af herre- og kvindelandsholdet
i fodbold varierer markant i de danske medier. Denne forskelligartede deekning kan indikerer en
dybere liggende konsskavhed, hvor der kunne afleses tydelige forskelle 1 bade kvantitet og kvalitet
af dekningen mellem herre- og kvindelandsholdets sportspraestationer. En igjnefaldende tendens er
mediebilledets mere kritiske og mindre fejrende tone i artikler om kvinderne sammenlignet med
mandene. Disse fund kan ikke veere med til belyse de eksisterende stereotyper, men ogsa rejse

spergsmal om mediernes rolle i at opretholde og muligvis forstaerke disse opfattelser.

Med analysens indsigter som baggrund er der nu et grundlag for at indlede en diskussion om de
bredere samfundsmaessige implikationer som disse mediepraksisser kan have. Diskussionen vil
fokusere pd, hvordan den nuverende mediedakning kan fastholde og genskabe nogle strukturelle
forhold mellem herre- og kvindefodbolden. Samtidig vil diskussionen introducerer udvalgte
eksperter inden for feltet, som argumenterer for, hvordan en @ndret mediedaekning potentielt kunne
pavirke og maske endda @&ndre de strukturelle uligheder mellem kennene i sport. Ved at udforske
mulighederne for en mere balanceret tilgang i sportsjournalistikken, diskuteres det, hvordan
medierne ikke kun kan afspejle, men ogsé aktivt arbejde mod en mere inklusiv forstaelse af sport og

kon. For hvordan kan man egentlig aflaese komplikationerne af den nuvarende mediedekning?

6.1 Kritik af mediernes objektivitet og markedslogik

Igennem de sidste dr er debatten om skavvridning af mediedaekning vokset. Flere og flere setter
spergsmalstegn ved nedprioriteringen af nyheder om kvindesporten, fordi frekvensen af de
forskellige nyheder umiddelbart burde vaere mekanismer, man kan skrue pa. En gennemgaende
undskyldning for den skaeve daekning af kvinde- og herresport, fremgar blandt andet af
interviewene 1 den forskning som Organista og Mazur har foretaget. (2022) Her argumenteres der
for, at objektivitet og markedslogik er de bestemmende faktorer for, hvordan mediebilledet ser ud
(f. litteraturreview). De adspurgte redakterer og journalister forklarer, at deekningen skal afspejle
den faktiske sportslige praestation og publikums interesse. De fastholder, at det er seertal og
laesertal, der styrer dekningen, ikke ken: "Objectivity remains the primary value in the journalist’s

profession and is proof of professionalism". Denne holdning har redder i den kapitalistiske
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tankegang om markedets kreefter, og seger at legitimerer den eksisterende skaeve dekning. Dette
synspunkt forsvares yderligere af Morten Crone Sejersbel (2017), tidligere sportschef fra BT, som
understreger, at mandenes sport tiltraekker flere seere og dermed berettiger storre mediedaekning:
"Fodbold, cykling, motorsport og boksning har en klar maskulin overvagt fordi den mandlige elite
her er sa meget storre" (Sejersbol, 2027). Ifolge Crones argument, skal uligevagten 1 hgjere grad
forklares af forbrugernes til- og fravalg, hvorfor mediehuse, redakterer og journalister fraskrives alt,

hvad der hedder normativitet og bias i deres deekning.

Denne argumentation bliver udfordret af debattererne Kirsten Silberbauer og Sophie Lysholt
Hansen. I et debatindlaeg pa BT, kritiserer Silberbauer (2017), administrator pa Facebook-siden
"Mere kvindesport i medierne’, medierne for at fastholde kvindesporten i en marginaliseret position.
I indleegget giver hun udtryk for, at medierne har et ansvar om at skabe interesse for kvindesport
ved simpelt at give den mere daekning (Silberbauer, 2017). Hun setter spergsmalstegn ved, hvorfor
kvindesport ikke far mere deekning, hvis det blot handler om markedslogik. Hun antyder, at der
ligger mere bag end blot seertal, og at medierne har et ansvar for at fremme kvindesport: "Hvorfor
ma vi ikke se mere til kvinderne i BT?". Silberbauers argument bliver bakket op af Sophie Lysholdt
Hansen, journalist, som argumenter for nogle af de komplikationer, som skavvridningen kan have

for kvindesportens mulighedsbetingelser.

Hansen peger i en artikel pA AVISEN DANMARK, p4, at den begraensede dekning af kvindernes
VM skader kvindesportens synlighed og vaerdi, hvilket fastholder kvindesport i en marginaliseret
position (Hansen, 2023). Ifelge Hansen kan man ikke tilskrive det til logikken om objektivitet og
markedslogik, fordi den nuvaerende interesse ogsa er et resultat af mange ars fastldste kensnormer,
som ikke har givet lige eksponerings- og udviklingsmuligheder mellem kennene. Ifolge Hansen var
kvindernes sidste VM-slutrunde et sergeligt eksempel pd, hvordan selv den sterste slutrunde for
kvindefodbolden nogensinde ikke kunne tiltreekke sig mediernes fulde opmerksomhed: “Som
journalist er jeg sa argerlig over de fleste danske mediers dekning, for den er slet ikke retvisende
for den skelsattende, historiske, rekordbrydende begivenhed, der er i gang netop nu.” Det ifolge
Hansen “skels@ttende” verdensmesterskab i New Zealand og Australien brystede sig af 1,4
millioner solgte billetter, 32 hold, op mod to milliarder tv-seere, og pengepraemier, der var nasten
tre gange sa store, som i 2019. End ikke det var nok til at fa det fulde medie-Danmarks
opmerksomhed: “Det starste VM nogensinde for kvinder sker lige nu, og Danmark er med for

forste gang i 16 ar [...] Hvis du ikke vidste det, skal du ikke skamme dig, for man skal naermest
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gennem de danske medier med en taettekam for at fa gje pa den sporadiske dekning” (Hansen,
2023). Men hvem skal egentlig anerkende problemet, for dynamikkerne i den danske

mediedekning kan @ndre sig?

Peter Briichmann (2023), journalist og chefredakter pa Mediano, og Verner Bager (2023), vert pd
Kvindefodboldpodcasten og med en kommerciel baggrund hos forskellige mediebureauer,
diskuterer i en podcastudsendelse fra Mediano, hvordan Danmark i serdeleshed halter bagefter i
forhold til deekningen af kvindefodbold sammenlignet med Sverige og Norge. Briichmann (2023)
anerkender, hvordan han selv havde en ledende rolle tidligere hen og dermed et ansvar: "Jeg sad
rundt omkring pad sportsredaktionen og kiggede i svenske og norske aviser. Og der teenkte jeg: hold
da op, kvindefodbold fylder meget her. Bade ndr der er slutrunder og ndr det sker. Men det skete
bare slet ikke i Danmark". Verner Bager argumenterer i samme udsendelse for, at skaevheden er
som den er ved at patale at: “en af grundene til den skceeve deekning er nedskceringer i medierne,
hvilket gor det sveert at anscette folk med ekspertise i kvindefodbold”. Manglen pa ekspertise kan
skabe en ond cirkel, hvor kvindefodbold udelukkende deekkes, fordi ingen andre dekker det: "Sa a/
den deekning der er om kvindefodbold i dag, det er nogen der deekker kvindefodbolden for at finde
ud af hvorfor der ikke nogen andre der deekker det. Sa det korer lidt i ring" (Briichmann, 2023). Pa
den made bliver den begraensede dekning selvforsterkende - eller selvdestruerende - fordi

dekningen af kvindesport aldrig finder et naturligt leje, men i stedet skal begynde forfra gang pa
gang.

Politikens sportschef, Christian Heide (2023), argumenterer i debatindlaegget *Kaere Jakob Heyer:
Har du glemt, hvad der er pressens rolle?’ fra Journalisten.dk, hvordan at journalistikkens rolle er at
daekke sportens gigantiske brudflader med tiden og samfundet, ikke blot at deekke kampreferater.
"Journalistikkens rolle er i lige sa hoj grad at deekke sportens gigantiske brudflader med tiden og
samfundet," skriver Heide (Heide, 2023). Dette perspektiv udfordrer Jacob Heyers, sportschef for
DBU, der mener, at pressen skal levere mere dekning som en service til DBU (Hayer, 2023).
Hoyer bemarker: "Politiken er et af de steerkeste medier med analytisk og spcendende
sportsdeekning, kritisk og perspektiverende”. Heides (2023) kritik af Hoyers (2023) synspunkt
viser, at der er en dyb uenighed om, hvad mediedakningens rolle ber vaere. Heide fremhaver, at
Politiken daekker kvindelandsholdet og kvindefodbolden, men maske ikke pa den méade, som DBU
onsker. "Vi har gennem de seneste par dr jeevnligt bragt interviews og features om

kvindelandsholdet,"” skriver Heide, og tilfojer, at deekningen ogsé inkluderer historier om ligestilling
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og diskrimination. Men maske er netop de fokuspunkter medbestemmende for, at kvindesporten -
og kvindefodbolden - ikke udvikler sig i mediebrugernes opfattelse af dem. Fordi der bliver
fokuseret pd andre samfundsstrukturelle problemstillinger, som méske tager opmearksomheden vaek
fra det sportslige aspekt. Hvis den generelle opfattelse blandt mediernes redakterer og journalister
er, at dekningen er en retvisende afspejling af efterspergslen pa nyheder om eksempelvis
kvindelandsholdet, sa er det ogsd denne holdning, der fortsat far lov at forme udbuddet. En teori,

der tilbyder en forklaring pa denne fastholdelse af rammer, er gatekeeping-teorien.

6.2 Hvem er inviteret til festen og hvem holder vagt ved porten? (gatekeeping og
agenda-setting)

Gatekeeping er et koncept, der i bred forstand omhandler kontrol med information, der passerer
gennem en port eller et filter (Barzilai-Nahon, 2008; Shoemaker & Vos, 2009). I medieverdenen
refererer gatekeeping til beslutningsprocesser om, hvilken information der skal samles, evalueres og
ultimativt deles med offentligheden. Dette koncept har bred anvendelse inden for felter som
journalistik, public relations, markedsfering og politik, idet det er afgerende for, hvordan

samfundsmessige realiteter formes (Shoemaker & Vos, 2009).

I konteksten af journalistik refererer gatekeeping specifikt til de tidligere bererte processer og
beslutninger, som redakterer og journalister foretager for at bestemme, hvilke nyheder der
publiceres, og hvordan disse frames. Ifelge Elina Erzikova, professor i public relations, er disse
beslutninger péavirket af individuelle praferencer, professionelle normer, organisatoriske rammer og
bredere sociale og ekonomiske faktorer (Shoemaker & Vos, 2009). Gatekeeping kan spille en
vasentlig rolle i skaevvridningen af mediedekningen mellem herre- og kvindelandsholdet i fodbold,
netop fordi redakterers og journalisters preferencer og det organisatoriske fokus pd hvad der
antages at veere mere "salgbart" eller populart publikum, kan lede til en overvagt af dekning af
herrefodbold. Kvinders sportsbegivenheder kan blive nedprioriteret eller fremstillet pa en méde, der

understreger stereotype opfattelser snarere end sportslige praestationer.

Nye modeller af gatekeeping, som inkluderer "gatewatching" og netvarks-gatekeeping, anerkender,
at offentligheden og medieforbrugerne nu ogsa spiller en aktiv rolle i nyhedsproduktion og
distribution, saerligt i den digitale tidsalder. Medieforbrugerne kan bidrage til eller udfordre den
eksisterende nyhedsdagsorden og dermed potentielt bidrage til en mere afbalanceret deekning af

mands og kvinders sport (Bruns, 2008). Dog kan diskussion om gatekeeping og dets indvirkning pé
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sportsdekningen ikke fraskrive medierne deres ansvar. For maske leegger diskussionen mere op til
et sporgsmal om, hvorvidt der er behov for en mere bevidst og inkluderende tilgang fra mediernes

side for at sikre en mere retfeerdig og ligelig repreesentation af begge kon i sportsjournalistikken.

Nér mediepersonligheder som de udspurgte redakterer 1 Organista og Mazurs (2022) forskning og
Sejersbel (Sejersbel, 2017) fastholder en snaver definition af objektivitet og markedslogik, risikerer
det at resulterer i en vedvarende marginalisering af kvindesport. Bager (2023) bemarker ligeledes,
at denne dynamik er svar at @ndre pa grund af manglende ressourcer og ekspertise i medierne.
Dette gor det vanskeligt for kvindesport at f4 den deekning, der er nedvendig for at bryde ud af

marginaliseringen (Briichmann, 2023).

I forleengelse af gatekeeping-konceptet, er det relevant at inddrage agenda setting-teorien. Denne
teori forklarer, hvordan medierne prioriterer visse emner over andre og dermed former, hvad
offentligheden anser som vigtigt. Analysen viste, at kvindelandsholdet primaert daekkes i konteksten
af okonomiske vanskeligheder og ulige vilkar. Det kan ifolge agenda-setting teorien skabe en
opfattelse af, at kvindesport er mindre sportsligt relevant. Silberbauer (2017) og Hansen (2023)
kritiserer denne tendens og argumenterer for, at medierne har et ansvar for at @ndre dette menster.
Hansen (2023) argument om, at den utilstreekkelige deekning af kvindernes VM bidrager til en
vedvarende opfattelse af, at kvindesport er mindre vigtig, er en kritik af den nuverende agenda.
Hansen mener, at det vil have store konsekvenser for blandt andet kvindefodbolden, hvis ikke der

sker en @&ndring i det, hun indikerer, er rigide og foreldede mediemenstre (Hansen, 2023).

6.3 Implikationer, konsekvenser og nedsliende tendenser

Den skave mediedekning kan risikere at have vidtrekkende konsekvenser for ligestillingen 1
sportsverdenen. Nar kvindesport konstant dekkes mindre end mandenes sport, fastholdes en
opfattelse af, at mandenes sport er mere betydningsfuld og vardifuld. Dette kan pavirke unge
pigers opfattelse af sport og fastholde kensstereotyper. Bager (2023) pdpeger, at manglende
mediedekning kan forhindre kvindesport i at tiltreekke sponsorer, hvilket heemmer udviklingen af

kvindesport: "Det er altsa sveert at fd ansat nogle der har forstand pd det her" (Briichmann, 2023).

Hvordan kan denne dynamik @ndres? Skal medierne pdtage sig et storre ansvar for at fremme
ligestilling i sport ved bevidst at dekke kvindesport mere omfattende? Silberbauer (2017) og

Hansen (2023) argumenterer for, at en endret mediedekning kan endre offentlighedens opfattelse
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af kvindesport som mindre verdifuld. Dette rejser spergsmal om, hvordan redakterer og journalister
kan udfordre deres egne fordomme og rutiner for at give kvindesport den synlighed, den fortjener.
Hvis medierne bevidst veelger at deekke kvindesport med samme intensitet som herresport, kan det

potentielt ndre publikums opfattelse og skabe en mere inkluderende sportsverden.

Hvordan pévirker det ligestillingen i sportsverdenen, at kvindesport dekkes sd meget mindre end
herresport? Hvilke skridt kan medierne tage for at sikre en mere balanceret dekning? Disse
spergsmal peger pa behovet for en refleksion over mediernes rolle og ansvar i at skabe en mere
ligestillet sportsverden. Hvis medierne bevidst vaelger at deekke kvindesport med samme intensitet
og interesse som herresport, kan det sa potentielt ndre publikums opfattelse og skabe en mere

inkluderende sportsverden?

Gatekeeping og Agenda setting kan i hej grad forklare de nuvaerende dekningstendenser, hvor
herrelandsholdet i fodbold fir betydeligt mere medieopmarksomhed end kvindelandsholdet. Denne
ulige deekning afspejler ikke nedvendigvis en bevidst bias mod kvindesport, men kan snarere ses
som et resultat af etablerede redaktionelle praksisser og kommercielle hensyn. Nér redakterer
vurderer, at historier om herresport vil tiltreekke flere laesere og annoncerer, vaelger de at prioritere

disse historier, hvilket igen pavirker offentlighedens opfattelse af, hvad der er vigtigt.

Ved at give kvindesporten den samme sportslige dekning og anerkendelse som herresporten kan
medierne spille en central rolle i at @ndre de strukturelle uligheder, der eksisterer i sportsverdenen.
Det kreever en aktiv indsats og bevidsthed fra medieledere og journalister at &ndre den nuvarende
skaeve dekning og dermed pavirke offentlighedens opfattelse af kvindesport positivt. Dette kan
ogsa bidrage til at skabe storre interesse og stette for kvindesport, hvilket igen kan fore til bedre

okonomiske vilkar og flere ressourcer til kvindelige atleter.

Nér herre- og kvindelandsholdet navnes i overskrifter, bemarkes en tydelig forskel i, hvordan de
prasenteres. Mens herrelandsholdet ofte blot refereres til som "landsholdet," far kvindelandsholdet
oftere betegnelsen "kvindelandsholdet." Denne forskel i1 betegnelsen kan ses som en form for
framing, hvor medierne valger at fremheve konnet, nar det drejer sig om kvindesport, men ikke
gor det samme for mandenes sport. Denne tendens kan forklares med Entmans (1993) teori om
framing, hvor medierne udvelger og fremhaver visse aspekter af virkeligheden, hvilket pavirker,
hvordan publikum opfatter og forstér en bestemt sag eller heendelse (Entman, 1993). Ved ofte at

sette "kvinde" foran "landsholdet" skaber medierne en implicit skelnen mellem mandenes og
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kvindernes sport, hvor mandenes sport praesenteres som normen og kvindernes som afvigelsen.
Dette kan pévirke modtagerens opfattelse af, at maendenes landshold er det primere eller "rigtige"

landshold, mens kvindernes landshold er en serskilt kategori, der kraever en specifik identifikation.

Denne praksis understottes yderligere af agenda setting-teorien, som havder, at medierne ikke blot
fortaeller publikum, hvad de skal teenke pa, men ogsa hvordan de skal tenke pd det (McCombs &
Shaw, 1972). Nar medierne konsekvent bruger kensspecifikke betegnelser for kvindelandsholdet,
setter de en dagsorden, der gor kon til en central del af fortellingen om kvindernes sport. Dette kan
fore til, at publikum i hejere grad forbinder kvindesport med ken og de udfordringer, der folger
med, fremfor at se det som en sportspraestation pé lige fod med mendenes. Herrelandsholdets
kampe anses som samlende begivenheder for hele nationen pa tvaers af ken, mens kvindernes

kampe pd nuvarende tidspunkt kun appellerer til et lille udsnit af Danmarks befolkning.

Denne framing og agenda setting kan have betydelige implikationer. Ved at fremhaeve
kvindelandsholdet som noget serligt, der kraever kensspecifikation, risikerer medierne at
marginalisere kvindesporten og fastholde den i en position, hvor den konstant skal retfeerdiggores.
Dette kan pévirke offentlighedens interesse og engagement i kvindesport negativt, da den ikke ses
som lige sa legitim eller naturlig som mandenes sport, og derfor heller ikke bliver et samlingspunkt

pa boelgelengde med herrekampene.

Endvidere kan denne praksis pavirke sponsorater og skonomisk stette. Hvis kvindesport konstant
frames som noget anderledes eller sekundart, kan det veere sverere for kvindehold at tiltraeekke de
samme ressourcer og opbakning som mandenes hold, hvilket yderligere forsteerker den
eksisterende ulighed - og bliver en ond spiral som yderligere skubber til uligheden. Derfor kan det
vare vigtigt at overveje, hvordan @ndringer i mediernes gatekeeping-praksisser kan bidrage til en
mere ligeverdig mediedekning. Ved at undlade at fremhaeve kon i omtalen af kvindesport kan
medierne bidrage til at normalisere kvindesport som en integreret del af sportsverdenen pa lige fod
med mandenes sport. Dette kunne hjelpe med at @ndre offentlighedens opfattelse og oge

interessen og respekten for kvindesport (Briichmann, 2023).

Ud over de nzvnte effekter, kan denne systematiske forskel i omtalen af herre- og
kvindelandsholdet have dybere og mere vidtreekkende konsekvenser. For det forste kan den
konstante brug af "kvindelandsholdet" versus "landsholdet" bidrage til en opretholdelse af

kensstereotyper, hvor mand ses som de primere aktorer, ikke kun inden for sport men generelt 1
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samfundet. Kvinderne forbliver sekundere. Dette skaber et implicit hierarki, hvor sport betragtes
som mandenes domane og som standarden, mens kvindernes sport betragtes som afvigelsen fra

denne norm og som noget unormalt eller unaturligt.

Denne kensfokuserede framing kan ogsa risikere at have indflydelse pa, hvordan unge piger og
drenge ser pa sport og deres muligheder inden for den. Hvis unge piger ser, at deres prastationer og
sportslige bedrifter konstant kategoriseres og begrenses af kon, kan det mindske deres motivation
og aspirationer til at deltage i sport pa hejt niveau. Samtidig kan drenge opfatte sport som et
overvejende mandligt domane, hvilket kan fore til en manglende anerkendelse af kvindernes bidrag

til sporten. Derfor handler framing heller ikke kun om vinkler men i lige sa hegj grad om sprogbrug.

6.4 Husk at tale ordentligt

Et essentielt skridt i retningen af ligestilling i mediedaekningen kan vare miden medierne skriver
og taler pa. Sproget og terminologierne, der bruges i dekningen, kan som agenda-setting og
framing-teorien foreskriver, netop have betydning for, hvordan publikum opfatter og vaerdsatter
forskellige emner (Entman, 1993). Fordi ken konsekvent fremheves i omtalen af
kvindelandsholdet, sa er der risiko for, at medierne reproducerer en kensmassig marginalisering,
hvor kvindernes prastationer ikke far den samme uforbeholdne anerkendelse som meandenes. Dette
kan have en selvforsterkende effekt, hvor mindre mediedakning og lavere offentlig interesse forer
til faerre ressourcer og muligheder for kvindesporten, hvilket igen bekrafter mediernes oprindelige

framing af kvindesport

For at &ndre denne dynamik kan det vaere nedvendigt med bevidste @ndringer i mediernes gate-
keeping-praksisser. Ved at behandle kvindesport med samme sportslige fokus som herresport kan
medierne bidrage til at normalisere kvindesport som ligeverdig. Dette indeberer at undga
unedvendig kensspecifikation og i stedet fremhaeve sportslige resultater og prestationer. Sddanne
a@ndringer kan potentielt fore til oget offentlig interesse, storre sponsorater og en bedre

anerkendelse af kvindesport.

Samtidig kan en sddan @&ndring i mediedeekningen bidrage til et bredere kulturelt skifte, hvor
ligestilling inden for sport bliver mere accepteret og forventet. Nar medierne begynder at behandle
kvindesport pa samme made som herresport, kan det hjelpe med at &ndre offentlighedens

opfattelse og fremme en kultur, hvor kvinder i sport fir den samme respekt og anerkendelse som
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mand. Dette kan i sidste ende bidrage til at nedbryde kensbaserede barrierer og fremme ligestilling
bade inden for og uden for sportsverdenen - et mél som ud fra nutidens samfundsnormer burde vare

en selvfolgelighed.

6.5 Opsamling pa diskussion

Konklusionen pa denne diskussion om mediedekningen af herre- og kvindelandsholdet i fodbold i
Danmark fremhaver synspunkter for, at der eksisterer en markant skaevhed, der ikke kun reflekterer
eksisterende sportskulturelle normer, men ogsa aktivt bidrager til at opretholde og muligvis
forsteerke dem. Skavvridningen i dekningen er muligvis dybt forankret i mediernes gatekeeping-
processer, hvor redaktionelle valg og kommercielle interesser ofte favoriserer mands sport. Dette
forer til en underreprasentation og marginalisering af kvindesport, hvilket ikke kun pdvirker den
offentlige opfattelse og verdien af kvindesport, men ogsé forhindrer dens udvikling og

anerkendelse.

Diskussion rejser spergsmélet om, hvorvidt der er behov for en mere bevidst og balanceret
journalistisk praksis, der kan fremme en mere retfeerdig reprasentation af bade mends og kvinders
sport. Ved at &endre gate-keeping-praksisser og udfordre den traditionelle agenda-setting kan
medierne potentielt bidrage til at forme et mere ligestillet sportsmediebillede, hvor kvindernes

prestationer og udfordringer behandles med samme alvor og dybde som mandenes.

For at kunne opné dette, kraever det muligvis, at mediechusene reviderer deres normer og praksisser,
serligt ved at undlade kensspecifikke betegnelser, der unedigt fremhaever kon, og 1 stedet fokusere

pa sportslige prastationer og bedrifter. Dette skift vil kraeve en kollektiv indsats fra mediebranchen,
sportsorganisationer og publikum, som tilsammen kan drive en kulturel @ndring, der understetter

ligestilling i sportsdakning.

Denne bestrabelse efter at skabe en mere inklusiv sportsjournalistik er ikke bare vigtigt for at rette
op pa nuvarende uligheder, men ogsé for at sikre, at fremtidige generationer af sportsudevere og
fans opfatter og vaerdsatter mands og kvinders sport pa lige fod. Ved at adressere og @ndre de
strukturelle og redaktionelle skeevheder, kan medierne spille en central rolle 1 at forme en mere lige
og retfaerdig sportskultur. Hvis tendenserne fortsatter, risikerer det maske at have uoprettelige
komplikationer for kvindelandsholdet - og 1 varste fald kan det veere med-faktor i et storre

samfundsstrukturelt billede, hvor der stadig ikke eksisterer lige muligheder pa tvers af kennene.
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7. Konklusion

I denne athandling har jeg undersegt, hvordan mediedaekningen af herre- og kvindelandsholdet i
fodbold i Danmark divergerer og hvilke bredere samfundsmassige implikationer denne
skavvridning affeder. Athandlingen er udformet med udgangspunkt i problemformuleringen:
"Hvordan deekkes herre- og kvindelandsholdet i fodbold i det danske mediebillede og hvad er
implikationerne her af? Gennem en omfattende analyse, der inkorporerer sociologiske teorier om
gatekeeping og framing, blev der pdvist markante forskelle i, hvordan de to landshold reprasenteres
i medierne. Analysen viste, at mens herrelandsholdet ofte fremstilles gennem et heroisk og positivt
narrativ, der fremhaver sportslige prestationer og national stolthed, er kvindelandsholdets dekning
preget af framing af ekonomiske udfordringer og kenslig ulighed. Disse forskelle er ikke blot et
spejl af eksisterende kensnormer inden for sporten, men de er ogsa aktive konstruktioner, der
muligvis forsterker og reproducerer disse normer gennem mediernes magtfulde rolle som

gatekeepere og agenda-settere.

Som teoretisk afset har jeg anvendt framing-teori til at forstd, hvordan medierne velger og
fremhaver visse aspekter af sportslige begivenheder, hvilket formidler specifikke fortolkninger og
forstaelser, der kan have langsigtede effekter pa offentlighedens opfattelser og holdninger. Denne
proces af framing kan vare afgerende i formidlingen af kensspecifikke narrativer, hvor
kvindesporten marginaliseres og trivialiseres, mens herresporten fremstilles som normen og far
tildelt hojere vaerdi. Desuden har Gatekeeping-teorien bidraget som en central faktor i diskussionen
om, hvordan redaktionelle beslutninger om, hvad der betragtes som nyhedsvardigt, direkte risikere
at pavirke den skaeve dekning, som analysen paviste. Agendasetting- og gatekeeping-teorien
understreger, at mediernes rolle ikke kun er som passive spejlinger af virkeligheden, men som

aktive formidlere, der har magt til at forme og redefinere den sportslige virkelighed.

I denne athandling er det yderligere blevet diskuteret, om denne mediepraksis kan vere indlejret i
og understettet af bredere kulturelle og ekonomiske strukturer, der favoriserer mends sport. Dette
ses blandt andet i, hvordan sponsorer og reklameindtegter fordeles, hvilket yderligere cementerer

herresportens dominans bade i og uden for medierne.

Konklusionen pd denne forskning peger pa, at der er et pitreengende behov for en mere bevidst og

kritisk tilgang til sportsjournalistik og mediedekning. For at modvirke de nuvarende konsbias og
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fremme en mere ligestillet reprasentation i sportsmedierne, kreeves der @ndringer, der gér pa tvaers
af kulturelle normer, redaktionelle politikker og de skonomiske fundamenter under sportens verden.
Medierne har en unik position og mulighed for at lede denne forandring ved at redefinere hvad der
anses for nyhedsvardigt og ved at tildele kvindesporten den samme respekt og dekning som
herresporten modtager. For at realisere @gte ligestilling 1 sportsdeekningen, ma der tages initiativ til
bade redaktionelle og strukturelle @ndringer. Dette inkluderer en kritisk revision af hvordan
sportsjournalistik praktiseres, samt en bredere offentlig og professionel dialog om
kensrepraesentation i sporten. Derved kan medierne ikke blot afspejle, men aktivt forme en fremtid,
hvor sport i sandhed er for alle, uathaengigt af ken. Hvis ikke der sker en @&ndring, risikerer
mediedekningen af havde negative implikationer pa nuvarende og fremtidige kvindelige
sportsudevere, fordi de ikke kan realisere sig pa samme vis som meandene. Dette peger muligvis pa
et storre samfundsstrukturelt problem, hvor kvinder og maend ikke er ligestillede. I sidste ende
risikeres det, at mediedeekningen er en medbestemmende faktor for, at uligheden aldrig helt
udviskes - hverken i sporten eller i andre samfundshenseender. Og sé bliver det som kvinde sveert at

kende sin plads - bade pé og uden for banen.
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8. Perspektivering:kenskvoter i mediedaekningen?

De seneste par dr har indferslen af kenskvoter varet et heftigt debatteret emne bade pé nationalt og
EU-plan. I erhvervslivet har man set flere eksempler pé store virksomheder, Novo Nordisk, Maersk
og Danske Bank, der har indfert sdkaldte maltal for kensfordelingen i deres bestyrelser og pa deres
ledelsesposter i et forseg pd at komme uligheden til livs (Finans, 2024). Ville man kunne overfore

dette til medierne?

Indferelsen af kenskvoter i mediedaekningen af sport kunne potentielt veere en radikal, men
kontroversiel losning pa den nuvaerende skaevvridning mellem daekningen af herre- og
kvindefodbold. Et sadant tiltag ville kraeve, at medierne bevidst tilstraeber en mere ligelig fordeling
af dekningen mellem keonnene, hvilket kunne fremme en storre synlighed og anerkendelse af
kvindesport. Dette kunne i teorien bidrage til at nedbryde stereotype opfattelser og fremme
ligestilling inden for sportsverdenen. Man kunne stille et spergsmal om, hvorvidt kenskvoter i
sportsjournalistikken ville sikre, at kvinder i sport fir mere opmaerksomhed, hvilket kunne lede til
oget interesse og investering fra bade publikum og sponsorer. Det kunne potentielt oge
kvindesportens kommercielle vaerdi og dermed bidrage til bedre vilkar og ressourcer for kvindelige
atleter. En sddan forandring kunne ogsé inspirere flere piger og kvinder til at deltage i sport, da de

ville se flere rollemodeller i medierne, der ligner dem selv.

Pa den anden side rejser tanken om kenskvoter spergsmal vedrerende journalistisk frihed og
redaktionel integritet. I Danmark, som i mange andre demokratier, veernes der om mediernes frihed
til selv at bestemme indholdet af deres deekning. Indferelsen af kvoter kunne opfattes som en
begransning af denne frihed og dermed en form for statslig eller lovgivningsmaessig indblanding i
redaktionelle beslutninger. Det kunne skabe en farlig preecedens, hvor staten begynder at regulere
medieindholdet, hvilket strider mod principperne om pressefrihed og uathangighed (Europa-

Parlamentet, 2022).

Desuden kunne indferelsen af kvoter medfere en debat om, hvorvidt sdidanne foranstaltninger
virkelig adresserer roden til problemet med skevvridning i sportsdekningen, eller om de blot
fungerer som et overfladisk plaster pa et dybere liggende kulturelt og strukturelt problem. Der er
ogsa en risiko for, at kvoter kunne fore til tokenisme, hvor kvindesport daekkes for kvotens skyld,

men uden den nedvendige kvalitet og dybde i deekningen.
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Endelig ville en kvotebaseret tilgang kraeve omfattende overvejelser om implementering og
overvagning. Hvordan defineres og méles "ligelig deekning"? Skal det vare baseret pa antal
sendetimer, artikelomfang eller noget helt tredje? Hvem skal overvige og handhave disse regler, og

hvilke sanktioner skal anvendes ved overtraedelse?

Hele debatten rejser komplekse, etiske og praktiske spergsmal om mediernes rolle og frihed i et
demokratisk samfund. For hvordan opnar man ligestilling i sportsdeekningen, samtidig med at man

opretholder journalistisk integritet og autonomi?
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