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il Vealgere uden omtanke — en affektiv tilgang til politik

Abstract

In this thesis we investigate how affection can be seen as a relevant component
in addition to the understanding of voter behavior in Danish electoral research.
Looking to research on political parties we find that it contains this element do
to marketing and mediatization trends, but there are references to affect effects
within voting behavioral research itself. However, much of the contemporary
electoral research is influenced by the view of the voter, as very rational,
reflective and utility-maximizing. Based on the question: "To what extent can
the affective factors contribute with explanations on voter behavior?", we
attempt to examine what affect contains and how it is expressed.

Though political psychology, we seek to explain how affect can be expressed by
the voters, by looking at its various forms and the premises it operates within.
Based on this, we derived six dimensions, which we use to investigate the
affect. Furthermore, it leads us to a new understanding of the interaction
between political issues and voter behavior, namely that the affect stands out as
an independent parameter, which though the interaction with attitudes toward
issues are to influence the election outcome.

To isolate affect empirically, we start with a traditional political match maker
test, where a total of 47 respondents test their attitudes on political issues. Of
these, we select seven respondents, who according to the test possess the closest
match to the Danish Christian Democratic Party, and so therefore ought to vote
for this party according to current issue voting theory.

With the informants, we conduct a lengthy interview, and an association
exercise which is used to create a mind map. The interview is designed to
uncover informants' affective statements, primarily through open-ended
questions that reveal more about the underlying cognitive processes, also by
comparing the informants’ responses to different topics such as their knowledge
of the party's history, opinion on an election video, specific issues, etc. The
association exercise and mind mapping is used to talk further in depth about the
party and is in itself an element to identify unconscious rationales.



We find in the thesis that affect is expressed and it is a major contributor to the
informants' understanding of the Danish Christian Democrat Party, thus not
being voted upon. What within the framework of attitudes and image is a black
box, can at least in part be explained by affect. This, we believe that we make
plausible.

We find that, of the six dimensions of affect, we make the first five plausible
from our empirical work. The sixth dimension, which deals with the importance
of mood for voter behavior, we did not manage to empirically make plausible
within our framework of time and resources. Thus we cannot say that the mood
has no effect on voter behavior, on the other hand we have no evidence to reject
this.

We can infer from our studies that affect has a meaning when it comes to opting
out of the Danish Christian Democrats Party, as a party amongst other parties.
Thus our studies centers on affect as contributor to opting out. We cannot say
anything on the strength of affect has a factor to willfully opt another party.
However we believe that the theoretical framework does make room for this
possibility, but requires new and expanded studies to confirm this assertion.
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Kapitel 1

Valgforskningen halter!

| dette kapitel vil vi pavise, hvorledes velgerforskningen har fulgt
samfundsudviklingen, men ikke laengere gar det i samme omfang. De nyeste
tendenser inden for issuevoting kan forklare meget, men langt fra alt, i en
nutidig dansk kontekst. Derfor vil vi pavise, at affekt bgr inddrages som en del
af forklaringen.

Efter denne problematisering vil vi efterfalgende fremstille partiforskningens
nutidige logikker, som relevante i en samfundsudviklingskontekst. Dette gares,
fordi vi mener, at der heri findes kontemporar forklaringskraft pa
samfundsudvikling i relation til veelgerens ageren. Derved forsgger vi at koble
partiteoriens nyere udvikling med dansk valgerforsknings vigende
forklaringskraft. Kenneth Thue Nielsen' formulerer det séledes:

”Pa trods af den mangfoldighed og iderigdom, som de mange bidrag til
veelgeradfeerdsforskningen repreesenterer, er forskerne som altovervejende
hovedregel kun i stand til at forklare en mindre del af variationen i
stemmeadfaerden. Nedvendigheden af tveerdiscipliner nytenkning er saledes
stadig til stede.” (Thue Nielsen 2003:1204).

Afsnittets formal er teoretisk at pavise denne mangel, for derved at papege
relevansen af affektiv teori som bidrag til @get forklaringskraft i
veelgeradfeerdsforskningen.

! Davaerende valgforsker, nu analyseredaktgr for Danmarks Radio
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At det er affektiv teori, der treettes pa, skyldes at den indenfor partiforskningen
er blevet en stadigt mere central forskningstilgang. Vi mener, at dette skyldes
markedsggarelse af det politiske rum, hvorfor inddragelse af disse logikker i
veelgerforskning er relevant.

Vealgerforskningen i den samfundsmaessige udvikling

Velgerforskningen har fra sin opstart vaeret en afspejling af sin tid, hvorfor den
lgbende har veeret under udvikling. Preemisserne og de sociale strukturer har
lgbende &ndret sig, hvilket har betydet, at veelgerne ligeledes har endret sin
tilgang til politik, frem til at forskningen i dag taler om valgeren som
forbrugere af politik (Couldry 2010). Forandringerne i velgeradferden har
stillet partierne overfor en raekke nye udfordringer, hvoraf den faldende loyalitet
fra veelgernes side star som veesentligst (Mair, Muller & Plasser 2004a:1).

Dette skal ses i lyset af tidligere tiders mere statiske tilhgrsforhold til partierne.
Efterkrigstidens inkrementelle gkonomiske vakst har bibragt sterre interesse for
postmaterielle veerdier frem for materielle. Stadigt mere udbredt velstand og
fraveer af krige har fert til fokus pa verdikonflikt, individuel frihed,
selvudfoldelse og miljgbeskyttelse og er derved blevet de nye politiske poler
(Thue-Nielsen 2003:1189f). @konomiske faktorer vedbliver ganske vist ved
med at spille en central rolle for veelgerens adfeerd, men det er i dag sharere af
sociotropiske arsager end af udtryk for klassekonflikt. Indtil da havde
vaelgerforskningen  haft sterkt fokus pa de gkonomisk funderede
forklaringsmodeller (Ibid.:1190).

| 1967 skrev Lipset og Rokkan deres klassiske veerk ”Party Systems and Voter
Alignments” om, hvordan de politiske skillelinjer i 1950’ernes vesteuropaiske
demokratier afspejlede skillelinjer (cleavages) i samfundet, som havde
eksisteret siden 1920’erne. Disse skillelinjer var typisk gkonomiske, kulturelle
eller religigse, som vist pa illustrationen.



Klassetype 1 Klassetype 2 Klassetype 3

Figur 1: illustration af cleavage-modellens samspil mellem

borger og pol. parti, som vi ser det.

Logikken bag cleavage voting ligger i forlengelse af det klassebaserede
partivalg, idet de sociale strukturer er determinerende for individernes politiske
valg. De steerkere, kollektive identitetsmarkarer var styrende for velgernes
loyalitet mod et givent parti, som klassetilhgrsforholdet tidligere fordrede
(Lipset&Rokkan1967:6ff).

Men med det ggede fokus pa individuelle rettigheder og udfoldelsesmuligheder
var det ikke muligt at fastholde et ensidigt fokus pa skillelinjer mellem
gkonomiske, religigse og kulturelle aspekter i valgforskningen (lbid.:171f).
Derfor udfordres Lipset og Rokkans forstaelse af vaelgerne af Ronald Ingleharts
postmaterialistiske tilgang til veelgerne. Inglehart pépeger i sit vark “The silent
revolution” (1977), at der ud fra en postmaterialistisk tilgang er mindre fokus pa
vigtigheden af gkonomiske argumenter. Hermed mener han, at gkonomiske
faktorer spiller stgrre samfundsmaessig rolle ved gkonomisk knaphed end under
gkonomisk velstand. Inglehart udvider forstaelsen af veelgerens rationale ved
stemmeafgivelse. Det ses her hvordan den samfundsmaessige udvikling praeger
den teoretiske udvikling i forstaelsen af veelgeren (Ibid.:991f).

Ny politisk akse

I en dansk kontekst bidrager politolog Ole Borre (1983) ogsa med en udvidet
forstaelse af valgeradfaerdsteorien pa baggrund af den udvikling, som er sket i
samfundet. Med inspiration fra Ingleharts teori om postmaterialisme udviklede
Borre begreberne ny og gammel politik (veerdi- og fordelingspolitik), som har
vist sig velegnet i europaisk kontekst med har multiparti-system (Borre et
al1983:196). Baggrunden for lanceringen af begrebet om ny politik skal findes i
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de hidtil fastfrosne partisystemer i 70’erne. Borres fortolkning af ny politik,
nemlig veerdipolitik, som supplerer gammel gkonomisk politik, har bidraget
med en forstaelse af vaelgeren som verende i stand til at stemme ud fra en
todimensional opfattelse af det politiske system. Vealgerne orienterer sig pa
begge dimensioner med forskellig vaegt og prioritering. De nye verdier er over
tid blevet saliente for en starre del af veelgerskaren, uden at det dog har betydet,
at de gamle eller materielle veerdier, og de issues, der relaterer sig hertil, er
blevet overfladige (Thue-Nielsen2003:1194.).
Men at valgerne ikke lengere fglte samme binding til de gamle partier,
sammen med en udvidelse (jf. ovenfor) i deres verdimassige orientering,
skabte det et bredere politisk felt. Derved abnedes for fremkomsten af en reekke
nye partier i de fleste vestlige lande, der var mere veerdipreegede, sdsom de
grenne og kristelige (Shamshiri-Petersen 2010:71). Jordskredsvalget i 1973 er
et sadan udtryk, hvor fem nye partier kom i folketinget. Begrundelsen for den
massive veelgervandring var ikke kun en reaktion mod stigende skatter, som
ville passe godt i en “gammel politik” model, men ogsd en reaktion pa
legalisering af billedporno og fri abort, EF-modstand og mangel pa tillid til de
gamle partier. Dette eksemplificer, at valgeren ikke laengere orienter sig rent
gkonomisk, men ogsa pa politiske vaerdier. Og i sadan en grad, at 44 % af alle
veelgere skiftede parti (Brunbech 2012).
Pa det individuelle plan har
/\HGI forandringerne betydet, at farre
veelgere i dag foler en tilknytning
til et givent parti. Det understreget
" af partiernes faldende
c medlemstilslutning (Bille
Venstre A K "¢ 1997:79). Dog kan det siges, at
9:' partiidentifikationen ikke er faldet i
. M Samme omfang som
" medlemstilslutningen, og partierne
har derfor stadig en rolle at spille.
8 Men grundleeggende har samspillet
Figur 2: Partiplad&¥ifig ved mellem veelgerne og partierne

Folketingsvalget 2011 (p& basis af &ndret sig (Borre 1999a:229).
Bulow2011)

o]

Partiidentifikation og —tilhgrsforhold, som tidligere var et resultat af en proces,
hvor individet socialiseres til at identificere sig med og fale tilknytning til et



givent parti, er med forandringerne i de sociale strukturer ogsa blevet andret.
Partierne er ikke langere “naturlige repraesentanter” for givne velgergrupper.
Sidelgbende hermed er der over tid sket visse forandringer i relation til
veelgernes veerdier (Mair, Miller & Plasser 2004:5; Montero & Gunther
2002:4).

Borres “nye politik” ansa ikke leengere veelgeren for at vaere forankret i en
klassebevidsthed, men at vealgeren i lige sd hgj grad positionerede sig efter
veerdipolitiske issues. Denne fortolkning bidrager og kan maske ogsa erstatte
det gamle syn pa velgerens adfaerd, hvor omfordeling var central for denne
(Thue-Nielsen 2003: 1194). Synet understgtter ligeledes
veelgerforskningsudviklingen mod issueorientering, idet veelgeren anses for at
orientere sig pa to akser og derved ma forholde sig til flere politiske issues.
Vealgeren kan derfor ogsa tilskrives en mere rationel adferd, da valgerens
adfeerd ifglge teorien er pa baggrund af holdninger til veerdipolitiske issue. Altsa
er holdningsdimensionen i spil, hvilket kraever et til rationelt veelgerperspektiv.
Man vil dog stadig placere Inglehart og Borres teoretiske retning inden for den
sociokulturelle retning, hvor man vil tilskrive den samfundsmaessige udvikling
fra klassesamfund til et postindustrielt samfund som den forklarende faktor til
veelgerens adfaerd, hvor det i hgjere grad er de sociotropiske arsager, der er
blevet afgarende (lbid.).

Fra Lipset og Rokkans cleavage-model og frem til Borres gammel/ny politik ses
det hvorledes, velgerforskningsteorien felger samfundsudviklingen. Hvor
Lipset og Rokkan forklarer velgeradfeerden med udgangspunkt i
sociogkonomiske skel, tilskriver Borre velgeren starre politisk refleksion, idet
veerdipolitiske issues fordrer politisk indsigt. Det ses her, at valgeren tilskrives
stgrre rationalitet i trad med samfundsudviklingen.

Valgforskningen: fra ikke-rationelle til rationelle vaelgere

Inden for samme teoretisk gren finder vi Michigan-modellen, som vandt frem i
1950’erne. Relationer mellem mennesker og partiidentifikation er centrale
begreber, fordi de betoner familiens og gruppers pavirkning af den enkelte
veelgers partivalg. Partiidentifikation sker pa basis af langtidsfaktorer
(sociokulturel placering og identitet), som veelgeren er socialiseret til.
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Partiidentifikationen kan veere sterk (politikerorienteret) eller svag
(issueorienteret), som det fremgar af figuren (Goul-Andersen 2007:40).

Politiker-

orienteret

TN Socialkulturel

identitet Stemmeadfeaerd

placering: familie og . .
gruppepavirkning indentifikation

orienteret

Figur 3:Michigan-modellen tegnet efter Steg et al. (2008)

Stemmeadfeaerd ses som en produkt af en socialpsykologisk proces, velgeren
gennemgar hele livet, og ikke et rationelt valg med gevinstmaksimering for gje.
Det er snarere en ekspressiv handling end en instrumentel (Campbell et al.
1960:55). Med udgangspunkt i modellen er det naturligt at opstille skel mellem
langtids- og korttidsfaktorer, der pavirker veelgernes valg. Langtidsfaktorer er
pavirkninger fra familie og gruppe, som kommer til udtryk i partiidentifikation,
mens korttidsfaktorer er de forhold, som er udslag af selve valgkampen.
Dynamikken i modellen er samspillet mellem langtids- og Korttidsfaktorer
(Ibid.:531). Kritikken af modellen er, at den er skabt i et amerikansk toparti-
system og ikke et flerpartisystem, som de europaiske, hvor valger har sterre
grad af klasse- og ideologiidentifikation frem for partiidentifikation (Kaspersen
2009:1196). Ligesa er modellen et udtryk for den samfundsudvikling, der var
ved pégaldende tidspunkt®, hvor tilhgrsforhold tilskrives stor forklaringskraft.
Michigan-modellen ser velgeren mere statisk end Borres beskrivelse af
veelgeren. Igen understreges veelgerteoriens progression.

Omend Michigan-modellen placerer sig inden for den teoriramme, som
tilleegger kulturelle og sociologiske faktorer veesentligt forklaringskraft ligesom
Inglehart og Borres teori, adskiller den sig dog pa vasentlige punkter (Thue-
Nielsen 2003:1189). Michigan-maodellen er serdeles individ-fokuseret, hvor de
socialpsykologiske processer hos den enkelte vealger tilleegges stor

2 Michigan-modellen er udviklet i 1950’erne og 1960’erne (Thue-Nielsen 2003:1195).
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forklaringskraft (Ibid.:1195). Den affektive dimension for velgerens
stemmeadfaerd bliver derfor ogsa af sterre betydning. Inglehart og Borre
tillegger i mere eller mindre udstreekning vealgeren en rationel forstaelse, idet
veelgeren orienteres sig efter egne interesser, om end disse er blevet mere
veerdiorienterede end gkonomisk funderede. Michigan-modellens fokus pa
veelgerens falelsesmaessige tilknytning til et parti ved partiidentifikation kan
som sagt udtrykkes som delvis affektforklaring pa stemmeadferden.

Optikken i teorien tegner saledes et billede af veelgeren som mindre rationel end
de senere veelgerteorier. Man kan dog vealge at forklare affekt ud fra forskellige
rationaler. Omend man kan sige, at Michigan-modellen ser valgeren som
mindre rationel pa baggrund af den affektive dimension, kan der dog stadig
veere en rationel tilgang til affekt. Det vil sige, at vaelgeren ikke entydigt kan
tilskrives at veere irrationel pga. affekt. VVeelgeren kan bevidst vaelge at agere ud
fra en affektiv dimension. Der kan derfor bade vere en bevidst og en ubevidst
tilgang til affekt, hvilket betyder, at veelgeren ikke per definition kan tilskrives
at veere irrationel, blot fordi vaelgeren agerer ud fra affekt. I Michigan-modellen
ligger den affektive dimension i langtidsfaktorernes (familie og grupper)
pavirkning pa veelgerens partiidentifikation. Vaelgeren kan godt veere bevidst
om at orientere sig efter disse faktorer, hvilket betyder, at veelgeren ikke
betragtes som mindre rationel. Pointen er saledes, at man kan vaere bevidst eller
ubevidst affektivt orienteret, hvilket farer os frem til, at hvis man er bevidst
affektivt orienteret, kan man tilskrives at vaere mere rationel styret, end hvis
man er ubevidst affektiv orienteret. Michigan-modellen skelner ikke Klart
mellem om, veelgeren er bevidst eller ubevidst om dets socialisering til en
bestemt partiidentifikation, hvilket efterlader modellens fokus pa veelgeren som
mindre rationel end de senere teorier. Vi vil, i dette projekt, ikke negligere den
rationelle tilgang til affekt, men gnsket er dog at bidrage med et yderligere
perspektiv pa den ikke-rationelle affekt som medforklaring til veelgerens
adfeerd.

Michigan-modellen placerer sig tidsmessigt fer Inglehart og Borres teorier og
udtrykker derfor ogsa, hvorledes den rationelle optik har faet starre betydning i
veelgeradfeerdsteorien. Denne tilgang bliver yderligere forsteerket gennem
issuevoting-teoriens indpas.
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Valgerforskningens fokus pa holdninger

De forskellige rationelle modeller anser valgeren for at veere i stand til at
erkende egne interesser og vurdere hvilket parti/kandidat, som bedst sikre
opfyldelse heraf. Stemmeadfaerden er rent instrumentel, et middel til at opna
egne mal.

Man bruger begrebet position issues til at beskrive emner, hvor der er uenighed
om de politiske mal, og hvor valgerens stemmeadferd afgeres af, hvordan
partiernes positioner stemmer overens med veelgerens egne holdninger. Selvom
det er ikke entydigt inden for teorierne, hvordan velgeren vurderer partiernes
placering pa disse issues i forhold til sig selv, er der to konkurrerende modeller,
der hver tilbyder et svar pa, hvordan velgeren issuevoter: Neaerheds- og
retningsmodellen.

Den @&ldste af de to modeller er nserhedsmodellen. Logikken bag denne form for
issue voting har

sin baggrund i Anthony Downs tese®, der forklarer, at veelgeren vil maksimere
sin egen nytte ved at stemme pa det parti, der ligger neermest egne holdninger
(Downs 1957: 6). Det afgerende ved Downs teori er ideen om, at veelgerne og
de politiske partier bevaeger sig i et politisk felt, som betegnes issue- eller
policyrum. Indenfor dette rum kan politiske partier appellere til veelgere med et
bestemt szt holdninger (Thue Nielsen 2003: 237, Borre 2007: 177). Downs
model er, som Michigan-modellen, udviklet pa baggrund af det amerikanske to-
parti system. Nar valgeren vil stemme pa det parti, som ligger neermest egne
praferencer, vil det medfere, at begge partier sgger mod midten af den politiske
skala for at vinde den sterste andel af veelgerne (Downs 1957:117). | et
flerpartisystem er det langt sveerere for veelgeren at gennemskue, hvilket parti
ligger nermest egne holdninger. lkke desto mindre bidrager modellen til at
forsta, hvordan velgerens preference for et parti opstar (Thue Nielsen
2003:238). Denne model kaldes den spatiale model, da den fokuserer pa
afstande mellem partier og veelgere i et issue-rum.

Efter en pastdet mangel pa empirisk statte til nerhedsmodellen lancerede
Rabinowitch og Macdonald (1989) den sakaldte retningsmodel. Rabinowitch og
Macdonald betvivler naerhedsmodellens antagelser om en velgers store grad af

* fra An Economic Theory of Democracy (1957)
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overblik og rationalitet, idet de fremhaver, at antagelsen kun er til stede, nér
vaelgerens egen og partiets placering i et policy-rum fremstar klart for veelgeren
— hvilket sjeeldent vil veere tilfaeldet.

Derimod anvender Rabinowitch og Macdonald logikken bag symbolpolitikken i
retningsmodellen.

De henter en pointe fra symbolpolitikken® til at kritisere den spatiale model, idet
et issue, som kan fremkalde en faglelsesmaessig reaktion og ikke blot en objektiv
erkendelse af informationen, har betydning for veelgeren. Denne reaktion vil
have to egenskaber i forhold til valgeren — en retning- og en intensitetsgrad. Et
afgerende trek ved retningsmodellen er, at den opererer med et mere diffust
billede af veaelgerens interesser end det faste st af policypraferencer, som man
finder i nzerhedsmodellen, hvilket ligger teettere pa, hvordan den typiske veelger
anskuer politik. (Rabinowitch&Macdonald 1989:94, Popkin 1991:9f, Campbell
et al.:1960).

I modsatning til narhedsmodellen er antagelsen i retningsmodellen, at
vaelgerens nytte ved at stemme pa det parti ikke afgeres af afstanden mellem
veelgerens og partiets holdninger, men intensiteten (Rabinowitch&Macdonald
1989: 95-96). Ifelge denne model vil partierne sege mod ekstremerne frem for
at samle sig pa midten. Velgerens praferencer kan saledes forklares som fokus
pa den tendens, kandidaten repreesenterer.

Som det fremgdr af danske valganalyser® bliver der trukket pd begge disse
teoretiske perspektiver i veaesentlig grad for at forklare veelgeradfaerden i
Danmark. Modellerne er et centralt teoretisk grundlag for at forsta vaelgernes
sympati for partierne. Og spargsmalet om holdningers rolle for valgeradfaerden
bliver derfor fokusomréde® (Thue-Nielsen 2007:201). Som det fremgar af det
danske valgprojekt med data fra 2005-valget, er det forsggt at udforme en

* Symbolpolitik vil sige, at politiske aktarer laver symbolske udmeldinger, som har til
formal at sende et signal til en gruppe af veelgere frem for at foretage substantielle
politiske tiltag (Edelman 1984: 9-12). Synet pé veelgeren er, at denne lader sig styre af
egotropiske dispositioner og falelsesmassige oplevelser, som senere kan blive rationelt
retfeerdiggjort (Storgaard Jensen 2007: 17).

® Se fra Det Danske Valgprojekt “Det Nye Politiske Landskab — Folketingsvalget 2005 i
Perspektiv (Goul-Andersen 2005).

® Vi vil senere diskutere og redegare for synspunktet, at holdningsteorierne er funderet
pa antagelsen om en rationel velger.
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samlet teoretisk ramme hvor skillelinjeteorien kobles sammen med issuevoting.
Den rationelle valger spiller derfor en afggrende rolle for valganalysens
fortolkning, repraesenteret ved issue-perspektiverne (Goul Andersen 2007:12-
13). Nar malet i valganalysen er at bidrage med en samlet teoretisk ramme,
finder vi det problematisk, at der ikke inddrages et sterkere fokus pa den ikke-
rationelle veaelger i teorien, herunder den affektive dimension. Som kapitlets
indledende citat med Thue-Nielsen papeger, er der behov for, at
veelgerforskningen far tilfort tvaerdiscipliner nytenkning for at gge
forklaringskraften af veelgeradfaerden. Det er vores pastand, at der er hjalp at
hente indenfor partiforskningen.

At dette behov til stadighed er aktuelt, og at affekt kunne inddrages som mere
end blot sympati, ses i udredningen af 2005-valget. Larsen og Lolle forsgger her
at supplere Borres to-dimensionelle akse, idet veelgernes sympati ikke kan
forklares i perioden 1994-2005. Der foreslas at veelgernes (teoretisk aparte)
sympatitilkendegivelser maske har sin rod i antipati om ekstremistiske
protestpartier, som Fremskridtspartiet, eller Anders Fogh som hulemand eller
partiers grad af ”stuerenhed” (Larsen og Lolle 2007:252). Forslagne kredser om
affektens rolle, men uden at isolere affekt som selvstendig forklaring. Der
Tilstraebes at begrunde med sympatitilkendegivelser, som bunder i et rationelt
holdningsperspektiv. Som vi ser det, er dette altsa forslag, der mere peger pa
affekt.

Forsker Sigge Winther Nielsen er en anden, som fremhaver, at der mangler
forklaring i teoribggerne, som han siger det, med henvisning til “’radicool”-
balgen i 2005 og Villy Sgvndal-effekten (Birk2011:53).

Valgforskningen i et medialiseret samfund

| udleegningen af nyere samfundsudvikling fremhaeves gget medialisering som
et centralt karakteristika (Hjarvard 2009:5). Da borgerne i stgrre grad bliver
tilveennet til nye styringslogikker fra medieverdenen, har dette ogsd en
pavirkning pa tilgangen til det politiske rum. Medialiseringen har betydet, at
den affektive dimension far en starre rolle at spille i forstaelsen af veelgeren.
Dette vil vi i det fglgende underbygge. Endvidere vil vi anskue, hvorledes dansk
valgforskning har forsggt at imgdega dette ved at inddrage imageperspektiver
hos veelgeren.
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Ifolge Schreder (2010) sker der fra slutningen af 1980’erne et opbrud i
medielandskabet, der er et vigtigt bindeled mellem politiske organer og
veelgeren. Dette betyder nye muligheder, men ogsa nye premisser for
kommunikationen, hvilket giver nye forventningslogikker hos veelgeren. |
Danmark brydes monopolet pa radio og tv, og omkring midten af 1990’erne
begynder internettets udbredelse til blot et arti senere at have reformeret
kommunikations- og arbejdsmader i stort set alle samfundets institutioner fra
den lille, nare livsverden over erhvervsliv til den offentlige livsverden og
offentlig forvaltning. Denne medialisering inddrager logikker i mediernes
verden i bade den partipolitiske og vealgerorienterede tilgang til det politiske
rum (Ibid.:26).

Stig Hjarvard definerer medialiseringen som:

"den proces, hvor samfundet i stigende grad underlegges eller
bliver afhaengigt af medierne og deres logik’. Denne proces er
kendetegnet ved en dobbelthed af, at medierne integreres i andre
samfundsinstitutioners  virke, samtidig med at medierne
selvsteendigger sig som en institution i samfundet. Som konsekvens
ma den sociale interaktion bade inden for enkelte institutioner,
mellem institutioner og i samfundet som helhed foregd gennem
medierne.” (Hjarvard 2008:28)

Medialiseringen er ikke kun mellem samfundets ”store” institutioner og
borgeren. Netop fordi medierne breder sig ud til alle andre samfundsmaessige
omrader gennem internet og sociale medier, har det ogsa effekt pa det “lille”
samfunds virksomhed. Dette muligger nye styringslogikker for kommunikation
og relationer i familie, mellem nare og fjerne relationer, herunder sociale
netvaerk (Ibid). En konsekvens af medialiseringen er en delvis udviskning af
afstanden mellem den store og den lille verden.

Dette har medfert et informationsboom, hvor medier pa kommerciel vis
konkurrer om brugernes opmearksomhed med stadigt steerkere virkemidler.

" Logik-begrebet forklares af Hjarvard som vearende: "... en samlebetegnelse for de
forskelligartede institutionelle og teknologiske virkemader, som medierne er preeget af,
eksempelvis nyhedskriterier, markedshensyn, tekniske muligheder, genreformater osv."
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Dette nybrud ses i forskellen mellem de to falgende citater fra 1973 og fra 1991,
hvor der er satses pa vidt forskellige virkemidler og standarder for god
formidling i TV. Chef for aktualitetsafdelingen i DR, Hans Jargen Jensen, sagde
i DRs monopoltid:

”Fra TV-Avisens start har afdelingens medarbejdere og ledelse set

det som en hovedopgave at orientere om den politiske proces...

Denne orientering har vi sggt gennemfgrt uden at lade os

tyrannisere af kravet om levende billeder. Det har fra starten vaeret

en forudsetning, at det journalistisk deekkende og relevante matte

ga forud for kravet om billeddakning.” (Jensen 1973:72)

Ulla Terkelsen, som var TV2’s forste nyhedschef, udtaler om de nye
medievilkar:
Vi valgte at satse pa billedrige oplevelseshistorier frem for det
dér revisor-fiernsyn... DR har i drene som monopol folt en stor
forpligtelse til at tage sig grundigt at det politisk-gkonomiske stof.
Den har vi ikke, og nyheder fra de omrader skal vare virkelig
vigtige for at komme med hos os.” (Hjarvard 1995)

Fokusset er flyttet i medierne fra tilstrebt neutral formidling af faktiske
oplysninger til mere personligt engagerende oplevelsesformidling. De gamle
massemedier omstilles i samme periode ogsa til en langt hgjere grad af
modtagerorientering, hvor styringslogikken er servicering af kunder snarere end
adressering af borgere. Heraf falger ligeledes et starre fokus pa mediernes
formidling af identitetsskabende og emotionelle verdier i modtagelsen af
information. Mediets stadigt mere gennemtrangende styringslogik blev en
betingelse for bade sender og modtager af politiske budskaber(Hjarvad2008b).
Denne made at forsta mediernes styringslogikker underbygges af medieforsker
Anders Brink Lund, der skriver om partiernes kamp for at na veelgeren:

”Derved bliver kampen om den politiske dagsorden i hgj grad et

spergsmal om at profilere sig pa spektakulare enkeltsager” (Lund,

2004:395).

Herved kan kommunikationen af politiske issues trede i baggrunden til fordel
for kommunikationsformen. Og citatet af Ulla Terkelsen understreger, at
medierne fokuser mere pa falelsesbetonede elementer i nyhedsdaekningen, da
dette er langt lettere at kommunikere.
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| forlengelse heraf kan Johannes Andersens analyser fra 2008 pointere, at
veelgeren i stigende grad afger sine politiske praeferencer med udgangspunkt i
den made, denne oplever det politiske pa. Dette abner for eksempelvis
partiledernes voksende indflydelse pa valgerne, nar denne skal afgere, hvor
krydset skal settes. Og dette kan videre ske pa bekostning af viden, egotropi og
basale socialt funderede holdninger (Andersen 2008:11).® Andersen beskriver,
hvordan det nonverbale i hgjere grad viser sig afgerende i relationen til
veelgeren. Praemis for kommunikationen bliver i hgjere grad det nonverbale,
billedrige, med fokus pa oplevelseshistorier. Mediernes dakning gar derfor i
retning mod en forenkling af budskaber pa bekostning af komplicerede og
svare spgrgsmal (Togeby et al 2003:224). Det politiske kan derfor opleves pa
forskellig vis og er ikke blot et udtryk for politisk information, men det politiske
rum bliver praeget af oplevelse og det folelsesmassige. Partiernes image bliver
derfor et veaesentligt undersggelsesomrade i veelgerforskningen, da dette begreb
tilgar, hvorledes velgeren opfatter partierne og politikerne, frem for blot
hvorledes de forholder sig til issues.

Hvad end der tales om partiernes policy positioner, kompetence eller lederskab,
sa er veelgernes billede af partierne afgarende og ikke partiernes politik alene.
Her indgar partiernes (og iser ledernes) kompetence-image, det vurderede skan
af partiernes evne til malopfyldelse; troveerdigheds-image, kan stole pa, at ord
og handling stemmer overens, og der ikke er tale om eksempelvis lgftebrud; og
endelig responsivitets-image, hvor lydhgr er politikere overfor sin velger.
(Goul-Andersen 2005:37-47) Heraf kan udledes, at vaelgerens perception af et
partis, samt dets leders, egenskaber har betydning for vaelgernes dispositioner
og ikke alene et sken af det politiske landskab og veelgerens placering i forhold
til partiet.

® Det har ikke nogen demokratisk betydning, om der stemmes med udgangspunkt i gode
oplevelser eller gode argumenter. For det farste kan det ikke aflaeses i det endelige
valgresultat, om en stemme er afgivet pa basis af den ene eller den anden grund. Dansk
demokrati er grundlaeggende udformet til at sikre, at alle far medindflydelse pé det
offentlige liv. Valgerens motiver for at stemme pa et parti er demokratisk set
ligegyldigt, ikke mindst fordi der kan veere mange forskellige grunde til at stemme, som
man ger. (Torpe, 2005: 17ff).
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Felles for de forskellige teoretiske tilgange, der refereres til, er vaelgerens klare
erkendelse af relationen til det politiske landskab, hvad enten det i starre eller
mindre grad er funderet i gkonomiske- eller socialklasseidentifikationsfaktorer,
eller det er i forhold til issues, som velgeren kan forhold sig positivt eller
negativt til. Veelgerens rationalitet kan altsd tage afsat i en egotropisk eller
sociotropisk verdensanskuelse. Imageperspektivet i valgforskningen er et forsgg
pa at se veelgeren i lyset af et medialiseret samfund. Men som vi senere skal
diskutere, tager velgerforskningen dog stadig udgangspunkt i
holdningsdimensionen ogsa inden for imageteorien, hvilket medfarer en
underbetoning af de ikke bevidste affektive effekter, som, vi mener, aktualiseres
med medialiseringens styringslogikker.

Valgforskningens holdningsperspektiv - en rationel tilgang

Som praesenteret i det ovenstaende star issue-teorien central for nyere danske
valgforskning, bade ved det steerke fokus pad neerheds- og retningsmodellernes
forklaringskraft, men ogsa ved brugen af image-teori, som skal ses i forleengelse
af issue-teorien. Holdninger kan tilskrives at veere et udtryk for rationalitet, og
dermed tager valgforskningen udgangspunkt i et overvejende rationelt
veelgerperspektiv.

Holdninger kan udtrykkes som evalueringer af objekter (Shamshiri-Petersen
2010:45). Et givent sat holdninger er saledes et udtryk for den evaluering, der
er blevet gjort af et objekt. Fishbein og Ajzen bidrag til holdnings-
adfeerdslitteraturen star centralt med en forstaelse af holdningers betydning for
den forte adfeerd. Mennesket er i denne optik fornuftsstyret, og mennesket
tilleegges dermed rationelle motiver for sine handlinger pa baggrund af dannede
holdninger. Resultatet af evalueringen er herved udtrykt ved holdningerne.
Evalueringerne sker pa baggrund af praedispositioner i form af overbevisninger,
og overbevisningerne er derfor afszt for de holdninger, som et individ besidder.
Holdningerne er dermed afggrende for individets adfeerd. Men adferden (set i
denne sammenhzang) dannes ogsd pa baggrund af de normer som er i
samfundet, hvilket kan anskues som andre individers holdninger (Ibid.:46).
Grundleggende er individets adfeerd styret af en rationel evaluering, om end
denne delvist er bygget pa andres holdninger.
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Inden for nyere veelgeradfaerdsteori spiller denne holdningsdimension en
afgarende rolle for forstaelsen af valgerens tilgang til det politiske rum. Som
redegjort for er issue voting et udtryk for dette. Ligeledes er image-perspektivet
baret af en holdningsorientering, idet image-perspektivet grundleeggende
handler om veelgernes evaluering af partierne. Som tidligere beskrevet har det at
gare med veelgernes sken af: 1) partiernes evne til malopfyldelse, 2) hvorvidt
man kan stole pa, hvad de siger, og 3) hvor lydhgr partierne er for veelgerens
gnsker (Goul Andersen 2011:183).

Dette bygger pa veelgerens formaen til at danne et skan af partierne, bade ud fra
nuvaerende handlinger, men ogsa pa baggrund af tidligere handlinger. Der
tilleegges derfor et stort element af vaelgerrationalitet i denne forstaelse, om end
dette kan vaere mere eller mindre velfunderet. Men udgangspunktet er en
evaluering af partiernes adferd, og kan derfor anses for at veere baret af en
holdningstilkendegivelse pa baggrund af rationelle evalueringer. Man kunne
maske argumentere for, at image-begrebet abner for, at veelgerens
politikforstaelse ikke i fuld grad er rationel, da man inden for image-begrebet
ogsa arbejder med veelgerens sympati for et givent parti eller en kandidat. Men
grundleeggende bygger denne sympati i imageteorien ogsa pa, at veelgeren ger
sig nogle evalueringer for derved at have en holdning for eller imod. Dermed
kan man mene, at sympati for et parti ogsa er et udtryk for rationalitet, idet
veelgeren stemmer pa det parti, der ligger tattest pa egne interesser, om end
disse interesser er mere emotionelt og normativt funderet. Image perspektivet er
funderet pa issue voting, hvis grundantagelse er, at vaelgerens og partiernes
forstaelse af politikken bygger pa holdninger som udtryk for forskellige
praferencer til issues (Ibid.:64).

Nar vi understreger rationaliteten i disse teoretiske perspektiver, er det for at
vise, at holdningsdimensionen er markant og central i de nyere
veelgeradfeerdsteorier. Hvorvidt man i retningsmodellen kan anse veelgeren for
at veere mere affektivt orienteret i forhold til politiske issues, er
holdningstilkendegivelsen pa issues dog udgangspunkt for modellen (Goul
Andersen 2007:197)°. Man er séledes affektivt orienteret, men samtidig rationel.

% Da vaelgeren orienterer sig efter hvilke partier, der med starst intensitet giver udtryk
for veelgerens holdninger, og ikke som i retningsmodellen efter hvilke partier, der ligger
teettest pa.
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Der er ikke noget modsatningsforhold mellem disse. | dansk veelgerforskning er
sympati modpol til holdningsdimensionens rationalitet, idet sympati i sterre
grad leegger vaegt pa den affektive dimension (Shamshiri-Petersen 2010:220).
Men man kan argumentere for, at sympati-dimensionen i valgforskningen er
knyttet an til holdninger, idet sympati langt hen ad vejen bliver malt som et
udtryk for de holdninger, veelgerne har til givne issues (Ibid.:237). Der er derfor
lagt til grund, at veelgeren laver mentale evalueringer af politikken og dets
agenter, for herved at udtrykke det ved holdninger til et givent parti. Som
indledningsvis beskrevet bygger dette pa en rationel forstaelse af veelgeren.

Vi mener, at der i den danske valgforskning er en vasentligt mangel i den
teoretiske og empiriske undersggelse af den ikke-rationelle veelger. Man kan i
teorierne finde den affektive dimension tilstede, i vaesentlig grad i Michigan-
modellen og til dels i retningsmodellen og imageperspektiverne. Valgeren i
Michigan-modellen kan dog i sterre grad tilskrives en ikke-rationel adfeerd,
mens den rationelle tilgang til wvelgeren spiller en markant rolle i
retningsmodellen og image-teorien (og herunder sympatiforstaelsen), idet der
empirisk tages udgangspunkt i holdningstilkendegivelsen. Den ubevidste
affektive dimension er derfor ikke i vaesentlig grad italesat i dansk
valgforskning. Den affektive dimension ma dog tenkes at spille en vesentlig
rolle i forbindelse med den tiltagende medialisering i samfundet. Vi mener
derfor, at den affektive forstaelse er afgerende for veelgerforskningen til at
forsta vaelgeradfeerden i en nutidig kontekst.
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Problemformulering

Vi star med en undren om, i hvilket omfang og hvorledes affektive faktorer kan
forklare veelgerens adfaerd. Vores problemformulering bidrager saledes til, bade
teoretisk savel som empirisk, at supplere dansk velgerforskning med
inddragelse af perspektiver om irrationalitet og affektivitet. Heraf fglgende
problemformulering:

I hvilket omfang kan affektive faktorer bidrage med forklaring af
veelgeradferden?

Som problemformuleringen laegger op til, star affekten central for vores
undersggelse. Dette medvirker til, at vi i projektet bade gnsker at diskutere,
hvad affekt er, men ogsa hvorledes, man kan undersgge feltet. Dette vil danne
grundlaget for en vurdering af affektens forklaringskraft pa veelgeradfaerden.
Affekt kan, som sagt, anskues bade som veerende bevidst og ubevidst for
individet. Derfor vil vi tilga affekt ud fra denne optik og undersgge og diskutere
bade de bevidste savel som de ubevidste affekter, som de optraeder.
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Inspiration fra partiteorien

I det falgende afsnit vil vi anskue partiteoriens fokus pa affekt, for her at hente
inspiration til at undersgge affekt hos veelgeren.

Parallelt til vaelgeradfaerdsteorien finder vi partiteorien. Partiteorien treekker pa
mange af de samme logikker som vealgeradferden, da forstaelsen af partiernes
adfeerd hanger sammen med, hvorledes valgerne agerer, idet vealgernes
tilslutning til partierne afger partiernes starrelse og hermed indflydelse. Vi vil i
dette afsnit argumentere for, at partiforskningen er gaet videre i sin udvikling
set i forhold til veelgerforskningen, hvorfor partiforskningens logikker meget
bedre imgdegar samfundsudviklingen og -tendenser. Fokus i de to retninger er
forskelligt, og ikke alt, der har med partiteori at gagre, handler om veelgeren, idet
partier ogsa kan ses som selvstendige enheder med egne logikker, interesser og
mal. Men partiteorien har formaet at inkorporere rationaler om affekt pa basis af
medialisering.

Figuren nedenfor illustrerer hvorledes de to teoriretninger anskuer det samme
felt men fra forskellige perspektiver. Argumentet er saledes at retningerne kan
leere af hinanden.

/(} Partiteori
Valgteori //'/

Figur 4: Viser, hvordan man kan anskue samme felt fra to sider.

I nedenstaende afsnit vil vi argumentere for veelgerens orientering mod ny
politisk  kontekstualisering, hvorefter det partiteoretiske modsvar il
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veelgerforskningen vil blive preesenteret, som det finder sted i et samspil mellem
medialisering og marketingslogikker. Man kan diskutere, om den ggede
marketingstilgang fra partiernes side blot skyldes, at det har en positiv effekt pa
veelgernes opbakning og tilslutning til partierne, eller om marketing er en
preemis for partiernes eksistens. Dette afsnit vil have til formal at uddybe og
diskutere dette, fordi det peger tilbage til affektens rolle pa vaelgeradfeaerden.

Nye logikker hos vaelgerne

Der er i nyere politisk teori blevet diskuteret, om velgeren, i kraft af
medialisering og som modtager af politiske budskaber funderet pa
marketingslogikker'®, er blevet forbrugeristisk. At se vealgeren i dette lys er
blevet diskuteret i politologien som den forbrugeristiske medborger (fx
Andersen et al 2011). Denne type medborger sgger individuelle valg i sit
forhold til de offentlige institutioner. Individets behov er dermed i centrum, og
borgeren laver afvejninger af disse behov i forhold til de givne valgmuligheder
(Andersen2011:68-69). Det moderne demokratiideal er funderet pa aktiv
deltagelse, responsive statslige institutioner, samt pa ansvarliggerelse af og
individuel indflydelse pa hverdagslivet. Denne type medborger betinger
omvendt evnen til at kunne blive hgrt og til at gere individuelle gnsker
geldende. Dette afstedkommer &ndrede politiske forudsatninger, som har fart
til, at flere nu taler om en overgang fra folkestyre til forbrugerdemokrati
(Couldry 2010)". De nyere udviklingstreek understgtter denne tanke om en
forbrugeristisk medborger, som overvejende handler egotropisk. Bl.a.
udviklingen mod starre individualisering betyder, at den enkelte tilgar det
offentlige og samfundet med troen pa, at der er flere muligheder at vealge
imellem, og at man selv er ansvarlig for at treffe disse valg. Det betonens
ligeledes i litteraturen om denne type medborger, at det at treeffe valg er blevet

19 Centreret i marketingslogikken star udbud af et produkt, som forbrugeren gnsker.
Denne forstaelse danner grundlag for partiernes ggede brug af fokusgrupper,
undersggelser af veelgerne og meningsmalinger (Kosiara-Pedersen2011:87). Partierne
far information om hvilke emner og elementer, som veelgerne efterspgrger, information,
som de herved kan tilretteleegge politikken efter. Man forsgger s at sige at give
vaelgerne, hvad de eftersparger, og tilgar dermed veelgeren som en forbruger.

1 Mange teoretikere er imidlertid steerkt kritiske overfor forbrugerdemokratiet,
eksempelvis Benjamin Barber, der opfatter dette som et arketypisk treek ved den
moderne forbrugerkultur, som erstatter feellesskaber med markeder (Barber 2004).
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centralt for selvforstdelsen og dermed adferden i det moderne samfund
(Andersen2011:64-65). Denne optik skal ses i trad med, at den offentlige sektor
i stigende grad former servicen efter individuelle valg. Man kan derfor sige, at
valgmulighederne kan opfattes som produkter, og at den offentlige sektor derfor
treekker pa en kommerciel logik, hvor servicen er produktet. At borgeren i
stigende grad vil teenke pa denne made i mgdet med den offentlige sektor, giver
ogsa anledning til, at partierne og politikerne kommunikerer i henhold til disse
logikker (Ibid.:63-64).

Den forbrugeristiske medborger er et begreb, som prgver at beskrive den
borger, som i starre grad bruger en markedslogik i sit mgde med det offentlige
og det politiske. Som teoretisk begreb ma det tilskrives en del nuancer, da det
neeppe indfanger, hvorledes alle borgere teenker og handler. Men det indfanger
en ny logisk referenceramme, hvor den forbrugeristiske medborger agerer pa
cues, som udfordrer de politiske partier til at imgdekomme vealgeren. Dette vil
vi gerne beskrive i det efterfglgende.

Partiforskningens udvikling

Ligesom i velgerforskningen opstod der i efterkrigstiden nye teorier til
forstaelse af partiernes udvikling og adferd. Man indsa da, at de veelgere, som
tidligere var de sikre vaelgere grundet deres klasse, ikke lengere var det; men
samtidig har denne udvikling givet partierne en stgrre veelgerskare at na ud til
(Shamshiri-Petersen 2010:72). | den forbindelse bidrager Heclo med et
perspektiv pa, hvorledes forholdet mellem valgerne og partierne har udviklet
sig. Han papeger, at det er opstaet, hvad man kan kalde for en permanent
valgkamp, idet partierne, ikke kun under valgkampen, men ogsa mellem valg,
sgger at opretholde popularitet omkring den politik, partierne gnsker at fare
(Heclo 2000:17)*. Dels fordi det er svart at mobilisere en bestemt valgerskare,
og dels fordi interessegrupper har faet starre mulighed for at fremlagge
interesser i det politiske system, hvilket har medfert, at den forte politik er
blevet mere synlig for offentligheden (Heclo 2000:19-20).

Endvidere spiller udviklingen inden for kommunikationsteknologi fra 1990’erne
en sterk rolle, da det giver mulighed for politikere at kommunikere direkte til

12 Dette underbygges af Hjarvard 2008a:28ff
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veelgerne, og det har ligeledes indvirkning pa hvorledes, man tolker politikken,
bl.a. i forbindelse med den store fremkomst af meningsmalinger. Dette har
affadt starre mobilisering blandt politiske agenter om formidlingsformer og -
mangder gennem diverse medier (Heclo 2000: 23-24). Dette haenger sammen
med den professionaliseringstendens, som partierne udviser, da de i stigende
omfang er pavirket af mediernes logik. Der har veret en generel styrkelse af
medieradgivning i de politiske partier for bedre at kunne praege deres image.
Medieradgivning er imidlertid ikke leengere kun et spgrgsmal om at kunne
formidle politikken rigtigt, men begynder at indga som en mere integreret del af
det politiske arbejde, herunder ogsa i udformningen af politikken. Et synligt
tegn pa dette er oprettelsen af de sakaldte searlige radgivere for ministrene;
folgelig har partiernes medieekspertise faet en mere central plads i
udformningen af politiske budskaber og kampagnestrategier (Hjarvard 2008b).
Alt sammen har det formal at ramme velgeren bedst muligt, saledes at der
bliver abonneret pa dennes politik.

Ved at der opstar en tilstand af permanent valgkamp (som pointeret ved Heclo),
forbundet med at veelgerne i mindre grad er sikre veelgere hos ét bestemt parti,
giver dette anledning til, at partierne tendere mod at blive catch-all partier
(Kirchheimer 1966). Partierne kan tilskrives en strategi, hvor malet med
kommunikationen er at appellere til flest mulige veelgere'®. Vi ser sdledes,
hvordan partier successivt har @ndret sin tilgang til veelgerne, og at medierne
bliver den centrale kampplads, hvorpa de politiske kampe udspiller sig.

Medietaeft giver politisk magt

| et forsgg pa at dominere dagsordenen og appellere til vaelgerne, gares der brug
hhv. priming og framing. Priming gar ud pa, at der via medierne sattes fokus pa
nogle bestemte issues, hvilket betyder, at partier, medier og vaelgere ma forhold
sig til dette. Framing betegner maden, en sag fremstilles pa, der afger hvordan,
det forstas af modtageren (Scheufele & Tewksbury2007:9-20). Da der kun er
plads til et snavert antal issues pa dagsordenen, kan priming medfare, at
veelgernes holdninger bliver pavirket pa det givne issue (Shamshiri-Petersen

B catch-all begrebet bygger pa en tankegang om partiernes strategisk teenkning og
opmarksomhed pa, at de indgér i en konkurrence mellem andre partier om veelgernes
gunst (Goul Andersen 2007:34-35).
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2010:80). Denne tankegang bygger grundleeggende pa, at kommunikationen
gennem priming og framing kan pavirke velgerens forstaelse og dermed
holdning til issues. Denne tilgang til kommunikation gar under begrebet
persuasion, altsa den politiske kommunikationsevne til at overtale veelgerne, og
bidrager ligeledes til forstaelsen af partiernes adfzerd (Ibid.:80-81).

Professionalisering og marketing

Partiernes forseg pa at dominere den politiske dagsorden sammen med Heclo’s
pointe om, at nye kommunikationsformer vinder frem og &ndrer, hvorledes
veelgerne opfatter politikerne, har bidraget til en professionaliseringstendens i
partierne (Goul Andersen 2011:177). Partierne er under gget medieringspres,
og dette har medfert professionel bistand i form af medieradgivning, og dette er
blevet en veesentlig del af styringen af partierne. Saledes leegges der starre veegt
pa mediehandtering og strategiske evner, og vaelgerundersggelser er centrale for
bedst muligt at forstd velgernes behov for derved at kunne tilrettelegge
politiske budskaber. Endvidere har denne professionalisering af partierne
medfert en centralisering af den politiske styring, hvilket har gjort lederrollen
mere dominerende (Shamshiri-Petersen 2010:74). Forsgget pa at forsta
veelgernes gnsker og behov ud fra analytiske og tekniske redskaber, for derved
at forme politiske budskaber efter det, bygger i stor grad pa en forstaelse af
veelgerne som forbrugere (Stanyer 2007:10). Den teoretiske forstaelse af
partiernes forhold til valgerne har derfor i veesentlig grad beveeget sig i retning
af en marketingsforstaelse, hvor politikerne udbyder et produkt, som veelgeren
kan *kebe’ (Ormrod 2011:208).

Her mener vi, at partiteorien vaegtleegger den affektive dimension i langt sterre
grad end veelgerforskningen, da partiteorien fokuserer pa salg af budskaber. Her
er mediets emotionelle styringslogik praemissen for at fa budskaber pa
dagsordenen.

Marketingsforstaelsen, som preeger, hvorledes man opfatter partierne, betyder,
at man ogsa forstar valgeren som en forbruger pa et marked, og politikken far
derfor form af et produkt til salg. Politisk marketing indfanger denne forstaelse,
og det centrerer sig om et gensidigt udbytningsforhold mellem politikere og
veelgerne (Winther2011a:27), dette kan beskrives pa falgende made:
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"Det markedsorienterede parti legger veegt pd at udvikle et
bestemt tilbud eller ‘produkt’ til veelgerne, baseret pd viden om
vaelgernes gnsker og forestillinger... Disse partier udfordres af
andre partier, de salgsorienterede partier, der ogsa benytter sig af
marketingslogikken. ” (Andersen2011:63)

Der abnes dermed op for, at partierne ger brug af en tilgang, som kendt fra den
kommercielle marketings logik. En veesentlig del af denne logik er salget af det
politiske produkt, og den strategiske kommunikation bliver derfor en hel central
del af markedsfgringen (lbid.) Indenfor markedsferingslitteraturen er
brandingbegrebet udbredt brugt som et redskab til at kommunikere produktet.
Dette har betydet, at branding i partiteorien bidrager med en udvidet forstaelse
af forholdet mellem ’keber’ og ’salger’ (Winther 2011b:146-147).

I valgforskningen er brandingperspektivet dog forholdsvis nyt, men supplerer
med forstaelser af sammenhangen mellem partierne og vaelgerne. Det tatteste
man inden for valgforskningen kommer pa branding, er imageperspektivet.
Branding kan derfor vaere med til at bidrage med en gget forstaelse af
sammenspillet mellem partiteorien og vaelgerteorien (Goul Andersen 2011:178).
Velgeradferdsteorien kan saledes gare brug af brandingteori til at udbrede
imagebegrebet.

Brandingen tager udgangspunkt i, at symboler kan kommunikere et budskab,
som enten kan virke identificerende eller differentierende pa valgerens
opfattelse af partiet. Imagebegrebet praver at indfange dette bl.a. ved brugen af
kompetenceimage, men branding gar i dybden med kommunikation via den
symbolske associering (Ibid.). Brandingbegrebet indfanger i sterre grad den
folelsesmassige dimension i salget af et produkt, som det falgende citat ogsa
pointerer. Et brand kan beskrives som:

”... a multidimensional construct involving the blending of
functional and emotional values to match consumers’ performance
and psychosocial needs. A brand can be defined as “a name, term,
sign, symbol, or design, or combination of them which is intended
to identify the goods and services of one seller or group of sellers
and to differentiate them from those of competitors.” (Cwalina,
Falkowski og Newman 2011:24)
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Brandbegrebet abner dermed for, at producenten, og i denne forbindelse partier
og politikere, kommunikerer med velgeren ved hjelp af flere forskellige
redskaber. Saledes er det ikke kun de direkte politiske budskaber, som velgeren
forholder sig til, men ogséa den mere affektive dimension som spiller en rolle for
veelgerens perception og vurdering af partier og politikere.

Med fremkomsten af tiltagende markedslogik for valgerens mgde med den
politiske arena, kan man, bl.a. med baggrund i brandingbegrebet og maling af
brandingeffekter, konkludere, at affekter spiller en vaesentlig rolle som faktor
for vaelgerens vurderinger. At markedslogikken spiller en starre affektive rolle
bl.a. i kommunikationen med velgeren, skal ikke forveksles med den meget
rationelle markedsstyringstendens New Public Management, som retter sig mod
praestationsbaseret styring og maling (Ejler m.fl.2008).

Vaelgerforskningen og Partiforskningen

Som gennemgaet foroven er forskningen i henholdsvis veelger- og partiteori
forlgbet sidelgbende og har afspejlet sig i og pavirket den teoretiske modpart.
Men da den teoretiske udvikling pa veelgerforskningsomradet ikke lengere er i
samme udviklingspace, som partiforskningen, fordi partiteorien inddrager nye
omrader, her set i form af marketings- og medialiserings-perspektiver, er det
nerliggende at dykke ned i dette skisma.

A
Samfundsmaessig udvikling med medialisering >
Dansk empirisk valgforskning >
Valgerteorier > ----------------- >
Partiteorier >
Politisk psykologi >
| & -~
| T S| et
Efterkrigstiden Nutiden

Figur 5: Ilustration af udviklingen i samfundet og politisk teori er en stilistisk
repraesentation, og skal kun tjene som illustration af en pointe.
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Figuren viser veelger- og partiforskningens udviklingstendens over tid, som vi
har forsggt at beskrive fra efterkrigstiden og frem til i dag. Vi har forsggt at
argumentere for, som figuren viser, at den danske valgforskning og
veelgerteorien ikke er fulgt med tiden — i samme omfang som partiforskningen.
Endvidere viser figuren, at politisk psykologi forsgger at give bud pa adferd,
rationaler og logikker i forbindelse med valg.

Det er vores pastand, at valgerforskningen, som den er nu, ikke udtgmmende
kan forklare veelgerens adferd. Partiteoriernes kontinuerlige videreudvikling er
vidne om et videnspotentiale, som allerede nu og fremadrettet har betydning for
partiernes ageren. Da veelgeren og partiet er i en gensidig pavirkning, ma det
logisk affede nye vidensfelter pa veelgerforskningen. Denne nye udvikling
finder vi ikke entydigt, hvorfor vi ser et vidensgab. Dette gab vil vi forfglge og
forsgge at komme med bud, der kan fylde det ud.

Hvis partiforskningen i stigende grad ser pa affekter som faktorer i branding og
imageforstaelse, som folge af nye betingelser til den nutidige
kommunikationsplatform mellem vealger og politisk agent, burde det logisk
aflejre sig en teoretisk pendant i valgerforskningen — en pendant, vi ikke finder.
Imagebegrebet bygger empirisk pa holdningsteori, og som vi har argumenteret
for, er dette en rationel tilgang til forstaelse af vaelgerens adfaerd, hvorfor den
ikke-rationelle, affektive dimension ikke er til stede i dansk valgforskning.

Man ma antage, set i lyset af partiforskningen, at bade falelser og fornuft
formodentlig spiller en rolle hos alle vaelgere; ogsa selv om veelgeren ikke selv
umiddelbart vil vaere ved det. Der er i hvert fald noget, der tyder pa, at der kan
veere irrationelle elementer i spil, nar rationelle politiske beslutninger skal
treeffes hos bade politikere og veelgere. (Kringelbach, 2006:170f)

At dette er et relevant forskningsfelt ses ogsa af Donald Kinders essay ”Reason
and Emotion in American Political Life” (1994), hvor han stipulerer, at
teoretikere som Downs, med sit gkonomisk orienterede arbejde og fokus pa
rational choice og spatial-model, har vearet medvirkende faktorer til at seette
tonen/rammen for forskningen inden for omradet. Kinder hypotiserer, at i takt
med at begransningerne og ufuldkommenheden i rational choice-modellerne
bliver stadigt mere abenbare, vil ngdvendigheden i at inddrage psykologisk
forstaelse af menneskelig affekt blive alt mere indlysende (Kinder1994:279).
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Relevansen af at studere affektive effekter er ikke et nyt pafund, det har veeret at
finde i litteraturen hele tiden. Converse (1964) udgransker belief systems og de
kognitive strukturer, som karakteriserer den moderne civilisation. Fiorina
(1981) beskriver i sin teoretiske model, retrospective voting, veelgeren som en,
der lgbende farer regnskab med partiernes bedrifter og performance. lyengar og
Kinder (1987) beskriver massemediernes indflydelse pa den folkelige opinion,
og Zaller beskriver, hvorledes ideer og holdninger bevager sig fra den politiske
elite ned til den ordinzere borger. Om end ingen af disse i nevneverdig grad
beskriver affekter som en del af borgerens ageren, beskriver de dog strategierne
til at mangvrere med begreaenset viden og ufuldstendig information. Gar man
leengere tilbage i tiden, findes der diskussioner om affektens indflydelse.
Lasswell (1930) beskriver, hvorledes private affekter afspejles i politiske
objekter, Smith, Bruner og White (1956) undersgger samspillet mellem
holdning og personlighed, og Lane (1962) afdakker ideologien hos the
common man”. Alle er forseg pé at forstd elementer af affektens rolle. Da affekt
allerede er et forskningsfelt i politologien, finder vi det relevant at undersgge
dette i en dansk veelgeradfeerdsteoretisk kontekst.
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Kristendemokraterne

For at understrege hvor aktuel denne problemstilling er, vil vi gerne praesentere
en case for at pointere vores undren over manglen pa teoretisk og empirisk
forklaringskraft i valgforskningen.'* Den eksemplificerer afstanden mellem
veelgerteorierne og fakta, og er derfor et godt emne at teste affektens betydning

pa.

KDs valg

At Kristendemokraterne ikke kom i Folketinget ved valget 15.
september 2011 star klart, idet partiet hverken opnaede at fa
stemmer nok pa landsplan til at komme over spearregreensen pa 2
% eller at fa nok stemmer i Vestjylland til et kredsmandat.

Under valgkampen var der en intern overbevisning i partiet om, at
det ikke blot ville klare spaerregreensen, men ogsa ga steerkt frem.
Overfor dette stod fakta™, nemlig meningsmalingerne, som dagligt
pa begge landsdaekkende TV-kanaler og i flere landsdaekkende
aviser, gav friske tilkendegivelser af borgernes aktuelle politiske
stasted. Disse  meningsmalinger spdede generelt ikke
Kristendemokraterne mange chancer, som det fremgar af bl.a. DRs
valgmaling’®, som var symptomatisk for det generelle billede
blandt alle offentliggjorte meningsmalinger, om end disse er
befaestet med stor fejlmargin®’.

' Hansen 2011:2-5

15 Af grafikken ved siden af ses en opinionsmaling lavet af Epinion for DR, hvor tallene
er omregnet til mandater. Usikkerhed pa +/-2,3 %-point.

16 Grafik lavet pd basis af data fra DRs valglister (se litteraturliste). Indekset er lavet p&
baggrund af 990-2621 gennemfarte interview med repreasentativt udvalgte danskere pa
18 ar og derover i lgbet af en 3 dage. Den maksimale usikkerhed pé de overordnede
resultater er +/+ 3,0 procentpoint.

Y Tome (se litteraturliste)
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Meningsmaling for KDs valg
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Figur 6: Meningsmaling ved folketingsvalget 2011

Match making

En fortelling, der gentagne gange blev holdt fast i, bade internt i
partiet og som ved enkeltstaende anledninger blev formuleret
overfor journalister, var, at hvis borgerne stemte efter en kandidat-
match maker test'®, som alle landsdazkkende aviser, samt TV2 0g
DR havde pa deres internetportaler, sa ville en langt starre andel af
danskere stemme pa Kristendemokraterne. Logikken bag dette
udsagn var, at hvis kandidaterne bare kunne fa danskerne til at
stemme med hjertet og ikke efter parti-image, Vville
Kristendemokraterne klare sig godt.

Det politiske nyhedsmedie Altinget.dk kan ud fra deres
matchmaker-test'® bekraefte tesen. Responsdataene viser en
forholdsvis stor tilslutning til KDs politik, som ikke er proportionel
med partiets starrelse. Altinget.dk’s test viser, baseret pa sterst
kandidatlighed, at Kristendemokraterne vil fa 15% af stemmerne.
Ud af samme test fremgar det af ’Kandidat Top 10’-listen, at Egon
Jakobsen fra Kristendemokraterne

18 En test, som pé basis af tilkendegivelser til forskellige politiske udsagn, ville kunne
vise hvilke kandidater, der bedst reprasenterer egne holdninger.
19 Se bilag
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kommer ind pd en femte plads, hvilket er bedre end store
stemmeslugere som Lars Legkke Rasmussen, Helle Thorning-
Smith, Villy Sgvndal etc.

Upéagtet at disse tests ikke er videnskabelige? har det dog veeret
en katalysator i den positive forteelling om partiets muligheder for
at blive repraesenteret ved valget.

Nar der saledes er en sterk tro pa partiets succes, som til dels
bakkes op af forteellingen om, at der er mange danskere, der mener
det samme som partiet, og der allerede er en kandidat i Folketinget
(modsat de to forudgaende valg), fremhaver det sa meget desto
mere den diskrepans, der er til virkelighedens resultat — at partiet
kun fik 0,8 % af stemmerne ved valget — nul mandater.

Valgt til eller valgt fra

Partiets fokus pa en issue-gevinst, som match maker-testene maler pa, viste sig
ikke at kunne beaere partiet igennem. Spargsmalet i forhold til casen er, om
veelger-teorierne holder vand i ”den virkelige verden”, eller om der er tale om et
konglomerat af flere teoretiske faktorer som budskabets saliens, partiets evne til
fa vaelgerens opmeerksomhed, partiet evne til at markedsfare politikken eller en
fjerde faktor. Om disse faktorer har indflydelse pa partiets resultat er mulige,
men efterlader stadig spergsmalet om hvorfor, at store dele af veelgerskaren
deler partiets politiske holdninger, men ikke stemmer pa dem. Den affektive
dimension kan derfor tenkes at have en vasentlig betydning for vealgerens
ageren ved stemmeafgivelsen.

Vi kan altsd yderligere afgreense sggefeltet i vores problemformulering til at
omhandle affektens betydning i forhold til fravalget, da det er her, vi ser starst
diskrepans mellem teori og fakta.

20 Matchmaking-test er ikke reprasentative for den danske befolkning, men afspejler
kun interesserede vaelgere, som ger brug af pageeldende hjemmeside, altsa vil der veere
en begransning af grundlaget i forhold til brugere, om ikke en randomiseret udvalgelse
af respondenter blandt valgergrundlaget.



34 Valgere uden omtanke — en affektiv tilgang til politik



35

Kapitel 2

Det nye perspektiv

| dette teoriafsnit vil vi diskutere forstaelsen af affektion i relation til
forudgaende teori preesenteret i det forste kapitel, en udbyggelse heraf og
hvorledes det spiller sammen med rationalitet. Derfor vil vi dykke ned i politisk
psykologi for at finde svar pa affektens veesen og pavirkningskraft- og facon.
Herudfra vil vi gerne kunne lave en ramme, som kan danne basis for det
analytiske arbejde. Vi vil treekke nogle indikatorer ud af teorien, som vil blive
brugt som pejlemeerker i forhold til inddragelse af empiri.

Politisk psykologi angriber optikken af mennesket som rationelt, og derfor
udfordres valgforskningens steerke fokus pa holdningsdimensionen. Politisk
psykologi streekker sig udover et syn pa veelgerne som issue-orienterede, idet
mening bade kan frames og primes. Eksempelvis kunne man i en debat mellem
Nixon og Kennedy under valgkampen registrere, at radiolyttere mente, at Nixon
vandt debatten, mens tv-seere mente, Kennedy vandt (Josh & Sidanius 2004:2).
Eksemplet illustrerer, at veelgerens perception af det politiske er opbygget af
andet end holdningerne til politiske issues.
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Politisk psykologi og den irrationelle valger

Som grundlag for vores teoretiske tilgang til brugen af politisk psykologi, vil vi
fremhaeve falgende definition af disciplinen, som er med til at afgrense
projektets fokus. Herunder i szrdeleshed brugen af psykologi inden for det
politologiske genstandsfelt: Politisk psykologi er en interdisciplinaer
forskningsgren, hvor individorienteret psykologisk teori anvendes inden for
statskundskabens genstandsfelt med henblik pd at nuancere og udbygge
forstaelsen af aggregerede politiske handlinger, processer og institutioner.
Dette tilstraebes ved at kortleegge systematiske tilbgjeligheder og begransninger
indbygget i individet og spore effekterne af deres aggregerering. (Winther &
Hggenhaven2009:22)

Pa basis af denne forstaelsesramme for disciplinen og med udgangspunkt i dens
formal vil vi tilstreebe at udvide valgerforskningens horisont for et mikroniveau
i en dansk kontekst.

Projektet vil inddrage den ikke-rationelle dimension til forstaelse af
veelgeradferd som i Michigan- modellen, men vi tager dog ikke udgangspunkt i
sociokulturelle faktorer. Heri ligger ogsa en erkendelse af, at issue voting, med
udgangspunkt i holdninger, stadig kan forklare veesentlige dele af
veelgeradfaerden. Vores fokus pa affektive effekter bidrager dog til at brede
forstaelsen af veelgerens adfaerd yderligere ud, men pa et omrade, hvor, vi
finder, at tidligere teorier mangler forklaringskraft.

Som tidligere beskrevet, kan man tillegge affekt at veere rationelt eller ikke-
rationelt preeget. Det afgeres til dels af, hvor bevidst veelgeren er om sin
affektive orientering. Mens Michigan-modellen i stgrre udstreekning
repreesenterer den ikke-bevidste affekt, star issue teoriens retningsmodel, hvor
veelgeren bevidst sgger mod de partier, som med starst intensitet afspejler
dennes holdninger som en model, hvor den affektive dimension er et bevidst
valg. Affekt bygget pa holdninger kan derfor tilskrives at bygge pa bevidste
valg og dermed rationalitet. Vi afskriver saledes ikke, at den affektive
dimension ogsa kan tilskrives en rationel dimension. Formalet i projektet er dog
at udbrede og forstd det irrationelle, affektive perspektiv. Men den rationelle
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holdningsbarne forstaelse star i modsatning til det politisk psykologiske
perspektiv.

Det rationelle menneskes begraensning

Antagelserne om en formalsrationel og nyttemaksimerende akter kommer fra
rational choice-teorien og danner grundlag for den made, hvorpa politiske
problemer og lgsninger defineres (Winther & Hggenhaven 2009:14) — altsa en
konnotation af veelgeren som det rationelle menneske. Nar aktgrer ses som
kopier af det rationelle menneske, er incitamentsstyring lgsningen i en given
problemstilling for at kunne handle rationelt  hensigtsmassigt.
Incitamentsbaserede lgsninger skabes oftest uden stillingtagen til, om aktarer
kan handle ud fra andre bevaeggrunde, sasom om en beslutning tager afset i:
Om det er socialt passende, fales rigtig i nuet eller for at mindske kognitiv
dissonans (March & Olson 1998:949). Formalet med rational choice-teorien er
at opstille procedurer for, hvordan man traeffer rationelle og -efficiente
beslutninger (Tversky 1975:173). Men konsekvenserne af, at individet blindt
opfattes som rationelt, er, at politiske og samfundsmaessige institutioner
indrettes til det rationelle menneske og ikke det rigtige menneske (Monroe &
Maher 1995:6f). T. Lemke fremhaver, at rational choices’ politiske,
praeskriptive tradition er mest fremherskende, og teorien har udviklet sig fra at
beskeeftige sig med det gkonomiske marked til at inkludere politisk-
administrative og sociale domaner. Men dette har medfart en kolonisering af
disse domaner med logikker, antagelser og preemisser forankret i den
gkonomiske verden (lbid 2001:197). Saledes vil en akter opveje omkostninger
og fordele ved en given handling med henblik pa starst nytte. Det politiske svar
er reguleringer, som kan tilskynde til gnskede handlinger, eksempelvis straf for
at bega mord i forventning om, at den rationelle akter vil veelge ret. Den
gkonomiske logik i det rationelle menneskesyn star i modsatning til politiske
psykologi, som tilstraeber at arsagsforklare menneskelig adferd pa basis af
psykologiske og biologiske faktorer. Derfor fremstar politisk psykologi som en
kritik af rational choice, da den forsgger at abne og afkode de feenomener,
rational choice-teorien betragter som en sort boks (McGraw2000:823), samt
kritiserer rational choice for at rumme en idealistisk, ikke-empirisk funderet
rationalitetsforstaelse (Green og Shapiro 1994:11). Formalet med den politiske
psykologi er at pavise, at den menneskelige kapacitet er begraenset, hvad angar
perception og informationsbearbejdning (Tetlock 2005:232).



38 Velgere uden omtanke — en affektiv tilgang til politik

Perspektiver pa Affekt

Det er tidligere i projektet blevet diskuteret, hvorledes holdninger tilskrives en
rationel dimension, og at affekten kan tilskrives bade at have en rationel og en
irrationel side alt efter, hvor bevidst individet er om affekten.

Af matricen nedenfor ses en opstilling af den made, vi anser samspillet mellem
den rationelle/ irrationelle tanke og affekten som en bevidst/ ubevidst faktor. At
affekten er bevidst, betyder ikke, at det dermed spiller en rolle for ens valg, kun,
at det kan spille en rolle. Bevidstheden om affekten er alene et spgrgsmal om
erkendelse af affekt.

Tilgang til politik
RELWIG Irrationel

1 3

- z Holdningsdreven agent, | Politisk indhold er ikke

ﬁ =z som anerkender sine determinerende for et

= m folelsers betydning for et | politisk valg. Det er

; politisk valg. affekten, der er afgerende.
2 4

% .% Holdningsdreven agent, | Politik er irrelevant og uden

5 E som er vardiorienteret. betydning, hvorfor valg er

=)

tumultarisk og inkonsistent.

Figur 7: Matrik for affekt og rationalitet

Celle 1 og 2 er et udtryk for den geengse veelgeradfeerdsforskningsteoretiske
forstaelse af vaelgerens ageren, men hvor vealgeren i celle 1 falder godt sammen
med issue-teorien. Retningsmodellen rummer som sagt en bevidst affektiv
dimension, idet veaelgeren i denne teori stemmer pa det parti, som med staerkest
intensitet tilkendegiver holdninger, der gar i valgerens retning. Celle 2 er en
beskrivelse af en valger som redegjort for af eksempelvis Borre eller Lipset og
Rokkan, hvor velgeren hovedsaligt ma tilskrives at vaere bevidst om dets
veerdier og stemmer ud fra disse, og dermed rationel i stemmeafgivelsen som
sadan. Men disse verdier kan tage udgangspunkt i en klassebevidsthed, hvilket
betyder, at veerdierne i hgjere grad kan veere udtryk for ubevidst affekt. De to
celler udtrykker veelgerens mere rationelle tilgang til det politiske felt.
Heroverfor star celle 3 og 4, der udtrykker veelgerens irrationelle tilgang til det
politiske felt. Celle 3 rummer delvis Michigan modellens ikke fuldt ud
rationelle veelger. Men som redegjort for i kapitel 1 har modellen rum til at veere
bevidst eller ubevidst affektivt orienteret, hvilket fgrer frem til, at hvis man er
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bevidst affektivt orienteret, er man mere rationel styret, end hvis man er
ubevidst affektiv orienteret. Altsd er grensen mellem det rationelle og
irrationelle ikke skarp og er ikke en uafhangig faktor fra affekten. Celle 3
rummer teoretisk distinktion, men denne agent vil i praksis kunne rummes i
celle 1, da valgeren jo erkender sine affektive beveeggrunde. Velgeren er
bevidst om hvad, der ligger til grund for et valg. Dermed bliver affekten
rationalet updagtet af det politiske indhold. Celle 4 er den celle, som har dette
projekts opmaerksomhed, idet vi her finder en velger, som ikke er beskrevet
veelgeradfaerdsteorien. Det er saledes her, projektets fokus ligger, nar vi forsgger
at beskrive denne valger teoretisk og empirisk.

Det kan diskuteres, om det er muligt fyldestgerende at placere
veelgerforskningens teorier i de forskellige kategorier som vist i matricen oven
for. Men matricen udtrykker hvorledes, at affekten kan anskues pa forskelligt
Vis.

Vi vil i det fglgende diskutere, hvorledes den politiske psykologi forsgger at
afkode de feenomener, som er afggrende for de menneskelige valg.

Affekt og kognition

For at afgere affektens pavirkning pa individets valg i sammenspil med
holdninger ma vi se pa samspillet mellem falelser, erkendelse og de kognitive
strategier, som ligger til grund for en velgers adferd. | dette afsnit vil vi
sandsynliggere affektens rolle som en betydende faktor for en velgers
holdninger, samt det valg, der falger heraf.

Empiriske vidnesbyrd fra psykologiens forstaelse af individers kognitive
processer sar alvorlig tvivl om rationalitetens forklaringskraft. 1 studier af
individers made at evaluere issues pa, har Taber og Lodge dokumenteret
hvorledes, forudgaende holdninger om et issue har sterk indflydelse pa
tolkningen af ny information om pagaldende issue. Dette kommer til udtryk
ved, at kongruente affektive argumenter tolkes som steerkere end ikke-
kongruente affektive argumenter. Endvidere vil samme individ, nar pageeldende
skal sgge ny information om et objekt, tendere til at opsgge de argumenter, som
understgtter forudgaende holdninger (Taber & Lodge 2006:755f).
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Folelser og erkendelse er svaere analytisk at skille ad, idet begge indgar i en
persons evaluering af sociale objekter (Cassino & Milton 2007:104). De
forudgaende falelser, et individ kommer til en evalueringssituation med,
determinerer strategien, der anvendes. Negativitet leder til dybere overvejelser
af information, mens positivitet leder til heuristiske overvejelsesstrategier (Park
og Banaji 2000:1005f). | forlaengelse heraf har Marcus og MacKuen papeget, at
&ngstelse og entusiasme har afgerende betydning for en veelgers stemmeudfald,
hvor angstelse leder til dybere og mere kraevende engagement i politisk
indhold, og entusiasme stimulerer til ekspressiv adferd set som eksempelvis
interesse i den politiske kampagne i en amerikansk sammenhang (Marcus &
MacKuen 1993:672).

Denne forskningsretning falder ind under motivated reasoning, som beskrevet af
Kunda, der er en teoretisk tilgang til falelsesbaseret beslutningstagning (Kunda
1990:480f). Nar et individ former og fastholder en overbevisning pa trods af
overveeldende modbeviser, kaldes det Motivated Reasoning. Med andre ord,
”rather than search rationally for information that either confirms
or disconfirms a particular belief, people actually seek out
information that confirms what they already believe” (Hoffman
2009:1)

| det ligger antagelsen, at det er:
“a form of implicit emotion regulation in which the brain converges
on judgments that minimize negative and maximize positive affect
states associated with threat to or attainment of motives”. (Westen
2006:1947)

Inden for denne tradition er der to grupper af reasoning effekter:
Retningsbestemt motivation og ikke-retningsbestemt motivation, som har vidt
forskellig effekt pa individets kognitive processer (Lodge og Taber 2000:183f).

Retningsbestemt motivation betegner individets tendens til at behandle
information saledes, at det nar en allerede fastsat konklusion, hvor man ubevidst
tilsidesatter detaljer. Med andre ord tages der udgangspunkt i, at mennesker er
tilbgjelige til kun at se det, de gnsker at se, og at deres behandling af ny
information derfor i hgj grad er farvet af deres eksisterende viden og
holdninger. Elaboration Likelihood modellen, ELM, berer samme logik, at
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steerk affekt for et objekt kan forskyde/misfarve ny information i gnsket om at
bevare den etablerede affektive logik. Staerke affektive vurderinger fastholdes,
mens de svagere er mere pavirkelige — dette under forudsaetning af individets
evne og vilje til at bearbejde ny information (Cacioppo 1986). Fattes enten evne
eller vilje vil vurderingen af det politiske produkt blive simplificeret, og
resultatet ikke veere staerkt eller langtidsholdbart.

En emotionel respons med en allerede fastlast affekt vurdering af et objekt vil
andre strategi ved at give afkald pa detaljer, som kan vare forstyrrende, idet
den retningsbestemte motivation har den affektive fastholdelse som immanent
veerdi.

| tolkningen af alternative politiske lgsninger fandt Russo et al. (1996:102), at
individer tenderer til at forvreenge information om forskellige politiske
alternativer i faver for det mest gnskede outcome, og Olsen (1997:65) fandt, at i
valget mellem to lgsningsmodeller, som er lige svare at realisere, var troen pa
det @nskelige alternativs succes sterst. Det favoriserede virker lettere at
realisere. Dette beskriver, hvorledes falelser skaber bevagelsesrum for, hvordan
information korresponderer med et outcome.

Vi finder det interessant, at affekt har determinerende betydning for indfangning
og udvelgelse af information, samt hvorvidt denne information bevares intakt i
indhold og motiv. | forhold til partiteorien ser vi en sammenhang mellem
brugen af markeringslogikkens affektive italesettelse, og affektens
determinerende betydning for informationsomsztning og afkodning af politiske
budskaber som veerende logisk sammenfaldende og befordrende for partiernes
stemmemaksimering. Derfor er vaelgerens motiver for at stemme pa en bestemt
kandidat/parti knyttet til den affekt, som vaelgeren har til pageeldende objekt.

Affektens art ma have et oprindelsespunkt, som enten er bundet til den allerede
preesenterede klassiske valgforskning som for eksempel cleavage-modellens
klassetilknytning eller Michigan- modellens identifikation, eller, hvilket vi
argumenterer for, er knyttet til den affektive kontekst, som kommer ud af
kommunikationsformen mellem det politiske objekt og valgeren.

Ud fra ovenstaende diskussion kan vi uddrage denne dimension om affekt:
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Over for dette star den ikke-retningsbestemte motivation, som skubber individet
til at engagere sig i de politiske vurderinger, updagtet af geldende affekter.
Marcus & MacKuens teori om affektiv intelligens (1993:672f) er en ikke-
retningsbestemt motivation inden for den politiske psykologi. Her ledes
individer i kraft af usikkerhed til at skerpe sin informationssggning og
opmarksomheden pa omstendighederne, inden en vurdering eller valg finder
sted. Individet er i hgjere grad pavirkeligt af emotionelle indtryk og iser af
stimuli, som virker truende (MacLeod & Mathews 1988:659). En persons
folelsesmessige tilstand har betydning for inddragelse af information og de
valg, der treeffes. Positiv sindstilstand far individet til i sterre grad at tilegne sig
information af positivt art og det samme med negativ sindstilstand pa
information af negativ art (Bower & Forgas 2001:95).

Falelser pavirker ikke alene de mentale strategier for forstaelse af information,
men hvilke informationer, der inddrages i beslutningsprocessen. Sindets
sortering af affektiver betyder, at korrelerende affektive informationer vil blive
inddraget i en evaluering, hvilket forer til bias i outcomet (Cassino & Lodge
2009:105). Dertil kommer pavirkningen af humgrets tilstand pa udveelgelsen af
information. Endelig er der individer, som bevidst bruger falelser som guide i
valg, hvis et objekt giver en positiv folelse eller fornemmelse, bliver det valgt
frem for andet (Schwartz & Clore 1988:44).

I politiske evalueringer indfanger og opdaterer individet de affektive koder, som
kandidaterne har gennem den forelagte information, hvorefter selve
informationen glemmes eksponentielt over tid, mens den affektive kode
fastholdes (Lodge, McGraw & Stroh 1989:399f). Felgende vil individet, nar
det bliver spurgt til en kandidat, give den hurtigste forhandenvearende respons,
som er emotionel. Pa spgrgsmal om grunde hertil svares der med de affektive
kongruente betragtninger, som er mest tilgengelige. Denne responsstrategi er
lig den, Zaller prasenterer i A simple theory of the survey response” (1992b).
Zaller fremhaver, hvorledes en respondent over tid vil veere ustabil i sin respons
og i sin hukommelse vil treekke de informationer frem, som korresponderer med



43

et gnsket outcome. Dette sker pa basis af, at respondenter treekker pa
ufuldsteendig og probabilistisk viden og i et spandingsfelt mellem flere
rationaler, som hver for sig opfyldes pa bekostning af andre, hvorved en
afvejning finder sted, som ikke altid falder ens ud® (Ibid:607). Zallers
argumentation er dog kun holdbar under forudsatning af, at respondenterne
ikke har skiftet holdning til det adspurgte, som fglge af endrede
omsteendigheder eller betingelser, der har betydning for holdningen. Dette
diskuterer Zaller dog ikke.

Vi finder det interessant, at veelgeren adapterer affektive koder, hvorved disse
bliver determinerende for vealgerens respons overfor det politiske felt.
Informationer om et politisk objekt bliver hos velgeren reduceret til en affektiv
kode, hvorfor information som en afpasset affekt har afgerende betydning.
Forskellen mellem den retningsbestemte og ikke-retningsbestemte motivation
hviler pa, om affekt kommer far politisk information eller efter — om affekten
dikterer informationens tilegnelse, eller om information som affektiv kode er
udslagsgivende.

Den type affekt, som den ikke-retningsbestemte motivation udtrykker, laegger
sig op af den opfattelse, som er i holdningsteorien i det, at veelgeren ikke
ngdvendigvis tilskrives at handle med baggrund i en affekt. Dette vil blive
diskuteret i naeste afsnit, men pointen er, at den affekt, som individet besidder,
er med baggrund i indsamlet information, som bliver reduceret til en affekt
kode. Individet kan derfor tilskrives, i denne optik, at veere rationel i
indsamlingen af information, men gemmer blot dette som en fglelse. Dette
forhindrer dog ikke individet i senere at forholde sig til den affektkode, som er
blevet dannet, og agere og handle ud fra denne. | det tilfalde vil man tale om, at
individet treekker pa en retningsbestemt motivation til indsamlingen af
information. Der kan derfor godt vaere en cirkuler proces for individet
informationsindsamling fra ikke-retningsbestemt motivation til retningsbestemt
motivation og vice versa.

Denne forstaelse af den ikke-retningsbestemte motivation hjalper os med forsta,
at ikke tilkendegivede falelser eller hvad, vi maler som affekt, er et udtryk for,

2L Er traditionelt eksempel herpé er gnsket om hgj social sikkerhed for alle pa den ene
side og pa den anden side begransning af folk, der udnytter velferdssystemet.
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at individet orienterer sig affektivt. Vi ma derfor spgrge lengere ind til
individets begrundelse for denne falelse.

Vi kan med udgangspunkt i denne diskussion af den ikke-retningsbestemte
motivation udlede denne dimension:

| sine diffuse og sine specifikke former leder faolelser individet til at lave
bestemte strategiske greb, bruger dem til at fremhave visse informationer frem
for andre, samt i sig selv lader dem veare afggrende for udfaldet af en
evaluering. Dette kan afskrives som veerende en bias for den ellers rene,
rationelle, kognitive beslutningsproces. Men i kontrast hertil star uklarheden om
hvorvidt, et individ kan evaluere eller komme frem til en konklusion uden brug
af folelser. 1 den menneskelige kognition ma der vare mader at afgere
relevansen af information pa et givent tidspunkt og derved lave en shortcut til
en beslutning. Pa basis af empiriske studier fastslar Cassino og Lodge, at i
politiske evalueringer spiller falelser en afgarende rolle og afviger herved fra
normative beslutningsteorier (Cassino & Lodge 2009:107). Dette betegner vi
som ubevidst affekt. Fglelser pavirker altsa en evalueringsproces i form og valg,
men det kan ske pa mere eller mindre effektiv vis.

Affekt og holdninger

| det folgende vil vi udbrede diskussionen om forholdet mellem affekt og
holdninger. Dette skal yderligere hjelpe os med at finde dimensioner som
afspejler affekten.

Skal man lave to simplificerede illustrationer af henholdsvis litteraturen
tidligere beskrevet, og hvorledes affekten kan placeres heri, kan man se det ud
fra figurerne nedenfor:
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H: 1

Holdninger

Valg

Figur 8: I1l. 1 Stilistisk figur af geengs litteratur

Af illustration 1 ser vi, hvorledes vi, pa basis af den gengse veelgeradfaerdsteori,
har en direkte sammenhang mellem holdninger og det politiske valg, som
veelgeren treeffer ved stemmeurnerne. Ud fra denne logiske sammenhang kan vi
reducere et politisk organs brug af medier som kommunikationsbro til veelgere,
som informationsformidlere, hvor brug af affektive koder og likeability
vurderinger ikke giver mening. For at se vore argumenter som vegtige er det
derfor relevant at se pa, hvad holdninger er og ikke er i denne sammenhang:

Som tidligere beskrevet star det centralt i holdningsadfeerdslitteraturen, at
holdninger, som kan betegnes som udtrykket for den evaluering, individet har
gjort af et givent objekt, er fornuftsstyret og kan tilskrives rationelle motiver for
dets adfeerd (Shamshiri-Petersen 2010:45-46). Kritikken af det fornuftsstyrede
perspektiv gar pa at, individet ikke kan tilskrives denne grad af rationalitet, idet
individets holdninger kan vare begrundet i affektion (Ibid. 47). Et forsgg pa at
imgdegd den fornuftsstyrede holdningsteori findes i komponentiel
holdningsteori. Her er forstaelsen af holdning, at den bestar af flere forskellige
komponenter; en kognitiv, en affektiv og en konativ (adfeerdsmassig) (Olson &
Zanna 1993). ABC-modellen (Affect, Behavior and Cognition) fremfgrer denne
forstaelse. Det kognitive element bestar i reaktioner pa baggrund af perceptioner
og information om objektet. Der evalueres pa objektet pa baggrund af
fornuftmaessige overbevisninger. Det andet element er affektion. Her foregar
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individets evaluering ud fra falelser, som er rettet mod objektet. Den konative
komponent er individets tilbgjeligheder eller intentioner i forhold til objektet.
Holdningen er derfor udtryk for disse tre dimensioner, som tilsammen former
holdningen mod et givent objekt (Shamshiri-Petersen 2010:47).

Vi argumenterer fglgelig for to typer affekt, den type, som er indskrevet i ABC-
modellen som en del af holdningteorien. Denne type affekt underkender vi ikke,
men det er hovedsaligt den beskrivelse af affekt, der findes i dansk
valgforskning. Denne form for affekt bygger i sidste ende pa en rationel
forstaelse, fordi veelgeren laver sig nogle evalueringer og kommer frem til en
konsekvensberegning af sin holdning, hvorved affekten kommer til udtryk:
”Derfor har jeg denne holdning”. Affekten er altsd indskrevet og underlagt
holdningens praemis.

Den anden type affekt, vi argumenterer for, ligger uden for
holdningsdimensionen og har en selvstendig betydning, hvor velgeren ikke
agerer pa baggrund af en rationel evaluering eller en kalkule pa konsekvensen af
en holdning. Affekt, som vi ser det, leder til, at man agerer pa baggrund af en
folelse/ en lyst uden en forudgaende rationel evaluering.

Der er saledes to forskellige former for affekt, hvor den ene er inkorporeret i
holdninger, og den anden er selvstendig. Sa pa trods af affekt vedbliver
holdningsteorien at veere rationelt funderet. Vores argument er, at
holdningsteorien kun forholder sig til den ene del, og vi gnsker at tilfgje den
anden. Vi argumenterer derfor for, at veelgeren kan agere ved lgsrevet affekt.

Hermed preciserer vi, hvad vi mener med affekt. For hvis affekt er rationelt
funderet, knytter det an til ABC-modellen og bekrafter allerede geeldende
veelgeradfeerdsteori. Vi ser affekt som en selvstendig enhed; som ikke er
rationel, fordi den ikke er mediteret eller evalueret. Den ikke-rationelle affekt
kan derfor veere den affekt, man ikke er bevidst om.

Den model, vi advokerer for, fremgar af fglgende illustration:
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"2

Holdninger

Affekt

Figur 9: 11l 2 inddragelse af affekt fra pol. psyk., som vi ser det.

INustration 2 er saledes et udtryk for en simplificerede model for, hvordan vi ser
holdninger og valg i samspil med hinanden i relation til affekt. Hvor tidligere
litteratur (ill.1) har direkte kongruens mellem holdninger, som er rationelle, og
valg; hvorved affekt er et neutralt, ikke-betydende feenomen, fremhaver vi ved
inddragelsen af Cassino, Taber og Lodge (ill. 2), at affekt bade er pavirkelig og
pavirkende — og derved afggrende for sammenhangen mellem holdninger og
valg.

Vi vil gerne fremhave pilenes betydning i illustration 2. Den farste pil mellem
holdninger og valg repraesenterer den klassiske teori, mens den anden pil
mellem affekt og valg, som udtrykker, hvorledes affekt, lgsrevet fra holdninger,
kan pavirke udfaldet af et valg. Den tredje pil, som gar mellem holdninger og
affekt, er dobbeltrettet. Dermed gnsker vi at fremhave, at flere logikker er i spil.
Nar pilen gar fra affekt til holdninger understetter det den retningsbestemte
beslutningsproces, hvor politisk information determineres af affekten. Nar pilen
virker den anden vej, udtrykker det den politiske psykologis ikke-
retningsbestemte beslutningsproces.
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Modellen kan kritiseres for, at pilen, der vender mod affekt, er et udtryk for
ABC-modellens logik om, at affekt er underlagt holdningsteoriens rationaler, og
derfor er affekten ikke i den sammenheang lgsrevet. Dertil vil vi gerne
fremhaeve, at de to farst omtalte pile leder til en responsiv handling, og
dobbeltpilen taler om en kognitiv proces om adaptering af information.

Fra den ovenstaende diskussion er denne dimension dannet som udtryk for den
type affekt, vi undersgger:

22

Tre typer affekt

Som redegjort for i afsnittet forinden, kommer affekt til udtryk i forskellige
former. Disse former kan kategoriseres som: Evaluering, felelse og humer
(Ottati & Wyer 1993:296f). De tre former afskiller sig fra hinanden pa flere
centrale punkter, og derfor er vi ngdt til at definere dem, hvis vi sidenhen
empirisk skal kunne skille dem fra hinanden og fra andet.

En evaluering af et objekt er graden for, hvorvidt et individ kan lide objektet
eller ej. Evaluering antages at veere et kontinuum, der straekker sig fra positiv til
negativ og er rettet specifikt mod et objekt eller en egenskab®. Det tenderer til
at veere relativt langtidsholdbar uden stgrre udsving over tid i kraft af dens
binzere karakter (Fazio 1989:155f). | en affektiv evaluering af en politisk
kandidat henvises ofte i litteraturen om politisk psykologi (som Eagly og
Chaiken 1993) til den generelle vurdering af kandidaten, Global evaluation.
Dette er den akkumulerede evaluering, hvori sub-evalueringer af en kandidats

22 Evaluering som et udtryk for en mediteret og rationel tilgang til et objekt.

223 Med objekter og egenskaber mener vi i hht. Fazio (1989:155), at det inkluderer
sociale aspekter, kategorier af situationer, kategorier af mennesker eller enkelt individer
sdvel som fysiske objekter.
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serlige kendetegn, kvaliteter osv. indgar. Denne ’global evaluation’ kalder vi
med et dansk udtryk for summarisk evaluering.

Der er et vist sammenfald mellem evaluering (som en affektiv agent) og
sympati (jf Goul Andersen i ansnittet om rationalitet), hvad angar individets
evne til at lave en akkumuleret bipolaer vurdering, men, hvor evaluering tager
afseet i likeability, er grundlaget for sympati holdninger for og imod bestemte
issues.

Evalueringen i denne sammenhang er en affektiv evaluering, ikke at forveksle
med evaluering som beskrevet i holdningsteorien, som er en mere rationel
evaluering.

Udledt heraf har vi den betragtning af den del af affekten, som vedrarer
summarisk evaluering, er af en bipoler karakter:

Dermed bliver denne sorteringstilgang afgerende for, hvorledes individet
sidenhen afkoder ny information jf. retningsbestemt motivation. Dermed er
individet tilbgjelig til at tillegge ny information om et givet objekt i den
retning, som individet tidligere har kodet objektet.

Overfor evalueringens relativt stabile udfald star fglelserne (emotioner), som er
periodiske, tidsafgraeensede respons pa stimuli (fx ”jeg er gal over regeringens
loftebrud”). Ligeledes er der i modsatning til evalueringens bipolere udtryk en
reekke forskellige positive og negative folelser som vrede, angst, glede og
stolthed. Fglelserne er kognitivt knyttet til specifikke personer eller haendelser
(fx ”Jeg kunne ikke lide den made, valgkampen foregik”). I forhold til visse
teoretikere inden for feltet kognition (som Lazarus 1984, Ortony, Clore &
Collins 1988) antages det, at emotionelle reaktioner overfor et objekt er
fremkaldt af tidligere vurderinger af samme objekt (fx ”jeg er gal over
regeringens lgftebrud, ergo, de ger det darligt”). Er dette sandt, vil den samlede
veerdi af de kognitive vurderinger af en kandidat stemme overens med den
summariske evaluering af kandidaten (jf evaluering). Dog er falelsen flygtig og
ikke bipoleer. Andre teoretikere som Zajone (1980:151f) argumenterer for, at et
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objekt kan fremkalde en emotionel reaktion uden en forudgaende vurdering. Er
dette sandt, vil der ikke veere et fuldt ud sammenfald mellem den samlede veerdi
af de kognitive vurderinger og den generelle vurdering af en kandidat. Mere
herom senere. Falelser kan derfor forklare fluktuationer i tilgang til at holde pa
visse argumenter eller holdninger. Ligeledes kan en falelse blive en del af en
subevaluering og dermed fare til en mere stabil affektion mod et objekt.

Vi opstiller, ud fra ovenstaende, denne dimension:

Meget lig falelser er humgr tidsafgreenset. Den afgagrende forskel mellem
folelser og humer er, om affekten er fremkaldt af en stimulus eller ej. | det
omfang, at affekten er en respons pa en stimulus, er det en falelse, er den ikke
knyttet til en bestemt stimulus er det karakteriseret som humer. Hvis en valger
er glad for, at Socialdemokratiet kom i regering efter valget, er det en falelse,
men er gleeden ikke knyttet til en bestemt begivenhed, er det humgr. En falelse
kan transformeres til humgr — og omvendt. | det omfang et individ ikke lengere
associerer en fglelse med et affekt-fremkaldt stimuli, er der tale om humer. Pa
samme vis kan et individ, som sgger en begrundelse for sit humer og tilskriver
den til en specifik kilde, transformere humgr til fglelser. Humgarbegrebet er
relevant, nar der undersgges affektive responser af en kontekstuel stimulus
(sasom valgplakater eller flag) har af indflydelse pa evalueringen af en kandidat.
Dette kan for eksempel finde sted, hvis en affektiv reaktion pa et kontekstuel
stimuli ikke tilskrives en kandidat. Hvis den emotionelle respons til et
kontekstuelt cue (fx “valgplakatens farver geor mig glad”) bliver disassocieret
med det kontekstuelle cue (til ”jeg er i godt humer”) og derved ogsa fra
kandidaten (til “kandidaten gor mig glad”) (Isbell & Ottati 2002:57).

Heraf formuleres denne dimension:
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Humear kan transformeres til en falelse, hvis individet retter humgret mod et
objekt, dette kan fare til handling pa basis af denne falelse.

Alle tre elementer af affektion kan derfor blive afggrende for individets
affektion mod et objekt, idet humgr kan blive til en falelse, og falelsen kan
blive en del af subevalueringen, som farer til en langtidsholdbar affekt kode
mod et objekt. Heraf kan udledes, at selv om alle tre elementer er selvstendige,
kan der vaere et sammenspil mellem dem.

Affekt kan forudsige valg

Hvis en falelsesbaseret model skal bruges til at forstd en veelgers
evalueringsproces af en kandidat, ma det kunne sandsynliggares, at affekt kan
forudsige en kandidatevaluering udover den kognitive respons pa kandidaten.
Som det allerede er fremfart, er der forskellige optikker pa basis af de
forskellige affekt-koncepter. Hvis den samlede veerdi af de kognitive
vurderinger af en kandidat stemmer overens med den generelle vurdering af
kandidaten, er det overflgdigt at bruge affekt til at forudsige adfeerd bedre end
den politiske overbevisning. To modeller om affektstyrede preediktorer haevder
det modsatte. Zajone (1980) argumenterer, at affekt og kognition er resultat af
to forskellige systemer. Som konsekvens heraf kan individer opleve en
folelsesmassig reaktion pa en stimulus uden forudgaende kognitiv vurdering af
objektet. Eksempelvis kan en kandidats udseende fremkalde en falelsesmaessig
respons uden et kognitivt mellemled. | sa fald kan en veelgers affektive respons
forudsige dennes adfaerd upaagtet af holdninger. Dermed har den teoretiske
usikkerhed, som blev preesenteret under beskrivelsen af folelser, afklaret.
Schwarz og Clore (1996) har en lignende model, affect as information, til at
forudsige adferd ud fra affekt. De foreslar, at en affekt, genereret fra et
kontekstuelt cue, kan blive fejlagtigt tilskrevet en kandidat og derved, lgsrevet
fra holdninger, pavirke evalueringen af kandidaten. Eksempelvis hvis en vaelger
narer positive folelser ved Dannebrog, men kandidaten, som star ved siden af
flaget, ikke bliver forbundet med flaget. | sa tilfelde vil den manglende
affektive reaktion, som skulle veere en positiv fglelsesmessig reaktion mod en
kandidat, muligvis afgegre den generelle vurdering af kandidaten uafheengig af
holdninger til samme (Isbell & Ottati 2002:58).
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Opsamling

Vi har hermed sandsynliggjort og defineret affektens vaesen og dets effekt pa
vaelgeren. Dette er sket gennem inddragelse af politisk psykologis syn pa og
brug af affekt som forklaringsfaktor pa veelgerens adfeaerd, der i konventionel
veelgeradfeerdsteori ellers kan veere henvist et en sort boks. Vi har opstillet seks
dimensioner, som vi gerne vil forfalge empirisk. De seks dimensioner fremgar
af nedenstaende tabel, og i naste kapitel vil vi yderligere operationalisere dem.
Med det mener vi, at dimensionerne vil blive sat i forhold til den metodiske
ramme og udfoldet i forhold til dataindsamling.

Pa basis af individets folelser tolkes, | Retningsbestemt —motivation
opfattes og filtreres information. af affekt:

Russo et al 1996

Olsen 1997

Individet kan gemmer information i en | Ikke-retningsbestemt
affektkode, og individet kan derfor | motivation af affekt:
vere affektiv pad baggrund  af | Marcus & MacKuen 1993
informationsindsamlingen.
Affekten kan hos individet vere | Affektens placering i
ubevidst, og individet kan derfor | veelgerteori:

handle p& baggrund af affekt uden en | Cassino, Taber og Lodge
forudgaende evaluering.
Individet vil opsummere dets affektive | Affektiv evaluering:
evaluering i forhold til et objekt i en | Eagly og Chaiken 1993
positiv eller negativ kode.
Folelser er lgsrevet i det, den, uden en | Fglelser:
forudgaende evaluering, kan | Zajone 1980
udtrykkes. Den udtrykker et ’her og
nu’ billede af individets affektive
tilkendegivelse, og den er ligeledes

flygtig.
Humer er en selvstendig falelse, der | Humar:
ikke er rettet mod noget objekt. Ishell & Ottati 2002

Figur 10: Teoretiske dimensioner
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Vi har tilstreebt at udvikle en ny teoretisk platform at sta pa i tilleg til de
forgangne teorier i synet pa vaelgerens adferd. Dette vil vi gerne efterprave, og
derfor vil det naste kapitel diskutere metodeteoretiske praemisser og de
muligheder, teorien rummer.
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Kapitel 3

Affekt som undersggelsesfelt

Hvilke redskaber skal vi bruge?

Vi vil i det fglgende redegare for vores videnskabsteoretiske retning, da dette
har betydning for valget af metodetilgang, hvorledes vi behandler empirien, og
hvordan vi erkender viden. Dette sker med afsat i den teoretiske platform,
hvorfor der ogsa vil blive diskuteret designovervejelser pa basis af teorien.
Endvidere vil vi afdekke styrker og svagheder ved vores empiriske tilgang til
vores problemstilling, samt de praktisk implikationer dette har.

Affekt som faanomen

Malet at tilfgje affekt til en eksisterende forklaringsmodel for at gge
forklaringskraften er farst ndet, nar det er lykkedes for os empirisk at verificere
de teoretiske pastande, hvorved vi kan danne en skarpere teoretisk afgraensning.
Nar teorien, som redegjort for, beskeftiger sig med affekt og kognition som
premis for fortolkning og tilegnelse af politisk information, er det
respondenternes indre virkelighed som fenomen, vi undersgger. |
udgangspunktet ma vi arbejde fenomenologisk, idet vi legger vaegt pa
veelgerens oplevelsesmassige og kognitive sider af det politiske rum gennem en
analyse af erfaringen, som den er i den menneskelige bevidsthed. Det er affekt
som feenomen, som det fremtraeder hos subjektet i erfaringsprocessen, der er det
vaesentlige. Feenomener er knyttet til mennesket, som et bevidst vaesen, og fokus
bliver derfor pa, hvorledes tingene viser sig for subjektet i oplevelsen af verden
(Thisted 2010:54). Det er i den erkendelse hos velgeren, at vi finder en
empirisk vinkling pa vores teoretiske tilleeg til dansk veelgeradfaerdsforskning.
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Feenomenologien udforsker altsa personers perspektiver pa deres livsverden og
forsgger at give beskrivelser af indhold og struktur i menneskers bevidsthed
(Kvale 2002:62). Dette kommer tydeligst til udtryk i vores projekt gennem
teorien om politisk kognition, som tager afset i psykologi, der beskriver
veelgerens kognitive kapacitet. Derudover ses feenomenologiens tilgang i brugen
af det kvalitative data i form af interviews med veelgere om deres optik pa det
politiske felt, og hvorledes dette stemmer overens med deres stemmeafgivelse.

Projektets tilgang

Grundet vores problemformulering og vores fenomenologiske tilgang er
designets formal i projektet at hjeelpe os med at komme bag om faenomenet for
derved at afkode de logikker og motivgrunde, som spiller sammen med
affekten. | det felgende vil vi argumentere for designvalg i projektet. Designet
gar forud for bestemmelsen af metode, da designet leegger strukturen for
projektet (de Vaus 2001:8-9).

Vi har til hensigt med dette projekt at bidrage med ny teoretisk viden til dansk
veelgeradfeerds-forskning, og i den forstand er vi teoridannende, og derfor barer
projektet karakter af at veere induktivt. Da den teoretiske platform ikke fuldt ud
er afgrenset eller klart defineret, er de empiriske resultater afgerende for
hvorledes, vi kan konkludere pa det teoretiske indhold. Dette betyder i tillag til
dette, at vi har en regressiv tilgang, saledes forstaet, at vi vender tilbage til det
teoretiske grundlag og preciserer det.

At man er teoridannende, lzegger logisk op til brugen af en eksplorativ tilgang
til undersggelsen af fanomenet. Men da vi ikke som sadan laver Grounded
Theory“, men pa mere eklektisk vis har sammensat elementer, som, vi
forventer, har betydning for vores undersggelsesfelt, gar vi ikke fuldt ud

% Denne teori arbejder i serlig grad ud fra en induktiv tilgang, hvor begreberne bygger
pé interviewteksterne. Dets fordel er de systematiske indbyggede trin til at bekraefte de
analytiske fund i de empiriske data. Ulempen er, at der ikke tilleegges stor veegt pa
antagelser og udformningen af et design, som kan danne grundlag for den
dataindsamlingen, man ger sig (Thisted 2010:196).
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eksplorativt til veerks. Teorien far ligeledes en betydelig rolle i selve
analysedelen. Dette ses i forhold til den kvalitative data, hvor teorien er styrende
for analysens udlagning. Analyse-kategorierne er fastlagt pa forhand af teorien
og styrer dermed ogsad operationaliseringen af undersggelsesvariabler. Det
teoretiske afset betyder, at vi i analysen sgger efter enheder, der er udtryk for de
begreber/koder, vi arbejder med (Thisted 2010:176). Gennem vore teoretiske
dimensioner efterprever og sammenholder vi delteoriernes forklaringskraft med
henblik pa at give et svar pa problemstillingen.

Da vi blot ser pa affektens betydning, forsgger vi ikke at forklare alle faktorer,
som ger sig geldende hos velgeren. Disse andre forklaringsmodeller har vi
erkendt i kapitel 1 som havende forklaringskraft. Vort fokus er affekt, og er
fenomenet, som vi efterjager. Yin taler om undersggelsen af fenomener,
SOM: “an empirical inquiry that investigates a contemporary phenomenon in
depth and within its real-/ife context...” (Yin 2009:18). Vi undersgger affektens
betydning for veelgerens perception af politiske partier og den indflydelse, det
har ved et valg. Dette gares specifikt gennem at interviewe veelgere, som efter
holdningssammenfald burde stemme pa KD, men ikke gar det.

Kristendemokraterne

I kapitel 1 praesenterede vi KD’s seneste valgresultat, og vi sandsynliggjorde,
hvorledes der er en afstand mellem valgernes holdningssammenfald med
partiets politik og manglen pa stemmer pa partiet ved seneste valg. Dette vil vi
undersgge videre. Det betyder ikke, at KD er vores case, da det ikke som sadan
er partiet, vi vil undersgge, men derimod veelgerens grunde til ikke at stemme
pa det trods holdningssammenfaldet. Udveelgelsen sker pa baggrund af en
forventning, baseret pa den fgromtalte diskrepans, at kunne finde tydelige
affektive koder. Derudover har Winther Nielsen, som tidligere omtalt (og igen
senere i dette kapitel), lavet studier, som teoretisk set ikke ligger fjernt fra vores.
Med fokus pa veelgernes tilgang og syn pa partierne undersgger Winther
Nielsen m.fl. andenordensvalgeren, hvor bl.a. brugen af mediehandtering og
strategi kan spille en rolle for valgerens syn pa partierne. | undersggelsen
indgik KD og Ny Alliance dog ikke (Winther Nielsen 2011: 120-122).
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Maling af fanomenet

Kvalitativ tilgang til affekt

Malet med politisk psykologi, set i lyset af vores projekt, er at opstille en
aktgrmodel, som er funderet pa empiriske antagelser, idet det tilsigtes at
falsificere/modulere/supplere rational choice-preemis for holdningsteorien — at
ga bag om handlingen for at finde ud af, hvad de udlgsende faktorer er, nar
handling ikke umiddelbart stemmer overens med holdning. Dette sker gennem
en mere udtemmende forstaelse af det enkelte individ, sa de strukturelle teorier
kan forbedres og baseres pa et mere fyldestgerende grundlag (Bryder
1988:357). Metodisk ligger der implicit, at handlinger kun kan forstas ved at
studere individet som den centrale byggesten for sociale fanomener (Elster
2000:7). Jagten pa at forstd individer, der traeffer politiske beslutninger,
muligger en bred vifte af metodiske tilgange, som indebarer klassisk
psykologisk metode, hvori eksperimenter og computermodeller er geengse, samt
bade velkendt politologisk metode lige fra kvalitative casestudier til surveys og
opinionsundersggelser (Winther Nielsen 2009:20). Den vigtigste metode er
eksperimentelle studier, idet der er fokus pa menneskers reaktioner under
bestemte forhold for derved at isolere variabler. Dette leder til iagttagelse af
kausale reaktionsmgnstre, som er den politiske psykologis sterste metodiske
force (Smith 1991:878). Det element, vi henter her fra, er bade vores og
informantens egen fortolkning af de reaktioner, der ggres pa svarresultatet af
testen.

Styrken ved den kvalitative tilgang i vort projekt er, at vi kan komme bag om
det gjensynlige og kan afkode udfaldet og veelgerens overvejelser omkring
motiver bag de kognitive processer, som betinger de data, vi indsamler. Den
kvalitative metode defineres ifglge Bryman som en forskningsstrategi, som
leegger veegt pa ord i indsamlingen og analysen (Bryman 2004:266), og det er i
fortolkningen heraf, at vi finder det, vi leder efter. Endvidere er den kvalitative
undersggelse ofte detaljerig i dets empiri (1bid:280f), hvilket vi er afhengig af
for at fa information nok til pa fornuftig vis at kunne sammenholde det med den
teoretiske base.

Det er dog vigtigt, nar man arbejder med kvalitative data, at man er opmarksom
pa metodens svagheder. Der er en fare for, at man som forsker tilleegger
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bestemte aspekter sarlig betydning i jagten pa et forventet resultat (Ibid:284).
Med dette for gje, samt at vi er to personer til at fortolke data, mener vi dog, at
denne tilgang er det bedste veerktgj til at finde svar, hvilket leder til det neeste.

Kvalitativ frem for kvantitativ

Ifelge Zaller er stort set al veelgeradferdsforskning funderet pa antagelsen om,
at vaelgere besidder rimelige velfunderede holdninger til starre politiske issues,
og at surveys blot er passive malinger af disse holdninger. Hvis en respondent
har faver for X, er det ganske enkelt en beskrivelse af en allerede eksisterende
sindstilstand sammenfaldende med X. Men i og med, at respondenters svar
rummer store holdningsmaessige udsving, seetter det den fundamentale antagelse
i et metodisk kritisk lys (Zaller 1992b:579). Denne respons-ustabilitet har vist
sig veere sa udtalt, idet undersggelser peger pa, at kun mellem 45-55 % af
respondenterne vil give samme svar pa samme undersggelse med seks maneders
mellemrum, hvilket har fart til forskellige tolkninger af brugen af surveys og af
respondenterne (ibid:580). Vi henviser dog til diskussionen heraf i afsnittet:
Affekt og kognition i kapitel 2.

Gar vi tilbage i tiden til Converse (1964) og ser pa hans argumentation, sa
forklarede han, at respons-ustabilitet hovedsageligt skyldes, at vaelgere mangler
meningsfulde holdninger, men at disse ikke desto mindre velvilligt deltager i
surveys og svarer nasten tilfeldigt ud fra forelagte svarmuligheder. Han
fremhaever, at store dele af valgerne ikke har sammenhangende
overbevisninger, end ikke pa issues som der i den politiske elite har veeret
diskuteret intenst gennem langere tid (1964:245). Dette geelder ved meget
abstrakte problemstillinger, men ogsa i mere jordnare issues er holdningerne
begraenset krystalliserede, hvorfor udsving i svar er tilsvarende mere eller
mindre svingende.

Denne tolkning af veelgeren er blevet udfordret af flere teoretikere, som mener,
at der er stabile sande holdninger, som ligger under veelgernes ellers ustabile
survey-svar (fx Achen 1975). Holdningsudsvingene skyldes surveyens ringe
sproglige svarmuligheder pa issues med meget komplekse problemstillinger.
Dette skaber en measurement error, og dette efterlader stadig spargsmalet om,
hvad denne error bestar af, og hvordan den er genereret.
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Litteraturen om responseffekter konkluderer, at surveys ikke er en passiv
maling af veelgerens holdninger. Framing af spargsmalene, svarmulighedernes
ordning og konteksten for en survey pdvirker svarene. Ergo afslarer
respondenter ikke bare allerede eksisterende holdninger; i et vist omfang bruger
respondenter en survey til at afklare sine holdninger. (Bishop, Oldendick &
Tuchfarber 1984:510ff).

Hochschild (1981) advokerer for brugen af dybdegaende interviews til at
afdaekke holdninger. Hun fandt, at respondenter gerne svarer pa multiple choice
surveys, men hvis de fik mulighed for at tale: ”people do not make simple
statements; they shade, modulate, deny, retract, or just grind to a halt in
frustration. These manifestations of uncertainty are just as meaningful and
interesting as the definitive statements of a belief system." (ibid:238).
Ambivalente udsagn og holdninger er for Hochschild udtryk for konkurrerende
logikker, som er gensidigt eksklusive. Eksempelvis kunne man have holdninger
for et steerkt socialt sikkerhedsnet for arbejdslgse som fordrer hgijt skatteniveau
og samtidig med gnsket om lavere skat, sa det kan svare sig at veere pa arbejde.
I henhold til Converse ville dette betyde, at der ikke er en afklaret holdning, og
for Achen ville den sande holdning ikke kunne males. For Hochschild vil dette
blot vaere kontraherende betragtninger, som kan lede til forskellige svar pa
forskellige tidspunkter (ibid:252). Altsa fremhaver Hochschild muligheden for
at afdaekke flere konkurrerende logikker og motiver hos respondenterne ved den
metodiske form, som hun leegger til grund for undersggelsen af faanomenet.

Men hvor Hochschild leder efter holdninger af forskellig art, vil vi ogsa lede
efter ikke-holdninger eller ubevidste affektive dimensioner, som ligger til grund
veelgerens adfaerd. Vi stetter os sdledes op ad Hochschilds argumenter for
anvendelsen af denne tilgang. Og ud fra en kognitive psykologis grundantagelse
mener vi at kunne finde og undersgge ikke bare holdninger, men ogsa affektive
cues, som er afgerende for informanten. Dette sker ved, at vi i vores
spargeguide indlaegger abne spgrgsmal, idet abne spargsmal giver mulighed for
informanten at svare med argumenter, som er affektive kongruente, noget, vi
kan spgrge dybere ind til.

Nyere dansk forskning stetter denne forstaelse af metodisk tilgang og ikke
mindst  surveyets  lukkede  svarkategoerier, som  afskerer  for
tolkningsmuligheder af kognitive menstre. Et survey indfanger ganske fint
holdninger (Zaller1992, Converse1l964 og Achenl1975), men affekt som
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kognitivt mgnster kan ikke afleses tilfredsstillende pa ekspliciterede
holdninger. Hvis vi ville undersgge et bagvedliggende feenomen kun med
brugen af surveys med lukkede svarbokse, ville det lede til, at man kun
afdaekker et fenomen, som eksisterer indenfor spgrgsmalenes ramme, hvorved
teoretiske grundantagelser gar i selvopfyldelse (Winther Nielsen 2011:116). Det
kan lede til en tautologisk slutning.

P& basis af dette vil vi advokere for, at den kvalitative metode i form af
dybdegaende interviews bedst afdeekker kontraherende holdninger, som er
aflejret i affekt. Derfor er dette den foretrukne empiriske kilde til at forstd og
afdeekke affekt.

At afkode affekt gennem interviews

| en restaurant ser gaesten kun det faerdige produkt, nar maden bliver serveret,
men ikke hvad, der er gaet forud i kekkenet. Sadan beskriver professor J. Prinz
menneskets bevidsthed, nar det drejer sig om de mentale processer af
information, som leder op til en ekspressiv tilkendegivelse (Prinz 2006:199).
Dette afleder spargsmalet, om vi kan afkode de affekter, vi sgger afdeekket, hvis
respondenten ikke har en erkendelse heraf gennem interviews. Zajonc, som vi
har gjort brug af i vore teoretiske overvejelser, udtrykker ikke blot tro pa, at der
findes lgsrevne ubevidste affekter, men at disse er mulige at erkende, hvis de
bliver spurgt dybere ind til. (Zajonc1997:449).

Da man, ifglge Prinz, er meget bevidst om det, man udtaler sig om i forbindelse
med et interview, er man ogsa bevidst om hvad, man vil signalere, samt den
kontekst/situation hvori, det kommer til udtryk — og det er dermed ikke
ngdvendigvis den sande holdning, oplevelse eller falelse, der kommer til udtryk.
Derimod er det sveerere at skjule disse udtryk med kroppen. Dette har fart til en
del forskellige undersggelsesformer, hvor man afleser kroppens signaler i
forbindelse med undersggelser, veere sig ved brug af lggnedetektorer,
gjenscannere el. lign. (Prinz 2006:206). For os ligger opgaven i gennem vore
interviews at fa afdeekket den ufiltrerede tanke gennem maden, vi interviewer
pa. Opgaven er om, hvorvidt vi gennem de spgrgsmal og den spgrgeguide, Vi
falger, kan underbygge de teoretiske postulater, som vi fremseetter. | dette ligger
ogsa en erkendelse af, at hvis vi ikke kan verificere nogen dele af vores
teoretiske grundlag, kan vi heller ikke afggre, om det skyldes teoretisk
fejlslutning eller ringe undersggelsesdesign. Derfor har vi valgt at understatte
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interviewet med associationsgvelser og mind mapping, idet vi forventer at
kunne afdaekke feltet ved en vis form for triangulering af de empiriske data.

Udfordringen ved at undersgge og identificere den ubevidste affekt er, at denne
affekt ikke er erkendt af informanten. Malet med interviewene og
associationsgvelserne er ikke at fa informanten til at erkende denne affekt, men
er for os at pavise, at den er en faktor for informantens adferd i forhold til det
politiske (forudsat, at den er det). For at analysere os frem til den ubevidste
affekt, treekkes der pa de teoretiske dimensioner for affekt.

Som det er beskrevet i teorien, kan affekt have en betydning for, hvorledes man
tolker, opfatter og filtrer information jf. affektens farste dimension. Vi er derfor
opmeaerksomme pa, hvad reesonnementet bag en holdning, en udlegning eller en
bestemt opfattelse er. Bygger det pa en affektiv tilkendegivelse, er der grund til
at ga i dybden med informantens forstaelse og forklaring. Det betyder dog ikke,
at informanten er ubevidst om dets affektive adfeerd som tidligere redegjort for
om rationel affekt. Ligeledes kan affekten blot veere et udtryk for en holdning,
idet en allerede gemt informationsindsamling kan veere gemt i en affektkode jf.
affektens anden dimension. | dette tilfeelde kan der vaere en rationel forklaring
bag affekten. Ligger der derfor affektive cues bag beskrivelser, tolkninger,
opfattelser og holdningstilkendegivelser, sgger vi at fa en forklaring pa disse
affektive tilkendegivelser. Er disse rationelt funderet og i trad med den gvrige
forklaring og beskrivelse, vurderes det, at der ikke ligger en decideret ubevidst
affekt til grund. Hvis dette gar sig geldende, kan affekten derfor neermere veere
en beskrivelse af den holdning, som informanten har. Men er der ikke nogen
rationel forklaring pa informantens affektive tilkendegivelse, eller er
forklaringerne usammenhangende, ogsa set i lyset af hele interviewet, mener vi,
at det kan vare en ubevidst affekt, der ligger til grund. Det bliver derfor ud fra
en stgrre sammenhang, at den ubevidste affekt skal findes. Det bliver afggrende
for at finde ubevidst affekt, at informanten ikke rationelt kan begrunde dets
holdninger, og dette skal vurderes som en helhed af interviewet. Det skyldes, at
der som beskrevet, er en tendens, ifglge teorien, til, at individer vil sgge at
bekraefte dets holdninger med information, som underbygger denne. Herved vil
argumenter ikke ngdvendigvis vare et retvisende billede af det grundlag, som
tilkendegivelsen bygger pa. Men det bliver en made at retferdiggere en
tilkendegivelse, veere sig affektiv eller holdningsbaseret.

Derfor er sammenhangen af hele interviewet og de argumenter, informanten
treekker pa, afgerende for vurderingen af den ubevidste affekt: Om der er
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sammenhang, rationalitet og et mgnster i argumentationen; eller om der er
manglende sammenhgng, irrationalitet og flyvske argumenter i brug. Det sidste,
mener Vi, er tegn pa ubevidst affekt.

Det, vi tilstreeber med vores interviewguide, er at danne spgrgsmal, som afslgrer
de bagvedliggende mentale processer for derved at afggre, om ubevidst affekt
har betydning for en veelger. Eksempelvis i stedet for at spgrge, om H20 er
vand, skal man spgrge, hvad der leder til at tro, at H20 er vand. Derved gives en
aben svarmulighed, som tilbyder informanten en lang reekke mader at svare pa.
Svaret fortzeller noget om informantens viden om det adspurgte, mens maden at
svare pa forteller noget om de bagvedliggende kognitive processer, som har
ledt til svaret (ibid:212). Derved mener vi, at det lettest lader sig ggre at finde
data relevant for vores teoriramme.

Projektets metodik

Rammen for dataindsamling.

At finde de rette svar pa det, vi undersgger, betyder, at vi har valgt at gere brug
af flere redskaber. Farst og fremmest vil vi gerne finde de informanter, som vi
misteenker at have stemt ved seneste valg ud fra affektiv tilgang fremfor
holdningsbaren. Derfor indledes der med en udvalgelsesproces. Dette sker ved,
at vi gennemgar en holdningsanalyse med informanten i stil med den, der blev
brugt under valget. Vi bruger Altinget.dk’s matchmaker-test', som refereret til i
kapitel 1. Vi seger efter respondenter, som via testen viser sig at have
holdningssammenfald med KD, men som ikke stemte pa partiet ved seneste
valg. Alternativt: Vi udtager disse respondenter til videre interview, da de
abenbart ikke har stemt ud fra holdninger, og vi vil i med interviewet afgere, om
det er ud fra affekt. Star dataene fra valget stadig til trone, vil det betyde, at ca.
15 % af de adspurgte vil ga videre til mere omfattende interviews. Mellem
testen og interviewet lader vi der ga en til to dage, da vi ikke gnsker, at
respondenterne mentalt skal veere fastlast i politiske holdninger, som testen
sigter til.

Informanterne bliver udspurgt i henhold til vores spgrgeguide. Derefter skal de
lave en associationsgvelse og et mind map af dette, som vil danne grundlag for
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videre interview pa basis af dette. Af illustrationen ses hvorledes,
dataindsamlingen er taenkt:

Interview Relevant til analyse

Holdningsudfald pa KD,
men som ikke stemte p3 Associationsgvelse Relevant til analyse
partiet ved seneste valg.

Matchmaker-test
Holdningstest af Mind mapping Relevant til analyse
informanter

Holdningsudfald pa andet
end KD, Kort samtale om svaret,

. men ikke relevante for
eller som stemte pa KD vores projekt.

ved sidste valg.

Figur 11: Skitse for dataindsamling

De tre tilgange til empiri-indsamling skal ses komplimenterende, og i de
efterfglgende afsnit vil vi vise, hvad vi kan bruge de forskellige dele til. Efter
interviewet foretages associationsgvelsen, som falges op af mind mapping. Vi
bruger disse to gvelser til at komplimentere interviewet, da informanten ikke
laver gvelsen alene, men overfor os, hvorved vi kan spgrge ind til hvilke tanker,
der ligger bag associationerne og deres samspil med hinanden. Derved slutter
interviewet aldrig rigtigt, men bliver snarere suppleret med gvelserne. | det
felgende vil vi praesentere den metodiske tilgang til det og iser dvele ved
associationsgvelsernes preemisser og anvendelse.

Interviewmetode

Som redegjort for er anvendelsen af interviews som et kvalitativt middel til
indsamling af empirisk data den foretrukne vej. Gennem interviews far vi
mulighed for at forstd de bagvedliggende preemisser og motiver, som et
dokumentstudie eller survey ikke kan give (Kvale 2002:38). Hensigten er
gennem aktgrernes forstaelse at kunne fa en uddybende og afklarende indsigt i
den beskrevne teori. Dermed fas data, som gar ud over de tilsyneladende
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processer, da interviewene i hgjere grad sparger til aktarens egen syn pa proces,
motiv, affektive effekter osv. Saledes bliver formalet med interviewene at opna
en beskrivelse og fortolkning af temaer hos den interviewede, som bidrager med
en dybere forstaelse af fenomenet, som undersgges i projektet.

| forhold til formen for interview arbejdes der semistruktureret. Dette betyder, at
der pa forhand er nogle temaer og spergsmal, der vil blive gennemgaet i
interviewet. Vi er dog ikke bundet mere op pa spgrgsmalene, end at der kan
stilles nye uddybende spgrgsmal, safremt det fremmer formélet med
interviewet. Vi er heller ikke bundet op pa raekkefalgen af spgrgsmal, men er
fleksible. Der er dermed frihed til at foretage andringer lgbende gennem
interviewet, hvis dette behgves for at opnd dybdegaende viden
(Thisted2010:184). Fer interviewene fortages, er der blevet udarbejdet en
generel interviewguide til brug i de forskellige interviews. (Thisted2010:185).
At anvende blot én type interviewguide styrker reliabiliteten i det undersggte,
samt sikrer en hgj grad af ensartethed i den efterfelgende analyse af
interviewene. Strukturen i spgrgsmalene kommer ud af den teoretiske ramme, vi
har lavet, hvor dimensionerne er omsat til indikatorer, som derved er
meddelagtige i en afklaring af de enkelte dimensioner.

Associationsgvelser

Politisk psykologi, marketing og malinger

Fra partiteorien har vi lert om det ggede fokus pa veelgeren ud fra
marketingslogikkens affektive kodning. Som papeget i projektets farste kapitel
har denne logik pga. den ggede medialisering vundet sterkt indpas i det
politiske rum. Marketingslogikker abner for den affektive dimension, idet
marketingsanalyser gnsker at forstd de forstaelsesmgnstre, som forbrugeren
handler ud fra, og dermed traeekkes der i udbredt grad pa kognitiv psykologi,
hvor sammenspillet mellem rationalitet og affekt undersgges. | det fglgende vil
blive praesenteret, hvorledes associationsanalyser kan bidrage til vores projekt.
Endvidere vil det blive diskuteret hvorledes, at disse associationer vil blive
bearbejdet ved brugen af brand mapping.
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Associationsanalyse

Valgforsker Sigge Winther Nielsens undersggelse af andenordensveelgeren er et
nyere dansk eksempel pa, hvordan den kognitive psykologi kan bruges til
forstaelse af vaelgerens opfattes af det politiske felt. Undersggelsen forsgger at
male, hvorvidt vaelgerne vurdere det politiske spil, ikke ud fra en farste orden,
som gaengs teori papeger (dvs. ideolog, tillid til politikerne eller performance af
politiske aktgrer), men ud fra andenorden, dvs. helt udefra. Saledes iagttager
denne type velger ikke blot hvorledes, partierne handler, men ogsa hvordan
partierne selv iagttager deres handlinger som strategiske i form af eksempelvis
spin (Winther Nielsen et al. 2011:111-112). Det er relevant at inddrage viden
herfra, fordi vi finder empirisk inspiration hos Winther Nielsen. Hans
undersggelse har til formal at lokalisere andenordensvealgeren, og
undersggelsens teoretiske og empiriske felt er derfor begraenset af dette. Malet
med undersggelsen af andenordensvelgeren er derfor eksplicit at belyse den
affektive dimension hos vaelgeren. Men som vi vil vise kan det ses hvorledes,
der bade teoretisk, med udgangspunkt i kognitiv psykologi og metodisk ved
associationsgvelserne sattes fokus pa de affektive effekter. Og dermed kan
Winther Nielsen bidrage til vort projekt.

Undersggelsen tager udgangspunkt i kognitiv psykologi, som er udbredt i
marketingsstudier, hvor man bl.a. bruger data fra associationsanalyser. Her
forsgger man at observere de mgnstre og logikker, som udger forbrugerens
forstaelsesramme, og associationerne er et udtryk for den perception, som
preeger forbrugeren (Ibid.:114-115, 118). Der abnes derved op for at analysere
individets kognitive processer, som tillegges at veere afggrende for, hvordan
veelgeren forstar politikken, og er dermed grundlaget for veelgerens handlinger.
Det er ikke alene de faktorer, som geangs velgeradferdsteori papeger, der
forklarer valgerens optik pa det politiske.

Omend Winther Nielsen i undersggelsen af andenordensveelgeren ikke taler
meget om falelsers betydning, ligger dette dog implicit i den metodiske tilgang,
hvor associationsanalyser til dels er et udtryk for dette. Det skyldes, at med
teoretisk baggrund i kognitiv psykologis idé om, at mening forstas pa baggrund
af rutinepreegede  forstaelsesskemaer  (lbid.:114), vil man i en
associationsanalyse  fa  velgerens forstdelse frem  (Ibid.:118). Et
forstaelsesmanster indlejret i informantens bevidsthed vil derfor affade en
umiddelbar respons, som udtrykker informantens forstaelse af objektet, da der
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ikke er samme mulighed for informanten at blive pavirket af spgrgsmalene (som
surveyets lukkede kategorier) i dennes kognitive proces, mellem at spgrgsmalet
skal forstas af informanten og dennes besvarelse af spgrgsmalet (Ibid.:116-118).
Man vil derfor i associationsanalysen fa respondentens forstaelsesmgnster, som
det fremtraeder (Ibid.).

I Winther Nielsens associationsanalyse, bliver informanterne bedt om at
associere frit om udvalgte danske partier, i form af stikord eller sztninger, med
maksimalt ti associationer. Herefter blev associationerne inddelt i elleve
kategorier. Bl.a. pa baggrund af pilotinterviews dannedes kategorierne, og ved
brugen af eksisterende viden om vealgeres forstaelse af politik, og en
ekspertgruppe fra Kagbenhavns Universitet, indsettes associationerne i
kategorierne (Ibid.:119-120).

Metoden er kendt fra brandmalinger og er blevet brugt af French og Smith i det
politiske felt til at male partibrands. I denne sammenhang er udgangspunktet, at
veelgeren danner sig et netveerk af associationer ud fra den politiske information,
som vealgeren har i hukommelsen. Teorien er saledes, at det er fra
associationerne i hukommelsen, at forbrugeren former dets attitude og tager
beslutninger; og denne teori overfares til veelgerens beslutningsproces (French
& Smith 2010:462).

Hvis det saledes er falelser, der ligger til grund for veelgerens tilgang til politik,
vil antagelsen vere, at dette fremtreeder i analysen ved folelsesladede
associationer. Ud fra teorien bidrager denne metodetilgang saledes til at fremme
malingen af det, som ligger som et indgroet mgnster hos valgeren. Vi mener
derfor at kunne hente inspiration fra associationsanalysen til at finde den
bevidste, savel som den ubevidste, affekt hos veelgeren. Fremgangsmaden er
med abne og simple spgrgsmal til veelgeren, hvor veelgerens fornemmelser,
hvad der huskes, og ogsa specifikke begivenheder, danner grundlag for
forstaelsen af vaelgeren (Winther Nielsen et al, 2011:118). Dette giver metodisk
inspiration til vores arbejde med at afdeekke affekt.
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Kortleegning af associationer

| forleengelse af associationstilgangen, som beskrevet ovenfor, kan man udvide
den metodiske tilgang til at opna associationer ved brugen af brand mapping.
For at ga i dybden med informantens associationer gnsker vi derfor ikke blot at
tilga interviewet med abne spgrgsmal med veegtleegning pa associationerne.
Man kan, med inspiration fra marketingsanalyser af brandveardier, kortlaegge
hvorledes, associationer placere sig i forhold til hinanden. En gvelse, der i
hgjere grad visualiserer informantens associationer. Dermed mener vi, det
styrker interviewet, da informanten i nogen grad vil rangere dets associationer
og forholde dem til hinanden og til undersggelsesfeltet. Winther Nielsens
associationsanalyse bygger endvidere pa en kvantitativ tilgang, hvor
repraesentativitet er afgarende (Ibid.119), en gvelse vi ikke har til formal med
vores kvalitative udgangspunkt. Her sgger vi derfor at forsta associationerne pa
baggrund af et interview, og derfor mener vi i hgjere grad, at mapping gvelsen
vil hjalpe til at forsta styrken af associationerne.

Et forsag pé brug af denne teknik i det politiske felt findes i French & Smith’s
mind mapping, som prgver at male politiske brandveerdier hos partier gennem
associationsanalyser. Metoden laegger sig derfor ogsa op ad den psykologiske
teori (French & Smith 2010:464; Winther Nielsen 2011:118).

Ligesom der ved andenordensvelgeren er metodisk inspiration at hente til at
male affekt hos veelgerne, kan vi berige den metodiske tilgang yderligere ved
inspiration fra French og Smith’s brandveerdi malinger. Mind mapping giver
saledes et yderligere redskab til malingen af affekt. Vi vil kort diskutere
hvorledes, vi kan bruge mind mapping til at forsta og bearbejde informanternes
associationer.

Med inspiration fra forbrugerundersagglser forsgger French og Smith, ved
brugen af BCM metoden (Brand Concept Maps) at kortleegge det
associationsnetveerk, der optreeder i en gruppe, som er forbundet med et bestemt
politisk brand (French & Smith2010:465). Da fokus saledes er at male politisk
brand, er det ikke alle aspekter af dette, der er relevant for vort projekt.
Endvidere er formalet i BCM modellen at lave et map, som er en akkumulering
af informanternes samlede mind maps, vort formal er derimod ikke en
kvantitativ udnyttelse af den indsamlede data, men som en vinkling af det
kvalitative interview (Ibid.:466-467). Informanternes mind maps kan i dette
projekt medvirke til at fa informanternes associationer frem og ligeledes
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kortlzegge dem i forhold til hinanden og dermed @gge indblikket i informantens
forstaelsesramme.

Det farste stadie i BCM-modellen omhandler indsamlingen af informanternes
associationer. Associationerne skrives ned og akkumuleres til en samlet liste.
Denne liste udgar grundlaget for naste trin. Ved andet stadie udtages en gruppe
informanter, som skal lave et individuelt mind map. De bliver her instrueret i at
lave et mind map, men med eksempel fra et andet objektfelt. Informanterne far
vist associationslisten fra farste informantgruppe og skal udtage de
associationer, som de finder relevant at beskrive partiet med”. De har endvidere
frined til at tilfgje andre associationer i deres mind map (Ibid.:465-466).
Associationer skal informanterne herefter forholde til undersggelsesobjekter
eller til andre associationer. Dette geres ved hjelp af streger mellem
associationerne. Dette indikeres med streger, som tydeligger styrken af
sammenhzngen mellem association. Tre streger mellem associationer indikerer
den staerkeste sammenhang mellem dem. De associationer som knytter sig
direkte til undersggelsesfeltet (ferste ordensassociationer), er de steerkeste
associationer for informanten. Informanten bliver herefter bedt om at overveje
associationerne pa deres mind map, hvorvidt det er positivt, negativt eller
neutralt association. Dette geres ved plus, minus eller intet, ved hver enkelt
association (lbid.:466). Dernast bliver de bedt om at indikere deres falelse
overfor det pageeldende brand ved et tal fra 1-10, hvor 1 er ekstremt negativt, og
10 er ekstremt positivt. (John et al. 2006:553)

Det tredje stadie omhandler udformningen af et akkumuleret map ud fra
informanternes individuelle maps (lbid.). Om end denne metodedel er et
kvantitativt stadie, gnsker vi at se associationerne samlet ud fra hvorledes, de
forskellige informanter har sat deres associationer. Med et kvalitativt fokus vil
vi analysere informanternes associationer samlet. Dette giver mulighed for at se
associationerne — hvilken vej, de gar, og hvilke tendenser, der ger sig geldende
pa tveers af informanterne. Malet med dette stadie i mapping gvelsen er derfor
ikke, i dette projekt, at udlede noget kvantitativt generaliserbart, men giver en
mulighed for at iagttage informanternes associationer som et samlet billede. Vi
vil derfor bade analysere de enkelte maps med relation til interviewet, og

2 . . T o
® Vi omtaler disse associationer som “lante” herefter.
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ligeledes analysere pa de samlede associationer efter hvorledes de optreeder i
deres maps.

Farste skridt i analysen af mapping gvelsen er simpelt at se efter karakteristika i
de enkelte maps. Herefter vil vi i analysen laegge sarligt maerke til, hvor mange
associationer der er knyttet til andre associationer eller KD direkte. Endvidere
vil der blive lagt marke til hvorledes, de forskellige associationer grener sig ud
og udspringer af andre associationer. Der vil ogsa blive set pa, hvor tet
associationer er forbundet med hinanden i de enkelte maps (French & Smith
2010:469).

Vi vil dog ikke tegne et samlet akkumuleret map ud fra informanternes maps, da
vi rent praktisk ikke far nok associationer til at konstruerer et sadan map jf.
retningslinjerne hos French & Smith 2010:465-467. Vi vil dog forsgge at
imgdekomme dette ved en akkumulering af alle ferste, anden og tredje
ordensassociationer i en samlet tabel, for som sagt, at se tendenser og styrken af
associationerne pa tvers af informanterne.

Den yderligere behandling af brand mapping ud fra French og Smith omhandler
som sagt malingen af brandvardien. Vi vil derfor ikke gere brug af deres
opstillede kriterier for brugen af brand mapping. Ved brugen af mind mapping
metoden opnar vi endvidere, at der opnas en starre reabilitet i projektet. Den
abne, men trinvise og systematiske metode i mapping metoden, muligger, at det
er let at gengive, omend ikke den enkelte informants associationer, men den
metodiske made, hvorpa empirien indhentes.

Med inspiration fra associationsgvelser som hos Winther Nielsen, tilgar vi en
metodisk tilgang i interviewene, hvor der legges op til abne og simple
spergsmal med veegt pa de associationer, som fremtreeder. Associationerne
bliver derfor afggrende for analysen af informanternes udsagn, da disse
associationer viser de indlejrede og til dels ubevidste forstaelser, som optreeder
for informanterne. Mind map metoden er en udbygning af denne
associationstilgang og bidrager derfor med et redskab til at kortlegge og
vurdere associationernes styrke. Men i tilfeldet, hvor der leegges seerligt vaegt
pa de affektive effekter som i dette projekt, suppleres der med et kvalitativt
interview (jf. kritikken af mapping metoden som (ibid.:471)). Det hjelper
informanten til at anspore til de mere affektive associationer (Ibid.).
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Metode i praksis

Pa basis af et par pilot-interview har vi justeret interviewguiden, saledes at vi
skaber grundlag for s glidende en samtale som muligt uden at ga glip af vort
fokusomrade. Ligeledes har det vist sig, at hvis informanterne bliver interviewet
umiddelbart efter en holdningstest, fgler de sig mere forpligtet til at beskrive
holdninger og politiske issues, som testen beskriver og i mindre grad bruge egne
ord og fraser, som vi kan aflese affektivt. Men interviewene er i kraft af den
semistrukturerede opbygning saledes, at den interviewede har frihed til at
udtrykke sine tanker pa sin egen made. Alle interviewene er fortaget i et lukket
rum?, og samtalen er blevet optaget. Hvad angér langden af interviewene er
disse ogsa forholdsvis korte, af ca. 30 minutters varighed. Den efterfglgende
associationsgvelse er af ca. samme varighed, da den danner grundlag for videre
interview. Interviewene fremgar af vedlagte CD.

De pilot-interviews, vi foretog, viste, at umiddelbart efter at have foretaget en
matchmaker-test, som er fokuseret issues, var vore informanter meget fokuseret
pa det politiske indhold og budskab og havde fa affektive udsagn. Dette skyldes
ogsa karakteren af vore interviewspgrgsmal. Derfor blev spgrgsmalene
formuleret saledes, at det gav mulighed for en bredere vifte af svarmuligheder,
derudover flyttede vi tidspunktet fra, hvornar testen blev foretaget, og hvornar
selve interviewet blev indledt. Ligeledes indledes interviewet med KDs
valgvideo fra sidste valg, som blev brugt som en icebreaker, og som abner for
associationerne af KD.

Pilot-interviewene indikerede, at det var gavnligt at gennemga en mapping
gvelse med informanten, for at informanten forstod formalet med gvelsen. |
gvelsen tillod vi brugen af affektive udtryk som grim, modig, varm og
mislykket til at illustrere at denne form for folelsesladede associationer ikke var
uden for det ssmmelige, og at informanten ikke kun var bundet til at veere
meget nggterne og faktuelle i sine associationer.

% For at give mest mulig ro til den interviewede, samt for at skabe et miljg af mest
mulig fortrolighed.
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Elementer i interviewguide

For at interviewguiden skal gavne os mest muligt, har vi ladet dimensionerne
vaere afggrende for de spergsmal, vi stiller. Af tabellen nedenfor ses
dimensionerne og de indikatorer, som bruges til at lokaliserer affekten. De
afledte indikatorerne vil kort blive preesenteret i det fglgende.

Overordnede indikationer

Overordnet retter vi serlig opmarksomhed pa de fglelsesladede udsagn og pa
argumenter, som ikke er funderet i en politisk (holdningsmaessig) stillingtagen.
Disse to typer udsagn giver os en hurtig indikation af mulige affektive
tilkendegivelser i interviewene. Det er klart, at politik er andet og mere end
partipolitik. Men nar respondenterne forholder sig til et konkret parti uden at
forholde sig til politikken, indikerer dette, at deres udsagn muligvis er affektivt.
Dette betyder ikke, at udsagnene er affektive, men narmere, at det giver
anledning til at satte fokus pa disse udsagn i analysen. Det er indledningsvis
disse to punkter, vi retter opmarksomheden pa. Bade hvad angar falelsesladede
udsagn og ikke-politiske argumenter, er det geeldende, at de ikke i sig selv gar
informantens udsagn affektive, men de papeger muligheden. Derfor vil disse
typer udsagn vere vores ledesnor i interviewene og associationsgvelserne i
sggen efter de affektive tilkendegivelser.

Udveelgelsen af affektive tilkendegivelser

Mere konkret i analysen af de affektive udsagn traekker vi pa indikatorer, som
ligger i forleengelse af affektteoriens dimensioner. Disse indikatorer papeger
saledes en karakteristika af affekten og er derfor punkter, vi sgger efter hos
informanterne. Hvor argumenter og udsagn barer preeg af disse indikatorer,
mener vi at arbejde med affektive tilkendegivelser. Men indikatorerne er som
sagt tolkninger af affektens dimensioner, og er derfor kun indikatorer for
affekten. De tegner et billede af affekten og hjalper os saledes med at udpege
og ga i dybden med udsagn i empiriindsamlingen. Indikatorerne i trad med
affektteoriens dimensioner er prasenteret i nedenstaende tabel.



73

Pa basis af individets felelser tolkes. | Udsagn er unuanceret,

opfattes og filtreres information. og/eller stillingtagen er
ensidig

Individet kan gemme information i Udsagn ikke udpreeget

en affektkode, ogindividet kan begrundet f.eks. ved

derfor vere affektiv pi baggrund af | Jornemmelser, antagelser

informationsindsamlingen. eller pestalater.

Affekten kan hos individet vere Udtalelser hos informanten er

ubevidst, og individet kan derfor selvmodsigende

handle pa baggrund af affekt udenen

forudgiende evaluering.

Individet vil opsummere dets Stillingtagen er negativ eller

affektive evalueringi forholdtilet | posifiv

objekti en positiv eller negativkode.

Folelser er losrevet. i det denuden en | Samme som i nummer to

forudgiende evaluering kan

udtrykkes. Den udtrykker et "her og

nu’ billede afindividets affektive

tilkendegivelse, og den erligeledes

flygtig.

Humer er en selvstzndig folelse, der | Udsagn er

ikke er rettet mod noget objekt. usammenheengende

Figur 12: Dimensioner med indikatorer
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Interviewguide

Da spargsmalene er dbne og brede, med inspiration fra associationsgvelsen,
leegger vi os op af en narrativ tilgang. Hermed mener vi at give informanten
plads til at uddybe, illustrere og eksemplificere med historier om egne episoder,
der kan opfattes som typisk for feenomenet. Dog har vi indledningsvis og
afslutningsvis indsat spargsmal om humagr, jf. teorien, som er lukket spgrgsmal
fra en skala fra 1-10. Dette udelukker ikke en uddybende forklaring, men er en
god made for nogle informanter at abne samtalen om humer pa. | spargeguiden
er indlagt en kolonne med numre, som refererer til den dimension, vi sgger
afdaekket. Vi stiller dbne og simple spgrgsmal, for at vi ikke kommer til at
leegge ord i munden pa informanterne og presser dem til at svare i termer eller
koder, som matte bevise eller understgtte vore teoretiske formodninger, jf.
metode til associationstests.

Hvordan har dudet?
Pa en skala fra 1-10 (1-darligt 10-godt), hvor
godt humer er dui?
Gennemfor test.
Hvad er din umiddelbare respons pa, at testen
viser dette svar? Uddyb geme
Har du tidligere stemt pa KD?
Nej/Ja Hvorfor (ikke)
Hvad har du ellers stemt tidligere?
Vis video

Hvad synes du om det, du har set? Hvad hafter
du dig sarligt ved?

Stemmer du det samme som dine forzldre eller
familie?

Stemmer du det samme som dine venner?
Hvor ofte snakker du om politiske emner med
andre?

Hvor meget har I snakket om KD?

Hvorfor tror du, at testen viser, at du er KDer,
nar detikke er det du svarede ved valget?
Hvad er din opfattelse af partiet sammenlignet
med andre partier?
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Hvor tror du, at denne opfattelse kommer fra?

Hvad husker du om KD?

Kan du fortzlle om deres historie?

Hvad husker du fra valget om KD?

Kan du huske nogen specifikke hendelser om
KD fra valget?

Kan du fortzlle om en specifik episode, hvor
du studsede over KDs politik?

Huvis du skulle radgive KD, si de kunne fa mere
fremgang, hvad ville du sa sige?

Hvad er mesti ejenfaldende ved partiet?
Hvad er deres storste force?

Hvad er deres storste udfordring?

Associationsevelse (bed om en
forklaring/eksempel/episode)

Mind map (bed om en
forklaring/eksempel/episode)

Er der associationer, der stikker ud i forhold til
interviewet?

Opfelgende spergsmal til guide

Er der abenlyse selvmodsigelsermellem de
forste interviewudsagn og
associationsevelsen/mind map?

Hvordan har dudet?

Pi en skala fra 1-10 (1-dérligt 10-godt), hvor
godt humor er dui?

Figur 13: Vores semistrukturerede spgrgeguide

Som interviewere har vi de forskningsmaessige retningslinjer at fglge for god og
sanddru opfgrelse og anvendelse af data fra interviewede. Ved at holde os
Kvales beskrivelse af en interviewers kvalifikationer for gje (jf.
Kvale1997:152f) forsgger vi at skabe et rum, s& informanten kan komme med
alle relevante betragtninger — men vi er ogsa vedholdende i forhold til at spgrge
uddybende og specifikt til disse betragtninger netop for at fa informanten til at
komme med de nuancer, som ellers kun ligger latent i dennes bevidsthed
(Mgller2010:155f).
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Brug af mind map i dette projekt

Informanterne bliver bedt om at lave mapping gvelsen ud fra associationer, som
de har lavet om KD. Associationsgvelsen giver os et billede af informantens
forstaelsesmanster (jf. den teoretiske diskussion, og Winther Nielsens
associationsanalyse). Da vi ikke sgger at lave en repraesentativ
associationsanalyse (som er tilfeldet ved Winter Nielsens associationsanalyse),
betyder det, at vi arbejder med et lavt antal associationer. En kvantitativ
afgarelse af associationernes styrke giver derfor lille mening. Men ved brugen
af mind map teknikken far vi mulighed for at forsta, hvilken styrke
informanterne tillzegger de enkelte associationer i forhold til KD.

Med inspiration fra BCM modellen har vi testet gvelsen pa en raekke studerende
pa Aalborg Universitet, og deres udsagn har vi brugt til at lave en
associationsliste, som vore informanter kan ggre brug af, nar de skal lave deres
associationsgvelse. Denne liste udger 32 associationer (se bilag). Det bidrager
til at fa associationsgvelsen i gang.

Efter informanterne har skrevet deres associationer ned, bliver de bedt om, pa et
papir eller en tavle, hvor KD logoet er i centrum, at forbinde de associationer,
som knytter sig direkte til KD (farste orden associationer). Herefter bliver de
bedt om at tage de associationer, som er en uddybende beskrivelse af farste
associationerne, og forbinde dem til de enkelte associationer. Disse er anden
ordens associationer. Slutteligt kan de pafgre de associationer, som er en
forgrening af andenordens associationerne.

Styrken af associationernes forbindelse til KD eller til andre associationer
indikeres ved brugen af streger mellem disse (mellem en og tre streger, hvor tre
er den steerkeste forbindelse). Herved opnas en klarere forstaelse af, hvor staerk
associationen er til KD eller andre associationer. Informanten bliver bedt om at
tage stilling til hver enkelt association ved hjelp af plus og minus tegn. Dette
bidrager til en yderligere kategorisering af de positive og negative affekter,
hvilket gar os i stand til at forfelge visse associationer i det videre interview i
hdb om at afleese den affektive effekt. Derudover peger dette ogsa tilbage til
affektteoriens summariske evaluering som tidligere beskrevet, hvor bipoler
tilgang til affektiv evaluering er et element. Det muligger derfor, at vi kan
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sammenholde det empiriske data med det teoretiske argument for at afleese,
hvor stor rolle det spiller for informanten.

Den sluttelige stillingtagen, som informanten skal tage til dennes falelser
overfor KD i form af en skala fra 1-10%, giver ligeledes mulighed for en
efterfglgende undersggelse af hvilke typer associationer og argumenter, som
informanten har haft i forhold til graden af positive/negative falelser rettet mod
objektet. Vi far derfor mulighed for at afveje informantens udtryk og
associationer brugt i interviewet i forhold til, hvor falelsesladet informanten
tilkendegiver at veere overfor objektet i associations- og mapping gvelsen. Dette
giver grundlag for en dybere forstaelse af informantens affektive tilgang.

Der optraeder pa naste side et eksempel pa hvorledes et sadan mind map ser ud.
Som tidligere beskrevet bruger vi dette eksempel til at forklare informanterne
hvorledes deres mind map skal udfeerdiges. Vi har bevidst valgt et andet emne
som illustration for informanterne, saledes at vi ikke pavirker deres vurdering af
KD. P& mind map eksemplet har vi pafert tallene 1-3 for at indikere hvilke
associationer der er farste-, anden- og tredjeordensassociationer. Som sagt
forteeller det om styrken af associationerne — jo teettere en association er pa
centrum, jo sterkere er denne forbundet med undersggelsesobjektet.

Mapping evelsen tegner et billede af informantens syn pd KD ud fra
associationerne. Med affektteorien har vi til mal at finde frem til, om affekten er
et udtryk for en allerede dannet holdning, eller om affekten er et udtryk for en
affektiv tilgang til politik. Mapping gvelsen kan hjelpe os til at forstd,
hvorledes holdningsassociationer er forbundet med affektive associationer for
den enkelte informant. Et eksempel er, om mere affektive associationer er
direkte tilknyttet til KD, eller om det er holdningsassociationer, der er tilknyttet
direkte. Endvidere kan det forteelle os noget om, hvilke affekt associationer der
knytter sig til bestemte holdninger.

Mapping g@velsen er en udpreget rationel gvelse, hvilket kan virke
modsztningsfyldt til at iagttage ubevidste affektive effekt hos informanten. De
indledende associationer, som informanten ger sig, kan dog give udtryk for de
forstaelsesmanstre, som informanten har. Mapping gvelsen bidrager ved dets

2" Hvor 1 er ekstremt negativ, og 10 er ekstrem positiv.
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systematisering af associationerne, saledes at der opnas en starre forstaelse for
informantens vagtlegning af associationerne. Mapping gvelsen gar derfor i trad
med vores kvalitative tilgang til empirien og bidrager yderligere med en
operationalisering af associationerne.

Vi arbejder som beskrevet med et for lavt antal associationer, til at kunne
udferdige et samlet map ud fra de enkelte informanters mind maps. Vi vil
derfor ngjes med at opstille informanternes ferste, anden og tredjeordens
associationer i en samlet tabel, for at vurdere associationerne samlet. Med
inspiration fra Winther Nielsen et al 2011, vil vi kategorisere alle
associationerne, ud fra en indholdsanalyse med baggrund i den teoretiske
ramme og de enkelte informantinterviews.

Sl i Mislykket 2 T

: nytenkning
dem? - &

Fodformet 2 ; . Mange penge

Padagogbil - o - - — - Benzinpriser

Born og bagage 3 Giro d’italia
+

Figur 14: Mind map eksempel
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Informanter

Informanterne i dette projekt er fundet pa en lejr for familier rettet mod alle
aldersgrupper, og den har ikke noget politisk fundament. Deltagerne var
overvejende fra Jylland, idet lejren 1a nar Skive. Dette er valgt ud fra antagelsen
om, at folk pa lejr har mere tid og overskud, end hvis interviewet var foretaget
pa eksempelvis en uddannelsesinstitution eller foran et supermarked. Vi har
antagelsen, at folk, der har travlt, som pa de anferte steder ikke vil svare
fyldestgarende, men tendere til at vaere mere forjaget i besvarelsen — hvilket vil
veere en afggrende kvalitetsforringelse af det datagrundlag, der skal arbejdes
med.

At gere det pa en lejr giver endvidere det overblik, at udvelgelsen af
informanter til interview, som kommer fra forskellige livssituationer i alder,
social baggrund osv. kan blive alsidig. Dette sikrer dels mod en bias ved
eksempelvis at foretage alle interviews pa en uddannelsesinstitution, som er i
samme aldersgruppe og i sammenlignelig livsforlgb. Derudover har vi den
fordel, at vi har alle informanter samlet pa et sted, hvilket er en hjelp i tilfelde
af behov for supplerende spargsmal el. lign.

Brugen af data i analysen:

Vores udvelgelseskriterium af informanter, at match maker-testen skal vise
udfald pd KD, betyder, at en del informanter ikke bliver brugt i videre
interviews og associationstests. Dog vil vi, i forhold til deres respons pa svaret
af testen, alligevel inddrage dem. Dette ger vi fordi, der godt kan vere en
affektiv reaktion pa match maker-testens svar, idet man kan have stemt
anerledes ved sidste valg end det, testen viser — uafhaengigt om KD er med i
denne betragtning eller ej. Dette kan saledes bruges i analysen til at
sandsynliggare dele af det undersggelsesfelt, vi har sat op. Grunden til, at vi kun
gar videre med “KD-respondenterne” er dels, at vi ikke kan forberede en
spergeguide, der rummer alle partier, eksempelvis med alle valgvideoer.
Ligeledes er vi ikke sikker pa, om det vil efterlade for mange ubekendte
faktorer, samt at dataene forventes vere lettere sammenlignelige ved kun et
parti, nar de skal analyseres.



80 Valgere uden omtanke — en affektiv tilgang til politik

Kapitel 4 er inddelt efter de dimensioner, vi tidligere har introduceret, og den
associationsundersggelse, der udgar vores data fra informanterne. Sigtet er at
konkludere pa undersggelsens resultater saledes, at det kan lede til
sandsynliggjorte teoretiske hypoteser. Vi gar os ikke forventninger om, at det i
sig selv er steerkt nok til at kunne kaldes en ny teorigren per se, men at vi
gennem vort arbejde kan legge fundament for videre teoriudvikling og
forskning indenfor feltet.

En troveerdig og brugbar undersggelse

Vi vil i sagens natur tilstrebe sd hgj grad validitet og reliabilitet i
projektarbejdet som muligt. Designet, vi har valgt, er en sikker made at fa alle
relevante informationer belyst. Og de resultater, vi nar frem til pa basis stringent
efterfglgelse af teoretisk praemisser, mener vi, er troveerdige. Vi fastholder
dermed, at teorien muligger en analytisk generalisering af det undersggte
(Yin2009:43). Vi anskuer som sagt affektens indvirkning ud fra et teoretisk
fundament, hvor der fokuseres pa at bruge de teoretiske begreber korrekt. Dette
betyder, at andre variabler ekskluderes fra at forplumre vort genstandsfelt.
Validitet handler bl.a. om, hvorvidt vores maleinstrument rent faktisk er i stand
til at male det, som er formalet med undersggelsen. Validiteten bunder ogsa i,
hvor grundig vores fortolkning er med basis af baggrundslitteratur, som skaber
rammen for tolkningen af de indsamlede data. Vi er primert interesseret i, at
resultaterne afspejler en sandfaerdig udgave af virkeligheden, sadan som den ser
ud for informanterne (Mgller2010:100,147). Vi er ligeledes to, der supplerer
hinandens fortolkninger af data for derved at gge sikringen af fortolkningens
troveerdighed.

Vi skal ligeledes overveje om, der er reliabilitet i forhold til opgavens resultater.
Reliabilitet fordrer et stabilt underliggende univers, hvorpa undersggelsen kan
gentages (Kristensen1996:32). Dette miljg kan vi ikke skabe, og er den
kvalitative metodes svaghed. Derimod kan vi, ved at vare eksplicitte om
operationaliseringen af opgaven, skabe en hgj grad af ekstern reliabilitet,
saledes at der, som vi har forsggt at beskrive, fremgar en tydelig struktur, der er
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mulig at replicere (Yin 2009:45). Dette indebarer i al veesentlighed brug af
interviews, til dette har vi lavet en spgrgeguide, hvilket derfor nemt kan
repliceres. Ligeledes gar vi brug af teori, som er styrende for vores arbejde,
hvilket er med til at operationalisere arbejdet, og derfor nemmere kan repliceres.

Reliabilitet i kvalitative undersggelser kan baseres pa flere forskellige personers
sammenfattende opfattelse af et feenomen, hvilket vi ger, samt at vi er to
observatgrer, som stgtter hinanden. Endvidere kan reliabiliteten forsteerkes
gennem at anlaegge flere forskellige vinkler pa den samme undersggelse. Det
ger vi ved inddragelse af associationsgvelsen (Mgller2010:147).

Fortolkning af data er subjektiv, og det er anerkendt indenfor de kvalitative
metoder. Imidlertid sgrger vi for en balanceret fortolkning af data ved at vaere to
personer til at fortolke dem. Vores mal er ikke at fa resultater, som kan
gentages. Det vigtigste er at na frem til en tilnermelsesvis pracis forstaelse af
de undersggtes verden.

Pa basis af denne gennemgang af de metodiske overvejelser, samt fundamentet
fra bade kapitel 1 og 2, vil vi gerne i kapitel 4 redegere for de resultater, vi er
naet frem til.
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Kapitel 4

Den affektive veelger

Indledning

For at imgdekomme vor problemformulering vil vi i dette kapitel se pa
forskellige sider af, hvordan en valger agerer. Der er derfor seks omrader i dette
kapitel, hvori vi vil sgge at afdeekke affektens placering og pavirkningsgrad. |
del 1 ser vi pa match maker-testen og dens resultater i forholdet mellem
informanterne som holdningsberere og deres affektive tilkendegivelser. | del 2
ser vi pa den valgvideo, som de praesenteres for, og hvordan de reagerer pa den.
| del 3 gennemgar vi associationsgvelsen og mind mapping for at se, hvordan
affekt er et fundament for maden, informanterne tilgar politik. | del 4 ser vi pa,
om issues er issues eller et udtryk for affekt. | del 5 ser vi pa image, som mere
end funderet i rationalitet. Endelig vil vi i del 6 se pa, hvorledes det bevidste og
ubevidste kommer til udtryk i forhold til affekt®.

%8 Alle citathenvisninger til vore informanter vil i dette kapitel blive betegnet med *(Inf’
efterfuldt af informantens bogstavbetegnelse og derefter minuttallet i interviewet, som
fremgar af vedlagte CD.
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Del 1 - Match maker-testen

Testen, som viser graden af sammenfald i holdninger mellem valgeren og den
politiske kandidat, er funderet pa en Downs-inspireret holdningsforstaelse, hvor
nerhedsmodellens logik er udgangspunktet. Testen sammenholder velgerens
holdninger med de politiske kandidaters holdninger og beregner det bedste
match. Dette gar det velegnet for en veelger at danne sig et hurtigt overblik over
graden af holdningssammenfald, men den tager ikke hgjde for andre forhold,
sasom partiidentifikation, image og lign. Derfor kan vores brug af testen, samt
jagten pa, hvor testen ikke passer med valgerens stemme, ses som en kritik af
nerhedsmodellen og dens forklaringskraft. Det skal dog fremhaves, at langt
den overvejende del af de adspurgte i testen fik et match, som de kunne
identificere sig med, hvilket ogsa var forventet.

Udvealgelsen af vore respondenter til et dybere interview foregik ved, at en
reekke personer udfyldte en match-maker test — de personer, som havde en
kandidat fra Kristendemokraterne som bedste match, blev valgt. Vi tog testen
sammen med 47 personer, heraf fandt vi syv, som matchede vore kriterium for
udvalgelse. Derudover var der af alle de adspurgte en, som matchede og som
havde stemt p& KD, hvorfor denne ikke indgér i det videre forlgb®.

De syv informanter, som modsvarede vores udvelgelseskriterier, vil vi
gerne praesentere:

e Respondent A er en 28 arig kvindelig specialpadagog fra Vestbjerg,
som er gift og har to barn. Pt. leder hun efter arbejde, da adskillige
stillinger i hendes distrikt er blevet nedlagt. Ved sidste valg stemte hun
Dansk Folkeparti, men har tidligere stemt KD en gang.

2 Samlet giver det 17 %, som havde bedst match med KD, og om end
reprasentativiteten og populationsmeengden kan diskuteres (nar dette ses isoleret som
en kvantitativ betragtning), viser det dog et fint sammenfald med Altingets.dk’s resultat
pa, at 15 % af den danske befolkning har sterkest holdningssammenfald med KD.
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e Respondent B er en 30 arig singlekvinde, som bor i Aalborg og til
dagligt arbejder som regnskabsassistent. Ved sidste valg stemte hun pa
Konservative.

e Respondent C er en pensioneret herre, som det meste af sit liv har
arbejdet som handverker. Han bor i Grindsted. Ved sidste valg stemte
han pa Dansk Folkeparti.

e Respondent D er en 27 arig kvindelig skolelaerer, som kommer fra
Farsg. Hun er gift og venter sit fgrste barn. VVed sidste valg stemte hun
pa Konservative.

e Respondent E er en 25 arig mandlig studerende fra Vestjylland. Han er
single og forventer at vaere feerdiguddannet i lgbet af 2012. Ved sidste
valg stemte han Enhedslisten.

e Respondent F er ligeledes er mandlig studerende, han er 26 ar, gift og
fra Aalborg. Han har tidligere stemt pa KD, men ved sidste valg stemte
han pa Konservative.

e Respondent G er en ivaerksatter fra Aalborg, som arbejder med
medicinsk udstyr. Ved sidste valg stemte han pa SF.

Jo leengere vaek, man mener at ligge fra KD, jo darligere er
testen.

Som det fremgar af praesentationen af respondenterne, stemmer flere af dem pa
Konservative eller Dansk Folkeparti. Disse partier bliver traditionelt efter en
omfordelingspolitisk hgjre/venstre-skala set som partier, der ligger teet pa KD.
Disse respondenter gav udtryk for ikke at veere navneveerdigt overrasket,
faktisk havde flere enten tidligere stemt pa partiet eller overvejet det. Dette taler
til testens validitet og praecision, hvad angar holdningernes betydning for
stemmeudfald.
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Informant A siger: ”Udfaldet er ikke ude i hampen, ved valget havde jeg
undersggt partierne, og jeg er meget enig med KD. Sa det var ikke noget chok.”
(InfA:1)

Og dette stottes af D: ”Jeg teenkte, at det er nok fint nok ... jeg har stemt pa dem
for... nu hvor jeg ikke er sd meget inde i politik ... sd ved jeg, at
Kristendemokraterne har nogle ting, jeg kan forholde mig til, og jeg er enig i.”
(InfD:6)

Ser vi pa de informanter, som stemmer langt veek fra KD, er arsagsforklaring
meget vigtig: “Jeg var meget overrasket over at fa en kristendemokrat gverst,
og lengere nede kom Enhedslisten ... jeg kunne ret hurtigt gennemskue det, og
grunden ... er, at jeg er meget tilbgjelig til at skrive delvis enig, delvis uenig.
Hvor Kristendemokraten har skrevet hverken/eller, og sa er hun helgarderet.”
(InfE:0)

Udsagnet vidner om, at der er en saglig grund til, at svaret var KD og ikke
Enhedslisten, nemlig at KDs holdninger ikke er klare. Og er det ikke KDs
besvarelser, som er problemet, ma det vere testen: “Testen var jo 20 spgrgsmal
med fem svarmuligheder i hver. Det er jo begranset, hvad man kan fa ud af det,
specielt fordi de ikke er sarligt dekkende. Jeg mener ikke, at sadan en test med
20 sporgsmdl pd nogen vis ... kan bruges til noget som helst.” (InfG:0)

Det tyder pa en form for ansvarsforskydelse, nar det gaelder erkendelsen af, at
dennes holdninger ikke ligger, hvor man gnsker det; og i det mindste ulyst til at
blive associeret med KD. Det bryder med antagelsen om velgeren som rationel,
da en rationel veelger ville tage den nye viden til hjerte og agere pa den. Dette er
en affektiv reaktion og flugter fint med teoriens dimension 2, at information,
gemt som en affektkode, danner basis for en affektiv reaktion og ny viden.
(Cassino & Lodge 2009:107) Her er det den nye viden om, at valgerens
holdninger bedst passer pa KD.

E’s antagelse om, at KD’ere svarer "hverken/eller’ pa spergsmalene og derved
laver en helgardering, stettes af B, som siger: ”Jeg har nok en opfattelse af dem,
som nok ikke stemmer overens med, hvad de s er. Det bekreefter mine
fordomme, at enten er man en lille smule enig eller en lille smule uenig. Der er
ikke mange svar, hvor jeg har svaret helt det ene eller helt det andet. Og hvis
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det gor, at man passer godt sammen med dem, som ikke har meget klare
holdninger helt ude i den ene eller anden side. Det kan godt veere, at det er
sadan, at jeg selv er; men det er ikke ensbetydende med, at det er fedt, at alt er.”
(InfB:15).

Men hvor dette ses som en svaghed hos KD og derfor grund til at afskrive
partiet af nogle, er det en styrke for andre: Jeg tror, det er... et parti, som har
lidt af det gode fra hver lejr.” (InfF:12)

Sa hvor E og B ser med kritiske gjne pa KD i forhold til testsvarene, veelger F at
tolke dette positivt. Dette stetter igen teoriens dimension 2, idet denne
informant tidligere har stemt pa KD og erkender sig enig med partiet et meget
langt stykke af vejen. Altsa treekker han ogsa pa en affektiv kode, og den nye
viden om KD bliver hos ham tolket positivt.

Den umiddelbare kritik af KD som reaktion pa testens udfald er en holdnings-
eller metodekritik. Det er ikke direkte affektive udsagn, som bruges som
begrundelse. Men bade E og G, som |4 langst vaek, angreb enten partiet eller
testformen for derved at underkende resultatets validitet. Hvor vi igennem de 47
match-maker tests overvejende har faet respons fra folk, at de er tilfredse med
resultatet af testen, da det svarede til helt eller nasten til det, der blev stemt ved
seneste valg, er der i tilfeeldene med de respondenter, som ligger langt veek,
behov for at arsagsforklare. At der traekkes pa en allerede aflejret affektiv kode,
som kommer til udtryk ved ny information, ses tydeligst, nar afstanden er stor
mellem testresultatet og egne forventninger. | den sammenhang bliver der ikke
reageret rationelt i form af, at den nye viden giver &ndret adfzerd. Reaktionen er
en fastholdelse af den tidligere affektive kode pa trods af ny viden.

Derfor tolker vi informanternes udsagn som en affektiv respons, om end der
tilstreebes at finde rationelle forklaringer pa testens udfald. Respondenternes og
partiets holdninger er sammenfaldende, men ikke partivalg. Responsen pa
testresultatet kunne lige sa vel forventes vare en imgdekommenhed og accept af
resultatet, som det kunne vare en afskrivning af dets lgdighed. lkke desto
mindre er det kun det sidste, vi mgder. Deres udsagn understgtter ogsa vores
dimension 3, som hypotiserer, at affekt kan veere ubevidst, og man kan handle
ud fra denne affekt. (Lodge og Taber 2000:183f) Der forsgges ikke at give
udtryk for, hvad den affektive kode rummer, kun at finde kongruente faktuelle
og issuerelaterede rationaler. Men der er dog her tale om en respons i forhold til
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testen, og det er ikke muligt at treekke forklaringskraften i dette til ogsa at
deekke selve valgsituationen. Vi har dog sandsynliggjort, at affekt kan komme
til udtryk i forbindelse med denne test.

Del 2 - Valgvideoen

Formalet med videoen® var dels at give en kontekst til informanterne, at minde
dem om valget, om KD og om noget af det, der blev brugt af medierne under
valgkampen. Derudover har vi gnsket at se, hvad det er, informanterne
efterfglgende hefter sig ved i videoen — er det budskaberne og hvor meget af
det? — er det praesentationsformen? — hvad bunder i en issue-orienteret tilgang,
og hvad bunder i observationer af affektiv art? At lade informanterne selv
komme til orde og frit give udtryk for, hvad de far af tanker, giver os altsa
indblik i, om de hefter sig ved noget affektivt eller ej. Og deres respons vil
afslgre dette, uden at vi skal bede dem om en affektiv tilkendegivelse.

Den respons, der kommer pa videoen, kan deles op i politisk indhold og i
prasentationsform. Af vore syv informanter hafter to sig kun ved det politiske
indhold, og én hefter sig kun ved kommunikationsformen i videoen. De gvrige
har observationer, som gar i begge retninger.

Politiske indhold:

Der er to issues, der vendes tilbage til hos alle de respondenter, som har heftet
sig ved noget af det politiske indhold, og det er centralisering af sygehus og
problemerne i Udkantsdanmark. Da informanterne ifglge match-maker testen er
mest enige med KD, kan det ikke undre, at alle i det store hele er meget enige i
de budskaber, der prasenteres i videoen. Da det er affekt, vi leder efter, vil vi
ikke dveele leenge ved det politiske indhold, men blot konstatere, at selv nar der
tales om meget rationelle emner, kan der komme flere irrationelle udsagn frem.
Dette taler til vores teoretiske fundament om, at affektive udsagn bade kan
bunde i rationelle og irrationelle praeemisser. Af de nedenstédende udsagn ses, at
de er fyldt med selvmodsigelser, ofte i pa-hinanden-fglgende setninger.

%0 Videoen er at finde i bilag p& vedlagte CD
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E konstaterer med et smil pa leben, at det er sveart at vaere uenig i videoens
indhold, og redegar kort for de forskellige emner, der navnes i videoen.
Herefter kritiserer han videoens tema om valget mellem penge eller velferd
som tabeligt og firkantet (InfE:5). Altsa er han bade enig og uenig i de
praesenterede issues.

F udtrykker glede ved, at videoen omhandler andre emner end gkonomisk
veekst, som, han mener, stod i modsatning til den gvrige valgkamp. Han velger
dog umiddelbart derefter at snakke om videoens udtrykte gnske om indfarelse
af en fattigdomsgraense i Danmark — altsa hafter han sig ved et gkonomisk
emne trods gnsket om det modsatte (InfE:4). Dette emne leegger C ogsa meerke
til og i seerdeleshed det disponible belgb pa kr. 23.000,- som en familie pa fire
ber vare garanteret. Dette, synes han, er i underkanten, men efter at have
sammenlignet det med sin egen pension: ... sd synes jeg mdske ikke alligevel,
at det er sd smdt som fattig. Det er ikke sd ringe endda.” (InfC:4)

G kan lide de holdninger, der bliver prasenteret, men kritiserer, at videoen er
for tematisk snaver og ikke forholder sig til finanspolitik, skattepolitik eller
uddannelsespolitik. Efterfglgende mener han dog, at den er god ud fra en logik
om, at det er: ... politisk korrekt, at man hafter sig op pa én sag, og sa skal det
vaere markesagen.”

Sa pa den ene side vil han gerne have prasenteret hele partiets politik, pa den
anden side er der tilstreekkelig information. Og videre siger han om videoen:
”Den er egentlig fin nok, den rammer hovedet pa semmet meget godt.” (InfG:5)

D kan ikke referere noget politisk indhold fra videoen, men konkluderer ikke
desto mindre, at det var fyldestgarende og fint.

Disse udsagn vidner om irrationelle preemisser, og at der pa basis af affekt
stilles flere modsatrettede gnsker eller udsagn. Dette kan tolkes som udtryk for,
at informanten bare siger noget, fordi det kraever situationen (jf. Zallers kritik
omtalt i kap. 3), eller ogsa agerer informanter ud fra en sporatisk affekt, “her og
nu’-indstilling, sddan som dimension 5 udtrykker (Zajone 1980).
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Praesentationsformen

Selve videoens kommunikations- og leveringsform far lige sa meget
opmearksomhed af informanterne som det indholdsmaessige. Her er der i
modseetning til faromtalte meget stor spredning i vurderingen.

A kan lide videoen og mener: ”Det harmonerer godt fra start til slut.” (InfA:6)
D hefter sig forst af alt ved méaden, budskabet prasenteres pa: ”Den er jo lidt

‘B’ altsd. Jeg teenker ikke, at det er super kvalitet og sadan. Det er ikke fancy”
(InfD:5)

F har ogsa sine forbehold overfor videoens kvalitet og forsgger at forklare:
”Kristendemokraterne er i forvejen et lille parti, og jeg teenker, at de ikke har
samme budget markedsfaringsmaessigt, men det gar, at professionalismen falder
en lille smule. Det ma gerne vere kvalitet.” (InfF:8)

B er den eneste, som ikke heftede sig ved indholdet i videoen, men
udelukkende kommenterede praesentationsformen, og det ggres med en entydig
kritik: ”Det virker userigst. Det giver associationer til et gymnasie-projekt, som
far mig til at teenke pa det frem for det, de siger ... jeg trak pd smilebdndet, for
nar det nu er en reklamevideo, ... sa ville jeg forvente, at det var bedre
produceret ... den virker ikke sa gennemarbejdet, som hvis det havde veeret en
professionel.” (InfB:5)

Jo mere, der udtales kritik af videoens levering af budskaberne, jo mindre kan
informanterne huske af budskabernes indhold. Ganske som den sidste informant
udtaler, kan leveringen skygge for budskabet.

Den kraftige reaktion, som B kommer med, bunder muligvis i noget helt andet,
idet hun refererer til sin egen baggrund: ”Det far mig til at grine, og det virker
lidt useriost ... Jeg kan putte det i samme kategori som Indre Mission, hvor man
har en masse gode hensigter, og det virker bare ikke for mig. Jeg tror ikke, at de
selv synes, det et userigst... Det minder mig om alt muligt fra min baggrund...”
(InfB:5)

Informanten bruger altsa erfaringer og minder til at kontekstualisere og tolke det
udtryk, som videoen har. Igen ser vi, hvorledes aflejrede affektkoder afger,
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hvordan ny viden tolkes og filtreres. B har relationer tilbage til Indre Mission og
kobler de affekter til KD, ikke pa politik eller personer, men pa udtryksform.
Affekten streekker sig altsd udover det konkrete, aktuelle og slar
associationsbroer til andre omrader i informantens affektive lager. Dette spring
er ikke i sig selv et logisk, rationelt mgnster, men det viser et affektivt
reaktionsmgnster, jf. dimension 2 (Marcus & MacKuen 1993).

I videoen bruges en sang som en del af budskabet. Denne sang skaber ligeledes
reaktioner, som primart er af negativ art: ”Jeg prgvede at forstd, hvad der blev
sunget, samtidig med, at jeg skulle lese det, der stod. Det forvirrede lidt.”
(InfD:3)

Og en anden sagde om sangen: At sette en Chip og Chap-agtig lyd pa er lidt
noget pjat.” (InfF:8)

En informant var begejstret for sangen og kaeder det sammen med udkants-
temaet: “Umiddelbart teenker jeg, nar de har forvrenget stemmen pa den Lille
Per-sang, sa er det for at lave fis med det idylliske syn, man kan have om at bo
pd landet ... den er forvreenget, for det er ikke sd idyllisk ... det er det, jeg lceser
i det. Det er ikke sa idyllisk, som mange gerne vil have det til at se ud.” (InfA:6)

Der opsummeres pa videoens udtryk og brug af sang i meget negative eller
positive vendinger. A, som ser sd meget godt i videoen, mener, at den er sa god,
at den kan bruges igen ved naste valg. Over for dette er B, som ikke kan sige
noget positivt. Der bliver saledes tolket forskelligt pa videoen. Der treekkes pa
erfaringer i tolkningen, tilskrives motiver og sgges forklaringer pa, hvorfor det
er, som det er. Kun enkelte forholder sig meget ensidigt til budskabets indhold,
men de fleste har en holdning til kvaliteten og kommunikationsformen. For en
af dem er det sveert at forklare, hvad hun mener, men ngjes med at summere op i
et enkelt affektivt udsagn, at det er lidt "B’. Dette reaktionsmenster stetter Eagly
og Chaiken’s (1993) teori om affektive evaluering, som opsummeres i enten en
positiv eller negativ kode, som beskrevet i dimension 4.

Der kommenteres ogsa pa Per @rum Jgrgensens stil og fremtoning, dette
beskrives uddybende i afsnittet: “Image og affekt”.
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Del 3 - Informanternes samlede associationer

Som beskrevet i kapitel 3 har vi samlet associationerne i forhold til, hvilken
orden de optraeder i ud fra de enkelte informanters mind maps. Da vi tilgar disse
mind maps kvalitativt, er malet ikke at vurdere associationerne ud fra et
spgrgsmal om antal, men i hgjere grad karakteren af de enkelte associationer.
Det er saledes bredden af associationer, der er interessant i denne sammenhaeng,
og styrken af associationerne er repraesenteret ved den orden, de optraeder i.

Den kvalitative forstaelse af associationerne diskuteres i forhold til de enkelte
maps og forankret i den kontekst, som gives af interviewene. Men vi mener, at
en akkumulering af associationerne kan sige noget om informanternes
forstaelsesmanstre pa tveers af de forskellige informanter. Det kan derfor give et
indolik i en samlet tendens®. Vi har i det falgende opstillet de samlede
associationerne i reekkefglge efter den orden, de optreeder i informanternes mind
maps®. Associationerne i tabellen er farvekodet og inddelt efter en bred

31 En kvantitativ evaluering er derfor ikke uinteressant, selvom den langt overvejende
bearbejdelse af informanternes interview, associationer og mind maps er med et
kvalitativt fokus.

% Associationer som bade optrader i farste- og i andenorden bliver samlet i farsteorden.
Associationer, som bade optraeder i anden- og tredjeorden bliver samlet i andenorden.
Ligeledes er associationer, som optraeder flere gange, kun blevet péfart listen en gang,
da det er bredden af udsagn, vi er interesseret i. Da det ikke er en kvantitativ
bearbejdning af associationerne, der er formalet, men betydningen af disse, befordrer
denne bearbejdning et bedre overblik over hvilke typer associationer, der optreeder i de
forskellige ordner. Som beskrevet tidligere opererer vi med et lavt antal associationer, et
samlet map er derfor ikke relevant at tegne (French & Smith 2010:465-466). Et forsgg
pa at fa et samlet billede af de enkelte maps er dog ved at kategorisere associationerne
efter, hvorledes de enkelte informanter har placeret associationerne i deres maps i
henholdsvis farste-, anden- og tredjeorden. Antallet af plus og minus fremgar ikke, men
er tilskrevet pad baggrund af informanternes mind maps og indikerer, hvorledes de
anskuer associationen. Plusser og minusser er ikke reprasentativt for informanternes
maps. Tegnene er et udtryk for generel opfattelse af associationen. Derfor er nogle
associationer markeret med bade plus og minus for at indikere informanternes
forskellige opfattelse af associationen. Ligeledes kan en association udtrykke én
informants opfattelse, mens andre forholder t sig neutralt.
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kategorisering. Den tager afset i forstaelsen af de forskellige associationer,
vurderet pa baggrund af interviewene og de enkelte informanters beskrivelse.
Associationerne kan rumme flere forskellige perspektiver for de enkelte
informanter, og associationerne kan derfor hgre til en eller flere kategorier. Det
er dog tilstreebt at finde betydningen af associationerne for de enkelte
informanter med udgangspunkt i den teoretiske forstaelse. Kategoriseringen
bygger saledes pa de indikatorer, som vi har opstillet for affektive udsagn.

Vi vil i det fglgende analysere og diskutere akkumuleringen af informanternes
associationer, som de optraeder i deres mind maps. | det nedenstdende ses de

samlede associationer efter orden og kategorisering:

Sundhed + Homoseksuelle vielser -
Abort +/- Udkants Danmark +/-
Hospitalsdebat +

% | Efterlonsforlig +

E Ordentlig mod fremmede +
Ikkei folketinget -
Midterparti +
Zndretnavn -

= | Lille parti-'+

E Per Orum -+
Kristne Manel. diversitatipol. emner- | For liv og velfzrd+
Veardiparti + Tage sig afdesvage +

g; For fokuseret markesag- | Kirkens betydning+

£ | Social profil + Indre Mission -
‘Kun Vestjyder stammer KD - | Kun =ldre tillmyttet il KD - | Moralisme -
Gud + Mangler skarphed - Outdated -
Kristne verdier + Blode vardier +
Usikkerhed [ Reistent
‘Mangler bekendelse - Ingen professionalisme -
Formandsuvished - Sympati formennesker
Umodeme - Trovardighed +
Darlig kommunikation | Mangler power -
Gode verdier + | Balance+
‘Ensidig politik - Idealisme +
‘Moral'etik + | Mangelpa relevans -

% | Ingenmarkantleder-

Z [Tngendlaghnaf-

Figur 15: Liste over associationsplacering i mind map
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Fa issues, mange affektive associationer

lgjnefaldende er, at associationerne i fgrsteorden er forholdsmassig flere end i
anden og tredjeorden. Det er Klart, at der ikke kan optreede nogen anden- og
tredjeordensassociationer uden en fgrsteordensassociation. Men det er ikke
givet, hvor mange farsteordensassociationer informanten gar sig. Farsteorden er
de associationer, som informanterne knytter direkte an til partiet KD, og er mere
vigtige eller centrale for opfattelsen af undersggelsesemnet (jf. French & Smith
2010:469). Der skal derfor tages sarligt bestik af disse i forhold til
informanternes opfattelse af KD.

Ved at iagttage farvekoderne i farsteorden, kan det konstateres, at vaegtningen
af affekt og image er noget starre end issues og fakta. Issue udger en lille del af
fgrsteorden associationerne.

Da listen udtrykker bredden af associationer, giver det en klar indikation af, at
de politiske issues ikke udgar en serlig stor del af den samlede beskrivelse af
KD, nar man vurderer styrken ud fra fersteordensassociationerne. Dette er
interessant i forhold til veegtleegningen af issue voting teori i dansk
veelgeradfeerdsforskning, da der ved hjelp af associationsgvelse kommer en
beskrivelse af KD, som ikke meget steerkt issue praeget. KD er et lille parti, som
muligvis har haft mindre adgang til medierne under valgkampen i 2011 og
sandsynligvis derved ikke har formaet at kommunikere deres forskellige
politiske budskaber med samme styrke som andre partier. Om end dette skulle
veere tilfeeldet, understreger associationsanalysen, at der hos informanterne er
meget andet end issues, der kommer i fgrsteorden i veelgerens opfattelse af KD.
Ud fra den beskrevne teori om associationer, som er udtryk for den kognitive
proces, indikerer disse associationer informanternes grundlag for den adferd, de
har overfor partiet.

Et argument for, at issues stadig spiller den afgarende rolle, ville vare, at de
andre associationer, som optraeder i forste orden, serligt de affektive, er et
udtryk for den perception, som informanterne har til de politiske issues, som
vist i tabellen. Derved ville issues stadig vaere den afggrende faktor for
informanternes adfserd. Til dette ma man konstatere, at alle issues i farsteorden
er markeret med et plus af informanten for at vere positive associationer, om
end abort ogsa af nogle informanter er indikeret som varende negativt. Ser man
pa de affektive associationer, er der langt flere negative associationer, end der er
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i issues, og kun fa af de affektive associationer kan tolkes som verende enten
positive eller negative, sasom abort. Der er derfor ikke nogen markant
sammenhaeng mellem de politiske issues i farsteorden og de affektive
associationer. Det ma konkluderes, at der hos informanterne er vasentligt mere
end blot politiske issues, som danner grundlag for informanternes opfattelse af
KD. Dette giver saledes en indikation pa, at veelgere er pavirket af den affektive
dimension.

Tabellen tydeligger, hvorledes informanterne tilgar det politiske felt. |
associationsgvelsen har de frihed til at forhold sig til de politiske issues. Men
informanten vealger i stor grad at beskrive KD med andet end issues. De mange
affektive associationer vidner om dette. Hermed tydeliggeres kritikken af den
danske veelgerforsknings geengse made at anskue veelgernes tilgang til politik
via holdninger. Holdninger udger ikke hele summen af valgerens optik pa
politik. Via associationsgvelsen bliver det synligt, at informanternes opfattelse
og beskrivelse af KD er udbredt affektiv. Da disse affektive associationer ogsa
optreeder i farsteorden og med flere forskellige beskrivende associationer end
issue associationer, indikerer det, at der hos informanterne treekkes pa en til dels
affektiv forstaelsesramme. Denne forstaelsesramme fremhaeves i den kognitive
psykologi som verende grundlag for individets perception og dermed adfeerd
(som beskrevet i metodeafsnittet om associationsgvelser).

Informanternes egne skrevne associationer

Som beskrevet i kapitel 3 har informanterne mulighed for at skrive deres egne
associationer ned. Herefter har de mulighed for at lane fra en praedefineret liste
med associationer® om KD, som, de mener, komplimenterer deres egne
associationer. Dette er gjort for at hjeelpe informanterne med gvelsen. Der er
derfor mulighed for, at informanterne har knyttet flere associationer til KD, som
de ikke selv har skrevet. Valger man at udtage de associationer, som
informanterne selv har skrevet, kan dette give nogle interessante betragtninger.
Det gor det ud fra antagelsen om, at egne associationer er sterkere for
informanten end de lante. Ser man pa de associationer, optraeder dette:*

%% Udferdiget pa baggrund af pilotundersggelserne.
3 Associationer markeret med stjerne er farsteordensassociationer.
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Farsteordensassociationer

Af de associationer, som informanterne selv har dannet, er der 27, hvoraf 8

associationer ender som
forsteordensassociationer i deres
mind maps. Det er
bemeerkelsesvaerdigt, at der ud af de
samlede associationer er meget fa
farsteordensassociationer, som
informanterne selv har skrevet, da
man vil formode, at de sterkeste
associationer er de, de selv har
skrevet, da det er det, der optraeder
farst for informanten.

Informanterne har i mapping evelsen
ud af de 28 associationer i fgrsteorden
udvalgt 20 lante associationer, som de
ikke selv har skrevet. Man kunne
veelge ikke at tillegge dette
betydning, da malet med at velge
associationer fra en samlet liste er at

fa mange associationer  fra
informanterne.
Men ser man pa typen af

associationer, som informanterne selv
har skrevet og placeret i fgrsteorden i
mapping gvelsen, er det hovedsaligt
affektive 0g imagepraegede
associationer (fire affektive og to
image associationer), mens der kun
optreeder to associationer, som er
decideret issue orienteret. Disse er
”Abort” og ”Social-Sundhed”.

Informanters egne associationer

Abort*

Social — sundhed*

Issues

Udkant

Udkants Danmark

Lille parti

Fakta

Per Orum

For liv og velfzrd

Taler for de svage

Social

Krisme*

Image

For fokuseret markesag®

Mangler diversiteti pol. emner

Kristent fundament

Manglende gennemslagskraft

Kun Vestjvder stemmer KD

Mangler bekendelse*

Aktiv*

Mangler skarphed

Mangel pa relevans

Gode verdier®

Idealisme

Affektive

Balance

Darlig kommunikation*

Trovardighed

Sympatiske mennesker

Sympatisk

Kristent

Figur 16: Informanters egne associationer

Informanterne udtrykker altsa ved deres egne associationer i hgjere grad
affektive og imageorienterede tilkendegivelser mod KD fremfor det faktuelle og
issueorienterede. Sammenholder man det med, at kun otte af informanternes
egne dannede associationer kommer i fgrsteorden, sa finder vi en affektiv logik
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er i spil. Nemlig at informanterne selv er meget affektive i deres associationer.
Men ligeledes er det affektivt, fordi informanterne efterrationaliserer, nar de
skal indsatte forsteordensassociationer. Her indsetter de lante associationer.
Hertil kommer, at stgrstedelen af farsteordensassociationerne, hvad angar
”issues” og “fakta”, har informanterne udvalgt fra den lante liste, og da kun to
af disse er mere rationelle associationer, har informanternes selv skrevet egne.

Dette indikerer, som beskrevet i teorien, at individer sgger at finde information,
som bekrafter den perception, eller akkumulerede affektive evaluering individet
allerede har gjort. Saledes sgger individet at fastholde den steerke affektive logik
og bearbejde information i henhold til dette (Cacioppo 1986). Saledes er
starstedelen af informanternes egne associationer affektive, men informanterne
veelger hovedsaligt de lante associationer, som er mere faktuelle og
issueorienterede associationer i fersteorden. | andenorden kommer sa
informanternes egne klart mere affektive associationer.

Det fremgar saledes ogsa klart, at informanterne veelger de mere rationelle
associationer i ferste orden og kun meget fa i andenorden og slet ingen i
tredjeorden. Dette understreger antagelsen om, at det er mindre legitimt at veere
affektiv. og mere legitimt at veere rationel, idet informanterne egne mere
affektive associationer fravaelges i farsteorden til fordel for mere rationelle lante
associationer.

Andenordensassociationer

Informanterne tilgar KD med flere affektive associationer, men disse er i
andenorden i hgjere grad issues og fakta associationer, som informanterne ikke
selv har dannet, nar deres mind maps laves. Affektteoriens farste dimension
omhandler, at det er pa baggrund af falelser, at individet tolker, opfatter eller
filtrerer information. Med baggrund i den ovenstaende diskussion indikeres det,
at informanterne tilgar associationerne med affektive udtryk, men ved en
bearbejdelse af associationerne tillegger informanterne faktuelle og issues
orienterede associationer stgrre styrke, nar det omsattes i et mind map. Dette
underbygger saledes affektteoriens tredje dimension, hvor man tilgar viden eller
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holdninger lagret i affekt (Taber & Lodge 2006:755f), da informanterne finder
argumenter, der er kongruente med deres affektive reaktion.

Mind map evelsen tydeligger, at informanten skifter fra affektive associationer
til at bearbejde disse pa mere rationel vis ved, at informanten inddrager de lante
associationer i fersteorden. Mind map g@velsens rationelle tilgang til
bearbejdelsen af associationerne kan derfor kritiseres for at veere misvisende,
hvis mind mappet analyseres med inddragelse af den skelnen, informanterne gar
sig af de lante associationer og egne skrevne associationer. Men ved, at vi
iagttager informanternes bearbejdning af associationerne i deres mind maps,
fremgar det, at informanterne sgger de lante associationer, som er mere
rationelle. Disse lante associationer bliver saledes argument for informanternes
egne mere affektive tilkendegivelser. Yderligere fremkommer der den tendens,
at stgrstedelen af associationerne er kategoriseret som vaerende affektive, bade i
farste-, anden- og tredjeorden. Dette indikerer en klart mere affektiv opfattelse
af KD hos informanterne end issue praeget. Selv om associationerne i tabellen
ikke er direkte repreesentative for informanternes associationer, udtrykker de
dog bredden i de forskellige udsagn om KD, hvor der bruges flere affektive
beskrivelser end faktuelle eller issues orienterede associationer.

Opsamling

Under dette afsnit har vi sggt at afdekke informanternes samlede associationer,
og hvorledes disse optrader i deres mind maps, for at komme med betragtninger
om associationerne pa tveers af informanterne. Ud fra dette kan vi konkludere, at
en overvejende del af associationerne peger i retningen af affektive udtryk.
Modsat er kun en lille del af associationerne tilknyttet issues. Mind mappet har
afslgret, at informanterne har sat lante associationer i farsteorden for derefter at
uddybe disse med deres egne mere affektive associationer. Dette understreger,
at informanterne har en affektiv orientering mod partiet, men at denne sgges at
begrundes med issues og faktuelle associationer. Dette underbygger teorien om
den affektive adferd, hvor individet, i sggen efter ny information, vil veere
tilogjelig til at opsege argumenter, som underbygger allerede definerede
holdninger (Taber & Lodge 2006:755f). De forudgdende holdninger er her
defineret som de affektive koder, som informanterne besidder. Dette indikerer,
hvorledes veelgerne tilgar partiet med et til dels affektivt forstaelsesmanster.
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Del 4 - Holdninger og affekt

Interviewene indeholder en lang raekke af holdningstilkendegivelser, som kan
forstas rationelt og giver mening ud fra den gengse vealgerteori. Der findes
rationelle argumenter for at veelge KD fra, som eksempelvis D, der retorisk
sparger sig selv:

”Skal jeg preve at stemme pa nogen, som har en chance for at komme ind? -og
derfor valgte jeg Daniel Rugholm (C), for jeg tenkte, at Kristendemokraterne
ikke kom sa langt. S& prevede jeg, at @ndre strategi lidt og satte min stemme et
andet sted. Og Daniel Rugholm, tror jeg, har nogle gode verdier og
grundholdninger” (InfD:6).

| dette afsnit vil vi dog ikke se pa argumenter for holdningsteorien, men for dets
brist i forhold til vaelgerens rationalitet i politiske spgrgsmal og dermed pa
affektens relevans. Hvis dette kan sandsynliggeres, vil dette styrke vores
teoretiske pastande og dermed vare et signifikant bidrag, da holdningsteorien,
som nyeste bidrag til veelgeradfaerdsforskningen, udfordres. Her teenkes iseer pa
Fishbein og Ajzens syn pa mennesket som fornuftsstyret og tilskrevet rationelle
motiver for sine handlinger pa baggrund af dannede holdninger.

Vi treekker tre elementer frem i dette afsnit, som vore informanter fremhaver i
forhold til KD. Elementerne er til dels KD-specifikt, men overvejelsernes
karakter er det ikke, og vi mener derfor, at det har bredere relevans end blot for
KD.

Nar Kristne vaerdier ikke er godt:

Der er delte holdninger til et parti, som er kristent funderet. Pa den ene side er
det godt, at det er det, pa den anden side er det en forhindring. Feelles for alle
informanterne er, at star man for noget, skal man sta ved det fuldt ud.

”Der er ikke noget demokratisk i kristendom ... Gud er ikke demokratisk... Jeg
har det ikke s& godt med, at det hedder Kristendemokraterne, det sender et
vattet budskab ud om, at 'vi er til at forhandle med’. ”(InfA:14).
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Informanten beklikker, at en religigs logik ikke er forenelig med en politisk.
Man kan altsd ikke veere en velfungerende politisk akter og pa samme tid
bevare sin religigse integritet. Overfor denne principielle tilgang til partiets
fundament star informantens lavpraktiske overvejelser om politiske evne til at
forhandle: ”Det skal man ogsa vaere som politisk parti, og det er jo nok ogsa
derfor, at navnet skiftede til Kristendemokraterne *vi er et politisk parti, 0g Vi er
til at forhandle med’. Og det er en sveer tilgang, ndr man er et kristent parti, sa
star man for det ene, men samtidig er man et politisk parti, som skal ind og
forhandle.” (InfA:15)

For informanten bliver den religigse logik sat overfor en politisk, hvilket skaber
et mismatch, som aktiverer en ny logik: Hvis man ikke kan fa bade det ene og
det andet pa samme tid, ma man veelge noget tredje — nemlig at stemme pa et
andet parti. B savner ogsa tydelighed, hvad angar det kristne argument — skal
det veere, ma man ga hele vejen: ”Det skulle vaere et ordentligt kristent parti,
hvis det skulle veere et kristent parti. Det virker som, at det er for at fa lidt flere
stemmer ... pa en made m& man godt begrunde med bibelen frem for bare gode
menneskelige veerdier... ” (InfB:13)

Det efterlader det indtryk, at informanterne vil have mere kristen retorik fra
partiet, for at idegrundlaget fremstar tydeligere. Men informanterne
tilkendegiver ikke, om dette ville fa dem til at veere mere tilbgjelige at stemme
pa partiet.

Hun siger videre: ”Hvis det er en almindelig *vi skal veere sode ved hinanden -
agtig holdning, sa kunne de lige sa godt kalde sig noget andet. Fordi jeg synes,
at ordet kristen betyder noget andet.” (InfB:26)

For E er det reelt set et religigst argument, da han fremhaver kvaliteterne i
partiets politik, men alligevel afstar fra at bakke det op: ”Nu ved jeg ikke sa
vanvittigt meget om dem, men det handler nok om, at de forsgger at profilere
sig pd nogle kristne veerdier ... iscer hvis man ser pd videoen, sd ligger det op ad
en kristen etik og en form for sund fornuft.” (InfE: 10)

og videre siger han: ”Deres starste force, hvis de kan lere at bruge den, er den
protestantisk kristne veerdi, som man ikke rigtig kan veere uenig i.” (InfE: 19)
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Heroverfor siger han: ”Jamen, jeg kan sige sa meget som, at jeg er ateist, og det
at stemme Kristendemokrat ...”(InfE:9)

Altsa er han ikke politisk uenig med partiet, dets fundament og kalder det
tilmed sund fornuft, men kvier sig ved ordet ’kristen’ i en grad, at partiet ikke er
aktuelt for ham at stemme pa.

Den kristne profil og veardibarne vinkel kaedes af G sammen med kirkens
betydning, idet han siger: ”Jeg kan godt lide meget af deres veerdigrundlag ...
Kirkens betydning i mit liv mener jeg ikke skal veere et politisk emne, jeg mener,
det er en personlig ting. Jeg er en fan af Folkekirken, den er en stor del af den
danske kultur. Men om jeg selv gdr i kirke, nej, det gor jeg ikke... Jeg synes, det
(Red: KD) er meget sympatisk” (InfG:35).

Ikke nok med, at informanten formar at sige, at han er fan af Folkekirken, men
ikke aktiv; han kan lide KDs verdigrundlag og finder det sympatisk. Dette er
dog ikke nok til at stemme pa partiet. Hvor han, som vi viste i del 2 om match-
maker testen, afviser holdningssammenfaldet med KD, udtrykker han nu

sympati for dets grundlag og bruger ordet ’fan’, som berer en sterk affektiv
kode.

Som vist af citaterne, lyder der en kritik af den uklare linje om, hvordan den
kristne profil skal tolkes og forstas. Der er en diskrepans mellem politiske
holdninger og holdning til partiet idegrundlag, selvom man har sympati for det
og ikke kan vaere uenig i det, vil man dog stadig ikke abonnere pa partiet eller
identificeres med det. F beskriver det saledes: ”De har méaske et hurdle ved, at
de er et kristent parti, sa har folk ikke lyst til det, eller at de har et kristent navn,
eller de antyder noget kristent, som kan veere en blokering for dem” (InfF:36).

Men ogsa han bruger affektive argumenter som ordet “lyst” til at forklare andres
begrundelse for at vaelge partiet fra. Pa den ene side kraeves en tydelighed, hvad
angar det kristelige fundament, og samtidig udtrykkes reservation overfor
selvsamme. Bade kollektivt og individuelt er der hos informanterne en
ambivalens, som tyder pa, at affektive faktorer er i spil. Logikker fra 1., 3. og 4.
dimension er at spore, bade hvad angar: - hvorledes der tolkes pa partiet, -at der
ma vare ubevidste logikker i spil, nar der bakkes op om partiets vaerdier og



102 Vvalgere uden omtanke — en affektiv tilgang til politik

politik, men at man stadig udtrykker forbehold, -at der kun kodes negativt uden
nogen rationelle grunde til ikke at kode det positivt.

Abort

Abort er stadig et samtaleemne og et tema, som partiet ifglge flere informanter
bar fastholde, ogsd selv om man ikke er enig i det. Alle vore respondenter
kommer af egen drift ind pa emnet i lgbet af interviewet, hvilket vidner om, at
dette betragtes som et position issue, som serligt kendetegner KD (Andersen &
Borre2003:21). For nogle af vore respondenter er gnsket, at dette skal vere
tydeligere i partiets politiske udmeldinger.

”De startede i '73 med abort, og det er som om, de mangler noget, der er deres,
deres varemarke. Det er abort ikke, det er ikke det signal, de sender i dag... det
bliver ikke diskuteret, sa man tenker ’Kristendemokraterne — abort’. De
politiske partier har deres varemerker, 'det er det, vi scelger’. Det synes jeg, de
mangler.” (InfA:24)

En informant naevner ikke mange specifikke merkesager eller kendetegn ved
KD pa trods af, at denne forinden havde set partiets valgvideo, som navnte
indsatsomrader for psykisk syge, hospitaldebat®, normering i daginstitutioner,
osv., men ikke noget om abort. Den samlede vurdering af partiet er: ’Jeg kan
godt lide meget af deres veerdigrundlag, men det med abort treekker heftigt ned”
(infG:35).

Han fokuserer altsa pa ét emne, som han husker fra tidligere, og holder det imod
partiet. Abortspgrgsmalet indgar i hans bevidsthed i forhold til KD, som en del
af det samlede billede han har af KD. Igen ser vi, hvorledes der allerede er lavet
en evaluering af partiet, og nar der skal prasteres et svar, treekkes der pa
kongruente logikker (Taber & Lodge 2006:755f). Her er det abort, som kommer
i spil. Det falger logikken i teoriens tredje dimension.

% Sygehus-debatten omhandlede placering og centralisering af supersygehuse p&
bekostning af mindre sygehuse i randomraderne.
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Videre om samme emne siger en anden: ”’Det fagrste, som kommer to mind er, og
det er helt vildt ringe, at de &ndrede holdning til abort. For det har vaeret deres
maerkesag, og sa er det for fisent.” (InfB:21)

Hendes udsagn vidner dels om, hvor stzerkt dette issue star i hendes bevidsthed
om KD, men ogsd at det er problematisk, at der er andret holdning pa det
punkt. Hun siger videre: ”De skal ggre noget for at repraesenterer noget andet
end de fleste andre partier. Tage abort-spargsmalet op eller noget andet.”
(ibid:28)

Informanternes logikker efterlader KD i en klemme. Pa den ene side er det
svagt, at partiet ikke star pa abortmodstand som markesag, for det giver partiet
trovaerdighed om deres eksistensberettigelse. Men pa den anden side vil man
ikke stemme pa partiet (og anerkender, at andre nok heller ikke vil stemme pa et
parti) med den politik. Dette erkender en af informanterne da ogsa: ”Jeg har
hart mig selv modsige mig selv, for eksempel, at de er et veerdiparti, og de har
deres holdninger - men sa det jeg siger, at hvis de skal have succes, skal de
appellere bredt... Hvis man vil have succes, kan man ikke have abort med, og
det har jeg det darligt med, at man kun kan tale gkonomi eller EU eller, hvad
der nu er relevant.” (InfE:63).

Sa vi ser hvordan KDs position issue, abort, fordrer forskellige logikker. Pa den
ene side kraeves fastholdelse af dette issue, pa den anden side er erkendelsen at
dette issue er en hindring. Informanternes bearbejdning af emnet og deres
evaluering af fordele og ulemper, fremheaver den rationelle tilgang til emnet.
Om end der kan tolkes affektive udtryk i deres udtalelser, er det synligt at
informanterne tilgar det med en mere rationel evaluering. Det vidner om at der
pa konkrete issues er en stgrre grad af rationalitet i tilgangen, end ved mindre
issuepraegede aspekter af politikken.

Andret holdning straffes
“Man har et standpunkt, til man tager et nyt.”*® Det gar ikke altid ustraffet at
@ndre holdning, og dette ger sig geldende for KD. Andret politisk stasted

% Statsminister Jens Otto Kragh kom med dette citat til Ekstra Bladet i 1977, og det er
sidenhen blevet til et idiom.
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bliver i forhold til KD tolket som en svaghed og et udtryk for officeseeking
(Stram & Miiller1999:82), hvilket ikke tolkes som varende legitim adferd af
flere af informanterne. P4 den ene side forventes det, at partiet fastholder en
politik, som kan hindre en stor del veelgere at stemme pa dem — for det er at ga
efter den politisk post og magt og ikke efter ideologien — pa den anden side skal
partiet sgge indflydelse gennem selvsamme maerkesag. Generelt bliver partiets
holdningsskift husket og brugt imod dem. | forhold til abort bliver det udlagt
som en svaghed ikke at fastholde denne position issue.

”Der har veeret nogle ting, hvor jeg har sorteret dem fra, eller de har varet lidt
for neutrale ... for eksempel abortholdningen, som de @ndrede, og sa &ndrede
tilbage igen vistnok.” (InfB:13)

En anden siger, med reference til hvad hans venner mener:

”En af de ting jeg kan huske, er deres forhold til abort; at de &ndrede holdning
og gik hen og blev ... 'nu skal vi ikke lcengere arbejde pd at afskaffe, men pa at
forebygge’. Det er igen venner, som har sagt, ’jeg stemmer ikke pa KD Ilengere,
nu er det for vattet’, ‘det parti har ikke styr pa noget og er gdet veek fra det
grundleeggende’ og fordi jeg ikke selv har styr pd det... sd har jeg kobt den, at
det ikke er et godt parti leengere. ” (InfF:21)

Ikke kun har informanten aflejret en negativ affektiv kode om partiets
holdningsendring, men han har ogsa brugt sin vennekreds til at afstemme bade
sine holdninger og sin affekt.

Vi har altsa i del 4 set affekten som et reelt argument, enten direkte udtrykt eller
som en preemis for udsagn, som vi sa det i forhold til abort-spargsmalet. Vi har
set udtryk for affekt, der er sa sterk, at det kan ga pa tvears af rationelle
logikker. Dermed tyder det pa, at affekten har ubevidste effekter pa
informanternes udsagn jf. de kristne veerdier.
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Del 5 - image og affekt

Traditionel dansk valgerteori fremhaver image som rummende det affektive.
Vi vil i dette afsnit argumentere for, at image ikke kan forklare affekt
fyldestgerende, og at affekt derfor ma betragtes som en selvstendig starrelse.
Vi har i kapitel 1 argumenteret for, at image grundleggende bunder i en
holdningstilkendegivelse. Men da den grenser op til en forstdelse af det
politiske felt, som er andet og mere end ren politisk stillingtagen (f.eks. ved at
udtrykke sympati for partier eller politikere), kan den rumme affektive aspekter,
som gar image til en uklar stgrrelse. Vi har dog argumenteret for, at maden,
valgforskningen maler image, er bl.a. ved sympati, hvor man sperger ind til
veelgernes holdning og derved efterlader mindre rum for den affektive
tilkendegivelse. Vi vil her fremhave, at image og affekt ikke er det samme og
udtrykker forskellige aspekter af veelgerens opfattelse. Men begge leegger dog
op til at se politikken som andet end issues.

| dette afsnit fremhever vi, hvordan image og affekt ud fra imageteoriens tre
genstandsfelter ud fra sympati og endeligt lederimage.

Genstandsfelter for image

Fra afsnittet om image ved vi, at image er velgernes skan af: 1) Partiernes evne
til malopfyldelse, 2) Hvorvidt man kan stole pa, hvad de siger, og 3) Hvor
lydher partierne er for veelgerens gnsker. (Goul Andersen 2005:37-47)

Ser vi pa evnen til malopfyldelse har vore informanter flere betragtninger. En af
dem siger: ”Jeg synes, de andre partier har mere markante holdninger og
frontfigurer. Og jeg opfatter dem som det lille parti, som er lidt usynligt. Og jeg
stemmer ikke pa dem, for jeg ved ikke, hvor stor en forskel de ville gare.”
(InfB:17)

Tydeligvis er der en mistillid til partiets evner til at gare en forskel, og dette er
koblet sammen med starrelsen pa partiet. Begrundelserne for mistilliden bygger
saledes pa et rationelt argument fra informantens side, hvilket vidner om at
beskrivelsen baerer preeg af en imageoptik.
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En anden spgrger til partiets strategi og kan ikke afgare: ... om det er KD, der
ikke er dygtige nok til at veere med pa de lidt mere centrale emner, eller om de
har deres egen dagsorden.” (Inf F:22) Hvilket henviser til et negativ image af
KD. Citatet tyder dermed pa en vis rationalitet fra informanten, idet at det
begrundes med eksempler pa mulige arsager.

Endelig er der en informant, som helt mangler tydelige malsatninger at ga efter:
”Find et mal, ikke bare bedre velfeerd, noget konkret... Det her med at veere
anonym, det holder ikke. Jeg synes, de er for anonyme i, at malet mangler.”
(InfA:25)

Informantens citat papeger hvorledes at informanten tilgar synet pa KD med en
affektiv optik. Det er med baggrund i informantens oplevelse at partiets image
klarlaegges.

Som tidligere omtalt bliver partiet straffet for ikke at holde fast i deres
oprindelige holdninger, i saerdeleshed i forhold til abort. Dette er endnu et
punkt, hvor partiet ikke har fastholdt sin malsetning, hvilket har givet
usikkerhed om deres evner. Men der er ogsa andre faktorer, som pavirker synet
pa, om de har evnen til at kunne klare at na politiske mal. Igen traekker B pa
sine erfaringer og kobler det til partiets evner. Hun henviser til en partikandidat,
som hun kendte fra sin barndom, men i en helt anden sammenhang end det
politiske: ”Jeg husker ham Mogens Ngrgaard fra barn, som var klaedt ud som
kanin til alle bgrnestaevner, jeg har veret til ... sddan noget ger, at jeg binder
tingene sammen ... jeg har sveert ved at forbinde det: Er du politiker lige
pludselig nu?’ i forhold til andre, som jeg kan putte i en konkret bas og tenke:
‘Du er i hvert fald politiker’... Jeg har en opfattelse af ham, som har veret
bgrnekonsulent, en rigtig jyde og en god og rar mand, som ikke ville skelde ud
eller banke i bordet. Hvis han sad derinde ... Det er lidt negativt, for det ger, at
jeg tenker, at det kan veere lidt ligegyldigt, eller at det ikke ger sa stor forskel.”
(InfB:19)

Billedet af en kandidats tidligere virke har betydning for, hvordan informanten
vurderer kandidatens politiske kapacitet. Det, sammenholdt med de gvrige
citater, tegner et relativt dystert billede af tiltroen til partiets evner til politisk
malopfyldelse. Og det har indflydelse pd det image, partiet har blandt
informanterne. Vi kan ikke ud fra vore interviews afggre noget entydigt om de
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andre dele af image, altsa hvor meget man kan stole pa KD, og om der opleves
at veere lydhgrhed overfor informanterne som veelgere.

Navneandring

Navneforandringen er imagerelateret idet at det henfarer til hvorledes man
anskuer partiets evne til for eksempel at efterleve hvad der ligger i navnet.
Derfor kan informanternes syn pa navneforandringen hos KD, veeret et udtryk et
imageperspektiv.

Partiets navneforandring tolkes negativt og Kkritiseres som varende et
kompromis med dets fundament. A siger: ”Min modvilje mod dem startede, da
de skiftede navn.” (InfA:14) og refererer videre til diskussionen om religionens
placering i forhold til det politiske, som allerede omtalt.

En anden siger: ”Det, at man &ndrede til det Kristendemokraterne i stedet for
Kristeligt Folkeparti, det ... virker pd mig som at gd pd kompromis. Det gor ...
at man slaekker lidt pa nogle holdninger, og de ting, som har veret vigtige, for
at blive lidt mere spiselige. Der er ikke noget ved at vaere med bare for at veere
med. "Sa skal vi have alle mulige til at stemme pa os, sa vi a@ndrer lidt pa nogle
holdninger, sa der er flere, der stemmer pa os. Det, synes jeg, virker underligt.”
(InfB:21)

Kritikken gar ikke alene pa, om navneandringen er god, men mere pa, om der
er skjulte hensigter med andringen, og at der i det er et kompromis med det
kristelige fundament. At dette er tydeligt, ses da samme informant senere siger:
”Jeg synes, de skulle kalde sig noget andet, hvis det er den form for kristendom,
de vil sta for.” (InfB:26)

Altsa er det ikke @ndringen, der er problemet, men grunden til @ndringen. Det
er en mistillid, der ligger til grund for kritikken mod navneforandringen, en
kritik, som peger tilbage pa konflikten mellem den religigse og politiske logik.
Ordet kristen kan tolkes som en affektion, da det ikke henviser til en et politisk
issue, men rummer affektive veerdier, som informanterne kan tolke forskelligt.
Det er uklart hvornar partiet efterlever det kristelige grundlag i informantens
optik. Man kan derfor tolke informanternes kritik af navneforandringen, ikke
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som et udtryk for et rent rationelt argument og deraf image, men mere som et
udtryk for en affekt tilkendegivelse pa baggrund af informantens forhold til det
at veere kristen.

Sympati er ikke nok

Image-begrebet arbejder ogsa med vealgerens sympati. Men grundleeggende
bygger denne sympati i imageteorien pa, at vaelgeren gar sig nogle evalueringer
for derved at danne sig en holdning for eller imod. Igen har vores G, nogle klare
holdninger og tilkendegivelser. Han bruger til og med selv ordet *sympati’ i sine
beskrivelser: ”Jeg synes ikke, Per @rum er serligt sympatisk. Hans udstraling
virker, uden at vaere grov, virker sadan lidt bondergvsagtig. Men han er ogsa en
repreesentant for Udkantsdanmark, sa det er vel naturligt nok. Der er ikke
nogen i dansk politik, som er sympatiske. Det kommer helt af sig selv.” (InfG:6)

Hans sympati strekker sig ikke til at dekke spidskandidaten Per @rum
Jorgensen, men den mangel pa sympati deler Per @rum Jargensen med resten af
det politiske etablissement. Til maden, partiet driver politik, siger informanten:
KD er blevet et protestparti, som fokuserer pa Udkantsdanmark ... Pd den
made virker KD meget sympatiske.” (InfG:12)

Og om deres verdigrundlag siger han: ”Jeg kan godt lide meget af deres
veerdigrundlag, men det med abort traekker heftigt ned, det der med, at det er et
lille parti, og der er usikkerhed, om det treekker ned ... Sa lad os give dem en 4.
Jeg synes, det er meget sympatisk.” (InfG:35)

Vores informant udtrykker sympati for partiets fremtoning og politik (trods de
anfarte forbehold) og har generelt en raekke positive refleksioner om partiet.
Men da vi tidligere har bedt ham om pa en skala fra 1-10 at forhold sig til noget
andet, bruger han samme logik og af egen drift giver partiet et 4-tal, hvilket er
lavt. Sympati er ikke i sig selv nok for informanten, han holder de ting frem,
som traekker ned. Derved laver han en samlet efterrationalisering, som ikke er i
KDs faver. Vi kan ikke entydigt, ud af informanten argumenter i denne
sammenheng, udlede, at affekt er af afgerende betydning i forhold til den
rationelle holdningsbarne del af image-begrebet. Men der er et mismatch
mellem sympatien og hans argumentation, som vi tolker som udtryk for, at en
affektiv faktor er i spil.
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Per @rum Jorgensens lederimage

Informanterne bruger en del tid pa at beskrive deres syn pa Per @rum Jgrgensen,
nar de gnsker at forklare, hvad de mener om partiet. Han er en essentiel del af
partiet og ansigtet udadtil, ogsa i vore informanters optik. De forholder sig til
ham som leder, formidler og forhandler.

Om hans lederevner siger A, at hun savner: “en skarpere leder, som gar foran
og farer an. Det, synes jeg, der mangler, en synlig leder, som ikke bare sidder
stille, men melder klart ud.” (InfA:10)

Informantens udsagn er affektiv idet begrundelsen helt mangler. Det udtrykker
informantens egen oplevelse, da der ikke fremstar nogle argumenter for at
bakke op om informantens udsagn. Hvis udsagnet er en kritik af at KD, er det
ikke blevet begrundet af informantens udsagn.

Og C savner ligeledes tydelighed i, hvad Per @rum Jergensen vil. ”Han vidste
ikke, om han ville vaere formand, og sa ville han vare formand. Han blafrer lidt
frem og tilbage. Sa jeg ved ikke sddan, hvor solid, jeg faler, han er.” (InfC:14)

E er ligeledes kritisk overfor hans evner og bruger udtryk som: > relativ darlig”
og “en anden kunne have gjort det bedre” (InfE:37) til at beskrive sit syn pa
spidskandidaten. Og han tilfejer, at: ”man vil jo gerne have en leder, man kan
std inde for. Det er klart, at det selvfalgelig ikke skal vare det vigtigste, men
man kan ikke ignorere det.” (InfE:38)

Per @rum Jargensens lederevner knyttes op pa vurdering af soliditet, og om
man kan std inde for ham. Lederevner bliver i mindre grad sat i forhold til
organisatoriske og politiske evner, som er det, de forsgger at beskrive, men der
gares facit pa basis af andre mellemregninger. Den rationelle vurdering er sat til
side for et helhedssken. Og det er dette sken, som determinerer udfaldet af de
enkelte dele. Dette ses ogsa forhold til hans evner som politisk formidler.

Som formidler bliver Per @rum Jgrgensen, af neasten alle informanter, omtalt
som bondsk. Og det bliver koblet sammen med partiets evne til at appellere til
den brede befolkning. En informant har et positivt billede af ham, men
nuancerer det i forhold til hans evne at formidle budskabet: ”Egentlig far jeg det
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indtryk af ham ... ordentlig mand, han star ved det, han siger, men der mangler
lidt gennemslagskraft. | de formandsdebatter mangler der et eller andet, der
g@r, at han skiller sig ud, 'det er det her, jeg stdr for’. Han stdir og siger det
samme som de andre. Vi kan alle vaere imod, at sygehuse nedlegges, vi kan alle
vaere imod, at skoler bliver nedlagt.” (InfA:23)

Og tilfejer til hans facon: ”... min kritik mod ham er, at han er umoderne og
bondsk, og de kan godt gare det, hvis de far en sej kommunikator.” (InfA:63)

Samme kritik kommer en anden informant med, men vil nok ikke helt sta ved
det: "Det virker lidt bondsk. Jeg vil aldrig nogen sinde domme en politiker pa
grund af det. Jeg vil stemme pa det, han siger og hans holdninger. Jeg tenker
pa, hvad andre tenker, og hvis man skal formidle og nd bredere grupper.”
(InfF:6)

Pa den ene side kommer han med en kritik af Per @rum Jgrgensens facon, men
deekker sig ind under, hvad andre matte mene. Ligeledes ligger der i hans
udtalelse en modvilje mod at komme med affektive udsagn og alene tilstraebe at
veere fokuseret pa det politiske indhold. Det tyder altsa pa, at han er klar over, at
han er affektiv og vurderer affektivt, men forsgger at lyde rationel. Dette kunne
tyde pa, at affekt udsagn ikke er lige sa legitime at udtrykke som de rationelle
og holdningsbarne.

G er den eneste, som omtaler det bondske som varende knyttet til Per @rum
Jargensens vestjyske dialekt. Han ser en god kobling mellem at tale med dialekt
og diskussionen om Udkantsdanmark, men kobler det ogsd sammen med
manglen pa evne til at vare en god politiker: “Fokus generelt er
Udkantsdanmark, og nar han taler en lille smule med accent, nu taler jeg selv
med lidt nordjysk accent, men man kan godt marke, at han ikke er fra en
storby.” (InfG:7)

Med det henviser han til, at man skal vere fra storbyen for at kunne klare sig
politisk — og skal hans argumentation fares til ende, betyder det, at man ikke er
god politiker, hvis man taler med dialekt. Han er altsa den eneste informant, der
direkte navner, hvad det bondske bestar i, nemlig dialekten. At veere bondsk og
tale med vestjysk dialekt er, for informanterne, en forhindring for god
formidling.
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Saledes bliver Per @rum Jgrgensens lederimage kommenteret bade pa hans evne
som leder og hans formidlingsevner. Image indeholder affektive sken og
vurderinger og kan ikke ses som funderet i rationelle holdninger alene. Dette ser
vi i de udtalelser, der er tilkendegivet.

Vi har vist, at image ikke udelukkende kan forklare, hvorfor informanterne ikke
stemmer pa KD. Derimod kan vi se, at image og affekt ikke konsekvent er
sammenfaldende; bl.a. nar vi ser pa sympatien.

Nogle informanters begrundelser tager afset i sterre rationalitet, hvor
evaluering af partiets evner er afsaet. Dette tyder pa at informanten henviser til
partiets image. Dog er nogle af argumenterne mere irrationelle, hvor der stadig
fokuseres pa det, der ligger uden for politiske holdninger, men udtrykker
affektive tilkendegivelser. Dette kan ikke henfagres udelukkende til image, og er
derfor tegn pa affekt.

Kritikken af image bliver derfor understreget da begrebet i forhold til vores
analyse, ikke giver et klart billede af hvorvidt informanterne blot vurderer det
som ligger uden for de politiske holdninger, bl.a. partiets evne, eller om
informanten har en affektiv tilgang. Derfor er der grund til at adskille image og
affekt.

Del 6 - Bevidst eller ubevidst

En del sggen efter affekt omhandler selvmodsigelser. Affektteoriens tredje
dimension taler om dette og indikerer, at der kan veere tale om ubevidst affekt
(Cassino & Lodge 2009:107). Dette betyder ikke i sig selv, at informanten er
ubevidst affektiv, men det affader spogsmalet, om det er tilfeldet.
Selvmodsigende argumenter vil derfor i det fglgende blive behandlet for at
undersgge, om der er tale om ubevidst affekt.

Argumenterne i orden
G udtrykker stor selvtillid, nar der tales om politiske issues; han kan svare
hurtigt og klart pa spgrgsmal, og generelt lader han sig ikke dupere af noget i
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lgbet af vores interview. Om sine egne evner indenfor det politiske felt siger
han: Personlig synes jeg, at jeg er inde i politik og gkonomisk teori. Sa jeg har
ikke svaert ved at snakke om s&dan noget og kan godt kgre folk ud pa et
sidespor, hvis det er problemet.” (InfG:10).

Hans selvsikkerhed betgd ogsa, at han havde et klart svar pa, hvorfor testen ikke
passede med hans partivalg — det var testens skyld, ikke hans manglende viden
(InfG:0-2). Han indreammede dog, at han havde holdningssammenfald med KD
og roser deres politik. Han siger: “Jeg kan godt lide meget af deres
verdigrundlag” (InfG:35).

Selvom han kritiserer testen for at vaere upraecis, ma man konstatere, at han selv
mener, at hans holdninger til dels stemmer med KD’s (InfG:35, 38), og
spargsmalet er derfor, hvorfor han finder det vesentligt at pointere, at testen
ikke er retvisende. Det kan tyde pa, at han har en affektiv tilgang til forstaelsen
af partiet trods hans rationelle argumenter. Det kan skyldes hans uenighed med
KD’s abortpolitik (InfG:35) og derfor méske vere vigtigt for ham at pointere, at
han er enig i KD’s politik. Men uanset dette kan man kategorisere hans tilgang
til KD som veerende til dels affektiv, idet at han pa flere punkter har sympati for
KD’s vaerdier og markesag (Ibid.:35, 38), men gerne vil fremhave ikke at vere
det. Det rummer saledes informantens selvmodsigelse, som i interviewet ikke
fremgar til at vaere noget, informanten er bevidst om.

Han formar at skabe et billede af sine politiske overbevisninger som veerende
KD’er. Dertil kommer, at han gerne vil portreettere sig selv som politisk kyndig.
Og han argumenterer ogsa for sin meget rationelle vidende og oprigtige tilgang
til politisk information: ”Jeg har da argumenterne i orden. Jeg har altid haft en
tanke om mit forhold til politik er, at jeg... ikke ved, hvad mine holdninger er,
for jeg begynder at undersgge det selv. For eksempel min holdning til
gkonomisk-politisk politik, det er pa baggrund af det research, jeg har lavet
selv.” (InfG:10)

On forholdet til partiets politik siger han: ”Valgvideoen var egentlig meget god,
den harmonerer godt med mange af mine synspunkter.” (InfG:4). Endvidere
roser han partiet og dets tilgang til markesager med folgende: ”Mange af de
andre partier har taget en teknokratisk tilgang til det og sgger ekstremt meget
ind mod midten. Pa den made virker KD meget sympatiske.” (InfG:12)
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Dette star i kontrast til det faktum, at han ikke stemmer pa partiet, i henhold til
den geengse holdningsteori — han kan lide deres holdninger, som er sympatiske,
0g partiets politiske ageren i modsatning til andre partier.

Informanten har altsa efter eget udsagn ikke nogen holdning, fer han har sat sig
ind i sagen, dernast udtrykker han stor sympati for partiets holdninger, hvilket
burde lede til, at han ville bakke op om partiet.

Men hvad angér spgrgsmalet om, han nogen sinde taler om KD, svarer: han
”Aldrig, det er hgjest pa prygleknappen, nar der er lavet sjov med dem.”
(InfG:11)

Dette viser hvorledes, der, pa trods at stort rationelt fokus hos informanten,
alligevel er en affektiv optik pa KD. Man skulle ikke mene, at et parti, han til
dels er enig med, ikke omtales, bort set fra nar der geres grin med det.
Informantens argumenter virker saledes modsatningsfyldte, nar det kommer til
hans behov for at tilkendegive ikke at ville stemme pa KD trods det veesentlige
holdningssammenfald. De modsigende argumenter tyder saledes pa, at
informanten har en ubevidst affektiv tilgang til KD som parti, pa trods af at han
har flere rationelle argumenter. G’s folelser virker til at have en afgerende rolle
for den politiske evaluering af KD, da det strider mod hans holdninger Det kan
godt veare, at hans uenighed med KD, hvad angar abort, har veeret afgarende,
for at han ikke har stemt KD. Men da han ikke mener, at match-maker testen er
korrekt, virker han ikke til at erkende dette modseetningsforhold, der er, mellem
hans holdninger og hans udsagn. Derfor tyder det pa, at der er en ubevidst
affektiv optik pa partiet (Cassino & Lodge 2009:107).

Ordentlig mod fremmede

C stemmer pa Danske Folkeparti (InfC:11). I mind map C sttes i farsteorden
ordet ”Ordentlig mod fremmede” og markere dette som en positiv association.
Forsteorden antyder vaegten af associationen som vesentlig. Informantens
opfattelse er saledes, at det er en veesentligt og positivt association om KD. At
informanten dog stemmer pa Dansk Folkeparti, kan efterlade undren, hvis denne
association udger et vesentligt element for informantens syn pa KD. Uden at
tage en politisk diskussion kan man med en vis berettigelse godt sige, at Dansk
Folkeparti ikke har det image i forhold til indvandringspolitikken. Det efterlader
spgrgsmalet om, hvad der saledes ligger til grund for, at informanten fremhaver
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denne association som vasentlig, nar informanten stemmer pa et parti, der ikke
tilgodeser denne politik.

Informanten udtaler: "Jeg havde forestillet mig for vores vedkommende, den
politik som Dansk Folkeparti star for er mere med til at rette op pa landets
gkonomi. Det er for helhedens skyld. Det har de (red:KD) aldrig rigtig haft
mulighed for, de har jo ikke haft magt. ”(InfC:11).

C mener, at den manglende indflydelse pa den gkonomiske politiske udvikling
har haft indflydelse pa stillingtagen til KD. Det virker derfor til, at de
gkonomiske argumenter vejer tungere end egne verdier, hvad angar partivalg.

Hvis man igen iagttager C’s mind map, spiller verdi-associationerne en
markant rolle. Som den eneste association med tre bindestreger (den steerkeste
tilknytning) til KD, er associationen “Mangler bekendelse” udvalgt i
farsteorden. Denne association understreger, at C mener, at der ikke vedkendes
det kristne grundlag og tro i tilstraekkelig grad. Informanten siger:

nu skal jeg jo ikke rakke ned pad nogen, men jeg synes, at som
kristendemokrat har de markeret sig for darligt. Og det har de gjort igennem
hele deres tid. Det var faktisk kun de to-tre stykker der startede partiet, altsa
pionererne, de markerede sig ret tydeligt. Jeg husker engang, en journalist
pressede en til at bekende sin tro, men det gjorde han ikke, og det skuffer mig.
Det er jo ingen betingelse, men jeg synes, han burde fortalle, hvad han stod for
og hvorfor.” (InfC:9-10).

Sammenholder man dette med informantens anden- og tredjeordens
associationer til den negative association "Mangler bekendelse”, sd finder man,
at der bag denne er tre positive associationer, som gar pa et mere
veerdiorienteret veegtleegning end citatet om, at den gkonomiske indflydelse er
afgerende for partivalg. At stemme pa Dansk Folkeparti virker derfor i hgjere
grad at skyldes et gkonomisk argument, pa trods af at der er veardipolitiske
overensstemmelse med KD. Med fokus pd egkonomien siger informanten: ~Jeg
har jo nok syntes, at der er mange af de ting for mit parti, som jeg har stemt pa,
som har hjulpet flere mennesker. Nu er vi jo pensionister, og der er de jo ret
omsorgsfulde, hvad angar pensionister.” (InfC:8).
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Citatet tydeligger, at gkonomien spiller en vasentlig rolle, i nevnevardig grad
informantens egen gkonomi. Informanten har et veerdigrundlag, som kommer
klart til udtryk i sammenfaldet med KD, iseer under mind map @velsen. Det skal
dog understreges, at denne faler, at KD har svigtet pa dette punkt. Men
informantens argument for at vaelge Dansk Folkeparti til, er pa baggrund af det
gkonomiske aspekt. Hvad der kunne ligne en selvmodsigelse, da der er et steerkt
sammenfald pa det verdimassige omrade med KD, dog uden at stemme pa
partiet, virker dog til i hgjere grad at veere et billede af en mere egotropisk
veelger. Det fremgar derfor til at veere lille argument for, at informantens
selvmodsigelse er udtryk for en affektiv tilgang til det politiske, men snarere en
mere rationel.

Manglende viden og affekt
I det fglgende vil vi sandsynliggare, hvorledes informanternes manglende viden
har betydning for, deres syn pa KD.

Lille viden

Af interviewene fremgar det klart, at flere af informanterne ikke faler, at de ved
nok om politik eller KD for at veere i stand til fyldestggrende at udtale sig om
partiet.

B mener ikke, at hun vil kunne besvare meget mere end halvdelen af vores
spargsmal (InfB:1-2). Af dette ma forstas, at hun ikke selv mener at vide nok
om politik eller KD. Ligesa tilkendegiver D: ”Fordi jeg faler ikke, at jeg fatter
noget. Og sa sidder jeg og tenker, at hvis jeg vidste alt muligt, sa ville jeg nok
heefte mig ved flere ting” (INfD:4-5).

Hverken D, E eller G kan huske noget om partiet og fremgar af resten af
informanterne, at de mener, at deres viden om partiet er meget lille. Det
interessante ved dette er, at flere af informanterne pa trods af dette alligevel
giver mange holdninger og meninger til kende. Iser nar interviewet drejer sig
om KD’s politiske fokus, er der megen kritik. Kritikken retter sig serligt mod
hospitalsdebatten og Udkantsdanmark-debatten®’, som ses af informanterne som
to sammenhangende emner. F siger: ... de emner, de havde gverst pa

Hospitalsdebatten og Udkantsdanmark-debatten er beskrevet del to
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dagslisten, maerkesagerne, det var ikke noget, jeg ligefrem brandte for, eller
noget jeg bare tenkte: ‘det her er sa vigtigt, og det skal vi virkelig argumentere
for’.” (InfF:15).

Heraf kan forstds, at F ikke finder deres mearkesag tilstreekkelig relevant. Og
tager vi udgangspunkt i de enkelte informanters mind maps, bliver denne kritik
endnu mere synlig. | fem af de syv maps optreder associationen
“Hospitalsdebat”. Dette issue er informanterne altsa godt bekendt med. C, som
ikke har denne association med i sit mind map, tilkendegiver dog viden herom i
interviewet (InfC:15). Associationen “Hospitalsdebat” optraeder ikke som en
negativ association i nogen af de syv maps, sa at der alligevel er en kritik
forbundet med denne association, kommer til syne ved nermere eftersyn.

I mind map C navnes associationen “Ensidig politik” i fersteorden. Det fremgar
af interviewet, at C refererer til partiets maerkesag — hospitalsdebatten (InfC:15).
Sa selv om det ikke fremgar som en kritik af hospitalsdebatten, synliggeres det,
at denne retter en kritik af partiets politiske profilering, idet hospitalsdebatten er
for ensidig en politisk orientering.

F er mere direkte i kritikken af hospitalsdebatten. Informanten satter denne
association i farsteorden (steerk association), med en underassociation, som
hedder ”Mangel pé relevans”. Dette tydeligger, hvorledes der hersker indirekte
kritik af markesagen. Ogsa G rejser kritikken af dette omrade. Her er
forsteordensassociationen “For fokuseret merkesag”. Underassociationerne
hertil er “Udkantsdanmark”, “Manglende diversitet i politiske emner” og
”Ensidig politik”. G’s associationer rejser dermed ogsd kritikken af KD’s
politiske fokus.

Det fremgéar derfor, at flere af informanterne kritiserer KD’s politik som ikke at
veere bred nok. Spgrgsmalet er, hvordan informanterne kan vide det, hvis de
ikke selv mener at kende partiets politik? Heri bestar en modsatning i
informanternes udtalelser.

Hovedkritikken bygger séledes pd KD’s manglende politiske bredde. Her med
argument om Hospitalsdebatten. Der fremgar ikke mange andre issue
associationer fra informanternes mind maps i fersteorden, hvis man anser
Hospitalsdebatten og Udkantsdanmark-debatten som to sider af samme sag
(med undtagelse af abort). De fa issues repraesenteret i associationslisten vidner
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saledes om, at informanterne ikke udviser stort kendskab til KD’s politik. Men
alligevel mener informanterne, at KD’s politik er for snever.

Altsd kommer affekt til udtryk hos informanterne, da deres begraensede viden
om partiets politik giver en negativ indstilling overfor KD som helhed. De
mener, at deres aktuelle viden afspejler alt det, partiet repraesenterer. Denne
gemte affektkode pavirker resten af deres vurdering af partiet, hvilket fremgar
af det naeste afsnit.

Gode rad — en bredere politik

| interviewet stiller vi informanterne spgrgsmal om, hvad de vil radgive KD til,
hvis partiet skal have fremgang. Til dette svarer C: ’Det er et spgrgsmal om at
have det, der er en starre del af befolkningen, der er interesseret i. De har jo det
med sygehusene, men i og med de har den stgrrelse, de har, er der ingen magt
bag ved ordene... i og med man er sd lille et parti, kan man ikke favne sa bredt,
men hvis man kunne komme frem med nogle ting, som kunne gavne nogle
mennesker, sa tror jeg, at de kunne fa noget fremgang.” (InfC:15).

Omend informanten pointerer, at KD skal sette fokus pa noget, som ville gavne
nogle mennesker, fremgar det ikke klart, hvad dette skulle veere. Det forbliver
derfor noget uklart, hvad precist informanten vil radgive KD til. Heri ma ligge,
at KD’s fokus pa hospitaler i udkantsomradet ikke er noget, som i tilstreekkelig
grad hjelper en storre del af befolkningen. A svarer pa samme spergsmal: ”Find
et mdl, ikke bare bedre velfeerd, noget konkret. vi er det her parti, og det er det
her mal, vi har, og det vi gdr efter’. Det her med at vaere anonym, det holder
ikke. Jeg synes, de er for anonyme i, at malet mangler.” (InfA:24-25).

A’s citat tegner det samme billede af, at partiet ber markerer sig pd nogle
politikomrader, som kan profilere partiet. Der er ikke nogen konkret anvisning
til, hvad disse mal skulle vaere eller hvilke politikomrader, partiet skal fokusere
pa.

F’s rdd omhandler den politiske leder, som skal vare en bedre formidler og igen
naevnes, at partiet skal appellere bredere markesager. Ser man bort fra
informantens rad om at udskifte den politiske leder, er der igen ikke nogen
konkret radgivning til, hvad de politiske emner skal omhandle. Ligeledes
pointerer E, at det handler for KD om at veere synlige og skal have klare
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budskaber. (InfE:17) Han understreger endnu en gang, at partiet skal have en
klarere politisk profil, men hvilke politikker, dette skulle udmgnte sig i, giver
denne ikke nogle konkrete bud pa (Ibid.).

G mener, at KD skal finde emner, der beragrer metropolerne. Heri ligger der
ogsa den betragtning, at den politiske profil skal ramme en stgrre del af
befolkningen. Igen er hovedkritikken, at KD skal have en bredere politik.

Det star heraf klart, at den overvejende del af informanterne mener, at partiets
politik er for snaever. Men der gives meget fa konkrete anvisninger til, hvad
partiet skal gare, eller hvilke politiske emner, de skal markere sig pa. Blot
savner informanterne, at KD har en bredere politisk profil. Sammenholdt med,
at informanterne ikke mener, at de ved meget om partiet, passer det meget godt
med deres rad til KD. Informanternes rad til KD om en bredere politik, peger
tilbage pad deres eget behov for bedre at kende KD’s politik. Derfor kan
informanternes rad ses som et udtryk for deres egen uvidenhed om partiets
politiske program.

Affektiv tilgang

Set i lyset af teorien om affekt er der nogle vaesentlige sammenhange. Som den
farste dimension i affektteorien beskriver, er det pa basis af falelser, at individet
tolker, opfatter eller filtrerer information (Russo et al, 1996:102).
Informanternes falelser omkring KD bearer praeg af at veere negative, ikke pga.
merkesagen om hospitaler i sig selv, men fordi informanterne mente, at dette
farte til en for snaver politik. Informanternes argumenter virker til at veere
bundet op pa en rationel stillingtagen til partiet og dets politik. Men pa
baggrund af disses egne udsagn om manglende viden om KD understreges
teoriens forklaring om falelsers pavirkning pa indsamlingen af viden. Det gar
den fordi, at selvom informanterne ikke mener at vide meget om partiet,
besidder de negative folelser mod elementer af KD’s politiske profil. Disse
negative folelser bliver udslagsgivende for, hvorledes man anser hele KD’s
politik som snever, skgnt partiet har en langt bredere vifte af politiske emner.
Det er muligt, at informanternes negative falelser bunder i en stillingtagen til
KD’s merkesag, som verende mindre relevant. Eftersom informanterne ger
disse falelser til basis for tolkningen og opfattelsen af partiet, kan vi
konkludere, at de har en til dels affektiv tilgang.
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Det informanterne ved om KD (politiske emner), virker til at have en positiv
indvirkning pa informanterne. Det er saledes den manglende viden om KD, der
udger det negative aspekt. Dette farer til en ubevidst affekt, idet informanterne
efterlyser storre viden om partiet. At informanterne gnsker stgrre politisk
bredde, tolker vi som en sggen efter mere viden. Denne tilgang bliver afgarende
for, hvorledes informanterne opfatter KD som havende en snaver politik.

Som det fremgar af den ovenstdende diskussion, har informanterne en holdning
til KD’s markesag og udtrykker dette som negativt i deres opfattelse af partiet.
Dette understgtter affektteoriens forklaring om, at individet kan gemme
information i en affektkode, som det fremgar af affektteoriens anden dimension
(Lodge, McGraw & Stroh 1989:399f1). Informanterne husker kun lidt om KD’s
politik, hovedsageligt hospitals- og Udkantsdanmark-debatten, og dette har fart
til en negativ stillingtagen til KD’s politiske profil. Denne negative kodning er
afgerende for, hvordan informanterne forholder sig til KD’s politik, idet de
gnsker, at partiet far en starre politisk bredde.

Det kan saledes opsummeres, at informanterne opfatter KD pa baggrund af
negative folelser. Dette bekreefter affektteoriens ferste dimension. Ligeledes
lagrer informanterne viden om KD eller manglen pa samme, i en negativ
affektkode. Da de hovedsaligt kun kender til hospitalsdebatten, opfatter
informanterne dette, som at KD har en snaver politik, og ligeledes pa baggrund
af dette lagrer denne holdning i en negativ affekt, som fremadrettet kan have
betydning for informanternes opfattelse af KD. Informanterne bade opfatter KD
affektivt og lagrer information affektivt. Den affektive opfattelse kan tilskrive
en ubevidst karakter, idet informanterne sgger mod starre viden om partiet, for
at partiet skal opfattes mere positivt.

| naeste kapitel vil vi kaede de seks dele fra dette kapitel sammen med teorien
med det mal at give et samlet billede af affekt.
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Kapitel 5

Valgforskningen halter lidt
mindre

For at besvare vores oprindelige undersegelsessporgsmal, ”’T hvilket omfang kan
affektive faktorer bidrage med forklaring af veelgeradfeerden?”, har vi pa basis
af teorierne indenfor politisk psykologi skabt en forstaelsesramme, som
fremhaever affekt som en selvstaendig faktor. Den figur, vi viste i kapitel 2 og
igen her nedenfor, er dannet pa baggrund af, hvordan vi tolker og anskuer
affektteorien i samspil med velgeradferdsteorien. Den viser, at affekten er
selvsteendig, men ogsa en pavirkende og pavirkelig faktor i relation til
holdninger i valgerens politiske valg.

| dette kapitel vil vi se pa vores empiriske fund i relation til teorien, om
samspillet mellem holdninger, affekt og valg. Ligeledes vil vi diskutere vores
metodiske tilgang i relation til dette.

Kapitlet er opbygget ud fra en behandling af rationalitet og affekt, bevidst og
ubevidst affekt, image og affekt samt affektens seks dimensioner.
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Holdninger

Affekt

Figur 17: Gentagelse fra kap. 2

Rationalitet og affekt

Undersggelsen af affektens pavirkning pa individets valg er en indirekte kritik
af, at veelgeren udelukkende handler ud fra rationalitet. Affekten kan dog godt
have en rationel forklaring, idet individet kan veelge bevidst at handle affektivt.
Men det forbliver uklart ved de hyppigt brugte surveyundersggelser, om
veelgerens tilgang til politik er pa basis af rationel affekt eller holdninger. Det
skyldes, som diskuteret i kapitel 3, at spergsmalene retter sig mod en
holdningstilkendegivelse, som bygger pa en evaluering hos velgeren.
Velgerens evaluering er derfor veesentlig for at afgere rationalitet for derved
nermere at anskue affekten. Der, hvor man ikke kan anskue valgerens
evalueringsproces, kan man saledes have vanskeligt ved bade at iagttage den
rationelle og den irrationelle affekt.

| associationsgvelserne definerede informanterne deres egne associationer.
Endvidere kunne de gegre brug af en liste med andres associationer.
Associationerne beskriver, hvad informanterne tenker om KD. Ved det
efterfglgende mind map blev associationerne rangeret. Denne gvelse gav
mulighed for at falge informanternes forstaelsesmanstre. Her fremgik det, at
informanterne valgte mere rationelle associationer i farsteorden (de teettest
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knyttede til KD). Det bemarkelsesveerdige er, at de mere rationelle
farsteordensassociationer hovedsageligt var hentet fra de lante associationer og
derfor ikke var nogle, informanterne selv havde skrevet. Endvidere optradte
mangfoldigheden af affekt udsagn langt sterkere i anden- og tredjeorden end
mere rationelle udsagn. Det viser, at informanterne selv gnsker mere rationelle
forklaringer pa deres affektive tilkendegivelser. Det rationelle kan derved tolkes
som verende mere legitimt i informanternes optik end det affektive.
Undersggelsen understreger derfor, at det affektive har en plads i veelgerens
optik, ogsa i forhold til holdningstilkendegivelsen, idet individet sager bekraftet
den allerede eksisterende holdning (Taber & Lodge 2006:755f). Denne metode
har saledes veeret befordrende for at fremhzave den affektive dimension.
Individet sgger at fremsta rationelt og ikke affektivt, hvorved affekten kan blive
et "usynligt’ underliggende lag til holdninger. I henhold til associationsanalysen
kan udledes, at informanterne ma vere bevidst om at have en holdning, som er
af en affektiv karakter. Men denne begrundes med mere rationelle forklaringer.
Informanten treekker pa en affektiv forklaring, men udtrykker den gennem
holdninger, som har en mere rationel karakter, hvilket forklarer informantens
valg. Vi vil derfor argumentere for, ud fra vores opstillede figur om
sammenspillet mellem holdning, affekt og valg, at pilen fra affekt til valg kan
sandsynliggeres, men at det optraeder saledes, at affekten udtrykker en holdning
af rationel karakter, som danner baggrund for valget.

Vi kan konkludere, at affekt ofte bliver regnet for en illegitim argumentation i
informantens optik, hvorfor informanten sgger at begrunde valg med
holdningsargumenter. Jo lengere veek informanten mener sig veere fra KD, des
tydeligere traeder dette frem.

Bevidst og ubevidst affekt

Selvmodsigelser er indikation pa ubevidst affekt

Selvmodsigende svar er i affektteoriens tredje dimension defineret som vaerende
indikatoren for mulig ubevidst affekt. Tager vi udgangspunkt i samspillet
mellem holdninger, affekt og valg er det vesentligt at undersgge, om det
ubevidste kan have afggrende betydning for valg. De selvmodsigende svar skal
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derfor kunne henvise til, at vaelgeren har truffet et valg, som gar mod, veelgerens
eget argument. Hvis dette er tilfeeldet, kan man tale om mulig ubevidst affekt.

Affekten kan begraense valg

Hos informant G paviste vi en selvmodsigelse i forhold til informantens
rationelle tilgang til at forholde sig til politik. Han papegede, at han ikke kendte
sin holdning, far han havde undersggt objektet. Han ansa selv hans tilgang til
politik som veerende fra holdning til valg, og holdningen var her bygget pa en
rationel stillingtagen. Affekten virkede derfor ikke til at spille en rolle for hans
valg. Men ved narmere gennemsyn, samt i testens svar, tilkendegav
informanten selv at have et forholdsvis stort holdningssammenfald med KD,
selvom han ikke indledningsvis mente dette. At informanten bestraber sig pa at
fremsta rationel, med holdninger som afsat, understreger, at informanten
udelukker, at affekten skal have afgerende indflydelse pa valg. Det tyder derfor
pa, at holdninger har en afgarende rolle for informantens tilvalg. Men det bliver
dog mere uklart, om informanten er bevidst om arsagen til fravalg pa trods af et
vaesentligt holdningssammenfald.

Det virker til, at affekten har en starre indflydelse pa informantens fravalg af
KD, idet informanten indledningsvis ikke ville vedkende sig at veere enig med
KD’s politik, men senere tilkendegav at vere det i storre grad. Modsatningen
kan derfor rumme en affektiv indflydelse pa velgerens evaluering. Vi vil
dermed argumentere for, at fravalg af partiet til dels kan skyldes affektens
indflydelse pa informanten, som i nogen grad kan vere ubevidst, mens tilvalg af
andre partier bygger pa en mere rationel stillingtagen til politikken ifalge
informantens egne udsagn. Denne affektive optik, som bevirker et fravalg,
genfindes hos informant E, som siger, at han sgger at fa bekraftet det, han
allerede har besluttet, og derved ekskluderer nye mulige holdningsagenter.
Dette understgtter saledes ogsa Bower & Forgas™ pointe om, at felelser har
betydning for inddragelse af information. Om end de leegger veagt pa falelsernes
selvforsterkende betydning for informationsindsamlingen, mener vi at kunne
drage denne parallel til informanternes behandling af KD pa baggrund af
folelser (Bower & Forgas 2001:95). Det kan dermed pointerers, at
informanternes affektion har indflydelse pa, hvordan KD inddrages i evaluering
og valg, eller ikke inddrages. Bade informant E og G veelger ikke at inddrage
KD i en evaluering, idet de affektivt tager afstand fra partiet.
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Pa baggrund af denne model for samspillet mellem holdninger, affekt og valg,
ville det veere mere retvisende, at pilen mellem henholdsvis holdning-valg og
affekt-valg bliver preeciseret. Hvor affekt yder indflydelse pa holdninger til
valg. Affekt kan i henhold til vores teori fare til fravalg, idet affekt kan siges, i
mere eller mindre grad, at blokere for holdningsbaret tilvalg. Vi kan ikke sige,
at affekten i sig selv kan fordre tilvalg. Den ubevidste affekt kan derfor ogsa
beskrives ved, hvad velgeren ikke inddrager i dennes evaluering, og dermed
ikke rationelt bearbejder.

Ubevidst affekt er herved lokaliseret som en determinerende faktor for politisk
fravalg.

Manglende viden og fravalg

Som tidligere beskrevet og analyseret har informanterne i mindre grad fremvist
en bred viden om KD’s politik. Overvejende har informanterne omtalt
hospitalsdebatten som KD’s markesag. Dette er dog heller ikke underligt,
eftersom denne merkesag spillede en vasentlig rolle for KD’s kommunikation
under valgkampen 2011. Men informanternes lille viden om partiets generelle
politik har medfart, at hospitalsdebatten har givet informanterne indtrykket af
KD som havende en snaver politik.

Man kan i nogen grad tale om, at informanterne med dette rationale omtaler,
hvorledes de anser partiets profil og dermed image. At der kan vere tale om
ubevidst affekt, skyldes informanternes argumentation. Informanternes rad til
KD er, at partiet skal have en bredere politik. Deri bestar informanternes delvist
negative fglelser mod partiet. Argumentationen strider mod informanternes
egne udsagn om viden om partiet. Hvis informanterne ikke kender partiets
politik, hvorledes kan informanterne sa kvalificeret mene, at KD’s politik ikke
er bred nok? Man kan derfor tolke informanternes opfordring til KD som et
udtryk for, at informanterne selv gnsker at vide mere om partiet. Den
manglende viden giver usikkerhed og dermed negative falelser om partiet, og
dette kan saledes forme informanternes holdning til partiet, som delvis kan
forklare fravalg af partiet. Som papeget af Marcus & MacKuen farer usikkerhed
til, at individet skeerper informationssggningen, inden et valg bliver truffet
(Ibid1993:672f). Informanternes argumenter om, at KD skal have en bredere
politik, afspejler denne pointe, hvilket i praksis ferer til, at manglende viden har
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indflydelse pa fravalg. Det, at individet ikke vil treeffe et valg, for individet ved
mere om partiet, kan pa valgdagen fare til, at denne ikke stemmer pa det
pageeldende parti. Manglende viden kan derfor have en ubevidst indflydelse pa
fravalget af partiet.

Dette understreger at, affekt kan yde indflydelse pd sammenhangen mellem
holdning og valg. Her ved at vare pavirkende pa holdningen til KD, idet den
manglende viden medfarer, at informanten gnsker yderligere information om
partiet, far et valg treeffes. Holdningen kan derfor formes af usikkerheden om
partiet, og dette farer til fravalget af partiet.

Affektens pavirkning er derfor endnu engang pa fravalget af KD. Men i dette
tilfelde er affekten pavirkende pa holdningsdannelsen. Pilen fra affekt til
holdning bekraftes derfor ved dette, men ikke affektens pavirkning pa tilvalget
(pilen fra affekt til valg), som jo ikke er undersggt.

Pa trods af holdningssammenfald kan falelsen af manglende viden farer til
usikkerhed og dermed fravalg.

Selvmodsigelser og rationalitet

| det forgdende har vi anskuet to eksempler, der paviser, at selvmodsigelser
udtrykker affektens ubevidste dimension. Man kunne derfor tro, at
selvmodsigelse altid er tegn pa, at ubevidst affekt er i spil. Men som det fremgar
af empirien, er dette ikke tilfaeldet. Informant C’s mind map viser klart, at KD’s
veerdier stemte steerkt overens med informantens egne vardier. Alligevel stemte
informanten pa Dansk Folkeparti, hvilket virker selvmodsigende i forhold til, at
informanten satte ”Ordentlig mod fremmede” som et positivt issue direkte
tilknyttet KD, dvs. i farsteorden. Selvmodsigelsen ligger i, at informanten pa det
veerdimaessige omrade, pa match-maker testen, og nar det kommer til politikken
om at vere ordentlig mod fremmede, er enig med KD, men alligevel stemmer
Dansk Folkeparti. Men det fremgar af interviewet, at informanten satter det
gkonomiske aspekt hgjere end holdningssammenfaldet med KD. Hvad, vi heraf
kan konkludere i forhold til selvmodsigelse, er, at den ikke altid er udtryk for
ubevidst affekt, eller for affekt. Dette forklares bedre med en ’pocketbook
voting’-teori. (Kramer1971:131ff) For at der skal veere tale om ubevidst affekt,
ma selvmodsigelsen udtrykke irrationalitet i forhold til individets argumenter. |



127

det pagealdende tilfelde 13 der et klart rationale, da veelgeren var bevidst om sit
tilvalg af Dansk Folkeparti og sit fravalg af KD med udgangspunk i et
egotropisk gkonomisk rationale. Selvmodsigelse kan derfor ogsa veere udtryk
for, at veelgeren besidder to konkurrerende logikker, hvoraf en er mere
dominerende end en anden (Hochschild1981:252). Man skal derfor veere
opmearksom pa, at veelgeren ikke anskuer al politik ud fra en ligeveerdig
position pa alle politiske omrader.

Image og affekt

Dansk veelgerforskning har i forsgget pa at indfange de aspekter hos veelgeren,
som ikke referere holdning til det politiske indhold, inddraget
imageperspektivet. Som der tidligere er blevet diskuteret, kan man argumentere
for, at imageperspektivet bygger pa forstaelsen af veelgeren som rationel.
Vealgeren forholder sig ikke til decideret politiske issues, men mere til synet pa
partierne. Dette gar dog ikke veelgeren irrationel eller affektiv. Men det er Klart,
at det abner for at anskue valgerens ageren pa baggrund af andet end issues,
hvor valgerens optik kan veere affektiv. Ved at veelgeren udtrykker tillid eller
sympati, tenderer dette til at udtrykke en affektiv optik. Men i vores vurdering
af veelgerens affekt bliver dennes evalueringsproces afgarende. Derfor kan der
bag en tilkendegivelse af tillid eller sympati veere en sterk rationel begrundelse.
Image er derfor ikke ngdvendigvis et udtryk for affekt, men kan veere det.
Eksempelvis var informanternes optik pa KD, at partiet havde en for snaver
politik, hvilket kunne anskues som et imageargument, idet det kan udtrykke
partiets policy image. Men ved narmere undersggelse af dette kom vi frem til,
at det udtrykte veelgernes egen manglende viden, som affgdte en affektiv tilgang
til partiet. Ligeledes kom vi frem til, at der var sympati for KD, samt et
holdningssammenfald med store dele af politikken. Men pa trods af dette var
der et behov for at udtrykke uenige med partiet, hvilket peger pa affektens
pavirkning som afgerende. Affekt kan saledes bade forklare noget, som image
ikke kan, men affekten kan ogsa vere baggrunden for et imageperspektiv. At
image derfor ikke ngdvendigvis rummer den affektive dimension, understreger
betydningen af at undersgge affekt som en selvstaendig faktor. | forhold til vores
model for samspillet mellem holdninger, affekt og valg, vil vi derfor
argumentere for, at image anskuer affekt og holdninger som en enhed, der
tilsammen afger individets valg.
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Af dette kan vi udlede, at affekten ma anskues isoleret fra image, da image
nogle gange er et udtryk for holdninger og andre gange et udtryk for affekt.

En vurdering af affektens seks dimensioner

Pa basis af individets fglelser tolkes, opfattes og filtreres
information.

Denne dimension om, at information tolkes, opfattes og filtreres pa basis af
individets falelser, er funderet pa teorien om retningsbestemt motivation
(Cacioppo 1986). Vi sa i forhold til valgvideoen, at informanterne bruger
erfaringer til at kontekstualisere og tolke det udtryk, som videoen har. Ligeledes
at aflejrede affektkoder afger, hvordan ny viden tolkes og filtreres. Vi sa ogsa,
at mangel pa viden farer til en affektaflejring, som bl.a. kom til udtryk i
forbindelse med, at informanterne blev bedt om at give gode rad til partiet.

Dimension 1 betegner ogsa individets tendens til at behandle information,
séledes at det nér en allerede fastsat konklusion, hvor man ubevidst tilsidesaetter
detaljer. Dette er blevet belyst tidligere i kapitlet. Til at finde dimensionen i
informanternes udsagn har vi taget udgangspunkt i, at det skulle veere
unuanceret, og/eller stillingtagen skulle veere ensidig. Dette fandt vi hos alle
informanterne. Pa basis af vort arbejde har vi sandsynliggjort, at dimension 1
forekommer hos informanterne.

Individet kan gemme information i en affektkode, og individet
kan derfor vaere affektivt pa baggrund af informationsindsam-
lingen

Vi fandt, at vore informanter gemte information i en affektkode, som var
affektiv i forhold til informationsindsamling, sddan som teorien om ikke-
retningsbestemte motivation beskriver det. (Marcus & MacKuens 1993)



129

| forhold til match-maker testen fandt vi en form for ansvarsforskydelse, nar det
gelder erkendelsen af, at holdninger ikke stemmer overens med dennes
intension. Denne affektive reaktion fglger dimension 2 i, at information, gemt
som en affektkode, danner basis for en affektiv reaktion pa ny viden (Cassino &
Lodge2009:107). Vi sa, hvordan informant E og G, som mente sig fjernt fra
KD, er kritiske i forhold til testsvarene, og informant A og F, som tidligere har
stemt pa partiet, tolker dette positivt.

Det er tydeligst at se, at der treekkes pa en allerede aflejret affektiv kode, nar
afstanden er stor mellem testresultatet og egne forventninger. Reaktionen er en
fastholdelse af den tidligere affektive kode pa trods af ny viden. (Lodge,
McGraw & Stroh 1989:399f).

Til at finde dimensionen i informanternes udsagn har vi taget udgangspunkt i, at
udsagn ikke er velbegrundet, men praeget af antagelser eller postulater. Vi fandt
denne type udsagn, eksemplificeret da informant B begrunder sit affektive
standpunkt til partiet med reference til personligt kendskab til en kandidat.

Vi har set, at samme informant har kunnet agere bade ud fra retningsbestemt og
ikke-retningsbestemt motivation. Vi kan felgelig konkludere, at disse teoretiske
tilgange til at forsta vaelgerens relation til ny viden, ikke er et enten-eller, men
snarere et bade-og.

Affekten kan hos individet veere ubevidst, og individet kan
derfor handle pa baggrund af affekt uden en forudgaende
evaluering

Selvmodsigende argumenter har vearet analyseret for at finde frem til, om
affekten har en ubevidst karakter (Cassino & Lodge 2009:107). Under dette har
vi kunne bekrefte denne dimension, idet at informant G gjorde det klart, at
match-maker testen var fejlagtig, da den ikke afspejlede informantens
holdninger. Gennem interviewet blev det dog klart, at informanten pa store dele
af politikken viste sig at veare enig eller udviste sympati for KD’s politik.
Ligeledes gav flere af informanterne til kende, at de ikke vidste nok om partiet
til fyldestgerende at kunne udtale sig om partiet. Men gennem interviewene var
det klart, at flere af informanterne ikke mente, at KD’s politik var bred nok,
hvilket indeholder modsaetningen mellem ikke at vide meget om partiet og
samtidig vide, at deres politik ikke er bred nok. Analysen af Informant C, viste
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dog at modsigende argumenter ikke altid er tegn pa ubevidst affekt, idet
informanten ikke var reelt selvmodsigende, men prioriterede nogle aspekter
hgjere end andre.

Endvidere er det blevet analyseret, at KD er blevet fravalgt med en delvis
baggrund i informanternes manglende viden om KD. Den ubevidste affekt
spiller saledes en rolle, ikke kun i forhold til selvmodsigende argumenter, men
ogsa ved at begraense informanternes inddragelse af KD i evalueringsprocessen.

Individet vil opsummere dets affektive evaluering i forhold til et
objekt i en positiv eller negativ kode

| interviewene ledte vi efter udsagn, som udtrykte stillingtagen, som var enten
negativ eller positiv, da dette kunne vaere udtryk for affektive evaluering, hvor
holdninger og faktuelle informationer er sekundeert.

Vi sa i afsnittet om holdninger og affekt, hvorledes informant F havde aflejret
en negativ affektiv kode om partiets holdningsendringer. Vi sa, hvorledes
informant D undlader at beskrive hendes tanker og indtryk om videoen, men
summerer op i et enkelt affektivt udsagn (Kapitel 4 afsnit om valgvideoen). Og
vi s3, hvorledes informant G bakker op om partiets vardier og politik, men at
han stadig udtrykker forbehold. | disse tilfelde kodes der kun negativt uden
nogen rationelle grunde til ikke at kode positivt.

Dette reaktionsmenster stetter Eagly og Chaikens (1993) teori om affektive
evaluering, som opsummeres i enten en positiv eller negativ kode. Men der er
ikke kodet pa basis af holdninger alene, ellers burde det veere positivt. Den
negative kodning vidner om, at affekt inkluderer mere og andet end holdninger.

Folelser er lgsrevet, i det den uden en forudgaende evaluering
kan udtrykkes. Den udtrykker et 'her og nu’ billede af individets
affektive tilkendegivelse, og den er ligeledes flygtig

Vi fandt under interviewene udtryk, som bar karakter af at veere et flygtigt *her
og nu’ billede af informantens affektion. Ofte fandt vi det i relation til
selvmodsigelser og irrationelle udsagn.
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| forbindelse med valgvideoen fandt vi, at flere informanter famler efter noget at
sige, nar vi beder om en reaktion pa det, de ser. Deres svar kunne tolkes
veerende sporadiske og affektive, som Zajone (1980) udlaegger det.

Hvis individet rummer denne ’her og nu’-indstilling ved alle udsagn, vil vi ikke
veere i stand til at sige noget om affektens anden dimension, da affekten her
kommer til udtryk pa veelgerens evaluering gemt i en affektiv kodning. Med
dette mener vi, at midlertidige, sporadiske udsagn, som tolkes som generelle og
konsistente udsagn, kan give et fejlbillede af informanten. Dette sigter til et
kritisk syn pa vores metodeform - om spgrgsmalene tager det forngdne hensyn
ved at spgrge uddybende nok og ikke lade et udsagn sta ureflekteret. Derfor har
vi valgt at se bort fra visse udsagn i interviewene, da vi ikke fandt, at de var
belyst tilstraekkeligt til at behandle analytisk. Derfor kan man ikke tale "her og
nu’-udsagn som udtryk for affekt.

Humgr er en selvstendig felelse, der ikke er rettet mod noget
objekt

Vi har ikke pa basis af den indsamlede empiri kunnet komme frem til noget, der
giver klare indikationer pa humgrets betydning for et valg.

| vores interview indleder og afslutter vi med at sperge til deres humer. Vi
sparger bade, om de kan satte ord pa det, og om et tal pa en skala fra 1-10, da
det ofte kan hjalpe nogle informanter til at sxtte flere ord pa deres beskrivelse.
Vi fandt ikke, at interviewet e&ndrede noget pa informanternes humer, pa ner
informant D. Hun reagerer overfor en afslgring af manglende viden om politik
generelt og i afmagt over ikke at kunne svare pa flere af vore spgrgsmal. Hun
siger pa spgrgsmalet, om hendes humar er blevet pavirket i lgbet af interviewet:
”Ja, fordi det er pinligt, det far mig ned pd en 8’er... Jeg bryder mig ikke om at
snakke om det med sadan nogen som jer. Fordi at jeg ikke ved noget, og faler at
jeg skal have et svar. Og jeg faler, at, nar | spgrge om noget, at jeg skal have en
holdning til det. Og nar jeg sa ikke ved det og bare veelger et eller andet i den
test, synes jeg, det er helt vildt pinligt.” (InfD:30)

Hendes reaktion er ogsa overfor os, som interviewere, og hun tolker os som
mere vidende og kompetente, og derfor faler hun sig afslaret. Denne reaktion
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mgdte vi under vore pilotforsgg og har tilstreebt at modvirke praecis denne
reaktion. Vi finder den heller ikke hos de andre informanter, hverken direkte
udtalt eller ved generel ubehag ved situationen. Dette har derfor medfart, at
store dele af informant D’s udsagn er sorteret fra, for at det ikke skal pavirke
den overordnede validitet af empirien.

Hendes humgr afspejler altsa ikke noget, der har med det politiske indhold at
gare, men alene maden som hun faler den konkrete situation. At konkludere
noget om humer, som en del af affektens betydning for en velgers adfzerd, er
der ikke i vores empiri fundet belaeg for.

Vores tilgang til undersggelsen af humgr danner kun en grundlag for vurdering
af informantens humer pa basis af vores samtale, og hvad der fra tidligere matte
have veret aflejret. Selve denne metodeform er derfor ikke fyldestgarende til at
afkode noget teoretisk brugbart. Vi har forsggt at lede efter selvstendige eller
usammenhangende udsagn, der kunne tolkes som begrundet i humgr. Dette kan
vi ikke konkludere noget pa. Vi kan saledes ikke gere humer til en del af den
affekt, vi forsgger at beskrive.

Metoder til at male affekt

Vores metodiske tilgang har veeret at finde informanter, som stemmer
anderledes end deres umiddelbare holdningsmassige overbevisning. Herved har
vi haft en antagelse om, at en arsag til dette kunne veere affektens pavirkning pa
veelgeren.

Geengs kvantitativ. metode fordrer en grundantagelse om velgerne som
fundamentalt rationelle (jf. diskussion i kap 3, Zaller 1992hb:579,
Converse1964:245) — der formar at agere hensigtsmaessigt ud fra et
tilneermelsesvis retvisende billede af det politiske landskab. Eftersom synet pa
informanterne i vores arbejde er, at de rummer bade irrationelle og affektive
motiver, som ikke altid er bevidst for individet selv, stiller det andre krav til
metoden, krav vi ikke finder opfyldt hensigtsmaessigt ved en kvantitativ metode.
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Vi har brugt interviews, hvor vi stillede abne spgrgsmal, som kunne afslare
ubevidste logikker, irrationalitet og affekt ved at sammenholde praemisserne for
informanternes svar. Derudover har vi brugt associationsgvelser og mind maps
til at kortleegge de ikke-italesatte tankeprocesser hos informanterne. Nar de
forskellige elementer sammenholdes, giver det et andet billede af veelgeren, som
kvantitativ. metode kun ringe kortleegger, nemlig et stgrre indblik i
informanternes evalueringsproces, hvilket i stgrre grad tydeligger affektens
pavirkning pa disse.

Vort metodevalg muliggjorde én specifik ting: At belyse issueteoriens mangler.
Ved at udpege velgere, som har holdninger som KD, men ikke stemmer KD,
afslgrer vi omrader i issueteorien, som ikke, eller kun delvis, forklares. Vi
fremhaever affekt gennem valg af kvalitative metoder som en forklaringsmodel
pa, hvorfor KD velges fra. Det er klart, at der ikke har varet fokus pa affekt i
dansk veelgerteori, da det ikke tidligere har vaeret muligt at male med de gaengse
kvantitative metoder. Affekten kommer tydeligst til udtryk i den dbne samtale
og ikke i et spgrgeskemas lukkede svarmuligheder. Dertil kommer, at affekten
ikke ses af informanterne som et legitimt svar i sig selv, idet der overvejende
tilstreebes at bruge issueorienterede eller faktuelle udsagn til at begrunde en
affektiv antagelse. Affekten far altsa ikke lov til at sta alene som enkeltvariabel.
Men den er let at spore, nar man ser efter preemisserne i informanternes udsagn.
Derfor er affekt mere eller mindre ’usynlig’ i de kvantitative metoder, hvilket
kan vaere medvirkende forklaring til, at affekt ikke har haft sin selvstendige
position i dansk veelgeradfaerdsforskningen.

Nar man vaelger at lave en informantudvalgelse via en test som denne, ma man
forvente, at nogle vil veere gamle KD’ere, som har forladt partiet af helt andre
grunde end dem, vi har forventet. Det kunne tenkes, at der eksempelvis er
informanter, som har gjort et bevidst fravalg af KD, velvidende at det er det
parti, man egentlig harer til. Alternativt kunne det veere utilfredshed med KD
som organisation eller dets ledelsesstruktur. Altsa emner, der gar udover
politiske udmeldinger. Vi har ikke selekteret efter disse parametre, og det bor i
en udvidet version af denne undersggelse inddrages. Det vil derfor fremtidigt
veere befordrende at udvide testen med flere veelgerkategorier for yderligere at
klarlegge affektens placering og funktion.
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Metoden var designet til at undersgge, hvorfor KD bliver valgt fra, ikke hvorfor
andre partier bliver valgt til. Det er der to grunde til: Det ville forudsatte, at vi
0gsa undersggte mange andre partier og ikke kun ét parti, fordi der er mulighed
for en bias ved kun at behandle et parti. Herudover skulle undersggelsen bade
malrettes affekt i forhold til det fravalgte parti, men i lige sa hgj grad det parti,
som er valgt til.

Vores metodetilgang er valgt ud fra overbevisningen om, at kvantitative data
ikke kan indfange vort undersggelsesfelt i tilstreekkelig grad. Derudover er
tilgangen baret af, at informanten ikke vidste, at det var affekt, vi undersggte.
@nsket var ikke at skabe en bias ved at leegge ord, ideer eller logikker i munden
pa informanterne for derved at risikere en tautologisk selvbekraftelse af vore
egne antagelser.

Metodens svaghed

En kritik kan rejses mod vores valgte tilgang, hvilket ogsa er fremhavet i
kapitel 3. Dels kan det diskuteres, hvor graensen gar mellem bevidst eller
ubevidst. Det har vi veeret opmarksomme pa, men kan ikke sige os fri fra, at
denne greense kan udfordres.

Valget, at undersgge informanternes affekt i forhold til KD, kan rumme en bias
i forhold til visse logikker. Der er ikke andre partier, som udfordres med hensyn
til et religigst fundament eller abort som position issue. Det betyder ikke, at
affekten ville veere mindre synlig eller fraveerende ved andre partier. De har
ogsa deres position issues, men er blot af en anden karakter. Det teoretiske
bidrag er saledes at affekten pavirker samspillet mellem holdningen og valget,
ved at virke begrensende pa holdningsevalueringen, som farer til fravalg.
Denne sammenhang mellem holdning, affekt og valg, mener vi saledes at
kunne overfere til fravalget af andre partier. Men det er klart, at KD’s position
issues kan have en sadan karakter, der virker sterkere pa affektens
interaktionseffekt, og derved kan KD vere et klarere eksempel pa affektens
rolle. Hvorvidt affektens indflydelse har samme styrke til at pavirke fravalget af
andre partier, ma naturligvis efterprgves ved en analyse med fokus pa andre
partier, hvor samme teoretiske tilgang anvendes.



135

Yderligere kan der papeges, at det ville veere en fordel at have valgt
respondenter, som stemmer langt fra KD for at fa klarere tilkendegivelser om
holdninger til KD. De respondenter, som politisk 1 teet pd KD, havde i mindre
grad en synlig affektiv respons pa testens udfald, og i den efterfglgende samtale
var diskrepansen mellem den affektive kode og deres holdninger mindre udtalte.
Dette bortforklarer ikke affektens betydning, men det gor den unagtelig mindre

synlig.
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Konklusion

Vi har i kapitel 1 sandsynliggjort behovet for at inddrage affekt, som en relevant
komponent i forstdelsen af veelgeradferden. lkke blot fandt vi at
partiforskningen rummer dette element i kraft af medialiserings- og
marketingstendenser, men valgforskningen selv rummer referencer til affekt.
Dog baerer meget af den nutidige valgforskning preeg af synet pa veelgeren, som
meget rationel, reflekterende og nyttemaksimerende. Med udgangspunkt i
spargsmalet: I hvilket omfang kan affektive faktorer bidrage med forklaring af
veelgeradfeerden?”, har vi forsegt af undersege hvad affekt indeholder og
hvordan det kommer til udtryk i vaelgerens adfaerd.

Gennem denne undersggelse har vi fundet affekten synlig hos informanterne. Vi
har stillet spgrgsmal ved det rationelle menneske, og dermed ogsa rette en kritik
af store dele af danske valgforskning. Ved at iagttage den affektive rolle, bade
som baggrund for holdninger og som udtryk for holdninger, har vi pavist at
rationaliteten ikke star alene i beskrivelsen af individet. Vores fokus
underbygger saledes det sociologiske/kulturelle syn pa velgerens
stemmeadfeerd, uden at vi dog afskriver de nyere gkonomiske/rationelle
modellers forklaringskraft. Vi har med dette bidraget teoretisk til
mikroniveauet i vaelgeradfaerdsforskningen.

Affekten har saledes spillet en rolle ved at have en ubevidst karakter som
danner baggrund for hvorledes velgeren bearbejder holdninger. Ligeledes har
holdningerne veeret begrundet med affektive udtryk, hvor affekten dermed
optreeder som en kode for en holdning, jf. Lodge, McGraw & Stroh. Dette har vi
pavist at have betydning for informanternes evalueringer, idet information i
veesentlig grad huskes ved hjeelp af affektiv kodning som danner grundlag for
evalueringen, jf. Russo et al. Det kan derfor ogsa argumenteres, at det affektive
kan danne basis for informanternes fremtidige evalueringer i kraft af denne
kodning. Det kan have indflydelse pa valgerens tilvalg, idet en positiv kodning
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kan befordre, at veelgeren tilgar viden pd denne baggrund. Dette ma dog
undersgges nermere.

Vi har séledes pavist at sammenhangen mellem holdninger og affekt i vores
figur er til stede, og bidrager med forklaring pa holdningsdannelsen, da
informanterne bygger pa en affektiv forklaring.

Det fremgar derfor ogsa tydeligt af denne undersggelse, at der bag holdning
gemmer sig mange affektive tilknytninger. Dette synligggres bl.a. ved
associationsgvelsen, hvorledes rationelle holdningstilkendegivelser suppleres
med adskillelige affektive udsagn. Dette rummer ogsa en kritik af de
traditionelle holdningstests, idet affektive faktorer kun i lille grad fremtreeder
gennem disse tests. Det skyldes, at der ikke gives rum for valgernes affektive
tilkendegivelse, men kun efter issues. Men det skyldes ogsa, som vi har
konstateret, at informanterne fraveaelger affektive udsagn som hovedargumenter,
til fordel for mere rationelle holdningsbaseret argumenter. Dette betyder ikke, at
informanterne ikke orienteres sig affektivt, men at de gnsker at fremsta
rationelle. Heri ligger ogsa at en affektiv tilgang til politik som har virket
mindre legitimt hos informanterne, end en rationel tilgang. Derfor vil de
traditionelle holdningstestes ikke ngdvendigvis afslare sandheden om valgernes
holdning, eftersom veelgerne kan bruge givne holdninger som argument for en
anden mere affektiv forstaelse af politikken. Det teoretiske perspektiv styrkes
herved, at informanterne sgger at fa bekreftet allerede fastlagte holdninger, som
kan have en affektiv karakter, jf. Taber & Lodge.

| undersggelsen af affekten har vi kunnet pavise fem af de seks dimensioner,
som karakteriserer affekten. Dette giver derfor et sterkt argument for at
affektive faktorer har en rolle for individets politiske optik. Det tydeligger
ligeledes, at det er muligt at finde affekten som en selvstendig faktor for
samspillet mellem valg, holdninger og affekt. Derfor har vi ogsa kritiseret
brugen af image som et udtryk for en mere affektiv valger, idet vi har kunnet
pavise at affekten er en selvsteendig enhed i forhold til informanternes optik.
Image afdaekker klart det, som ligger uden for det politiske indhold, og
beskriver hvorledes vaelgerne ogsa ser pa selve partierne, nar veelgerne skal
treeffe et valg. Men affekten derimod, anskuer hvorledes veelgernes tilgar det
politiske, veere sig det politiske indhold eller partiernes evner ud fra mere en
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mere falelsesbaseret tilgang. Image klarleegger ikke hvornar der er tale om ren
affekt, og dermed er der grund til at undersgge affekten isoleret.

| forhold til affektens indflydelse pa informanterne, har vi kunnet pavise, at den
har haft en sterk rolle pa flere af informanternes fravalg af KD. Den negative
stillingtagen til partiet, har fart til et fravalg i evalueringsprocessen. Affektens
rolle har saledes betydet at den har virket betingende pa samspillet mellem
holdninger og valg. Dette er igen kommet til udtryk ved at manglende viden om
KD har fart til en negativ optik pd partiet. Denne negative opfattelse har
pavirket fravalget af partiet, idet det har haft indflydelse pa, hvad informanterne
inddrager i deres evaluering, nar et valg skal treeffes jf. Bower & Forgas.
Affekten har haft en betingende effekt pa forholdet mellem holdninger og valg.
En revision af vores opstillede model kan derfor se saledes ud:

Holdninger

Affekt

Figur 18: Revideret forstaelse af samspillet i mellem holdninger, affekt og valg

Her ses det hvorledes at affekten har en interaktionseffekt pa holdning til valg,
idet affekten afger hvad der ikke inddrages i processen, hvilket kan fare til et
andet resultat, nar et valg skal treeffes. Dette betyder ikke at affektive faktorer
konsekvent har indflydelse pa fravalget, men det pavises at det finder sted. Vi
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mener derfor ogsa, at affektens rolle pa fravalg kan sandsynliggeres i veelgernes
vurdering af andre partier, idet den teoretiske vurdering ikke bygger pa et KD
specifikt argument, men pa at affekt har indflydelse pa hvilken information
veelgeren inddrager. Vi har dermed tilstraebt at flytte observationer om den
enkelte til at beskrive noget generelt, at ga fra det subjektive ideografiske til det
objektive nomotetiske. Det giver et klarere billede at valgerens
handlemuligheder, og vi fandt affekten kunne fgre til en begraensning og
dermed fravalg af et parti.

Denne undersggelse har bidraget med at lokalisere og observere affektens rolle
pa veelgeradferden. Vi mener derfor at undersggelsen understreger at affektive
faktorer har en vasentlig forklaringskraft pa veelgeradferden. Det er saledes
oplagt i fremtidig valgforskning, at undersgge hvorledes affekten spiller en rolle
pa fravalget af andre partier, og dermed bidrage med bedre forklaring pa
veelgeradferden.
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Bilag 1.

Match maker test fra Altinget.dk

Anslaet
Antal Kol % mandat__|

A - Socialdemokraterne 128 11,2% 20
B — Radikale Venstre 85 7,4% 13
C — Konservative 147 12,9% 23
F - Soc. Folkeparti 99 8,7% 15
| - Liberal Alliance 90 7,9% 14
K — Kristendemo. 171 15,0% 26
O - Dansk Folkeparti 206 18,0% 32
[V - Venstre 108 9,4% 16
(@ - Enhedslisten 62 5.4% 9

Udenfor parti 47 41% 7

Total 1142 100,0% 175

Mr  Kandidat Parti
1 Dorte Jepsen C
2 Morten Marinus Jargensen @]
3 Kim Quist A
4 Dennis Flydtkjzer @]
5 Egon Jakobsen K
6 Marie-Louise Andreassen B
7  Jacob Bjerregaard A
8 Susanne Damsgaard o
9  Binyamin Simsek Vi
10 Seren Gytz F




Bilag 2:

153

Praedefineret liste af associationer, som vore informanter kunne ’lane’ fra eller

tage inspiration efter.

Listen med de 32 associationer er dannet ved at sperge en lang raekke

studerende fra AAU.

Abort

Blade veerdier
Efterlansforlig
Ensidig politik
Formands-uvished
Gud

Homoseksuelle vielser
Hospitalsdebat

Ikke i Folketinget
Indre Mission

Ingen markant leder
Ingen professionalisme
Ingen slagkraft
Islamfrygt

Kirkens betydning
konservativt

Kristne veerdier

Kun vestjyder stemmer KD
Kun &ldre knyttet til KD

Lille parti
Mangler power
Midterparti
Moral/etik
Moralisme

Ordentlig mod fremmede

Outdated

Per @rum Jgrgensen
Pornofobi
Reaktionare
Religigst

Sang

Social profil

Tage sig af ”de svage”
Umoderne
Usikkerhed
Verdiparti

Zndret navn
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