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Forord

Dette speciale er et resultat af en undren 1 forhold til modebloggens univers.
Arbejdet med problemstillingen omhandlende modebloggernes selvfremstil-
ling gennem et kommunikativt perspektiv er et hojaktuelt emne, der er ud-
sprunget pa baggrund af modebloggens fremtraeden de seneste ar.

Processen, der afslutter et langt uddannelsesforlob pa kandidatuddannelsen
1 kommunikation pa Aalborg Universitet, har varet en yderst spendende og
serdeles udfordrende rejse.

Vi vil gerne benytte lejligheden til at takke de personer, der bade direkte og
indirekte har bidraget til denne proces - og 1 sidste ende det feerdige speciale.
Forst og fremmest vil vi gerne rette en stor tak til vores vejleder, Iben Bredahl
Jessen, for kritisk, kyndig, men altid kerlig vejledning. Desuden vil vi ogsa
gerne takke venner, familie og specielt vores karester for ikke bare at have
’holdt os ud’ 1 en hektisk periode, men ogsa i forhold til de sparringspartnere,
de har fungeret som.

Som diskursanalytikere i dette speciale ved vi, at nar vi slipper teksten fri, mi-
ster vi kontrollen 1 samme ojeblik den bliver tilgeengelig for andre lasere. Le-
serne kan dermed finde andre betydninger 1 teksten, end dem vi har analyse-
ret os frem til. Med vores teoretiske forstaelsesramme, forseger vi at lede laeser
pa rette spor 1 forhold til at give et sa pracist og aktuelt billede som muligt, af
den kommunikation vi undersoger. Pa trods af vores specifikke fokus, mener
vi dog, at specialet ogsa paviser elementer 1 forhold til den mere generelle
kommunikation pa modeblogs, selvom det er selvfremstilling, vi fokuserer pa.

Med disse ord, er der bare tilbage at onske en rigtig god leselyst.

Venlig hilsen
Janni & Christina



Abstract

Danish fashion blogs: a critical discourse analysis of the fashion bloggers self representation
that investigales the discourses, which are articulated through the bloggers communication,
and the discourses which are shown through the recipient’s use of the blog

Just a few years ago, fashion blogs were not a particularly well-known phe-
nomenon. However, it is quite different today. The number of fashion blogs
is increasing significantly and women of all ages are trying their hands at
the phenomenon that has gained a great popularity in the digital media all
around the world. Despite that, it is not all fashion blogs that achieve equal
success. Some fashion blogs have accomplished becoming so popular, that the
women behind the blogs achieve celebrity status. Readers flock and the author
of the blog inspires its readers across the country with their “outfit-posts” and
fashion tips. In the em-pirical part of our thesis, we have dealt with the fashion
blogs that have reached such a high popularity that it has placed them on a list
depicting Denmark’s top 10 most-read fashion blogs.

We have observed two different fashion blogs, in which the difference in
communication is palpable. Where one of the two blogs seems very serious
and factually oriented, it is not the case in the other blog. Here we meet an
author who not only communicates fashion tips and knowledge. She also takes
the receiver behind the scenes so the readers gain an insight into the author’s
life being lived alongside the blog. Therefore, this blog appears more personal
in its communication. After this our analysis delves into how the two authors’
self-representation is reflected in the communication of the blog, which dis-
courses the author is articulating through the text, and how the two types
of authors are contrary to each other and their self-representation. We also
examine the recipients’ communication. In this part we investigate how the
recipients are using the blog and which discourses are articulated based on the
recipients’ interaction that is happening in the comment box.

As in the author-analysis we aim to highlight which differences that have an
effect on the recipient interaction of the two blogs. Closing the analysis, dif-
ferences and similarities are discussed and the various discourses are opposed
to each other, which makes us able to subject the self-representation of the
bloggers to a critical examination - both from author and recipient point of
view. In elaboration of our analysis dealing with self-representation in two
fashion blogs, we implicate various theorists - stating more precisely a mixture



of Lisbeth Thorlacius’ model “Visual communication on websites”, to help
us investigate the textual and visual aspects on the website. In addition to this
we employ Norman Fairclough’s critical discourse analysis that works as the
overarching scope of both our analyses. Furthermore, we implicate theorists
such as Erving Goffman and Anthony Giddens, who both illuminate the self-
representation perspective through their own theories.
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1.0 Indledning

¥Se mig, hor mig, folg mig... pd min modeblog”. Dette synes at vere tilgangen til
kommunikationen pa de utallige modeblogs, der er opblomstret 1 disse dage.
Gar man blot et par ar tilbage, blev der i modebranchen rynket pa nasen af
feenomenet modeblogging, men i dag er modebloggerne blevet en fast integre-
ret del af modeugerne og har sagar indtaget frontrow-pladser til de forskellige
modeshows. Selvom navnene bag modebloggene ikke er den typiske kendis,
har de indenfor branchen opnéet status som de nye celebrities, fordi de har
faet adgang til et redskab, som giver magt og skaber en indflydelsesrig formid-
lingskanal til forbrugerne.

I udgangen af 2009 fandtes der ca. 70.000 danske blogs (Bilag 1), hvor 500-
600 karakteriseredes som modeblogs. De mest populare har over flere tusinde
leesere om dagen (Bilag 2). Et eksempel er den danske modeblog Anywho som
1januar 2010 havde 13.000 besogende om dagen (Bilag 3); ca. 400.000 beso-
gende om maneden, hvilket er mere end nzasten tredobbelt sa mange lesere
som Danmarks mest populere modemagasin Costume med 144.000 lesere (Bi-
lag 4). Modeblogging er et fenomen, som med andre ord for alvor er kommet
ind i varmen. Bloggerne er blevet det naermeste link til forbrugerne, hvilket
iser gor disse blogs interessante ud fra et kommunikationsperspektiv. Hertil
kan vi sparge os selv: “Er mode overhovedet vigtig 1 forhold til vores samfund?” Svaret
ma vere ja, da mode er Danmarks fjerde storste eksportvare, hvilket under-
streger modescenens relevans i samfundet og i mediebilledet.

I den sociale sammenhang har modebloggerne altsd faet en stor indflydelse
pa modebilledet og forbrugerne. Modebloggen ses 1 det sociale medie-aspekt
ud fra det faktum, at blogger og leesere har mulighed for at interagere med
hinanden pa kryds og tvars i fx kommentarfelterne. Samfundstendensen 1
dag bevidner om, at forbrugerne benytter de sociale medier i stor stil, og sam-
mensetter informationsflowet ud fra egne interesser. De sociale medier tilla-
der, at den enkelte forbruger kan ”shoppe rundt” og til- og fravalge relevante
informationer ud fra behov og interesser. Modebloggen gor det muligt for
forbrugerne at indhente ny viden om mode ud fra daglige opdateringer om
trends og tendenser. Forbrugerne skal ikke leengere vente pa, at det naste mo-
demagasin udkommer, men kan opné den seneste viden indenfor feltet ved
at ga ind pa en modeblog. Det bliver en udfordring at holde sig opdateret pa
de nyeste trends, fordi informationerne kommer helt af sig selv og 1 rigelige
mengder. Vi kan navne et eksempel fra vores egne liv, hvor vi havde taget



en uge fri fra specialearbejdet og henholdsvis brugte den 1 Miinchen og en
skiferie 1 Italien. Da vi kom hjem fra ferien, 14 der ifolge Bloglovin® 154 ulaste
modeblogindlag, som efterfolgende tog en aften og en formiddag at fa laest.
Godt nok var vi ikke forpligtede til at lese dem alle sammen, men som interes-
serede brugere af mediet foler vi os sat tilbage i forhold til informationerne. Vi
vil gerne vere opdaterede og derfor vide det nyeste nye. Pa den made bliver
modebloggen et meget levende medie, fordi det hele tiden forandres i form af
informationsflowet.

Interessen for dette speciale udspringer sig af en personlig interesse for mo-
debranchen og dens mange facetter. Vi er personligt indenfor den seneste tid
blevet optaget af faenomenet og de elementer der ligger 1 dette nye medie.
Modeblogs er efterhanden blevet en integreret del af vores egen dagligdag,
hvor vi lader os inspirere af modebloggerne og derved bliver opdateret pa
nye trends og tendenser. Vi er overrasket over at have veret vidne til den ud-
vikling som modebloggen har gennemgaet. Modebloggen er gaet fra at vaere
et nyt fenomen 1 mediebilledet, hvor forbrugerne/leserne har skullet veenne
sig til det nye medie, og samtidig fa ejnene op for fordelene og mulighederne
1 modebloggen, til 1 dag, at have faet stor anerkendelse og indflydelse pa bade
lzeserne og modeverdenen. Vi er optaget af, hvilke muligheder det har abnet
for modebloggerne, og samtidig imponeret over den status som nogle mode-
bloggere har opnaet via deres modeblogs. At den “almindelige” pige/kvinde
er blevet en opinionleader.

Vi finder det fascinerende at se, hvordan modeblogs opfylder betingelserne
for massekommunikation og nar ud til et bredt publikum af modeinteresse-
rede. Ligeledes opstar der en faglig interesse i, hvad det er 1 modebloggernes
kommunikation der gor, at de har faet sa stor opmarksomhed. Vi kan anskue
det saledes, at der findes et dem (bloggerne) og et os (leeserne) og igennem den-
ne relation opstar der en felles interesse, hvor man identificerer sig gennem
smagskulturer. Vores faglige interesse skal findes 1, at vi ensker at undersoge,
hvordan modebloggerne fremstiller sig selv pa bloggen, og hvordan modta-
gerne reagerer herpa i kommentarfelterne.

1.1 Introduktion til feltet

Folgende afsnit vil skitsere indenfor hvilket felt vi bevaeger os og setter dermed
rammerne for specialets udgangspunkt. De forskellige afsnit vil give et indblik
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og en god baggrundsviden for feltet og samtidig papege den aktualitet emnet
har opnaet.

1.1.1 Digital kommunikation

Bjarne Spellerberg Orfelt (2008) haevder, at de seneste artiers teknologiske
udvikling af medier har skabt nye kommunikationsmessige muligheder bade
for virksomheder, men 1 seerdeleshed ogsa for forbrugerne. Vi har faet adgang
til en rackke nye og seerdeles anvendelige kanaler, hvor blandt andet internettet
som platform skaber nye muligheder for kommunikationshandlinger; og hvor
iser brugerdrevent indhold i stigende grad vinder frem. De nye medier har
oget vores muligheder for at kommunikere. Vi har faet dialogiske masseme-
dier, s& bade virksomheder og forbrugerne kan massekommunikere budska-
ber. Orfelt heevder, at den teknologiske udvikling har givet alle og enhver med
noget pa hjerte nem adgang til at publicere sine holdninger, og man har som
afsender ikke leengere kontrol over kommunikationen (Orfelt om "Moderne
massekommunikation - fra tiltale til samtale” i Eiberg m.fl., 2008:121-133).

“Da Time Magazine 1 2006 skulle kare drets personlighed, faldt valget ikke pa en kendt
politiker eller erhwervsperson - valget faldt pa »YOUs, altsd dig, mig og os alle sammen.
Time begrundede valget med, at det er dig, der er med til at skabe en »revolution« ved at
bruge og skabe indhold pa steder som det kosmiske videnkompendium Wikipedia, modestedet
MySpace og folkets tv-kanal YouTube” (Ebbesen & Haug, 2009:12). Anna Ebbesen
og Astrid Haug heavder, at med fremkomsten af disse sociale netvaerks- og
modesteder, som iseer inkluderer Facebook og Twitter, treeder det enkelte indi-
vid frem pé den offentlige scene og satter sit eget personlige digitale fodspor.
De mener, at vi altsd pavirker, hvordan andre oplever internettet, nar vi selv
har bidraget til det med tekst, billeder og video. Samtidig med at brugeren
pavirker, hvordan internettet tager sig ud for andre brugere, skaber man sin
egen udgave af internettet og sammensatter sit eget informationsflow i form
af bogmaerker, nyhedsbreve, favoritter osv. (Ebbesen & Haug, 2009:11-17).

Ebbesen og Haug mener ligeledes, at hvor det forhen var en betingelse for
kommunikation, at der var et budskab, er det nu en betingelse, at modtageren
reagerer pa det budskab. Man kan altsa ikke bare udsende et budskab og
forvente, at kommunikationen er lykkedes; nu skal modtageren reagere enten
med det samme eller senere, online eller offline (Ebbesen & Haug, 2009:15).
Denne kommunikationsform handler om at skabe relationer til andre 1 det



digitale medie, og det er dette syn pa formidlingen, der betegner den digitale
kommunikation. Ebbesen og Haug mener derfor, at den digitale kommuni-
kation i udgangspunktet er personlig og personificeret. Personlig, fordi det
handler om mennesker. Personificeret, fordi alle nu kan fa det helt, som de vil
have det, ved at skreddersy informationsflowet efter egne behov (Ebbesen &
Haug, 2009:78). Det er brugerne, der med deres kommunikationshandlinger
skaber indhold og deler viden digitalt. Selve vidensdelingen er det, der skaber
veerdi for den enkelte bruger, fordi den viden brugerne opnar, kommer fra en
som mig. Det kan vaere anbefalinger af restauranter eller film i biografen, tuto-
rials pa YouTube til, hvordan man leegger en bestemt slags makeup, brugernes
bageopskrifter, onlinefora, hvor man kan finde losningsforslag til problemer
med computeren; You name it - mulighederne for at opna viden pa internettet
er uendelig. Ebbesen og Haug mener altsa, at brugerne opbygger et netveerk,
hvor de informationer og anbefalinger de far, foregar 1 samspil med men-
nesker de stoler pa, hvad enten det er rigtige venner, virtuelle bekendtskaber
eller bloggere. Brugerne lytter til hinanden og bliver troveerdige kilder for hin-
anden (Ebbesen & Haug, 2009:17-22).

Udgangspunktet for den digitale kommunikation er altsa, at man har noget
pa hjerte som kommer andre brugere ved. Et fenomen, hvor denne kommu-
nikative tilgang (med hastige skridt) udfolder sig, er pa blogs. Fzellesnzevneren
for bloggene er, at indholdet udspringer af en personlig interesse og tiltaler
lesere af samme interesse.

1.1.2 Bloggen

Oprindelsen af webbloggen, eller bare bloggen som den ogsa kaldes, har flere
historier tilknyttet sig, men den mest udbredte historie forteller, at det efter
sigende skulle vaere Jorn Barger, der 1 december 1997 introducerede til udtryk-
ket “weblog”. Peter Merholz introducerede til den korte form “’blog” da han
tilsyneladende 1 halv sjov og halv alvor skrev sztningen “we blog” pa hans
egen blog www.peterme.com i april/maj 1999. I august 2009, lanceres den
gratis blogger service www.blogger.com, der som de forste tilbyder et nemt
vaerktoj til at kreere sin egen blog (Bilag 5). Herefter er antallet af blogs eksplo-
deret. I januar 2007 blev det anslaet, at der var mere end 60 millioner blogs
verden over (Kristensen & Madsen-Mygdal, 2007:9). Dette tal er ifolge Ebbe-
sen og Haug 1 dag mere en fordoblet med 133 millioner blogs pa verdensplan
(Ebbesen & Haug, 2009:27).
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Og hvad er en blog sa? Ifolge Trine-Maria Kristensen og Thomas Madsen-
Mygdal er den hyppigste omtale af blogs, at det er en form for dagbeger pa
internettet. Det er dog vigtigt at holde sig for oje, at det er dagbeger, der som
udgangspunkt er abne og sociale modsat den type dagboger, der er hemme-
lige for alle andre end skribenten selv. Bloggen er aben, og ofte er det netop
genkendelsen og det at skrive til og for andre, der driver bloggeren. Men det er
ikke kun dagbeger som bloggen har ligheder med; leeserbrevet, debatindlag-
get, logbogen, cv’et, selvbiografien, medicovervagningstjenesten er alle nogle
genrer som bloggen deler ligheder med. I denne sammenhaeng er det dog
vaerd at bemarke, at bloggen ikke tilhorer nogle af disse genrer, men at den
blot treekker pa elementer derfra, og derved forener dem i et nyt fenomen
(Kristensen & Madsen-Mygdal, 2007:19).

Der findes imidlertid en rakke forskellige tekniske, indholdsmaessige, design-
massige og stilmeassige karakteristika pa blogs (Kristensen & Madsen-Mygdal,
2007:20-27). Alle karakteristika er vaesentlige elementer i blogosfaeren, men er
ikke hver iser strengt nodvendige. Med andre ord behover de ikke alle at veere
tilstede, for at noget kan kaldes en blog

Ifolge Kristensen og Madsen-Mygdal findes der rent designmeessigt et utal
af forskellige udtryk. Dette skyldes, at det er forholdsvis let selv at aendre pa
udseendet med andre farver, typografier, billeder og grafik pa de utal af gratis
skabeloner man kan finde pa internettet. For mange bloggere er det vigtigt,
at deres blog udtrykker noget om hvem de er og derfor designer bloggen som
deres eget rum.

Kristensen og Madsen-Mygdal kigger ogsa pa de mere indholdsmaessige ka-
rakteristika hvor det er bloggeren, der skriver indleggene. Indleggene har
som hovedregel en titel og et datostempel. Derudover er der som regel knyttet
et permanent link til hvert enkelt indleeg, sa det er muligt for andre at linke
direkte til et bestemt indlaeg. Pa forsiden af en blog kan man som regel se
de seneste 5-10 indleg pa bloggen. Indleggene vises i omvendt kronologisk
raekkefolge, sa det nyeste indleg altid ligger overst. Dette betyder, at bloggens
forside forandres, hver gang bloggen opdateres, samtidig med at det gor blog-
gen mere brugervenlig. Pa forsiden finder man navnet pa bloggen, som regel
overst, og ofte er der tilknyttet et billede af bloggeren/erne. Pa forsiden findes
der ligeledes et link, der informerer om, hvem bloggeren er, hvorfor han eller
hun har en blog, samt hvilke emner bloggen beskeftiger sig med.

De tekniske karakteristika vedrerer gerne samtaleteknologier, sasom perma-
links, trackbacks, RSS-teknologi og kommentarer; altsa hvordan programme-



ringen og kodningen sker pa blogs og samtidig skaber mulighed for samtale og
netvaerksopbygning. Alle disse teknologier foregar helt automatisk, og derfor
behover man som blogger ikke at have storre kendskab til bloggens teknolo-
giske opbygning.

De stilmassige karakteristika kommer sig af, hvad der er “regler” for, haevder
Kristensen og Madsen-Mygdal. Langden af indleggene bestemmes af blog-
geren, og hvor lang denne synes de skal vaere. De fleste indleg er forholdsvis
korte, men der findes undtagelser, og derfor er der ikke regelset for hvor lange
indleeggene ma vere. Det samme gor sig gaeldende for hvor ofte bloggen op-
dateres. Det er udbredt etikette, at bloggerne linker til andre blogs og kilder
pa nettet, hvis de har fundet inspiration derfra. Pa den made viser de respekt
for kilderne, som 1 mange tilfelde er andre bloggere. Dette bidrager ligeledes
til, at blogs ofte er meget gennemsigtige. Det er ogsa karakteristisk for mange
blogindleg, at de laegger op til debat og samtaler med laeserne. Indleggene
skal ikke ses som ferdige artikler med helhjertet argumentation, men er ofte
fragmenterede overvejelser eller tanker om et emne, som laegges ud pa blog-
gen 1 hab om, at laeserne har ideer eller forslag, der kan gore bloggeren kloge-
re. Og kommentarfeltet er ofte det, der afspejler, hvad der foregar pa bloggen
1 ovrigt. Det forventes at nar en blogger far kommentarer pa sin blog, at denne
ogsa svarer pa dem.

1.1.2.1 Bloggen viser sig som modeblog

For at kunne indkredse modebloggen som en specifik undergenre 1 forhold
til den overordnede genrekarakteristik, er det nedvendigt at foretage nogle
genremassige afgrensninger. Lingvisten John Swales definerer genre som: “4
genre comprises a class of communicative events, the members of which share some set of
communicative purposes. These purposes are recognized by the expert members of the parent
discourse community and thereby constitute the rationale for the genre. This rationale shapes
the schematic structure of the discourse and influences and constrains choice of content and
style” (Swales, 1990;50). Swales definerer altsa genre ud fra, at noget har et
formél og en malsetning. Hvad der er vigtigt at papege i denne sammen-
heng er, at Swales genre-definition kan benyttes pa den elektroniske genre,
idet den ikke specifikt leegger sig fast pa de sproglige og trykte mediers form
og indhold, men ogsa inkorporerer det digitale medie, hvor den diskursive
praksis udfolder sig (Askehave & Nielsen, 2005:120-121). En genre defineres
altsa ud fra den diskursive praksis’ form, hvor vi stetter os til afgreensningen af
blog-begrebet fra forrige afsnit. Modebloggen deler unagteligt karakteristika
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med bloggen og indeholder trek fra selvsamme, men ma samtidig indeholde
nogle specifikke traek, som kun er kendetegnet ved modebloggen, og dem vil
vi forsoge at klarlegge nedenfor.

En modeblog ihendehaver en eller flere afsendere, som vi vil beskrive som
civilpersoner. Denne person besidder en interesse for beklaedningsgenstande,
tilbehor og de nyeste tendenser pa modescenen, hvad enten det er de storste
modedesignere eller den nyeste trendsettende gademode. Det primere bud-
skab er altsa mode i alle dens afskygninger. Afsenderen vil med en modeblog
dele dennes interesse for mode med modtagerne. Selve kommunikationen pa
en modeblog foregar med det skriftlige tekstsprog

En tekst er: 7(...) en sckvens af sproglige symboler med et genkendeligt kommunikativt
Jormal” (Kolstrup m.fl., 2009:516). Tekstbegrebet er et omfattende emne, som
vi kunne skrive flere sider om. I denne definition vil vi dog bare pointere, at
tekst er en planlagt kommunikativ handling, en fremstilling af informationer,
et modested for afsenders og modtagers interesse 1 det, der fremstilles i teksten
og at teksterne pa modeblogs er forankret 1 det digitale medie (Vi giver en
mere uddybende forklaring af vores forstaelse af tekst jf. afsnit 3.5 Hovordan
Jorstdr vi tekstbegrebet?). Ligeledes ma vi forholde os til det udvidede tekstbegreb
som ogsa omfatter billeder, video m.m. Teksten er en fortelling 1 bade tekst
og billeder.

Denne fortelling ma betegnes som en personlig digital fortelling: “Personlig
digital fortellinger er en betegnelse_for en bred vifie af personlige historie; eller selvfortel-
linger™, der fortelles © halv- eller heloffentlic — digital — form. (...) Betegnelserne digital
Jortelling og personlig digital fortelling ma betragtes som forelobige betegnelser for genrer
¢ udvikling” (Kolstrup m.fl., 2009:101). Fortellingen foregar altsa i et digitalt
medie og er en selviscenesttelse gennem afsenderens interesse for modetoy.

Det digitale medie har gjort det muligt for en modeblog overhovedet at kunne
opsta. “De digitale medier defineres ved, at vere en vesentlig del af sdvel indholdet som af
den funktionelle arkitektur er baseret pa representation i det binere alfabet. (...) Digitale
medier adskiller sig fra andre medier pga. af den variable funktionelle arkitektuy, men andre
medier kan ogsa digitaliseres og indoptages som genrer v digitale medier (...). Antallet af
mulige blandformer er uopgorligt” (Kolstrup m.fl., 2009:105-106). Digitale medier
kan integrere andre medier og kan absorbere andre mediers funktionaliteter
pa mange forskellige méader. Og det er det, der sker med modeblogs. En mo-



deblog trakker pa funktionaliteterne fra det trykte modemagasin, hvor der
fortzelles om og vises billeder af den nyeste sommer- og vintermode. Forskel-
len pa modemagasinet og modebloggen er dog den, at modebloggen gor det
hurtigere tilgaengeligt. Hvor modemagasinet korer efter kalenderes arstider
for hvornar de skal vise sommer- og vinterkollektionerne, kan modebloggen
vise det dagen efter et atholdt modeshow. Det digitale medies natur gor det
ogsa nemmere for brugerne at interagere med hinanden, og derved skabe
sociale modesteder online. Brugerne skal derved ses som aktorer i at skabe
kommunikativt indhold. Dette fenomen kaldes for Web 2.0.

PWeb 2.0 er en metafor for en ny fase i internettets historie, der er karakteriseret ved frem-
komsten af nye mere sofistikerede 1) softwareformater, nye 2) forretningsmodeller og tser nye
Jormer for 3) social kommunikation og brugerskabt indhold” (Kolstrup m.fl., 2009:556).
Fanomenet web 2.0 er fremkommet, fordi der er opstaet et behov fra indivi-
dernes side om selv at skabe indhold ud fra individuelle interesser, og dermed
iscenesette dem selv og skabe et socialt feellesskab. Nar vi snakker modeblogs
er brugerskabt indhold nemlig nogleordet.

“Brugerskabt indhold betegner indhold, der produceres af brugere, der ikke har et kommercielt
Jormadl eller en myndighedsmessig _forpligtigelse. (...) Brugerne leverer tkke blot meget —
ubetalt — indhold, men bidrager ogsa til at prege internetiets funktionelle arkitektur og il at
skabe nye genrer og andre innovationer. (...) Brugerskabt indhold er preget af brugernes so-
ciale og kulturelle miljo og bidrager derigennem til kulturel diversitet v internettets udvikling”
(Kolstrup m.fl., 2009:68-69). Det brugerskabte indhold tager altsa udgangs-
punkt i, at det er brugerne/bloggerne sely, der finder pa og skriver det indhold
de gerne vil have pa bloggen. De producerer selv teksterne og satter derfor
rammerne for kommunikationen. Dette bringer os tilbage til afsenderen, og
cirklen er derved afsluttet.

Gennemgangen af disse begreber bidrager til, at vi finder frem til folgende
definition:

En modeblog thendehaver en eller flere afsendere/privatpersoner som besidder en
interesse_for mode, tilbehor; trends og tendenser; og har det budskab at_fortelle
om sit kledeskab, nye indkob, shoppingmuligheder og radgivning til andre mode-
interesserede m.v. Kommunikationen udfolder sig i det digitale medie og teksten
kan derfor beskrives som en personlig digital fortelling Fortellingen er en historie
0g selvisceneselttelse af afsenderens interesse for modetaj og er offentligt tilgengelig,
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Det digitale medie gor det muligt at absorbere funktionaliteterne fra det trykte
modemagasin, hvor der ¢ modebloggenes tilfelde tilskrives det at gore det med et
personligt islet. Afsenderen producerer selv teksterne og setter derved rammerne for
kommunikationen, hvor tekst og billede forenes ud fra afsenderens premisser

Fordelen ved denne definition er, at den indkredser begrebet med hensyn til
bade tekniske savel som indholdsmessige specifikationer. Denne definition, og
de afgransninger der derved er truffet, kommer til at blive bestemmende for
databehandlingen og traekker derfor linjer ned igennem hele specialet.

Modebloggen har tilknyttet mange forskellige historier til sig 1 forhold til, hvad
den kan fore med sig af magt og popularitet. Vil I lzese mere uddybende om
modebloggens muligheder (og begraensninger), henviser vi til forskellige histo-
rier, der findes 1 bilagene bagest 1 bogen (Bilag 6).

1.1.3 Den moderne forbruger

Forbrugerperspektivet er et vigtigt element at forholde sig til, nar man beskaef-
tiger sig med sociale medier - 1 vores tilfelde modeblogs.

Forbrugerbilledet har over en drrackke aendret sig markant, takket vaere en
rakke forskellige faktorer. Kirsten Dinesen forklarer 1 sin bog “Forbrugeren 1
forersedet”, hvordan én af de vasentlige grunde hertil er, at den moderne for-
bruger har taget begrebet social media til sig, og hvordan de benytter de nye
kommunikationsformer 1 sa stor udstrackning, at deres “samtale” konstant
skaber grobund for nye markeder, produkter mm. Forbrugerne er blevet mere
egoistiske forbrugere, der selv styrer, hvor og hvordan de ensker informatio-
ner, og fra hvem de skal komme. De modtager stadig kommercielle budskaber,
men forholder sig langt mere kritisk end forhen fordi de har muligheden for at
til- og fraveelge netop det, de onsker.

Som forbruger tillader man ikke leengere at vaere en del af en malgruppe. De
er blevet til forbrugere, der har en rekkevidde som kan skremme selv den
mest innovative virksomhed (Dinesen, 2008:89). Dinesen navner 1 sin bog
en undersogelse, der belyser vigtigheden af forbrugernes rolle i det moderne
samfund. En PR-virksomhed ved navn Edelmann har 1 samarbejde med analy-
sefirmaet Strategy One analyseret forbrugernes tillid til og opfattelse af trover-
dighed over hele verden. Denne undersogelse paviser nogle interessante skift
gennem de seneste ar. Forbrugeren havde for i tiden stor tillid til fx institutio-



ner og autoriteter; men i dag har man 1 hejere grad tillid til vores “ligemeend”
(Dinesen, 2008:89). Dvs. at forbrugeren i storre udstrakning lytter til ham/
hende der er ligesom mig, og pa den made bliver han/hun den mest trovaerdige
talsperson.

Ham/hende der er ligesom mig er en person, der har de samme interesser og politiske
holdninger som mig (Dinesen, 2008:91). Forbrugeren stoler stadig pa de nerme-
ste 1 sin omgangskreds - familie, kollegaer, venner osv., men der ses ogsa en
tendens til, at man stoler pa de mennesker, man har “web-venskab” med gen-
nem de sociale medier; fx en modeblogger man folger.

Dinesen er ligeledes inde pa, hvordan individualisering er et af negleordene,
og et af de vigtigste kendetegn for moderne forbrugere er mangfoldighed og
uforudsigelighed. Den moderne forbrugere designer forbruget, sa det signa-
lerer den identitet og livsstil de ensker. De er blevet til kreative individualister,
der i hejere grad ensker at satte et personligt preeg pa deres forbrug. Det kan
ske ved den made toj sammensattes pa, eller i de butikker, der giver kunderne
mulighed for at designe deres helt egne jeans, lobesko eller bamser. Nogle
dage er prisen den vigtigste, hvorfor der handles i discountbutikker eller jages
gode tilbud 1 supermarkedet. Andre dage er selvsamme person at finde en
1 specialvarebutik, hvor der kebes italiensk vin eller specialristet kaffe uden
at stille sporgsmalstegn ved prisen. Det vidner om, at forbruget skabes ud
fra temperament og stemning. Det er ikke leengere indkomstens storrelse, der
bestemmer forbrugsmenstret. I dag keber studerende dyre designertasker, og
hejtlennede direktorer kober ind 1 discountbutikker.

Den store medieinteresse har ligeledes en stor indflydelse. Forbrugeren er
ikke leengere underlagt en begraenset mangde af medier, som man sa det 1 fx
1960’erne og 1970’erne, hvor mediedackningen bestod af et fem minutters
radioprogram pa hverdage. I dag har forbrugerstoffet faet en helt anden og
central placering 1 medierne. Forbrugerne har nu adgang til et stort udvalg
af Tv-kanaler, hvor de bl.a. kan se forbrugerprogrammer sasom ‘Kontant’
og ‘Rabatten’. Programmer, som spander fra kritisk forbrugerjournalistik til
rejser og livsstil. Alt dette er med til at styrke forbrugernes adgang til infor-
mation.

Generationen i dag er altsd bestaende af forbrugere, der gennem kontakten
med andre forbrugere har skabt en ny selvopfattelse. De er online det meste
af tiden, og der sendes og modtages dagligt e-mails, sms og IM’er. De er i ho-
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jere grad blevet i stand til, ikke bare at multitaske, men hypertaske (Dinesen,
2008:21). De horer musik, leeser, og sender IM’er pa samme tid.

Denne massive kommunikationssituation har gjort, at forbrugeren i hojere
grad kan styre sine valg af informationskanaler og derved definere sig som et
individ. Erhvervslivet kan fx definere en malgruppe som verende “den hojere
middelklasse”, men samtidig kan forbrugeren vare konge i poker-verdenen
og blogger pa et farcavler-site. Kort sagt: Det er altsa blevet en vanskelig,
nermest umulig opgave, at satte forbrugeren 1 kasser eller bokse, da indivi-
dualismen spiller s stor en rolle.

1.2 Problemfelt

Som beskrevet 1 de indledende afsnit, har modebloggen staet overfor en stor
udvikling i den seneste tid, hvilket har sikret en stor opmarksomhed omkring
mediet og selve bloggeren. Af denne store popularitet udspringer der sig nog-
le kommunikative elementer, som er spandende at undersoge. I lobet af den
periode, hvor vi selv har brugt og laest modeblogs, har vi erfaret, at vi har stillet
os forholdsvis ukritiske til den made mediet bliver brugt pa, og til den kom-
munikation som afsenderen udsender. Viblev pa et tidspunkt bevidste om den
fascinationsmagt og indflydelse som modebloggen havde haft pa os, og sa os
selv som vaerende faldet for fenomenet; formentlig fordi det Ia indenfor vores
interessefelt. Som de kommunikationsfolk vi er, blev vi overrasket over den
magt, vi havde overset og derved underkastet os. Der meldte sig pludselig en
raekke spergsmal i forhold til mediet og bloggeren, og vi begyndte at undre os
over den ukritiske tilgang, vi selv havde haft til fenomenet. Det sporgsmal der
yderligere udfordrede os var nemlig; hvis det nu havde haft sa stor indflydelse
pa os, om det ogsa var den generelle tendens hos andre modtagere.

Nar vi skriver, at vi har forholdt os ukritiske til afsenderens kommunikation,
er det ud fra felgende overvejelse og undren: Som afsender pa modeblog-
gen er det han/hun, der fuldsteendig styrer og kontrollerer kommunikationen.
Modebloggeren har kontrollen over det de selv skriver, men de har ogsa kon-
trollen over kommentarfelterne, fordi de kan slette eventuelle indkommende
kommentarer fra laeserne, hvis dette ikke passer ind 1 bloggerens natur. Blog-
geren har hele tiden muligheden for at kunne overvage og redigere 1 bloggens
kommunikation, hvis denne finder det nedvendigt. Alt dette har den betyd-
ning, at bloggeren selv har mulighed for at kontrollere sin selvfremstilling 1
mediet og derved styre, hvordan denne kommer til at fremsta.



Som udgangspunkt er al kommunikation hensigtsbestemt, hvilket betyder,
at nar bloggeren kommunikerer, er det med et formal og derfor en bevidst
handling. Det kan fx veere at formidle et budskab om, at et modeprodukt el-
ler en modevirksomhed gor noget godt for miljoet. En ting er; hvordan man
formulerer kommunikationen, altsd det man har til hensigt at sige 1 selve ind-
lzegget; en anden ting er, hvordan det sagte kommer til at have en indflydelse
pa bloggerens selvfremstilling. Bloggerne har et bevidst formal og en malrettet
intention med kommunikationen, hvilket kan styres, men spergsmalet er, om
den enkelte blogger samtidig kan styre, hvordan dette pavirker selvfremstil-
lingen og derved vaere lige sa bevidst om dette.

Ud fra ovenstdende melder der sig en konkret undren om, hvorvidt bloggere
og laesere er bevidste om, hvordan disse kommunikative forhold tager sig ud.
Vi antager, at der foregar en vis form for strategisk teenkning 1 bloggernes
kommunikation, hvor der dog findes flere grader deraf. Vi er bevidste om, at
der selvfolgelig ligger en strategi bag det at opstarte en blog, idet kommuni-
kation altid er bevidst, men selve formalet kan vere forskelligt. Formalet kan
vaere at formidle sin interesse for mode pa en dagbogsagtig méade og derved
generere laesere, der har samme smagskultur, og som finder bloggens indhold
interessant. Den anden mulighed kan vere, at bloggeren har flere intentioner
med bloggen end bare at generere lasere, og det kan fx vare onsket om at
blive kendt, gore det til en levevej via forretningspotentialet, blive anerkendt 1
modebranchen og fa fordelene derved.

Der kan derfor groft sagt opstilles to muligheder for afsenderes kommunika-
tion. Vi har valgt at kalde dem for henholdsvis den personlige afsender og den
professionelle afsender. Ud fra vores antagelse ser vi den personlige afsender,
som en der formidler en interesse, hvor det er interessen der er drivkraften
1 kommunikationen. Vi ser det som at kommunikationen er en slags forste-
handsindskydelse i den forstand, at bloggeren, der skriver indleggene, “lukker
op for slusen” og derfor ikke har en serlig hoj grad af strategisk teenkning
1 forhold til formalet med kommunikationen. Bloggerens personlighed og
selvfremstilling afspejles 1 kommunikationen ud fra denne umiddelbare ind-
skydelse. Den professionelle afsender har derimod flere formal med dennes
kommunikation, hvilket bevirker, at graden af strategisk teenkning er vasentlig
hojere. Her har bloggeren flere mal for gje, og dette antager vi har en indfly-
delse pa kommunikationen og selvfremstillingen i1 den forstand, at bloggeren
formulerer kommunikationen med henblik pa at fremstille sig selv pa en be-
stemt made, for derved at opna den position de onsker.
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Ses det derimod i forhold til modtageren, kan det anses pa folgende made:
Selviremstillingen er det, der efter vores antagelse, 1 sidste ende bestemmer
bloggens karakter og ma fordre, at afsenderens selvfremstilling derfor er af
afgorende betydning for modtagerens brug af bloggen. Modtageren er nemlig
den, der bestemmer om kommunikationen lykkes 1 sidste ende.

1.2.1 Problemformulering
Pa baggrund af de indledende afsnit om problemstillinger har vi udformet
folgende problemformulering:

Huilke diskurser bliver italesat @ forhold til modebloggerens person-
lige/professionelle selyfremstilling og, hvordan kommer modtagernes

brug af bloggen til udiryk gennem de diskurser de italesetier?

1.3 Afgrensning

Den problemstilling, vi har valgt at specialet skal handle om, er som problem-
feltet og problemformuleringen antyder, hvordan bloggerne fremstiller sig
selv, og hvordan modtagerne reagerer pa bloggen. Hvorfor vi har valgt dette
problemfelt, begrunder vi med, at det ikke fokuserer pa ét specifikt problem 1
kommunikationen, men giver et billede af den generelle kommunikation, der
foregar pa bloggen og dermed siger noget om modeblogmediets karakteristik.
Bloggenes karakter udspringer sig af bloggernes selvfremstilling, og derfor har
vi dette fokus. Ligeledes er problemstillingen interessant i forhold til at kigge
pa den generelle samfundstendens, hvor vi lever i et meget selviscenesattende
samfund, der giver os rig mulighed for at brande os selv, og skabe en selvfrem-
stilling, som vi ensker den. Med andre ord er problemstillingen meget aktuel.

I undersogelsen kunne det synes fornuftigt at foretage interviews med blog-
gerne og modtagerne. Vi afgranser os dog fra dette, da interviews ikke vil
bibringe ny viden, som ville have indflydelse pa vores undersogelse. Idet vi vil
undersoge den tekstmaessige kommunikation pa modebloggene, vil et inter-
view og de italesattelser der findes deri, ikke @endre pa vores undersogelsesob-
jekt og resultaterne deraf. Interviewene vil ikke @ndre pa kommunikationen
pa bloggen, og derfor afgranser vi os fra at atholde interviews.



I forhold til empirimaterialet vaelger vi at beskeftige os med to modeblogs,
da vi gnsker en kvalitativ undersogelse. Dette betyder, at vi gar i dybden med
to blogs og undersoger teksterne til bunds og udleder de traek, der findes i
teksten, som derved kan sige noget om bloggernes selvfremstilling og mod-
tagernes reaktioner derpa. Resultaterne vil veere kvalitativt funderet, fordi vi
onsker at na til bunds med modeblogfeenomenet i forhold til en personlig og
en professionel modeblogger.
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2.0 Metode

I det folgende afsnit vil vi klarlegge med hvilken metode, vi vil gribe projek-
tet an. Vi vil prasentere den videnskabsteoretiske metode, herunder social-
konstruktivismen, feenomenologien og hermeneutikken, samt beskrive med
hvilken fremgangsmade vi benytter teorien og dermed, hvordan teorien kan
hjxelpe til at besvare vores problemformulering. Ligeledes vil vi beskrive meto-
den for udvelgelsen af empirien og ud fra hvilke kriterier de er valgt.

2.1 Videnskabsteori

Tfolge Bo Jacobsen og Finn Collin kan det opstilles, at der findes to forskellige
mader at bedrive videnskab pa, den nomotetiske og den ideografiske (Jacobsen &
Collin om ”Kritisk rationalisme og paradigmer” 1 Collin & Koppe, 2007:101).
Den nomotetiske videnskab har til opgave at opstille gyldne regler, som er kvan-
titativt funderede. Resultaterne er sd omfattende, at det er muligt at opstille
gyldige og generelle regler.

Den ideografiske videnskab er derimod kvalitativt funderet. Her handler det ikke
om at fremstille generelle regler, men om at ga 1 dybden med en begranset
mengde empiri. Outputtet af den ideografiske videnskab er derfor ikke no-
get, der er generelt gyldigt for et stort empirisk omrade, men noget der meget
snavert tolker og konkluderer pa en bestemt sag.

Med denne forstaelse, af nomotetisk og ideografisk videnskab in mente, ma
vi forholde os til ideografien. Konklusionen pa vores projekt kommer ikke
til at opstille generelle regler for blogmediet, og det er heller ikke meningen.
Meningen er, at vi vil finde frem til den specifikke selvfremstilling, der foregar
pa modeblogs og samtidig, hvordan dette manifesterer sig 1 forhold til modta-
gerne. Vi kommer derfor ikke til at opstille endegyldige regler for hele mediet,
men kommer til at pavise de mere konkrete tendenser, der er for selvfremstil-
lingen pa modeblogs pa nuvarende tidspunkt, med det forbehold at vi ikke
kan forudse, hvordan fremtiden for modebloggen ser ud. Vi konkluderer der-
for ud fra, at det er et felt 1 rivende forandring og udvikling, og det er i sdidanne
tilfeelde, at den ideografiske videnskab har sin styrke.

Den ideografiske made at bedrive videnskab pa leegger sig steerkt op af feno-
menologien og hermeneutikken. Faenomenologien legger vaegt pa subjektets
perception af feenomener og 1 forlengelse heraf star hermeneutikken for for-

! Fra projektopgave: Buus Jensen, Christina og Preisler Vilstrup, Janni: “Forbrugerperspektiv pa tendenser i branding 2.0”. Huma-
nistisk Informatik, Kommunikation. 7. Semester. Aalborg Universitet, December 2009. Side 30-31.



tolkningen. I det folgende afsnit vil vi beskrive, den videnskabsteoretiske me-
tode for projektet, herunder fenomenologien og hermeneutikken. Vi vil dog
forst anlaegge et videnskabeligt perspektiv i forhold til socialkonstruktivismen
for at beskrive vores videnskabsteoretiske stasted og dermed klarleegge den
opfattelse vi deler.

2.1.1 Socialkonstruktivisme som videnskabsteore-
tisk stasted

? Inden for mediestudier har socialkonstruktivismen veret et hyppigt anvendt
perspektiv inden for human- og samfundsvidenskaberne (Jacobsen om ”So-
cialkonstruktivisme” 1 Kolstrup m.fl., 2009:490). Vi har i nogle af indled-
ningsafsnittene beskrevet, hvordan individer og samfundet, hvori medierne
udfolder sig, hele tiden pavirker hinanden. Det ene begreb cksisterer ikke
uden det andet og vice verca. Individerne soger mening og verdi i deres liv
ud fra nogle abstrakte og individuelle behov og interesser. For at skabe en
virkelighedsopfattelse ma mennesket anskues som en aktiv aktor, der fx ved
hjelp af brugergenereret indhold pa internettet konstruerer sin egen identitet
og virkelighed. Produktet af disse menneskelige interesser kan ogsa udfolde
sig som sociale processer med andre mennesker, hvilket bringer os frem til
opgavens videnskabsteoretiske stasted; Socialkonstruktivismen.

Finn Collin beskriver, at begreberne socialt og konstrueret har varet to ad-
skilte termer saledes at: “For sd vidt termen “konstruktivisme” inudlertid skal tages for
palydende, antyder den en mere aktiv rolle til menneskelige aktorer: tkke alene er der historisk
variation 1_fenomenerne, men denne variation skyldes menneskelig handling; den udspringer
af forskelle © den made, hvorpi mennesker tenker og handler i forhold til hinanden” (Col-
lin om ”Socialkonstruktivisme i humaniora” i Collin & Keppe, 2007:249).
Konstruktivismen henforer til det at konstruere, der skyldes individuelle men-
neskelige handlinger. Dog er det blevet tydeligere, at denne konstruktion i
hyppigere grad sker i samfundsmassige og kollektive processer, hvorfor so-
cialkonstruktivismen opstar: “Igennem det 20. Arhundrede er der imidlertid pé mange
omrdder sket et skifte vak fra den individuelle synsvinkel til fordel for en kollektiv eller sam-
Jundsmaesstg, og i overensstemmelse hermed legger den nyeste konstruktivisme vegt pd, at det
er samfundsmassige processer; eller; om man vil, kollektive menneskelige processer; der er op-
hav til konstruktionen af ting. Dermed fremstar den som en social-konstruktivisme” (Collin
om “Socialkonstruktivisme 1 humaniora” i Collin & Koeppe, 2007:250). Det

? Fra projektopgave: Preisler Vilstrup, Janni: “Modeblogs — et studie i et nyt kommunikationsfenomen”. Humanistisk Informatik,
Kommunikation. 9. Semester. Aalborg Universitet, December 2010. Side 14-16.
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vil med andre ord sige, at vores begreber om verden er udviklet og opretholdt
1 feellesskab.

Ofte fremhaves den rolle som sproget spiller 1 konstruktionen af virkelighe-
den. Virkeligheden er en social konstruktion skabt gennem sproget, hvilket vil
sige, at viden og forstaelse ikke kan eksistere uden sproglig interaktion mel-
lem mennesker. Virkeligheden anskues saledes som subjektivistisk, idet den
afthaenger af ojnene, der ser. I kommunikationssituationer betyder det ogsa,
at forskellige mennesker ikke nedvendigvis vil forsta et givent budskab ens,
og dermed ikke reagere ens herpa, fordi der er uoverensstemmelser mellem
de sociale relationer. Virkelighedsopfattelsen varierer altsa fra menneske til
menneske alt efter; hvordan denne fortolker verdierne. Ligeledes er valget af
de retoriske strategier i kommunikationen af stor betydning for menneskets
konstruktion af virkeligheden. Dette kan have stor betydning for akterernes
troveerdighed alt efter, hvordan de veelger at konstruere deres selvbillede. Niels
Erik Wille beskriver det som: “De sproglige betegnelser er heller ikke en umiddelbar
representation af det de star for, men derimod udtryk _for vores begreber om det de star for”
(Wille, 2007:270). Indenfor de humanistiske discipliner beskaeftiger man sig tit
med produkterne af menneskelig handling, og der er ikke noget, der er lukket,
og derfor findes der utallige fortolkningsmader og begreber, som hele tiden
kraever nye forklaringer. Finn Collin beskriver det saledes: “For ¢ fustoriens gang
opstar der uafladeligt kvalitatiot nye fenomener, som kraever nye begreber til deres beskrivelse
og forklaring Den menneskelige opfindsomhed, som den udfolder sig inden for videnskab,
teknologr, filosoft og kunst vil stadigt frembringe nye_fenomener; som krever nye kategorier
1l deres beskrivelse” (Collin om “Socialkonstruktivisme 1 humaniora” 1 Collin &
Koppe, 2007:257). Hvis vi her tenker pa hele revolutionen vedrerende com-
puteren er der opstéet talrige fenomener, som har nedvendiggjort et helt nyt
vokabular. Tager vi fanomenet modeblogs som eksempel, er det udviklet ud fra
andre termer; som er bade historisk og kulturelt specifikke. Dette er et begreb
vi har skabt som en beskrivelse for og forklaring af noget, som reelt set er
uhandgribeligt. Kun gennem den menneskelige beskrivelse og forankring af
et fenomen, bliver det reelt i vores virkelighedsopfattelse. Endvidere har selve
teknologien bag computeren og internettet gjort det muligt for mennesket at
forankre helt nye konstruktioner af virkeligheden.

Med ovenstaende overvejelser er det belyst, hvilke fellestrak, der i grove track
kan drages mellem modeblogs og socialkonstruktivismen. Don Thde (2002)
har vurderet nogle af de socialkonstruktivistiske problematikker 1 forbindelse



med den teknologifilosofiske debat i de senere ar. Han introducerer i bogen
“Bodies i Technology” til en distinktion mellem to aspekter ved menneskets
kropslighed, som benavnes body one og body two. Den forste type kropslighed
er den perceptuerende omgang med det vaerende. Den anden type vedrorer
vores sociale og kulturelle indlejring i1 verden. Body two skal derfor forstas som
en social og kulturel preegning af body one, hvor den kropslige tilstedevaerelse
gives en specifik kontekst. Body one og body two er uadskillelige, fordi de begge
er aspekter ved kroppen, og Thde udtrykker det som at, vi er vores kroppe, og
vi er kroppe 1 den teknologiske verden. Menneskets kropslighed gennemtraen-
ges dog af en teknologisk dimension. Pa den ene side har vi den teknologiske
formidling af vores kropslige erfaringer og pa den anden side vores forestil-
linger om teknologien (Ihde, 2002). Menneskets konstruktion af virkeligheden
er derfor betinget af kultur, historie og social kontekst, og mennesket vil have
forskellige forudsaetninger og bevaggrunde for eventuelle handlinger. Dette
gor sig ogsd gaeldende for alle samfundsmeaessige vilkar; ogsa indenfor mode-
blog-fenomenet. Dette videnskabelige perspektiv synes derfor at danne en
fornuftig referenceramme 1 specialearbejdet.

2.1.2 Fenomenologi og Hermeneutik som metode

’ Fenomenologien beskrives som videnskaben om faenomenerne. Dan Zahavi
betegner det saledes: “Fenomenet er det, som viser sig ved sig sely, det som manifesterer
sig, det der dbenbarer sig. Mere generelt kan_fenomenologien derfor be=tragtes som en filo-
sofisk analyse af genstandens forskellige fremtredelsesformer; og 1 tilknytning hertil som en
refleksiv undersogelse af de forstdelsesstrukturer; som tillader genstanden at vise sig, som det
de er” (Zahavi om “Fanomenologi” i Collin & Keppe, 2007:127).

Metoden gar ud pa at undersoge, hvordan et bevidstheds-subjekt danner sig
en mening om noget individet oplever. Det kan fx veere at finde frem til, hvor-
dan de enkelte kommunikaterer i en undersogelse af interpersonel kommu-
nikation, danner sig en mening om det, der findes og foregér i situationen.
Hvordan vi som tilskuere oplever og forstar situationen kan veare anderle-
des, men vi kan forsege at rekonstruere kommunikaterernes forstaelse ud
fra vedkommendes ytringer. I dette speciale handler det om at undersoge,
hvordan modebloggernes selvfremstilling kommer til udtryk igennem deres
modeblogs, og hvordan det har indflydelse pa modtagerens brug af bloggen.
De individuelle oplevelser og indtryk, der er forbundet hermed, bliver under-
sogelsesobjektet, og til dette ma vi benytte os af fenomenologiens grunde-

3 Tra projektopgave: Buus Jensen, Christina og Preisler Vilstrup, Janni: “Forbrugerperspektiv pi tendenser i branding 2.0”. Huma-
nistisk Informatik, Kommunikation. 7. Semester. Aalborg Universitet, December 2009. Side 31-33.
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lementer. Herved undersoger vi en mangde datamateriale for at finde frem
til, hvilke diskurser der er forbundet med modebloggernes selvfremstilling og
brugen af bloggen i forhold til modtageren. Datamaterialet kommer i vores
speciale til at bestd af de forskellige blogs tekstlige indhold, bade afsendernes
indleeg samt modtagernes kommentarer. Metoden er derved at undersoge det
tekstlige indhold, og finde frem til de udtrykte meninger og diskurser, som
bloggerne og modtagerne italesatter, for derefter at fremstille dem gennem en
beskrivelse fra vores position som analytikere.

At vi som analytikere skal kunne fremstille andres subjektive syn kreever, at vi
forholder os objektive. Dette kan dog veare en sver opgave, men vi vil forsege
at forklare vores analytiske udgangspunkt ved hjaelp af hermeneutikken. Den
hermeneutiske erkendelsesinteresse er forstaelse pa baggrund af tolkning af
bl.a. tekster. Vi deler den nyere hermencutiks* opfattelse af forforstaelse, hvil-
ket betyder, at vi aldrig kan satte os udenfor den viden, som vi besidder, og
den kontekst vi er en del af. Vi er derfor opmarksomme pa at vare bevidste
om disse forforstaelser, og vi forseger derved at arbejde sa objektivt som mu-
ligt. Dog med det in mente, at alle vores valg er foretaget pa baggrund af sub-
jektive meninger. I og med vi er bevidste om disse subjektive til- og fravalg og
vores forforstielser, mener vi, at det kan forsvare vores arbejde som objektivt.

Tor at opna en forstaelse af den problemstilling vi arbejder med, har vi valgt
at samle vores forforstaelser og viden om modeblogfenomenet og forbrugeren
1 nogle indledningsafsnit, som danner en god baggrundsviden for vores pro-
jekt. I vores indledningsafsnit gor vi os det bevidst om den viden vi allerede
besidder, og pa den made opnar vi en sammensmeltning af vores individuelle
forstaelseshorisonter. Denne forstaelseshorisont tillader os at reflektere over
hvilken viden og empiri vi skal have indsamlet for at opna en endnu dybere
forstaelse af problemstillingen. Denne proces kaldes for den hermeneutiske
cirkel (Collin & Keppe, 2007:145) Metoden kan beskrives som en spiralpro-
ces, hvor vi hele tiden opnér en ny viden, der danner grobund for den videre
proces. Vi tager udgangspunkt 1 den viden, vi har fra starten, og bevager os
fremad gennem spiralen, hvorved vi hele tiden fir et nyt afsaet. Til sidst opnar
vi en horisontsammensmeltning, hvor vi finder et svar pa den problemstilling,
vi har arbejdet med. Denne proces vil blive beskrevet yderligere 1 metoden for
projektet.

' Det er primart filosoffen Hans-Georg Gadamar, der forbindes med den nyere hermeneutik. Hermeneutik i den traditio-
nelle forstand, har i almindelighed ment, at vi i studiet af vores egen og andres forstaelseshorisont i hoj grad er i stand til,
at frigore os fra dem. Gadamar mener, at den traditionelle hermeneutik har opstillet et urealistisk ideal for forstaelse, der
giver et fejlagtigt billede af, hvad forstaelse bestar i. Vi ma acceptere, at vi aldrig kan frigere os fra vores forstaelseshorisont.
Vi kan udforske den stykvis, men nar vi gor det, vil det altid veaere ud fra resten af forstaelseshorisonten (der ikke samtidigt
udforskes) (Follesdal m.fl., 2005:98-99).



2.2 Metode for projekt og teori

I vores speciale vil vi undersoge, hvordan bloggernes selvfremstilling kommer
til udtryk gennem deres kommunikation via deres blog, og ud fra dette per-
spektiv undersege, hvordan modtagerne — laeserne — bruger denne selvirem-
stilling. Vi ensker at undersoge disse forhold, da problemstillingen kan hjzlpe
os til at forsta kommunikationen og dets muligheder/konsekvenser.

Fremgangsmaden for vores undersogelse tager udgangspunkt 1 vores empiri,
som er to udvalgte modeblogs. Vi opdeler empirien/bloggene 1 en afsender-
baseret undersogelse og en modtager-baseret undersogelse. Til den afsender-
baserede undersogelse vil vi udforme en tekstanalyse, der tager udgangspunkt
1 Lisbeth Thorlacius model. Denne model har til formal bade at undersoge
bloggen pa det tekstlige indholdsmassige plan, men ogsa at inddrage den vi-
suelle del. Modellen har altsa den fordel, at den vagter begge aspekter hojt,
hvilket vi ser som en vigtig del 1 forhold til modebloggen, hvor det visuelle
udtryk netop spiller en vigtig rolle pa kommunikationen. Modellen tillader os
at afklare og definere vigtige forhold af kommunikationen ift. mediet, koden,
konteksten, afsender og modtager.

Tekstanalysen kommer til at fungere som det forste trin 1 Norman Faircloughs
kritiske diskursanalyse, som netop ogsa behandler tekstniveauet. Vi blander
altsa de to modeller sammen i den afsender-baserede analyse, fordi vi gerne
vil benytte tekstanalysen til at udlede en raekke forskellig diskurser, som kan
belyse eventuelle ligheder og forskelle senere 1 analysen. Diskurserne vi ud-
leder fra tekstanalysen har til formal at opstille nogle tendenser og trak, der
gor sig geldende 1 bloggernes kommunikation. Det skal hjelpe os til at finde
ud af, hvordan bloggerne tilrettelegger deres kommunikation pa bloggen i
forhold til deres selvfremstilling — er der tale om professionel kommunikation,
eller udformes den blot ud fra den personlige interesse? Afrundingen af denne
analyse udmenter sig i Faircloughs kritiske diskursanalyse, hvor vi redegor og
diskuterer de diskurser, vi er kommet frem til med udgangspunkt 1 Faircloughs
diskursive og sociale praksis.

Efter vi har undersogt afsendernes diskursive italesettelser af selvfremstil-
lingen, tager vi fat pa modtagerne. Den modtager-baserede undersogelse ta-
ger kun udgangspunkt i1 Faircloughs kritiske diskursanalyse. Her gar vi ned 1
kommentarfelterne pa de to modeblogs og undersoger lesernes/modtager-
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nes kommentarer til de forskellige blogindlaeg. Vi vil udlede de diskurser, som
modtagerne italesetter 1 kommentarfeltet og forsege at finde frem til, hvor-
dan modtagerne star i forhold til selvfremstillings-spergsmalet. Har bloggers
kommunikationsstrategi en indflydelse, eller maske nermere en konsekvens
pa modtagers brug af bloggers selvfremstilling? Pavirker disse forhold modta-
ger ift. hvordan bloggen bruges? Vi vil ligeledes her diskutere de fremkomne
diskurser ud fra den diskursive og sociale praksis. Vi trackker pa den indsigt,
vi opnar i vores teoretiske baggrundsviden (jf. 3.1 Selvfremstilling — en teoretisk
indforing 1 identitetsbegrebet) for at finde frem til, hvor de diskursive praksisser har
deres udspring, set fra et socialperspektivistisk synspunkt.

Som afslutning pa analysen, afrundes der med et sammenfattende diskus-
sionsafsnit. Vi vil sammenholde diskurserne fra henholdsvis afsenderana-
lysen og modtageranalysen, for at undersoge ligheder ecller forskelle, og om
der opstar nogle fellestraek; reagerer modtagerne pa de diskurser afsenderne
italeseetter og omvendt. Diskussionsafsnittet tager altsa udgangspunkt i resul-
taterne fra analysen og diskuterer dem i forhold til hinanden og i forhold til
vores problemformulering.

2.3 Valg af blogs og prasentation af empiri

Vi finder det vasentligt at redegore for, hvordan vi har udvalgt vores empiri,
og hvilke strategiske overvejelser vi har gjort os i forbindelse med denne ud-
velgelse.

Som tidligere beskrevet findes der ufattelig mange modeblogs pa verdensplan
og for at mindske dette tal, har vi valgt at begranse os til den dansksprogede
del af blogo-sfeeren. Vi har valgt at benytte os af nogle modeblogs, der har
opnaet en vis popularitet i det danske landskab.

Udover disse udvelgelseskriterier har vi benyttet os af to andre faktorer til
udvelgelsen af empirien. Hjemmesiden Bloglovin’ er et redskab, der samler alle
slags blogs under én fane. Herigennem kan leserne tilmelde sig og folge de
blogs de nu ensker at folge. Nar en blogger har postet et nyt indleeg pa sin blog,
listes dette pa Bloglovin’, og leseren har derved nem adgang til at administrere
de fulgte blogs. Bloglovin® har en kategori kaldet Zop Blogs (se eksempel neden-
for) og denne lister de storste blogs ud fra kriteriet om flest tilmeldte lesere,
afhaengig af hvilken blog-kategori (mad, hobby, politisk osv.) man ensker at



folge. Dette betegner derfor de mest fremtradende blogs ud fra et populari-
tetsperspektiv; jo flere leesere en blog har, jo mere populer, antager vi, at den
er blandt leserne.
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Udover Bloglovin’ har Anna Ebbesen, en meget fremtredende radgiver in-
denfor nye medier, skrevet en artikel til Kommunikationsforummet om de 10
mest indflydelsesrige modebloggere i Danmark. Ifelge Ebbesen er de indfly-
delsesrige modebloggere: “Hvem kan fa tojsalget til at rykke herhjemme? Hoilke danske
bloggere er med til at sette trenden og skabe stilen? Her kommer listen over indflydelsesrige
modebloggere. Béde over dem, der udloser stormlob pa de store udenlandske webshops, og dem
der magter at sette skub @ sma danske merker med specielle malgrupper” (Bilag 7). Hun
har valgt listen ud fra felgende kriterier: *Udvelgelsen af de 10 modeblogs, boblerne
0g up-comang er forfatterens ekspertourdering foretaget pa baggrund af interviews med bran-
chefolk, PR-bureauer og modebloggere, samt antal folgere pa Bloglovin, Google, Facebook
og Tuwtter samt antal indkomne link, social search og liv ¢ kommentarsporet” (Bilag 7).
Anna Ebbesens liste beror pa egne ekspertvurderinger og interviews, og hen-
viser ikke til nogle direkte kilder. Dette kan forekomme mangelfuldt, fordi hun
ikke henviser til nogen specifik undersogelse. Det kan iseer virke mangelfuldt
1 forhold til, at Ebbesen argumenterer for den personlige og professionelle
modeblogger, og opstiller denne skelnen. Vi ma derfor antage, at Ebbesens
undersogelse opfattes som en mere overordnet opfattelse af fenomenet, hvor
vi derimod kommer til at ga 1 dybden med feenomenet ved at ga analytisk til
vaerks, og pavise det personlige/professionelle forhold rent videnskabeligt. Vi
leegger os dog op af denne liste, velvidende, at den ikke er synligt velargu-
menteret, idet vi md antage, at fordi fenomenet er sa forholdsvist nyt, findes
der ikke videnskabeligt arbejde, der kan underbygge tesen. Det er dette, vi vil
frembringe. Ebbesens studier og liste bekrafter os dog 1, at de afsendere vi vael-
ger, er de rigtige i forhold til ovenstaende kriterier. Ligeledes skelner Ebbesen
mellem den personlige og professionelle modeblogger, hvilket bekraefter os 1
den distinktion, vi har haft fra specialets begyndelse (f. 1.2 Problemfelt). Dette
vil blive uddybet yderligere 1 prasentationen af de egentlige modebloggere
nedenfor. Her vil vi praesentere vores empirimateriale til analysen, som bestar
af modebloggene henholdsvis kaldet Acie og Anywho.

2.3.0 Praesentation af www.acie.looklab.dk

Acie blev opstartet 1 sommeren 2008, og er i dag én af de storste modeblogs
pa den danske scene; hun ligger pt. pa en 6. plads ifelge Bloglovin® (Se scree-
nshot, jf. 2.3 Valg af blogs og presentation af empiri). Om bloggen og hende selv,
skriver Acie folgende:



ABOUT ME!

Hellow!! And welcome to my worid:) | thought Id try and intraduce myself a litie - here goes:

«Is Acle really your real name??? Nope:) My real name is Anne Christine, but no one ever calls me that.... Most people call me Acie or Christine and | really
prefer It like that. (edit; okay... it seems | need to clarify this.... To you I Acie ~ my real name is {strictly) reserved for my passpori, drivers license and social
secunity card.. | don't respond to It — not hers, nor ir.. 5o guys — it's Acial! Got it?/)

- How old are you?? Ethm. ... My passport says 24, | feel like 5 and my friends say | act ke I'm 29... Pretty much all over the place!

- What do you dol? I'm first and foremost a nerd. | have a B.Sc. In Intemational Busines, a minor in finance and 'm currently finishing my M.Sc. in
Management and MBA.... Buuuut — 'm also pretty erazy about shoes, words and social media.. And | guess that's what you'll see most of here!

-What do you want 1o be when you grow Up? ............... Happy7??

- Why do you live in LA??? Well, as mentioned, I'm a nerd. So I'm enrolled In the MBA-program &t UCLA Anderson. It's pretty rad. Might | just say. | love
LAILIt's very me! The weather, the cars, the people, the lifestyle... yeah.. | so fitin here.. | think | was bom to be a Cali-giri;)

- Sowhy do you call Stockholm home? Aren't you Danish? Erm... Yeah... About that.. | don't know what | am anymore — I've lived in 4 different countries
during the past 2 years.. Or the closest you'll get 1o 4 different countries at least.. I'm an adventurer and | have a real hard time staying in the same place too
fong. | left Copenhagen in 2008 to move to North Caralina whefe | spent some time.. And then | came back for a while. And then | lefl (as in really left — gave
up my lease, sold my furniture and packed my shoes) in 2009 to move to Stockhoim. | moved to Stockhoim to do my masters — the Stockholm School of
Economics is ranked really well within Europe so it made  lot of sense to me...

- What's your style? Pretly loose... Haha... Ahr... I'm really no style-star atall —I'm at my best in jeans, a tee and my leather jackeL.. Pretty casual.

- What's on your mind right now? Haha, 'm in the midst of writing my master's thesis.. So that takes up some brain capacity:) Besides from that | spend a
lot of time working on Lookiab — everything from our future strategy o day-to-day stuff like ordering business cards and organizing meetings within the
different work-groups.. And finally, 've started writing a baok. Just for the fun of it. Hopefully you guys wil get to read it some day:)

- Why do you write? Well - spend so much time reading really big books on really heavy stufl. And | love that. | love sirategy, | love finance, | love all things
business related. But sometimes | just need o go somewhere and rant about shoes, music, arl, food, whatever to prevent my brain from becoming highly
assymetrical. It hobby like anything eise!

Acie - acle@looklab.dk

http://acie.looklab.dk/om/

Acie, som bade er bloggens navn men ogsa hendes kealenavn, blogger pt. fra
Stockholm, hvor hun er bosat og studerer. Hun poster daglige indlaeg og viser
billeder fra sin hverdag i Stockholm, sine outfits og giver en masse shoppe-tips
til, hvis man en dag befandt sig 1 Stockholm. Bloggen er kendetegnet ved et
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meget dagligdagspraget sprogbrug, hvor hun mikser engelske termer med det
danske sprog, hvilket ogsé kan ses i ovenstaende eksempel. I og med at sproget
er sa uformelt, anses bloggen som en slags dagbog og laeseren far et meget
personligt indtryk af Acie og hendes verden. Anna Ebbesen skriver folgende
om Acies blog: “Acie har lige fra starten af haft sin egen personlige og bramfrie skrwestil
— troni, humor og masser af smileys. Acie har derfor ogsa veret det uhojtidelige forbillede
Jfor mange. Acies rolle som kendt blogger var til at tage og fole pd, og da hun truede med at
lukke bloggen 1 2010, fordi hendes navn var blevet anvendt t en artikel om modeblogging pa
modebevegelsen — skabte det drama og ramaskrig, og bloggen blev reetableret i en endnu mere
personlig udgave. Acte har siden maj 2010 veret at finde ¢ Sirene og pa Sirene.dk, hvor hun
har sendt et ugentligt postkort hjem _fra LA, hvor hun boede sidste ar. Da hun nu befinder sig
1 Stockholm, holder hun _fortsat en geografisk afstand til den kobenhavnske PR- og blogscene,
hoilket kun ser ud til at styrke bloggens profil” (Bilag 7). Anna Ebbesen antyder, at
Acies blog herer til den personlige genre, og det er ogsa den antagelse vi har.
Bl.a. i hendes “about me!” indlaeg, gor hun meget ud af at fortalle, hvem hun
er som person og, hvad der pt. udger hendes liv.

2.3.1 Przsentation af www.anywho.dk

Anywho har ogsa blogget siden 2008 og har tre indehavere: Elise, Stephanie
og Ingrid. Den er ligeledes én af de sterste danske modeblogs og den ligger
ubestridt i toppen pa en 2. plads. De tre piger beskriver bloggen saledes:

anywho

ABOUT

Anywho was formed in September 2008, when thres friends decided to share their passion for fashion with the
world. Anywho consists of Ingrid, 22, who's studying business and psychology at CBS whilstalso working as a
model with Unique Models. Elise, 23, design technologist specialized in design and Stephanie, 23, stylist and also a
design technologist specialized in design

Anywho aren't experts, journalists nor arbiters of taste, but merely write about fashion seen from their taste, view
and aesthetics.

The contents of Anywho are non-commercial, meaning that blog posts aren't paid for advertising. The bloggers
behind Anywho have full journalistic freedom and will solely write about subjects they find genuinely interesting.
Anywho seeks to protect this impartiality.

£ Synes godt om B 93 synes godt om dette. Vaer den farste af dine venner.

Tweet This Post

http://www.anywho.dk/about/



Anywhos bloggere bor i Kebenhavn. I forhold til deres uddannelser, arbejde
og kendskab til modebranchen, er de at finde der, hvor det sker pa den danske
modescene. Deres indleeg baerer ogsa prag af deres kendskab til branchen og
deres status som modebloggerne i branchen. Om Anywho skriver Anna Ebbe-
sen: “Den ubestridt storste og mest markante modeblog herlyjemme er bloggen Anywho.dk, der
drives af de studerende Elise Born (designteknolog), Stephanie Gundelach (designteknolog og
stylist) og Ingrid Munch (model og psykologistuderende). De har blogget siden oktober 2008,
0g har veret med il at bane vejen_for mange andre bloggere — bdde som inspirationskilde og
rollemodel. Bloggen er en blanding af billeder of dagens outfits, stil-kollager, trendindleg og
nyheder fra verdens modeuger. Der legges en professionel distance til blogformatet — her er
nesten intet fra privatlivet med mindre festbillederne indeholder andre stilbevidste M/Ken:
De har tidligere samarbejdet med Berlingskes AOK og Cover; men har siden 2010 fokuseret
mere pd egne initiativer. Anywho udvidede bloggen med en pop-up-shop  efteraret 2010, hvor
de solgte jakker, cardigans og kapper, som de havde designet for firmaet Kobra. (...) Bloggen
har ogsa det mest internationale fokus blandt de danske modebloggere, hvorfor béde indleg og
kommentarer ogsa er pa engelsk” (Bilag 7). Som Ebbesen papeger (og som vi ogsa
antager), indgar denne blog som ¢én af de mest professionelle pa den danske
modeblogscene, og den indeholder ogsa et meget internationalt udtryk, fordi
de skriver pa engelsk. Bloggerne anlegger en meget serios tone i deres indleaeg,
der bl.a. kan ses 1 deres “about”-post ovenfor, hvor de gor meget ud af at be-
skrive en slags juridisk tilgangsvinkel til deres blog. Den professionelle tilgang
til bloggen kan derfor udledes af deres sprog pa indleeggene og den generelle
type af indleg derpa.

2.3.2 Metode for empirien

Da vi har med et stort empirifelt at gore, der hele tiden er i forandring og
udvikling, finder vi det nedvendigt at lave en metodisk begrensning i forhold
til det empirimateriale vi benytter til analysen. Generelt for de to modeblogs
geelder det, at vi har kigget indlaeggene og kommentarfelterne igennem fra Fe-
bruar 11 til og med Juni’11 og hovedsageligt brugt disse som empiri. Der kan
dog forckomme enkelte afvigelser, hvor vi gar ud over denne periode, fordi vi
onsker at pavise nogle tendenser med flere eksempler. Vi har som sagt med
et meget stort arkiv at gore i form af hele bloggen fra dens oprindelse til nu,
og for at gore det nemmere for os selv at navigere rundt pd bloggen, antager
vi, at indleggene indenfor denne tidsperiode er nok til at udvise en generel
tendens om, hvad der foregar pa bloggen, og gore os i stand til at kunne sige
noget om indleggenes og kommentarernes karakter. I forhold til tilgangen af
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empirien og analysen deraf, foregar der ikke en reel systematisering af indlaeg-
gene, kommentarerne og indholdet deri. Dette fravaelger vi idet vi mener, at
en systematisering af enkelte ord eller traek, vil vaere for forudantaget. Vi vil
ikke opstille nogle kriterier forud for analysen, da vi antager, at det vil pavirke
analysens udformning, og pa den made komme til at pavise nogle antagelser.
Huvis vi havde en systematisering vil det samtidig begraense os 1 forhold til em-
pirien, og vi kan derved komme til at overse andre vigtige elementer i teksten.
Vi mener derfor, at det er 1 den umiddelbare tilgang til kommunikation, at vi
opnar en bred forstaelse for teksten og dens elementer. Pa den made bliver det
ogsa mere autentisk idet selvfremstillingen ogsa udspringer af den umiddelba-
re kommunikation. Derfor fravaelger vi en egentlig systematisering og velger
1 stedet at se teksten ud fra, hvad der springer os 1 gjnene 1 selve analysefasen,
dog med det fokus, at vi har selvfremstillingen for gje.
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3.0 Teori

I det folgende afsnit vil vi prasentere, hvilke teorier vi finder relevante for at
kunne lose den problemstilling vi arbejder med 1 forhold til selvfremstillingen
pa modeblogs. Det er pa baggrund af disse teorier, at vi udarbejder vores
analyse. De to primare teorier vi benytter til analysen, Thorlacius’ model til
analyse af websites og Fairclough’s kritiske diskursanalyse, spiller sammen pa
folgende made: de to teorier kredser om det samme centrale udgangspunkt,
som er teksten. Nar vi skriver tekst, refererer vi til to forskellige slags. Den
ene tekst udgeres af afsenderens indlaeg og billeder pa bloggen og den anden
tekst udgores af modtagernes kommentarer pa modebloggene. De to teorier
belyser teksterne pa forskellige mader. Thorlacius model fastlegger alle de
sproglige og visuelle funktioner, der findes pa de forskellige modeblogs, og som
derved kan sige noget om, hvordan bloggeren fremstiller sig selv. Faircloughs
kritiske diskursanalyse kredser ogsa om teksterne, men forholder sig til afsen-
derens og modtagerens italesxttelser af' de elementer, der udger teksterne.

For vi dog beskriver de to teorier, vil vi beskrive forskellig teori der belyser
vores arbejdsfelt, men som ikke direkte benyttes som selvstendige teorier 1
analysearbejdet. Mere om dette 1 neste afsnit.

3.1 Selvfremstilling — en teoretisk indfering i
identitetsbegrebet

Tor at skabe et grundleggende fundament for specialets studie, er det nedven-
digt med en karakteristik af fenomenet selvfremstilling. Vi vil beskrive nogle
temaer, som horer ind under selvfremstilling og identitetshegrebet generelt,
og denne teori kommer derfor til at forme specialets udgangspunkt. Vi ensker
herved at pracisere, hvordan vi arbejder med identitetsbegrebet, og samtidig
opstille nogle af de identitetsproblematikker, der kan opstd, nar vi snakker om
identitet pa internettet. Teorien vil ikke blive benyttet slavisk 1 analysen, men
skal mere ses som en baggrundsviden, der trakker trade ned igennem hele
afhandlingen og derved afgrenser vores arbejdsomrade.

3.1.0 Selvidentitet i den moderne verden
Som beskrevet 1 videnskabsteorien besidder vi en tvarvidenskabelig tanke-
gang, hvor bade hermeneutikken og socialkonstruktivismen (og heraf socio-



logien) udger grundlaget for specialet. Sociologien kommer til at have stor
betydning for vores forstaelse af individets selvfremstilling i det moderne sam-
fund, og det er denne forstéelse, vi vil diskutere nedenfor. For god ordens skyld
skal vi papege, at selvidentitet og selvfremstilling i denne teori-beskrivelse skal
forstas som elementer, der kommer 1 forleengelse af hinanden. Selvidentitet
er, hvad individet er bevidst om med udgangspunkt i selvbevidsthed og som
noget, der rutinemessigt ma skabes og opretholdes i individets refleksive akti-
viteter (Giddens, 1996:68). Netop de refleksive aktiviteter udger dele af selv-
fremstillingen, fordi det betegner de forskellige mader, hvorpa individet viser
sig selv frem for andre for at vise, hvilke vaerdier, der repraesenterer dem (Bilag
8). Dog gor vi os det bevidst, at mennesker i alle kulturer bevarer en adskillelse
mellem selvidentitet og de optradener” de har 1 specifikke sociale kontekster
(Giddens, 1996:75). Deri ligger skellet mellem selvidentitet og selvfremstilling,
hvorfor vi ikke kan behandle begreberne fuldstendig ens.

Anthony Giddens, som regnes for en af de storste sociologiske teenkere haev-
der, at moderniteten er praeget af en institutionel refleksivitet, der undermine-
rer traditionelle vaner og skikke. Institutionerne er under global pavirkning,
og samspillet skaber savel forandringer 1 de samfundsmassige institutioner
som 1 hverdagsliv, herunder personligheden, identiteten og de intime rela-
tioner. Forandringerne i personligheden og identiteten er lige savel med til at
skabe den moderne verden som Giddens beskriver det: “Mere end noget andet
Jokuserer den pd_fremveksten af nye selvidentitetsmekanismer; som er formet af — men ogsd
former — modernitetens institutioner. Selvet er tkke et passiot vesen determineret af pavirknin-
ger udefra. Ved at individerne skaber deres selvidentitet, bidrager de til eller ligefrem forarsager
soctale pavirkninger; som er globale @ deres konsekvenser og implikationer — uanset hvor lokal
en kontekst, deres handlinger udspiller sig 1” (Giddens, 1996:10). Identiteten og de
selvidentitetsmekanismer, der opstar, er altsa med til at forme den moderne
verden og vice versa.

Som folge heraf bliver selvidentiteten en refleksiv organiseret straeben: *Sel-
vets refleksive projekt, som bestdr i at opretholde sammenhengende, men konstant reviderede
biografiske fortellinger, finder sted i en kontekst af mangfoldige valgmuligheder; der filtreres
gennem abstrakte systemer” (Giddens, 1996:14). Giddens haevder altsa, at individet
opretholder selvet ved at gengive sig selv i en slags positiv selvbiografi. Heraf
far begrebet livsstil en sarlig betydning 1 det moderne sociale liv. Giddens
mener nemlig, at traditionerne svaekkes, og at individerne tvinges til at treeffe
egne valg af livsstil, hvoraf disse valg bliver stadig vigtigere i opretholdel-
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sen af selvidentitet. Livsstil giver materiel form til den sarlige forteelling om
selvidentiteten og handler derfor om, hvem man vil vare. Livsstilen vedrerer
selve selvidentitetens kerne og dens skabelse (Giddens, 1996:100-101). Gid-
dens mener, at som en del af livsstilen, bliver den kropslige fremtraden et
centralt element 1 selvets refleksive projekt: “Pakledning og social identitet er pa
ingen mdde blevet helt losrevet fra hinanden v dag, og tojet er stadig et signalredskab for
kon, Klassetilhorsforhold og erhvervsmessig status. Pikledningsformer er pavirket af pres
Jra gruppen, reklames; sociookonomiske ressourcer og andre faktorer; der ofle snarere fremmer
standardisering end indiwiduelle forskelle” (Giddens, 1996:121). Sammenkobler vi
dette med vores arbejdsfelt har modebloggenes indtog i mediebilledet @ndret
nogle betingelser for hverdagslivet. Dette kan ses pa det eksplosive antal af
nye modeblogs, som hver dag ser dagens lys, og som derfor kan vidne om, at
mediet og elementerne, er noget som mange (primert kvinder) streeber efter.

Giddens havder endvidere, at de mange hverdagsbeslutninger, som vi alle
treeffer for at kunne udfore vores aktiviteter, er resultatet af tillid af forskel-
lig art og pa forskellige niveauer. Det vil sige, at tillid er af afgerende rolle
for selvidentiteten og er forbundet med individers eller gruppers psykologi-
ske sikkerhed (Giddens, 1996:31). Hverdagsrutinerne er vigtige for individets
fundamentale tillid, idet mennesket hele tiden besidder en eksistentiel angst
for det kaos, der kan true pa den anden side af hverdagskonventionernes al-
mindelighed. Giddens haevder altsa, at der 1 dynamikken i1 den menneskelige
verden foregar en kamp mellem tillid og angst. Menneskets aktiviteter i alle
kulturer er nemlig karakteriseret ved folelser og spergsmal omhandlende indi-
videts ontologiske sikkerhed. Ontologisk sikkerhed er eksistentielt for menne-
skets aktiviteter, idet livets opretholdelse altid er udsat for risici. Giddens siger
endvidere: “Da angst, tillid og dagligdags, rutinemessig social interaktion henger sd noje
sammen, kan vi uden videre opfatte hverdagens ritualer som coping-mekanismer” (Giddens,
1996:61). Altsa hvordan fx angst styres i sociale sammenhaenge. Giddens hzv-
der herved, at individet gennem udforelsen af hverdagslivet og de aktiviteter
det er involveret i, besvarer det ontologiske sporgsmal om varen, og derved
far vished om sin egen eksistens og 1 sidste ende opnar sikkerhed.

Begrundelserne/motiverne for diverse hverdagsrutiner og handlinger, be-

.

tragtes ifolge Giddens, som individets “underliggende folelsestilstand” — en
tilstand, der involverer savel ubevidste pavirkningsformer som mere bevidste
oplevede kvaler eller tilskyndelser. Motivationen analyseres derfor med bag-

grund 1 treek fra det fundamentale sikkerhedssystem, idet motiver er knyttet



til folelserne forbundet med de tidligste tillidsrelationer (Giddens, 1996:80-
81). Individets motivationssystem udgeres af stolthed eller selvvard. Tiltro til
integriteten og vaerdien af fortellingen om selvidentiteten. En person, der er
1 stand til at skabe en folelse af stolthed over selvet, er et menneske, der psyko-
logisk er 1 stand til at fole, at dennes biografi er berettiget. Stoltheden er for-
ankret 1 sociale band, og er derfor konstant sarbar overfor andres reaktioner.
Sarbarheden udgoeres af motivationens modpart, som er den negative side,
nemlig skamfolelsen. Skamfolelse og tillid er meget noje forbundet, da ople-
velsen af skam kan true eller odelegge tilliden. Skamfolelsen er derfor ogsa
direkte forbundet med selvidentiteten, idet den grundlaeggende er en angst for,
hvorvidt den fortalling, hvorved individet opretholder en sammenhangende
biografi, er tilstreekkelig (Giddens, 1996:82-84).

3.1.1 Den performative selvfortalling

Tor at opnéa en uddybende forstaelse af Giddens pastand om den sammen-
hzngende selvbiografi, har vi valgt at konsultere Anne Scott Serensens forsk-
ning om den performative selvfortalling i det digitale medie. Netop pa mo-
debloggen, foregar der en selvfortelling og opbygning af selvbiografi, idet
afsenderen ikke kan gemme sig selv 1 kommunikationen, fordi det er mode-
bloggens natur at der er nogen der fremstiller sig selv derpa. Indholdet af
en modeblog handler altsd om selviscenesattelse og inddragelse af sig selv 1
vidensdelingen med andre og derved opstar en selvfortelling. Vi fastholder
derfor Giddens postulat om, at der foregir en fortelling om selvidentiteten
1 selvets opretholdelse af hverdagen, men hvad der bliver endnu vigtigere er,
at denne selvfortelling bidrager til selvfremstillingen. Serensens forskning bi-
drager endvidere til en indkredsning af den personlige blog, hvilket er af stor
relevans, idet vi undersoger selvfremstillingen pa modeblogs.

Sorensen havder at: “Liv er forst noget, vi far , ndr vi gennem selfortellingen kan godt-
gore det_for os selv og andre. Og rigtige liv er forst noget, vi far; nar vi kan_fortelle det liv, der
anses_for verd at leve. Den senmoderne selofortelling er i den_forstand performativ. Og som
sddan er den blevet en gennemgdende, ny, kulturel modus 1 savel kunsten som populerkulturen
0g hverdagslivet” (Serensen, 2006:190). Serensen mener altsa, at vi mennesker
gennem fortellinger, skaber et liv, der er acceptabelt for os selv, men iser ogsa
for andre. Hvis vi selv eller andre ser negativt pa livsforelsen, er det ikke et
liv der anses for at veere godt. Serensen er dermed enig med Giddens i, at
individet opretholder selvet ved at gengive sig selv 1 en positiv selvbiografi. Og
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herved papeger Serensen for sa vidt ogsa, at fortaelleren opfinder elementer
til forteellingen, sa den bliver vedkommende. Dette skal vi se lidt neermere pa.

Serensen konsulterer en raekke forskere og teoretikere, der belyser den per-
formative selvforteelling. Hun er iseer inspireret af Kristin Langellier og Eric
Petersons forskning om historieforteellingen 1 dagliglivet og specielt med
selvfortellingen som fokus. Det gennemgaende perspektiv er, at de betrag-
ter fortellingerne som performative, altsa som fortellinger, der skaber det,
de forteller om, idet de fortelles (Serensen, 2006:195 — Serensen henviser til
Langellier og Peterson, 2004).

Begge teoretikere, samt Serensen haevder, at man igennem opretholdelsen af
den positive selvbiografi tillegger fortellingen nogle elementer som gor den
mere spandende og imedekommende. Fortalleren lyver (for sa vidt) ikke, men
pynter pa fortellingen — forteellingens dagligdagssprog ger den autentisk, og
fortelleren fremstar virkelig og wrlig. Det vil sige at selvfremstillingen, ifolge
ovenstaende teoretikere, er pavirket af fortellemaden, der kan indeholde
fremmende kommunikationselementer pé fortellingens og fortellerens ud-

tryk.

Serensen diskuterer i samrad med de navnte teoretikere, hvordan fortalling-
ens performative karakter kommer til udtryk i mediet som en digital selvfor-
teelling. I den digitale forteelling bliver fortellerens tilstedevaerelse” 1 en serlig
forstand performativ som en virtuel performativitet. Serensens konklusion
bliver, at (mis)tillid mellem fortaeller og publikum bliver en konsekvens af og
lever i kraft af bloggens virtuelle karakter. Bloggen ma demonstrere, at den
som fortelling er en tekst som helhed, hvor der dukker sarlige egenskaber
op, som dog ikke kan forklares ud fra de enkelte deles egenskaber. Teksten er
under stadig tilblivelse og aben for indblanding og eksisterer egentlig forst, nar
den aktualiseres og der skabes relationer. Det vil sige, at bloggen forst skabes
og formes, nar bloggeren og modtageren interagerer med hinanden 1 mediet.

3.1.2 Personlige relationer i det digitale medie

Som Anne Scott Serensen péapeger, er der i takt med selvfortellingen i det
digitale medie sker nogle radikale @ndringer 1 menneskers opretholdelse af
identiteter. Ligeledes er der sket @ndringer i den made vi opbygger forhold til
hinanden i det digitale medie, og greenserne mellem mennesket og maskinen



og mellem selvet og kroppen er under stadig forandring. Nancy K. Baym, der
har forsket i de personlige relationer i det digitale medie, stiller spergsmalstegn
ved, om det selv vi opretholder igennem det digitale medie, stemmer overens
med det selv vi praesenterer ansigt-til-ansigt, eller om de modsiger hinanden;
hvilken opretholdelse af identitet er rigtig, hvis de ikke er ens? Og findes der
overhovedet en “rigtig” identitet? Hun opstiller det som en xgthedsfaktor i
forhold til, hvorvidt de identiteter og nye tilknytninger mennesker opbygger
online, er lige sa agte som dem der opbygges offline (Baym, 2010:5+100).
Endvidere diskuterer Baym selve processen 1 at danne forhold mellem frem-
mede der moder hinanden pa internettet og diskuterer 1 samme henseende,
hvilke faktorer, der spiller ind pd menneskers online-optraedener, og om de
har mest tendens til at veere @rlige eller bedrageriske (Baym, 2010:100). Disse
online og offline relationer/identiteter skal vi kigge naermere pa.

Baym havder, at internettet har abnet op for muligheden for at udvikle for-
hold pa baggrund af helt nye faktorer sisom tids og afstandsbestemmelser.
Hvor vi forhen havde brug for felles positioner for at kunne interagere, kan
dette nu forega uanset tid og sted, og positioner har derfor mistet deres betyd-
ning 1 kommunikationssituationer. Ligeledes har internettet abnet op for en
storre maengde af potentielle forbindelser, venskaber og partnere. Der er man-
ge grunde til, at mennesker opbygger forhold online, ogsa nér de ikke leder
efter dem, og Baym mener at én af de eksistentielle grunde hertil er, at der hos
de interagerende ligger en formodning om lighedstegn samt, at den sociale
risiko ved at interagere online er mindsket. Baym havder endvidere, at uan-
set mediet, er mennesker motiveret af at reducere deres usikkerhed i forhold
til andre mennesker og vil derfor finde ligheder med dem, fordi lighedstegn
fungerer som en slags beslegtethed. Men den medierede modeform udfordrer
vores traditionelle forstaelse af opbygning af forhold, idet vi er vant til at
bedemme mennesker pa nonverbale signaler. Baym havder, at konsekvensen
ved det nonverbale aspekts fraveer i1 det digitale medie egentlig er forsvindende
lille. Det tekstbaserede digitale medie afstedkommer nemlig mange nye mader
at udtrykke folelser pa. Vi bruger smileys til at signalere venlighed, vi benytter
tegnseetning til at indsette folelser, vi bruger uformelt sprog til at skabe dag-
ligdagsagtige samtaler og vi bruger sproget til at tale om vores folelser. Multi-
medieplatforme lader os dele videoer og engagere os i real-time video chats.
Baym mener, at denne form for socio-folelsesmessig kommunikation muligvis
er nemmere ansigt-til-ansigt, men det fungerer og forekommer vellykket i det
digitale medie. Endvidere mener Baym, at forhold mellem mennesker der i
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offline situationer aldrig ville have haft en chance for at opbygge et forhold,
nu har faet nemmere ved at modes i det digitale medie. De sociale ordner og
lag udviskes. Derfor gzlder det ogsa at alder og kensforskelle der formentlig
ville have staet i vejen for at opbygge tettere relationer, ikke laengere ses som
en barriere. (Baym, 2010:100-104).

Identitet er det spergsmal der berorer mennesker mest, nar vi snakker om at
opbygge relationer til andre pa internettet. Baym beskriver nemlig, at det digi-
tale medie adskiller selvet fra kroppen, og at kroppen dermed ikke er synlig pa
mediet. Hun beskriver det som: (... )disembodied identities that exist only in actions
and words” (Baym, 2010: 105). Dette kan stille sporgsmalstegn ved validiteten
af forholdet og menneskets sande jeg, fordi denne ulegemliggorelse abner op
for muligheden for bedrag og udforskning. “Howeves; observational research showed
that, even in those environments where people could self-present as anything from a monster
to a six-pack of beer; most people did not take advantage of disembodiment to create fan-
tastic or radically deceptive selves” (Baym, 2010:106 henviser til Curtis, 1997). De
feerreste veelger altsa at opbygge en bedragerisk identitet. Dog er det mere
almindeligt, at disse ulegemlige identiteter optraeder som mange forskellige.
Man kan udvise en professionel identitet i forhold til sit erhverv og akademi-
ske baggrund pa sit arbejdes hjemmeside, en mere personlig selvprasentation
pa Twitter, og en helt tredje mode-interesseret identitet pa sin blog. Alle disse
identiteter er gte dele af én person, men online bliver de adskilt og ses som
seerskilte identiteter. Man opretholder altsa adskillige identiteter; maske endda
med forskellige navne, aldre og placeringer pa forskellige steder pa internettet.
Ligesom Goffman papeger i neste afsnit (jf. 5.1.3 Rollespil ¢ hverdagen), mener
Baym ogsa, at alle vores sociale oplevelser er forbundet 1 rollespil designet til
at passe ind 1 konteksten og interaktionen. Selvet er fleksibelt og personificeres
1 de forskellige situationer.

Endvidere snakker Baym om de signaler vi sender: “Online, as in all media and
face to face interaction, we try to manage what people think of us” og henviser igen til
Goftman. *Thus impression management may tnvolve outright deception, total honesty, or;
most often, a strategic balance of sharing, withholding, and distorting information” (Baym,
2010: 108). Vores evne til at konstruere en online identitet, uanset om den er
autentisk, fantasifuld eller manipulerende, er begraenset af de kommunika-
tive veerktojer, vi far stillet til radighed pa internettet. Baym kigger derfor pa
hvilke signaler og hvilken vaerdi disse signaler far for vores selvfremstilling. De
digitale medier giver os en masse valgmuligheder, der har indflydelse pa vores



identitet; 1 mailing lister og favorithjemmesider, signaturfiler, valg af navne
og endda vores domanenavne afspejler; hvem vi er. I tekstmeassige medier,
har skriftsproget en vasentlig storre gennemslagskraft 1 fremstillingen af gode
(og for sa vidt ogsa darlige) indtryk, end nar mennesker interagerer ansigt-til-
ansigt. Det er som regel den fysiske attraktivitet, der bliver lagt mearke til, nar
mennesker modes offline, mens det ofte er den velformulerede, indsigtsfulde
og vittige person der skaber opmerksomhed omkring sig i det online medie.
Signaler sasom darlig stavning, der aldrig ville vaere relevant i offline situatio-
ner, kan ogsa blive en vasentlig faktor for identiteten, fordi det kan afslore slo-
seri, mangel pa uddannelse eller andre negative egenskaber. Tekstsproget er
nemlig vores vigtigste veerktoj 1 selvfremstillingen, gennem hvad Baym kalder
for selvafsloring. Selvafsloring og de strategiske valg der ligger bag, er essenticlle
(og kan vere fatale) for at forme de indtryk, som andre skaber om os (Baym,
2010:108-111+119).

3.1.3 Rollespil i hverdagen

Erving Goffman - en af de storste sociologiske tenkere i vor tid, anlegger
et syn pa denne ’optreeden’ - fortelling om man vil, som en teaterforestilling.
Goffman anlaegger i bogen Vore rollespil : hverdagen™ (1992) folgende perspektiv:
?(...) hvordan en person i normale arbeidssituasjoner fremstiller seg selv og sin aktivitet for
andre, hvordan han styrer og kontrollerer det inntryk de danner seg av ham og de ting han kan
0g tkke kan gjore sa lenge han _fremforer denne opptredenen for dem” (Goffman, 1992:9).
Goffman beskriver de situationer, hvor vi medes ansigt-til-ansigt i forskellige
sociale sammenhange, og hvordan vi alle sammen er en del af en social kon-
tekst, hvor medet med andre mennesker er et hverdagsfaenomen. Vi mades pa
gagaden, 1 biografen, i supermarkedet; kort sagt — vi modes i mange forskel-
lige kontekster, hvoraf der opstar forskellige optraedener. Det interessante her-
ved er nemlig at se, hvordan vi prasenterer os selv overfor andre, og hvordan
vi opnar en opfattelse af andre. Hvilke spilleregler er der for interaktionen og
hvordan kommer dette til udtryk?

Goffmans teori handler groft sagt om, hvordan vi mennesker tager forskellige
masker pa alt efter hvilke sociale kontekster, vi befinder os i. Disse masker er
et udtryk for facetter af vores personlighed, og skal ikke ses som en pataget
maske, men rettere en tilpasning til situationen. For at gere teorien mere ap-
petitlig har Goffman formuleret dens indhold ved at benytte sig af begreber
og virkemidler fra teaterverdenen, altsa dramaturgien (Goffman, 1992:24).
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Goffman beskriver, hvordan vi alle sammen fungerer som en slags skuespil-
lere, der alle er en del af et teaterstykke, hvor vi hver iser spiller forskellige
roller athangig af den sociale konteksts type. De roller vi anfegter, udfores
ud fra et idealiseret billede af os selv, sadan som vi ensker at fremsta over-
for andre mennesker (Goffman, 1992:37). De mennesker vi moder 1 vores
hverdag, bliver vores publikum i dette skuespil lige sével som vi er publikum i
deres skuespil og selvfremstilling. Goffman opstiller bl.a. nogle succeskriterier
for interaktionen — skuespillet. Han mener det er nedvendigt, at man tager
hensyn til hinandens roller, og fx ikke anfegter hinandens trovardighed. At
man ikke traeder ud af rollen eller rollespillet for den sags skyld. Der tales
hertil om ansigtet’ — altsa hvorfor det er nedvendigt at veerne om hinandens
integritet, da dette ville fremstd som en ’ereskrenkelse’, der kan anses som
varende ’truende’ for vores “ansigt’ — heraf ideen om at ’tabe ansigt’. Hele
“akten’ bliver en balancegang mellem det at fremstille sig selv pa bedst mulige
made, og samtidig vaere opmarksom pa at rette hensyn mod andres selvopfat-
telse (Goffman, 1992:50).

Goffman opstiller spilleregler for den sociale interaktion og hvordan de bliver
praktiseret. Ifolge Goffman kan man se disse sociale moder med andre men-
nesker, som en form for rollespil eller teaterstykker. Alt efter modets karakter
spilles forskellige roller pa bedst mulig vis, for at kunne definere det Jeg” som
stemmer overens med det billede, man ensker at skabe af sig selv. Sammen
med vennerne spilles én rolle, hos familien spilles en anden, 1 sportsklubben
en tredje. Hver person, hver subkultur har sine egne praksisser og sine egne
spilleregler — sa hvad der giver god respons hos det ene publikum, kan opfat-
tes helt anderledes hos et andet. Det gaelder om at have en veludviklet social
stedsans, for at kunne spille sin rolle bedst muligt. Men tingene gar ikke altid
som planlagt. Det er ikke alle forhold man er herre over i interaktionen, og det
geelder om at sege kontrol over situationen og om muligt selv at definere den,
s samtalen kan fores 1 den enskede retning. Hvis rollen 1 hverdagens teater
skal lykkes, kraever det nemlig, at den spilles med en vis grad af troverdighed.
Hvis publikum skal fole sig overbevist skal rollen vere konsistent, ikke bare i
den igangvaerende samtale, men ogsa fra gang til gang. Goffman siger altsa,
at det billede vi forseger at skabe af os selv skal vaere sammenhzengende, hvis
det skal virke troveerdigt.

Vi er bevidste om, at Goffmans teori pa nogle omrader kan vare foraldet.
Hans teori stammer fra 1959, og da mediebilledet ikke var udviklet pa samme



made som i dag, mener vi, at det er noedvendigt at tage hejde for dette. Vi
konsulterer derfor Stig Hjarvard’s bog “Det selskabelige samfund” (2005), hvor
Hjarvard netop tager hejde for denne teknologiske udvikling. Han tager ud-
gangspunkt 1 Goffman, og tilfojer Joshua Meyrowitz (1986), som beskeftiger
sig med, hvordan tv-mediet nu til dags pavirker den iscenesattelse, der foregar
herigennem.

Stig Hjarvard papeger, hvordan mediebilledet har aendret sig fra at vere be-
graenset og 1 nogle tilfeelde direkte forbeholdt nogle bestemte typer malgrup-
per, til nu at veere alle vegne, og nu fungerer som et offentligt rum, hvor vi alle
er deltagere (Hjarvard, 2005:10-11). Samfundet er blevet medialiseret — alle
samfundets lag, det hedder sig alt fra familie til kongehuset, er blevet athaen-
gige af medierne 1 deres dagligdag (Hjarvard, 2005:11).

Mediernes fremtraeden @ndrer vores normer for adferd i forhold til det at
vaere 1 interaktion med hinanden. Hjarvard mener, at medierne udvider nor-
merne for vores selskabelige adfeerd til en rackke andre sociale sammenhange
(Hjarvard, 2005:12). Herunder beskriver han, hvordan vi forbrugere kan va-
retage flere ting pa én gang, nar det gelder vores omgang med medierne. Vi
multitasker, hvilket betyder, at uanset hvor vi befinder os, sa sms’er vi, laser
nyheder, arbejder osv. Det medforer, at graenserne mellem det personlige og
det offentlige ikke er sa kontrastfulde mere (Hjarvard, 2005:13).

Hjarvard papeger, hvordan Goffmans teori omkring at opretholde Jface’ 1
sociale sammenhaenge stadig er aktuel som grundtenkning, men de sociale
medier giver forbrugeren mulighed for at kontrollere interaktionens forlob og
karakter 1 hoj grad (Hjarvard, 2005:26). Goffmans idé om, at der er forskel pa
det indtryk vi giver, og det vi afgiver bliver ligeledes taget et “skridt videre”,
da de elektroniske medier har givet forbrugeren mulighed for at manipulere,
og derigennem styre det billede/indtryk, man giver af sig selv (Hjarvard,
2005:26).

Satter man Goffman 1 relation til Meyrowitz (1986), kritiserer sidstnavnte
Goffman for at teenke i en statisk struktur, fordi det i Meyrowitz” optik sker
gennem mediesociologien. Meyrowitz navner Goffmans teori, og beskriver,
hvordan han ikke mener den passer ind 1 senmoderniteten. Med sociale net-
vaerk har vi for alvor faet mulighed for at fa et indblik i hinandens privatliv, og
1langt hgjere grad mulighed for at iscenesatte os selv (Hjarvard, 2005:27-28).
Mulighederne for at fremfore den rolle, vi ensker, er altsd vokset eksplosivt.
Tidligere spillede man en rolle tilpasset de sociale og fysiske omgivelser; man
befandt sig i. Nu har vi fiet mulighed for at spille vores rolle for langt flere
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personer end for blot fi ar siden, og vi har ydermere faet mulighed for at styre
vores selviscenesettelsen ved at styre, hvilke dele af vores privatliv, vi offentlig-
gor. Det interessante herved er, at det kan skabe et dilemma for den enkelte,
da man fx pa Facebook skal spille sin rolle pa tvers af sociale faellesskaber
bestaende af alt fra familiemedlemmer, venner og arbejdsrelationer. Nar man
ikke lengere kan tilpasse sin rolle efter den sociale kontekst, kan det have
konsekvenser for omverdenens opfattelse af’ den enkelte og dermed ogsa den
enkeltes opfattelse af sin egen identitet (Hjarvard, 2005:29).

3.1.4 Hvad forstar vi ved selvfremstilling?

Efter ovenstaende gennemgang af teoretiske tilgange til fenomenet selvfrem-
stilling, ser vi det for nedvendigt at beskrive, hvordan vi definerer og forhol-
der os til begrebet i1 analysen. Overordnet set kan faenomenet overseattes til
den samlede betegnelse for den made, man viser sig selv pa overfor andre.
Begrebet spaender bade over umiddelbare og letsynlige led som fx tejvalg og
stil, men indgar ogsa i bredere sammenhznge, nar det fx handler om maden
vi interagerer med hinanden pa. Der er ikke nogen, der kan sige sig fri for at
benytte selvfremstilling i storre eller mindre grad. (Bilag 8). Vi ser selvfremstil-
ling som noget, der udspringer sig af bloggens generelle karakter og alle de
udformninger der er derpa og samspillet mellem det visuelle og tekstmassige.
Det er alt lige fra maden bloggeren formulerer sig pa; om det er humoristisk,
alvorligt, selvhojtideligt o.l. til hvordan de fremstiller sig selv pa billeder eller
hvordan de interagerer med laeserne. Med andre ord er selvfremstillingen en
vaesentlig del af alt det indhold, som bloggeren velger at publicere for laeseren.

3.2 Teorierne

Efter ovenstiende gennemgang af, hvad vi kan kalde en slags teoretisk veerk-
tojskasse, vil vi beskrive de to primere teorier til brug i analysearbejdet. Disse
er: Thorlacius’ model til analyse af websites samt FFairclough’s kritiske diskurs-
analyse.

3.3 Lisbeth Thorlacius model til analyse af websites

Til analysen af de udvalgte modeblogs, har vi valgt at benytte Lisbeth Thor-
lacius’ model til analyse af visuel kommunikation pa websites. Thorlacius ta-
ger udgangspunkt 1 Roman Jakobsons lingvistiske kommunikationsmodel, og



hans seks sprogfunktioner danner derfor grundlaget for Thorlacius’ model.
Imidlertid haevder Thorlacius, at hun mangler en mere klar definition og me-
get mere uddybende diskussion af de enkelte funktioners betydning samt det
visuelle og @stetiske aspekt, hvorfor hun har udviklet sin egen model (Thor-
lacius, 2002:39-46). Ligeledes haevder hun, at Roman Jakobsons model er en
envejskommunikationsmodel, hvorfor hun tilfgjer aspekter 1 hendes model,
der tilgodeser en analyse af gensidig pavirkning mellem afsender og modta-
ger; altsa et interaktionsparadigme (Thorlacius, 2002:51).

Hvorfor vi har valgt denne model til analysen begrunder vi med, at den giver
et begrebsapparat til blandt andet at definere afsenderens fremtraeden pa web-
siden, via de visuelle virkemidler. I den forbindelse bliver der fx set pa, hvad
de visuelle virkemidler, i form af blandt andet farvevalg, valg af skrifttyper og
udformning af grafisk design, udtrykker omkring afsenderens personlighed,
folelser, holdninger og veerdier (Thorlacius, 2002:16). Ligeledes antager vi, at
det billedlige materiale pa modebloggene (som er et vigtigt element og derfor
nasten er kendetegnende ved mediet) har en stor betydning for modeblog-
gernes udtryk. Dette kan derfor hjelpe os til at pavise noget om bloggerens
selvfremstilling, og derved komme et skridt naermere en konklusion pa vores
problemformulering.

KONTEKST
Den referentielle og
den intertekstuelle funktion

' '
' '
FAKTISK ' IMPLICIT PRODUKT IMPLICIT ' FAKTISK
AFSENDER ! AFSENDER MODTAGER ! MODTAGER
Undersogelse E Den Den formale Den konative E Undersogelse
af afsenders ' ckspressive og den og de ' af’ den kognitive,
intention H og de emotive uudsigelige interaktive H den konative
| funktioner wstetiske funktioner | og den emotio-
! funktion ! nelle reception
' '
' '
MEDIUM

Den fatiske og
den navigative funktion

KODE
Den metakommunikative og
den intersemiotiske funktion

Figur 1: Thorlacius’ model il analyse af websites
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3.3.0 Afsenderen

Lisbeth Thorlacius model indledes med en beskrivelse af kommunikations-
funktionen som knytter sig til afsender. Afsender er den (eller de personer) som
er ansvarlig for, at der foregar en kommunikativ handling i produktet.

Det er vigtigt at skelne mellem den implicitte og den faktiske afsender. Den im-
plicitte afsender kan analyseres ud af selve produktet, idet vi kan finde eksempler
pa den implicitte afsenders folelser og holdninger udtrykt fx i sprogbrug eller
farvevalg. Den faktiske afsender er derimod den egentlige afsender, som kommu-
nikerer noget til modtageren via mediet. En viden om den faktiske afsender
kraever en interviewundersogelse af afsender eller tilsvarende undersogelse
(Thorlacius, 2002:53).

Kommunikationsfunktionen, der knytter sig til afsenderen i Thorlacius mo-
del, udgores af den emotive og den ekspressive funktion. Den emotive funktion er
et udtryk for afsenders folelser, holdninger, etc., som vi kan analysere ud af fx
teksten pa bloggen, uanset om afsender havde bevidste intentioner om deres
tilstedeverelse 1 produktet eller ej. Den ckspressiwe funktion angar atsender, hvor
der ses pa afsenders synlighed 1 produktet 1 form af bevidste eller ubevidste
valg af @stetiske virkemidler, fx valg af farver og deres sammenszatning, lys-
massige og stemningsskabende udtryk, udformning af illustrationer, typogra-
fiske valg, lydmeessige udtryk, bevagelser, osv. (Thorlacius, 2002:54-67).

3.3.1 Modtageren

Naste punkt 1 modellen er modtager funktionen. I enhver kommunikations-
model er der en tilsigtet modtager, som afsender ensker at pavirke med sin kom-
munikationsindsats. Thorlacius bruger den overordnede betegnelse modtager
som et generelt begreb, der bade omfatter modtagere, brugere og malgrupper.
Der skelnes mellem den implicitte modtager og den faktiske modtager. Den implicitte
modtager er den fra afsenders side tenkte modtager, som afsender henvender
sig til via produktet, og den faktiske modtager er modtageren, der oplever pro-
duktet (Thorlacius, 2002:71-72). De kommunikationsfunktioner, der knytter
sig til modtageren, og som kan analyseres ud af selve websitet, betegnes som
henholdsvis den konative og de interaktive funktioner.

3.3.1.0 Den konative funktion og de interaktive funktioner
Den konative kommunikationsfunktion handler om, hvordan afsender far



modtager til at handle. Den konative funktion kan vere 1 afsenders anvendelse
af farver og billeder og anvendelse af sogefunktioner pa et website (Thorla-
cius, 2002:73-75). Den konative funktion optrader typisk 1 brugsanvisninger
og ofte 1 reklamer, nar afsender benytter imperative setninger.

Den konative funktion er en central del 1 forbindelse med navigationsfunk-
tioner og interaktionsfunktioner pa websites, idet der, iser i forbindelse med
sogefunktioner opfordres til handling. Thorlacius tager derfor de konative
funktioner videre og snakker om de interaktive funktioner. I forbindelse med
analysen af de interaktive funktioner bliver der set pa fem forskellige former
for interaktionsmuligheder, som kan indarbejdes 1 websites. Thorlacius base-
rer disse pa Jens I Jensens fire kommunikative funktioner (Jensen, 1997:41),
hvor hun dog tilfojer et femte element, som hun kalder for den transaktive inter-
aktive funktion, idet hun mener, at den mangler 1 Jensens model.

Information/varer
produceret af center

Information produceret
af bruger

Distributionen
kontrolleret af center

Transmission
Envejs-kommunikation
ikke-interaktiv funktion

Registrering
Flervejskommunikation
interaktiv funktion

Distributionen
kontrolleret af bruger

Konsultation
Transaktion

Konversation
Flervejskommunikation

Flervejskommunikation interaktiv funktion

Interaktiv funktion

Figur 2: Thorlacius’ fem kommunikationsfunktioner

Den transmitterende ikke-interaktive funktion er envejskommunikation fra informa-
tionscenter til bruger, idet modtageren ikke har mulighed for at @ndre eller
pavirke forlebet eller indholdet med sin fysiske handling. Den konverserende in-
teraktive funktion vil eksempelvis udfolde sig via en e-mail eller ved en chat pa
nettet. Den konsultative interaktive funktion er pa tale, nar brugeren indtaster et so-
geord 1 computeren, og computeren bearbejder de indtastede informationer,
og derefter sender et svar tilbage. Den transaktive interaktive funktion dekker den
interaktion, som fx foregér i forbindelse med e-handel. I forbindelse med den
transaktive funktion modtager bade afsender og bruger noget, idet der foregar
en gensidig handel. Den transaktive interaktive funktion adskiller sig saledes
fra den konsultative funktion, idet det, i forbindelse med den konsultative in-
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teraktive funktion, kun er brugeren, der modtager noget, nemlig informa-
tioner fra udbyderen®. Den registrerende interaktive funktion foregar, nar afsender
indsamler information fra eller om brugerne. Den registrerende interaktive
funktion tages mere og mere i brug specielt inden for tv-mediet, hvor sofaseer-
ne via registrering far stigende mulighed for at interagere 1 tv-programmernes
forleb (Thorlacius, 2002:76-90).

3.3.2 Produktet

Produktet er ifolge Thorlacius selve websitet. Ved at anvende begrebet produkt
antyder Thorlacius, at det bestar af mere end en sproglig meddelelse eller et
sprogligt budskab. Begrebet er dermed passende at anvende 1 hendes model,
der behandler visuel kommunikation. Dog mener vi, at det ogsa kan anven-
des, hvis man bade vil analysere et websites visuelle og verbale kommunika-
tion, da begrebet ”produkt” dakker over begge dele.

I forbindelse med den visuelle kommunikation har Thorlacius to wstetiske
funktioner, som hun opdeler i to oplevelseskvaliteter — den formale og den
uudsigelige funktion. (Thorlacius, 2002:103).

3.3.2.0 Den formale og den uudsigelige @stetiske funktion
Tor at synliggore at Thorlacius’ model fokuserer pa den visuelle kommuni-
kation, benytter hun betegnelsen den estetiske funktion. Den @stetiske funktion
opdeler hun derefter i to funktioner, nemlig den_formale estetiske funktion og den
uudsigelige estetiske funktion.

Thorlacius beskriver den formale wstetiske funktion som: *(...) the concept of
visual symbols i terms of colors, typography, illustrations, and design in accordance with
conventionally established criteria_for how the visual aspects should appear in main stream
websttes. 1t adheres to the modernistic style where the focus is on tight design, a layout with
plenty of white space, subdued monochrome and controlled colors, sans sentf print types,
and well-planned aesthetical details” (Thorlacius, 2010:466). Den formale astetiske
funktion tager altsa udgangspunkt i det, der er normalt og velkendt for, hvad
der har et wstetisk paent udtryk pa websites. Thorlacius mener ligeledes, at den
formale @stetiske funktion er nem at beskrive fordi det er baseret pa alminde-
lig velkendte ideer om skenhed pa websites (Thorlacius, 2010:466).

Den uudsigelige @stetiske funktion beskrives som: ™(...) when using visual ele-

> Tor os at se, er forskellen mellem den konsultative interaktive funktion og den transaktive interaktive funktion meget
snaever. I forstnaevnte funktion er der tale om, at det er computeren der bearbejder nogle informationer, og derved sender
et computergeneret svar tilbage til brugeren. I den anden funktion sker udvekslingen mellem to brugere. Vi antager, at
Thorlacius med skelnen mellem de to funktioner mener, om de involverede parter far noget ud af det i forhold til ”bruger
til computer” eller "bruger til bruger”. Vi antager, at Thorlacius ikke mener at computeren far noget ud af interaktionen,
fordi den ikke kan fole noget, hvorimod to brugere kan udveksle informationer og fa noget ud af det, fx en handel. Deri
ligger forskellen mellem de to funktioner.



ments such as emotionally expressive photographs, flash elements, color combinations, or
design elements in new and innovative ways. This aesthetic function ts harder to describe,
because it arises from “the space between the known and the unknown” which is not based on
common, well-known ideals of beauty” (...) “In accordance to web design we encounter this
definition of the sublime aesthetical expressions when different genres of styles are mixed in
new and innovative ways which oflen s the case in branding sites for designers and architects
as well as websites addressing the younger generations™ (Thorlacius, 2010:466). Denne
funktion bliver altsa aktuel, nar nye elementer bliver brugt pa innovative ma-
der pa websites, og den er grobund for nye mader at udtrykke sig pa, som ikke
er velkendte.

3.3.3 Konteksten

Kontekst betyder 1 generel forstand den sammenheeng, hvori noget indgar, det
vil sige kommunikationssituationen. Kontekst deekker, 1 Thorlacius’ forstand,
béade den tekstlige kontekst og den situationelle kontekst. Thorlacius knytter
to kommunikationsfunktioner til konteksten, nemlig den referentielle funktion og
den intertekstuelle funktion.

3.3.3.0 Den referentielle og den intertekstuelle funktion

Den referentielle_funktion refererer til selve indholdet pa websites. Den referen-
tielle funktion findes ogsa fx i avisartikler, hvor fokus er pa at prasentere fakta.
Thorlacius videreudvikler definitionen ved at tilfoje, at den referentielle funk-
tion kommer til udtryk i fagvidenskabeligt sprog, som fokuserer pa prasen-
tation af indholdet. P4 websites kan den referentielle funktion forekomme
1 form af billeder, der er gengivelser af virkeligheden uden emotive udtryk
(Thorlacius, 2002:139-153). Den intertekstuelle funktion definerer Thorlacius som
verende indholdets referencer til tekster uden for selve websitet. Intertekstua-
litet kan for eksempel veere citater fra en anden tekst eller farver og skrifttyper,
der referer til en bestemt stil eller tidsperiode (Thorlacius, 2002:156-157).

3.3.4 Mediet

Mediet er mellemleddet mellem afsender og modtager. For at der kan forega en
kommunikativ handling, er det nedvendigt, at der er et medium eller en kon-
takt (Thorlacius, 2002:160). Thorlacius knytter to kommunikationsfunktioner
til mediet, nemlig den fatiske funktion og den navigative funktion. Disse funktioner
fungerer som overordnede strukturer pa produktet.
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3.3.4.0 Den fatiske og de navigative funktioner

Den fatiske funktion knytter sig til mediet, og fokuserer pa, hvorledes kontakten
mellem afsender og modtager kan bevares, uden at der foregar nogen egentlig
udveksling af information (Thorlacius, 2002:160-161). Den fatiske funktion 1
forbindelse med billedmedier kunne fx udspille sig i, at layoutene ligner hin-
anden fra opslag til opslag i en pjece, som sikrer, at der er en sammenheng el-
ler en rod trad 1 produktet. Nar den fatiske funktion brydes, fx ved at designet
endres fra den ene side til en anden, bliver vi bevidste om, at vi har bevaeget
os over til noget andet. Som en anden tilknytning til mediet har Thorlacius til-
fojet den navigative kommunikationsfunktion, der dekker over de navigationsformer,
der typisk indgar 1 webdesign, og som blandt andet har til formal at bevare
kontakten mellem afsender og modtager.

3.3.5 Koden

Thorlacius beskriver i sin model koden som et system af tegn. Hvert tegn har
en betydning, og nar de bliver sat sammen i kommunikationsprocessen far de
en betydning. Tegnenes betydning skal kendes af bade afsender og modtager
for at kommunikationen er lykkedes. Thorlacius kobler den metakommunikative
Junktion og den intersemiotiske_funktion til koden (Thorlacius, 2002:174).

3.3.5.0 Den metakommunikative og den intersemiotiske funktion
Thorlacius definerer den metakommunikative funktion som en slags omskrivning
ved hjelp af tegn inden for samme kodesystem. Det kan ogsa vere en oversat-
telse til et andet sprog. I forbindelse med billeder kan det vare, nar et billede
flyttes til en anden kontekst, og dermed far en anden betydning.

Den ntersemiotiske funktion betegner Thorlacius som en udvidelse af Barthes’
begreb “forankring og aflosning” (Thorlacius, 2002:187). Det handler altsa om
samspillet mellem tekstens koder, og 1 denne forbindelse er Barthes’ betragt-
ninger om billedets to grundfunktioner, forankring og aflesning, interessante.
Der er tale om forankring, nar teksten forteller os, hvad billedet repraesente-
rer. Man giver derved modtageren den rigtige perception pa forhand ved at
forankre en af flere mulige betydninger af billedet (Thorlacius, 2010:472).
Thorlacius beskriver aflosning (ifolge Barthes) som: “Relay occurs when the text
and the image are in a complementary relation and together create a little narrative. An



important part of the information is carried through the dialogue, but the crucial narrative s
shown through the pictures. If we show a picture of Queen Elizabeth accompanied by a text
wmforming us that she yesterday cut the ribbon to inaugurate a new bridge, then the text sup-
plies an extra piece of information in addition to the picture. This is an example of relay”
(Thorlacius, 2010: 472). Aflosning sker altsa nar billedet tilforer noget nyt til

teksten, og hvor billedet ikke er en reference til noget 1 teksten.

3.4 Norman Faircloughs kritiske diskursanalyse

Til at belyse bloggernes sprogbrug og hvordan deres selviremstillingen kom-
mer til udtryk gennem sprogbruget, vaelger vi at benytte Norman Faircloughs
kritiske diskursanalyse. Diskursanalysen vil ligeledes hjalpe os til at analysere
pa modtagernes kommentarer pa modebloggene. Denne tilgang soger bl.a.
via empiri, at identificere og forstd diskurser, relationer og forhold 1 sociale
sammenhange, hvilket stemmer overens med vores socialkonstruktionistiske
og hermenecutiske udgangspunkt for specialet. Vores hensigt med denne teori
er at identificere de diskurser, der bliver italesat ud fra sprogbruget pa de ud-
valgte blogs.

3.4.0 Kritisk diskursanalyse

Norman Faircloughs kritiske diskursanalyse betragter sproget som en vigtig
del af den sociale praksis. Fairclough definerer diskurs som “(..) en made at
tale pa, der giver betydning til oplevelser ud fra et bestemt perspektiv (...)” (Jorgensen &
Phillips, 1999:79). Idet vi mener, at bloggere italeswtter deres synspunkter/
oplevelser ud fra et bestemt perspektiv ift. deres selvfremstilling, og ensker at
lagttage denne italesettelse 1 vores speciale, finder vi, at netop Faircloughs kri-
tiske diskursanalyse egner sig godst til besvarelse af vores problemformulering

Fairclough definerer altsd diskurser og sprogbrug som socialt konstruerende,
men ogsa socialt konstruerede betydningssystemer af kontingent karakter,
hvilket stemmer overens med vores socialkonstruktivistiske forstaelsesramme
Gf. 2.1.1 Socialkonstruktivisme som videnskabsteoretisk stasted). Fairclough arbejder
ud fra en kritisk lingvistisk tradition, der mener, at sproget skal ses som funk-
tionelt, da det er med til at skabe betydninger, og at disse betydninger altid pé-
virkes 1 den sociale kontekst de indgar 1. Adgang til virkeligheden sker saledes
gennem sproget, der beskriver og skaber virkeligheden. Gennem sprogbrugen
skabes udsagn, betydninger og meninger, der danner grundlag for forskellige
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diskurser (Jorgensen & Phillips, 1999:17-18). De forskellige diskurser udpeger
forskellige handlinger og ytringer, der danner og former den sociale verden
samtidig med, at den bliver konstitueret af andre sociale praksisser som fx
sociale relationer eller identiteter (Jorgensen & Phillips, 1999:74 + Fairclough,
2008:3).

En diskurs er; som tidligere naevnt, en form for social praksis, der pa den
ene side konstituerer den sociale verden og pa den anden side konstitueres
af sociale praksisser (Fairclough, 2008:72). Der findes tre analyseniveauer i
Faircloughs analysemodel, der tager udgangspunkt i, at enhver kommunikativ
begivenhed har tre dimensioner og til hensigt at undersoge: teksten 1 sig selv,
den diskursive praksis og sociale praksis. Den kritiske diskursanalyse soger at binde
tre traditioner sammen. Den detaljerede tekstanalyse indenfor den disciplinerede
lingvistik, den makrosociologiske analyse af den sociale praksis og den fortolkende
mikrosociologiske tradition indenfor sociologien (Fairclough, 2008:78).

Fairclough péapeger, at det er ikke tilstreekkeligt at se pa det tekstlige, da han
mener, at en sadan analyse vil mangle viden 1 forhold til bade et samfunds-
massigt og kulturelt perspektiv. Analysen underseger pa makroniveau — den
sociale del. Makroanalysen er inspireret af Faircloughs tilgang til, og forsta-
else af den diskursive og sociale praksis. I mikroanalysen gér vi tettere ind i
teksten 1 de udvalgte blogs, fordi de reprasenterer de tendenser, vi har fundet
1 makroanalysen. I mikroanalysen tages der udgangspunkt i den inderste del
af Faircloughs tredimensionelle model, det vil sige analysen af selve teksten. I
de folgende afsnit forklarer vi, hvordan den tre-dimensionelle model fungerer
pa hvert af deres niveauer.

tekstproduktion

TEKST

tekstkonsumption

DISKURSIV PRAKSIS

SOCIAL PRAKSIS

Figur 3: Faircloughs tre-dimensionelle model for kritisk diskursanalyse



3.4.0.0 Tekst

Under tekstniveauet fokuseres der pa det tekstlige og lingvistiske (Jorgensen
& Phillips, 2008:94-96). Dette kan gores ved fx at undersege brugen af me-
taforer, grammatikken, strukturen, argumentationen, sproghandlingerne,
ordvalgene og betydningskonstruktionerne samt magtrelationer og modalitet.
Ifelge Fairclough inddeles tekstanalysen 1 fire overskrifter, som skitseres 1 det
folgende citat: * *Ordvalg/vokabular’, “grammatik’, “kohesion’ og “tekststruktur’. Disse
kan opfattes som niveauinddelte pa en skala: ordvalg handler mest om individuelle ord,
grammatik behandler ordenes sammensetninger til ledsetninger og helsetninges; kohesion
behandler sporgsmalet om, hvordan ledsetninger og helsetninger forbindes, og tekststruktur
handler om mere overordnede organiserede egenskaber ved tekster” (Fairclough, 2008:31-
32). Analysen af teksten giver os en mulighed for at fa et indblik i, hvilke
diskursive praksisser bloggerne trakker pa for at skabe en tekst, og hvordan
de bruger teksten 1 forhold til deres selvfremstilling. Ligeledes benyttes tekstni-
veauet 1 denne opgave til at undersoge bloglesernes kommentarer, og dermed
hvilke diskurser de italesatter.

3.4.0.1 Diskursiv praksis

Med den diskursive praksis mener Fairclough de vilkar, som teksten er kom-
met til verden under, dvs. hvordan selve teksten konsumeres af modtageren,
og hvordan selve teksten er blevet produceret. Ligeledes betegner den diskur-
sive praksis distribution og fortolkning. En tekst kan have ideologiske bagtan-
ker og effekter. Ideologierne betinges af den kontekst og sociale praksis teksten
er en del af. Vi vaelger at se pa den diskursive praksis gennem de forskellige
indlaeg, som bloggerne har “postet” som indhold pa deres blogs, samt modta-
gernes kommentarer pa indleggene.

3.4.0.2 Social praksis

Den tredje dimension i Faircloughs model beskriver den bredere sociale prak-
sis, som den kommunikative begivenhed er en del af (Jorgensen & Phillip,
2008:80). Fairclough mener ikke, at alt konstitueres af diskurser, men at der
ogsa findes noget udenfor diskurserne, der er med til at konstituere diskurser-
ne. Det centrale formal med kritisk diskursanalyse er derfor at finde det dia-
lektiske forhold, og kortleegge de forbindelser, der findes mellem sprogbrugen
og den sociale praksis. Fairclough siger yderligere, at relationen mellem tekster
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og den sociale praksis kun kan medieres af den diskursive praksis. Dvs. at det
kun er gennem diskursiv praksis, hvor folk producerer og konsumerer tekst,
at tekster formes af en social praksis (Jorgensen & Phillip, 2008:82). I vores
analyse af modebloggene er den sociale praksis den made, hvorpa de enkelte
blogposter og modtagerkommentarer italesetter forskellige samfundsmaessige
forhold, samt hvilke konsekvenser en bestemt prioritering af selvfremstillin-
gen kan have, for den made, hvorpa man opfatter bloggerens selvfremstilling,
Til dette vil vi trackke pa teorien fra selvfremstillings-afsnittene (jf. 5.7 Selvfrem-
stilling — en teoretisk indforing @ identitetsbegrebet).

Tor at kunne forsta det teoretiske grundlag i Faircloughs tredimensionelle mo-
del, ma vi kigge pa Faircloughs forstaelse af magtrelationer, som er baseret pa
en bestemt opfattelse af ideologi og hegemoni. Ligeledes antyder Fairclough,
at kritisk diskursanalyse svinger mellem fokus pa struktur og fokus pa hand-
ling. Ud fra disse to perspektiver, er det centralt at fokusere pa de skiftende
artikulationer mellem genrer, diskurser og stilarter. Gennem disse relationer
undersoger man, om der frembringes en reproduktion eller forandring 1 dis-
kursorden; dette gores ved interdiskursivitet og/eller intertekstualitet.

3.4.0.2.0 Ideologi

¢ Fairclough forstar ideologier som: (... )betydninger/konstruktioner af virkeligheden
(den_fysiske verden, sociale relationes; soctale identiteter), der er bygget ind 1 forskellige dimen-
sioner af diskursive praksissers_form/mening, og som bidrager til produktion, reproduktion
0g transformation af dominansrelationer” (Fairclough, 2008:46). Sagt med andre
ord, er de ideologiske diskurser dem, der bidrager til at opretholde eller @ndre
magtrelationerne. Ideologierne skabes i de samfund, hvor dominansrelationer
bl.a. udgeres af klasse og ken, og det er disse relationer der skal gores op med.

3.4.0.2.1 Hegemoni

7 I Faircloughs forstand er hegemoni ikke et dominansforhold, men en for-
handlingsproces, hvor de forhandlende eller konkurrerende parter udfordrer
hinanden: “Diskursiv praksis kan ses som et aspekt af en hegemonisk kamp, som bidrager
tl reproduktion og transformation af den diskursorden, den indgar i (og dermed af de eksi-
sterende magtrelationer). Diskursiv forandring finder sted, nar diskursive elementer artikuleres
pd nye mader” (Jorgensen & Phillip, 2008:88). Saledes er hegemoni aldrig sta-

° TM pro_]nklopgaw Buus Jensen, (hmlun Moller Andersen, Mette; Holm Lauritsen, Sofie og Preisler Vilstrup, Janni:
lige werksettere — en kritisk disk lyse”. Humanistisk Informatik, Kommunikation. 5. Semester. Aalborg Universitet,

December 2008. Side 36.

7 Ibid. Side 37.




bilt, men skiftende og uferdigt, og at opna enighed, vil veere et gradssporgs-
mal. Hegemoni handler om at skabe alliancer og integration, der gennem
indrommelser eller ideologiske midler, skal fa modparten til at samtykke. He-
gemoni-begrebet er med andre ord en made at analysere den sociale praksis
pa, som diskursen horer hjemme 1, nar vi snakker om magtrelationer og med
hensyn til, om de reproducerer, omstrukturerer eller udfordrer de eksisterende
hegemonier (Fairclough, 2008; s. 56).

3.4.0.2.2 Interdiskursivitet

% Interdiskursivitet defineres som: “Artikuleringen af forskellige diskurser inden for og
pa waers af grenserne mellem forskellige diskursordner er et udtryk for “interdiskursivitet™
(Jorgensen & Phillip, 2008:84). Man kan kalde det for de kreative diskursive
praksisser, fordi det er tegn pa, at der er drivkraft i diskursen, som skaber
en forandring. Denne diskursive reproduktion og forandring, kan saledes un-
dersoges gennem analyse af relationerne mellem de forskellige diskurser og
diskursordner. Interdiskursivitet er en del af dets wntertekstualitet, dvs. at betone
hvilke genrer, diskurser og stilarter som teksten treekker pa, og hvordan disse
ytringer herudfra skabes (Fairclough, 2008:98).

3.4.0.2.3 Intertekstualitet

? Intertekstualitet betegner den egenskab, at alle tekster og kommunikative be-
givenheder traekker pa tidligere oplevelser, dvs. at man aldrig begynder forfra.
De diskurser, der fremkommer 1 en social praksis, vil alle sammen veaere nogen,
der er pavirket af gamle diskurser.

En tekst kan ses som en del af en ntertekstuel kede, dvs. en serie teksttyper,
som bindes sammen i en kaede ved, at hver tekst inkorporerer elementer fra
andre tekster. Dette speciale kan ses som en intertekstuel kaede, fordi vi bruger
elementer fra andre tekster til at forklare vores synspunkter med. Ligeledes er
intertekstualitet en reference til historiens indvirkning pa en tekst og omvendt,
da teksten bidrager til historisk udvikling og forandring. Fairclough ser inter-
tekstualitet som bade stabilt og ustabilt, fordi man skaber forandring, men at
mulighederne for forandring er begrenset af magtrelationer. Der er hermed
sat rammer for forskellige aktorers ad—gang til forskellige tekster og diskurser
(Fairclough, 2008:85).

Ibid. Side 39.
9 Ibid. Side 39.
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3.5 Hvordan forstar vi tekstbegrebet?

Vi beskriver flere steder, at vi vil analysere pa teksten pa modebloggene, men
for at pracisere hvad vi forstar ved teksten, ser vi det for nedvendigt at defi-
nere begrebet 1 forhold til, hvordan vi anvender det 1 analysen.

Tekstbegrebet, 1 vores forstand, omfatter hele modebloggen. Det vil sige, at
teksten bade omhandler afsenderens indleg pa bloggen, billeder tilknyttet
indleggene og modtagernes kommentarer pa bloggen. Reklamerne pa blog-
gen, indgér dog ikke i vores tekstbegreb, idet de harer ud over vores problem-
formulering. Hvorfor der bade indgar billeder og tekst 1 vores tekstbegreb,
begrunder vi 1 forhold til Roland Barthes (1980), som vi tidligere har navnt,
idet han siger, at tekst og billede forholder sig til hinanden (forankring og
aflesning). Hvad der maske er endnu vigtigere er, at Barthes mener, at tekst
og billede smelter sammen til et feelles udtrykselement for en overordnet med-
delelse, ofte af fortellende karakter (Barthes, 1980:42-56). Netop aspektet
om udtrykselementer er vigtigt 1 forhold til, at vi underseger modebloggernes
selviremstilling, fordi de netop benytter tekst og billeder til at udtrykke noget
om dem selv. Ligeledes er tekst og billeder betegnende for modeblogmediets
karakter, og derfor anser vi begge elementer for uadskillelige 1 analysen og
derfor som indgdende 1 vores tekstbegreb. Vi leegger os derfor op af det be-
greb, der kaldes Tekstualisering af anden orden. Hermed menes: (...) at alle digitale
materialer (tekst, billede og lyd) kan betragtes og behandles som tekster; fordi de er mani-
Jesteret 1 det underliggende binere alfabet. Man kan i forlengelse heraf se digitaliseringen
som en udvidelse af skriftkulturen, der nu ogsa kan omfatte orale og visuelle representationer
samt nye blandformer af tale og skrift som_fx chat og sms” (Kolstrup m.fl., 2009:517).
Begrebet omfatter tekst (bade skrift og billeder) 1 det digitale medie, hvilket
betegner vores arbejdsomrade 1 specialet.
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4.0 Analyse

Til udarbejdelse af analysen omhandlende selvifremstillingen pa to mode-
blogs, benytter vi os som beskrevet (jf. 2.2 Metode _for projekt og teori) af en blan-
ding af Lisbeth Thorlacius model til analyse af det tekstmessige og visuelle pa
websites samt Norman Faircloughs kritiske diskursanalyse. Som naevnt i vores
problemformulering vil vi undersoge: “Huilke diskurser bliver italesat i forhold til
modebloggerens personlige/professionelle selofremstilling og, hvordan kommer modtagernes
brug af bloggen til udtryk gennem de diskurser de italesetter?”. Vi har 1 det nedensta-
ende opstillet forskellige sporgsmal, vi vil finde svar pa i analysen med henblik
pa at kunne besvare vores problemformulering. Dvs. at vores overordnede
fokus er, at definere de diskurser og menstre, som modebloggerne anvender
til at italesaette dem selv, og dermed udvise deres selvfremstilling. Ligeledes er
vores fokus at definere de diskurser, som modtagerne italesetter 1 kommen-
tarfelterne.

Som tidligere beskrevet fungerer Thorlacius® model som det forste element
1 Faircloughs tredimensionelle model. Vi benytter denne tilgang i afsender-
analysen, fordi tekstbegrebet 1 vores forstand badde omhandler sprogbrugen
pa bloggen, men ogsa det visuelle der findes derpa. Under tekstniveauet vil vi
udover analysen af Thorlacius’ model, foretage en grundig gennemlasning af
indlaeggene for at klarlegge vores undren, og hvad vi finder interessant. Deref-
ter analyserer vi disse elementer med nogle teoretiske begreber og redskaber.
Pa tekstniveauet har vi opstillet folgende sporgsmal vi vil undersoge, for at
kunne besvare vores problemformulering:

* Hvilke setningstyper og nogleord findes 1 interviewene?

* Hvilke udsagn bliver ytret? (fordomme, facts, holdninger osv.)

* Hvad siges? Hvad siges ikke?

* Hvilken modalitet anvender modebloggerne?
Sporgsmalene og ovenstaende tilgang vil ligeledes blive benyttet 1 den modta-
gerbaserede analyse, hvor vi benytter spergsmalene i forbindelse med modta-
gernes kommentarer pa bloggene. Dog indgar Thorlacius’ model ikke 1 mod-
tager analysen; kun Faircloughs tredimensionelle model. Hvorfor Thorlacius
model ikke indgar 1 modtager analysen begrunder vi med, at der ikke er noget
decideret visuelt 1 kommentarfelterne. Felterne ligner alle sammen hinanden,
og man kan som modtager ikke knytte billeder eller videoer til sine kommen-
tarer — der findes kun ren tekst derpd, og derfor er Thorlacius model 1 denne
henseende ikke nodvendig.



Under den diskursive praksis, som bade analyseres i henholdsvis afsender-
analysen og modtageranalysen, vil vi samle de meonstre, vi har fundet i tekst-
analysen til forskellige diskurser. Vi vil finde frem til, om modebloggerne og
modtagerne opretholder og italesatter allerede etablerede diskurser, eller om
de producerer nye. Ligeledes om hvor steerkt eller svagt de er fortalere eller
afstandstagere for disse. Vi vil ligeledes finde frem til, hvem diskurserne hen-
vender sig til, og dermed belyse 1 hvilken kontekst og proces, de skabes 1.

* Hvilke diskurser benytter henholdsvis modebloggerne og

modtagerne sig af?

* Er der sammenhzng i det modebloggerne/modtagerne ytrer eller

er der modsigelser?

* Ytrer de sig positivt eller negativt?

Under den sociale praksis vil vi pa baggrund af tekstniveauet og den diskur-
sive praksis, undersege om henholdsvis modebloggerne og modtagerne selv
antyder en form for ideologi, og om der derved udspiller sig hegemoniske
kampe. Under den sociale praksis vil vi derudover se pa, om der spiller hi-
storiske aspekter ind pa akterernes identitet, og dermed belyse processen bag
diskurser og de fremkomne ytringer.

* Hvor og hvordan udspiller der sig hegemoni?

» Anvender de intertekstualitet?

» Har modebloggerne og modtagerne en ideologi?

» Ligger der noget kulturelt til baggrund for deres ytringer?

Analysen er opbygget pa den made, at der analyseres pa én blog ad gangen
— forst Acies blog og forst med udgangspunkt i afsenderen i teksten, hvoref-
ter modtager-feltet inddrages i en efterfolgende analyse. Dernaest analyseres
Anywhos blog, hvor det forste udgangspunkt er afsenderen 1 teksten, og der-
nest analyseres der pa modtageren. Det vil altsa sige, at analysen indeholder
to separate analyser af de udvalgte modeblogs. Vi vaelger denne opdeling,
da vi mener, at den giver os det mest detaljerede syn og indblik 1 de udvalgte
blogs. Vi ser samtidig denne opdeling som nedvendig, da vi har en tese om,
at kommunikationen pa bloggene er meget forskellige. Netop til at be- eller
afkraefte denne tese sa nejagtigt som muligt, ser vi denne opdeling som en
nodvendighed.
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4.1. Analyse af afsenderen pd www.acie.looklab.dk
Forste del af analysen omhandler Acie og hendes rolle som afsender. Her
kigger vi pa hendes selviremstilling igennem den tekstlige og visuelle kommu-
nikation pa bloggen, samt udleder de diskurser hun italesetter. Dernest tager
vi fat pd modtagerne, for at undersoge de diskurser de italesatter.

4.1.0.0 Afsenderen

Som indledning til en analyse af den ekspressive funktion, vil vi starte med en
beskrivelse af den forste side vi steder pa, nar vi gar ind pa Acie’s blog. Vi kan
ikke kalde den en direkte forside, indeholdende et permanent udtryk, som vi
normalt kender det fra websites, idet blogmediet er kendetegnet ved at vere
omskiftelig 1 den forstand, at man kan se de seneste 5-10 indleg pa bloggen.
Det nyeste indleeg ligger altid overst, og derfor forandres bloggens forside hele
tiden. Acie’s blog er ingen undtagelse. Den er ogsa praget af denne omvendte
kronologiske rekkefolge 1 indleeggene.

Headeren pa Acie’s modeblog er dog permanent, og viser hvem afsenderen
er. Her vises et farvebillede af en smilende Acie 1 Paris (kan ses pa obelisken
1 baggrunden). Hendes skuldre varierer 1 hojden, og der er vind 1 hendes hér,
hvilket indikerer, at hun gar en tur. Dette skaber noget bevaegelse og dynamik
1 billedet. I venstre side af headeren er Acie’s navn skrevet med en skrifttype,
der kan lede tankerne hen pa en handskreven skrift. Navnet fungerer som et
slags logo for bloggen, og det er derfor interessant at se lidt neermere pa, hvad
dette signalerer. Der er seriblet mange gange oveni de samme bogstaver, hvilket
underbygger tesen om, at det er en handskreven skrift. Vi antager, at det er
Acie’s egen handskrift, hvilket giver logoet et personligt og uformelt udtryk.
Dét at bogstaverne ikke er scriblet pa nejagtig samme made, giver det et lidt
“tilfeeldigt’ udtryk, der signalerer, at Acie ikke onsker at fremsta perfekt’.



Det at ’scrible’ kan ligeledes henfores til et drommelignende stadie, hvor man
sidder i sin egen verden og scribler oveni samme motiv. Det kan signalere, at
Acie er den drommende type, der til tider lader sig dromme veaek 1 modeverde-
nen, og dens mange fristelser. Smilet pa laeben indikerer ligeledes en naturlig
og uformel stil, hvilket ogsa stemmer godt overens med ovenstaende. Haret
hanger lost, og man kan fornemme vinden i haret, der giver et naturligt og
uformelt look. Igen i samme stil og i god overensstemmelse med den scriblede
handskrift til venstre for billedet. Der er altsa en fin sammenhzng i maden
Acie sammenkobler det visuelle med logoet’.

Ser vi nermere pa billedets baggrund pa headeren, antager vi, at billedet ma
stamme fra en tur Acie har haft til Paris. Denne antagelse drager vi ud fra de
monumenter/attraktioner, der er synlige pa billedet (Obelisken v/Place de la
Concorde), samt et tidligere indleeg, hvor netop selvsamme billede blev postet
1 forbindelse med en tur Acie foretog til Paris (http://acie.looklab.dk/dagens-
outfit/acie-kuren/). Som alm. modeinteresseret er det velkendt, at mode 1
flere sammenhznge er direkte forbundet med netop Paris. Det er her de store
shows finder sted, det er her nogle af verdens storste modeskabere holder til,
samtidig med, at det bl.a. er i denne by, at trends og tendenser udspringer
fra. Paris er altsa ”creme de la creme” indenfor modeverdenen, hvorfor det
ogsa er interessant, at Acie har valgt netop dette billede til headeren og ’logo’
pa hendes blog. Forst og fremmest kan det tyde pa, at Acie sammenkobler
modebloggen til et billede, der er taget i modeverdenens “navle” — og pa den
made laver en sammenkobling mellem bloggens fokus (mode) og selve blog-
gen. Dernast kan der skabes associationer til modebloggen, overordnet set.
En modeblog skildrer og giver indsigt i moden, og dét at felge en blog kan
ogsa beskrives som vaerende en rejse, hvor der hele tiden opstir nye trends
og tendenser, der skildres herigennem. Billedet kan derfor ligeledes illustrere
"Acie pa tur i moden’. Altsa en udmerket association til leeseren om, hvad de
kan vente sig af bloggen. Valget i forhold til location kan ligeledes signalere,
at Acie onsker at fremsta velinformeret og “up-to-date’ netop 1 forhold til mo-
deverdenen. At hun ikke bare star 1 hvilken som helst by og poserer, men at
hun star i netop Paris — modeverdenens mekka. Det fremstiller ligeledes Acie
som varende chic og modebevist, samtidig med at hun fremstar som ’en del
af moden’.

Ses der overordnet pa bloggen, er Acie’s blog holdt 1 et meget lyst og minima-
listisk visuelt udtryk og design. Udover headeren og billederne bliver man ikke
modt af et vaeld af farver i selve designet. De gennemgéende farver er sort,
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mork gra og hvid. Hvid til baggrunden, sort til overskrifterne og merk gra til
selve teksten 1 indleeggene. Dette skaber et overordnet roligt udtryk, idet det
kunne blive meget rodet, hvis der blev benyttet en masse forskellige farver i
samspil med billederne. Ligeledes benyttes der til kompositionen, kun én slags
form til indkredsning af indholdet, hvilket er rektangler. Dette skaber ogsa
ro og balance, og bliver derfor ikke forvirrende for gjnene. Ro og balance er
ogsa kendetegnet for den anvendte typografi pa bloggen - den er holdt i en
sans-serif skrift, som er meget simpel og let i sit visuelle udtryk. Dette giver
et indtryk af, at der er tenkt over detaljerne, valg af en moderne typografi,
brug af mange billeder samt luft i siderne. Alt i alt en rolig hjemmeside som
er nem at overskue.

Gar vi mere detaljeret ned i teksten, har vi undersogt en rakke forskellige ele-
menter pa bloggen, der alle er relevante undersogelsesobjekter i forhold til at
undersoge Acie’s selvfremstilling herigennem. Forst og fremmest finder vi det
interessant at undersoge, hvordan Acie taler/skriver om mode, og hvordan
det spiller ind pa hendes selvfremstilling. Et interessant element, bade fordi
det er fenomenet, hvorfra kommunikationen altid udspringer, men ligeledes
fordi det forteller os noget om, hvordan Acie fremstiller sig selv gennem et
modeperspektiv.

Nar Acie omtaler et outfit eller en ting, benytter hun upgraders. Vi hefter
os ved nogle satningstyper, som optrader, nar Acie taler om mode. Typiske
vendinger og udtryk herom lyder som folgende: “pretty cool”, ”Pen med pen pa.
Gad godt.”, “Den kunne altsa godt fd lov til at tilsette lidt sparkle til min sommer™, “Nuy,
den er pen”, “Megtig fin og megtig morderne”, “super fin... Og chic... Hep..”, “Haps
haps haps, tenkte man...”, “Mhm... Yum yum...”, “God storrelse og uden for meget
dingel-dangel”, “Uh.. [Jeg er fristet..”, “Og jeg synes de er sindssygt fine™, “Den er jo perfec-
too0o0!”, ‘A.m.a.z.i.n.g!”, “Den er helt perfekt...”, “Synes de er meget meget fine”, “well
sure wouldn’t mind... at all...”, “synes de er virkelig fine og ville gore sig umanerligt godt til
min vinter-wardrobe.. bum bum..”, “Ahgr... Den er altsd peeeeeeeeen den blazer”, “Ab-
surd fine er de”, “Hallooooooooo) lille ven!! Very Acne, Very Burberry, Very nice!”. Disse
ord og vendinger er altid typiske i teksten, nar Acie taler om mode — hvad en-
ten det drejer sig om et stykke toj, nogle sko eller et smykke. Til disse saetnings-
typer er der altid knyttet et billede, som ordene refererer til. Acie benytter sig
1 hoj grad af ckspressiver til at tale meget positivt om mode. Ovenstaende
uddrag paviser ligeledes, hvordan Acie ogsa her inddrager humor, nar hun fx

skriver “hold da helt magle, den er p n... og bl d... aaah....” eller “Hej lille




pelsheds-vidunder fra Acne.. Du ser vel nok rar ud”. Sproget er uformelt, humoristisk
og samtidig karakteriseret ved 1 hgj grad at benytte talesprog. I enkelte tilfeelde
ser vi, at Acie benytter personificering, nar hun omtaler et produkt, fx “du” el-
ler “ham”, men det er ikke et udtalt feenomen i Acie’s kommunikation, hvorfor
vi ikke finder det af afgerende betydning for Acie’s selvfremstilling.

En anden type karaktertraeek vi bemaerker 1 indlaeggene er, hvordan Acie ofte
benytter downgraders, nar hun omtaler sig selv. Det sker ofte pa, for leserne,
en ret underholdende made, der vidner om, at Acie ikke er bange for sette sit
eget lys under en skappe, trods den negative selvfremstilling hun padutter sig
selv herigennem. Det bekrafter os 1, at Acie ikke er selvglad, idet hun ikke har
for store tanker om sig selv; og derfor ikke er bange for at fremhave hendes
svage sider. Dette er ligeledes medvirkende til, at Acie kommer til at fremsta
som en ganske uformel og almindelig pige, der ikke ser sig selv som veaerende
havet over hendes lasere. I og med at Acie har en blog, kan vi sige, at det
fremstar egocentrisk, men det bliver formidlet pa en uselvisk méde, sa der op-
star en fin balancegang mellem det egocentriske og det modsatte. Det er fol-
gende udtalelser og indleg, vi kan pavise den negative selvfremstilling ud fra:

PPuha - var godt nok tret, da jeg vagnede imorges. Grill-festlighederne trak lidt ud g, og
lige nu sidder jeg og lengter efter en nap. {22224 Bruger derfor pene sko som afledelses-
manovre ¢ habet om, at ingen opdager den manglende make-up, de uglede lokker eller
poserne under ajnene (... lg for sunnies!)...”

Puha — var godt nok treet, da jeg vAgnede imorges. Grill-festlighederne trak lidt ud igér, og lige nu sidder Jeg og lsengter efter en nap. ZzzzZ7zz. Bruger derfor
paene sko som afledelsesmanevre | habet om, at ingen opdager den manglende make-up, de uglede lokker eller posemne under gjnene (... tg for sunniest)...

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/hojhaclet-camouflage /

“Phew - verdens kedeligste outfit, I know.. Men der er lidt andre ting pa programmet
these days, og er netop kommet tilbage fra en lunch med min ven Christian, hvor jeg self
havde glemt main pung. Doh! Héber den ligger derlyemme og venter.. Sa meget for dagens
varme frokost, hva’l? Typisk! Okay - videre ¢ programmet. Myk myk vruwum!”

Phew — verdens kedeligste outfit, | know.. Men der er lidt andre ting pa programmet these days, og er netop kommet tilbage fra en lunch med min ven
Christian, hvor jeg self havde glemt min pung. Doh! Haber den ligger derhjemme og venter... S& meget for dagens varme frokost, hva'l? Typisk! Okay — videre
i programmet. Myk myk vruuum!

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/leatherness/

“I know, I know... Jeg er inde i en lidt sloj outfit periode. Lidt for mange jeans, lidt
for mange flats og lidt for mange t-shirts. feg lover at stramme an asap! Har hafi sidan
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nogle uger; der enten har veret helt crazy travle (sidste uge..) eller helt crazy afslappende
(landet... forrige uge), hvoraf ingen af delene rigtigt kalder pa vilde outfit-eskapader. Men
nu skal det vere slut. Promise! Forst skal jeg dog lige hjem til mit kledeskab - next stop,
Stockholm!”

| know, | know... Jeg er inde | en lidt slaj outfit periode. Lidt for mange Jeans, lidt for mange flats og lidt for mange t-shirts. Jeg lover at stramme an asap! Har
haft sddan nogle uger, der enten har vaeret helt crazy travie (sidste uge..) eller helt crazy afslappende (landet... forrige uge), hvoraf ingen af delene rigtigt
kalder pa vilde outfit-eskapader. Men nu skal det vaere slut. Promise! Farst skal jeg dog lige hjem til mit klaedeskab — next stop, Stockholm!

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/jeans-tee-sneaks/

“Feg kan tilsyneladende ikke fa nok... Hoide tee’s, jeans, striber og all things pink/peach/
apricot... Jeg kan ikke finde ud af om jeg bare er kedelig, eller bare er ndet dertil,
hvor min stil er (for) fast-defineret... Hmmm... Anyhow — rar er den. Jeg sidder i den as
we speak. Og hygger mig. Og jeg er tret og on the go. Jeans, tee, lederjakke og converse.. Nu
mangler jeg bare en kaffe og sa ville verden vere helt fuldendt © mine ojne;)”

Jeg kan tilsyneladende ikke f& nok... Hvide tee’s, jeans, striber og all things pinkipeach/apricot.... Jeg kan ikke finde ud af om jeg bare er kedelig, eller bare er
naet dertil, hvor min stil er (for) fast-defineret.... Hmmm... Anyhow — rar er den. Jeg sidder i den as we speak. Og hygger mig. Og jeg er freet og on the go.
Jeans, tee, laederjakke og converse.. Nu mangler jeg bare en kaffe og s4 ville verden vaere helt fuldendt | mine gjne;)

http://acie.looklab.dk/keb/who-saw-it-comin/

Selvom eksemplerne er downgradene 1 forhold til Acie, mener vi, at det kan
vere en bevidst handling fra Acie’s side. Bevidst skal ikke forstds som om, at
hun fremstar utrovardig, men mere, at hun bevidst lader de negative ind-
leeg vaere en del af bloggen for netop at sikre og opretholde hendes jordnzare
person, der ikke ser sig havet over leeserne. Hun er ikke bleg for at fortelle,
nar make-up’en er kikset, eller hun poserer pa en made, der far hende til at
se 10 kg storre ud. Det har blot den effekt, at det bevidste valg om at tale of-
fentligt om dette styrker Acie’s etos. Vi antager derfor, at @rligheden er med
til at styrke fascinationen hos laeserne som ser Acie som ligemand, og ikke en
“perfekt” frontfigur, der udelukkende triumferer.

Et af de meget gennemgaende trak pa bloggen, og som samtidig er meget
karakteriserende for bloggens overordnede karakter er, hvordan Acie benytter
humor 1 hendes kommunikation. Et element hun formar at implementere 1
stort set alle indlaeg pa bloggen. Humoren viser sig dog ogsd gennem andre
elementer pa bloggen — gennem billedsiden, hvilket vi diskuterer senere i dette
afsnit. Acies brug af humor er interessant i forhold til hendes selviremstilling.
Som tidligere navnt er Acie heller ikke bleg for at benytte humor 1 forhold til
hendes egen person. Det lader til at veere en del af Acie’s person, da elementet
fylder sa meget pa bloggen, som det gor.



Da humorelementet udspringer sig af mange ting, finder vi det nedvendigt
at konsultere noget teori, der behandler humorelementet. Humor betegner
en ubalance eller et misforhold mellem emnet og den alvor det behandles
med (Bilag 9). Vi konsulterer Harald Hoffding’s bog om *Den store Humor™
(1916), hvor han netop beskriver, at humor er en totaltilstand, der bestar af
forskellige misforhold. Den baggrund humoren forudsatter, betinges for en
vasentlig del af den forstaelse mennesket har af sig selv, af sine livsvilkar og
af den tilveerelse, hvis love han er underlagt (Hoffding, 2007:88). Ses dette i
forhold til Acie’s humor ma vi derfor antage, at humor-elementet er en del
af den forstaelse Acie har af sig selv, hvorfor dette ogsa udviser sig gennem
den selvfremstilling, der opstar i hendes kommunikation. Heffding bemarker,
at der 1 humoren er et vist slegtskab mellem den intellektuelle baggrund og
det grundlag som den store humor forudsatter, hvad enten det drejer sig om
overlegenhed, sindshejhed, vemod, leengsel eller sympati (Hoffding, 2007:89).
Grundlaget for Acie’s humor, antager vi, tager udgangspunkt i fenomener-
ne overlegenhed eller sindshejhed. Hoffding beskriver dette forhold saledes:
POverfor et saadant Grundlag kunne selo meget sterke og indtrengende Oplevelser prelle af
uden blivende Virkning De rokke ikke ved det faste Midtpunkt 1 Sjelelivet og udlose derfor
hverken Haan eller Frygt. Men netop paa Grund af den indre Fasthed er der Mulighed for
et spogende Forhold overfor Oplevelserne, de ugunstige saavel som de gunstige, saavel som
Jor Sympati med Mennesker. Jo_friere Mennesket staar ¢ sin egen Selvhevdelse, jo mere han
magter den, des mere kan han tage Del @ Andres Kamp for Selohevdelse. Der er her en sikker
Magtfolelse tilstede, som tkke medforer Trang til at gore Overlegenheden geldende overfor det
Smaa, men som netop kan affode Trang til at faa Aflob for Energien gennem lyelpende Ar-
bejde. Den sande Overlegenhed trenger ikke til at sammenligne sig med dem, der staa lavere,
men_forudsetler netop, at man har vundet en grundig Selvvurdering gennem Sammenligning
med de Storste.” (Hotfding, 2007:60-61).

Pa baggrund af ovenstaende analyse har vi fundet frem til, at Acie er en meget
jordner person, der benytter mange positive ekspressiver i hendes kommuni-
kation. Ligeledes ser vi, hvordan hendes kommunikation baerer preg af hen-
des evne til at gore sproget levende, samtidig med at den illustrerer, hvordan
hun bearbejder hendes refleksioner billedligt.

Ud fra disse antagelser, karakteriserer vi Acie som verende et 'frit menneske’,
1 henhold til Hoffdings terminologi. Acie magter sin egen selvhavdelse, fordi
hun er sa fri, hvorfor hun har overskud til at ga ind 1 andre menneskers kamp
for selvhavdelse; altsa leesernes.
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I og med at Acie har overskud, far hun en magtfolelse, som vi dog ser som
et naturligt udspring af, at hun er bloggens ophavsmand. Uanset person og
vaeremade, vil denne magtfolelse veere gyldig. Ordet kan synes at have en ne-
gativ klang, hvilket egentlig ikke er tilfeeldet, da Acie netop ikke viser trang til
at bruge denne magt pa en negativ made overfor leserne. Trangen til over-
legenhed, bliver mindsket 1 og med, at Acie far aflob for energien gennem
hendes store involvering i laeserne. Acie’s selvvurdering legger sig i hoj grad
op ad sammenligning med de storste modebloggere eller med modebloggere
hun anser som varende de storste. Pa baggrund af Acie’s position som et frit
menneske, ser vi et overskud til at inspirere og hjelpe leserne. Disse elementer
udspringer sig bl.a. gennem en rekke forskellige eksempler fundet pa bloggen
- bade gennem indleg og svar i kommentarfeltet:

” Hehehe - sorry! Jeg er sadan en chokoladegris altsd:)”

Acle S
28. marts 2011 kl. 23:29

Hehehe - sorry! Jeg er sdan en chokoladegris altsa:)

http://acie.looklab.dk/inspiration/mad/crema-e-ciccolata/#comments

PGuld.log: ahem... narh ja, ik’.. In all honesty er vodka-flasken tkke min, men én der er
blevet efterladt - jeg drikker itkke vodka, sa ved ikke rigtigt hvad jeg skal gore ved den... Og det

er er Airborne, og ikke Treo’s der star.. Amertkansk vidundermiddel mod forkolelse, du ve’!”

Acle ST
289, marts 2011 K. 11:13

The Impressionista: ... jeg er sikker pa at det var udsigten til at ga glip af chokolade-dessert, der fik min viljestyrke til at trumfe igennem og sikre projektets
succes;)

Guld.log: ahem... narh ja, Ik’ @ In all honesty er vodka-flasken ikke min, men én der er blevet efterladt — jeg drikker Ikke vodka, 54 ved ikke rigtigt hvad
Jeg skal gere ved den... Og det er er Airborne, og Ikke Treo's der star... Amerikansk vidundermiddel mod forkalelse, du ve'l

http://acie.looklab.dk/inspiration/mad/crema-e-ciccolata/#comments

“HEhe - the duckie! Jeg er blevet lidt bidt af at tage billeder af fugle.. det er ret stenet, @
know!”

Acle SGITEH
27. marts 2011 K. 15:59

HEhe — the duckie! Jeg er blevet lidt bidt af at tage billeder af fugle.. det er ret stenet, | know!

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/norr-malarstrand/#comments



“I sudste uge slog jeg il pi denne sitke polyesterskjorte 1 Lara... Egentlig var det en
veninde, der spottede den, men retailguderne (.. som tydeligvis tkke havde konfereret med mit
Dankort) ville, at den sad bare lidt bedre pa mig... Weehuu... Og sd matte den jo med hjem..
1 afien skal den sportes pa sider - med venner; de lyse stramme jeans og de her sko. Yes!”

| sidste uge slog jeq til pa denne slike polyesterskjorte | Zara... Egentlig var det en veninde, der spottede den, men retallgudeme (.. som tydeligvis lkke havde
konfereret med mit Dankort) ville, at den sad bare lidt bedre pa mig... Weehuu... Og s& méatte den jo med hjem.. | aften skal den sportes pa séder — med
venner, de lyse stramme jeans og de her sko. Yes!

http://acie.looklab.dk/keb/hot-peach/

I forste eksempel heefter vi os ved ordet “chokoladegris” som det humoristiske
element i teksten. Dette er et udmarket eksempel pa det Hoffding betegner
som verende et misforhold. Skiller man de to ord ad far vi ”chokolade” og
?aris”. Ordet “chokolade” associerer til noget leekkert og delikat, hvorimod
ordet “gris” star for noget beskidt. En anden betegnelse for gris er svin, hvilket
er nedladende, iser nar det bruges 1 menneskelige sammenhzenge.

I andet eksempel opstar misforholdet da Acie taler om vodka, hvor emnet
egentlig omhandler kage-bagning. Hvor emnet ’kagebagning’ associerer til
hjemlig hygge, er vodka’ derimod et rusmiddel, der primart bruges 1 festlige
sammenhange.

Tredje eksempel skaber det misforhold, at vi har med en afsender at gore, der
er fortaler for det meget aktuelle og trendsettende modeaspekt, og samtidig
viser en naturinteresseret side, der derfor star 1 stor kontrast til modeverdenen.
I fjerde eksempel metakommunikerer Acie selv det misforhold teksten inde-
holder, da hun har kebt en polyesterskjorte, hun egentlig helst sa lavet 1 silke.

Pga. kontrasten mellem ovenstaende eksempler og ordenes associationer op-
star der et misforhold, der bevirker, at ordene og deres sammenligninger far
en humoristisk vinkel. Eksempler som disse er yderst kendetegnende for Acie’s
brug af humor, hvor hun netop skaber et misforhold mellem ordene. Denne
tendens ses 1 stort set al kommunikation pa bloggen.

Noget af det Acie i hoj grad benytter i hendes kommunikation er engelske
vendinger - nermere betegnet slang. Disse er ofte med til at understrege hu-
moren eller sarkasmen 1 kommunikationen som nar hun fx skriver:

“hello Arlanda aka ‘my second home’ (...) ““jag dr vildsmedborgare, alla linder dr mutt
hem”™... w.o.rd.”
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Kl 14:52 — hello Arlanda aka ‘my second home'... godt at se dig igen, gamle svinger!

ki 15:21 — “jag &r valdsmedborgare, alla ldnder &r mitt hem".... w.ord.

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/photo-diary-sat-30-04-11/

“Men_for jeg vidste af det, var jeg kommet til at forgribe mig pd adskillige shades of pink™

Egentlig skulle jeg bare have noget neglelak-flemer.... Men far jeg vidste af det, var jeg kommet til at forgribe mig pa adskillige shades of pink.. Viser frem
senere! Derudover tjekkede jeg H&M's Fashion Against Aids ud, men havde glemt mit kamera (DOH!), s& fik ikke snappet nogle gode billeder.. Det sejeste
(og dyreste... self) var laedervesten, men ogsa den orange plastiktaske var pretty cool, og selvciutchen ligesa. Meeen. Lidt for meget festival-feel til min
smag:)

http://acie.looklab.dk/keb/sneak/

“(...) mut mudlertidige kontor har endda ferskenfarvede vegge. .. You had me at hello!/!!!”,
“(...)Nogen der sagde 24 grader!? Jow jow... Very nice!”

mit midlertidige kontor har endda ferskenfarvede vaagge. .. You had me at hello!!ll... ckay. . méske ikke

. Nogen der sagde 24 grader!? Jow jow... Very nice!

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/rejser/for-foden-af-alperne

Misforholdet i disse er, at Acie blander det danske sprog med engelske vendin-
ger. Hun kombinerer derved to forskellige sprogkoder, og skaber en mening
ud fra dette. Det engelske slang tilforer kommunikationen en ekstra dimensi-
on, der giver ordene en meget kraftfuld betydning. Brugte hun samme ord og
vendinger pa dansk, fx ”Du havde mig ved hej” (”You had me at hello™) tolker vi, at
betydningen og slagkraften ikke ville vaere den samme. Udover, at de engelske
ord og vendinger understotter det humoristiske 1 teksten, vidner denne brug
ogsa om noget andet. Nemlig, at Acie’s sprog kommer til at virke moderne, le-
vende og ‘down to earth’. Gennem brugen af humor og slang gor hun sproget
til hendes eget, hvor det lader til, at hun taler lige ud af posen’.

En del af det at vaere modeblogger handler om at *vise sig selv frem’ 1 forhold
til dét at vise outfits — altsa, hvordan man klaeder sig. Sidstnavnte er iser in-
teressant at se nermere pa, da denne har stor indflydelse pa bloggerens selv-
fremstilling. Poseres der professionelt med typiske model-poseringer, som vi
kender dem fra modeblade/magasiner og lign. eller poseres der naturligt, hu-
moristisk eller noget helt tredje. Poseringerne ma altsé siges at have stor ind-
flydelse pa selvfremstillingen, da det netop er gennem disse, at bloggeren viser
sig selv frem. Det er samtidig ud fra disse type indleg, at leeseren har mulighed



for at lave en sammenkobling mellem tekst (indleg) og afsenderen (blogger).
En ting er maden Acie fremstiller sig pa gennem teksten (indlaeggene), noget
andet er, hvordan hun fremstiller sig selv pa billeder. Et interessant perspektiv
for leeser; der helt naturligt danner sig et billede af afsender ud fra det, de leser
pa bloggen. Vi har derfor valgt at se nzermere pa disse typer indleg

Acie’s blog er som tidligere beskrevet praget af en uformel tilgang til kommu-
nikationen, hvorfor det er interessant at undersege, om dette ogsa kommer til
udtryk gennem billedsiden i de indleeg hun kalder for "Dagens outfit” (http://
acie.looklab.dk/category/dagens-outfit/). Disse type billeder er dem vi oftest
moder pa bloggen, hvorfor Acie’s selvfremstilling iseer skinner igennem her. Er
der en sammenhang og en overensstemmelse med den karakter hun optraeder
med 1 teksten, og den made hun poserer pa?

Pa Acie bloggen hzfter vi os ved tre tendenser, der viser sig gennem Acie’s
made at posere pa. Forste posering er karakteriseret ved at veere naturlig, ca-
sual og uformel. Her star Acie typisk med fronten mod kameraet, og det er
gennemgaende pa disse billeder, at der altid kan spores et smil pa leeben. Po-
seringen ses som naturlig, da Acie ikke poserer med kroppen. Dette medforer,
at billedet derfor ikke virker opstillet pa nogen made. At set-up’et virker meget
naturligt qua Acie’s made at posere pa, understottes ligeledes af det faktum, at
Acie ofte ogsa smiler pa disse billeder.

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/dagens-valg/
http:/ /acie.looklab.dk/dagens-outfit/sendagsfrokost/
http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/the-getty-centre/
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Ser vi pa, hvordan denne type posering er i samspil med den tekst, der er
knyttet til billedet, ser vi et monster. Teksten til disse billeder er som oftest,
beretninger om en begivenhed eller en situation, der ikke nedvendigvis kun
befinder sig indenfor en modekontekst. Det kan fx vaere et indlaeg, der hand-
ler om Acie’s tur pa café, til en familiefodselsdag, en sendag med temmer-
mend eller lign. Indleggene er derfor i overensstemmelse med Acie’s casual
og uformelle poseringer. Billedet far derved en funktion, der mest minder om
et stemningsbillede, hvor Acie netop ikke gor sd meget ud af poseringer. Som
fx 1 nedenstaende eksempel:

BADEDYR

ved vandet, mit her. Afhensyn
1 dom, dor maske ke lge fole for, at fa deres aften far o E 0
se landskamp — Finland 1 Sverige.. Jeg hepper pa Olof Mellgvist!

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/badedyr/

Ser vi forst og fremmest pa, hvad billedet illustrerer, ses Acie staende ved van-
det, og det fornemmes samtidig, hvordan solen star hejt pa himlen, hvorfor



dette ogsa reflekteres i vandet og 1 Acie’s ansigt. Herudover hzfter vi os ved
Acie’s smil, der signalerer tilfredshed og velbehag — kort sagt; billedet fortaeller
os, at Acie lader til at befinde sig godt. Teksten der knytter sig til dette indlaeg
er formuleret som folgende: “Ahhh — sikke en herlig eftermiddag/aften ved vandet...
Jeg havde desverre kun mit mobilkamera med, men fik alligevel snapshottet lidt hist og her:
Af hensyn til dem, der maske ikke lige foler for; at fa deres aften forstyret af en let-pakledt
agurk, far I dem altsd @ mini-format :) Nu vil jeg lene mig tilbage ¢ sofaen og se landskamp
- Finland // Sverige.. Jeg hepper pa Olof” Mellguist!”. Her far vi altsa bekreaftet, at
der er en grund til at Acie smiler, og ser tilfreds ud. Denne grund har desuden
intet med mode at gore. Der er altsd en sammenheng i det billedet udtrykker,
og det teksten forteller os.

En anden og ligeledes gennemgéende posering pa Acie bloggen velger vi at
karakterisere som den humoristiske. Humoristisk fordi der kan veere tale om
enten en ‘over-posering’ der, pga. overdrivelserne, skaber et humoristisk look,
eller billeder, hvorpa Acie iser bruger hendes ansigts-mimik til at skabe en
humoristisk stemning til billedet. Acie’s humoristiske poseringer stemmer godt
overens med hendes humoristiske tilgang til dét at blogge. Det skal veere sjovt.
Og det er det — Acie formar at holde sig indenfor den harfine granse, hvor
humoren ikke ’kammer over’ pa nogen made. Der er en fin balance mellem
Acie’s selvfremstilling gennem indleggene og méaden hun viser sig selv frem

pa gennem billederne:

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/vibe/
http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/i-sommerhus/
http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/les-louvres/
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Eksemplet nedenfor viser, hvordan Acie star med et smorret grin pa laeben og
laver en "thumps up’:

GACA-CLASSES

Kuk styre mig, da jeg s de her briler s in Rome, rig atjeg har pol flollede.
solbriler, og ige. Fandt dem | Aldo (of all places), og vl nu g imade lidt

f when I earfer. Pretty Plus they wer cheap!

http://acie.looklab.dk/keb/gaga-glasses-2/

Teksten hertil lyder som folgende: “Ru ik styre mig, da jeg si de her biller: Sa dnds-
svage og sa Venice Beach - when in Rome, right!? Har for fortalt, at jeg har et soft spot for
lidt follet solbriller; og de her var billige. Fandt dem i Aldo (off all places), og vil nu ga
verden 1 mode lidt mere Gaga-ficeret...”. Humoren bestar 1, at Acie her gor grin med
stereotype elementer, og samtidig sig selv eftersom det er hende der berer
brillerne. Der opstar derved et ironisk element 1 bade billede og tekst. Hun be-
nytter nemlig ordene “fjollet” og “andssvag” samtidig med, at billedet viser en
thumps-up og et smorret smil pa leben, hvorfor der skabes en komplementar
sammenhang mellem de to elementer.



Generelt eksperimenterer Acie ikke meget med hendes poseringer, men vi
bemarker dog én bestemt type posering, som dukker op flere steder. Dette er
altsa den tredje tendens vi bemarker. Netop denne posering lader til at behage
Acie, da hun meget flittigt benytter sig af denne — og en laeser benytter tilmed
formuleringen “signature posen” om denne posering. Poseringen er kendetegnet
ved, at Acie krydser det venstre ben indover det hojre. Trods den bevidste
posering, bevarer Acie stadig sin naturlighed ved fx at smile. Vi tolker derfor,
at denne tendens ma vere en indikation pa, at Acie er bevidst om, hvordan
hun selv mener hun tager sig godt ud pa billeder. Trods det, at denne type po-
sering ikke skiller sig veesentligt ud fra hendes ovrige poseringer, bevirker den
alligevel, at billedet virker mere professionelt, seriost og samtidig ogsd mere
opstillet. I forhold til forstnaevnte tendens, virker Acie altsa mere bevidst om
hendes posering, nar hun poserer pa denne made:

en 2o ‘

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/pink-2/
http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/seerne/
http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/les-louvres/

Pa billederne, hvor Acie benytter denne type posering, kan det fx veare 1 for-
bindelse med indlag, hvor der er fokus pa dét tej hun har pa. Altsa nar hun
skal *vise noget frem’ for leeserne, hvad enten det er toj, accessories eller et par
sko. Her tolker vi altsa, at hun er mere bevidst om, hvordan hun prasenterer
ting. Denne posering er den mest kendetegnende for bloggen og derfor ses der
ogsa forskellige typer tekst hertil. Teksterne kan varierer mellem alt lige fra en
fortelling om brunch med vennerne, gatur med barnevogn i de franske alper
eller posering 1 gadebilledet.
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BOBLER OG BRUNCH

Ahhh - s4 var man | Kebenhavn! Med et trylleslag... Naesten... Og totalt dav pa hajre are — verdammt.. Min fotogra er ogs4 med i Kebenhavn og blev saledes
Introduceret tl et solbeskinnet DalleValle og forr | Kabenhavn.. Det faldt | god jord og Kebenhavn fik point.. “Jag gillar Kph', blev der sagt.. Men okay — det

ger de fleste Stocknolmere, har jeg erfaret:) Derefter blev det tl et made pa Lookiab-kontoret (Sara har vasret lynende hurtig og har lagt billeder op HER!) og
nu ligger jeg pé sofaen og er helt done... 22222722Z222... Tak for idag Kabenhavn — og god fredag derudel

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/bobler-og-brunch/

TURN YOUR BACK

Et af formiddagens kab var denne blazer - jer der har fulgt med fra den spaede begyndeise, vil maske kunne huske den (naermest) fanatiske jagt pa en Stella-

Insplreret blazer tilbage | forret '09.... Nu har det veerste trend-hysteri imidleriid lagt sig, og da det stadig gippede | maven, da jeg s4 denne, betragtede jeg
det som et fegn pé at den ville have Klassiker-potentiale... Maske ikke helt ofippet —en Acie-farvet blazer i jak'oholicen... Og den blev saledes ogsA indviet
med det samme, da jeg havde en frokost-aftale med en udeservering — der blev guffet laks, drukket rosé og indtaget store mzengder sol. Det er som om
Stockholm er kommet fl at springe foraret over — vi er gaet direide ti sommer.

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ turn-your-back/




POSTKORT

PR

Det er ikke ret mange meend, der kan f& mig, tl at holde mig fra Hojt oppe af sol, sne og den reneste uft
Jeg Vil nzsten vove at past, at der fakiisk kun findes én af slagsen. Og han meldte sig alts# pa banen igar! Nar én af ens yndiings-legekammerater har vaigt
at berige verden med 6,2kg ren keerlighed, s4 krasver et helt nye vaner og rutiner — og jeg mé erkende, at lidt afkald pé skidage absolut opvejes af at biive
vasidket hver morgen af verdens fineste lile grinebider, der ander liige midt | smarhulet far man driigt har faet jne...Igar gk dagen ogsa med at strolle rundt

I byen, mades il rokost med det avrige selskab, svinge indom fransk apotek og fa styret de veerste shoppeabstinenser, lzssning pa altanen, crépes og lct (.

med kombivogn i bjergterrzen min havde en mens hans foreldre
kunne nyde lit aipeluft og sol sammen © Og endnu en perk ved paskeski; mens sneen ligger pa bjergtindere gar fok  shorts og Kipklappere | dalen. Her er
varmere end | Stockholm. Anhh!

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/postkort-2/

Poseringen og deraf billederne, har derfor ikke nedvendigvis altid en mo-
dekontekst tilknyttet teksten. Dette bevirker, at billede og tekst ikke altid er
forankret 1 hinanden. Netop fordi poseringen er sa gennemgaende pa bloggen
som den er, anser vi den som et slags varemearke for Acie’s made at posere
op. Den manglende forankring af tekst og billede skaber dog ikke en konflikt
1 tolkningen af elementerne, fordi man ved denne type posering ved, at der
forekommer forskellige slags tekster qua det gennemgaende varemearke.
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Det er ligeledes interessant at se nermere pa, hvordan Acie svarer hendes
lzesere via modtagerfeltet. Acie er én af de bloggere, der gor meget ud af at
svare hendes laesere. Som leser kan man godt regne med at fa svar, hvis man
onsker at sporge Acie til rads el. lign. Det lader altsa til, at Acie gor meget ud
af at svare alle hendes laesere, sa ingen ma fole sig overset. Noget af det forste
vi bider merke 1, nar vi gennemgar de mange svar, er Acie’s naturlige, humo-
ristiske og meget uhgjtidelige made at svare hendes leesere pa. Dette stemmer
meget godt overens med Acie’s ovrige kommunikation pa bloggen, nar hun
fx benytter humor 1 hendes svar til leeserne, ligesom hun ogsé ger det 1 hendes
indleg. Nedenfor er der opstillet en reekke typiske eksempler hentet fra blog-
gens kommentarspor, hvor Acie svarer forskellige lesere:

Acle ST

31. marts 2011 kl. 13:40

Lika: det kan o ogsa veere lige meget, hvis ikke de kiszder én. Som fx er tilfeeldet for mig og de nok s& cool runde modeller

Ditte: hm.. jeg kan meget godt lide at Raybans'ne er lidt krafigere | stellet.. but you can'thave itall)

Gitte: go go go!

Guldiog: ammehjerne;) Det star | indlazgget - og der er endda link til indlaag med link til webshop und alles. tsk tsk. 800-900kr! ©

Louise: ah - jeg synes som skrevet stadig at Raybans'ne er coolest, s& vaer du kun glad, for at de passede til dit ansigt:)

http://acie.looklab.dk/keb/lux-budget-cat-eye-sunnies/#comments

Eksemplet illustrerer forst og fremmest, hvordan et typisk svar fra Acie ser ud.
Hun samler alle hendes svar til leeserne 1 ét langt svar, og sikrer sig dermed, at
alle lzesere far svar pa deres sporgsmal. Det indikerer bade Acie’s uformelle til-
gang til leeserne, men ogsa kommunikationen. Acie tager sig tid til svare hen-
des laesere, og benytter ikke korte svar som “ja/nej”. Hun tager sig i ovrigt tid
til at komme med supplerende info til leeserne, dvs. info der ikke nodvendigvis
er spurgt ind til. Som fx 1 ovenstaende eksempel, hvor hun oplyser prisen pa
et par solbriller.

I naste eksempel laegger vi specielt merke til Acie’s uformelle made at svare
pa. Fx i svaret til leseren, der kalder sig "Maria” i dette indleeg. Her skriver
Acie til sidst 1 seetningen “mit maveskind skal ikke flashes nogen steder”. Vi mener, at
det uformelle track viser sig i den @rlighed Acie udviser 1 udtalelsen samtidig
med, at det vedrerer et noget sa personligt emne som “maveskind”. Et om-
rade vi antager, at ikke alle ville have samme naturlige tilgang til. At Acie ud-
taler sig sa ubesveret omkring dette, er bl.a. én af grundene til at vi mener, at



hun kommunikerer pd niveau med laeserne. I et andet svar til leeseren ”Lika”
skriver Acie: I hear ya, sista!”, hvilket vi finder interessant. Oversetter vi svaret
til dansk, vil det lyde noget i stil med “’Jeg horer dig, sester!”. Her omtaler Acie
altsa leeseren som en ’soster’. Et udsagn, der indikerer, at Acie deler samme
holdning som laeseren. At hun bruger benevnelsen sister” eller "soster” til
leser, bekrafter fornevnte bemarkning om, at Acie taler pa samme niveau
som hendes lesere. Hun fremstar altsd som en ligemand, der sympatiserer
med hendes laeserne:

Acle SUIEH
4. marts 2011 kl. 12:55

SuperCaria: nej, vell? Meh.. Trzels.

Maj: det kan jeg godt se — men nu gér jeg ikke rigtigt | hejtaljede bukser etc, s& det duede ikke rigtigt til mine planer.
Maria: ja, den trend er jeg cgsé lidt trast af... mit maveskind skal ikke flashes nogen steder;)

Mathilde Augusta: haha — | know... Og der er Ikke noget vaerre end at stumpe!

Lina: det lyder ellers paent med rade bukser! Leder ogsa selv efter noget navy — jeg raber op hvis jeg finder den rigtige:)

Jettemia: din kommentar gjorde mig helt forhabningsfuld og jeg skyndte mig straks forbi H&M og preve den. Har en 42 pa HER: hitp://www.facebook.com
Ipages/Acie/193821250647101

Tanja: jeg tzenkie det nok!!! Typiski!

Lika:... | hear ya, sistal

Katja: det er den samme — bare fra efteraret:) S4 yes — H&M:)
Louise: haha — ja jeg er langt mere til den lyse version
Sofie Frejk: tror det ikke desveerre!

Sisi: der er link til dem | indlzzgget!

http://acie.looklab.dk/cravings/ej/#comments

Vi ser, hvordan Acie ofte benytter sig af smiley-ikoner som en slags upgrader
for hendes svar. Brug af smiley-ikoner har nogle forskellige betydninger for
Acie’s kommunikation. Forst og fremmest gor det kommunikationen uformel
samtidig med, at det giver hende noget goodwill. Vi antager, at laeserne foler
sig set’ —bade i forhold til dét at fa svar fra Acie, men ogsa nar hun knytter et
”smil” 1 slutningen af hendes svar til laeserne.

I kommentarsporet bemaerker vi ligeledes, hvordan Acie tager sig tid til at
poste mere uddybende svar. Det er ikke blot ”ja/nej” svar, men derimod mere
fyldestgorende svar. Det er ligeledes gennemgaende for Acie’s tilbagemeldin-
ger, at hendes svar er bade anerkendende og uformelle, hvilket far Acie til at
fremsta som en jordnar person. Det bekrafter samtidig, at Acie er opmaerk-
som pa hendes laesere, og gor en indsats for at holde pa disse, ved netop at tage
sig tid til at give et ordentligt og uddybende svar. Noget af det, der forstaerker
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Acie’s jordnare fremtoning er, som belyst ovenfor, hendes brug af smiley-
ikonerne, men iser ogsa nar hun benytter humor eller skriver sarkastiske be-
merkninger som 1 folgende uddrag:

Acie SUlEH
31. marts 2011 kl. 13:55

Hahahahahaha - det er helt cool. Jeg driller bare;) Og det er sa fedt, nar de ger det. Dyrk igvrigt lige en mail jeg fik ig&r: *p.s. | @vrigt, sa bliver jeg snart
citeret for at have sagt, at jeg kneb en tére, da jeg s4, at du havde fedt (da jeg s& babybilledet p twitter). Det er ret pinligt. Og feles meget stalker agtigt.
Til mit forsvar skal det sige, at jeg varler syg og pé piller *host*, Jeg matte jo desvaerre give journalisten ret |, at det var et fedt citat, omend det feles
virkelig stalker-agtigt og pinligt. Jeg skyder skylden pa pillerne. Ahm."...... Nogen der sagde mix-up!? Citatet er allerede reget fil pressen og jeg glaeder
mig til at bestille adskille eksemplarer af interviewet og sende det til naer og fiern. Fnis. Seriest det sjoveste, jeg har vaeret ude for thus far. "“Ne| — det var
ikke bare Californien, der satte sig p& min mave.. Tadaaa — et styks surprise baby!™. Fnis.

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/photo-diary-28-03-11/#comments

kriver:
29. marts 2011 kl. 23:51

Eeeee] - hvor er der ikke nogen af jer, der lige har sagt at jeg har kaget rundt med datoen. Det er da overhovedet ikke d. 28. marts idag!! Tsk tsk... Det
ku' | da godt IF' ha gjort! D

Statistikeren: Ah, yes — den sede diktomi | at vaere blond modeblogger og udstyret med hjerne. Jeg nyder livets facetter til fulde;) Du far lige et copy-
paste; “| have a B.Sc. in International Business from CBS with a minor in finance from University of North Carolina, and I'm currently finishing my M.Sc. in
Business & I in strategic mar from the Schools of Economics. | did a part of my master's at the UCLA
Anderson full-time MBA program, focusing mostly on project management, operations, marketing strategy, business psychology & leadership™.... Og lige
nu skriver jeg s& speciale om abnormal stock returns from CEO-turnover | nordiske virksomheder. .. Alisa, som fx for at forklare hvorfor aktieprisen steg
helt enormt, da Stine Bosse forlod Tryg

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/photo-diary-28-03-11/#comments

Det er ligeledes tydeligt at fornemme, hvordan Acie anerkender hendes laesere
og deres “aktivitet” 1 kommentarfelterne, nar hun skriver folgende:

Acle SUlEd
31.marts 2011 kl. 13:565

Hahahahahaha — det er helt cool. Jeg driller bare;) Og det er sé fedt, nar de ger det. Dyrk Ievrigt lige en mall jeg fik igar: *p.s. | @vrigt, s bliver jeg snart
citeret for at have sagt, atjeg kneb en tare, da jeg s4, at du havde fedt (da jeg s& babybilledet pa twitter). Det er ret pinligt. Og feles meget stalker agtigt.
Til mit forsvar skal det sige, at jeg varler syg og pé piller *host*, Jeg métte jo desvaerre give journalisten ret |, at det var et fedt citat, omend det feles
virkelig stalker-agtigt og pinligt. Jeg skyder skylden pa pillerne. Ahm."...... Nogen der sagde mix-up!? Citatet er allerede reget til pressen og jeg glaeder
mig til at bestille adskille eksemplarer af interviewet og sende det til nzer og flern. Fnis. Serigst det sjoveste, jeg har vaeret ude for thus far. “Nej — det var
ikke bare Californien, der satte sig pa min mave.. Tadaaa — et styks surprise baby!". Fnis.

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ camel-camel-denim/#comments

Her roser Acie hendes lasere, og bruger tilmed en smiley som en upgrader
for setningen. Nar hun benytter vendinger som: “you guys™, “Ah thx ladies”,
Aaah — thx you guys!!’” og “Ah — thx guys! altid sede®, antager vi, at dette ma veere
en omtale, der inkluderer alle hendes lasere. Vi mener at “Jou guys” inde-
holder et felles vi, som er med til at skabe et fellesskab omkring bloggen.
Fallesskabet kan ligeledes veere medvirkende til, at Acie opnar en form for
veninde-lignende forhold til hendes laeserne. Der skabes altsa relationer gen-



nem interaktionen med laeserne, nar Acie henvender sig til dem og omvendt.
Tor leeserne kan denne relation betyde, at de far et tilhersforhold til bloggen,
og dermed forbliver fast leeser af bloggen.

I folgende cksempel styrker Acie det feellesskabelige vi ved at tage sig tid til at
takke hendes lesere, og anerkende deres engagement:

P4 vej ud af deren — har s&dan en rigtig praktisk dag, hvor jeg udnytter at speciale-makker er optaget og jeg derfor kan lebe | banken, pa posthuset og alt
sadan noget.. Fatter ikke hvordan folk med fuldtidsjob kan fa tingene til at haenge sammen?!

Derudover stor tak for jeres engagement | forhold til de pink pantalones (som rigtigt nok var fra Zaral) — saerskilt et tak til jer, der udvidede mit ordforrad med
“det sgu | orden, Morten!” og “Would you like 1o come in for coffee?? I'm wearing my pink pants!”, hahahahaha. ... Stod | kekkenet, da de trillede ind | mit
kommentarspor og flaskkede helt af grin. Jeg ma dog skuffe — og erkende, at de allerede er returneret! Hvorfor?? Fordi leengden ikke var lige | skuret— som
I kan se har jeg rulletdem op, men det er jo noget juks, nar de er med lynlas.. Og | nedrullet tilstand skar de bare mine ben over, p4 en made der optisk
reducerede dem til at vaere ca. 5 cm lange.. og fede... Men! Idéen er jeg enig (med sterstedelen) i er glimrende — som med alt andet, gaelder det jo bare s&
om at eksekvere den rigtigt, og jagien er allerede satind p4 et par, der bare sidder bedre.

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/i-sofaen/

Kommunikationen 1 kommentarfeltet bekraefter os 1, at Acie er utrolig bevidst
om sine leesere. Trods dét, at vi far oplyst at Acie ved siden af bloggen, skriver
speciale og derved ma anses for at have nok at se til, bevarer hun samme en-
gagement 1 bloggen og ikke mindst overfor leeserne. Svarene er altid venlige
og positive, hvilket er med til at skabe en god stemning pa bloggen og iser
gennem lesernes kommentarer.

4.1.0.1 Modtageren

Til den implicitte modtager knytter der sig to funktioner; den konatiwve kommuni-
kationsfunktion og den interaktive kommunikationsfunktion, der begge har det formal
at pavirke modtagerens vilje, handlinger eller andre former for adferd. Disse
funktioner kan afleeses direkte af teksten og krever dermed ikke en faktisk
reception. Funktionerne skal ifolge Thorlacius afleses 1, hvordan de wstetiske
virkemidler opfordrer eller pavirker modtager til en handling. Ser vi pa den
forste - den konative funktion, er denne tilstede under sogefunktionen “Sog
Acie...”, hvor leeserne opfordres til at soge 1 arkiverne. Funktionen optrader
ligeledes der, hvor leserne opfordres til at folge skribenternes profiler via links
til hhv. Facebook, Twitter og Bloglovin’. Samtidig er funktionen ogsa tilstede 1
selve teksten, nar Acie fx opfordrer til interaktion fra laesers side. Det sker, nar
Acie henvender sig direkte til sine laesere, og sporger dem til rads:
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“Erhhh... Ahemm... Ehmm... Pardang!! U & la farmaciiiii??..... Mersi bocuub!”.... 84 flot led det forleden et sted | de franske alper, da jeg glad kom trillende
afsted med kombivognen og sovende pixi-partner.. Man sku' da vaere et skarn, 1k?! Og vupti-dupti; 10 minutter senere stod jeg pa apoteket og forlystede
mig langs hylderne.. Med hjem kom ovenstaende — Klorane Tershampoo (... yes yes — | behaver ikke sige noget... jeg lader jer vide, nar jeg VIRKELIG har
fundet den bedste there is), en rensefaetier fra La Roche-Porsay, en deo og en ny solcreme med hej faktor... Jow.. Jeg ville ogsa have haft den der
Bioderma makeup-flerner, men den havde de ikke — maske jeg kommer forbi et andet apotek at some point?! Nogen der ved om det er worth at lede efier?

http://acielooklab.dk/dullegrej/franske-fristelser/

Dette kan tolkes som om, at hun inddrager sine leesere og gor dem til en slags
“radgivere”, hvilket skaber grobund for interaktion mellem hende selv og lee-
serne. Laeserne foler sig ‘set’ 1 indlegget, samtidig med, at Acie far indblik og
indsigt 1 hendes leesere og deres brug af bloggen.

Den konverserende_funktion finder sted de gange, hvor Acie henvender sig direkte
til leserne - nar hun fx sperger dem til rads om et givent emne, og der folges
op med en kommentar fra leser, danner det ramme for en form for samtale
der medforer, at der skabes en konversation mellem afsender og modtager
- og 1 andre tilfelde samtale/debat modtagerne imellem. Dette kommuni-
kationsmenster er dog en smule problematisk i forhold til blogsoftware, idet
skribenterne faktisk i mange tilfeelde skal godkende laesernes kommentarer, for
de bliver offentligt tilgaengelige. Dermed er det ikke leeserne (brugerne), der
star for distribution af informationen, men snarere centeret (bloggeren), og
interaktionen er dermed til en vis grad kontrolleret, idet de har mulighed for
at udeve censur i kommentarspalterne. Dette forhold kan muligvis have nogle
konsekvenser for laesernes lyst til, og den made de konverserer med hinanden
og bloggeren pa.

Man kan forestille sig at det tredje monster, konsultation, anvendes af laeserne
1 forhold til at fa oplysninger om et bestemt produkt eller marke. De kan
“konsultere” Acie eller benytte soge-feltet til at fa de informationer, de onsker.
Dette monster ses iser 1 kommentarfelterne, hvor mange lesere netop seger
sadanne informationer.

Det femte monster, registreringen, har derimod en vigtig funktion pa bloggen,
idet det netop er denne, som er pa spil i "faste laesere”-blokken. Som laeser har
man nemlig mulighed for at registrere sig som fast leeser af bloggen, hvilket vil
sige, at man ved at logge ind pa sin blogger-konto, kan se hvilke af de blogs
man har tilmeldt sig, der for nyligt er blevet opdateret. Udover denne automa-
tiske opdatering betyder registreringen dog ogsa, at man bliver synlig overfor
bloggens ovrige tilmeldte lesere, som udover at kunne dit navn og kan se et til-
herende billede, ogsa far adgang til ens blogger-profil. Registreringen har der-
med betydning for leeserne 1 den forstand, at de far adgang til informationer



om hinanden, men har samtidig signalveerdi for skribenten, idet funktionen
tydeligt teeller, hvor mange tilmeldte leesere, der folger bloggen. Funktionen er
med andre ord et mal for, hvor populer bloggen er. Acie har ligeledes forsagt
at oge antallet af tilmeldte ved at udlodde et gavekort til Samsoe&Samsae pa
3000 kr. (http://acie.Jooklab.dk/inspiration/har-du-set/konkurrence/).

4.1.0.2 Produktet

Produktet omhandler selve websitet. Vi skal derfor kigge pa, hvilke oplevel-
seskvaliteter, der er en del af Acies modeblog; den formale og den uudsigelige
funktion. Den formale funktion behandler det “normale” og derfor, hvad der
er almindelig kendt for, hvad der er astetisk pant pa websites. Den uudsigelige
funktion er sverere at bedemme, fordi den bliver aktuel, nar nye elementer
optrader pa bloggen; altsa innovative mader, der ikke er velkendt indenfor
mediet.

Som beskrevet under afsender-forholdene, er Acie-bloggen karakteriseret
af at veere enkel 1 sit udtryk/design. Siden er enkel og overskuelig, hvilket
muligvis kan skyldes den skabelon, der anvendes som en del af “LookLab”
udseendet. Alle blogs tilherende “LookLab” er altsa bygget op efter samme
skabelon og bruger de samme skrifttyper, billedformater osv. Ser vi pa de se-
kundaere oplevelseskvaliteter - den uudsigelige funktion, optreder denne kun
en gang imellem. Thorlacius naevner 1 forbindelse med produktet sanseop-
levelser, som fx lyd og bevagelse. Dette forefindes kun sjaeldent, hvorfor det
star klart at Acie-bloggen er begranset til det visuelle udtryk, hvor fotografier
og illustrationsdelen fylder mest. Vi har tidligere i analysen navnt, hvordan
Acie’s skrivestil er preget af at vere uformel og humoristisk samt, hvordan
Acie fremstiller sig selv pa en yderst uhgjtidelig made. Setter man disse ob-
servationer 1 forlengelse af sidens visuelle udtryk, der er holdt i en enkel og
formelt udtryk, kan det vaere misvisende, da det visuelle udtryk ikke stemmer
overens med indholdets stil pa bloggen. Dog gor Acie ofte brug af visuelle
hjelpemidler sasom fotografier, der bloder den “formelle” stil lidt op. Det gor
sig gaeldende, nar hun bl.a. viser billeder fra en fest, en lobetur, en mislykket
kage eller andet. Uhojtideligheden og humoren 1 billederne lasner op for det
ellers lidt upersonlige og formelle udtryk siden har.

4.1.0.3 Konteksten

Konteksten beskeftiger sig med to funktioner; den referentielle og den intertekstuelle
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funktion. Starter vi med forstnevnte, gores der 1 hoj grad brug af den referen-

tielle funktion pa Acie bloggen. Dette ses sarligt i forbindelse med de store
mengder af fotografier, der benyttes pa bloggen samt 1 teksten, hvor Acie
fokuserer pa at presentere indholdet pa en fagvidenskabelig, men samtidig
humoristisk méade. Sproget karakteriseres derfor af en levende, dynamisk og
humoristisk stil, der er gennemgaende for hele bloggen.

Forste eksempel er hentet fra det, der karakteriserer et ganske almindeligt
hverdagsindleg pa Acie bloggen, hvor teksten er tilsat en portion humor og
lidt engelsk slang, der sikrer et levende indhold, der skal soge at fange mod-
tagers interesse: “Onsdag kI 08.42 — solen star hojt over Vasastan, da jeg begir’ mig til
SATS ved St Eriksbron. .. Det er alt for lenge siden jeg har veret der sidst, og jeg forsoger pd
vejen at overtale min partner-in-crime til, at vi istedet skal tage en tur rundt om Kungsholmen
1 det gode veyr. Ingen succes.”.

Onsdag ki 08.42 — solen star hejt over Vasastan, da jeg begir’ mig til SATS ved S:t Eriksbron... Det er alt for lz2nge siden Jeg har vaeret der sidst, og jeg
forseger p vejen at overtale min partner-in-crime til, at vi istedet skal tage en tur rundt om Kungsholmen | det gode vejr. Ingen succes.

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/photo-diary/snaps-in-time/

Eksemplet er ét ud af mange, hvor Acie refererer til steder. Hun er tit pa
farten, og rejser rundt mellem Stockholm, Kebenhavn og London, hvorfor
lzeserne far en indsigt 1, hvor hun befinder sig; hun stter navn pé stederne,
og giver derved et indblik 1 hendes hverdag. Selv en lebetur rundt om Kung-
sholmen, indeholder den referentielle funktion, fordi hun refererer til et sted;
Kungsholmen 1 Stockholm.

Et andet sted pa bloggen forteller Acie om et skenhedsprodukt, og far med
indlaegget skabt en slags storytelling ud fra det ellers meget simple indlaeeg om
en toner fra Clarins: “Bor ham her. Fast. Urokkeligt fast. Og det har han gjort siden
sommeren 2007, hvor vi_forste gang modies et sted mellem Gedser og Rostock. Indrommet,
det var ikke ligefrem en romantisk setting — 1 lyset fra kradse lysstofror og kvalm luft, tung
af aldeles for mange sprojt med et bredt sortiment af parfumer af varierende kvalitet. Tax-
free. Alene ordet far min krop til at legge an til begyndende hovedpine og let kvalme. Nej.
Det la absolut ikke 1 kortene, at det var dér jeg skulle finde kerligheden. Men sa stod han
dér. Og duflede af fersken — og var enormt ukompliceret og lige til. One-step, faktisk. Ingen
omstendige processer eller rutiner — bare simpel, yet effektiv. Og det passer jo sadan én som
mag helt forrygende — for det der med talmodighed har aldrig veret min thing Sd ja. Han var
en keeper — og jeg skifter ham nok aldrig ud for alvor. Parret med en vatrondel er han helt ¢



sit es — tkke noget vandpjaskert i sene nattetimer. Clarins Water Comfort One-Step Cleanser,
hedder han. Og han fdes i to udgaver - ham her er til ‘normal or dry skin’. Og fik jeg nevnt,
at han dufler of fersken?! Mhmmm...”.

PA MIT BADEV/ARELSE

Bor ham her. Fast. Urokkeligt fast. Og det har han gjort siden sommeren 2007, hvor vi farste gang madtes et sted mellem Gedser og Rostock. Indremmet, det
var ke ligefrem en romantisk setting i yset fra kradse Iystofrar og kvalm lut, tung af aldeles for mange sprajt med et bredt sortiment af parfumer af
varierende kvaltet. Tax-free. Alene ordet far min krop ti at lzsgge an til begyndede hovedpine og let kvalme. Nej. Det 14 absolut ikke | kortene, at det var dér
Jeg skulle finde kezrligheden. Men sa stod han dér. Og duftede af fersken — og var enommt ukompliceret og ige tl. One-step, faklisk. Ingen omstzzndige
processer eller ruiner — bare simpel, yet effektiv, Og det passer o sadan én som mig helt forrygende — for det der med talmodighed har aldrg veeret min thing.
4 Ja. Han var en keeper —og jeg sKifter ham nok ldrig ud for alvor. Parret med en vatrondel er han heft i sit es ~ ikke noget vandpjaskcri | sene nattetimer.
Clarins Water Comfort One-Step Cleanser, hedder han. Og han faes i to udgaver — ham her er til ‘normal or dry skin'. Og fik jeg nzsvnt, at han dufter af

fersken?! Mhmmm.

http://acie.looklab.dk/dullegrej/pa-mit-badevaerelse/
Ovenstaende eksempel illustrerer, hvordan Acie formar at skabe en humo-

ristisk fortelling om et skonhedsprodukt, der ellers kunne have varet ganske
kort og konkret. Igennem den referentielle funktion prasenterer hun en masse

91



92

fakta, og benytter nogle fagvidenskabelig ord til at beskrive produktet, men
bidrager samtidig med hendes personlige humor, sa det ikke fremstar som
kedelige fakta. I'x siger hun: “dufiede af fersken... One-step...ingen omstendige processer
eller rutiner...vatrondel...itkke noget vandpjaskent...fas 1 to udgaver - ham her er til normal or
dry skin””. Acie forteller en masse fakta, men velger at tilsette indlaegget hu-
mor og talesprog, der pludselig danner sin helt egen historie. Produktet bliver
omtalt som en “%am/han”, hvilket sikrer den humoristiske vinkel pa historien.
En slags fakta bliver forvandlet til en underholdende historiefortaelling, hvilket
har den funktion, at det for det forste vidner om Acie’s innovative og humo-
ristiske fortzlleteknik og for det andet, at modtagerne far en mere laesevenlig
tilgang til teksten og derved inddrages mere, fordi den ikke bare indeholder

torre og kedelige facts.

Et andet sted ser vi, at Acie benytter den referentielle funktion 1 forbindelse
med, at hun bager en kage og gennemgar opskriften dertil: “Den er fedtet og
lakker. .. Ikke helt sd tung som en brownie, og ikke helt sd tor som en chokoladekage. .. Nee
— den svenska kladdkaka er ligesom the best of both worlds’.. Sa efier en himmelsk oplevelse
Jorleden, kunne jeg tkke dy mig for selv at prove... haps.. Forst smeltes 200g mork chokolade
1 et vandbad — klog af skade, brugte jeg denne gang en skal, der var for stor til at komme hele
vejen ned t gryden.. Fool me once, shame on you — fool me twice, shame on me! Og ha! Ingen
vandkatastrofer denne gang Samtidig piskes 2d[ sukker og 4wg hvidt!”.

SVENSK KLADDKAKA

Den er fedtet og lzekker... Ikke helt sa tung som en brownie, og ikke helt 54 tar som en chokoladekage... Neeaz — den svenska Kaddkaka er ligesom ‘the best
of both worlds'.. Sa efter en himmelsk oplevelse forieden, kunne jeg ikke dy mig for selv at prave... haps

Forst smeltes 200g merk chokolade | et vandbad — kiog af skade, brugte Jeg denne gang en skal, der var for stor tlat komme hele vejen ned | gryden... Fool
me once, shame an you — fool me twice, shame on me! Og ha! Ingen vandkatasirofer denne gang. Samtidig piskes 2dl sukker og 4eeg hvid!

http://acie.looklab.dk/inspiration/mad/svensk-kladdkaka/

Acie benytter egentlig den intertekstuelle funktion, fordi opskriften refererer
til en anden tekst, der ligger uden for Acies website; enten en kogebog eller en
opskrift fundet pa en anden hjemmeside, eller en opskrift hun har fiet fortalt
af andre personer. Vi antager, at hun ikke selv har fundet pa kagen, fordi



den er meget udbredt 1 Sverige, og derfor tolker vi, at hun har opskriften et
eller andet sted fra. Men nar hun gengiver bagningen pa hendes blog, bliver
den referentiel, fordi hun prasenterer fakta, der er vigtige for at kagen bages
korrekt. Igen krydrer hun faktaene med humor, der bevirker, at laesningen
bliver underholdene. Acie benytter ligeledes den referentielle funktion, nar
hun henviser til @ldre indleg pa bloggen, fx 1 ovenstaende eksempel, hvor hun
skriver: “Ingen vandkatastrofer denne gang™. Her henviser hun til et indleg, hvor
hun netop kom til at drukne noget smeltet chokolade 1 et vandbad: 7 00gram
mork chokolade (.. jeg valgte 70% - den der fra Marabou jeg skrev om_for noget tid tilbage..
den er altsa god!) smelles 1 et vandbad - det kan anbefales pa det krafligste, at lade vere med
at drukne skalen, nar man_forsager at tage den op. Tabe den i vandet og se det forvandle sig til
grumset muddervand. Doh!! DOH DOH DOH!! Jeg bandede da det skete - og det er altsd
tkke sa tit jeg bander. Men hold da magle, hvor jeg bandede... #&/?H ... ”

CREMA E CICCOLATA

uuuuuuuuu . wasa,

http://acie.looklab.dk/inspiration/mad/crema-e-ciccolata/

Denne referentielle funktion kommer derfor til at skabe noget dynamik pa
bloggen, fordi det er mere livligt, at Acie henviser til @ldre indleg.

93



94

Ses der pa den intertekstuelle funktion, hvor der henvises til andre produkter (i
Thorlacius’ forstaelse), som ligger udenfor den analyserede situationskommu-
nikation, og som dermed er losrevet fra savel den tekstlige som den situatio-
nelle kontekst, benyttes denne funktion ogsa pa bloggen. Det ses bl.a. ud fra
menu-punktet “Blog-roll”, som er en liste med en oversigt over hvilke andre
blogs Acie anbefaler og selv folger. Pa et tidspunkt var Acie pa ferie og kunne
derfor ikke lave sa mange blogindlag, som hun plejer. Derfor havde hun lavet
en aftale med hendes kollegaer fra Looklab, at de hver isar skulle skrive et ind-
leeg til Acies blog, saledes der stadig foregik noget pa hendes blog, mens hun
var bortrejst: “Mens jeg selv er pd ferie, tenkte jeg, at det ville vere oplagt, at bede mine
Looklab-ladies om at fill in’... Vknow. .. Aflaste feriebarnet lidt;) Derfor vil I de neste 5
dage kunne finde 5 smd mini-interviews med mine roomies her pd Looklab™ (http:/ /acie.
looklab.dk/dullegrej/saras-favoritter/). Acie benytter herved den intertekstu-
elle funktion, fordi hun refererer til tekster, der ligger udenfor hendes egen
website. Den intertekstuelle funktion er dog ogsa til stede ved henvisninger
til andre medier end blogs. I mange tilfeelde benytter Acie desuden billedse-
rier og forsidefotografier fra modemagasiner, sa disse ma ogsa siges at indga
1 bloggens intertekstuelle kontekst. Et andet cksempel pa intertekstualitet pa
Acie-bloggen skal findes via den inkorporerede Twitter funktion, der saledes
automatisk linker til Acies Tweets. Alle Tweets bliver importeret direkte til
denne funktion, og er tilgaengelige for alle lzesere — ogsa de, der som udgangs-
punkt ikke abonnerer pa hendes Twitter-profil, eller selv er brugere af Twitter.

Ses der pa intertekstualiteten 1 forhold til Acies blog, er denne tilstede pa et
mere overordnet niveau. Det skal forstds pa den made, at den skal findes 1 de
genremaessige trak. Her benytter Acie bla. treek fra bade dagbogs-genren,
modemagasinet og klummen. Forstnaevnte intertekstualitet skal ses 1 forbin-
delse med blogindleggenes kronologiske og daterede indleg, der minder om
dagbogens genre i maden den opdateres pa. Dagbogsgenren er ligeledes ken-
detegnet af at vaere skiftende mht. opdateringen af indholdet. Det samme gor
sig geeldende pa Acie-bloggen, som kan have alt fra 5 indleg pr. dag til 3 pa en
hel uge. En anden lighed til denne genre ses via selve afsenderen — skribenten.
Indholdet tager udgangspunkt i dennes synspunkter/oplevelser, hvilket ogsa
skal ses som en intertekstuel reference til klummen. En stor del af bloggens
indleeg bliver nemlig skrevet i lyset af det aktuelle modebillede, hvilket der-
med ses som et udtryk for den subjektive holdningstilkendegivelse, der netop
kendetegner klummegenren. Den sidste del af intertekstualiteten ses gennem
genretraek fra modemagasinerne. Acie benytter de sakaldte “collager”, som er



et visuelt element, der iser er kendt fra magasinverdenen, hvor den fungerer
som et visuel hjelpemiddel til at hjelpe leeseren med at visualisere en stil via
en bestemt stil, ved at illustrere et st to], og vise hvilke sko og andet tilbehor,
man kunne saette hertil.

4.1.0.4 Mediet

Kigger vi pd den fatiske funktion, kommer denne til udtryk gennem rytmen,
1 den made bloggen opdateres pa, hvilket foregar i kronologisk rakkefolge,
der betyder, at det nyeste indlaeg altid er placeret overst. Dette ma antages at
vaere en forventning til bloggens udformning, hvis man kender til blogbegre-
bet, hvor dette er fast kutyme. Det betyder altsa, at forventningen og faktiske
udformning er medvirkende til at fastholde kontakten mellem afsender og
modtager. Variationen pa bloggen er minimal, idet der ikke findes deciderede
“undersider”, som pa en almindelig hjemmeside, men kun “zldre” sider, ud-
gjort af tidligere indleeg. Arkivet adskiller sig dog ikke vaesentligt fra den nyeste
side, da skabelonen, qua den brugte blogsoftware, er den samme. Mulighe-
derne begrenser sig derfor til netop arkivet og den foromtalte liste af links. I
de tilfelde, hvor skribenterne har lavet links inde i selve indlaegget, forefindes
der navigative variationer, idet der ofte abnes et nyt vindue og rytmen derved
brydes. Det sker fx nér Acie med ordene: *Og hvis I har brug for en lille reminder
(eller bare er nysgerrige) kan I lese nogle af sommerens udvalgte eskapader her; her og her.”,
opfordrer laeserne til at trykke pa de understregede ord, hvorefter laeser igen
vil havne 1 et nyt vindue og ma bruge browserens “tilbage”-knap, hvis man vil
tilbage til samme udgangspunkt, som inden man trykkede pa linket.

Nogle af jer vil maske kunne huske, at jeg geestede voksenland | sommers... Med mit summer-internship var jeg sadan en med fuldtidsarbejde, kolleger,
skrivebord, og " .. Uh.. Nyt og var detl Og hvis | har brug for en lille reminder (eller bare er nysgerrige) kan | lz=se nogle
af sommeren udvalgte eskapader her, her og her.. Udover at spise mange Is, kanelbullar og drikke meget rosé om fredagen sa lavede vi ogsa andre ting.
Arbgjdede.. Jo Jo.. Den er skam god nok. Og ét af de projekter Jeg var involveret | har natop set dagens lys — det startede med en workshop med en hulens
masse post-its, kreativitet og idéer og processen har varet mange maneder siden da. Men her er det 54 — "“Cut&Tell". Svenske kendisser ryger i frisarstolen
(... for hvad er det med friserer — verdens bedste small-talkere, no?!), bliver stylet og snakker — om alt mellem himmel og jord. Og det hele krydres af
professionelle stylingtips i ny og nae. Yeah.

Det er vildt cool at se det | levende live — og selvom jeg self godt ved, at det havde vaeret sjovere, hvis der havde vaeret danske kendisser involveret Istedet for
sadan nogle svensker-mennesker, som | Ikke kender, & haber jeg nu alligevel at | vil drane ind forbi og se, hvad jeg har lagt mine kreefter i. Selvom det er
lang tid siden snart:) Find det ferste afsnit HER!

http://acie.looklab.dk/inspiration/har-du-set/ cuttell /

Den fatiske funktion er ogsa at finde 1 selve sproget fx nar Acie skriver “er der
nogen af jer; der har veret inde og lege I applikationen!?”:
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Aaah — efter en lang dag foran computeren er der nu ikke noget som en tur | sporet.. slet ikke, hvis man lige har vaeret pa paskeferie, og det saledes er et par
uger siden man sidst havde spaendt lzbeskoene pa... og Stockholm er altsd ogsa bare s& paen, at naesten kickstarter motivationen rundt pa |aberuten... win!
derudover fik jeg forleden designet min sko fzerdig pa Facebook — er der nogen af jer, der har vaeret inde og lege | applikationen!? Har godt nok faet noget
tid til at g4 med at sidde derinde og pille.... Uvurderiig overspringshandiing! Ooog — nu gleeder jeg mig godt nok til de kommer! Weehuu!l Iavrigt gar jeg og
funderer lidt over, hvad jeg skal sperge om til konkurrencen om de 3 par jeg har faet lov til at gi' veek — hvis der er nogen nysgerrige sjeele derude, der sidder
med et lebe-spargsmal | godt kunne tzenke jer andres mening om, ma | geme smide en kommentar:)

http://acie.looklab.dk/dullegrej/traening/back-on-track/

Dette kan bade vere en made at sporge laeserne til rads, men nermere et
sporgsmal om at etablere en kontakt med laeserne. Det samme gor sig gael-
dende nar hun hilser sine laesere "Godmorgen!” og desuden ofte afslutter sine
indleeg med kommentarer som fx “Hvad siger I til dem? Tror I den gir’ fart under
Jodderne!?”:

Som naevnt var Sofie, Sara og jeg til et hurligt mede pa kontoret | fredags — udover at fiolle, var vi ogsa lidt alvorlige. For vi skulle mades med Nike — vier
nemlig blevet spurgt om vi hver vil designe en lebesko af Nike Free-modellen! Wuhuu... Og dét vil vi geme; jeg har brugt de sidste mange dage pé at teste
forskellige farvekombinationer. Jeg vidste, at gerne ville have at de skulle vaere pink. Yes. Og hvide. Jeg er ikke s meget til sorte sko. Derudover blev det til et
lille touch af turkis — a walk on the wild side, | ved © snarrebandende blev derimod sorte. 0Og Nike-logoet liges. Jow. Jeg tror jeg er ved at vaere | mal —men
ef ikke helt sikker endnu?! | Iabet af hele processen har jeg mentalt forestillet mig, hvor seje de vil se ud til mit labeta]. Og hvor godt de vil klaede leberuten
rundt om Kungsholmen hjemme | Stockholm %= Kan naesten ikke vente med at f& dem pa og teste dem — men ma ferst endegyldigt beslutte mig for hvordan
de skal se ud. Ah. Beslutsangest. Nar jeg engang er blevet faerdig, har jeg ogsa faet lov til at udiodde et par til 3 af jer, der sidder derude. Men mere om det
senerel Forst skal de lige laves... Hvis | har gode idéer og forslag er de meget velkomne — | kan se alle de forskellige designmuligheder HER og iavrigt
ogsa designe jeres egen sko helt fra bunden...

Hvad siger | til dem? Tror | den gir’ fart under fadderne!?

http://acie.looklab.dk/keb/yes-or-no/acie-x-nike-2/

Nar der pa denne made konsekvent henvendes direkte til leserne, er det ikke
blot for at videregive en information til dem, men snarere en form for rituel
handling, der skal fastholde kontakten mellem dem selv og deres leesere. Der-
udover fungerer den direkte henvendelse som en opfordring til kommentarer
og interaktion, hvilket vi vil vende tilbage til senere.

4.1.0.5 Koden

Til koden knytter sig den metakommunikative og den intersemiotiske funktion. Den
intersemiotiske funktion er pa spil i en tekst, nar man benytter tegn fra ét
kodesystem til at forklare tegn fra et andet kodesystem. Det handler altsa om
samspillet mellem tekstens koder, og det er 1 denne forbindelse at Barthes’
betragtninger om billedets to grundfunktioner, forankring og aflosning, er inte-
ressante. Den intersemiotiske funktion pa Acie bloggen udgores af forankring
nar billeder sével som tekster bruges til at illustrere og beskrive de objekter,
som skribenterne opfatter som “moderne”. Gennem forankring af fotografi-
ernes betydning forseger billederne saledes ofte med teksten at give laeserne
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en nejagtig fornemmelse af, hvordan objektet tagger sig ud i virkeligheden,
cksempelvis oplysninger om fabrikant, pris og forhandler i forbindelse med
en fotograferet genstand. Desuden gaelder det for bloggen, at den kun meget
sjeldent laver indleg, som udelukkende bestar af enten billede eller tekst. I
sjeeldne tilfelde benyttes aflosning pa Acies blog, fx nar hun linker til en You-
tube video:

UGCENS UUNDGAELIGE

Veronica Maggio - Jag Kommer

@
» )| 0007327 + o o@D | II
/Anh - ligger i sofaen med min ‘Eat Your Greens' netop hjemvendt fra en gang rundt om ihgj sol... Og hermed dgaelige | det
ke. Veronica Maggio — en personiig favori... Jag tro jag &r krl

http:/ /acie.looklab.dk/inspiration/musik/ugens-uundgaclige/

Aflosning er betydningsfuld 1 videomediet, fordi dialogen ikke har en simpel
betydningsfunktion, men far handlingen til at skride frem 1 rekkefolgen af
meddelelser.

4.1.1 Acies diskursive praksis

Ud fra ovenstaende tekstanalyse af Acies blog, har vi fundet frem til fem for-
skellige diskurser. Disse vil blive beskrevet naermere i de nedenstaende afsnit,
hvor forskellige eksempler fra analysen belyses, for at argumentere for identi-
fikationen af diskurserne.

Humordiskurs

Denne diskurs péviser, hvordan Acie benytter humor gennem en stor del af
hendes kommunikation pa bloggen. Dette illustreres ud fra en rakke forskel-
lige ytringer, der alle er typiske udsagn pa bloggen. Det er bl.a. ytringer som
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Plovrigt kan I godt regne med at se mig @ ‘vippig kjol’, markeret tale og afslappet top, sa snart
sommeren har faet righigt fat.... jow jow... lange ben - her kommer jeg!”, “kl 09:13 - Feg har
tomt min handtaske for.. well... rod..”, “Kl 14:52 - hello Arlanda aka ‘my second home’...
godt at se dig igen, gamle svinger!” og ... mit mudlertidige kontor har endda _ferskenfarvede
vagge... You had me at hello!!!!!... okay... maske ikke..”. Typiske eksempler hentet fra
bloggen, som fint illustrerer; hvordan Acie benytter humoren i sproget, og
derved tillegger kommunikationen den meget uformelle tone. Dette ses isaer
pa de misforhold og den ironi hun tillegger teksten. Denne diskurs er kende-
tegnet ved at veere reprasenteret i stort set alle indlaeg, der postes pa bloggen.
Ogsa nar Acie poster et svar i kommentarfeltet ser vi, hvordan Acie fortsetter
i samme uformelle tone kombineret med en god portion humor. Diskursen
har altsa den indflydelse, at den paviser, at Acie har et onske om at fremsta
som en uformel person, hvilket i ovrigt ogsa stemmer meget godt overens
med bloggens humoristiske vinkel. Diskursen har altsa derfor stor indflydelse
pa maden, hvorpa Acie’s selvfremstilling kommer til udtryk gennem bloggens
karakter, som betyder, at Acie bliver en afsender, der er karakteriseret ved at
vaere jordner, almindelig, uformel og ikke selvhejtidelig pa nogen made.

Fellesskabsdiskurs

En anden diskurs vi identificerer gennem tekstanalysen er fellesskabsdiskur-
sen. Denne diskurs optrader, nar Acie er i interaktion med hendes lasere,
og pa denne made er 1 kontakt’ med hendes laesere. Det sker bl.a., nar hun
forsoger at fa leserne til at interagere ved enten at kommentere pa indleggene
med tilkendegivelser af deres meninger/holdninger, eller nar hun seger svar
pa et sporgsmal henvendt direkte til leeserne. I'x nar hun slutter et indlaeg af
med at sporge “Huvad synes 17?7 eller *What do_you guys think?” Feellesskabsdis-
kursen gor sig samtidig geldende, nar Acie skriver "you guys” - som regel i en
rosende sammenhang, hvor hun eksempelvis takker laeserne for aktivitet, en
kommentar el.lign. Denne diskurs er altsda medvirkende til at skabe et virtuelt
feellesskab pa bloggen, hvor der ikke bare er interaktionen leserne imellem,
men ogsa med Acie som afsender af bloggen. Fellesskabsdiskursen er medvir-
kende til, at der skabes relationer mellem afsender og modtager pa bloggen.
Og netop dette faktum kan i sidste ende vaere medvirkende til at opretholde
lesers interesse 1 forhold til bloggen, og samtidig skabe grobund og interesse
for nye laesere. Som blogger ma vi antage, at et succeskriterium ma veare at
have et hojt laesertal - kunsten bestér sa i at fa "tiltrukket” sa mange laesere som
muligt. Der findes nemlig ingen direkte guide til, hvordan man generer et hojt
lesertal, da det er helt individuelt, hvordan vi "tiltrakkes” af en bestemt blog.



Dog antager vi, at netop faellesskabsdiskursen der optreder pa Acie-bloggen,
ma veere én af de grunde til, at bloggen har opnaet den popularitet den har.
En popularitet der iseer kan males ud fra bl.a. aktiviteten 1 kommentarfelterne.

Negativ selviremstillingsdiskurs

Acie fremstiller sig selv pa en uhgjtidelig made, hvorfor der ofte ses eksempler
pa, at hun fremstiller sig selv 1 et negativt lys. Det sker fx nar hun kommente-
rer maden hun poserer pd, pa et billede ved at skrive; “(og I behover ikke at sige
det — jeg har siddet og givet mig selv point for rookie-mistake numero uno; at ‘gemme’ tasken
bag armen/ryggen... si ser man jo slet ikke kamp bred ud.. nej nej.. gah... jeg kan lese
bager der ser sadan her ud, og alligevel er jeg for dum il at fa taget et goddamn billede. . ..
LI'm obviously in the wrong line of business..)”, og 1 dette eksempel, hvor hun omtaler
sig selv som kedelig; “Det blev alligevel FOR kedeligt. Selv for kedelige Acie”. Typiske
eksempler der papeger, hvordan Acie fremhaver en rakke negative ting 1 for-
hold til sig selv og sin figur, uden at leeserne har papeget dette. Acie gor altsa
selv opmarksom pa disse downgraders. Den uhojtidelige selvfremstilling kan
muligvis heenge sammen med det faktum, at hun ensker at fremsta som en
uformel person, der er udstyret med en vis selvkritik. Som belyst i analysen,
fremhaver Acie aldrig sig selv pa nogen hojtidelig made. Det er altsa gennem-
gaende for bloggen, at Acie selv papeger eller fremhzaver sadanne negative
sider ved sig selv. Forstnzevnte eksempel péviser ligeledes, hvordan Acie ikke
tover med at komme med spydige kommentarer i forhold fx sin vagt. Kigger
man pa det store billede, er storstedelen af danske modebloggere karakte-
riseret ved at vare forholdsvis slanke. Acie skiller sig lidt ud fra mangden
ved ikke at vaere ale-slank, og “have lidt ekstra pa sidebenene”. Trods Acie’s
kurvede figur, er hun bevidst herom, og viser gennem denne diskurs, at hun er
bevidst omkring det. Godt nok kalder vi denne diskurs for ‘negativ selvfrem-
stillingsdiskurs’ — og det star vi ved. For selvfremstillingen er downgradende,
men det giver dog Acie ‘point’ pa en anden konto — nemlig omkring dét, at
hun er @rlig. P4 baggrund heraf styrker hun dermed hendes ethos vasentligt.
I de tilfelde hvor de negative kommentarer findes, hvor hun forholder sig til
sin kropssterrelse, tilsaetter Acie dog en god portion humor, men diskursen
identificeres stadig som vaerende overordnet negativ i forhold til hendes selv-
fremstilling, da den i sidste ende har en downgradende betydning 1 forhold til
selvfremstillingen.

Positiv bloggerdiskurs
Acie taler utrolig positivt omkring dem, hun kalder for “kollegaer” - altsa
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andre bloggere. Nar hun omtaler disse, sker det med rosende ord som fx i
dette eksempel hvor der star folgende: “Efier at have talt om beautyfavoritter med
Sara og eventyr med Sofie, vendte jeg mig mod Trine... Hun er jo lidt super-fashionistaen
her pa Looklab — med et eget toymerke bag sig og lange modelagtige lemmer; har jeg tidligere
beskrevet hende med et knivspids erefrygt.” Eller et andet sted hvor hun skriver: “First up er
Sara - beautyekspert numero uno! Jeg er jo helt utroligt heldig, at have Sara’s telefonnummer
indkodet pa min iPhone — tenk jer; hvilke katastrofer hun kan afoerge! Hoilken panik, hun
kan tage fusen af! Jow — alle burde have en Sara... Og jeg bad hende derfor dele hendes
Javoritter blandt mascara, foundation og blush — det er nemlig produkter som jeg selv sverger
tl, men samtidig synes det er en jungle at navigere 1.” Denne positive tone gor sig altsa
geeldende hver gang Acie omtaler én af hendes blogger-kollegaer. Hun benyt-
ter upgraders 1 hoj grad, nar det vedrorer andre bloggere, og skaber derigen-
nem noget goodwill omkring andre bloggere, der egentlig kan karakteriseres
som varende “konkurrenter” 1 blog-verdenen.

Modediskurs

En anden diskurs vi udleder af vores analyse er, hvordan Acie taler om mode.
Den har vi valgt at kalde for modediskurs. En interessant diskurs, da stort set
al kommunikation pa bloggen udspringer sig fra et mode-perspektiv. Det er
gennem dette emne at bloggen er opstaet, og det er gennem denne interesse,
at leeserne strommer til. Det er altsd dét leserne har nogle forventninger til,
nar de leser en given modeblog. Ses der pa maden, hvorpa modediskursen
kommer til udtryk gennem Acie’s indlaeg sker dette, nar Acie omtaler alt, hvad
der indebzrer mode — dvs. alt lige fra en kommentar om en bluse til at kom-
mentere pa et ‘fuldt look’, eller en beskrivelse af et enske, hun har. Ligeledes
ses modediskursen ogsa mere generelt i forhold til hendes "livsfortaelling”, nar
hun fx har taget et billede af sig selv, der viser dagens outfit, men at historien
faktisk gar pa, at hun har veret nede at hente kaffe. Hun viser tojet, men
historien handler ikke altid om mode, hvorfor hendes modediskurs viser flere
forskellige sider.

Acie taler generelt meget positivt, og er meget ekspressiv 1 hendes kommuni-
kation herom. Der findes dog ogsa udtalelser af mere generel karakter. I langt
de fleste tilfelde knytter Acie ogsa humor hertil. Et element der tilsetter disse
indleeg en humoristisk vinkel. Ved 1 hej grad at benytte disse ekspressiver, gor
Acie produktet/produkterne spendende og interessante for laeserne gennem
hendes egen fascination. Noget af det vi mener Acie er god til, og samtidig et
element som vi anser som verende meget afgorende for bloggen, da mode er



det primeare fokus, hvor det handler om at formidle sin interesse herom. At
Acie’s made at gore dette pa er sa karakteristisk, humoristisk og underholdene
som det er, ser vi som veere medvirkende til, at hun genererer sa mange laesere
som hun gor.

4.1.2 Acies sociale praksis

Ud fra ovenstdende diskurser, vil vi se nermere pa, hvilke sociale praksisser,
der udspiller sig i Acies kommunikation. Bidrager Acie til nogle ideologier,
eller opretholder eller nedbryder hun dem? Vi vil ligeledes se pa, om diskur-
serne traekker pa interdiskursivitet og/eller intertekstualitet.

Acie er en afsender, der leverer megen fortelling om sit liv pa bloggen. Le-
serne far derved et meget personligt indtryk af Acie. Ved at Acie beskriver
sit liv og tilhersforhold til mode pa bloggen, optraeder hun i en social praksis,
som bunder i nogle specielle elementer der gor, at hun ytrer sig, som hun gor.
Hun skaber derved en social identitet 1 den virtuelle verden, og denne sociale
identitet er praget af hendes kulturelle baggrund, der kommer til udtryk i
ovenstaende diskurser. Denne kulturelle baggrund for ytringerne og den so-
ciale praksis vil vi beskrive nedenfor.

Den negative selvfremstillingsdiskurs dukker op med jeevne mellemrum, og er
et tilbagevendende element pa bloggen, hvor Acie beskriver et noget selvkri-
tisk syn pa hende selv. Vi er meget uforstaende overfor denne diskurs. Giddens
papegede nemlig (jf. 3.1.0 Selvidentitet i den moderne verden), at individets motiva-
tionssystem udgjordes af stolthed eller selvveerd. Derfor ma vi ogsa antage,
at Acies modeblogging udgores af enten stolthed eller selvverd, og at hun
dermed foler; at hendes selvbiografi er berettiget. Dette viser hun dog ikke
ved at opretholde en sa negativ selvfremstillingsdiskurs, som hun ger. Giddens
havdede 1 samme henseende, at stoltheden var forankret i sociale band, og
at denne derfor er konstant sarbar overfor andres reaktioner. Og det er her
vi mener, at vi finder en begrundelse for denne sociale praksis. Som tidligere
beskrevet papeger Acie, at hun ikke er model-tynd og at hun er klar over, at
hun har lidt ekstra pa sidebenene end hvad model-idealerne foreskriver (for
god ordens skyld skal vi papege, at vi mener, at Acie har en meget sund og
flot krop, men med de idealer der florerer 1 dagens samfund, kan nogle lesere
maske se hende som havende en kurvet figur). Ved at hun pataler dette, tolker
vi, at hun vil komme eventuelle kritiske kommentarer til livs, ved at veere den
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forste, der pointerer der. Ved at hun selv pataler emnet, kommer hun leserne
1 forkebet og kan derved skane sig selv for nogle eventuelt ubehagelige kom-
mentarer om vagten. Hun skaber en vished om sin egen eksistens, selvom den
er overvejende negativ, og herved opretholder hun den ontologiske sikkerhed,
fordi hun kommer eventuelle usikre elementer til livs.

Den negative selvfremstillingsdiskurs forer dog ogsa noget positivt med sig.
Tor pa den anden side kan diskursen veere et udtryk for, at hun har selvkritik
og ikke tager sig selv alt for hejtideligt, og samtidig udviser et menneske, der
tror pa sig selv. Dette udviser en meget @rlig og aben Acie, hvilket styrker
hendes ethos 1 hoj grad. Bloggerens ethos athenger af dennes karakter og den
tillid, som modtagerne ma have til budskabet. Ethos appellen atheenger ligele-
des 1 hoj grad af, at bloggeren kommunikerer ud fra et tillidsveekkende billede
af hende selv. Og det gor Acie. Hun pataler et emne, som er aktuelt for mange
mennesker, fordi mange eftersoger den “ideelle krop”, men sjeldent opnar
det. Den negative selvfremstillingsdiskurs er derfor relevant og meningsfuld
for mange mennesker og ved at italesette den, opretholder Acie stotten fra
hendes laesere, fordi de kan fole sig bedre 1 hendes selskab og feellesskabet 1 det
hele taget.

Diskursen kan, antager vi, danne grundlag for hegemoniske kampe, fordi Acie
udfordrer modtagerne, idet nogen kan mene, at Acie skal omtale sig selv 1
mere positive vendinger. Modtagerne kan blive irriterede pa Acie, fordi hun
er sa ivrig 1 hendes negative ytringer, og derved kan de stoppe med at laese
hendes blog, fordi de bliver traette af diskursen. Dog ser vi praktisk talt aldrig
at modtagerne pataler dette som varende et problem 1 kommentarfelterne,
hvorfor det ikke virker som om, at modtagerne finder det irriterende. Dog er
der en risiko for at situationen kan opsta, hvorfor vi navner det her. Tolker
vi diskursen pa den positive made, at den styrker Acies ethos og er med til at
opbygge fellesskabet til leeserne, dannes der ikke grundlag for en hegemonisk
kamp, fordi leeserne ser Acie som en selvsikker blogger, der tor pétale et emne,
man ellers tit ikke selv italesetter.

Mode er det perspektiv, hvorfra al kommunikation pa bloggen udspringer, og
derfor er modediskursen meget fremtreedende i Acies kommunikation. Som
Serensen péapegede (f. 3.1.1 Den performative selofortelling) forbinder vi os med
andre mennesker, gennem smagen, hvad enten det sker ved at understrege
det feelles, eller det der adskiller. I begge tilfaelde forudsettes der en sammen-
lignelighed og en felles interesse 1 at etablere den; et smagsfellesskab eller en



smagskultur. Moden er altsa samlingspunktet, og det der skabes en felles in-
teresse omkring. Herigennem skaber Acie og laeserne relationer til hinanden.
Acie anlegger modediskursen ud fra en humoristisk vinkel, og benytter tit en
slags storytelling i forhold til beklaedningsdelene og produkterne. Modedis-
kursen holdes derved i en meget uhojtidelig tone, i en ellers serios og nogen
gange hojtidelig branche. Ved at diskursen italesettes pa denne humoristiske
og personlige made, holdes emnet pa et jordnert niveau, og laeserne kan hol-
des pa bolgeleengde med ytringerne. Modediskursen forekommer derfor ikke
som en hegemonisk kamp, netop fordi diskursen holdes 1 gjenhgjde med le-
serne. Acie benytter ikke uforstaelige fremmedord, og udtrykker sig ikke som
en bedrevidende ekspert, hvorfor Acie kan opretholde et ligevaerdigt forhold
til sine leesere samt vise hendes humoristiske side, og derved opretholde denne
store del af hendes selvfremstilling. Herved opretholder Acie ogsa en ideologi
om en mere jordnar modebranche, end den stramme og uvelkomne verden
som den nogen gange kan vere.

Vi vaelger at samskrive feellesskabsdiskursen, humordiskursen og den positive
bloggerdiskurs, fordi de alle sammen betegner det fellesskab, der dannes igen-
nem Acies kommunikation pa bloggen. Alle disse diskurser er meget staerke
pa bloggen. Acie er en stor fortaler for fellesskabet, bade nar hun omtaler
hendes blogger-kollegaer i positive vendinger og nar hun gennem sin store
ethos-appel opbygger et fellesskab til modtagerne. De refleksive aktiviteter,
som vi kan anskue Acies kommunikation pa modebloggen som, viser hvilke
verdier, der reprasenterer hende. Humoren er, som for beskrevet, en stor
del af bloggens udtryk, hvilket reprasenterer Acie. Ligeledes er hendes brug
af ethos med til at udvise en stor erlighed, som er meget vigtig for opbyg-
gelsen af et fellesskab til de andre aktorer pa bloggen. Nar hun italesztter
hendes kollegaer pa den positive made, betegner hun den méade hun bruger
og onsker at fremstille blogger mediet pé; altsa som et meget positivt og fael-
lesskabspraeget medie. Bade diskurserne der tiltaler modtagerne og dem, der
omtaler kollegaerne bevirker, at Acie fremstar som en uhgjtidelig person, der
har overskud til andre mennesker.

Acie benytter en masse ekspressive udtryk i hendes indleg, og fortellesti-
len kan forveksles med interaktionen mellem veninder, eller mennesker der
kender hinanden godt. Acie “snakker” til leserne, som om de er veninder,
fordi de inddrages sa meget 1 hendes liv; de far simpelthen indsigt 1 hendes
dagbog. Acies diskurser er derfor forankret 1 allerede eksisterende diskurser,
som italeseettes 1 “almindelige” venindeforhold, fordi Acies ideologi om ven-
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indeforhold er sd udtalt. Derved opstar der ikke hegemoniske kampe med
modtagerne. Dog kan den positive bloggerdiskurs danne grundlag for en he-
gemonisk kamp. Acie pataler nemlig hendes blogger-kollegaer; men det er
svert at vide, om det gelder alle modebloggere 1 hele verden, eller om det
er forbeholdt hendes kollegaer i Looklab. Afhengig af hvilke “kollegaer” der
indgér 1 Acies fellesskab, kan hun skabe hegemoniske kampe med dem der
ikke foler sig som en del af feellesskabet. Hun udfordrer nemlig magtforholdet
1 hele modebloggerverdenen ved at inddrage denne diskurs, idet de bloggere
der eventuelt ikke indgér i feellesskabet, kan anses som varende konkurrenter.
Huvis det er forbeholdt nogle specifikke bloggere, kan Acie udfordre de andre
modebloggere pa markedet. Den positive bloggerdiskurs indeholder derfor
et usagt sporgsmal, om alle indgar 1 fellesskabet, eller om det er forbeholdt
nogen. Ligeledes er der sporgsmalet om, om det er vigtigt for andre bloggere
at veere en del af et blogger-fellesskab, eller om nogen har det fint med at
vaere “dem selv”.

4.2 Analyse af modtagerne pa www.acie.looklab.dk
I folgende analyse vil vi belyse modtagerne pa bloggen ved at se naermere pa
kommentarfeltet. Herved vil vi undersoge, hvordan modtagerne ytrer sig i
forhold til afsenderen og dermed, hvordan de bruger bloggen.

4.2.0 Tekstanalyse af modtagerne pi Acies modeblog
Det forste vi vil beskrive, er hvilke karakteristikker af setninger, der optrader
1 teksten: “Synes den leofrakke/jakke Kleder dig sa godt”, “Du ser sa laber ud Acie!” og
Synes altsa du far ultra labre stenger © de fine stovler der :)” samt andre nogleord sdsom:
Ptoplekker”, “hot”, “du ser godt ud”, ”Looking Naaaaaaajs!”, ”Wauw, hvor ser du godt
ud!”, ”Du ser da_fantastisk godt ud, Aciel”, ”Pift puiiifi Acie! We like”, >LOOKING
GOO000O0D!”, ”Du har en lekker solbrun_farve Acie ! nam!”.

Malsen skriver:
13. april 2011 KI. 18:14

Synes den lecfrakke/jakke klzeder dig s& godt, Acie.

Guapizimo skriver:
14. april 2011 kI. 10:08

Du ser sa laber ud Acie!

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ the-leo-clown/#comments



Eva E skriver:
14. april 2011 kl. 16:03

Synes altsa du far ultra labre staenger | de fine stevier der

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/sol-over-sveavagen/#comments

Disse typer af udsagn forckommer ofte 1 teksten, og beskriver modtagernes
syn pa Acies udseende. Disse kommentarer ses primert kun, nar der er bil-
leder pa bloggen af Acie med noget nyt toj pa eller nye sammensetninger af
toj. Modtagerne reagerer altsa pa Acies udseende og tejvalg, og deraf den
méde hun har valgt at fremstille sig selv pa. Modtagerne udtrykker i form
af ekspressiver en slags psykologisk tilstand, hvor de udviser glaede, og pa en
made lykonsker Acie for hendes gode tojsmag. Setningstypen bevidner derfor
om en slags tiltraekningskraft af skenhed, hvor modtagerne bliver draget af
Acies made at formidle skonhed pa. Ud fra dette tolker vi, at modtagerne er
fascinerede af Acies made at fremstille sig selv pa, og at de gerne vil bidrage
til at opretholde Acies selvfremstilling.

Nogle andre negleord og saetninger vi stoder pa er: (... )hwor er den der fikse,
stribede sag fra?”, (...)Hvor kan den kobes? Var den i andre farver?”, *Hvordan er de i
storrelsen — har du kobt dem @ den storrelse du normalt bruger?”, ”Huilken farve og storrelse
er AA tasken?”, ” Fuldstendig ude af kontekst, men. ... : Acie, ved du et sted, hvor man kan
kobe prom kjoler for under 1.000 kr. 1 Sverige, allerhelst pa nettet?”.

Camilia skriver:
14. april 2011 kl. 15:09

Det forstar jeg slet ikke. Du ser topleekker ud!
Hvor er den der fikse, stribede sag fra? Elsker striber <3

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/sol-over-sveavagen/#comments

[Ann Cathrine skriver:
13. april 2011 kl. 17:21

Nu har jeg kigget langt efter din bluse flere gangel Hvor kan den kabes? Var den | andre farver?

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ the-leo-clown/#comments

Line skriver:
13. april 2011 kl. 14:03

Hvordan er de i starrelsen — har du kebt dem | den stemelse du normait bruger?

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/shoe-sneak/#comments
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KL skriver:
10. april 2011 kl. 22:39

Hvilken farve og starrelse er AA tasken?

http://acie.looklab.dk/ cravings/pink-blazerness/#comments

Kamilla skriver:
10. april 2011 kI. 17:43

Fuldstaendig ude af kontekst, men.... : Acie, ved du et sted, hvor man kan kebe prom kjoler for under 1.000 kr. | Sverige, allerhelst p& nettet?

Mvh

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/toast-skagen/#comments

Her ser vi, hvordan modtagerne onsker at fa rad og vejledning af Acie ved
at benytte sig af direktiver. De beder og opfordrer Acie om at gore noget for
modtageren, som i denne henseende faktisk bliver afsenderen. Rollerne byttes
om, fordi de onsker at fa Acie til at gore noget. De sporger ind til forskellige
beklaeedningsdele, og om hvordan toejet sidder, hvor det kan kebes osv. Dette
bevidner om, at modtagerne udtrykker en beundring i forhold til Acies toj-
valg. Modtagerne kan godt lide det toj Acie har pa og vil gerne selv eje det,
og derfor sporger de, fordi de har muligheden 1 kommentarfeltet. Med denne
setningstype fornemmer vi, hvordan modtagerne ser Acie som en slags radgi-
ver, der kan guide modtagerne til deres tojkob.

Noget andet vi legger maerke til er; nar blogleeserne gar ind og kommenterer
pa selve Acies brug af blog-mediet, og hvordan hun formidler derigennem.
Ligeledes forteeller de implicit, hvad de forventer af Acie 1 hendes indleg,

Charlotte skriver:
1. april 2011 kl. 17:28

Jeg har elsket din blog siden jeg tilfzeldigt faldt over den for nogle &r siden og trofast fulgt med. Indslag som dette er bare med til at gere den endnu endnu
bedre. Thumps up!

Ida skriver:
1. april 2011 kl. 18:47

elsker de her indlzeg, bliv ved!! @
du har altsa en fed stil

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/photo-diary/snaps-in-
time/#comments



s skriver.
31. marts 2011 kl. 21:05

Fedt interview, og gode tanker !

Det fede ved dig er at du er helt nede pé jorden. Du har keempe succes, og er en fantastisk blogger som skriver noget jeg har lyst til at hjselpe. Og sa er der
ingen medynk. Du har en fritidshobby som kraever meget tid, man du brokker dig ikke. Synes desvaerre at nogle bloggere er begyndt at brokke sig hvor
meget tid de bruger! Men ikke Acie, man meder altid en glad og frisk Acie nar man klikker ind pa din blog.

FEDT!!! Fortsaat det gode arbejde og positive, du er helt sikkert end af mine no 1 bloggers!

Havde bare brug for at kemme ud med alt det positive, der er en sargelig tendens til negative kommentarer ses oftere end de positive

s

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/tanker-pa-skrift/ #comments

Rebecca skriver:
8. april 2011 kI. 11:25

HAHA jeg ELSKER din made at skrive pa. Taenk at en hverdagspost kunne veere s sjov at lse..
YAAY!

Simone skriver:
8. april 2011 kl. 11:29

Jeg elsker nar du laver de her indlaeg — de er 54 seje!

Jane skriver:
8. april 2011 kl. 13:26

ELSKER simpelthen disse foto-dags billeder, det er en anderledes og rar made at felge en dag med Acie pa

Malsen skriver:
8. april 2011 kI. 14:23

Hyggelig post Hav en rigtig god weekend.

Malene Larsen skriver:
8. april 2011 kl. 20:33

er vild med dine “dagbogs” indlseg

Nanna skriver:
9. april 2011 kl. 11:15

Jubii... Flere af den slags indlaeg

http://acie.looklab.dk/livet-som-agurk/photo-diary/photo-diary-08-04-
2011/#comments

Modtagerne benytter sig af indirekte sproghandlinger, og benytter en blan-
ding af ekspressiver og direktiver. Ekspressiverne, hvor de udtrykker glede og
lykensker og takker Acie for hendes gode indleg, benyttes som en forkledning
for den egentlige direktive sproghandling, nemlig at anmode om, og opfordre
Acie til at fortsaette 1 samme stil. Direktiverne forekommer 1 denne tekst som
milde henstillinger eller underdanige anmodninger, og ikke som aggressive
krav. Indleegget der starter med “Fedt interwiew, og gode tanker ! (...)” indeholder
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setningen: “Fedt!!! Fortset det gode arbeide (...)”, hvilket kan ses som et aggressivt
krav fra modtagerens side, fordi det virker kommanderende. Men i og med
at der forst er brugt en upgrader (“fedt”), bliver udsagnet sagt 1 en positiv
kontekst, og derfor far det en mildere intensitet. Med kommentarer som disse
tolker vi, at modtagerne onsker at have en lille finger med 1 spillet, og derved
vere medbestemmende til, hvilke type indleg Acie skal poste pa sin mode-
blog. De giver udtryk for, hvilke indleg de synes er gode, og derfor ogsa hvilke
de har lyst til at lese. Pa en made stiller modtagerne krav til Acies blog om,
hvilket indhold der skal veere derpa, men selve henstillingerne udferes 1 en
“aleedesrus”, og virker derfor ikke sa kreevende men mere som forventninger.

Andre setningstyper som vi finder interessante er fra nedenstaende eksem-
pler. Her ytrer modtagerne sig om, at de sidder i lignende situationer som
Acie. Pa vores undersogelsens tidspunkt, sad Acie nemlig og skrev speciale,
hvilket mange andre ogsa gjorde.

Teresa skriver:
12. april 2011 KI. 13:53

det er virkelig fedt at lzese din blog en tiden, ikke mindst fordi du har praecis de samme frustrationer som mig selv — jeg skal nemlig ogsa aflevere speciale
'om en maned og leger ogsa rundt med statistik og t-veerdier og alt det der gejl. Sa vi er | samme (totalt nederen) bad! Hurra for os!

Line skriver:
12. april 2011 kl. 15:02

Hej Acie

Forst og fremmest, s4 elsker jeg laese din blog. Meget nede pa jorden og med en god portion humor. jeg sidder selv med speciale der skal afleveres 1. juni
g lige nu trader jeg vande og tror Ikke jeg bliver faerdig til tiden. Var sa dejligt at se det kun mig, der taenker, den tid den sorg, hvis jeg ikke nar det.
Heldigvis har man jo mulighed for sege lidt udsastielse ©

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ camel-coffee/#comments

Tine skriver:
5. april 2011 KI. 09:34

Hvor langt er du egentiig med specialet? Jeg skal selv aflevere 31/8 og far totalt darlig samvittighed over hvor meget du tilsyneladende arbejder pa dit..
har lidt sveert ved at finde motivationen

http://acie.looklab.dk/inspiration/mad/ssssccchh/#comments

Modtagernes kommentarer tager derfor udgangspunkt 1 bade modtagernes
og Acies livsverden, hvor modtagerne sammenligner deres situation med
Acie. Modtagerne bruger metaforer i deres beskrivelse af den situation de sid-
deri: *(...) i samme bad” og *(...) treder jeg vande™. Dette bevirker, at teksten blodes
lidt op og gores nemmere at forstd for udenforstaende. Det er nemlig ikke alle
andre der skriver speciale, og disse kan formentlig ikke relatere 1 lige sa hoj
grad til Acies nuvarende situation, som de specialeskrivende modtagere kan.
Men ved at modtagerne sammenligner deres situation med Acie, skaber de et



feellesskab om netop det at skrive speciale. Vi tolker, at de foler sig beslegtet
med Acie og hendes nuvarende situation, og de skaber derfor en relation til
hende; de er en del af fellesskabet. Det samme gor sig geldende, nar modta-
gerne skriver kommentarer omhandlende Acies udlandsophold 1 Los Angeles:

Trine skriver:
1. april 2011 kl. 13:20

Dejlig sang... Og dejlige billeder... Skal selv pa roadirip til Californien til sommer — har prevet det fer, 4 kan sagtens forsta dit vemod. Ger som mig, og ger
det igen — det er det eneste rigtige

Tak for en skan blog!

KH Trine / hitp://www.blog-land.dk

Louise skriver:
1. april 2011 kl. 15:30

Dejlige billeder 4! Det far mig til at glzede mig endnu mere til min roadtrip til sommer, nar jeg har afsluttet studie her | New York — og det er virkelig ogsa
noget, der skal nydes. Lige pludselig er tiden slut.
ILouise

http://acie.looklab.dk/inspiration/musik/dust-bowl-dance/#comments

PSkal selo pa roadtrip til Californien til sommer - har provet det for; sa kan sagtens_forstd
dit vemod™, ”’Det far mig til at glede mig endnu mere til min roadtrip til sommes; ndr jeg har
afsluttet studie her i New 1ork”, eller nar de skriver, at de har det samme stykke toj
eller den samme accessory som Acie:

Helene Svane skriver:
27. marts 2011 kl. 15:40

Jeqg bestilte dem | gar ! Sa glaeder mig bare til de kommer | De er jo mega lsekre |

http:/ /acie.looklab.dk/cravings/platform-flats-pa-budget/#comments

Princippet er det samme, men her er udgangspunktet bare noget andet, og
derfor noget andet der skabes feellesskab om.

”Du er virkelig rar”, Hoor er du sod, Acie!”, *Sikke en sod speciale makker du er”, ” Arh,
du er en sod veninde og specialemakker!”. Disse setningstyper er mere sjeeldne 1 kom-
mentarfelterne, men vi har taget dem med 1 analysen, fordi de siger noget om,
hvordan modtagerne opfatter Acie. Idet mediet kun bestar af tekst og billeder,
finder vi det interessant, at modtagerne tolker noget om Acies karakter og

personlighed blot ud fra tekst og billeder.

Caroline Colfelt skriver:
12. april 2011 kl. 15:04

Du er virkelig rar.

htip://carolinecolfelt.bieaspot.com/

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ camel-coffee/#comments
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Kira skriver:
4. april 2011 kl. 22:52

Hvor er du sed, Acie! Og leeeeaeseaeaekker kage (sadan ser den | hvert fald ud)!

SuperCarla skriver:
5. april 2011 Kl. 08:30

Hvor er den fin. Haber den smager lige s& godt som den ser ud. Sikke en sed speciale makker du er:-)

Frk.B skriver:
5. april 2011 K. 12:12

Arh, du er en sad veninde og specialemakker! (siger hun, og er lidt sur over, at hun skriver opgave alene...)

http://acie.looklab.dk/inspiration/mad/ssssccchh/#comments

Vi ved, at kommentarerne tager udgangspunkt i de forskellige indleg, som
Acie poster pa sin blog. Derfor ma udtalelserne ogsa baseres pa de handlinger,
hun gor og beskriver pa bloggen. Modtagerne danner sig derfor et indtryk
af Acies personlighed pa baggrund af de handlinger og den fortelleteknik,
som Acie besidder. Kommentarerne er en konstativ sproghandling, hvor mod-
tagerne konstaterer, at sidan er Acie. Dette bevirker, at kommentarerne far
en karakter af at reprasentere verden sadan som modtagerne ser Acie, og
dermed bliver Acie, *rar” og “sod”. Havde modtagerne skrevet “du virker rar”
eller “du virker sod” havde intensiteten 1 konstateringen ikke veret naer sa hoj,
og det var blevet til en vurderingssag. Pa baggrund af kommentarernes kon-
staterende karakter, tolker vi, at modtagerne ikke onsker at stode Acie eller
nogen af de andre modtagere. De onsker at opretholde en positiv indstilling
til Acie og bidrage til hendes selvfremstilling. Hvis de havde skrevet “du virker
rar” eller “du virker sod” ville “virker” optrede som en downgrader, hvor sik-
kerheden 1 udsagnet ville vere til forhandling. Det vil vare for usikkert at sige
“virker”, hvilket kunne komme til at betyde, at modtagerne ville afskeere sig fra
feellesskabet. Ved at konstatere, at Acie er sod og rar, opretholder de det gode
feellesskab, fordi de udtrykker glede og pa en made lykensker Acie og hendes
selvfremstilling.

Omdrejningspunktet for kommunikationen pa Acies blog er mode. Dette ses
1 mange forskellige indleeg, men primaert 1 de indleeg, hvor Acie viser et sat toj
eller en accessory frem. Modtagerne papeger enten enkeltdele af tojsettet:
PSuvuuuper fede!”, ”De er righg fede, gleder mig til full outfit-post™, *:Noj de er lekre de sko

mensetningen af camel + lys denim, mmmh” eller hele “outfittet” som modtagerne kalder
det: 7Super lekkert outfit!”, ”Fantastisk lekkert outfit!”, >COOL outfit :)!”.



Lisbet skriver:
13. april 2011 kl. 13:53

Suuuuper fede!

Camilla skriver:
13. april 2011 Kl 14:44

De er riglig fede, glaeder mig 1l full outfit-post.
ICamilla

Loulse skriver:
13. april 2011 kl. 18:37

Nej de er lzekre de sko !l

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/shoe-sneak/#comments

Marie Joost skriver:
10. april 2011 kl. 19:53

Hot pink er altid moderne!

http://acie.looklab.dk/ cravings/pink-blazerness/#comments

Line-Malou skriver:
4. april 2011 Kl. 15:13

Dit har er da super fint! Jeg elsker sammensastningen af camel + lys denim, mmmh..

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ camel-camel-denim/#comments

Mette skriver:
8. april 2011 kl. 09:24

Super lzekkert outfit! Er Iseer helt vild med dine sko!

Christine skriver:
7. april 2011 Kl 22:53

Fantastisk laekkert outfit! Jeg ville bestemt ikke klage, hvis du begyndte at flashe dine business-outfits noget oftere

Nuller skriver:
8. april 2011 kl. 10:46

COOL outiit

Hvor er dine bukser fra??

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/suit-up/#comments

Modtagerne benytter en masse positive vendinger sasom “super”, “fede” og
“lekkert” til at udtrykke begejstring for de fremviste modegenstande. De man-
ge udrdbstegn er med til at understrege denne positive udstraling, fordi de
fungerer som upgraders for ytringerne. Kommentarerne er af en konstativ
sproghandlingskarakter, hvilket vi tolker, kommer sig af, at modtagerne tager
udgangspunkt 1 deres egne meninger om mode og deres tiltrekningskraft af
samme. Med dette mener vi, at de bliver inspireret af indleggene, og selv
kunne finde pé at tage en fremvist accessory pa, prove en ny farvesammensat-
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ning fra deres garderobe eller prove sig frem med en helt ny sammenstning
af bekleedningsgenstande. Setningstyperne er ligeledes et udtryk for mod-
tagernes begejstring for Acies tojstil. Modtagerne giver derfor udtryk for en
smagsoplevelse, og da mange af modtagerne mener det samme, bliver smags-
oplevelsen felles for dem. Dette er med til at underbygge fellesskabsfolelsen
men ogsa bidrage til at opretholde Acies selviremstilling, fordi de modes om
denne felles interesse.

V1 undrer os over, at der ikke findes serlig mange kommentarer af mere ne-
gativ karakter. Der findes dog nogle fa: *Den ser fin ud, omend jeg synes det er lige
dyrt nok. Specielt fordi jeg itkke er vild med gulddetaljerne.. Synes det far den il at se billig
ud.(...)”, “Sorry to say but NAY! Skoen er flot men helen er... Gyselig! Jeg er generelt en
positiv holdning til Jeffrey C men disse nar ikke hans sko til sokkeholderne (hoho)”, *Nay.
Alt for overflashede @ blogland efterhanden ;)”, “NAY! De er but ugly :)*, “helt klart nay!!
Nu har jeg de “rigtige” lita fra jeffiey campbell og jeg synes denne model er sa tacky og billig
Sorry. Min soster har tilfeldigvis lige kobt dem og jeg synes bestemt ikke de er flotte, de er i
sd darlig kvalitet og helen og alt andet for den sags skyld skriger af fake materiale..”, ”Hey
Acie. Er tkke fan af skoen som saadan, men det kan vaere man synes mere om det, naar man

Jaar det fulde outfit af se? :)”

Louise skriver:
10. april 2011 kl. 19:37

Den ser fin ud, omend jeg synes det er lige dyrt nok. Specielt fordi jeq ikke er vild med gulddetaljerne.. Synes det far den til at se billig ud. Nae, s3 kan jeg
nu bedre lide din synes ogsa der er noget mere charmerende over at den er vintage

http:/fashionis com/

http://acie.looklab.dk/ cravings/pink-blazerness/#comments

Lotte Florette skriver.
9. april 2011 k. 02:21

Sorry to say but NAY! Skoen er flot men haelen er... Gyselig! Jeg er generelt en positiv holdning til Jeffrey C men disse nar ikke hans sko til sokkeholderne
(haha)

Kristine skriver:
8. april 2011 Kkl 22:11

Nay. Alt for overflashede i blogland efterhanden @

Christine skriver:
8. april 2011 kl. 18:33

INAY! De er but ugly

Julle skriver:
8. april 2011 k. 19:08

helt klart nay!!
Nu har jeg de "rigtige” lita fra jeffrey campbell og jeg synes denne model er s& tacky og billig. Sorry. Min saster har tilfzeldigvis lige kebt dem og jeg synes
bestemt ikke de er flotte, de er | sa darlig kvalitet og hzelen og alt andet for den sags skyld skriger af fake materiale..

AK skriver:
13. april 2011 kl. 15:51

Hey Acie. Er ikke fan af skoen som saadan, men det kan vaere man synes mere om det, naar man faar det fulde outfit af se? @ Men de er dog paenere
end de der acne admires og passer bedre til dig, end de gjorde. Men det var slet ikke det jeg skulle skrive om, hvordan var Khioe & Lamars program, kan
det anbefales?? Ser kke K&K take NY, da det var saaaa kedeligt, foerste episode altsaa. Men Kardashians er ogsaa min guilty pleasure

http://acie.looklab.dk/cravings/yay-ney/#comments
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Kommentarerne ses primert, nar det handler om Acies toj, hvorvidt det er
noget, hun har pa eller noget hun pataenker at kebe; en Yay//Nay”-afstem-
ning. Kommentarerne indeholder ord af negativ karakter:”se billig ud”, Nay”,
Pbut ugly”, “tacky og billig”, “darlig kvalitet (...) skriger af fake materiale”, “alt for
overflashede™, “gyselig”. Der er dog brugt en masse smileys og andre upgraders
som gor, at kommentarerne ikke kommer til at virke anstodelige. Ved at mod-
tagerne benytter disse upgraders 1 de negative indleg, fir de en karakter af
venskabelig snak, hvor det er legalt at fortelle sin @rlige mening, uden at det
bliver taget sa tungt. Kommentarernes negativt ladede ord far en positiv klang
over sig, hvorved modtagerne stadig kan opretholde det gode fellesskab. Vi
antager nemlig, at de mange upgraders er med til at bibeholde fellesskabets
karakter, og at det netop er upgradernes fornemmeste formal 1 denne sam-
menhang,

Noget andet der falder os for oje, er modtagernes konsekvente brug af de
deiktiske personpronominer “du”, “dig”, “jeg”, “mig”, “man” og “vi”. "Du” og
“dig” benyttes primert, nar modtagerne kommenterer pa Acies tojbilleder, og

dermed hvordan hun ser ud.

Dea skriver:
7. april 2011 Kl. 15:56

Det kizzder dig virkelig

Johanne skriver:
7. april 2011 Kl. 15:57

hvor ser du godt ud!

Anne Katrine skriver:
7. april 2011 kl. 16:06

Acie din smeekre dame! Elsker dit business-look det kopierer jeg | aften til Nexus pa CBS.
Kh Anne Katrine

Kira skriver:
7. april 2011 K. 17:01

Du ser da fantastisk godt ud, Acie!

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/suit-up/#comments

Det vidner om, at modtagerne anerkender Acie som afsender og tiltaler hen-
de derefter. Vi tolker, at modtagerne er meget bevidste om de forskellige roller,
der opstar pa modebloggen i forbindelse med tgj-indleeg, og de patager sig den
rolle det er at kommentere pa Acies indleg
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Lika skriver:
3. april 2011 ki. 10:26

Uh mums, den minder rigtig meget om den lavakage jeg plejer at lave. Far heit lyst til kage, godt jeg har en rigtig god svampet gulerodskage med leekkert
frosting pa liggende tzet pa mig Gm} sendag.

Marla skriver:
3. april 2011 kl. 11:47

YAMM

Dea skriver:
3. april 2011 k. 14:49

Mums! Den bliver jeg naesten ned til, at preve og lave

dea.blogspot.com

Kia Wilkenloh skriver:
3. april 2011 kl. 15:15

AH GUD, hvor ser den lzekker ud !I!! Jeg har selv en opskrift pa en kage som minder lidi om, men tror maske at den her er lilige en anelse mer kizbrig og
la=kker | Ska jeg helt sikkert prave og lave !!

http://acie.looklab.dk/inspiration/mad/svensk-kladdkaka/#comments

Jeg”, “mig”, “man” og “vi” forekommer, nar indleggene er af mere generel
karakter, fx en kageopskrift, eller nar Acie sperger modtagerne til rads, fx om
kob af et par nye stovler. Modtagerne har nemmere ved at inddrage dem
selv 1 disse indleg, og tager derfor udgangspunkt 1 deres egen livsverden. Ved
at ytre sig pa den made de gor, skaber de et fellesskab omkring bloggen, og
opbygger derved en tettere relation til afsenderen. Brugen af bade de tilta-
lende og mere feellesskabspreegede deiktiske betegnelser bevidner om, at mod-
tagerne er gode til at reagere hensigtsmessigt pa indleggenes karakter. Man
kan sige, at modtagerne “svarer pa det de bliver spurgt om”.

Det sidste vi leegger maerke til 1 teksten er modtagernes udpragede brug af pa-
tos appel. Udtryk som “ihh”, “eir/”, “noy”, “Arrrihhhw”, ?WOOOOW!II, “uhh”,

Push”, gaaaaak’”, "Wauw”,

yeaaah” fungerer som folelsesladede ytringer, der
skal appellere til Acie. Udtrykkene er at finde i alle slags kommentarer, uanset
hvilken kategori blogindlaegget horer ind under. Ordene far en lydig karakter
og understreger samtalekarakteren, nar man snakker ansigt til ansigt med en
anden person. Nogle af udtrykkene kan synes negativ ladet, fx "eiii” athaengig
af betoningen, men nar de bliver kombineret med den overflod af smileys, der

findes 1 kommentarerne, far det en positiv ladet effekt, eksempelvis:



Caroline Colfelt skriver:
13. april 2011 Kl 17:43

eliil Jeg elsker virkelig de sko, der...Og den jakke der. der der.
Er de behagelige. Altsa skoene?
htip:/icarolinecolfeit. blogspot.com!

http://acie.looklab.dk/dagens-outfit/ the-leo-clown/#comments

Vi antager, at modtagerne med disse positivt patos pregede kommentarer on-
sker at fremkalde en mildhed og velvilje fra Acies side, som derved far hende
til at domme dem mildt. Hvis modtagerne benyttede en negativ ladet patos
appel, antager vi, at Acie ville udvise foragt overfor dem. Dette bevidner om,
at modtagerne som tidligere navnt, ensker at opretholde den gode stemning
og det gode fellesskab.

4.2.1 Modtagernes diskursive praksis pa Acie

Ud fra ovenstiende analyse af modtagerkommentarerne pa Acies blog, har
vi analyseret os frem til, at modtagerne trackker pa fire forskellige diskurser.
Disse vil blive beskrevet naermere 1 de nedenstaende afsnit, hvor vasentlige
udtalelser fra kommentarerne vil blive inddraget, for at argumentere for iden-
tifikationen af diskurserne.

Fellesskabsdiskurs

I kommentarfelterne ser vi tydeligt, hvordan modtagerne onsker at vere en
del af feellesskabet samt bidrage dertil. Dette kommer til udtryk i mange for-
skellige situationer (jf. citater fra analysen), hvad enten det er at rose Acies
tojstil, sperge til rads, at sammenligne deres eget liv med Acies eller benytte sig
af feellesskabelige deiktiske betegnelser. Denne diskurs er derfor meget frem-
treedende og belyser det forhold, som modtagerne har til Acie og hendes blog.
Ved at skrive kommentarer pa bloggen, foler de et fellesskab med Acie og
de andre modtagere, og bliver derved medlem af “modeblog-laeser-klubben”.
Disse aktorer har noget specifikt sammen og falder i dialog med hinanden pa
baggrund af det samme interessefelt, nemlig mode. Derfor kan vi kalde denne
for den overordnede diskurs, der kan identificeres ud af’ kommentarfelterne.
Den betegner overordnet de andre diskurser, og bliver derfor den mest frem-
treedende.
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Modediskurs

En anden diskurs, der ma siges at vere fremherskende 1 kommentarfelterne,
er modediskursen. Siden vi befinder os 1 et medie, der omhandler mode, er
det ogsa tydeligt, at det er dette, der tales om pa bloggen, og dermed er det
primere fokus for kommunikationen. Modediskursen kommer til udtryk pa
flere forskellige mader. Modtagerne viser begejstring for de fremviste mod-
egenstande, og benytter en masse positive vendinger 1 forhold til beskrivelsen
af’ disse. De udtrykker en tiltreekningskraft, der kan betegnes som en slags
glaedesrus 1 forhold til moden. Men modtagerne taler ogsa om mode, nar de
udtrykker en fascination af Acies overordnede udseende, eller nar de sporger
til rads om, hvor de forskellige beklaedningsdele kan kebes (se nedenstaende
diskurser; Fascinationsdiskurs og Radgiwningsdiskurs). Det har den betydning, at
den made der tales om moden pa, er et udtryk for en felles smagsoplevelse.
Sammen med Acie lykonsker modtagerne den gode tojstil og 1 fellesskab
opretholder de hinandens meninger om moden. Dette er medvirkende til at
styrke bade Acie, men ogsa modtagernes selviremstilling, fordi de udviser en
enighed, og derved bliver bekraftet 1 deres holdninger, som er med til at styrke
selvfolelsen.

Fascinationsdiskurs

Under denne diskurs vises det, hvor steerkt modtagerne “foler” for Acie. Kom-
mentarer som: “Wauw, hvor ser du godt ud! :)”, “Acie din smekre dame! Elsker dit
“Du ser jo brand godt ud Acie :)”, bevidner om modtagernes fascination af” Acie.
Udtrykkene er af ekspressiv karakter, og brugen af disse, egner sig til at mo-
bilisere modtagerens (som i denne henseende er Acie) emotive reaktioner. Det
er altid rart at fa at vide, at man ser godt ud, og vi antager, at Acie ogsa ma
fole sig flatteret ved disse kommentarer. Kommentarerne er skrevet og derfor
valgt af blogleserne, ikke med henblik pa at ’afslore” egne verdier og folelser,
men for at mobilisere Acies folelser. Gennem denne diskurs opretholder blog-
leeserne Acies positive selvfremstilling, fordi de, tolker vi, bidrager til at hojne
hendes selvfolelse pa en effektiv made.

Radgivningsdiskurs

Denne diskurs viser, hvordan modtagerne onsker at fa Acie til at gore noget
for dem. “Jeg er nodt til at vide, hvor din fine skjorte er fra :) Jeg star i opeblikket og mangler
en @ basisgarderoben.”, "Hvor er dine bukser fra?”, *"Jeg er med pa skjorten - ma vide hvor
den er fra! :)”, 7Vil gerne se flere af dine business outfits :)”. Med kommentarer som



disse onsker modtagerne at fa oplysninger, der kan forme deres fremtidige til-
stand. Hvis de far det stykke toj eller den accessory som Acie har radgivet dem
1at kebe, @ndrer det pa deres livs tilstand, fordi der indgar et nyt element deri.
Som beskrevet 1 analysen, er direktiverne udtrykt som milde henstillinger, og
ikke aggressive krav, hvorfor sproghandlingens intensitet ikke skal ses som vze-
rende kommanderende. Selve konteksten bevirker ogsa, at kommentarernes
karakter bliver bladt op, fordi modtagerne benytter sig af ekspressiver til at
udtrykke anmodningerne. Modtagerne onsker at fa rad og vejledning af Acie,
og man kan fristes til at sige, at radgivningsdiskursen bliver en slags veninde-
diskurs. Blandt veninder kan man nemlig sagtens sporge om rad og vejledning
uden, at det virker overfusende og aggressivt. Hvis man derimod gar direkte
hen til et fremmed menneske pa gaden og sperger, hvor hans/hendes bukser
er fra, kan det virke meget overfusende, fordi det er ude af kontekst. Man
regner ikke med at blive stoppet pa gaden for at blive udspurgt om sit tej, og
derfor kan man let blive fortumlet. Men 1 blog-mediets kontekst, er det mere
legalt at sporge afsenderen, fordi modtagerne samtidig lykonsker den gode
tojstil. Modtagernes radgivningsdiskurs danner derfor en relation til og et fael-
lesskab med Acie, hvilket ogsa bliver pavist 1 neeste diskurs.

4.2.2 Modtagernes sociale praksis pa Acie

I dette afsnit vil vi se naermere pa, hvilke sociale praksisser, der udspiller sig i
kommentarfeltet pa Acies modeblog og, hvilke kommunikative begivenheder,
der er en del af disse. Vi vil ligeledes se pa, hvilke ideologier modtagerne bi-
drager til, opretholder eller nedbryder. Yderligere vil vi papege de steder, hvor
diskurserne traekker pa interdiskursivitet og/eller intertekstualitet.

Modtagerne har i kommentarfelterne en vis form for anonymitet, der bevir-
ker, at vi ikke kan sige noget personligt om dem. Vi kan dog udlede noget om
dem ud fra de diskurser, de trekker pa, og de samfundstendenser vi ser. Ved at
modtagerne ytrer sig pa modebloggen og indgar i en slags produktiv aktivitet,
kan vi se, at modtagerne optrader i en social praksis, og dermed har et grund-
lag for at ytre sig, som de gor. Endvidere skaber de en social identitet i online
mediet, og denne sociale identitet er praeget af deres kulturelle baggrund, der
kommer til udtryk i de diskurser de italesetter.

Fellesskabsdiskursen, modediskursen samt fascinationsdiskursen er meget
steerke 1 kommentarfelterne og dette begrundes med, at opbygningen af re-
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lationer online sker pa baggrund af, at modtagerne er motiveret for at finde
ligheder med andre mennesker, og som derfor kommer til at fungere som en
slags beslegtethed. Vi har 1 de senere ér ellers set en stor samfundstendens til
individualisering, men som Giddens papegede (jf. 3. 1.0 Selvidentitet ¢ den moderne
verden) er tillid af afgerende rolle for selvidentiteten, og er dermed forbundet
med bade individers, men ogsa gruppers psykologiske sikkerhed. I oprethol-
delsen af fellesskabsdiskursen, modediskursen savel som fascinationsdiskur-
sen, undgar modtagerne at udfordre den risici, der ligger i ikke at vaere en del
af feellesskabet, og opnar derved sikkerhed. Som Serensen ogsa papegede (jf.
3.1.1 Den performative selyfortelling), forbinder vi os med andre mennesker gen-
nem smagen, hvad enten det sker ved at understrege det faelles eller det, der
adskiller. I begge tilfelde forudsattes der en sammenlignelighed, og en felles
interesse 1 at etablere den; et smagsfallesskab eller en smagskultur.

Endvidere udtrykker modtagerne en stor patos appel og bruger en masse
ckspressive udtryk 1 kommentarfelterne, der normalt kun ses 1 interaktioner
mellem mennesker, som kender hinanden godt. Men den sociale risiko ved
at interagere online, er kraftigt reduceret fordi de har en vis anonymitet, og
derfor “tor” at udtrykke sig pa denne made. De snakker til Acie (og hinanden)
som om de var veninder og vi tolker; at modtagernes fellesskabs-, mode- og
fascinationsdiskurs bunder 1 deres ideologiske tankegang om venindeforhold
til en person, som de ser op til og favoriserer. Disse diskurser er derfor rent
intertekstuelt forankret 1 de allerede eksisterende diskurser som ses 1 venin-
deforhold, fordi deres ideologi er sa gennemfort via deres ytringer. Desuden
danner diskurserne ikke grundlag for hegemoniske kampe, fordi de ikke ud-
fordrer magtforholdet pa modebloggen. Havde der veret kommentarer pa
bloggen af meget negativ karakter, kunne disse have varet medvirkende til
en omstrukturering, men dette er ikke tilfeeldet. Modtagerne accepterer det
magtforhold der er, og opretholder dette gennem fellesskabelige diskurser, der
traekker pa den diskursive praksis set 1 venindeforhold.

Radgivningsdiskursen kan ligeledes ses som forbundet med opbygningen af
feellesskab, fordi modtagerne anerkender Acies tojvalg ved at sperge ind til,
hvor det kan kebes, og derved tage udgangspunkt i det samme element. Mod-
tagerne er derfor praeget af en ideologi om selvfremstilling og italesattelse. De
positionerer sig indenfor en ideologisk diskurs om selvfremstilling, hvor de an-
erkender denne. Men de forventer samtidig ogsa at fa noget retur af Acie, og
derved a@ndrer de pa magtrelationen pa bloggen, da der byttes om pa afsende-
rens og modtagernes roller. Radgivningsdiskursen kan derfor forekomme som



en hegemonisk kamp, hvor modtagerne forhandler med Acie om at fa lov til
at fa at vide, hvor hun keber sine bekledningsdele. Modtagernes diskurs og
ytringer er meget ihardige og vedholdende, og kan derfor danne grundlag
for en hegemonisk kamp, fordi modtagerne padutter Acie at skulle ytre sig.
Tordi det hele foregar i det offentlige rum, far hun ikke selv chancen for at be-
stemme slagets gang, fordi hun kan risikere at miste ansigt ved ikke at reagere
pa anmodningerne. Modtagerne bestemmer derfor slagets gang for hende,
og derved kan der opsta en hegemonisk kamp mellem modtagerne og Acie.

4.3 Analyse af afsenderne pa www.anywho.dk

Forste del af analysen vil omhandle Anywho og deres roller som afsendere pa
modebloggen. Vi vil undersoge deres kommunikation bade tekstmaessigt og
visuelt for at finde frem til, hvordan deres selvfremstilling kommer til udtryk.
Efterfolgende undersoger vi modtagerne, og de diskurser de italesatter i kom-
mentarfelterne.

4.3.0.0 Afsenderen

Udtrykket vi modes af pa Anywho er fra forste ojekast stromlinet og enkelt.
Det udspringer sig af en rakke forskellige faktorer. Det forste vi kaster blikket
pa, er headeren eller logoet, som vi ogsd kan kalde det. Her er der brugt en
forholdsvis simpel skrifttype, og der er ikke brugt nogen form for "bomarke”
som supplering til logoet. Logoet bestar kun af typografi, hvor bogstaverne er
holdt i en fed version. Takket vaere de kraftige bogstaver 1 den kulsorte farve,
star logoet klart og tydeligt frem pa den ellers meget lyse og lette side. Logoet
udstraler en vis volumen og kraft, der fungerer fint pa det ellers meget lyse og
lette udtryk siden har. Det star 1 fin kontrast til bloggens indhold — primart
store kontrastfyldte billeder og ganske lidt tekst.

anywho
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Ses der overordnet pa sidens visuelle udtryk er det tydeligt, hvordan siden
berer prag af at veere opsat efter en klar og tydelig defineret designlinje, der
ikke tillader nogen tilfeeldigheder, hvad enten det handler om billeder, indlaeg,
eller placeringer af menupunkter for den sags skyld.

Trods bloggens minimalistiske udtryk, er der gjort plads til at ecksperimentere
med nogle visuelle effekter, som fx skrifttypen, der ikke bare bestar af én be-
stemt type, men flere. Det ses 1 venstre side af siden, hvor der er opstillet en
raekke valgmuligheder for laeserne. Dette miks af skrifttyper giver et astetisk
loft i forhold til bloggens visuelle udtryk, og skal altsa ses som et visuelt “gode”
for ojet, samtidig med, at det signalerer, at der er tenkt over tingene. Vi er be-
vidste om, at der indenfor blog-mediet er en tendens til at benytte de samme
skabeloner til sidernes opbygning — dette bevirker, at dét at skille sig ud bliver
lidt af en udfordring. Det ses fx nar blog-sites som LookLab og Bloggers Delight
samler en rekke forskellige blogs under samme paraply/hjemmeside. Dog er
Anywho uathengig af en bestemt udbyder, hvorfor de ikke pa samme made
er 1 direkte konkurrence med andre blogs fra samme site. Det afholder dog
ikke Anywho 1 at befinde sig i konkurrencen om at skille sin blog ud”. Men pa
baggrund af bloggens kombination af de visuelle elementer pa siden, lykkes
det at spotte en rod trad” 1 bloggens karakter, samtidig med at sidens visuelle
udtryk er 1 harmoni med indholdet. Det handler om mode, det handler om
at veere med pa det nyeste “beat”, det handler om at holde sig opdateret med
tidens trends. Disse udsagn komplementerer maden hvorpa siden er sat op pa,
og star samtidig 1 kontrast til det visuelle udtryk.

Et af de punkter hvor en blog kan skille sig ud, udover det indholdsmzssige, er
netop den visuelle side, hvor det handler om at fa bloggens karakter overfort
til det visuelle indtryk pa bedst mulige made. Dette vil blive belyst senere 1
analysen.

Bloggen skrives pa engelsk, hvorfor ogsa alle menupunkter er pa samme
sprog. Det veere sig alt lige fra menupunkter til indlaeg, hvilket tillader bloggen
at imedekomme internationale laesere. Det signalerer ligeledes, at Anywho
satser pa et publikum udover det danske. Da bloggen i sin tid startede, var alt
indhold holdt pa dansk — dog kombineret med engelske indleg lidt efter lidt.
Vima formode, at Anywho har registreret en udenlandsk interesse i bl.a. kom-
mentarfelterne, eftersom alt indhold nu bliver leveret udelukkende pa engelsk.
Dette betyder, at der ikke leengere findes nogen dansk version af hverken tek-
stindhold eller pa selve bloggen generelt. Signalet om at veere 1 stand til at



favne ikke blot den nationale, men ogsa den internationale laeser, kan vidne
om bloggens professionalisme og serigsitet, fordi den onsker at na ud til et
bredere publikum.

I det folgende, vil vi bevage os et skridt dybere ned 1 teksten pd Anywho, og
undersoge en rakke forskellige elementer 1 kommunikationen, som vi mener
har indflydelse pa kvindernes selvfremstilling. Forst og fremmest finder vi det
interessant at se nermere pa de enkelte typer indleg pa bloggen, og hvad der
karakteriserer disse. Dette viser sig gennem den kommunikation der optraeeder
under hvert indlaeg pa bloggen. Forst og fremmest er indlaeggene karakterise-
ret ved tekstmeessigt at vaere meget korte. Ofte er teksten forankret 1 de billeder
der er tilhorende indlegget. Det ser ud som i folgende eksempler:

AMBER

Linda Farrow x Dries Van Noten sunglasses, Maria La Rosa socks, Petar Petrov leather coat and
Annlian shoes

http://www.anywho.dk/2011/04/26/amber/
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OLYMPIA

I'm a big fan of these colourful Charlotte Olympia fruit pumps!

Charlotte Olympia pumps from Puerto Portals, Mallorea.

http://www.anywho.dk/2011/04/27/olympia/

SATURDAY

Jersey shorts from Stig P, Stine Goya tshirdress, Just Female cardigan, Yvonne Koné bag, Adidas
sneakers.

http://www.anywho.dk/2011/04/30/saturday-31/




Ovenstaende eksempler viser typiske bud pa den type indleeg man meder pa
Anywho. Visuelle elementer 1 form af billeder, optager storstedelen af plad-
sen pa bloggen, hvilket betyder, at tekstdelen er mindre fyldestgorende. Vi
kan derfor konstatere, at tekstdelen er kendetegnet ved at vere kort, preaecis
og faktuel. Der viser sig umiddelbart ingen trak fra dagbogs-genren i kom-
munikationen, hvilket ellers ofte ses 1 netop blogland. Kommunikationen er
formel, og der er nasten intet personligt over den. Kvindernes personlige ka-
rakter bliver derved ikke en del af bloggens identitet — tvaertimod. Vi tolker
derfor, at Anywho fremelsker en professionel atmosfaere pa blokken, fordi de
ikke udtrykker personlige ting om dem selv; og hvis de endelig gor, bliver det
hurtigt vendt til noget modemaessigt. Bloggen kan altsa ses som et alternativ
til de mere personlige modeblogs, der gor mere ud af at promovere afsende-
ren pa bloggen, og dermed give leeserne indblik 1 dennes livsverden. For at
vende tilbage til de karakteristika vedrerende en kort og faktuel tekst som vi
har konstateret 1 forbindelse med kommunikationen, har vi opstillet en rakke
cksempler, hvori dette viser sig:

I decided to try out these skin care products from the new Danish brand Qua. Qua is
certified by Ecocert and combines organic and natural ingredients with the latest scientific
methods — you can read more at quaorganic.com. I really like the “Sea Salt & Oliwe Oil
Body & Fitness Scrub” with dead sea salt, olive 0il and lemon/orange oils.”

| decided to try out these skin care products from the new Danish brand Qua. Qua is cerfified by Ecocert
and combines organic and natural ingredients with the latest scientific methods — you can read more at
quaorganic.com. | really like the "Sea Salt & Olive Oil Body & Fitness Scrub” with dead sea salt, olive oil
and lemon/orange oils.

http:/ /www.anywho.dk/2011/04/25/qua/

“I'm having a great time in Mallorca. Luckily the weather ts much better than expected! I've
been walking around Palma all day in my new Nike sneakers_from Naked. I like the sporty
touch they give to a classic outfit!”

I'm having a great time in Mallorca. Luckily the weather is much better than expected! I've been walking
around Palma all day in my new Nike sneakers from Naked. | like the sporty touch they give to a classic
outfit!

Kokoon cape, Zara top, Stine Goya shorts and Nike sneakers from Naked.

http://www.anywho.dk/2011/04/24/saturday-30/

“Stine Goya is back with a new collection_for Weekday. Check out all the styles here — my
Javourite is the woven dress. The new collection will be released in all Danish Weekday stores
the 30th of April.”
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Stine Goya is back with a new collection for Weekday. Check out all the styles here — my favourite is the
woven dress. The new collection will be released in all Danish Weekday stores the 30th of April.

http://www.anywho.dk/2011/04/19/stine-goya-x-weekday-2/

Eksemplerne paviser, hvordan teksten primart omhandler mode. Der er kun
en begrenset personlig involvering 1 indleeggene. Vagten ligger pd mode og
fakta, hvorfor leserne ikke har mulighed for at opna sterre indsigt 1 kvindernes
liv udover bloggen.

Et andet element vi bemarker 1 indleggene er, hvordan Anywho ikke altid
bruger en fellesbetegnelse som fx “vi” (pa engelsk: "we”) 1 deres indleg. Ind-
leeggene har nemlig forskellige afsendere. Det betyder, at afsenderne skriver
hver deres indlaeg, om det de nu ensker at dele med leserne. Onsker Elise fx
at vise et bestemt outfit pa bloggen, indrykkes indlegget 1 hendes navn, og
altsa ikke "Anywho”. Bloggen kan derfor ses som vaerende en skildring af de
tre kvinders interesse 1 mode. Deres made at skildre modebilledet ud fra tre
forskellige perspektiver, giver laeseren et indtryk af, at mode er deres livsvej.
Selvom der er tre forskellige afsendere, er kommunikationen forankret 1 et
fast defineret perspektiv; der tager udgangspunkt i en professionel kommuni-
kation. En kommunikationsform der 1 ovrigt lener sig op af den, vi kender
fra modemagasinerne, hvor der ke legges vaegt pa et personligt udtryk. Nar
der forefindes indlaeg hvori alle kvinderne er inkluderet 1 budskabet, er det
Anywho der star som afsenderen, der her gar under betegnelsen ”Admin”.

[ Tweet This Post [ Tweet This Post

ELISE | 2011.03.08 | 21:07 | LOOK OF THE DAY 8COMMENTS INGRID | 2011.0322 | 12:37 | LOOK OF THE DAY 26 COMMENTS

(] Tweet This Post [ Tweet This Post

ISTEPHANIE | 2011.03.30 | 16:07 | LOOK OF THE DAY 20COMMENTS| | ADMIN | 2011.05.18 18:14 | DID YOU KNOW? 7 COMMENTS

http://www.anywho.dk/2011/03/08/look-of-the-day-55/

http://www.anywho.dk/2011/03/22/look-of-the-day-56/

http://www.anywho.dk/2011/03/30/look-of-the-day-57/
http://www.anywho.dk/2011/05/18/anywho-x-borders-frontiers/

V1 heafter os ved en anden type indleg, der skiller sig ud fra de ovrige indlaeg
pa bloggen. Indleggene er anderledes pa den made, at de skildrer ting der
bevager sig udover modekonteksten. Fx et indleg om Distortion - en gigantisk



gadefest 1 Kebenhavn, der lober over 3 dage. Her skrives der ikke ud fra et
modeperspektiv, men ud fra en begivenhed, som kvinderne deltager i. Udover
emne-skiftet, bider vi iseer merke 1 billederne der postes 1 indlegget. Billeder
der viser Anywhos afsendere 1 en kontekst vi ikke er vant til. Nemlig til fest 1
Kobenhavns gader. De smiler bredt, og stemningen vidner om hejt humer.

WIN A WEEKEND PASS FOR DISTORTION

PARNERING FORBU

http://www.anywho.dk/2011/05/25/win-a-weckend-pass-for-distortion/

Det er altsa stemningsbilleder, der ke er opstillet ligesom vi ser det pa det
ovrige billedmateriale pa bloggen. At afsenderne ses 1 denne uvante kontekst,
mener vi losner op for kommunikationen. Leseren far noget ekstra udover
de typiske modeindleg, og det tillader dem at fa en indsigt 1 kvindernes liv
ved siden af bloggen. Pa trods af, at disse indleg ikke er et typisk fenomen
pa bloggen, mener vi, at de har en vigtig indflydelse 1 forhold til leeserne. Der
bliver *abnet op’ for den mere private afsender, der ellers er meget sparsom
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med oplysninger om privatlivene. Det er noget ner det tetteste man kommer
Stephanie, Elise og Ingrid.

Det star klart, at Anywho ikke gor meget ud af tekstdelene. Der forekommer
ikke nogen form for overraskelser 1 teksten, som fx kunne ske gennem storytel-
ling eller inddragelse af humor. Dette findes ikke pa bloggen, hvorfor denne
konstatering bekraefter os yderligere i1 vores tidligere observationer omkring
kommunikationsstilen, der er meget faktuel og kort.

Vi finder det ligeledes interessant at undersoge, hvordan Anywho taler om
mode. Som beskrevet tidligere, er den generelle kommunikation pa bloggen
af bade formel og professionel karakter. Men hvordan omtaler de helt pre-
cist moden, og er dette 1 overensstemmelse med fornavnte? For at undersoge
hvordan Anywho udtrykker sig i forhold til modebilledet, har vi trukket en
rackke typiske udsagn ud som ser saledes us: 7 1 love™, “it’s beautiful™, “1 love 1t!”,
“cool”, “I really like”, “I love everything™, “Need I say more?”, “amazing™, “Very cool!”,
“Lo-lo-love”, “I like” samt “I’m a big fan of these”. Disse ord og udtryk fremstar
som ekspressiver, der er med til at give udtryk for afsendernes holdninger til
en given ting. Som eksemplerne illustrerer, er de generelt meget kortfattet i
deres kommunikation, hvorfor der sjeldent benyttes op til flere ekspressiver
1 et indleeg. Holder vi dette op mod forrige afsnit, hvor kommunikationen
blev beskrevet som verende formel og professionel, stemmer dette meget godt
overens med hinanden. Der udvises en begejstring i form af ekspressiverne,
men det er en kontrolleret begejstring. Det kammer aldrig over, hvor en ting fx
bliver ‘skamrost’. Vikan derfor konstatere, at Anywho selv i den mere ekspres-
sive tilstand forholder sig til teksten med en mere professionel tilgang,

Et andet element vi finder interessant at belyse, er indleeggene, hvor kvin-
derne viser deres outfits. Disse indlaeg har titlen “Look of the day”, og vi har set
nermere pa, hvordan disse er karakteriseret. Hvordan poserer kvinderne, og
er der en sammenhang mellem denne type indleg og de ovrige pa bloggen?
Efter at have gaet arkiverne med ”Look of the day” neje igennem, mener vi
at have fundet frem til en rekke tendenser her indenfor. Helt nojagtigt har vi
fundet frem til tre forskellige typer poseringer i billederne.

Forste posering er karakteriseret ved at have skarpt fokus pa *outfittet’. Og for
at sikre fuld opmarksomhed herpa, har Anywho valgt at ’skaere’ hovederne
vaek pa dem selv. Der ses altsa kun fra hals-regionen og nedefter. Forst bliver
vi lidt overraskede, fordi vi ikke kan satte ansigt pa personerne, men omvendt



giver det leeserne mulighed for at forholde sig 100% til outfittet, og dermed
ikke lade sig pavirke af andre instanser pa billedet. Poseringen vidner om at
Anywho prioriterer en distanceret tilgang, hvor et ansigts udtryk kunne kom-
me til at influere pa lesernes tolkning af outfittet til disse indlaeg; noget der
kan underbygge den professionelle tilgang, vi har set i andre sammenhange.
Det vidner ligeledes om, at kvinderne fra Anywho ikke onsker at fokusere
pa dem selv, men pé det de skriver om, nemlig mode. Nar billeder som disse
mangler hovedet pa kroppen, har leser heller ikke mulighed for at identificere
hvem personen i outfittet er. Det kan altsd bade vaere Stephanie, Elise eller
Ingrid. Det forteller os noget om, at Anywho virker meget kontrolleret i for-
hold til informationer pé det personlige plan.

http://www.anywho.dk/2011/03/16/wednesday-28/
http://www.anywho.dk/2011/01/28/friday-26/
http://www.anywho.dk/2011/05/03/tuesday-20/

Ser vi pa sammenhangen mellem billede og tekst, ser vi en overensstemmelse
mellem disse. Her forholder afsenderne sig kun til outfittet, hvorfor der ikke
er fokus pa den person, der barer tojet. Billedet viser kun tej pa en af afsen-
derne uden at man kan se ansigtet, mens teksten siger: “Coat from Time’s Up,
Falke body, Acne dress, pants and 2ndhand boots”, hvorfor elementer komplimentere
hinanden. Der er altsa ikke nogen personlig involvering 1 disse indlaeg:
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SATURDAY

Cost from Time's Up, Falke body, Acne dress, pants and 2nahand boats

http://www.anywho.dk/ category/look-of-the-day/page/5/

En anden type posering karakteriserer vi som varende den neutrale posering.
Disse poseringer er kendetegnet ved at veere 1 fuld figur. Her er hovederne ikke
skaret fra. Vi far altsa knyttet én af de tre kvinder til det pagaldende outfit,
dog uden at det stjaeler fokus fra tojet.

http://www.anywho.dk/2011/04/08/thursday-27/
http://www.anywho.dk/2010/07/13/look-of-the-day-29/
http://www.anywho.dk/2010/12/16/thursday-22/



Dét at laeser har mulighed for at saette ansigt pa de enkelte outfits, bevirker at
leser far storre kendskab til kvindernes indbyrdes stil. Det hjelper ligeledes
lzeserne til at leere afsenderne bedre at kende. At man kan kede de forskellige
stilarter til de tre afsendere gor, at leeserne kan knytte nogle informationer til
bloggens afsendere Poseringerne er dog karakteriseret ved at stemningen og
udtrykket pa billedet far en meget neutral fremtoning. Det underbygges af
kvindernes mimik pa billederne. Der er ingen smil at spore, og i flere tilfeelde
vender de hovedet vack fra kameraet, hvorfor vi kan se en neutral tilgang til
billedet.

Sammenhengen mellem billede og tekst viser ogsa denne tendens. Den neu-
trale fremtoning pa billedet uden smil e.l., kommer til udtryk i teksten pa en
sddan made, at der stadig holdes fokus pa tejet, selvom der er en synlig afsen-
der. Selvom der benyttes personlige pronominer som “What I wore for DANSK
Fashion Awards” eller uden personlige pronominer: “Jersey shorts from Stig B Stine
Goya tshirt/dress, Just Female cardigan, Yoonne Koné bag, Adidas sneakers”, fastholdes
der et neutralt udtryk, fordi der ikke udvises nogle folelsesmeassige reaktioner,
hverken 1 tekst eller billede.

DFA OUTFHIT

What | wore for DANSK Fashion Avards

Wilsbel de Arce jump suit and fop, vintage eamings Kurf Geiger shoes

http://www.anywho.dk/2011/06/06/dfa-outfit/

129



130

Tredje tendens 1 forhold til Anywhos poseringer er den mest atypiske, og den
der overrasker os mest. Disse poseringer er kendetegnet ved, igen, at vise kvin-
derne 1 fuld figur. I forhold til de ovenstaende tendenser, er denne posering
mere “afslappet’ og mindre neutral end de andre. Det der iser adskiller denne
posering fra de andre, er det faktum, at afsenderne smiler pa disse billeder. Vi
skriver, at dette overrasker os, fordi det ikke er hvad vi forventer os. Ikke, at det
at smile pd et billede er atypisk, men pa denne blog med de tidligere beskrevne
karaktertrak sasom faktuel, professionel, mélrettet og serios 1 kommunikatio-
nen, er det ikke hvad vi forventer os. Kvinderne smiler, hvilket blader billedet
op, og viser en sjelden side af dem. Det losner op for det ellers stramme’ look,
der er pé de ovrige type billeder. Det tilforer bloggen en portion personlighed.
Trods det faktum at denne tendens ikke vises ofte, mener vi stadig, at det er en
positiv indikator 1 forhold til afsenderne.

http://www.anywho.dk/2010/07/31/palma/
http://www.anywho.dk/2010/07/10/friday-16/
http://www.anywho.dk/2010/09/23/wednesday-21/

I forhold til sammenhzangen mellem billede og tekst 1 henhold til denne slags
posering ser vi, at det tekstmeessige: “Closed silk tshirt, AA cardigan, secondhand
scarfy ANNTIAN shoes and Atig P shorts™, ikke adskiller sig fra den neutrale frem-
toning fra forrige eksempel men, at billedet udviser en mere personlig fremto-
ning, Billedet viser en smilende afsender og modtagerne kan derved fa et mere
personligt indtryk af afsenderen. Denne glade folelse som afsenderen udviser
pa billedet, afspejles dog ikke i teksten. Derfor opstar der et misforhold mel-



lem tekst og billede. Denne uoverensstemmelse er dog ikke uventet, i forhold
til at afsenderne fremstiller et yderst professionelt billede af dem selv: Billedet
virker derfor en smule malplaceret, fordi det synes ude af den professionelle
kontekst.

LOOK OF THE DAY

Closed silk tshirt, AA candigan, secondhand scarf, ANNTIAN shoes and Stig P shorts.

http://www.anywho.dk/2011/06/24/look-of-the-day-66/

At Anywho er kendetegnet ved at have meget korte, pracise og professionelle
indlaeg pa bloggen er én ting. Noget andet er deres kommunikation i kom-
mentarsporet. Her er det interessant at undersoge, hvordan de svarer deres
leesere, og hvor ofte de gor det.

Mens vi gennemgar kommentarerne, bliver vi overrasket over, hvor svaert
det er at tyde nar Anywho svarer. Kvinderne svarer ikke nedvendigvis som
”Anywho”, men ogsa som “Ingrid”, ”Stephanie” eller “Elise”. Herudover er
der ikke nogen markering, der indikerer nar afsenderne svarer. Dvs. ingen
markering eller anden skrifttype, der skiller sig ud fra de ovrige kommentarer.
Der responderes altsa pa negjagtig samme made, og pa de samme vilkar som
lzeserne. Det har den virkning, at der opstar en smule forvirring, da vi ikke
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med sikkerhed kan vide, om det rent faktisk er én af kvinderne, der star bag
svaret. Tor at respondere gennem kommentarfeltet kraves blot et (valgfrit)
navn og en gyldig e-mail. Man kan yderligere knytte et link il sin blog, hvis
dette onskes. I princippet har alle altsa mulighed for at skrive en kommentar;
man skriver blot det navn man ensker, indswtter derefter sin mailadresse, og
sa kan kommentaren postes. Problemet bestar umiddelbart i, at denne metode
tillader respondenterne ikke at bruge et log-in for at kunne besvare. Man kan
altsa ét sted veelge at hedde ”Jane” og et andet sted ”Lone”.

De kommentarer vi forholder os til, er dem hvor enten ”Anywho”, ”Stepha-
nie”, “Elise” eller “Ingrid” optrader, og hvor svaret er henvendt til de lesere,
der har stillet et sporgsmal. Der er altsa ikke noget, der med sikkerhed kan
forsikre leeserne om, at det svar de far, er fra den oprigtige afsender. Dvs. at
en laser 1 princippet kan kalde sig ét af ovenstaende navne, og svare pa de
sporgsmal, der bliver stillet. Der opstar altsa forvirring i forhold til Anywho’s
kommunikation, som ikke er helt klar i denne sammenhaeng. En mulig sikker-
hedsindikator kunne vaere, at kommentarerne skulle godkendes, som det ses
pa mange andre blogs. Altsd dette ’censureringsvaerktoj” som gor det muligt
for bloggerne at vealge, hvilke kommentarer der bliver postet for offentlighe-
den. Egentlig tolker vi det som et positivt faktum, at Anywho ke benytter sig
af denne ’godkendelsesmetode’, der dermed ikke udelukker nogle laeserkom-
mentarer. Dog kan dette varktoj athjeelpe det beskrevne problem.

Trods denne forvirring, vaelger vi dog stadig at forholde os til de kommentar
der har ’Anywho’ eller én af kvindernes navne som afsender. Vi antager, at
eventuelle falske svar skrevet i Anywhos navn vil blive slettet aft Anywho, sa
snart det opdages.

Generelt skal vi lede lidt for at finde svar fra Anywho 1 kommentarsporet.
Forst og fremmest er det nedvendigt at holde tungen lige i munden, da det
som sagt ikke ’star frem’ pa nogen tydelig made, nar der er svar fra Anywho.
Dernast fordi det ikke er en selvfolgelighed, at der findes noget svar under
hvert indlaeg.

Vi finder dog frem til en reekke svar fra Anywho. Svarene som vi finder frem til
er meget forskelligt karakteriseret. Umiddelbart er det sveert at se en 'rod trad’
1 maden der svares pa. Nogle svar er meget korte og formelle, mens andre er
mere uddybende og samtidig indeholder smileys, som en upgrader for det der
skrives. At svarene varierer som de gor, kan hange sammen med flere ting.
Forst og fremmest kan det have en betydning for kommunikationen, at der



ikke kun er én afsender. Da alle tre kvinder svarer 1 eget navn, kan det vare
sveert at styre kommunikationen, da de kan svare pa hver deres made.

Skal vi forsege at sige noget overordnet om Anywhos kommunikation gennem
kommentarfeltet bemaerker vi en reekke forskellige tendenser i maden, hvorpa
Anywho besvarer deres laesere. Forste tendens vi bider mearke i, er de profes-
sionelle svar af formel karakter. Udover helt korte svar som “ja!/”, “ngy”, “tak!”,
Ptusind tak!”, er det folgende svar der horer under samme kategori:

INGRID | 2011.01.05| 23:13

{@Dagmar: Mo not at all. You can just send us what you got if you want.

@Catherine: Sure, it can also be other photo-editing programs.

@Lotte Blom: Tusinde tak fordi du skriver. Vi var godt opmeerksomme pa problemer med The Reader, men ikke pa
The Guide. Igen tak, det skal vi have undersegt hurtigst muligt.

@Mille: Jeg regner med det. Under alle omstandigheder lzzgger vi en post ud i god tid med en dato for lukningen.

http://www.anywho.dk/2011/01/04/ cfw-through-your-lense-
2/#comments

INGRID | 2010.12.11 | 15:28

@Sine: Du kan finde alle informationer hvis du Klikker p&4 THE SHOP i hajre hjsme
@Lena: For at det skal fungere rent logistisk, kan vi kun sende jakkerne ud. De kan ikke kebes direkte i butikken
eller afhentes selv desvarre.

LINK: HTTP/WWW.ANYWHO DK

STEPHANIE | 2010.12.13 | 05:23

A: Det er nok billedet af den jeg har pa, som er mest naturtro (den er dog mindre gul end pé billedet). Det er svaert
med farver, da de kan opfere sig forskelligt alt efter hvilket lys billedet bliver taget i. Faktisk beskriver farven
“cognac” den helt perfekt!

Malle: Vi bliver ikke ved p& ubestemt tid, da det er limited edition.

{Stephanie

ELISE | 2010.12.14 | 16:32

@Malene Egemark: Kan du sige noget om hvor og hvornér siden fryser? Der burde nemlig ikke vaere noget galt
med shoppen:)

http://www.anywho.dk/2010/12/11/the-shop-is-open/#comments

Kommunikationen ses som verende formel og distanceret 1 de ovenstaende
svar. Samtidig vidner eksemplerne ogsa om Anywhos generelle professionelle
kommunikation pa den ovrige del af bloggen. Derfor ikke en umiddelbar
overraskende type tilbagemelding, nar man kender den ovrige kommunika-
tion pa bloggen. Det formelle og distancerede skal findes i den made svarene
er formuleret pa. Der benyttes stort set ikke ekspressiver eller andre upgraders
1 teksten, som netop kan ’blede’ kommunikationen op. Tilbagemeldingerne
giver laeserne svar pa deres sporgsmél — og ikke mere. At kommunikationen er
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precis, formel og distanceret, tolker vi som et tegn pa, at der ikke er et yderli-
gere onske om interaktion med leserne.

Den anden tendens vi ser 1 kommentarsporet, skiller sig ud fra ovenstaende,
ved at indeholde mere fyldestgorende svar. Samtidig synes disse svar at have
en mere positiv stemning over sig. Svarene skiller sig ligeledes ud fra den ov-
rige kommunikation pa bloggen qua en mere uformel tone, hvor bl.a. ekspres-
siver og upgraders forefindes. Ikke typiske besvarelser fra Anywho — men de
findes, og skal derfor belyses. Nedenfor er der opstillet en rakke eksempler
hvori ovenstaende udspiller sig:

INGRID | 2011.01.18 | 17:27

@Mille: Vi er i gang med at undersege, om vi kan & mere stof hjem, men det er desvaeme ikke sikkert. Ahhh hvor

==rgeligt, hvis lige det var den i sort, du havde habet pd ‘=' Vi skriver status her pa bloggen, s& snart vi ved mere.
Ingrid

http://www.anywho.dk/2011/01/18/stine-goya-in-collaboration-with-
weekday/#Hcomments

INGRID | 2011.06.18 | 18:04

({@HKristian Hinde: Tak, men desvaerre er de der ikke lengere... av

http://www.anywho.dk/2011/06/18/sunnies/#comments

INGRID | 2011.06.19 | 23:09

@Sally: haha, hvor sejt!! Jeg gad godt have et par... det lader til at de bliver lidt svaere at opsteve dog

http://www.anywho.dk/2011/06/18/sunnies/#comments

Her er det ord som *Ahhh hvor rgerligt”, “haha, hvor sejt!!” og “sv” der er interes-
sante. Disse formuleringer skiller sig ud fra den ellers meget formelle og utve-
tydige kommunikation ved at veere mere uformel. Samtidig er ekspressiverne
medvirkende til, at kommunikationen fremstar mere personlig. Vi karakteri-
serer disse som vaerende folelsesmassige og holdningsmassige udsagn, hvorfor
kommunikationen fremstar mere personlig. Vi finder udsagnene interessante,
da det er atypisk for den ovrige kommunikation. Et andet opgraderende ele-
ment er smiley-ikonerne, som ogsa viser sig 1 disse typer svar. Vi ser det som at
disse elementer tillegger kommunikationen er uformelhed, der gor den min-
dre distanceret i forhold den ovrige kommunikation. Smiley-ikonerne har den
betydning, at man kan ’fole sproget’. Man kan i hgjere grad fornemme den
tilstand afsenderne er i, og s@tningerne far en emotionel betydning, Vi tolker
det som et skridt nermere den ansigt-til-ansigt kommunikation, der ikke er



tilgaengelig 1 mediet. Smiley’erne kan nemlig erstatte dét man vil kunne tyde
ud af en ansigt-til-ansigt kommunikation, og nogle af de nonverbale signaler,
der udvises herigennem' (Lo, Shao-Kang, 2008).

Det faktum, at leeserne ikke altid kan regne med at fa svar fra Anywho, tyder
dog ikke pa at have en negativ effekt for aktiviteten 1 kommentarfeltet. Kom-
munikationen pa bloggen vidner om, at kvinderne arbejder professionelt med
bloggen, hvilket preger bloggens overordnede karakter. Vi tolker derfor, at
leeserne ma veaere bevidste om de kommunikative forhold pa bloggen, og der-
for ma have afstemt andre forventninger til denne type blog. Som fx i forhold
til dét at forvente, at Anywho svarer pa hvert eneste sporgsmal i kommentar-
feltet. Vi antager derfor, at leserne ma veare indforstact med disse forhold pa
bloggen, eftersom aktiviteten ikke er faldende. Laeserne synes at vare bevidste
om, hvad de kan forvente sig af bloggen, og derfor kommenterer de stadig 1
stor stil.

4.3.0.1 Modtager

Den konative funktion optraeder flere forskellige steder pa bloggen gennem en
raekke forskellige imperativer. Forst og fremmest optrader den konative funk-
tion under search-funktionen 1 venstre side af bloggen, hvor laeserne opfordres
til at soge 1 Anywho’s blogarkiv. Dette skal ses som en direkte opfordring til at
handle ved hjlp af en sproglig konativ funktion. Overst pa venstre side af
bloggen er der placeret en newsletter-funktion, hvor laeserne har mulighed for
at registrere sig med navn og e-mail, hvorefter en mail vil underrette laeserne
om hver gang der kommer et nyt indleeg pa bloggen, hvilket ogsa kan karak-
teriseres som en konativ sprogfunktion. Et andet eksempel pa dette sker, nar
Anywho skriver: ““Maria from Vanillascented looks great in our white Anywho x
Kobra jacket! You can get it HERE!”.

Maria from Vanillascented looks great in our white Anywha x Kobra jacket! You can get it HERE!

http://www.anywho.dk/2011/05/02/vanillascented/

Ordet “HERE” er markeret med fed sort skrift, og skal forsoge at ‘lokke’ laeser
til at trykke pa linket. Den konative funktion optrader ligeledes under hvert
blog-indlaeg, hvor der er placeret en funktion, der giver leeserne mulighed for
at dele indlaegget med venner og evrigt netveerk gennem andre sociale medier
sasom Facebook og Twitter. Her opfordres Anywhos laesere altsa direkte til

1" Shao-Kang Lo belyser i artiklen “The Nonverbal Communication Functions of Emoticons in Computer-Mediated Ci ication”™
(2008), hvordan smiley-ikoner spiller ind pa online-kommunikation og erstatter de non-verbale funktioner der ellers ses
1 ansigt-til-ansigt kommunikation. Shao-Kang Lo havder altsa, at vi stadig kan tyde hinandens folelser, selvom vi ikke

interagerer ansigt-til-ansigt, hvilket stadig er et vigtigt element i opbyggelsen af personlige relationer i det digitale medie.
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at sprede budskabet gennem deres netvark, saledes at bloggen nar ud til sa
mange lesere som muligt. Samtidig giver det en god mulighed for at brande
bloggen til nye potentielle lesere, og derved fa skabt endnu sterre fokus pa
netop deres blog.

Den konative funktion er ligeledes tilstede 1 tekstdelen, nar Anywho forseger
at inddrage deres lesere. Dette sker dog pa en behersket made, og kun 1 be-
grenset omfang. Vi antager derfor, at det kan signalere at ensket om interak-
tion mellem blogger og laeser ma veare forholdsvist lille. Vi formoder, at der
1 sa fald ville vaere brugt andre formuleringer eller flere direkte henvendelser
til leeserne, hvis man havde et onske om at ga 1 dialog med leserne. Maden
der henvendes pa ses bl.a. ud fra folgende eksempler: “7 tried this green Bruuns
Bazaar shorts suit on today. Really like 1it. Should I?” samt “Stephanie and I went to visit
Samsoe & Samsoe earlier today to have a look at the AW11 collection. The yellow pieces
were some of our favourites, they would all make a great autumn outfit?! More to _follow...
And on another note: The winner of the tickets for tomorrow’s Marc by Mare Jacobs party is
Katrine Anna, with the correct answer which was Christian Ix’s gade 5-5 1111 Kobenhavn
K. Congrats:) We’ll send you a mail!”.

| tried this green Bruuns Bazaar shorts suit on taday. Really like it. Should 1?7

http://www.anywho.dk/2011/05/09/snapshot/

Stephanie and | went to visit Samsae & Samsee earlier today to have a look at the AW11 collection. The
yellow pieces were some of our favourites, they would all make a great autumn outfit?! More to follow...
And on another note: The winner of the tickets for tomorrow’s Marc by Marc Jacobs party is Katrine
Anna, with the correct answer which was Christian Ix's gade 3-5 1111 Kabenhavn K. Congrats:) We'll
send you a mail!

http://www.anywho.dk/2011/05/06/samsee-samsge-showroom/

I det forste eksempel henvender Anywho sig til leeseren ved at stille sporgsma-
let “Should I?”. Selvom det er et udmearket eksempel pé en direkte henvendelse
til leeser, optrader eksempler som disse kun sjeldent. Det er i1 hejere grad
formuleringen i andet eksempel der vidner om, hvordan Anywho forseger
at inddrage deres leesere. Her er henvendelsen mere diskret, og skal findes 1
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setningen “.. they would all make a great autumn outfit?!”. Det kan vaere sveert at
tolke ud fra formuleringer som disse, om afsender soger nogen form for in-
teraktion, eller om det blot skal leses som verende en konstatering, eller blot

for at opretholde en form for kontakt til leeseren. Selvom der bade findes den



ene og anden type eksempler pa bloggen, tolker vi pa baggrund af bloggens
professionelle stil, at det ma vaere sveert for modtagerne at gennemskue, om
der egentlig er en reel interesse 1 interaktion. Bevager man sig ned 1 kom-
mentarfeltet til et indleg og leser de kommentarer der bliver skrevet, vil man
typisk se, at en laeser sporger ind til bloggerne — det kunne fx veere til tojets pris
eller hvor det kan kebes, og det er ikke ofte, at leeser kan regne med et svar fra
afsenderne. Trods det —bemarker vi, at der stort set altid postes kommentarer.
Dette vil blive belyst nzermere i den efterfolgende analyse.

4.3.0.2 Produktet

Ser man pa bloggens formale @stetiske funktion, er Anywhos blog karakte-
riseret ved at vaere enkelt opbygget, men med en klar rod trad gennem alle
sider. Som beskrevet 1 afsender-forholdene, emmer bloggen af en vis profes-
sionalisme og serigsitet. Det kommer til udtryk bade gennem den visuelle og
tekstlige del. Forst og fremmest virker den visuelle del til at vaere gennemtenkt
og veludfort. Det ses iseer pa opbygningen og navigeringen pa bloggen. Ho-
vedmenuen og kategoriinddelingen gor det nemt at navigere rundt pa hjem-
mesiden, og samtidig er det visuelt roligt for ojet.

ANYWHO THE GUIDE THE SHOP

(2 [ . Den forskellige brug af skrifttyper i kategoriinddelingen

senury gor siden levende, fordi det designmassigt bidrager til

conTesT noget “nyt”. Det udviser dog stadig et roligt udtryk. Funk-
e tionerne pa siden virker optimale, fordi sidens enkle
e o opbygning gor den let at overskue, samtidig med, at den
LOOK OF THE DAY visuelle stil gor den indbydende for modtageren. Dette
OUT AND ASOUT fordi der er meget luft 1 siderne, og fordi der kun benyttes
E?EE;:G sort og hvid 1 det egentlige design, som derved holder et
TENDENCIES konsekvent udtryk. Det er kun billederne (og reklamerne,
ARCHIVES som dog synes tilpasset til resten af det visuelle udtryk) pa
—— | bloggen, der bidrager til et farverigt udtryk, og da disse er
Contact holdt i en meget hoj kvalitet og er indbydende, er det ikke
SEARCH forstyrrende for ojet (meget grumsede billeder kan virke

forstyrrende for gjet, fordi det tager leengere tid for gjet at

|

(e) registrere hvad der ses pa billedet). Der bruges endvidere
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oftest billeder der er taget af en professionel fotograf eller hentet

UP TO

direkte fra modeshows, hvorfor de er i en skarp kvalitet. Derfor 0%

fremstar bloggen, som om der er tenkt over hver eneste detalje,
og at det er billederne, der er det primare element samtidig med,
at indleggene ikke varierer i udtrykket. At der er teenkt over alle
detaljer, kommer fx til udtryk i reklamerne, der optreeder overst
og i siderne pa bloggen. En af de ting, der kan skabe “uro” pa en
alm. hjemmeside er tit og ofte reklamer, hvor der er brugt skarpe
farver eller lignende, der ikke passer til resten af hjemmesidens

farveskala.
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http://www.anywho.dk/ (screen captured 24.06.2011)




Dette er dog ikke tilfeeldet pa Anywho. Her har man formaet at holde rekla-
merne i trad med sidens visuelle udtryk og stramme designlinje. Der popper
altsa aldrig en tilfeeldig reklame op pa bloggen, der “skader” eller forringer
bloggens visuelle karakter pa nogen made. Det indikerer og understreger blot,
at intet er overladt til tilfeeldighederne. Det seriose og meget stilrene design
stemmer 1 ovrigt meget godt overens med bloggens tekstlige karakteristika,
som holdes pa et meget neutralt og professionelt plan. Kompositionen pa alle
siderne er harmonisk, og giver et godt overblik over siderne. Den hvide farve
sammen med de sterke farver fra billederne pa indleeggende komplementerer
og fremhaver hinanden.

Det er tydeligt at se, at der blogges ud fra en bestemt fremgangsmade. Indlaeg-
gene er karakteriseret ved altid at veere korte og preacise. Der skrives altid pa
engelsk, og der skrives altid i en formel tone. Den meget formelle tone er med
til at understrege bloggens seriositet og professionelle udtryk.

Ses der pa de seckundzre oplevelseskvaliteter - den uudsigelige funktion - op-
treeder denne til tider pa bloggen i form af fx Youtube videoklip eller lign.
Dette forefindes dog kun sjeldent, og det er tydeligt at se, hvordan det er det
visuelle udtryk i form af fotografier og illustrationer; der er den mest fyldest-
gorende del pa bloggen. Det er dermed den formale funktion der er mest
fremtraedende pa bloggen.

4.3.0.3 Konteksten

Den referentielle funktion bliver brugt 1 stor stil hos Anywho, hvilket ses gen-
nem brugen af den store maengde af billeder og illustrationer pa bloggen.
Denne del skal ses som verende én af de mest karakteristiske dele af' netop
denne modeblog, hvor indleeggene altid vil referere til et billede, en illustration
eller 1 mere sjeeldne tilfelde; en video. Hos Anywho er det ke det tekstlige
indhold, der fylder mest pa bloggen, eller for den sags skyld gores mest ud
af. Det er den visuelle del der praeger bloggens overordnede karakter, og den
bliver derved den barende del pa bloggen.

Indlaeggene er ofte karakteriseret ved at vaere meget korte og kan 1 nogle til-
feelde veere sa korte, at de mere fungerer som en slags kommentar knyttet til
det visuelle element, typisk et billede, der danner rammen for indlaegget. Det
ses bl.a. ud fra felgende eksempler hentet fra bloggen: I love the pale skin vs the
bright red and orange!” samt I love the styling in this photo_from PANL ™.
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| love the pale skin vs the bright red and orange!

http://www.anywho.dk/2011/05/11/inspiration-of-the-day-8/

| love the styling in this photo from PANL.

http:/ /www.anywho.dk/2011/05/06/happy-friday-5/

Selvom indleggene er meget korte indeholder de den referentielle funktion.
Teksten henviser til billederne, og refererer derved til nogle fakta i forhold
til disse: “pale skin vs the bright red and orange” og “styling (...) PANI”. Teksterne
prasenterer simpelthen de fakta, som Anywho onsker at fokusere pa 1 bil-
lederne, og derfor far den referentielle funktion en afgerende betydning for
bloggens udtryk, fordi det er det visuelle, der kommer 1 fokus. Det er forskel-
ligt hvor mange blog-indleeg der postes pa bloggen pr. dag, men eksempler
som disse kan vaere dét Anywho vealger at dele ud én dag — uden nogle andre
indleeg med mere fyldestgorende indleeg med tekst eller lign. Det kan derfor
tolkes som, at Anywho bloggen 1 hej grad fungerer som inspirationskilde, der
primert tager sig ud gennem billederne pa bloggen. Det er dog tydeligt at
Anywho, trods det simple tekst-niveau, bruger mange kraefter pa udvealgelsen
af det billedmateriale, der anvendes pa bloggen. Som nevnt tidligere 1 ana-
lysen, er det tydeligt at spore, at billedmaterialet til bloggen altid udvelges
noje, og altid er af hej kvalitet. Det gor sig geeldende, hvad enten der er tale
om billeder, der er taget professionelt, eller det er billeder, der postes 1 forbin-
delse med det velkendte blog-indlaeg dagens outfit”. Billederne holdes altsa 1
samme konsekvente stil og udtryk, hvilket igen kan vidne om bloggens enske
om et professionelt udtryk.

Ser vi pa bloggens brug af den intertekstuelle funktion, hvor der henvises til
andre kommunikationsprodukter, der ligger udenfor den analyserede situati-
onskommunikation, benyttes denne funktion, nar der optrader billedserier
og fotografier, der er hentet fra modemagasiner. Dette sker 1 hoj grad hos
Anywho, der netop indhenter meget af deres professionelle billedmateriale
hos internationale modemagasiner, eller andre internationale hjemmesider,
der ligger inde med dette billedmateriale. Eksempelvis, refererer de til en tekst
der ligger udenfor deres website ved at henvise til “Oyster magazine via fashiongo-
nerogue”. Her henviser de bade til et magasin ”Opster magazine”, hvor billederne
har veret trykt 1 og en hjemmeside “fashiongonerogue”, hvor billederne er
fundet digitalt.



anywho

INSPIRATION OF THE DAY

Den intertekstuelle funktion finder ligeledes sted pa et
mere overordnet niveau i og med, at den optrader gen-
nem et genremessigt trek. Det er iser gennem maden,
hvorpa bloggens meget visuelle karakter udspiller sig pa
i forhold til tekstdelen. Via denne stil kan der drages pa-
ralleller til typiske track fra modemagasinerne. Heri findes
ofte billedserier med korte tekster, der ligesom Anywho er
karakteriseret af korte, pracise og beskrivende setninger.
Et andet eksempel pa intertekstualitet ses gennem et an-
det genretrek fra modemagasinerne. Anywho benytter
nemlig de sakaldte “collager”, der fungerer som et visuelt
virkemiddel for leeserne til at visualisere en rakke forskel-
lige ting sat sammen til et bestemt outfit, eller for at forsta
en bestemt stil. Eksempelvis henviser de til andre tekster
udenfor bloggen, nar de linker til de steder, hvor beklad-
ningsdelene kan kebes: “Brain sweater from Jfim Drain, shorts
Jfrom Won Hundred and jelly sandals from Topshop™. At man kan
trykke pa linkene og derved blive fort ind pa designernes
hjemmesider eller den webshop hvor man kan kebe det,
fungerer som den intertekstuelle funktion, fordi der refe-
reres til andre tekster.

anywho

MONDAY

http://www.anywho.dk/2011/05/03/inspiration-of-the-day-7/
http://www.anywho.dk/2011/05/02/monday-24/
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4.3.0.4 Mediet

Bloggens fatiske funktion kommer tl udtryk gennem rytmen, og gennem
den made bloggen opdateres pa. Dette foregar pa den typiske blogger-ma-
de - nemlig den omvendte kronologiske rakkefolge, der altid har det nyeste
indleg placeret forrest. Dette ma vi antage, ligesom 1 forste analyse, er en
forventning til bloggens udformning, hvis man kender til blogmediet, hvor
netop denne struktur er ‘fast kotume’. Dette indeberer altsa, at forventning
og faktisk udformning gar hand-i-hiand, og er medvirkende til at fastholde
kontakten mellem afsender og modtager. Ses der pa variationen pa bloggen
findes denne stort set ikke. Bloggens skabelon er konsekvent, og opbygningen
er konstant den samme - ogsa nar man navigerer rundt mellem bloggens ov-
rige menupunkter. Designet er konsekvent, og der optrader altsa ingen nye
overraskende elementer, nar man navigerer rundt pa bloggen.

Dog er der, ligesom 1 forste analyse, ligeledes tale om en negativ variation i
forhold til navigationen, nar rytmen brydes af et link, der sender laeseren ind
pa et andet site. Som fx 1 folgende tilfeelde: “Dustortion Festival is finally just around
the corner (1st-5th of June) and we’re really looking forward to it as usual! Again this
year we’re happy to be media partners and we’ll cover the 5 festiwal days here on anywho.
Kenny Larkin, Theo Parrish, Seth Troxler; Michael Mayer, Prins Thomas and many more
are DYing at the various parties around the city - check out the amazing program HERE.
So again this year we’ve got 2*1 Weekend passes (access to all venues all weekend) worth
450 DEE to give away. In order to win go to our Facebook page HERE and tag yourself
wn the picture (Distortion program). We'll draw lots on Saturday and the winners will be
announced on_facebook.”

Distortion Festival is finally just around the corner (1st-5th of June) and we're really looking forward to it
as usual! Again this year we're happy to be media partners and we'll cover the 5 festival days here on
anywho. Kenny Larkin, Theo Parrish, Seth Troxler, Michael Mayer, Prins Thomas and many more are
Duing at the various parties around the city — check out the amazing program HERE.

So again this year we've got 2*1 Weekend passes (access to all venues all weekend) worth 450 DKK to
give away. In order to win go to our Facebook page HERE and tag yourself in the picture (Distortion
program). We'll draw lots on Saturday and the winners will be announced on facebook.

http://www.anywho.dk/2011/05/25/win-a-weekend-pass-for-distortion/

Trykkes der pa de sorte markerede “HERE” indeholder de hver iser et link,
der vil lede leser til et nyt website, eller fx nar der linkes direkte til en anden
hjemmeside ved at skrive www-adresse.



Den fatiske funktion er, trods det begransede tekstomfang pa bloggen, stadig
at finde 1 selve sproget - fx nar de skriver: “I’m beginning to feel a bit tired of sitting
wmside studying for exams, looking out at blue skies... Suppose I'm not the only one though?
Ah”.

I'm beginning to feel a bit tired of sitting inside studying for exams, looking out at blue skies... Suppose
I'm not the only one though? Ah

http://www.anywho.dk/2011/05/21/saturday-32/

Som beskrevet under modtager-afsnittet, kan det vere svert at tyde, om
Anywho tilsigter at opna en interaktion pa bloggen, da henvendelsesformen
er sa neutral, som den er. Dog kan man stadig sige, at den fatiske funktion op-
treeder pa bloggen, da denne som bekendt har til formal at bevare kontakten
mellem afsender og modtager. Det kan altsa diskuteres, om det ikke 1 hojere
grad er den fatiske funktion, der bliver bindeleddet mellem afsender og mod-
tager pa Anywho, nar der som 1 ovenstaende eksempel bliver spurgt: “Suppose
I'm not the only one though? Ah”, eller nar der skrives pa folgende made; “Tomorrow
I'm leaving for Mallorca - unfortunately the weather forecast says rawn, rain and rain... Had
1 known this a month ago I might just have stayed home, but who needs the sun anyway when
you have books, boardgames and dvd’s?”.

Tomorrow I'm leaving for Mallorca — unfortunately the weather forecast says rain, rain and rain... Had |
known this a month aga | might just have stayed home, but who needs the sun anyway when you have
books, boardgames and dvd's?

http://www.anywho.dk/2011/04/20/mallorca-2/

4.3.0.5 Koden

Den intersemiotiske funktion pa Anywho udgeres af den forankring der optraeder,
nar billeder savel som tekster bruges til at illustrere og beskrive indholdet pa
bloggen gennem de enkelte indlaeg. Netop denne funktion er konstant repra-
senteret pa bloggen, da der altid forefindes bade tekst og billede 1 indlaeggene.
Bloggens indhold kan altsa siges at udgere en konstant forankring af billeder
og tekst, da der ikke forekommer indlaeg, hvori der kun vises et billede eller er
skrevet et tekst-stykke. Ligeledes nar der i teksten oplyses om fabrikant, pris og
forhandler i forbindelse med en fotograferet genstand, findes der forankring
Anywho benytter sig i nogen grad af aflesning, nar de i sjaeldne tilfelde, bru-
ger videoer 1 deres indlag fx:
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CFW AW11 PART THREE

Here's our last video from Copenhagen Fashion Week featuring Stine Goya, Soulland and Moonspoon
Saloon. We made it in collaboration with Morten Bo Johansson (backstage & edit) and Mathias Elmose
Andersen (runway). We hope you like it!

http://www.anywho.dk/2011/03/17/cfw-aw]1-part-three/

VIKTOR & ROLF

Saturday afternoon we went to the Viktor & Rolf AW11 show. The blood red faces and a very armour
inspired collection held in only black, white, red and silver stood out really dramatic.

Viktor & Rolf Fall 2011 Ready-to-Wear

> d)| ooorzam + |« Yo I

http://www.anywho.dk/2011/03/08/viktor-rolf/

Aflosning bliver meget betydningsfuld i filmen, hvor dialogen ikke har en sim-
pel betydningsfunktion, men hvor den far handlingen til at skride frem ved at
fordele meninger, der ikke findes 1 billedet, 1 rackken af meddelelser. Billedet
og dialogen kan ikke forstas separat, og derfor er aflesningen vigtig 1 netop
videoerne pa Anywhos blog.



4.3.1 Anywhos diskursive praksis

Ud fra ovenstaende analyse har vi fundet frem til en rakke forskellige diskur-
ser, der viser sig 1 analysen. Nermere betegnet, har vi analyseret os frem til tre
forskellige diskurser, hvilke vil blive forklaret og uddybet i nedenstaende afsnit.

Professionel diskurs

Denne diskurs skal findes ud fra bloggens overordnede karakter. Det vere sig
et samspil mellem den visuelle stil og indholdet pa bloggen. Kommunikatio-
nen er holdti en kort, formel og professionel tone. Pa den made fremstar blog-
gen som “den professionelle’, der forholder sig til en modekontekst. Anywho er
en anerkendt virksomhed, hvorfor de ogsa har en professionel tilgang hertil.
Ved fx at undlade et element som humor i teksten, holdes teksten i en serios
tone der ikke bidrager til at laserne bliver involveret folelsesmassigt. Det er
bl.a. et element vi mener, er medvirkende til, at den professionelle tone over-
holdes. Hvor der pa andre blogs er megen fokus pa bloggens afsender ud fra
tekstens udformning, er dette ikke tilfeldet her. Bloggen har ikke til formal at
indvie leserne 1 afsenders livsverden. Der skrives altsa ikke personlige indleg
om kvinderne bag Anywho, og de lukker ikke *op for posen’ i forhold til at give
leeserne et indblik 1 personerne bag bloggen. Dette kan kun tolkes ud fra blog-
gens stil og de ovrige indleg. Et andet element, der underbygger den profes-
sionelle diskurs, er den visuelle stil pa bloggen. Design og opbygning er holdt
1 samme professionelle udtryk, hvor intet er tilfeldigt. Stilen er konsekvent, og
det er tydeligt at fornemme, at der er teenkt over detaljerne. Visuel stil og blog-
gens professionelle udtryk skal altsa ses som verende forankret 1 hinanden.

Distance diskurs

Som leser af Anywho, skal man ikke lese utallige indleeg, inden man fornem-
mer bloggens meget professionelle karakter. Det udspiller sig bl.a. 1 nogle af
de samme ting, der blev beskrevet ovenfor i den professionelle diskurs. Distan-
cen udvises dog primart gennem tekstdelen, der er knyttet til hvert indlag:
Teksten og maden de er formuleret pa, foregar altid 1 samme konsekvente stil.
Der er en professionel tone, der gennem hele bloggen overholdes til punkt
og prikke. Som leser af utallige modeblogs opdager man hurtigt, at mange
bloggere forsoger at inddrage deres lasere ved at stille dem sporgsmal eller
bruge humoristiske elementer for at fange leserne. Dette er ikke tilfeeldet hos
Anywho. Her er det primert billederne, der barer bloggen. Og netop den
sparsomme tekstdel bevirker, at der opstar en distance mellem afsender og
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modtager. Trods det, at analysen ogsa papeger, at der nogle steder findes ek-
sempler pa, at Anywho prover at henvende sig til leeserne, mener vi stadig, at
der opstar en distance. Det er netop gennem tekstdelen, at man har mulighed
for at inddrage laeserne, og derved sikre en kontakt mellem afsender og mod-
tager. Trods distanceringsdiskursen, si er det et faktum, at Anywho er én af
de mest leste modeblogs 1 DK, hvorfor det er interessant at sporge sig selv,
hvad det er ved bloggen, der fanger sa mange laesere. Vi mener, pa trods af at
denne distance kan fremsta umiddelbar negativ i forhold til lzeserne, at det er
den professionelle atmosfere pa bloggen, der ma tiltraekke de mange lesere.
Det er nemlig meget fa modeblogs, der holdes 1 s& formel og professionel en
tone som denne. Derfor ma vi antage, at laeserne har accepteret vilkarene/
rammerne for bloggen, og bruger bloggen i forhold til disse.

Modediskurs

Denne diskurs viser sig i den kommunikation Anywho benytter, nar de taler
om mode. Som analysen papeger, er denne kommunikation kontrolleret. Med
dette mener vi, at Anywho ikke benytter utallige ckspressiver, nar de blogger
om de ting der falder i deres smag. Kommunikationen er behersket, og er
samtidig medvirkende til at opretholde det professionelle udgangspunkt pa
bloggen. Deres beskrivelser af beklaedningsgenstandene er meget faktuel og
opremsende 1 forhold til at de konsekvent henviser til tojmarkerne. Denne
marke-orienterede tilgang undlader folelsesmassig involvering, i forhold til at
afsendere fx ikke snakker om tojets kvalitet, udformning eller sammensaetning,
men bare henviser til designerne. Afsenderne blastempler pa denne made
maerkerne/designerne og afsejler derved deres personlige meninger i denne
kvalitets-godkendelse. Ogsa pa billederne, hvor Anywho fremviser outfits, kan
vi se en rod trad til modediskursen. Poseringerne er neutrale, kontrollerede og
seriose. De star derfor 1 god kontrast til teksten, som har samme karakteristika.
Vi ser derfor denne diskurs udspringe sig naturligt af ovenstaende diskurser.
De supplerer alle sammen hinanden, og forsteerker de karakteristika vi ser pa
bloggen.

4.3.2 Anywhos sociale praksis

Vi vil med dette afsnit kigge nermere pé, hvor diskurserne, udledt i ovensta-
ende afsnit, har deres udgangspunkt, og dermed hvor ytringerne tager de-
res afsaet, set 1 en social kontekst. Ligeledes kan diskurserne bidrage til nogle
ideologier, eller opretholde eller nedbryde dem, hvilket vi ogsé her vil kigge



nermere pa lige savel, som vi vil kigge pa, om diskurserne treekker pa interdis-
kursivitet og/eller intertekstualitet.

Anywhos kommunikation 1 savel indleeggene som pa billeder bevirker, at de
som afsendere indgar i en produktiv aktivitet, hvor de optraeder i en social
praksis, og derfor har et grundlag for at ytre sig. Ligeledes skaber de en social
identitet 1 online mediet, og denne sociale identitet er pracget af deres kultu-
relle baggrund, der kommer til udtryk i ytringerne. Vi ser, hvordan afsenderne
benytter det engelske sprog i teksterne, og dermed kunne man foranlediges
til at tro, at afsendernes sociale identitet tager afst 1 et engelsktalende land.
Dette er dog ikke tilfeldet. Anywhos afsendere er danskere, men benytter
sig dog bare af den engelske sprogkode i indleeggene. Afsenderne positione-
rer sig derved indenfor en bestemt sproglig ideologi, og de @ndrer derfor pa
det sproglige magtforhold; at det engelske sprog overtager det danske sprog.
Denne udvikling ses dog ogsa 1 Danmark i mange andre forskellige hense-
ender, lige fra uddannelsestitler til talesproget, hvorfor det ikke virker helt sa
pafaldende pa Anywhos blog, at de har valgt denne sociale identitet, fordi det
bunder i deres kulturelle baggrund, og at det engelske sprog vinder mere og
mere indpas i det danske. Derved bliver det engelske sprog kendetegnende for
dem og deres sociale identitet, hvilket bevirker, at deres danske identitet falder
1 baggrunden, og at de udfordrer de danske leesere, fordi de pa sin vis “favori-
serer” de internationale laesere. Dette kan vaere med til at mindske feellesskabet
med deres danske lesere.

Den professionelle diskurs og distancediskursen er meget betegnende for
kommunikationsformen pa bloggen. De to diskurser laegger sig tet op af
hinanden, hvorfor de beskrives samlet. Den professionelle diskurs betegner
Anywhos tilgang til kommunikationen pa bloggen, hvor der benyttes en masse
faktuel info om bekledningsgenstandene. Man kommer derved ikke bag om
menneskerne pa bloggen, og laerer dem ikke sa godt at kende. Distancerings-
diskursen ligger i forleengelse heraf, fordi leeserne ikke bliver inddraget i saer-
lig hoj grad. Afsendernes professionelle tilgang og dermed manglen pa det
personlige strejf, viser sig i laesernes manglende inddragelse. Nar afsenderne
ikke viser noget om dem selv, er det svaert at bede andre folk om at involvere
sig folelsesmaessigt. Vi kan benytte Goffmans terminologi om masker og rol-
ler (f. 3.1.53 Rollespil i hverdagen), til at forklare dette. Goffman papegede, at vi
mennesker tager forskellige masker pa, alt efter hvilke sociale kontekster vi
befinder os 1. Maskerne er et udtryk for facetter af vores personlighed. De
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roller vi anfegter med de forskellige masker, udfores ud fra et idealiseret bil-
lede af os selv, sadan som vi ensker at fremsta overfor andre mennesker. Og
det er her, vi mener at have fundet forklaringen pa den professionelle diskurs
og distance diskursen. Anywho befinder sig i en social kontekst omgivet af
mode. Man kan sige, at de lever og ander for moden, fordi det er sa stor en
del af deres liv. De masker og roller de derfor anfagter, udfores ud fra et bil-
lede af dem selv som varende eksperter pa omradet. De spiller simpelthen
rollen som modeeksperter, og trackker pa nogle ideologier fra modebranchen;
at den kun er vedkommende for dem, der er noget indenfor for musikken, er
serios, hojtidelig etc. Det er derfor ogsd dette, der kommer til udtryk 1 deres
kommunikation, fordi de opretholder modebranchens ideologier, som netop
anses for veerende professionel og distanceret. Anywho fremstiller altsa sig selv
pa denne idealiserede made, hvilket er betegnende for deres kommunikation.
Diskurserne kan derfor antageligvis ogsa starte hegemoniske kampe med lz-
serne, fordi Anywho kan komme til at fremsta som bedrevidende. I Goffmans
terminologi kan vi snakke om, at det er nedvendigt at veerne om hinandens
integritet, da det ellers kan anses som varende truende for vores ansigter.
Anywho kan dog med deres distancerede diskurser anfeegte lesernes ansigt og
ikke vaerne om dem. Hvilket vil sige, at leeserne kan tabe ansigt, fordi de ikke
er lige si vidende pa modeomradet som Anywho er, og derfor kan Anywho
fremsta som hejt haevet over laeserne.

Mode er det overordnede fokus for kommunikationen, og derfor er modedis-
kursen meget steerk pa Anywhos blog. Serensen papegede (jf. 5.1.1 Den per-
Jormative selofortelling), at vi mennesker forbinder os med hinanden, gennem
hvad hun kalder for et smagsfallesskab; altsd noget, der understreger et fal-
les element og binder mennesker sammen omkring en sammenlignelighed.
Endvidere papegede Giddens (jf. 3.1.0 Selvidentitet @ den moderne verden), at tillid
har en afgerende rolle for identiteten, og er forbundet med gruppers psy-
kologiske sikkerhed. Dette sikkerhedsaspekt er fundamentet for menneskets
opretholdelse og derfor modes vi 1 smagsfallesskaber, der netop opretholder
sikkerheden. Moden er samlingspunktet pa Anywhos blog og det, der ska-
ber relationerne mellem afsenderne og modtagerne. Dog ser vi egentlig, at
diskursen ikke fremmer det faellesskabelige forhold, men pé sin egen made
bidrager til det alligevel. Forklaringen kommer her: Anywhos modediskurs er
meget faktuel i den forstand, at de bruger mange fagudtryk og forholder sig
forholdsvis neutrale i teksten. De involverer sig ikke folelsesmaeessigt 1 tekstind-
leeggene, og derfor bliver deres personlighed sver at se. Modediskursen holdes



derved i en noget hojtidelig tone, som pa sin vis komplementerer den seriositet
og uvelkomne modebranche man nogen gange moder i modeverdenen. Vi
tolker, at fordi kvinderne pa Anywho har en sa stor indsigt i modebranchen,
i form af deres professionelle virke, kommer dette ogsé til udtryk igennem
deres kommunikation pa bloggen. Ved at diskursen italesettes pa denne noget
hojtidelige og upersonlige made, holdes emnet ikke pa et jordnert niveau.
Lzserne kan derfor komme til at fole sig overset, fordi der ikke tales 1 ojenhoj-
de med dem, og afsenderne kan komme til at virke som nogle bedrevidende
eksperter, der er havet over dem, der ikke er noget indenfor modebranchen.
Ved at bruge modediskursen pa den made som Anywho ger, antager vi, at de
kan starte en hegemonisk kamp med nogle af deres lesere, fordi leserne ikke
tiltales 1 samme niveau som Anywho ytrer sig i. Anywho opretholder derved
den ideologi, der bedst kan betegnes som den ”snobbede modebranche”; altsa
et, antager vi, udbredt syn om, at der ikke er plads til hvem som helst.
Modediskursen er derfor analytisk set, ikke fortaler for fellesskabet, men vi
ser pa trods af dette, at tilslutningen til Anywho er meget stor, idet de ligger
pa en anden plads over de populereste modeblogs i Danmark. Lasere er der
altsa nok af. Hvorfor det forholder sig sadan, tolker vi, er fordi Anywho har
en storre indsigt i modebranchen i form af deres professionelle virke og har
kontakter til modefolk indenfor branchen. De har adgang til nogle dele af
modebranchen, som mange andre bloggere ikke har, og derfor kan Anywho
give deres lesere et storre indblik, og nogle andre oplevelser end andre mode-
bloggere kan. Serensen havdede ogsa (f. 5.1.1 Den performative selvfortelling), at
livet forst er noget vi far, nar vi gennem selvforteellingen kan godtgere det for
os selv og andre. Og rigtige liv er forst noget vi far, nar vi kan fortelle det liv,
der anses for verd at leve af’ andre. Derfor er tilslutningen sa stor, til trods for,
at Anywhos modediskurs ikke er fortaler for fellesskabet, fordi modtagerne
anerkender Anywhos liv i modebranchen.

4.4 Analyse af modtagerne pda www.anywho.dk
Efter ovenstaende analyse af afsenderne, onsker vi at undersoge modtagerne 1
forhold til hvordan de kommenterer og derved bruger modebloggen.

4.4.0 Tekstanalyse af modtagerne pd Anywho
Det forste der springer os 1 ojnene, er vekslingen mellem forskellige sprog i
modtagerkommentarerne, fx: “Det rode set er super flot”, “Hdrliga bilder;, vackert
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bus™, “Wow this is stunning! The colours are so bright and fabulous”. Anywho skriver
deres indleg pa engelsk, og man kunne derfor antage, at modtagerne ville
kommentere pa engelsk, men dette viser sig ikke at veere tilfeeldet. Modtagerne
benytter sig bade af det engelske, det danske og det svenske sprog i kommen-
tarfelterne, hvilket vi stiller os undrende overfor.

LOUISE | 2011.04.14 | 14:07

Det rede saet er super flot...
hitp:/flencirblog.wordpress.com/

LINK: HTTP./LENOIRBLOG . WORDPRESS.COM/

SARI | 2011.04.15 | 10:28
Harliga bilder, vackert [jus!
LINK: HTTP./REBORN.WEBBLOGG.SE

A LA MODE | 2011.04.15 | 15:54
Wow this is stunning! The colours are so bright and fabulous.

LINK: HTTFZ//MWWW.GIRLALAMODE.CO.UK/

http://www.anywho.dk/2011/04/14/malgosia/#comments

Ovenstaende eksempel er kun et lille udsnit af kommentarfelternes sprog-
brug, men det viser den gennemgéende brug og blanding af sprogene derpa.
Vi kan fristes til at sige, at teksten ikke er koherent, fordi det tekstlige forlob
ikke forstas og opfattes som én tekst, idet sprogene ikke opleves som sam-
menhangende. Dog bidrager hver enkelt ytring til helhedsforstaelsen, fordi
ytringernes karakter “svarer” pa indleggets kategori og har en meningsmaes-
sig sammenhzang, og derfor er teksten alligevel kohaerent.

De forskellige sprog viser bloggens internationale rakkevidde, idet vi ma an-
tage at modtagerne som minimum stammer fra Danmark, England/USA
og Sverige. Dog er engelsk et internationalt sprog, og derfor kan der veare
mange forskellige nationaliteter i modebloggens kommentarfelter. Modtager-
nes brug af det engelske sprog ma siges at anerkende afsenderens sprogvalg,
Modtagerne besvarer altsd afsenderen i den samme kode, og derved mindsker
modtagerne risikoen for eventuelle misforstaelser. Brugen af det danske og
svenske sprog er dog anderledes. Her anerkender modtagerne Anywhos na-
tionalitet, og tager ikke hejde for bloggens internationale karakter. Hvorfor
modtagerne velger at skrive kommentarer i en anden sprogkode, kan veare
sveert at spa om. Vi ma enten antage, at det er fordi modtagerne ikke kan
skrive engelsk, eller fordi de simpelthen ikke taenker over deres sprogvalg. Det



kan ligge underbevidst i deres tankegang, at afsenderne er danske og derfor
svarer de pa dansk/svensk, pa trods af, at afsenderens kommunikation foregar
pa engelsk. Hvis modtagerne ikke tenker over sprogvalget, kan vi antage, at
modtagerne ubevidst ikke vil anerkende modebloggens internationale islet.
De vil gerne bibeholde den nationale sprogkode, for at fole sig tattere knyttet
til bloggerne pa Anywho, og derfor trodser de den internationale sprogkode
ved at benytte den nationale. Sporgsmalet er sa bare, om de kommunikerer
til de “rigtige” modtagere af kommunikationen, altsa Anywho, nar de kom-
menterer pa dansk, eller om der mere kommunikeres til de andre modtagere
pa bloggen, eller maske endda til dem selv.

En stor tendens vi ser i kommentarfelterne pa Anywhos modeblog, er snak-
ken om mode. Dette kommer sig selvfolgelig af, at udgangspunktet for kom-
munikationen pé bloggen er mode, og der er flere forskellige mader, hvorpa
dette kommer til udtryk i kommentarfelterne. Anywho laver forskellige indlaeg
omhandlende mode, hvor de enten selv optrader i deres toj pa et billede, sam-
mensatter forskellige enkeltdele til et “look”, viser toj fra pressefremvisninger,
hvor forskellige marker vises frem for pressen eller viser inspirationsbilleder,
fx af farvesammensatninger, monstre eller inspirerende sammenszatninger af
to]. Det er disse indlaeg, som modtagerne reagerer pa. For det forste legger vi
merke til, at modtagerne henviser til designernes navne: “Super lekker kjole fra
Helmut Lang!!”, “Elsker den Vibe Johansson leder jakke, sd fin med stof detaljen
pé ermerne”, "Moonspoon Saloon Lovin™.

JULIE | 2011.05.05 | 15:17
Super lzkker kjole fra Helmut Lang!!

http://www.anywho.dk/2011/05/05/thursday-29/#comments

MERETE | 2011.05.05 | 08:23

Elsker den Vibe Johansson lader jakke, s4 fin med stof detaljen pa srmerne. Men hvad hedder OPI neglelakken?
- Merete

hitp:/fasinstyle.blogspot.com/

LINK: HTTP//ASINSTYLE.BLOGSPOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/05/03/tuesday-20/#comments

TRINE | 2011.04.17 | 18:10
Moonspoon Saloon Lovin®

LINK: HTTP./ALAGARCONNE BLOGSPOT.COM/

http://www.anywho.dk/2011/04/18/won-hundred-aw11/#comments
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Modtagerne henviser til designere, og refererer derved til “kendte” elementer
indenfor modebranchen. Dette giver os et indtryk af, at designerne og maer-
kerne er vigtige for modtagerne, fordi de har brug for at referere til disse. De
kunne bare have skrevet, at de synes godt om den og den kjole eller jakke.
Hvorfor de vealger at naevne designernavnene, tolker vi som, at de onsker at
udvise en viden overfor Anywho og de andre modtagere, sa de fremstar kloge
pa feltet. Denne tendens ser vi ogsa 1 et andet eksempel, hvor modtagerne
benytter sig af referencer: (...)They are perfect for the “fruit-trend” this season, and
1 hope we will see some more of these shoes!<3”, “Gorgeous minimalistic designs!(...)”,
(... )meget 90er; men ikke desto mindre rigtig skon™.

CAROLINE | 2011.04.27 | 21:47

They're so coal! | think they're is a fine line between fashion and costume, and these shooes are balancing on it!
They are perfect for the “fruit-trend” this season, and | hope we will see some more of these shoesl<3

xxCaroling
thefashionfrog.blogspot.com

LINK: HTTPATHEFASHIONFROG . BLOGSPOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/04/27/olympia/#comments

FASHION AGONY | 2011.04.18 | 16:20
Gorgeous minimalistic designs! Those shoes look amazing!

LINK: HTTP//IWWW.FASHIONAGONY. BLOGSPOT.COM/

http://www.anywho.dk/2011/04/18/won-hundred-aw11/#comments

HELENE | 2011.04.13 | 19:33

Den treje er satma l=kker!
meget 90er, men ikke desto mindre rigtig sken!

http://www.anywho.dk/2011/04/13/today-3/#comments

Modtagerne refererer til seeson-tendenser, forskellige stilarter og mode @raer.
De deler ud af deres viden ved at benytte sig af logos appelformen. Her far
de overbevist de andre tilhorere om deres indsigt i modebranchen, ved at ar-
gumentere “sagligt” og til emner, som de andre mé formodes kender til. Man
kan derved sige, at ovenstdende kommentarer udviser en mere generel karak-
ter om moden. Modtagernes personlige meninger kommer til udtryk i andre
kommentarer sasom: (... )Perfect outfit for a day of walking in the city”, “They’re
great! I could imagine them at a beachparty paired with a white, flowy summerdress and red
lipstick(...)” eller: “ad, fint!”, ”Love that aztec print poncho!”, Mycket fint”, ”Elsker den
orange blazer!:)”, sikke nogle fede sager!”, *Adrh, den blazer er godt nok lekker!”.



DENISE | 2011.05.01 | 17:40
Very relaxing style. | love the sneaks and the animal print. xoxo Perfect outfit for a day of walking in the city.
LINK: HTTPZAWWW.NICIWEAVE.BLOGSPOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/04/30/saturday-31/#comments

MARIE MY | 2011.04 27 | 22:04

They're great! | could imagine them at a beachparty paired with a white, flowy summerdress and red lipstick. Wow,
now | want them so bad!

love, Marie My from http:/’www.nemesisbabe.blogspot.com

LINK: HTTP/WWW.NEMESISBABE. BLOGSPOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/04/27/olympia/#comments

AMALIE | 2011.05.11 | 23:37
&a, fint!
X

LINK: HTTP.{/CONFESSIONOBSESSION.BLOGSFOT.COM

JANUARY | 2011.05.12 | 01:22
love that aztec print poncho!

january, x
jessicajanuary.com

LINK: HTTP/MWWW.JESSICAJANUARY.COM

SARI | 2011.05.12 | 08:36
Mycket fint!
LINK: HTTP:/REBORN WEBBLOGG.SE

IDA | 2011.05.12 | 13:28

Elsker den orange blazer!
LINK: HTTP//ALONGTHEWAYCAMEUS. BLOGSPOT.COM/

CAROLINE | 2011.05.12 | 1341

Sikke nogle fede sager!

hitp:/fcarolinecolfelt. blogspot.com/f

LINK: HTTP:/CAROLINECOLFELT.BLOGSPOT.COM/

JULIE | 2011.05.12 | 20:54
Adrh, den blazer er godt nok Iskker!
LINK: HTTP:/AMWWW.VIFASHIONISTAS BLOGSPOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/05/11/gina-tricot-aw11/#comments
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Modtagerne henviser til situationer, hvor tejet kan bruges og skaber derved
en slags storytelling ud fra de fremviste modegenstande. De benytter ogsa en
masse positive vendinger sasom “dd, fint”, “Love (...)”, “Mpycket fint”, “Elsker
(...)7 0g (... )godt nok lekker”, der udtrykker en begejstring, som tager udgangs-
punkt 1 modtagernes egne liv og meninger. Ud fra dette tolker vi, at mod-
tagerne finder stor inspiration i Anywhos indleg og billeder af modetoj, og
kan bruge inspirationen i deres eget kledeskab. Modtagerne skaber derved et
feellesskab, fordi de giver udtryk for en smagsoplevelse, som er felles for dem.
De mere personligpraegede kommentarer er med til at opretholde Anywhos
selvfremstilling, fordi de mange positive ytringer bidrager til at hojne den po-
sitive stemning;

En anden stor tendens vi ser 1 kommentarfelterne er, at modtagerne linker til
deres egne blogs pa stort set alle typer af indleg (jf. illustrationen nedenfor):

ROSER LOU | 2011.05.06 | 16:10

WO ! how nice clott
hitp://demodayaloloco. blogspot.com/
Besosss from Barcelonal

LINK: HTTP//DEMODAYALOLOCO.BLOGSPOT.COM/

SALOME | 2011.05.06 | 16:59

VEry nice pics.... love the belt ;D

GIVEAWAY a GOLD JEWEL to WIN: hitp2/magmoiselle.frf?p=10387
LINK: HTTP//MAGMOISELLE.FR

ANNE | 2011.05.06 | 1742
nice nice nice!

LINK: HTTP://REMPLIRLESELANCS BLOGSPOT.COM/

CAROLINAS COUTURE | 2011.05.06 | 22:32
I love the color of the pants, they would go well with a white blouse.
LINK: HTTP//CAROLINASCOUTURE.BLOGSPOT.COM/

LOVE-AESTHETICS | 2011.05.06 | 23:11
what an amazing tone of mustard-yellow

LINK: HTTP//LOVE-AESTHETICS.ELOGSPOT.COM

BEAUTYCOUNTRY | 2011.05.06 | 23:18

Elsker mustard!!! S& utrolig fint
LINK: HTTPJ/VINTAGEBEAUTYCOUNTRY.ELOGSPOT.COM/

http://www.anywho.dk/2011/05/06/sams%C3%B8e-sams®%C3%B8e-
showroom/#comments



Nar man vil tilfoje en kommentar pa Anywhos indlaeg, kan man i feltet Fot.
link tl website skrive sin egen hjemmeside eller blog 1 kommentarfeltet. Herved
kan modtagerne eksponere deres egen blog overfor de andre modtagere, og
gore den mere tilgeengelig for andre modtagere, og derved generere flere lese-
re til deres egne blogs. Modtagerne bruger altsa Anywhos kommentarfelt som
en slags reklamesgjle for deres egne blogs. Nar der star Fut. link til website pa
Anywhos hjemmeside, ses det som et direktiv, hvor afsenderen har til formal
at fa modtageren til at gore noget. I denne henseende at fa modtagerne til at
linke til deres egne blogs. Direktivet fremstar dog ikke som et aggressivt krav,
idet ordet Ft. fremstar som en downgrader i setningen. Nar det star forst 1
setningen er det dét ord, der leegges tryk pa, og derfor tillegges en kraftigere
mening, og derved bliver det en downgrader, fordi der ligger en vis usikkerhed
1 ordet. Hvis Evt. havde staet senere 1 seetningen, fx Link evt. til website, ville det
have varet Link der havde varet det kraftfulde ord, og sa ville hele setningen
have fiet en mere aggressiv ordlyd, fordi Link er en direkte ordre. Men nar
Et. star forst, ses seetningen mere som en henstilling eller en anmodning. Det
virker derfor ikke som om, at afsenderen mener det alvorligt, fordi ordet Euz.
virker usikkert, og alligevel veelger modtagerne at tage anmodningen op. Vi
antager derfor, at modtagerne egentlig vaelger at overse den usikre anmod-
ning, og 1 stedet ser den som en direkte ordre, hvorved de handler derefter.
Modtagerne udfordrer pa sin vis Anywhos kommunikation, fordi de valger at
trodse og overse det usikre element, idet vi antager, at deres gratis reklame er
vigtigere for dem end opretholdelsen af Anywhos selvfremstilling,

Vi undrer os over den mere eller mindre begransede brug af deiktiske beteg-
nelser 1 kommentarfelterne. Det er stort set kun forbeholdt kommentarerne
pa “look of the day-indleeggene, at have deiktiske betegnelser. Her optrader
ZYou™, “Your” og “dig”, nar modtagerne kommenterer pa, hvor godt bloggerne
ser ud 1 deres toj og de anerkender dem derved for deres gode tojstil. Modta-
gerne tiltaler afsenderne og anerkender derved deres roller p4 modebloggen:
Zlove your blazer! Xoxo™, love the colour of your top + that blazer!”, “Huvordan er skoene
1 storrelsen, og hvor har du kobt dem™, “It’s obvious how you love your Adidas sneaks!”,
“Hoor er du yndig..Hvem der bare have sd flotte ben som du”, Virkelig fine sko! Hvad
hedder modellen og hvor har du kobt dem?”.
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it STYLEHERO ::.. « STRYTLLNG | 2011.05.11 | 10:01
[...] Image via anywho.dk. [...]

LINK: HTTP//STRYTLLNG WORDPRESS.COM/2011/05/11/STYLEHERO/
EVA | 2011.05.11 | 14:10

love your blazer! xoxo
hitp://styleitup-eva blogspot.com/
LINK: HTTP://STYLEITUP-EVA.BLOGSPOT.COM/

JANUARY | 2011.05.11 | 14:29
love the colour of your top + that blazer!

january, x
jessicajanuary.com

LINK: HTTP//MWWW.JESSICAJANUARY.COM

CHRISTINA | 2011.05.11 | 16:16

Hvordan er skoene i sterrelsen, og hvor har du kebt dem?

Z| 2011.05.11 | 16:40
It's obvious how you love your Adidas sneaks!
LINK: HTTP/MWWW.MOTHEATENRAGS.BLOGSPOT.COM

MARIE JEDIG | 2011.05.11 | 18:08
Huwor er du yndig...Hvem der bare have sa flotte ben som du.

LINK: HTTP//MWWW.DEVILDEKANINERK.BLOGSPOT.COM

SARAH | 2011.05.11 | 18:54
Wirkelig fine sko! hvad hedder modellen og hvor har du kebt dem?

http://www.anywho.dk/2011/05/10/look-of-the-day-62/#comments

I afstemnings-indleggene, hvor bloggerne sperger modtagerne om de synes,
at de skal kabe et st toj eller ¢j, optraeder en blanding af den tiltalende deik-
tiske betegnelse (fra ovenstaende) og den personlige betegnelse, nemlig det

beautiful”, I don’t like the colour but that’s just me:)”. De er dog ikke serlig frem-
tredende, og mange af kommentarerne til indleggene indeholder slet ikke
deiktiske betegnelser; hvorfor det kun er billederne eller det fremviste toj, der
bliver kommenteret pa.



ANNA | 2011.05.08 | 17:37

‘Yeah, you should 111
annasdelights.blogspot.com

LINK: HTTP://ANNASDELIGHTS BLOGSPOT.COM

CHRISTINE | 2011.05.08 | 17:38
You should It's really beautiful!

By the way — thank you for a wonderful blog!
LINK: HTTP//THEPARADOXCOFOURAGE. TUMBLR.COM/

LILY | 2011.05.08 | 17:55

I don't like the colour but that's just me:)

http://www.anywho.dk/2011/05/09/snapshot/#comments

Det er altsd sjeldent, at vi ser den deiktiske personbetegnelse for modtagerne,
nemlig det engelske “7” eller det danske “7Jeg”. Vi ser den enkelte steder, nar
der foregar en afstemning af et tojkeb, hvor modtagerne kommenterer, om
de kan lide tojet eller ¢j. Nar de i denne sammenhang benytter *I” eller “7Jeg”,
tager de udgangspunkt i deres egen livsverden og bidrager med deres egen
personlige mening, hvorved der kan opsta en relation mellem afsenderen og
modtageren. Der dannes derved grobund for opbyggelse af et feellesskab, fordi
parterne modes om noget, der interesserer dem begge; et felles interessefelt.
Dog er den deiktiske betegnelse, I og “7Jeg” ikke seerlig udbredt. Vi ser ek-
sempler pa, at modtagerne helt udelader brugen af *I”” og “Jeg” 1 s@tninger,
hvor det egentlig ville have veret oplagt at bruge dem: “Elsker jelly sandals!”,
“agree! Love the shorts! x”, this is so colourcool”, “love the colour of the shorts ;)”, ”Love
the colour of the shorts!”.

ANNA | 2011.05.02 | 11:55
Elsker jelly sandals!
{Anna

LINK: HTTP/MWW.INFASHIONWETRUSTBLOG.COM/

AMALIE | 2011.05.02 | 11:55
agree! love the shorts! x

LINK: HTTP:/CONFESSIONOBSESSION BLOGSPOT.COM
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NINO | 2011.05.02 | 11:57

this is so colourcool
hitp:/ftrivialinsanity-n.blogspot.com/

LINK: HTTPATRIVIALINSANITY-N.BLOGSPOT.COM/

SALOME | 2011.05.02 | 12:12

love the colour of the short @
hitp:/imagmoiselle.fr
LINK: HTTP:{/MAGMOISELLE FR

MIA | 2011.05.02 | 12:09

Love the colour of the shorts!
Can you buy them online??

http://www.anywho.dk/2011/05/02/monday-24/#comments

Setningerne indeholder en slags forkortelse, fordi personbetegnelserne mang-
ler, og ligeledes virker det som om at pronominerne er underforstact. Kom-
mentarerne emmer dog af, at det er modtagernes personlige meninger, der
kommer til udtryk, og derfor undrer vi os over de manglende personbeteg-
nelser. Det kan dog skyldes, at der 1 dette medie kommunikeres pa en speciel
made, hvorved modtagerne bruger forkortede seetninger, og derved undlader
ord, fordi de er underforstaet. Sa manglen pa pronominer kan vere et lige-
gyldigt element for aktererne, men det kan ogsa vere et tegn pa en afstands-
tagen mellem afsenderen og modtageren. Vi antager nemlig, at afsenderens
manglende inddragelse af modtagerne viser sig i modtagernes handlen og
interageren, hvorfor der ikke opbygges et naert forhold.

Derfor er det ogsa pudsigt at se, hvordan modtagerne nogle gange hjxlper
hinanden i kommentarfelterne. Det sker ikke ofte, men nar det sker, vidner det
om, at modtagerne opbygger relationer til hinanden i stedet for til bloggens
afsendere. Her ser vi fx, hvordan brugeren Lars onsker at vide, hvilket marke
et par hovedtelefoner er fra, og hvordan brugeren Leticia Gordon svarer, at
de er fra meerket Aiaiai: “Where are the headphones from? (...) *The headphones are
Aiaiar”. Eller eksemplet med brugeren Christel, der skriver, hvornar den pa-
geeldende skjorte fra indlegget kan kebes 1 butikkerne: “Man kan fa den i alle
WoodWood butikker fra midt August”. Eller Fedtysent der skriver, hvilket marke

noen skulle onske sig dem?”.



LARS | 2011.04.20 | 14:08

Where are the headphones from?

A LA GARCONNE | 2011.04.20 | 18:34

Summer love!

hitp:/falagarconne.blogspot.comd

LINK: HTTP/ALAGARCONNE . BLOGSPOT.COM/

A LA GARCONNE | 2011.04.20 | 18:35
Summeriove!

LINK: HTTP./ALAGARCONNE . BLOGSPOT.COM/

LETICIA GORDON | 2011.04.20 | 20:48

The headphones are Aiaiai.
They are really nice and comes in several different colours:)

http://www.anywho.dk/2011/04/20/mallorca-2/#comments

CHRISTEL | 2011.04.23 | 10:15

ELsker ogs4 skjorten jo — MAn kan 4 den i alle WoodWood butikker fra midt August.
LINK: HTTP//CRISTALMILK.DK

http://www.anywho.dk/2011/04/20/mallorca-2/#comments

FEDTYSENT | 2011.05.05 | 12118

LINK: HTTP//MARIASCHLUTER.COVER.DK/

http://www.anywho.dk/2011/05/03/ra-13/#comments

ANNIKA | 2011.05.01 | 20:06

You can get the coat in Pede & Stoffer in August/September!!

http://www.anywho.dk/2011/04/28/integral-press-day/#comments

Beskederne til hinanden kommer til at fungere som en slags servicemedde-
lelser. Bloggen og dens kommentarfelt kommer derfor til at fungere som et
forum, hvor modtagerne kan mades og udveksle informationer. I samme hen-
seende legger vi marke til, hvordan firmaer viser sig i kommentarfelterne
og giver servicemeddelelser til modtagerne. Dette vidner om, at Anywho er
(aner)kendt i erhvervslivet, og at virksomhederne abenbart kigger med pa
bloggen, og desuden kommenterer derpa, nar de foler det relevant. Det finske
tojmearke R/H skriver fx, hvor deres kollektioner kan kebes 1 danske butikker

og webbutikker (afsenderen kan ses 1 linket fra kommentarfelterne).
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EMILIA | 2011.04.20 | 17:01

Dear Anywho girls & people,
thanks so much for posting about R/H to your blog!

Just wanted to let you know that you can find R/H at their own webshop at hitp.//shop.rh-the-label.com/ and in
Copenhagen at U.S. Import as well as Donn Ya Doll. For the season AW/11/12 — the Mountain shirt & the Mickey
body above — you can shop R/H also at Dr. Adams in Odense.

Happy Easter time!
Best,
Emilia & R/H

LINK: HTTP//WWW.RH-THE-LABEL. COM/RH/

http://www.anywho.dk/2011/04/13/today-3/#comments

Hvad der fremstéar som en servicemeddelelse for modtagerne, skal selvfolgelig
ogsa ses som en reklame for de respektive tojmaerker. Selve indlaeggene er gratis
reklame for designerne, nar afsenderne anbefaler deres toj pa modebloggen.
Men nu benyttes kommentarfelterne ogsa af designerne og virksomhederne
til at reklamere for sig selv pa Anywhos blog. Vi antager, at firmaerne forse-
ger at na dybere ind til modtagerne ved at vere synlige 1 kommentarfelterne,
og forsoge at opna et tettere forhold til modtagerne. Ved at virksomhederne
moder modtagerne i kommentarfelterne, antager vi, at de begge to anses for
at vaere modtagere pa lige vilkdr, og kommentarerne virker derfor ikke som
aggressiv/skjult markedsforing. Servicemeddelelserne bade fra de almindelige
modtagere, men ogsa virksomhederne, ses som en hjelp til hinanden, og vi
antager, at man vel altid er aben overfor hjelp, nar det kan @ndre ens situation
til det bedre — fx ved at fa de shorts man har ledt efter. Modtagerne har efter
ovenstaende post, ikke kommenteret pa det, hvorfor vi ikke kan sige noget om,
hvordan modtagerne reagerer pa sadanne posts fra designerne.

De forskellige typer af indleg afstedkommer nogle forskellige kommentarer,
men der opstar nogle setningstyper, der er gennemgéende for teksten og der-
for beskriver en sproglig tendens 1 kommentarfelterne. Den forste satnings-
type vi vil udtrekke og beskrive fra teksten vises 1 nedenstaende eksempel:

ANDREA | 2011.04.29 | 14:00
really like the cut of the blazer
LINK: HTTP//WHITEFOXES. TUMBLR.COM

SALOME | 2011.04.29 | 14:13

love the jacket @ )
hitp://magmoiselle.fr

LINK: HTTP//MAGMOISELLE.FR




CAROLINE | 2011.04.28 | 14:41

Wow! Jeg er helt forelsket | blazeren!
hitp://carolinecolfelt. blogspot.com/

LINK: HTTP:/CAROLINECOLFELT BLOGSPOT.COM/

JULIA | 2011.04.28 | 18:26
Love it!

LINK: HTTP//WEARIFY.BLOGG.SE

LISE | 2011.04.28 | 21:09

Lakkert. Whyred solbrillerne — hvor mon du har kebt dem?

CAMILLA | 2011.04.30 | 15:10
Hvordan laver du “belgen” ved dit pandehar?

VANESSA | 2011.05.02 | 09:44

gorgeous!

LINK: HTTP#/FUCHSIA-WHITE.ELOGSPOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/04/29/thursday-28/#comments

Satninger som: “Really like the cut of the blazer”, “Love the jacket ;)”, *Wow! Jeg er
helt forelsket 1 blazeren!”, *Love 1t!”, ”Lakkert” og “Gorgeous!”, er bare et lille eksem-
pel pa mange af de samme satninger, der forckommer i kommentarfelterne.
Modtagerne kommenterer pa Anywhos outfits, og beskriver derved deres syn
pa Anywhos tejvalg. Modtagerne reagerer altsa pa Anywhos tejstil og deraf
den maéde, de har valgt at fremstille dem selv pa. De benytter sig af ekspres-
siver, hvor de med positive gloser og setninger, udviser en glede der lykensker
Anywho for deres gode tojstil. Dog ser vi sjeldent, at modtagerne gar ind og
decideret kommenterer pa Anywhos udseende, 1 den henseende, at modtager-
ne ikke serlig tit forteller Anywho hvis de er smukke, skonne el.. Der er dog
nogle fa eksempler fra kommentarfelterne: Hvor er du yndig. .. Hvem der bare have
sa flotte ben som du”, “Ingrid, hvilken makeup bruger du? - Din hud er altid sa smuk!:)”,
“Hold nu op med at vere sa lekker steph!! —og giv mig dit kledeskab!”.

MARIE JEDIG | 2011.05.11 | 18:09
Huwor er du yndig...Hvem der bare have s& flotte ben som du.

LINK: HTTP//WWW.DEVILDEKANINERK.BLOGSFOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/05/10/look-of-the-day-62/#comments
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MARIE JEDIG | 2011.05.11 | 18:09
Hwor er du yndig.. .Hvem der bare have s4 flotte ben som du.

LINK: HTTP/MWWW.DEVILDEKANINERK.BLOGSPOT.COM

http://www.anywho.dk/2011/05/05/%C3%B8rgreen-store-
opening/#comments

MICHAELA | 2011.05.05 | 20:04

Hold nu op med at vaere =4 lsskker steph!! -og giv mig dit kissdeskab!

http://www.anywho.dk/2011/05/05/thursday-29/#comments

Vi ser altsa, hvordan modtagerne kommenterer pa Anywhos tejvalg og stil,
men ikke 1 serlig hoj grad kommenterer pa deres udseende. Den forskellige
brug af negleord vidner derfor om, at modtagerne bliver draget aft Anywhos
valg af tejsammensatninger, men ikke i lige sa hej grad af deres udseende.
Modtagerne reagerer 1 hvert fald ikke pa deres udseende i seerlig hoj grad, og
dette antager vi er et udtryk for, at de ikke bidrager i seerlig hoj grad til Anyw-
hos selvfremstilling,

4.4.1 Modtagernes diskursive praksis pd Anywho

Ud fra ovenstaende tekstanalyse af Anywhos kommentarfelter, udleder vi de
diskurser, der bliver italesat i kommentarfelterne. Vi har analyseret os frem til,
at modtagerne trakker pa fem forskellige diskurser, og disse vil blive beskrevet
nermere 1 de nedenstaende afsnit indeholdende eksempler og ytringer fra
teksten.

Forst er det dog vigtigt at pointere, at vi er bevidste om modtagernes forskel-
lige sprogbrug. Vi ville gerne kalde denne tendens for en diskurs, men dette
ville ikke vere forsvarligt, idet den sproglige kode kun betegner sammenhaen-
gende tegn med tilhorende betydninger (Wille, 2007;24). Konstruktionen af
de sproglige udtryk og brugen af de forskellige sprogkoder skaber stadig et
sammenhangende forleb, og disse sammenhangende forlob skaber noget, vi
kunne betegne diskurser. Men de sproglige koder siger ikke noget om mod-
tagernes ideologiske stasted og perspektiv, og derfor har sprogkoderne ikke et
udgangspunkt; de betegner kun et tegnsystem, og er derfor ikke en diskurs.

Modediskurs

En diskurs, som vi ser er meget fremme 1 kommentarfelterne er modediskur-



sen. Det er tydeligt, at det er moden, der er det primare fokus for kommuni-
kationen, og derfor ogsa det der kommer til udtryk i forhold til modtagernes
interessefelt. De giver udtryk for en felles smagsoplevelse, hvilket betegner det
overordnede smagsfellesskab pa bloggen. Modediskursen kommer til udtryk
pa to forskellige mader, og vi kommer derved igennem flere spektrer af mod-
tagernes italesettelser af moden. Pa den ene side er der ytringer om mode,
der har et personligt islet, og pa den anden side ytringer om mode, der er
af mere generel karakter. Modtagerne viser en begejstring for tgjet og stilen,
der vises pa de forskellige billeder, og benytter i den sammenhang en masse
positive ytringer 1 deres kommentarer til disse. Modtagerne udtrykker en slags
gledesrus i forhold til moden, og udviser derved deres personlige tiltracknings-
kraft af moden. Men modtagerne viser ogsd en mere omfangsrig og generel
viden om moden og de tendenser der er in lige nu. Nar modtagerne ytrer sig
med saglig argumentation, som fx kan vare selvpromoverende, mister kom-
mentarerne den personlige fremtraeden, og der laegges en vis distance til deres
egen mening,

Reklamediskurs

Der er en stor tendens til, at modtagerne reklamerer for deres egne blogs 1
kommentarfelterne. Som beskrevet 1 analysen, bliver opfordringen fra Anyw-
hos side om at linke til modtagernes blogs, taget meget bogstaveligt, hvorfor
modtagerne 1 stor stil linker til deres egne modeblogs. Ligeledes forekommer
kommentarfelterne at vere gratis reklameplads for designere og tejfirmaer,
der vil gore opmarksom pa dem selv. Reklamen bliver dog forkledt som en
servicemeddelelse til modtagerne. Selve konteksten, hvori denne reklamedis-
kurs udspiller sig, er forstaelig, fordi der reklameres for noget indenfor samme
felt som modebloggen; nemlig modetoj. Dog kan man kalde reklamediskursen
for en slags overleksikalisering, fordi der i stort set hver enkelt modtagerkom-
mentar findes reklame for enten egne modeblogs eller designeres tojmarker.
Der henvises altsa til modtagernes egne interesser, og derfor bidrager diskur-
sen til modtagernes egen selviscenesettelse 1 stedet for at bidrage til Anywhos
selviremstilling. Rollerne bliver derfor en smule diffuse, fordi det bliver usik-
kert om Anywhos blog er for dem selv som afsendere, eller om det mere er en
reklamesojle for andre.

Distanceringsdiskurs
Hvor vi forst antog, at modebloggene skaber et fellesskab mellem afsendere
og modetagere, ser vi i kommentarfelterne pa Anywho en tendens til, at dette

163



164

ikke altid er tilfeldet. Der er lagt grobund for opbygning af et fellesskab, fordi
modtagerne trods alt kommenterer pa de forskellige indlaeg, men det virker
ikke som om, at det slar igennem, fordi intensiteten ikke er hej, og derfor
bliver det tydeligere, at modtagerne laegger en vis distance til Anywho. Denne
diskurs tager egentlig udgangspunkt 1 manglen pa personbetegnelser, hvor
modtagerne ikke inddrager dem selv i sarlig hoj grad i kommentarerne. Vi
antager, at dette er et udtryk for, at modtagerne er usikre pa deres egen rolle
pa modebloggen, fordi de sjeeldent bliver tiltalt og/eller omtalt i Anywhos
indleg. Det virker som om, at Anywho fra start har lagt en distance til mod-
tagerne og, at modtagerne derfor reagerer derefter fordi de valger at opret-
holde en distance i dette sociale medie. Modtagerne inddrager ikke dem selv
1 kommentarerne, fordi de ikke vil udlevere for meget folelsesmeassigt af dem
selv, og kan/vil derved ikke give sig fuldsteendig hen til denne afsender i kom-
mentarfelterne. Distanceringsdiskursen er altsa et udtryk for, at modtagerne
leegger en vis distance til afsenderne, idet de, hvis de udleverede dem selv helt
og ikke fik respons fra afsenderne, kunne risikere at tabe ansigt bade overfor
afsenderne, men ogsa de andre modtagere.

Diskursen kan dog ogsa veere forankret i, at der kommunikeres pa denne
méde i1 de sociale medier, hvor man undlader ord, fordi de egentlig ligger
underforstaet i teksten.

Hjelpediskurs

I kommentarfelterne ser vi, at modtagerne viser en stor velvilje til at hjelpe
hinanden. De udveksler informationer mellem hinanden og besvarer sporgs-
mal om, hvilke butikker der forhandler de forskellige beklaedningsgenstande.
Diskursen kan derfor ses som et udtryk for, at modtagerne ikke far de infor-
mationer, de eftersporger fra afsendernes side; hverken 1 Anywhos indlaeg eller
ved at afsenderne svarer pa spergsmalene i kommentarfelterne. Det virker
dog ikke som om, at modtagerne er generet af, at de ikke bliver besvaret af af-
senderne. Det synes neermere som om, at modtagerne accepterer de “vilkar”
der usagt er opstillet for deres feerden pa Anywhos modeblog. Nogle vilkar
der, som vi antager, siger, at modtagerne ikke skal forvente at modtage hjeelp
fra Anywhos side 1 forhold til at fa hjelp til at finde de bekledningsgenstande,
de soger. Nar modtagerne accepterer disse vilkar, undrer det os egentlig, at de
stadig vaelger at eftersporge tingene, men vi antager, at de gor det, fordi de er
klar over, at der er en chance for, at de kan fa hjelp af de andre modtagere.
Modtagernes hjelpediskurs er derfor ikke medhjelpende til at hajne Anywhos
selvfremstilling pa en positiv made, fordi det kan fremsta negativt, at de ikke



har tid til at hjelpe deres leesere. Diskursen hajner dog selve bloggens karakter,
fordi det virker til, at bloggen har nogle venlige og hjalpende lesere.

Fascinationsdiskurs

Denne diskurs viser, hvordan modtagerne udviser en fascination for Anywhos
tojstil og smag. Kommentarer som: “Really like the cut of the blazer™, *Love the jacket
;)7 0og “Love it!” vidner om, at modtagerne kan lide afsendernes tojstil. Primart
udviser modtagerne denne diskurs, nar der er tale om materielle ting sasom
bekleedningsgenstande og accessories. Diskursen ses ikke saerlig tit 1 forbindelse
med at kommentere pd Anywhos udseende, men primert 1 forbindelse med
deres paklaedning, og derfor synes diskursen ikke ner sa gennemslagskraftig.
Hvis modtagerne havde brugt tiltalende personbetegnelser i kommentarerne,
fx “Du ser lekker ud @ din nye blazer”, ville seetningen vaere montet pa personerne
bag bloggen, og det ville have veeret medvirkende til at mobilisere deres emo-
tive reaktioner, hvorved intensiteten ville veere mere kraftfuld. Fascinations-
diskursen findes 1 kommentarfelterne, men optraeder dog ikke tit. At den ikke
forekommer sa tit, og at diskursen synes vag, underbygges ogsa af distance-
ringsdiskursen, fordi der netop er mangel pa personbetegnelser.

4.4.2 Modtagernes sociale praksis pa Anywho

Dette afsnit skal danne rammen om, hvilke sociale praksisser, der udspiller sig
pa Anywhos modeblog, og vi skal se pa hvilke kommunikative begivenheder,
der er en del af disse; er der nogle ideologier, som modtagerne enten bidrager
til, opretholder eller opponerer imod. Ligeledes vil vi papege de steder, hvor
diskurserne traekker pa interdiskursivitet og/eller intertekstualitet.

Nar modtagerne kommenterer pa Anywhos indleg, indgar de i en produktiv
aktivitet, hvor de optrader i en social praksis, og derfor har et grundlag for
at ytre sig. Vi ser, hvordan modtagerne udtrykker sig med forskellige sprogko-
der, hvilket betegner deres sociale identitet, som er praget af deres kulturelle
baggrund. Brugen af de forskellige sprogkoder mé derfor betegnes som, at
Anywho har modtagere af mange forskellige nationaliteter.

Sprogbrugen kan endvidere ses som, at modtagerne positionerer sig indenfor
forskellige sproglige ideologier. Ved fx at benytte det engelske sprog kan der
opsta en ideologisk virkning, der kan bibringe til en @ndring 1 de sproglige
magtforhold; at det engelske overtager magten i kommentarfelterne. Ved at
benytte det danske sprog, som vi kan kalde for en modstridende sproglig ideo-
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logi til den engelske og svenske, skabes der en usikkerhed om, hvilket sprog,
der egentlig er det rigtige at benytte. Det samme gor sig gaeldende for det sven-
ske sprog, eller en helt fjerde sprogbrug, hvis dette forekom i kommentarfeltet.
Med andre ord, kan den forskellige sprogbrug altsd opretholde eller @ndre
pa magtforholdene 1 kommentarfelterne, fordi det bliver til en snak om do-
minansrelationer; hvilket sprog dominerer mest og, hvilket sprog er det mest
“rigtige” at bruge. Den forskellige sprogbrug kan derfor forekomme som en
hegemonisk kamp, hvor kampen handler om at finde ud af, hvilket sprog, der
er det mest dominerende. Der skabes alliancer med dem, der benytter samme
sprog, og den hegemoniske kamp udspiller sig ved, at de konkurrerende parter
udfordrer hinanden pa sprogbrugen. Der foregar en forhandlingsproces, hvor
det geelder om at fi modparten til at samtykke. I kommentarfeltet er denne
proces ikke synlig. Der er ikke nogen af modtagerne, der pataler den forskel-
lige sprogbrug, og derfor samtykker alle. Men nar modtagerne benytter sig af
ét af sprogene til at formulere deres kommentarer, allierer de sig med dem,
der benytter den samme kode, og derved opstar kampen. Nar modtagerne
benytter det danske sprog, anerkender de afsendernes nationalitet, men ikke
deres sprogbrug. Ved at benytte det danske eller svenske sprog, starter modta-
gerne en kamp med de engelsktalende modtagere, og derved kan man miste
feellesskabsfolelsen. Og omvendt, nar modtagerne benytter det engelske sprog.
Her anerkender de afsendernes sprogbrug, men ikke deres nationalitet, og
dette kan ligeledes vaere medvirkende til at mindske fellesskabsfolelsen med
de danske og svenske modtagere.

Modediskursen er det primere fokus for kommunikationen, og derfor ogsa en
diskurs, der er meget steerk 1 kommentarfelterne. Modediskursen er et udtryk
for, at aktererne samles omkring en felles interesse, og den betegner derved et
smagsfellesskab eller en smagskultur. Derfor er modediskursen ogsé en vigtig
del 1 opbyggelsen af relationer mellem afsenderne og modtagerne, og modta-
gerne imellem. De mere personlige ytringer er med til at opbygge fellesska-
bet, fordi det er modtagernes personlige meninger, der kommer til udtryk; det
vil sige, at der er noget de andre modtagere kan forholde sig til “folelsesmaes-
sigt”, og derved opretholder de det gode fellesskab og Anywhos selvfremstil-
ling. Men vi ser ogsa eksempler pd, at modtagerne udtrykker en bredere viden
om moden generelt, og dette kan forckomme som en hegemonisk kamp, hvor
modtagerne udfordrer de andre modtagere pa deres viden. Det kan for nogle
modtagere muligvis se ud som om, at andre modtagere er bedrevidende og
derved kan der opsta en hegemonisk kamp mellem modtagerne om, hvem der



har mest ret; den personlige vinkel eller den saglige vinkel. Nar modtagerne
benytter sadanne saglige argumenter lykensker de pa sin vis Anywho for deres
modeviden, idet de selv italesztter lignende emner. Modtagerne anser derved
Anywho som modeeksperter, og bidrager til at opretholde Anywhos selvfrem-
stilling som modeeksperter, fordi de i ytringerne forventer, at Anywho ved,
hvad der tales om, nar der tales om 90’er mode eller minimalistisk design.

Reklamediskursen er meget steerk i kommentarfelterne. Nar virksomheder og
designere reklamerer for deres tojmearker, antager vi, at det er for at give mod-
tagerne en “servicemeddelelse”, der kan fremme virksomhedernes salg. Nar
de “personlige” modtagere reklamerer for deres egne blogs 1 kommentarfel-
terne, sker det pa baggrund af deres motivationssystem, der udgeres af deres
stolthed. De har en stor tiltro til integriteten og vardien af deres egne blogs,
som vi med Giddens term (f. 5.1.0 Selvidentitet 1 den moderne verden) kan kalde
for den positive selvbiografi, og derfor linker de til den, fordi de foler, at deres
biografi er berettiget. Giddens papeger endvidere, at individet ikke er et pas-
sivt vaesen leengere, men at individerne skaber deres selvidentitet, og derved
forarsager sociale pavirkninger, som er globale 1 deres konsekvenser. Ved at
modtagerne linker til deres egne blogs skaber de adgange til deres selvbiografi
og hvad nzsten endnu vigtigere er, at netop pa Anywhos blog, der har et stort
internationalt spektre, kommer modtagerne ud til mange flere laesere, bade
nationale og internationale. Nancy K. Baym (f. 3.1.2 Personlige relationer i det
digitale medie) beskriver endvidere, at modtagerne markerer deres fallesskab
1 forhold til feelles interessefelter, og modtagerne sender derfor signaler om,
hvem de gerne vil associeres med. Disse tilknytninger kan virke positivt frem-
mende for modtagernes identitet, men det kan ogsa vaere en risiko i forhold til
deres omdemme. Og dette kan i forhold til reklamediskursen forklares med,
at modtagerne med deres bloglinks gerne vil associeres med Anywho, fordi de
har en ideologi om at blive lige sa store og kendte modebloggere som Anywho.
Ved at linke, markerer de deres fellesskab, fordi deres links vedrerer mode-
blogs ligesom Anywho. Men det kan ogsa have den modsatte effekt, nemlig at
de taber ansigt, hvis deres blogs ikke er lige sa gode som Anywhos. De overser
dette usikre element, fordi de er sa sikre pa vaerdien af deres egne blogs.

Hjaelpediskursen kan ses som varende forbundet med opbygningen af felles-
skab mellem modtagerne 1 kommentarfelterne. Ved at de hjalper hinanden
opbygger de et fellesskab, idet omdrejningspunktet er det samme interessefelt.
Ligeledes treekker hjelpediskursen rent intertekstuelt pa allerede eksisterende
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diskurser fra fx venskaber, kollegiale forhold, familieforhold osv. Intertekstua-
litet tager udgangspunkt 1 ideologier om at ville hjelpe hinanden, og derfor
dannes der et fellesskab. Hjalpediskursen fratager dog ogsa Anywho magten,
fordi modtagerne @ndrer pa magtrelationen pa bloggen, fordi det bliver usik-
kert hvor hjelpen skal komme fra. Hvis modtagerne forventer at fa hjelp fra
Anywhos side, og ikke far det, kan det virke useriost at afsenderne ikke hjalper
deres laesere, og de kan derved tabe ansigt. Hjeelpediskursen kan derfor fore-
komme som en hegemonisk kamp, hvor modtagerne udfordrer Anywhos vilje
til at ville hjeelpe modtagerne. Som tidligere skrevet, bidrager dette ikke til at
hojne Anywhos selvfremstilling pa en positiv made.

Distanceringsdiskursen samt fascinationsdiskurs er forholdsvis sterke 1 kom-
mentarfeltet. Hvorfor vi samler disse to i samme afsnit begrundes med, at de
udspringer af det samme element. Eller manglen pa samme, kan vi ogsa kalde
det. For det er nemlig manglen pa personbetegnelser, der er tydelige 1 disse
diskurser, og derfor leegger modtagerne en vis distance til Anywho. De laeser
med pa bloggen, og er fascineret af deres tojstil, men der foregar ikke no-
gen yderligere personlige involvering fra modtagernes side. Nar modtagerne
sa alligevel kommenterer pa bloggen, er det ifolge Nancy K. Baym (jf. 5.7.2
Personlige relationer 1 det digitale medie) fordi, der ligger en formodning om ligheds-
tegn med dem de interagerer med, samt at den sociale risiko ved at interagere
online er mindsket. Modtagerne vil gerne interagere med Anywho, fordi de
er motiveret af at reducere deres usikkerhed i forhold til andre mennesker, og
vil derfor finde ligheder med dem, fordi lighedstegnene fungerer som en slags
beslegtethed. Dette skaber en social tryghed for modtagerne. Goffman (jf.
3.1.3 Rollespil i hverdagen) mener derfor ogsa, at det er nodvendigt, at man tager
hensyn til hinandens roller og derved vaerner om hinandens integritet. Inter-
aktionen 1 kommentarfeltet bliver derfor en balancegang mellem at fremstille
sig selv pa den bedst mulige méade, og samtidig veere opmarksom pa at rette
hensyn mod Anywhos selvopfattelse. Og den made modtagerne fremstiller sig
selv pa, er det bedste de kan gore uden at tabe ansigt. Nar de ikke involverer
dem selv personligt, er de ikke 1 den store risikozone for at tabe ansigt, men de
viser stadig interesse for afsenderens selvfremstilling,
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5.0 Diskussion

I folgende diskussionsafsnit vil vi sammentfatte de diskurser og tendenser, vi
har fundet frem til 1 analyserne af de to modeblogs. Vi vil holde de forskel-
lige diskurser op imod hinanden og diskutere, hvad de har af konsekvenser
for selvfremstillingen. Ligeledes vil vi diskutere de ligheder og forskelle vi ser
1 analyserne 1 forhold til henholdsvis den personlige og professionelle blogger,
da vi ser dette som varende af afgerende karakter for besvarelsen af vores
problemformulering.

5.1 Sammenfattende diskussion af afsenderne

Da viindledte undersogelsen 1 dette speciale, havde vi en overordnet antagelse
om, at der fandtes en personlig og en professionel blogger. Men vi kunne
ikke pavise denne antagelse, eftersom vi ikke havde foretaget eller kunne finde
nogle undersogelser af de kommunikative aspekter pa modebloggen, der kun-
ne karakterisere afsenderne som henholdsvis personlig eller professionel. Vi
manglede nogle svar 1 forhold til de typer af modeblogs, der florerer i mediet,
hvorfor dette netop blev vores fokus for undersogelsen.

Vi har igennem de forskellige analyser af afsenderne, fundet en rakke forskel-
lige diskurser, der alle fortzller os noget om bloggernes selvfremstilling. Acie
og Anywhos kommunikative selvfremstilling og tilgang til mediet er meget
forskellige, og dette vil vi diskutere nedenfor.

Det forste vi vil diskutere i forhold til afsenderne er deres italeswttelse af
moden; modediskursen. Dette kommer til udtryk pa to vidt forskellige mader.
Udgangspunktet er dog det samme pa begge blogs, idet moden betegner et
smagsfellesskab, som understreger det man har tilfeelles med andre menne-
sker. Acie benytter en meget positiv og ekspressiv tilgang til kommunikatio-
nen, hvor hendes personlige folelser kommer til udtryk, hvorimod Anywho
benytter en meget faktuel og serios tilgang, der ikke bidrager til, at man kom-
mer bag om afsenderne og bliver inddraget 1 deres folelser for emnet. Acie
holder snakken om moden pa et meget humoristisk og personligt plan, og
holder derved emnet pa et jordnart niveau 1 ojenhojde med leserne. Anywho
forholder sig forholdsvis neutrale 1 teksten, hvorved de ikke inddrager dem
selv folelsesmeassigt, fordi de benytter en masse fagudtryk. Anywho italesaetter
den jargon der findes indenfor modebranchen, og holder derved en serios
tone 1 indleeggene. Det har den betydning for Anywhos selviremstilling, at



de patager sig rollen som modecksperter. Pa denne made kan de synes som
havet over deres laesere, fordi de har en storre indsigt i modebranchen end
mange andre, men det er dog ogsa det, der er medvirkende til den store laeser
tilslutning. Netop fordi de kan give et indblik i en verden, som mange ikke har
mulighed for, uddeler Anywho af den viden, som er ny for leserne, og derfor
skaber de fellesskab med leserne om et felt, hvor de bidrager med ny viden
og indsigt. Acies selvfremstilling 1 forhold til modediskursen er derimod haeftet
1 hendes humoristiske tilgang til kommunikationen, hvor hun opretholder et
jordnert og ligeverdigt forhold til lzeserne, hvorfor der tegner sig et veninde-
agtigt forhold. Vi ser ligeledes, at Acie italesatter en stor positivitet overfor
hendes blogger kollegaer i den positive bloggerdiskurs. Ved at hun italesztter
dem, bliver hun en del af blogger feellesskabet. Vi tolker, at dette er et vigtigt
element for Acie, at hun er 1 et faellesskab, fordi det giver hende en sikkerhed
og bekrafter hende 1, at de valg hun foretager 1 forhold til mediet, er de rig-
tige. Det har den betydning for hendes selvfremstilling, at hun fremstar som
en person, der har brug for tryghed iblandt andre mennesker, og samtidig
er aben overfor at skabe personlige relationer til andre. Vi ser slet ikke den
samme italeszttelse hos Anywho. Anywho skriver stort set aldrig indleeg om
andre bloggere, og de indgér derved ikke i den samme slags faellesskab, som
Acie gor. Vi tolker; at Anywho er sa selvsikre pa dem selv og deres tilgang til
mediet, at de ikke har brug for at vaere i et fellesskab. Ud fra den kommunika-
tion vi har analyseret pa bloggen, kan det vaere et tegn pa, at de har et onske
om at vare de forende modebloggere pa den danske scene, og at de derved
leegger stilen for mediet. De vil vise vejen frem, og derved vaere dem alle andre
henvender sig til, nar de onsker at se nye tendenser indenfor modeblogger
mediet; en slags trendsettere indenfor mediet. Anywhos selvfremstilling bliver
1 denne henseende betegnet af, at de er de nyskabende og gar egne veje, og at
de ikke har behov for andres bekraftelser af deres faerden 1 mediet. Derfor ser
vi ogsa, at Anywhos professionelle diskurs er meget faktuel og udtrykker en pro-
fessionel tilgang til moden. Anywhos professionelle diskurs star 1 kontrast til
Acies humor diskurs og negative selyfremstillingsdiskurs. Diskurserne er meget beteg-
nende for den kommunikationsform, som de to afsendere benytter. Anywhos
professionelle diskurs betegner afsendernes faktuelle tilgang til moden, hvor
de ikke inddrager dem selv pa et folelsesmassigt plan. Acies humor diskurs er
derimod forankret 1 hendes store brug af humor i sproget, hvor hun med sma
finurlige s@tningstyper og sammensatninger af gloser, tillegger kommunika-
tionen en meget uformel tone. Acies kommunikation bliver derfor meget jord-
ner og 1 ojenhgjde med modtagerne, hvorfor Acie ikke fremstar selvhejtidelig
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pa nogen made. Ligeledes er hendes negative selvfremstillingsdiskurs med-
virkende til at fremstille hende som en uformel person, der er udstyret med
noget selvkritik. Det betegner en Acie, der ikke tager sig selv alt for hojtideligt,
og er @rlig omkring et nogen gange forskruet kropsideal i modebranchen.
Anywhos professionelle diskurs satter dem 1 en idealiseret rolle, som derved
ogsa betegner deres selvfremstilling som varende eksperter indenfor omradet.
Denne forskel kommer ogsa til udtryk i henholdsvis henholdsvis Anywhos di-
stancediskurs og Acies fellesskabsdiskurs 1 forhold til deres tilgange til leeserne. Acie
inddrager laeserne 1 stor stil, og bidrager derved til at opretholde det virtuelle
feellesskab med laeserne. Dette viser sig 1, at bloggen er meget levende i kom-
munikationen, fordi der hele tiden er interaktion mellem aktorerne. Ligeledes
abner Acie op for hendes liv og dagligdag og man kommer derfor bag om
afsenderen, og ser hvad der ellers rorer sig 1 Acies liv. Ved at hun dbner op
viser hun en abenhed, og at hun er modtagelig overfor at modtagerne far et
indblik i hendes liv; hun er aben overfor et virtuelt veninde-forhold. Anywho
distancerer sig mere til deres laesere, fordi leeserne ikke bliver inddraget 1 et
egentligt forhold. Der foregar interaktion mellem aktorerne, men den skaber
ikke teette relationer, fordi interaktionen foregar pa et meget faktuelt niveau,
og fordi man hverken inddrages i Anywhos personlige liv eller modtagernes.
I forhold til Anywhos selvfremstilling betyder det, at de gerne vil forholde sig
faktuelt, @rligt og seriost til emnet, hvorfor deres personlige folelser ikke kom-
mer til udtryk. Acies selviremstilling fremstar ogsa erlig, men hun benytter
dog en masse humor til at udtrykke dette. Det er denne arlige selvfremstil-
ling og humoristiske tilgang til kommunikationen der skaber fellesskabet med
modtagerne. Hun skaber et venskabeligt forum for aktererne, fordi hendes
selvfremstilling gennem kommunikation viser en aben og erlig person.

5.2 Sammenfattende diskussion af modtagerne
Analyserne af modtagerne pa de to modeblogs har ledt os frem til en rakke
forskellige diskurser. Dette har hjulpet os til at forsta modtagerinteraktionen
pa hhv. Anywhos og Acies modeblog, ved at fa indblik i de diskurser, der gor
sig gaeldende 1 modtagers livsverden.

Kaster vi et hurtigt blik pa de forskellige modtagerdiskurser pa de to mode-
blogs, dannes der hurtigt et kontrastfuldt billede af disse. Hvor der pa Acie’s
blog er stor aktivitet i kommentarfeltet, og vi iseer ser hvordan laeserne inddra-
ger dem selv, er det slet ikke tilfeldet hos Anywho. Her baerer kommentarfeltet



megen prag af at vare konstaterende 1 forhold til de kommentarer, der ind-
rykkes af leserne. Vi ser altsa, hvordan leserne gennem distanceringsdiskursen
ikke forseger at opbygge noget forhold til Anywho, men blot accepterer den
distance, der synes at veere mellem leser og blogger. Hos Acie derimod, for-
holder det sig ganske anderledes takket veere fellesskabdiskursen. Gennem denne
sa vi hvordan laeserne giver udtryk for, at de ensker at oprette et forhold til
Acie. Det ses bl.a. ud fra det aspekt, at laeserne bade involverer sig i bloggen,
men ogsd 1 afsenderen. Og diskursen bliver ikke kun opretholdt af leserne
- ogsa Acie, afsenderen, stotter op herom. Det gor hun ved hele tiden at ind-
drage hendes lesere i teksten - fx ved at sperge dem til rads, eller nar hun
svarer dem i kommentarfeltet. Pa Acie bloggen kommunikeres der altsa begge
veje om man vil — der kommunikeres bade fra leser til afsender, men ogsa fra
afsender til laeser. Det betyder, at begge parter far opfyldt en reekke behov. Pa
Anywho forholder dette aspekt sig ogsa ganske anderledes, hvorfor det hér er
hyelpediskursen, der gor sig gaeldende. Ud fra netop denne diskurs, antog vi, at
lzeserne pa Anywho ma have accepteret den tidligere nzevnte distancediskurs,
hvorfor der heraf udspringer sig en hjelpediskurs. Denne diskurs viser os,
hvordan modtagerne i hgj grad hjelper hinanden med sporgsmal eller lig-
nende, eftersom der ikke kan forventes noget svar fra Anywho. I stedet opstar
der altsa interaktion mellem modtagerne, der forseger at ’kompensere’ for
afsender ved at kommunikere med hinanden, og pa den made fa opfyldt de-
res behov. Pa Acie-bloggen derimod finder vi radgivningsdiskursen, der forholder
sig modsat hjeelpediskursen pa Anywho. Radgivningsdiskursen udspringer sig
bl.a. ud fra det faktum, at Acie er en meget aktiv afsender. Hun tager sig tid til
lzeserne, hvorfor det dermed bliver muligt for modtagerne at bruge Acie som
radgiver - fx 1 forhold til deres personlige klaeedeskab. Pa begge blogs forefin-
des fascinationsdiskursen. Trods dét at diskursen har faet samme betegnelse, sa
tager diskursen sig ud pa to forskellige mader 1 forhold til modtager. Pa Acie-
bloggen si vi hvordan leeserne udtrykker deres fascination af bade bloggen,
men ogsd 1 hej grad 1 forhold til Acie som afsender. Dette ses gennem brugen
af pronominer, der paviser hvordan modtager henvender sig direkte til Acie.
Pa Anywho derimod, bruges der kun sjeldent pronominer, hvilket derfor for-
teeller os, at modtager ikke forseger at involvere sig 1 bloggen pa samme made.
Dette bevirker, at kommunikation kommer til at foregd pa overfladen, hvor
ingen af parterne involverer sig mere end hojst nedvendigt. Ikke dermed sagt
at kommunikationen er overfladisk, der er blot en mere faktuel tilgang til blog-
gen, der ikke vaegter den personlige involvering. Dette mener vi skyldes den
professionelle tilgang til kommunikationen pa Anywho, hvilket leder os frem
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til en anden diskurs - reklamediskursen. P4 Anywho ses der en tendens til, at
leeserne benytter kommentarfeltet til at reklamere for deres egen blog. Laser
har nemlig mulighed for at knytte et link til hver kommentar de indrykker pa
bloggen. Mange af modtagerne (med egen blog) benytter derved Anywho
som en slags ‘reklamesgjle’ til at promovere deres egen side. Det mener vi ud-
springer sig som folge af den professionelle kommunikation, der indebaerer, at
denne bliver af mere serios karakter. Det kan ligeledes tolkes som, at rollerne
bliver diffuse, eftersom det er usikkert om Anywhos blog er for dem selv som
afsendere, eller om det i hojere grad fungerer som en reklamesgjle for andre
modeblogs. Pa Acie-bloggen ses samme tendens kun 1 meget sjeldne tilfelde,
og bliver derved ikke karakteristisk for modtagers brug af bloggen pa samme
made som det ses hos Anywho.

En anden diskurs, der gor sig gaeldende pa begge modeblogs, er modediskursen.
En interessant diskurs, da den er meget karakteristisk for bloggens udtryk.
Ogsa denne diskurs er vidt forskellige fra hinanden, og udspiller sig pa hver
deres made 1 modtagerkonteksten. Modtagerne pa Acie-bloggen italesatter
modendiskursen gennem stor brug af ekspressiver, hvilket giver diskursen en
meget positiv tone. Samtidig med det, inddrager laeserne sig ved 1 hoj grad at
benytte pronominer, nar de udtaler sig om moden. Pronominerne bevirker, at
kommentarerne ikke fremstar konstaterende, men i hgjere grad personlige, da
de ytrer en subjektiv holdning eller mening. Settes dette i forhold til Anywho,
kan vi igen konstatere en tydelig forskel mellem de to blogs. Pa Anywho ser vi
kun 1 enkelte tilfeelde, at modtagerne benytter sig af personlige pronominer.
De fa eksempler der paviser brug af pronominer, overskygges dog vasentligt
af modtagernes faktuelle tilgang til bloggen, der uden tvivl er den del ,der gor
sig geldende pa bloggen. Dominansen i forhold til den faktuelle tilgang mod-
tager udviser bevirker derfor, at den personlige tilgang mister sin betydning.

Nar vi setter de forskellige modtagerdiskurser op imod hinanden, tegner der
sig et klart billede af, at der er tale om to forskellige type laesere pa de to mo-
deblogs. Pa den ene side ser vi en modtager, der har lyst til at involvere sig,
og som samtidig er engageret 1 bade bloggen og afsenderen af bloggen. Her
er det altsa ogsa et sporgsmal om alt det, der ikke vedrerer mode, der synes at
vaere interessant for leeserne. Laserne benytter ikke bare kommentarfeltet til
at kommentere pa fx Acie’s outfit, men ogsa at tilkendegive egne meninger og
holdninger. Derudover er laeserne med til at skabe et fellesskab pa bloggen,
hvor radgivning og sparring mellem afsender og modtager blot er en del af



dette. Laeserne far ikke bare opfyldt deres 'modebehov’, men optraeeder ogsa
aktivt i de andre sammenhzange, der bevager sig udenfor modekonteksten.

Pa den anden side ses en laser, der blot ensker at blive oplyst gennem mo-
debloggen. Der viser sig ingen onsker om yderligere involvering i bloggen,
hvorfor denne modtager ke har samme behov som fornevnte. Denne leser
accepterer en professionel distanceret afsender, der ke indvier deres laesere 1
andet end en modekontekst. De to typer af afsendere forteller os ikke blot,
at der findes to forskellige modtagere, men ogsa to forskellige behov. Alt efter
bloggens karakter, treckker bloggen helt automatisk de laesere til, der accepte-
rer reglerne for kommunikationen pa forhand. Hvis leserne ikke er bevidste
om de kommunikative forhold, antager vi, at de hurtigt kan danne sig et ind-
tryk heraf, og dermed tage stilling til om bloggen opfylder deres behov. Det er
vigtigt for os at understege, at vi hverken finder den ene eller anden type leser
mere rigtig frem for den anden. De to type laesere fortaller os blot, at der fin-
des to behov. Og netop dette behov opfyldes, eftersom analyserne paviser, at
de to modeblogs er af vidt forskellige karakter, og med vidt forskellige tilgange
til kommunikationen.

5.3 Generel diskussion af modebloggene
Tor at lave en generel opsamling pa de fremkomne resultater, vil vi slutteligt
diskutere de overordnede forskelle og ligheder, vi ser pa de to modeblogs.

Den personlige og professionelle modeblog har mange forskelligheder, men
ogsa nogle ligheder. Den overordnede lighed er, at de begge kaldes for mo-
deblogs, og at det derfor er det primeare fokus for kommunikationen. Begge
typer blogs benytter en masse billeder til at fremvise nyeste mode, trends og
tendenser, 1 den hensigt at hylde moden. Derefter bevaeger de sig 1 hver deres
retning. Den professionelle modeblog minder i hoj grad om modemagasiner-
nes tilgang til kommunikation hvor der vises toj, for tejets skyld. ”Skribenter-
nes” personligheder kommer ikke til udtryk, hvorfor der kan holdes en neutral
tilgang til moden. Den personlige modeblog minder derimod om en dagbog
eller en slags selvforteelling, hvor leeserne kommer ind under huden pé afsen-
deren, og derfor bliver indviet 1 en anden persons liv, som de interesserer sig
for.

De forskellige tilgange viser sig ogsa 1 modtagernes brug af bloggene. Pa den
personlige blog kommenterer laserne, som om de kender afsenderen, mens
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der pa den professionelle blog primart kommenteres pa det fremviste toj. Vi
ser ligeledes en tendens til, at der “reklameres” mere pa den professionelle
blog 1 form af, at modtagerne reklamerer for deres egne blogs samtidig med,
at virksomheder viser sig 1 kommentarfelterne. Denne tendens ses ikke 1 seerlig
hoj grad pa den personlige blog, hvorfor det kan underbygge modemagasin-
konteksten; at det er lovligt at reklamere 1 sadan et medie, men at det vil vaere
malplaceret i en personlig kontekst. Der foregar endvidere storre interaktion
pa den personlige modeblog end pa den professionelle. Den personlig blog er
en samtale mellem aktorerne, fordi afsenderen i storste delene af tilfeeldene
besvarer de kommentarer, der tikker ind pa bloggen, mens den professionelle
blog ikke er praeget i lige sa hoj grad af, at afsenderne besvarer laeserne. Derfor
ser vi ogsa, at modtagerne 1 langt hejere grad svarer hinanden i kommentar-
felterne, hvor denne “modtager-til-modtager” kommunikation sjeeldent ses pa
den personlige modeblog. Dette vidner, som for navnt om, at der findes to
forskellige leesertyper, der far opfyldt hver deres behov pa de to blogs.
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6.0 Konklusion

I dette afsnit vil vi konkludere pa vores speciale, som vi har udarbejdet pa bag-
grund af folgende problemformulering:

Huilke diskurser bliver italesat 1 forhold til modebloggerens personlige/professio-
nelle selyfremstilling og, hwordan kommer modtagernes brug af bloggen til udtryk
gennem de diskurser de italesetter?

Modeblogging er et fenomen, der involverer leserne pa en ny made 1 forhold
til modebranchen. Laserne far et mere personligt indblik 1 modebranchen,
fordi afsenderen nu er ’én blandt os’. Det er altsa ikke leengere kun en lille
gruppe af indflydelsesrige modefolk, der dikterer moden. Med modebloggens
indtog ser vi hvordan ’almindelige’ piger gor sig til eksperter pa omradet, og
taler pa samme vilkar som modefolket. Vores analyse paviser, hvordan der
findes forskellige tilgange til kommunikationen pa de to blogs.

Den ene tilgang viser, hvordan afsender har en meget personlig selvfremstil-
ling, der bevirker at modtager viser stor aktivitet og involvering i bade bloggen
og dens afsender. Aktorerne danner et slags venindelignende forhold, der iser
udspiller sig gennem fellesskabet pa Acie-bloggen. Laserne af denne blog
bruger bloggen til at indga 1 et virtuelt fellesskab, hvorved det bliver muligt
for modtageren at skabe et virtuelt venskab. Acie’s selvfremstilling 1 forhold til
den uhojtidelige og humoristiske tilgang til bloggen, er ligeledes medvirkende
til at underbygge den venskabelige jargon. Acie’s selviremstilling er ogsa prea-
get af hendes jordnare forhold til moden. Hun ikleder sig primeart toj fra de
sakaldte highstreet-keeder; og mikser det med enkle designermarker. Bloggen
kraever ikke, at man som modtager har en dyr tojsmag, hvilket gor, at de kan
fa inspiration ud fra et budgetvenligt kleedeskab. Dette er derfor med til at ka-
rakterisere hvordan laeserne bruger bloggen 1 deres dagligdag. Selvom det pri-
mere fokus er pa moden, tillader bloggen ogsa at skildre andre dele af’ Acie’s
liv. Acie’s selvfremstilling som verende en uathengig ung kvinde, bidrager til
at modtagerne far et indblik i Acie’s spendende dagbog, som tillader laeser
at folge med 1 hendes studie liv, arbejdsliv og rejser. Det personlige indblik
1 en anden kvindes liv kan vere til stor mspiration for leserne, og samtidig
ses som verende en motivationsfaktor til leeser om at springe ud 1, for nogle
mennesker, usikre satsninger. Fx dét at lese 1 udlandet, hvor man forlader de
trygge rammer. Laserne bruger derfor Acie’s blog som et refleksivt projekt,
til at forme deres eget liv ud fra et idealiseret billede af, hvordan Acie lever.



Den anden tilgang viser, hvordan afsenderne har en mere professionel tilgang
til kommunikationen, der bevirker at deres selvfremstilling beaerer prag heraf.
Anywhos professionelle fremtoning bevirker, at de far en saerlig samfundsmzes-
sig status, hvorved de opnar en popularitet og monopol-lignende tilstand. I
og med, at Anywho opretholder den professionelle tilgang til kommunikatio-
nen, tilsigter de at beskytte et (angiveligt) seerligt lovsaet, der florerer indenfor
(den tillukkede) modebranchen, og derved overholde et etisk regelset indenfor
dette modefallesskab. Det kommer til udtryk gennem Anywhos kontrollerede
tilgang til kommunikationen, der sikrer, at de ikke udleverer dybere personlige
informationer om dem selv. Anywho har en subjektiv opbygget praksiserfa-
ring, og denne erfaring adskiller sig fra mange andre modebloggere, hvorfor
de netop opnér denne popularitet. P4 mange omrader overholder de mode-
branchens normer og krav i forhold til det lukkede modeland, hvor der ikke er
plads til udefrakommende, ergo; er-du-ikke-noget-ved-musikken-har-du-ikke-
noget-at-gore-her attituden. Den professionelle tilgang kan virke distanceret
1 forhold til leserne, fordi afsenderen ikke indvier leserne 1 deres private liv.
Dog far laeserne af Anywho adgang til den mere lukkede del af modeverde-
nen, og samtidig inspiration til et ’dyrere’ kleedeskab. Leaesernes brug af blog-
gen er derfor karakteriseret ved, at Anywhos blog ses som en inspirationskilde
1 modekonteksten. Fordi at Anywhos modeblog indgar 1 en professionel kon-
tekst, ses der desuden tydelige track pa, at modtagerne bruger Anywhos blog
til at promovere dem sely, fordi de er klar over, at de muligvis har adgang til et
storre publikum igennem Anywhos popularitet. Derfor ser vi heller ikke tegn
pa, at modtagerne bruger bloggen til at skabe steerke relationer til afsenderne,
fordi de er indforstaet med, at de ikke kan opnd denne twtte relation. Vi ser
narmere en tendens til, at modtagerne opbygger relationer imellem hinan-
den, fordi de gar i dialog med andre lesere, for fx at svar pa deres henvendel-
ser. Laeserne bruger derfor Anywhos blog som et inspirerende projekt til hjalp
og inspiration til deres eget kleedeskab ud fra maden, hvorpa Anywho mikser
de forskellige modetendenser. Laeserne kan derfor prage deres egne tolknin-
ger af moden 1 Anywhos stil, hvilket kan bruges 1 deres egen forhandling af
modeidentitet.

Analysen af de to forskellige modeblogs har vist et bredt spektrum af ud-
foldelsesmuligheder indenfor modeblog-genren; og der findes sikkert mange
flere. Dog kan vi konkludere, at den personlige og professionelle modeblog er
dem, der har fanget vores opmarksomhed som analytikere, men at det ogsa
er der, hvor der feerdes flest laesere, og dermed er nogle af de storste mode-
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blogs pa markedet rent genremaessigt. Vi har oplevet, at der faerdes forskellige
lzesertyper pa bloggene, hvilket bekrafter os i, at der er brug for begge typer
modeblogs. Der findes altsa ikke en “rigtig” eller forkert” modeblog-afsender,
og det samme gor sig galdende for modtagerne. Forskellighederne 1 blog-
gene er simpelthen et udtryk for, at der er behov for begge typer; hvad enten
man seger information om “hvor jeg kan finde en billig bluse til maks. 200 kr.” eller
“Huilken dyr taske der passer til min stil” eller bare et indblik 1 “Hvordan andre kvinder
pd min alder lever deres liv”. Modebloggen bruges derfor som et symbolsk input
1 leesernes forhandlinger af identitet samtidig med, at bloggerne bruger den
som en offentlig selvfortalling i et storre refleksivt livs-projekt.
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7.0 Perspektivering

Dette speciale afdakker selvfremstillingen pa nogle danske modeblogs og ka-
rakteriserer derfor nogle tendenser ved modebloggen som medie. Skal vi for-
soge at tage de “visionare briller” pa og give et bud pé, hvordan fremtidens
modeblogging ser ud, har vi gjort os nogle tanker herom; bade ud fra specia-
lets udfald, men ogsa ud fra et samfundsperspektiv.

Igennem specialets undersogelser, har vi fundet ud af at feellesskabsfolelsen
er stor og en vigtig del for aktererne derpd, men ogsa selve modebloggens
karakteristik. Der ses efterhanden en tendens til, at ”venskabet” mellem mo-
debloggere og laesere skal udvides, og ikke kun forega 1 den digitale verden.
Derfor sker der hele tiden nye tiltag 1 modeblogverdenen og et af de seneste
tiltag fra Juni 11 er sket indenfor blogger fellesskabet Looklab. Looklab teamet
bestaende af 6 modebloggere + deres nye medlem, inviterer 1 deres nylance-
rede nyhedsbrev, Lookletter, leeserne ud pa en togtur 1 et specielt S-togs mode-tog.
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Eventen er et samarbejde mellem S-togene pa Sjxlland og Looklab teamet,
hvor bloggerne korer en del af Sjelland rundt i et specielt fashionabelt S-tog,
og blogleserne kan sta af og pa toget, som det nu passer ind i kereplanen.
Modebloggerne og blogleserne far derved mulighed for at mede hinanden
ansigt til ansigt og hygge sammen. Der vil veere musik, drinks, snacks, konkur-
rencer, goodiebags, preemier og mulighed for at kebe bloggernes tgj. Blog-
gerne og laeserne far altsd mulighed for at komme helt tet pa hinanden, mu-
ligvis lere noget af’ hinanden og samtidig skabe nye venskaber og relationer
til hinanden. Bloggerne udvider altsa deres “forretning” pa denne made, og
skaber en merverdi for deres laesere, fordi de udviser interesse for dem og
inviterer dem ind 1 det gode selskab. En tendens som vi tror, vi kommer til at se
meget mere til fremover.

Ligeledes er tendensen med blogfallesskaber blevet mere udbredt, og der duk-
ker hele tiden nye feellesskaber op, bade indlands og udlands, hvilket indikerer,
at vi ikke har set det sidste til disse. I Danmark har vi to store modeblogfelles-
skaber kaldet henholdsvis Bloggers Delight (bestaende af 18 danske modeblog-
gere) og Looklab (bestaende af 7 modebloggere). De nye fellesskaber skal gore
det lettere at handtere henvendelser om annoncering og kommercielle samar-
bejder fra virksomheder, der har interesse 1 bloggene, idet fellesskaberne har
tilknyttet okonomi og marketingkyndige folk til at tage sig af disse henvendel-
ser. Bloggerne skal altsa ikke bekymre sig om den praktiske del, og kan derved
gore det, de er bedst til; at blogge.

Disse koncepter organiserer modebloggene pa sin vis, og man kan fristes til at
sige, at modebloggene i stigende grad professionaliseres, fordi de anerkendes
som et medie med en kommerciel verdi (http://modebevaegelsen.dk/blog-
gers-delight-looklab-dansk-modeblogging). Men for hvem professionaliseres
de? Igennem specialet har vores fokus veret pa henholdsvis den personlige og
professionelle blogger, men det er ikke pa baggrund af reklamerne pa blogge-
ne, at denne adskillelse viser sig. Det er pa baggrund af det indholdsmzssige,
eller vi kan kalde det den kommunikationsmaessige udfoldelse, at denne adskil-
lelse viser sig. Med blogfellesskaberne er det altsa overfor interessenterne, at
koncepterne er professionaliseret. Blogleserne ser ikke, hvad der foregér bag
teeppet, og derfor kan de kun forholde sig til det indholdsmassige, der viser
sig pa bloggen. Sa det kan godt vere, at fellesskaberne bliver mere professio-
naliseret, men det viser sig ikke overfor bloggernes vigtigste publikum, nemlig
leserne.
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Modeblogmediet synes at vere forbeholdt kvinderne. Den opmerksomme lze-
ser vil maske have opdaget, at analyseobjekterne i denne undersogelse er kvin-
der, bade nar vi snakker afsendere og modtagere. Det skyldes for det forste, at
der kun findes ganske fa modeblogs, der skrives af mend, og for det andet, at
mendene er utrolig svaere at fa oje pa 1 kommentarfelterne. Med andre ord,
har de slet ikke den samme indflydelse som kvindelige modebloggere har. En
hurtig segning pa internettet gav os fire hits med mandlige modebloggere;
http://boohyouwhore.com/, http://closeupandprivate.com/, http://ma-
gazine.trendsales.dk/blogs/my-clothing-blog og http://creolbrothers.cover.
dk/. Spergsmalet er selvfolgelig, hvorfor denne konsfordeling indenfor mediet
finder sted. Den forste umiddelbare antagelse er, at overreprasentationen af
modeinteresserede findes blandt kvinderne. Dernast rejser der sig sporgsma-
let, hvorvidt maend overhovedet har det samme behov for at eksponere sig selv
pa denne made. Har de i samme grad brug for at “udlevere” deres liv, nar vi
snakker om seneste kob eller garderobe-kvaler? Det umiddelbare svar pa dette
sporgsmal ma vaere nej. Som én skriver: “Grunden til at der ikke er nogle mandlige
bloggere er fordi de fleste mend og drenge har et liv og dem der sa blogger er for det meste nogle
med lose handled (GAYS)” (http://shakerzone.dk/mandlige-bloggere/). Der an-
tydes altsa, at omradet ikke interesserer maend, og hvis det gor, er det fordi de
er homoseksuelle.

Det kunne dog alligevel veaere interessant at belyse problemstillingen ud fra et
konsmaessigt perspektiv og eksempelvis se neermere pa, hvad overreprasenta-
tionen af kvinder betyder for modebloggernes selvfremstilling, eller eksem-
pelvis om mands selvfremstilling kommer til udtryk pa en helt anden made.
I samme henseende kunne det vaere spaendende at se pa, om det fellesskab vi
ser hos de kvindelige modebloggere, ville komme til udtryk pa samme made
1 et blogmedie domineret af mand? Ville de overhovedet opbygge et felles-
skab? Hvis man inddrog spergsmalet om kon i diskussionerne om interaktio-
nen pa modeblogs, eller maske gjorde det 1 en bredere forstand 1 forhold til
smagsfellesskaber, kunne man opna en storre forstaelse for de mekanismer,
der gjorde sig geldende pa de danske modeblogs, men det ville maske ogsa
belyse kensrollerne ud fra et mere samfundsmassigt perspektiv.

7.1 Kildekritik

Dette speciales empiri har taget udgangspunkt i den umiddelbare kommu-
nikation, der ses pa bloggen. Med andre ord har vi varet sidestillet med de
andre modtagere pa modebloggene, og derved har vores empiri veeret afgraen-



set til det materiale, der ligger tilgaengeligt pa internettet. Som beskrevet har
bloggerne mulighed for at udelukke og slette kommentarer pa bloggen og
disse kommentarer har vi derfor ikke haft adgang til at se. Dette kan betyde,
at der findes diskurser tilteenkt bloggen, som vi ikke har faet indsigt i, og vores
empirifelt er derved blevet indskranket en lille del.

Vi har ligeledes taget udgangspunkt 1 modtagerne, som de kommer til udtryk i
kommentarfelterne. Modtagerne 1 kommentarfelterne er derfor betragtet som
varende jevnbyrdige. Dvs. at vi ikke har haft adgang til at kunne udforme
specifikke brugerprofiler eller statistikker, idet sadanne oplysninger ikke kan
udledes af kommentarfelterne; én Sarah fra én kommentar er ikke nodven-
digvis den samme Sarah, der kommenterer pa et andet indleg. Derfor har
vi ikke kunnet segmentere bloggenes brugere ud fra f.eks. alder o.l. Havde
vi haft adgang til sadanne oplysninger, kunne vi have veeret mere specifikke 1
vores handtering af modtagerne. Vi kunne eventuelt have fundet opdelinger
1 diskurserne efter et aldersperspektiv, hvis nogle diskurser var mere udtalt
blandt de unge lesere, end hos de @ldre og omvendt. Derved kunne vi vare
kommet frem til et mere ngjagtigt billede af kommunikationen og brugerne
pa modebloggene.

I forhold til det teoretiske grundlag, har vi benyttet os af nogle teoretikere,
hvis teorier er foraldede i forhold til, at de ikke baseres pa sociale medier.
Iseer Giddens og Goftmans teorier er mange artier foraldede, men deres
grundtenkning er stadig aktuel, idet bade selviremstilling og det at opretholde
ansigter 1 sociale sammenhange, stadig er yderst udbredt 1 vores daglige in-
terageren med andre mennesker. Den teknologiske udvikling og fremkomsten
af sociale medier har dog bare gjort det muligt at interagere pa nye mader,
og er derved blevet en skarp konkurrent til den traditionelle ansigt-til-ansigt
kommunikation. Teorierne kan som udgangspunkt godt overfores pa de so-
ciale medier, dog at vi har holdt os det for oje, at de er tilteenkt ansigt-til-ansigt
kommunikation. Derfor har vi ogsd set os nedsaget til at konsultere andre
og nyere teoretikere, der har kunnet belyse emnerne ud fra et mere nutidigt
perspektiy; iseer i forhold til medialiseringen i det nye arhundrede. Derved har
vi opnéet et mere nuanceret billede af emnet, fordi vi har suppleret de aldre
teorier med nyere.
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7.2 Procesbeskrivelse

Modeblogging er et stort felt. Der er mange undersogelsesmuligheder, og
mange emner som knytter sig til modeblogging. Derfor havde vi ogsa utro-
lig svaert ved at finde et fokus 1 starten af forlebet. Vi syntes at emnet var
(er) utrolig spaendende, og vi ville gerne undersoge det hele. Vi ville gerne
undersoge afsenderens kommunikation og modtagernes kommunikation, in-
terviewe begge parter, starte vores egen modeblog op, og se, hvor let/svart
det ville veere, plus der var mange andre ideer pa tegnebrattet. Vi blev af
vores vejleder, Iben, spurgt, hvilket fokus vi ville anlegge pa de forskellige
undersogelser; vi var til at starte med ét stort spergsmalstegn. Men gennem en
proces af en masse idé-generering og snakken frem og tilbage, fandt vi frem
til, at selvfremstillingen var det tetteste vi kom pa dét, der kunne belyse et
stort aspekt af modeblogging. Maske endda det storste aspekt, hvor vi stadig
havde et specifikt fokus, men samtidig kunne komme omkring de mange kom-
munikative elementer, vi gerne ville undersege. Fokusset for vores speciale
begyndte at tage form.

Da vi langt om lenge havde fundet et fokus, formede der sig stille og roligt
en disposition. Vi gik i gang med skriveprocessen. Hurtigt gik det op for os,
at det var svert at finde litteratur der omhandlede modeblogging. Der var
simpelthen ikke blevet publiceret serlig meget om emnet, og vi matte tenke 1
nye retninger. Derfor matte vi trekke pa mange forskellige teoretikere, som pa
hver deres made, bidrog med et lille stykke til den store lagkage. Vi fik keempet
os igennem teoretikere og litteratur, og selvom der hele tiden dukkede nyt op,
fik vi samlet et teoriafsnit - vores teoriafsnit - som bestod af en masse sma emner,
der kunne tilknyttes selviremstillingen pa modeblogs.

Vi var endvidere, pa daverende tidspunkt, overbeviste om, at vi skulle have
nogle modebloggere 1 snak, og derfor benytte nogle interviews 1 specialet til
at undersoge, om de diskurser om selviremstilling, der blev italesat pa blog-
gen, ogsa var nogle, der blev italesat i et interview. Det viste sig dog at vare
en umulig opgave at fa en aftale om interview, og vi besluttede os derfor for at
droefte vores problemstilling igennem med Iben, for at legge fokusset om. Vi
blev nemlig bevidste om, at de ting en modeblogger ville italesxtte 1 et inter-
view, ikke ville pavirke det, der stod skrevet pa bloggen, og et interview blev
derfor irrelevant. Vi stod nu i en udfordrende situation, fordi vi havde brugt
sd mange uger pa at finde interviewpersoner, og nu skulle vi ikke bruge dem



alligevel. Vi havde dog et godt udgangspunkt, og med lidt omskrivning hist og
pist, kunne vi pabegynde analysen, hvorefter processen gik sterkt. Vi stod her-
efter med et gennemarbejdet og helhjertet speciale; lige som vi enskede det.

Vi har i specialeperioden arbejdet meget intensivt for at skabe en sa dybde-
gaende opgave som muligt. Vi har siddet sammen 1 gruppen, og projektet er
derfor skrevet i vores begges narvaer - en langsommelig proces, men ogsa,
vurderede vi, den mest lererige.

Hvad angar selve projektarbejdet og samarbejdet har dette fungeret yderst
optimalt. Vi har suppleret hinanden pa bedste vis med hver vores steerke kom-
petenceomréader. Processen har vearet intens, men utrolig laererig og effektiv.
Faglige diskussioner har givet os flere forskellige syn pa projektet, og det er
gennem disse, at specialet har taget sin form.

7.3 Ansvarsliste

Vi har i projektet arbejdet som en gruppe, hvilket vi vil understrege i ansvars-
listen. Inden afsnittene blev skrevet, har vi diskuteret dem igennem for at finde
frem til, hvad der skulle skrives, og derefter er afsnittene blevet delt imellem os.
Efter at vi hver iseer har skrevet afsnittene, har det andet gruppemedlem rettet
og givet kritik. Vi har derfor haft hvert vores specifikke ansvarsomrade, hvor
det andet gruppemedlem dog har staet som backup. Nogle afsnit er skrevet
1 feellesskab, hvor begge gruppemedlemmer har tillagt afsnittene deres per-
sonlige perspektiv. Dette forsvarer, hvorfor der swttes kryds ved nogle af de
samme omrader ved gruppens medlemmer. Vi vil dog pointere, at alle afsnit
er gennemarbejdet af begge gruppemedlemmer, hvorfor vi har deltaget aktivt
og pa lige vilkar i specialeskrivningen.

Christina Janni
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Bilag 1 - http://blog.overskrift.dk/2009/12/31/den-danske-
blogostf%C3%A6re-ved-udgangen-af-artiet/

Den danske blogosfcere ved udgangen af arfiet RSSFEED 526
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il at ger status over den danske blogosfare set herfra Overskrift.dk. et

Vi har fulgt udvikiingen af danske blogs - og andre nyhedskilder og sociale netvaerk -

siden begyndelsen af 2004. En udvikling hvor blogging er giet fra en llle gruppe af BLOGGERE
first-movers over eksplosion | anvendelsen til de seneste par ar hvor blogs og

blogging er blevet af g

mediebillede.

Blogs.

12009 - og altsé ved udgangen af artiet - er blogs | Danmark blevet ganske
mainstream og antallet af danske blogs e | folge Overskriftdk steget fra ca. 130.000
il ca. 160.000, som vist pa grafen:

Stefan.
Bogh-Andersen
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og Twitter i , men pi p etfital 5 marts 2009
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(@vestager), statsminister Lars Lokke Rasmussen (@larsloekke), Ida Auken VM fodbold slir rekord oktober 2008
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Bilag 2 - http://www.metroxpress.dk/dk/article/2010/05/04/

09/2432-83/

SaveMyDaydk  Metroponge.dk  Metrostudiedk  Clubpanelck  Folofromkaidolse
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dagbgager 7 e

hvor de forer dagbog over eres
1l 5.000 leesere dagligt
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Mest lzeste artikler lige nu

Se video: Darth Vader | Ny smartphone skal vende
Disneyland skuden for Nokia
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600,
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blogger pé ettt

+De sidste par r er netvesret af primesrt modeblogs vokset og
har taet meget opmasrksomhed — ke bare i bogosfaaren, men
ogsé steder, hvor unge piger deres nyheden- siger Stine 3 Rusland afpraver
Lomborg, der er hus

forsker | den dansie bogulur:

2 Prisen er for hoj for
polieme

Awonce
Typisk er der tale om modeblogs, hvor lzeseren foruden
modetips kan folge med i en reskke mere private aspekter af
bloggernes v

»Det er en form for dagbog, men samidig er man ogs& meget
bevidst om, at andre eeser med. Derfor udleverer man sig selv
med nogle flere strategiske overvejelser, om hvad man lesgger
ud,« siger Stine Lomborg.

Anerkendte danske modeblogs som A Fashion Tale har
4,000-5.000 daglige leesere og hos firmaet Overskrift.dk, der
folger med i det danske blogunivers, har man p.t. registreret et
sted mellem 500 og 600 danske modeblogs. Det typiske billede
af bloggeme er unge kvinder fra 16-drsalderen op mod
slutningen af tyvere. Men i nogle fé tifelde ser man unge piger
ned i 12-4rs-alderen.

»Vi har set samme tendens i Sverige, hvor eksempelvis
bloggeren Isabela Lowengrip har féet enorm opmeerksomhed,
og nogle bloggere kan biive rimeligt beramte. For mange af
pigerne handler det ogsé om, at de geme vil have en karriere
inden for mode,« siger partner | Overskift.dk Stefan Bogh
Andsersen.
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den bedste brunch og de . vlev
fineste cupcakes! Altid interesse, snarere end chef for IMF
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Bilag 5 - http://en.wikipedia.org/wiki/Blog#History
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Bilag 6 - Historier fra blogverdenen

Bloggermagt

De er modeinteresseret — de har deres egen personlige blog — de er "pa plet-
ten’ nar det gaelder opdateringer og nyheder i modeverdenen. De hedder mo-
debloggere, og de har tilkempet sig et magtfuldt redskab 1 medieverdenen
— magt og indflydelse. Bloggere som svenske Elin Kling, amerikanske Tavi
Gevinson og danske Anywho for bare at navne nogle af eksemplerne. De har
opnaet sa stor indflydelse, at de alle har opnaet en vis magt som alle skildres
ud fra forskellige historier.

Det startede med en drem om at blive selvstendig turban-producent. I dag
holder Anywho ApS til i Indre Kobenhavn, og kan prale af at have 13.000
lzesere der dagligt klikker forbi deres blog Anywho.dk, hvad enten det er for
at folge med 1 dagens kleder, se pigernes seneste kob eller lade sig inspirere
af snapshots fra gadestil. De tre piger, Stephanie Gundelach, Elise Born og
Ingrid Munch, som har baggrunde som henholdsvis stylist, designteknolog og
model, grundlagde bloggen tilbage i september 2008 (http://www.anywho.
dk/about). Herefter er bloggens popularitet steget jevnligt. Faktisk i sd stor en
grad, at de tre piger 1 dag er fuldtidsbeskaftiget med bloggen. Deres popula-
ritet reekker ligeledes udover de danske grenser. Flere Dele af modebranchen
verden over har nemlig faet ojnene op for de tre danske piger, der ikke kun
indgar i nationale relationer, men ogsé internationale relationer.

Som eksempel hertil kan nevnes modeugen 1 Kebenhavn 1 august 2009. Her
blev de tre piger genkendt af moderedakteren for amerikanske Elle, Kate
Lanphear. Og da Elise lavede et par monterbare skulderpuder som DIY-pro-
jekt (Do-It-Yourself) pa bloggen, blev et set meget vellignende skulderpuder
efterfolgende sendt i produktion af det danske modefirma, Friis & Co.

Et andet dansk eksempel er pigen bag den danske modeblog ved navn “Trines
Wardrobe” — Trine Kjer (http://trineswardrobe.looklab.dk). Hun er én af de
piger, der har udnyttet hendes popularitet til at udvikle sin egen lille forret-
ning. Hun har derfor lanceret et nyt dansk modemarke kaldet ”Edies Eyes”,
hvor hun er designeren bag;

Elin Kling er modebloggens svenske dronning. Om ikke andet, sa vidner hen-
des besogstal pa 250.000 om ugen 1 hvert faldt om, at hun er én af dem.
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Elin er blevet en del af det svenske kendis-liv gennem hendes blog — hun
deltager bl.a. 1 den svenske udgave af underholdningsprogrammet ”Vild med
Dans”. Som bekendt har en rekke forskellige internationale designere ind-
gaet samarbejde med H&M og designet kollektioner for H&M. Sidst var det
modehuset Lanvin og for det navne som Matthew Williamson, Stella McCart-
ney og Jimmy Choo. Men nu er det ikke kun forbeholdt couture designerne;
bloggerne gor ogsa deres indtog i denne verden. Men naste gang bliver det
ikke endnu en kendt couture designer, men derimod en blogger. Helt 1 trad
med den ovrige udvikling indenfor feltet, er det en blogger, der tager designe-
rens plads. Og modellens. Og stylistens. Modebloggeren Elin Kling, fungerer
nemlig som dem alle i det nye samarbejde med H&M (http://costume.dk/
article/71204-blogger-elin-kling-designer-for-hm). Nu er Elin Kling heller
ikke din gennemsnits-bloggersker. Hun er en professionel forretningskvinde,
der har skabt en karriere ud af sine forskellige blogs. Samarbejdet har dog
graenser. I modsatning til de tidligere samarbejder, udkommer kollektionen
nemlig kun 1 begge virksomheders hjemland: Sverige.

Det fjerde (tredje) eksempel omhandler den unge pige ved navn Tavi Gevin-
son der er fra en forstad til Chicago og ifelge hende selv bare »en lille 13-arig
nord, som sidder indenfor hele dagen 1 mearkelige jakker og kenne hatte« og
skriver sin blog: ”Style Rookie Tavi the new girl in town”. En blog, der har
gjort hende til et fenomen 1 modeverden. Tavi Gevinson har veret pa forsi-
den af det legendariske kultmagasin Pop, hun er blevet interviewet af Bob
Geldofs datter Pixie i kultmagasinet Love, hun er blevet interviewet til New
York Times og Guardian, hun er blevet fotograferet backstage med designere
som Yohji Yamamoto, hun har lavet en reklamevideo for den sofistikerede
designduo Rodarte, hvor hun interviewer de celebre og stilbevidste skuespil-
lere Elijah Wood og Kirsten Dunst og anmeldt modeshows i Harpers Bazar.
Hvis der var en vinder pa New York Fashion Week, sa var det teenageren fra
Chicago(http://en.wikipedia.org/wiki/Tavi_Gevinson.

Ramaskrig og mudderkastning i modeblogverdenen
Som modeblogger eksponerer man sig selv og sin person helt eller delvist
gennem tekst og billeder og skriver indleeg ud fra personlige syn pa trends
og tendenser. Bade det private aspekt, samt det faktum, at modebloggerne
giver udtryk for personlige holdninger, kan give anledning til ophedede on-
linediskussioner og debatter pa de forskellige modeblogs. Som regel fungerer
kommentarfeltet pa modeblogs som en dialogskabende funktion mellem laeser



og blogger, hvor laeserne har mulighed for at sperge ind til tojstorrelser, rose
et outfit der falder i deres smag, eller sporge ind til kvaliteten af fx en taske.
Men det er altsa ikke kun uskyldige kommentarer, der leengere er at finde pa
de forskellige modeblogs. Modebloggerne kan blive mal for verbale angreb og
pludselig befinde sig i en situation, hvor de skal forsvare dem selv overfor de
kritiske brugere.

Kommentarer af meget grov karakter, som 1 nogle tilfeelde kan kategoriseres
som deciderede trusler eller med sterke seksuelle undertoner, ses dog efter-
handen sjeldent. I slutningen af 2009 og begyndelsen af 2010 var det (vur-
derer vi) pa sit hgjeste niveau. Det er nemlig blevet muligt for modebloggerne
at selektere 1 de indkomne kommentarer ved hjalp af en sékaldt kommentar-
moderator, saledes at de skal godkendes af bloggeren for de vises online pa
bloggen. Bloggerne kommer derved de grove kommentarer i forkebet, og kan
undga at andre lzesere bliver involveret i den igangvaerende situation. Kia fra
bloggen Fierce & Fattig pa SU beskriver situationen saledes: ”Det pavirker mig
rigtig meget som blogger; at folk har et behov for at svine mig til. Jeg bruger min personlighed
pd man blog, sd jeg tager det meget personligt og bliver riglig ked af det, nar det er virkelg
beskidte ting, der bliver skrevet” (http://modebevaegelsen.dk/krig-i-kommentar-
feltet).

I efterdret 2010 opstod en situation, der affedte voldsomme reaktioner i den
danske modeblogverden. Modebloggeren Acie fra bloggen af samme navn,
havde varet kendt for ikke at ville udlevere hendes borgerlige navn til offent-
ligheden af hensyn til hendes fremtidige liv og karriere. I forseget pa at vaerne
om hendes privatliv beskrev hun det séledes: ”De af jer; der har fulgt mig ved, at det
er den ene ting, jeg har holdt helligt. Ikke pa grund af jer Men af hensyn til mit fremtidige
L og karriere ude i den virkelige verden. Det har I altid respekteret og forstet. Og tak for
det. Men nu er det sa slut. Det var det eneste jeg havde tilbage for mig selv. Det eneste jeg
thke havde delt”. (http://acielooklab.dk/livet-som-agurk/enough-is-enough/).
Séa da hendes fulde navn pludselig fremgik af en artikel, hvor hun var blevet
interviewet til, skabte det rore i modeblogverdenen (http://modebevaegelsen.
dk/acie-bloggerinterview). Artiklen blev bragt pa en hjemmeside, der hedder
Modebevagelsen som forhen havde veeret udskeeldt af adskillige modeblog-
gere, fordi hjemmesiden havde bragt nogle kritiske artikler om gennemsigtig-
hed og reklameindtagter 1 forbindelse med nogle modeblogs og derved havde
hangt nogle enkeltpersoner ud. Artiklen med Acie gjorde ikke situationen
bedre for Modebevagelsen. Kasper Bergholts, som havde bragt artiklen pa
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hjemmesiden, ville ikke umiddelbart redigere Acies navn ud, selv efter utal-
lige oprab fra selvsamme person. For ”adben skeerm” blev disse hovedpersoner
uvenner og “krigen” udfoldede sig pa de to personers hjemmesider. Acie be-
fandt sig nu 1 en situation, hvor hun overvejede at lukke og slukke for hendes
blog. Denne udmelding skabte om end muligt endnu mere ballade, og leeserne
af de to hjemmesider var meget kritiske overfor Kaspers uvillighed til at fierne
Acies borgerlige navn. Han blev i grove vendinger udstillet som en tyran, der
kun var til for at edelegge modebloggernes succes og hele Modebevagelsens
hjemmeside stod ligeledes for skud: Vi har fiet en del kommentarer om Modebeve-
gelsessagen og da sporgsmalene primert gar pa det samme, vil vi gerne kommentere pa dem
her © plenum. Forst og_fremmest er de rigtig ergerligt, at_folk er begyndt at sidestille denne
enkeltsag med hele Modebevegelsen. Kasper Bergholts valg og handlinger 1 Aciesagen har
i tkke hafi noget med at gore, og vi har ingen indflydelse pa redaktionelt indhold, udover
vores egne artikler” (http://modebevaegelsen.dk/en-f%C3%A6lleskommentar).
Hele situationen delte vandene, og der opstod en fanskare, der var tilkende-
givende og stottende overfor Acie’s reaktion med hele 318 kommentarer pa
hendes indlaeg. Ligeledes gik flere andre modebloggere ind 1 sagen og afskar
sig fra at have noget med Modebevagelsen at gore fremover, fordi Kasper
Bergholts havde reageret overfor Acie som han havde gjort. Hvad kunne han
ellers gemme i ermerne i forhold il de andre modebloggere? En lererig ting
man fik med sig i bagagen pa baggrund af denne “’krig” var, at man skal vaelge
sine kampe med omhu, for de store modebloggere har en her af lasere, der
nesten ikke har grenser for; hvad de kan tillade sig at sige om andre, hvis de
ikke kan lide dem.

Et debatemne der nermest per automatik kan bringe sindene 1 kog er debat-
ten om brugen af a@gte pels. Camille fra Clamour4glamour valgte i efteraret
2010 at poste et indleeg om hendes holdning til hele pels-debatten, velvidende
at det kunne skabe en ophedet diskussion: "feg tror tkke jeg kommer udenom at skulle
redegore _for min holdning til pels, nu her hvor vinteren star for doven. Flere har efierspurgt
den, og egentlig havde jeg tenkt mig, at holde den udenfor bloggen (for let’s face it, sadanne
indleg bringer sjeldent den gode stemning med sig), men nu kommer der et indleg —og sd
vil jeg ogsa tillade mig at bestemme, at dette bliver det ENESTE indleg der skal indeholde
pels-snak. Resten af bloggens indleg holdes fri. Som sagt, den gode stemning skal vi verne
om sammen her pd bloggen (og det plejer I at vere super gode til!)” (http://clamour-
4glamourlooklab.dk/info/min-holdning-til-pels/). Indleegget affodte da ogsa
vidt forskellige reaktioner og hele 139 laesere valgte at kommentere pa hen-
des indleeg (hvilket er mange flere kommentarer end man ser i ”almindelige”



modeblog-indleg). Mange af kommentarerne gik pa, at det var et velskrevet,
arligt og intelligent indleg, som Camille havde valgt at poste, mens andre tog
kraftig afstand fra det. Nogle skrev; at de mistede respekten for Camille idet
vinklen var alt for personlig, at hun tillagde sin mening alt for meget veerdi,
at indleegget var pinligt og uprofessionelt, og at hun derfor ville miste lesere,
at hun fandt pa en masse undskyldninger for at ga med pels, hvilket var helt
malplaceret, at hun som modeblogger skulle forestille at vaere en frontfigur,
men at dette indleeg medvirkede til, at hun kom til at fremsta som fortaler for
dyremishandling osv. Debatten rullede, og Ciamille blev syndebuk for manges
sure meninger, fordi hun havde stukket snuden for langt frem. Et sjeldent
syn i denne forbindelse var, at Camille valgte at “efter-poste” et indlaeg, hvor
hun takkede for de mange kommentarer, men at diskussionen nu var slut for
hendes vedkommende, og at folk matte blive enige om at vaere uenige. Ud fra
kommentarernes karakter at demme kostede dette indleg formentlig nogle
lzesere, men det blev ogsa til et indleeg, som kunne huskes.

Der tegner sig ligeledes et billede af, at penge-sager ikke er den enkeltes pri-
vate sag lengere. Med modebloggernes indtog i mediebilledet virker det nu
mere legalt at drofte disse privatpersoners prioritering af penge. Nar vi gen-
nemgar kommentarfelterne pa modebloggenes indleg 1 de tilfeelde, hvor blog-
gerne har kebt nogle dyre ting, bliver der af laeserne tit spurgt ind til, hvordan
de dog har rad til dette. Nogle bloggere vil ikke kommentere pa deres prio-
ritering af penge, mens andre bloggere forteller, at de fx har 3 arbejder og
derudover tjener penge fx ved at sxlge deres gamle kleeder pa hjemmesider
som Trendsales.

Da Camille fra Clamour4Glamour i julen 2009 postede et indleg, hvor hun
viste hendes nyindkebte kjole fra Stella McCartney frem, som skulle bruges
til en meget seerlig begivenhed, blev der af nogle af leeserne stillet sporgsmals-
tegn ved hendes prioritering af penge. Det viste sig nemlig, at kjolen havde
kostet ca. 13.000 dkr og det var for mange penge for nogle af leeserne. Indlaeg-
get affodte kommentarer som: 13300 kr er nasten perverst for en kjole ¢ den verden
vt lever 1. _folger begejstret din blog, men foler jeg blev nod til at knytte en kritisk kommentar
Ul det her. selofolgelig er det et prioriterings sporgsmal, men 13300 kr. hold da op” , “jeg
ma sige at jeg er enig med cectlie. kjolen er kodyl flot, men sa mange penge pa EN kjole burde
tkke vare lovligt. tenk de born pengene kunne vere géet tl? bare en tanke. . ... men kjolen ER
flot!”, ZPersonligt mener jeg det er ok at kobe dyrt tg), hvis man altsd har rad tl. Det er op
tl en selv hvad man bruger sine penge pd. Synes bare det virker som om alt for mange penge
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gar tl tg), og du har endda en datter. Sa skal man ikke kun tenke pa sig selv. Jeg er tkke sd
vild med Kjolen, den er Lidt for damet og firekantet” og “Wow. No wonder; at unge piger
Jar overtrukne kontoer og lan til shopping Synes det kunne vere fedt at fa bevist at kjoler til
over 13000 kr: ikke medforer lykke. Men det gor de dbenbart sa. Virkeligt dérligt eksem-
pel” (http://clamourdglamourlooklab.dk/my-outfits/its-here-thanks-stella/).
I kommentarerne bliver der bade antydet, at Camille ikke teenker pd de sma
born 1 Afrika, ikke teenker pa sin datter i forhold til at bruge penge pa hende
samt at hun optager dyre lan og overtrakker sin konto for at kunne kebe en
sadan kjole. Camille forsvarer sig med, at hun har et sponsorbarn, at datteren
ikke lider overlast og desuden har en fin berneopsparing samt, at hun ikke har
optaget lan for at betale for kjolen.

Dette er blot ét af mange eksempler pa, hvad modebloggernes dyre indkeb
kan fremkalde af kommentarer fra laeserne og bevidner om, at det pa mode-
blogs er legitimt at drofte privatpersoners ekonomiske prioritering

Da det blev lukrativt at skrive modeblogs

Diesel var det forste tojfirma, der atholdt et event, som var en festaften kun
forbeholdt for modebloggerne. De danske modebloggere festede, og kunne
senere skrive om deres indkebsdremme pa deres respektive blogs. Sergei de
Candial, som er marketingchef for Diesel forklarede 1 et T'V-indslag, at bag-
grunden for dette event var den nyopstaede fodekaede fra blog til salg: “Har
vt en modebloggen; der tager en konkret kjole frem og roser den til skyerne, jamen, sd kan vi
se det” (Ebbesen & Haug, 2009:35). Det samme syn pa bloggernes rolle deler
Helle Jakobsen fra Star PR: ”Vores tanke er, at vi udvelger en lille skare, hvis
blogs ser sarligt spendende ud. Disse bloggere far tilsendt produkter til test,
bliver inviteret til events og launches samt pressedage og modtager ogsa nyhe-
der i ny og na, som vi haber, de skriver om pa deres blog. Til gengeld far de
nyt stof til deres blog hele tiden, produkter, gaver og inspiration” (Ebbesen &
Haug, 2009:35). Udover at fa tilsendt vareprover og blive inviteret til events,
kan modebloggerne indgéd partnerskaber og reklameaftaler med virksomhe-
der, hvor modebloggeren tjener penge pa at annoncere for producenten pa
bloggen.

Producenternes stigende interesse for modeblogs, og bloggernes mulighed for
at tjene penge eller modtage gratis produkter, har abnet op for debatten om, 1
hvilket omfang det er etisk forsvarligt og lovligt at have skjult reklame pé blogs.
For hvornar er bloggerens yndlingssweater tilfeeldigvis fra samme producent



som sponsorerer bloggen? Her treeder markedsforingsloven dog i kraft, idet
denne overtraedes, hvis en blogger har modtaget penge for at blogge for en
virksomhed eller specifikt produkt uden at vaere dben om relationen (Ebbesen
& Haug, 2009:37). Ligeledes er der en risiko for, at de kommercielle sam-
arbejder kan koste pa troverdighedskontoen, hvis laeserne bliver i tvivl om,
hvornar et indleg er skrevet ud fra @gte interesse om et produkt, og hvornar
det er indtjeningsfaktoren der baerer indlegget. Agtheden og individualiteten
er dog vigtig at fastholde, da det er modebloggernes serkende 1 forhold til
modemagasinerne. Kia fra bloggen fierceogfattigpaSU beskriver det saledes:
”Min blog skal fortseette med at vaere uathaengig og have et steerkt brand, som
folk stoler pa. Faldgruben vil klart vaere, at man som blogger, blogger for pen-
genes skyld eller lader sig blive pakket ind i andres brand og dermed mister
sin individualitet” (http://modebevaegelsen.dk/bloggers-delight-kia-fierce-
og-fattig).

Vi anser det saledes, at den generelle tendens til indtjenings-sporgsmalet ef-
terhanden synes at vere, at bloggerne har fundet en gylden mellemve; til for-
midlingen vedrerende det kommercielle potentiale. Ifolge bloggerne selv, fx
Emily fra bloggen EmilySalomon (http://www.emilysalomon.dk/?p=2501),
promoverer de som regel kun produkter de selv kan sta inde for, og skal derfor
ikke sta til regnskab overfor nogen. Nar der er tale om reklame, bliver det
tydeliggjort, og samarbejder modebloggerne imellem har gjort det tydeligere
om annoncering m.v.

Modebloggen kan lukke virksomheder

D. 23. Januar 2010 bragte modebloggen SidneyLise et indleeg om den dan-
ske internet-virksomhed, Fashionministeriet, som kobte varer fra den aner-
kendte engelske shoppingside Asos for derefter at selge dem videre pa deres
egen hjemmeside med en fortjeneste pa flere hundrede procent (http://www.
sidneylise.com/2010/01/shopping-til-overpris.html). Man kunne fx kebe en
halskade pa www.asos.com for 64 (ca. 52 DKK) mens man kunne finde selv-
samme halskeede pa Fashionministeriet til 459 danske kroner. Det er der 1 og
for sig ikke noget ulovligt i, men Isabel fra SidneyLise valgte at skrive en mail
til virksomheden for at hore, hvordan det kunne vere, at forbrugerne skulle
betale sa meget mere for en vare. Isabel gav Fashionministeriet en frist for at
besvare mailen, inden hun ville publicere indlaegget pa bloggen. Ejeren af
Fashionministeriet valgte ikke at give lyd fra sig, og tre dage efter at indlaeg-
get var postet kunne SidneyLise berette om at virksomheden drejede noglen
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om (http://wwwsidneylise.com/2010/01/fashionministerietdk-lukker-ned.
html). Pa daverende tidspunkt kunne man pa den lukkede hjemmeside laese
tolgende note: “Fashion Ministeriet er desverre nu lukket, da der pa det sidste er fremkom-
met en rekke urimelige beskyldninger sasom snyd og svindel. Nar varer prisfastsettes, skal vl
Jor god ordens skyld paminde folk om_folgende: Moms og toldsatser er hojere t Danmark end
t udlandet, hvorfor man ikke kan sammenligne priser”. Ejeren af Fashionministeriet
og Isabel fortsatte med noget mailkorrespondance, men konklusionen forblev
den samme; modebloggen havde varet medvirkende til, at en virksomhed
lukkede pga. den negative omtale. SidneyLise fik desuden en masse tilkendegi-
velser fra leesere og omtale pa andre blogs for deres indleeg om virksomheden.
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~ Detiageise Humor er en ubalance, et misforhold, ng -og . Harald Hoffdings bog om Den
Vekommen store Humor (1916) en, og kun en morsom historie:
Sirbentlorside En mor med en il dreng p4 armen vinker farvel tl et skib. Hun forer drengesn am frem og tibage og raber: Viggo siger farvel,
Projekter farvel. Hun \gen havnen. ud for at redde ham. p af vandet forer matrosen drengens
Seneste sndringer | am frem ogtibage og raber: Viggo siger goddag, goddag!
Heslp og
S, oplysninger. Og misforhold mellem emnet og den alvor det behandies med:
o Humor dvs. evnen i spon smie ad et eller ande,
dels er hensigten, at inde morsomme. Noget kan udmaprket vasre morsomt uden at det e
2 tisigtet, falde til jorden, hvis lage , som Denne sten, som er opstilet ved et renseveerk, spiler pd &
~ Andre sprog spogefuldheden drefer sig om. Nanna Gerson belyser det | Poitiken 28. maj 2011: * Kunne viikke snart bilve r for den onde don spogefuice bemimrkning: Plejor ordodt En faklsk
Ee) fra L er, at den ogs4 fér kvinder til at grine fra ‘gravsten med navn, drstal og ordene ENDE-LIG horer ti
Bunrapokn hiertet". samme gruppe.
[a'a'a'ala]
e Indnoldsfortegnelse (s
oy 1 Forskelige slags humor




