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Abstract 

According to an article from five years ago, The Wadden Sea National Park (TWSNP) published a 

new magazine in which local stories and projects are told. In the article, the communication consultant 

of the organisation is quoted, saying that the people behind the organisation wish to tell local stories 

in order to inspire people to go out into the park and experience the park for themselves. However, 

this can be an issue. It is in the best interest of TWSNP (and other national parks) to keep the area 

safe from potential harm caused by humans ï so the question remains; how can TWSNP encourage 

people to connect with the nature of The Wadden Sea without risking impact or harm done by the 

same people? With this statement in mind, the researchers of the following master thesis wish to 

explore the use of storytelling in organisational communication, using The Wadden Sea National 

Parkôs official Facebook page as the case study.  

Firstly, this paper explores the field of narrative theory and organisational storytelling theory, in 

order to understand the existing scientific  literature on the subject. Secondly, the paper explores the 

field of social media usage in organisations, fear appeals, and views of nature in theory.  

The primary method used is coding as explained by Saldaña (2009; 2011).  

The analysis will primarily be based in Roland Barthesô semiotic analysis, Rhetoric of the Image 

(1977), including the theoretical terms: Denotation, connotation, and the linguistic message. The anal-

ysis will also be based in theories on practical storytelling in organisational communication by mainly 

R. J. Garmston (2019) and Fog et al. (2005).  

In the discussion, the researchers will reflect on their choice of theorical basis as well as discuss 

the results of the analysis, including a re-occurring narrative in which nature is a character in danger, 

threatened and in need of human assistance. Another re-occurring narrative includes nature as a place 

rather than a character; a place from which humans can learn.  

In conclusion, this paper manages to shed light on re-occurring narratives found on the official 

Facebook-page of The Wadden Sea National Park. By conducting a coding system and with a literary 

insight into the history of narrative structure, plus how to use storytelling in practice, it was possible 

to identify re-occurring narratives about humanôs relation to nature.  
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Although this project cannot tell us what TWSNP wants to achieve through their Facebook-posts, we 

can conclude that their core story is about humans engaging with nature, whether as activists or as 

passive observers.   
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Indledning 

Tilbage i 2010 skrev Danmark under på et mål vedrørende forbedring af biodiversitet i landet, men 

en rapport fra Danmarks Naturfredningsforening viser, at den danske natur stadig er i krise efter 10 

år. Naturen mangler plads og Danmark har brug for meget mere beskyttet natur (Ejrnæs et al., 2021). 

En anden rapport, udgivet i 2022 af Biodiversitetsrådet, viser, at biodiversiteten i Danmark er tilba-

gegående, trods årtiers indsats for at vende udviklingen, og at det blandt andet skyldes, at kun omkring 

2,3 % af naturen i Danmark er beskyttet. Biodiversitetsrådet påpeger desuden, at tabet af biodiversitet 

skyldes menneskelige aktiviteter, og derfor er biodiversiteten afhængig af menneskets indgriben (Bio-

diversitetsrådet, 2022).  

På baggrund af disse rapporter ser vi et behov for at reflektere over menneskets relation til naturen, 

da det fremgår, at mennesket er både skyld i og løsningen på biodiversitetskrisen. Nogle af dem, der 

arbejder på at forbedre biodiversitet, er de danske nationalparker. Vi vil undersøge hvad og hvordan 

de gør, for at understøtte en tættere relation mellem mennesket og naturen, for eksempel via formid-

ling på sociale medier.  

Case:  
D. 4. juli 2018 udkom Ugeavisen Tønder med en digital artikel navngivet; ñF¬ gode historier fra 

Nationalpark Vadehavetò. Dengang præsenterede artiklen et nyt initiativ fra Danmarks største natio-

nalpark; et nyt magasin med artikler og reportager om lokalområdets kulturarv og ikke mindst men-

neskerne i nationalparken. Magasinet tilbyder desuden vandreture, geografisk historie, kontekst om 

naturprojekter og billeder fra fotokonkurrencer (Skjønnemand, 2018; se bilag 1). 

Den daværende kommunikationskonsulent, Jens L. Hansen, udtalte således:   

òVores mål har været at give læserne gode, oplysende og interessante artik-

ler og historier fra og om vadehavsområdet, som forhåbentlig kan inspirere 

dem til selv at tage på tur ud i nationalparken for at opleve dens mange 

herlighederò (ibid.). 

Hansen etablerer nationalparkens kommunikative mål ved at fastslå, hvad organisationen har gjort og 

hvad de har forhåbninger om at opnå med denne handling. De har været ude i nationalparken for at 

indhente en masse information fra lokalområdet i form af personlige historier og aktuelle projekter. 

Herefter har de udgivet disse i et magasin, som skal ñinspirereò læserne til at tage ud i nationalparken 
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og ñopleve dens mange herlighederò. Det vil sige, at fra et kommunikationsstrategisk perspektiv har 

Nationalpark Vadehavet etableret et klart mål. Men dette mål er et dilemma, som relaterer sig til det 

ovenstående paradoks om mennesket som både skurken og helten i biodiversitetskrisen.  

Hvordan Nationalpark Vadehavet fundamentalt fungerer som organisation kan vi ikke vide, og 

dette er heller ikke et spørgsmål, som projektet kan og vil give et konkluderende svar på. Dog ud fra 

Nationalpark Vadehavets officielle hjemmeside ved vi, at organisationen eksisterer under kriterier 

s¬som at omfatte ñunikke og sÞrprÞgedeò naturomr¬der, der ñbetyder nogetò for ikke kun danskere, 

men også på internationalt plan (Nationalpark Vadehavet n.d.a.). Nationalpark Vadehavet har, lige-

som andre danske nationalparker, et mål om at bevare ñalle de vigtigste danske naturtyperò, da disse 

har en såkaldt ñbetydningò (ibid.).  

Det vil sige, at vi har været i stand til at identificere to konkrete mål hos Nationalpark Vadehavet. 

Det ene mål er kommunikativt; de vil gerne formidle nationalparken med den hensigt at inspirere 

mennesker til at tage ud og opleve dens såkaldte herligheder. Det andet mål er tæt relateret til et af 

nationalparkens formål: ñat bevare, styrke og udvikle naturen, dens mangfoldighed, sammenhæng og 

dynamik, især for de internationalt betydningsfulde lavvandede havområder, vadeflader, marskenge 

og øvrige kystnære naturarealerò (Nationalpark Vadehavet, n.d.c.), og fordi disse områder har en 

tilsyneladende udbredt betydning, må vi også antage, at nationalparken har intention om at beskytte 

disse områder fra eventuelle indgreb eller anden menneskelig påvirkning.  

På det grundlag kan vi identificere et reelt dilemma; hvordan kan Nationalpark Vadehavet inspi-

rere mennesket ind i et område, hvor menneskets tilstedeværelse kan anses som en trussel for områ-

det? Hvis Nationalpark Vadehavet vil have mennesket til at opleve naturområdet; hvordan vil de gøre 

dette uden at risikere en negativ menneskelig påvirkning?  

Ud fra artiklen fra Ugeavisen Tønder var Nationalpark Vadehavets strategi i 2018 tilsyneladende 

at fortælle om projekter og historier fra lokalområdet. På den baggrund opstår flere spørgsmål: Hvor-

dan brugte de historier til at inspirere mennesket til at opleve parkens naturområde? Ville man kunne 

identificere et menneskesyn samt natursyn i deres eksterne kommunikation, taget deres dilemma i 

betragtning? Og ville man kunne identificere et gennemgående narrativ?  

Hansen har fortalt om Nationalpark Vadehavets mål med deres magasin, men vi antager, at de har 

et lignende mål med deres andre eksterne kommunikationspraksisser, heriblandt på sociale medier. 



  Katrine Bjßrn Olsen 

  Mette Mathilde Eg Thorn 

Naturen i Mennesket  Side 8 af 138 

Vi har valgt at tage udgangspunkt i deres officielle Facebook-profil på baggrund af to argumenter. Et 

digitalt socialt medie som Facebook har en større rækkevidde end et lokalt magasin, og derfor er der 

større sandsynlighed for, at personer udenfor lokalområdet finder deres Facebook først. Samtidig har 

vi valgt at fokusere på deres Facebook fremfor deres Instagram, fordi vi var af den opfattelse, at 

Facebook som medie bedre spejler kommunikationsformen i et magasin. Instagrams præmis er bil-

leddeling. Et billede skal være til stede og har derfor ikke samme affordance for historiefortælling 

som Facebook, hvor opslag kan bestå af både billeder og tekst.  

  

Projektet vil svare p¬ fßlgende problemformulering:   

Siden deres mål om at fortælle historier i juli 2018; Hvilken relation mellem Menne-

sket og Naturen bliver fremstillet gennem historier på Nationalpark Vadehavets Fa-

cebook i tidsperioden 2018-2022, og hvordan?  

For at svare på denne problemstilling, undersøger vi forskellige typer af kommunikationsstrategier, 

heriblandt storytelling og skræmmekampagner; og teori om natursyn, samt teori om digitale medier. 

Hertil har vi følgende underspørgsmål:  

¶ Hvad er organisatorisk storytellings kommunikative potentiale, ifølge relevant forskning?  

¶ Baseret på denne forskning; hvilke virkemidler inden for storytelling og gennemgående nar-

rativer kan vi identificere på NPVs Facebook inden for tidsperioden?  

¶ Hvilke(t) natursyn kommer til udtryk i Nationalpark Vadehavets Facebook-opslag?  

¶ Hvordan påvirker et medies format det indhold, som deles via mediet?  

 

I analysen vil vi undersøge Nationalpark Vadehavets Facebook-opslag fra juli til og med oktober i 

årrækken 2018-2022. Analysens teoretiske basis tager primært udgangspunkt i begreber fra Roland 

Barthesô Rhetoricsof the Image (1977), organisatorisk storytelling som præsenteret af R. J. Garmston 

(2019) og Fog et al. (2005), samt udlægninger af forskellige natursyn og -forståelser af Fink (2003), 

Dryzek (2006) og Arler (2003). Sekundært vil projektet starte en diskussion af vores resultater, her-

iblandt gennemgående tendenser af narrativer og natursyn. Desuden vil vi reflektere over vores valg 

af metode og fordele samt ulemper ved valg af denne.  
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For at gøre projektet ekstra læsevenligt og undgå forvirring, vil forfatterne af dette projekt fastslå 

følgende:  

¶ ñViò vil konsekvent henvise til forfatterne af dette projekt, hvis ikke andet er specificeret.  

¶ ñNPVò henviser til organisationen Nationalpark Vadehavet.  

¶ ñNationalparkò er det fysiske omr¬de som NPV arbejder med.  

¶ ñVadehavetò er hele vadehavet, alts¬ det fysiske omr¬de p¬ tvÞrs af landegrÞnser.  
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Related Works 

Hensigten med dette afsnit er at redegøre for vores research-proces og argumentere for vores valg af 

teoretiske tekster. I samarbejde med Teori og Metode vil dette afsnit etablere eksisterende litteratur, 

som vi har identificeret som relevant for vores projekt. Dette afsnit har metodisk basis i kapitel 5: 

ñReviewing the Literatureò i Brymanôs Social Research Methods (2021). Afsnittet præsenterer, hvor-

dan vi kom frem til projektets teoretiske og metodiske litteratur gennem keywords, og hvorfor vi 

dømte kilderne brugbare til projektet. I Teori og Metode vil vi gå i dybden med henholdsvis den 

teoretiske og metodiske litteratur og videre diskutere, hvordan de kan påvirke analysen af NPVs fa-

cebook-opslag.  

En effektiv søgning af den eksisterende litteratur involverer læsning af flere slags kilder, heriblandt 

bøger, journaler og rapporter, inden for projektets interesseområde (Clark et al. 2021: 94). Naturligvis 

kan vi ikke inkludere alle kilder, som vi er stødt på under vores research-proces, og ligeledes har visse 

kilder vist sig mere relevant for projektets problemformulering end andre.  

Før vores research-proces gik i gang, blev vi enige om, hvordan vi skulle finde eksisterende litte-

ratur. Vores primære adgang til eksisterende litteratur var AUB (Aalborg Universitetsbibliotek)s 

hjemmeside, da vi begge har erfaring med at finde akademiske tekster herfra. AUBs hjemmeside gav 

adgang til et hav af online databaser. For at sikre at litteraturen fra disse databaser er akademiske, har 

vi løbende taget stilling til, hvem og hvor litteraturen kommer fra. Det vil sige, at forfatterne af dette 

projekt har taget hensyn til litteraturens troværdighed og relevans for projektet, før de blev inkluderet 

i projektets teoretiske basis. Vi har også haft interesse i at inkludere peer-reviewed litteratur, men vi 

har også forholdt os åbne over for andet litteratur, så længe forfatterne af denne litteratur og tilhørende 

institution er akademisk etableret. Som det fremgår i vores keywords, var vi interesserede i at finde 

tekster på både dansk og engelsk, da et udvidet sprog også udvider den akademiske horisont.  

  

Keywords  

Før man begynder en søgning på online databaser, må man først begrænse sig ved at vælge en række 

konkrete keywords (Clark et al. 2021: 97). Siden vi var af den opfattelse, at vores projekt ville om-

handle storytelling og relations-skabende kommunikation på Facebook, formodede vi, at følgende 

keywords ville give relevante søgeresultater:  
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¶ ónarrativerô / ónarrativesô  

¶ ónarratologiô / ónarratologyô  

¶ óhistoriefortÞlling i organisationerô / óstorytelling in organisationsô  

¶ óstrategisk kommunikation p¬ sociale medierô / óstrategic communication on social mediaô  

¶ órelations-skabende kommunikationô / órelation communicationô (som senere blev til ópur-

pose-driven organisationsô)  

I forlængelse af en diskussion om NPV som naturorganisation og deres formidling af mennesket i 

samspil med den danske natur blev det tydeligt, at projektet også kunne få gavn af et indblik ind i 

teori om natursyn og -forståelser. I erkendelse af, at natur i realiteten er en abstrakt størrelse, søgte vi 

efter litteratur under følgende keywords:  

¶ ónatursynô  

¶ ónaturforst¬elserô  

Baseret på vores egen erfaring med natur- og miljøorganisationers kommunikation om at bevare na-

turområder og dyrearter antog vi, at NPV ville gøre brug af skræmmekampagner på Facebook. I for-

længelse af dette blev vi interesseret i at finde kommunikationsvidenskabens bud på, hvorfor skræm-

mekampagner er en udbredt praksis blandt natur- og miljøorganisationer. Derfor søgte vi også efter 

litteratur under følgende keywords:  

¶ óskrÞmmekampagnerô / ófear appealsô  

¶ óskrÞmmekampagner p¬ sociale medierô / ófear appeals on social mediaô  

¶ óskrÞmmekampagner om klimaô / óclimate fear appealsô  

¶ óklimakommunikation på sociale medierô / óclimate communication on social mediaô  

  

Relevante kilder under projektets keywords  

Efter vores relevante keywords var etableret, kunne selve litteratursøgningen begynde.   

I vores research om historiefortælling, vidste vi, at litteratur om narrativer og narratologi var et solidt 

udgangspunkt, da historiefortællings videnskab har en lang historie i narratologi. Ved brug af key-

words ónarrativerô og ónarratologiô fandt vi fßlgende kilder:  
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¶ Holmgaard, J. (2022).  

¶ Larsen, G. (2014).  

¶ Genette, Gérard (1980).  

¶ Barthes, R. & Duisit, L. (1975).  

Projektets teoretiske basis redegør ligeledes for en anden tekst af Barthes (1977), som vi kendte til i 

forvejen. I forlængelse af Barthes (1977) søgte vi også efter mere aktuel litteratur, hvor Barthesô 

semiotiske analysemetode bliver inddraget, og her fandt vi følgende:  

¶ Hansen, K. T. (2017).  

¶ Isnaniah, S. & Agustina, T. (2020).  

¶ Shabrina, W., Renuat, A., Ningsih, D. K., & Wirawanda, Y. (2022).  

¶ Siregar, R. Y. (2021).  

Vi mente, at det var relevant at finde litteratur om storytellings integration i organisationer, og derfor 

sßgte vi ogs¬ p¬ óstorytelling in organisationsô. Herunder fandt vi følgende kilder:  

¶ Moin, S. M. A. (2020).  

¶ Garmston, R. J. (2019).  

¶ Fog, K., Budtz, C., & Yakaboylu, B. (2005).  

Vi søgte under óstrategisk kommunikation på sociale medierô.  

¶ Klastrup, L. (2016).  

¶ van Dijck, J. (2013).  

Da vi sßgte under órelation communicationô, lÞste vi os ind p¬ et beslægtet emne, der er kendt som 

teori om ópurpose-driven organisationsô. Dette emne ville vi dykke nærmere ind i, da vi ved, at vores 

analysemateriale, NPVs facebook-opslag, er skabt af en organisation, hvis eksterne kommunikation 

har basis i et større formål. Herunder fandt vi følgende kilder:  

¶ Rey, C., Bastons, M., & Sotok, P. (2019).  

¶ Dupret, K. & Pultz, S. (2021).  
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Litteratur om ópurpose-driven organisationsô er relevant, da denne litteratur kan give os en indsigt i, 

hvad disse organisationer i teorien bør prioritere med hensyn til ekstern kommunikation. Denne del 

er teorien vil starte en diskussion om NPV som en formålsdrevet organisation og hvordan det påvirker 

deres tilstedeværelse på sociale medier.  

Vi søgte under ónatursynô og ónaturforst¬elserô. Her fandt vi følgende kilder:  

¶ Fink, H. (2003).  

¶ Dryzek, J. (2005).  

¶ Arler, P. (2003).  

¶ Arler, F. (2004).  

Vi søgte under flere keywords relateret til skræmmekampagner heriblandt óskrÞmmekampagnerô, 

óskrÞmmekampagner p¬ sociale medierô, óskrÞmmekampagner om klimaô og óclimate communica-

tion on social mediaô. Herunder fandt vi følgende kilder:  

¶ Skurka, C. et al. (2018).  

¶ Corner, A., Kane, G. & Owen, P. (2017).  

¶ Howell, A. (2014).  

¶ de Hoog, N. et al. (2005).  

Med hensyn til metode-litteratur havde vi allerede stiftet bekendtskab med J. Saldañas tekster om 

kodning og kvalitativ research, men vi var også interesserede i at finde flere brugbare teoretiske og 

metodiske kilder om digitale medier. Vores metodiske litteratur blev til følgende:  

¶ Drotner, K. & Iversen, S. M. (red.). (2017).  

¶ Saldaña, J. (2011) + (2009)  

¶ McNely, B. J. (2012)  

¶ Spinuzzi, C. (2003).  
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Teori 

Narrativer og billeder 

 

There are countless forms of narrative in the world. First of all, there is a prodigious 

variety of genres, each of which branches out into a variety of media, as if all substances 

could be relied upon to accommodate manôs stories.  

- Roland Barthes (1975: 237)  

Således indleder Barthes sin introduktion til strukturel analyse af narrativer fra 1975. På dette tids-

punkt i narratologiens historie har flere teoretikere været forbi begrebet narrativ, og givet deres bidrag 

til videnskaben bag historiefortælling. Med det ovenstående citat forekommer det, at Barthes abon-

nerer på en alsidig forståelse af, hvad narrativer er og hvordan narrativer kan opstå. Men før Barthes 

og den nyfødte interesse for narrativers integrering med andre kunstarter og kommunikationspraksis-

ser i det 20. århundrede, var narrativer og narratologi historisk set tøjret til litteraturens kunst med 

klare regelsæt og definitioner af, hvad et narrativ skal indebære. Dette regelsæt er stadig genkendeligt 

i nutidens medier, dog vil Barthesô alsidige forståelse af narrativer ringe videre igennem starten af det 

21. århundrede.  

Intentionen med denne del af vores teoretiske basis er at undersøge begrebet narrativ; hvor det 

starter og hvordan begrebet har udviklet sig. Med afsnittet vil vi desuden introducere Barthesô semi-

otikanalyse, hvordan hans teori stadig bliver brugt i det 21. århundrede og hvordan vi har tænkt os at 

inkludere hans teori i vores analyse.  

 

Narrativer ï En rejse fra litteratur til semiotik til organisatorisk storytelling  
Begrebet narrativ har oprindelse inden for litteraturvidenskaben. Når Holmgaard (2022) taler om nar-

rativer, starter han hos Aristoteles med god grund, da den græske filosof betragtes som det første 

menneske til at definere begrebet narrativ. For Aristoteles handlede narrativer om sammenhæng. Hi-

storisk er narrativer stÞrkt relateret til det, som Holmegaard kalder ñevnen til en mere systematisk 

organisering af sÞtninger og lÞngere forlßbò (ibid.: 12). Aristoteles betragtes som den første teoreti-

ker til at sætte ord på, hvordan en forløbsmæssig organisering af sproglige kæder er uoverskuelig 
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uden sammenhæng. Med andre ord lagde Aristoteles vægt på væsentligheden ved kohærens og for-

bindelsen mellem et forløbs mange dele såsom afsnit og kapitler (ibid.).   

I sin udarbejdelse af grammatiske begreber og poetikkens idéelle organisering, endte Aristoteles 

med en treleddet figur, som mange akademikere i det 21. århundrede betragter som fundamentet for 

historiefortælling; at en historie består af en begyndelse, en midte og en slutning (ibid.: 13). Udarbej-

delsen blev navngivet Poetikken, hvori Aristoteles formulerede ideen om handling og karakterer (Lar-

sen, 2014: 150)  

Siden Aristotelesô signifikante bidrag til litteraturvidenskaben, har narratologi som disciplin uden 

tvivl haft tid til at udvikle sig. Specielt under det 20. århundrede fik narratologien masser af opmærk-

somhed fra strukturalister og semiotikere som Tvzetan Todorov, A. J. Greimas, Gérard Genette, og 

ikke mindst Roland Barthes (ibid.). Alle fire akademikere er blevet kendte navne inden for struktura-

lismens narratologi. Todorov lancerede en narratologi, der fokuserede på fortællemæssige koncepter 

og forløbsmæssige strukturer på baggrund af Vladimir Propps Morphology of the Folktale fra 1925 

(ibid.: 151). Greimas blev kendt inden for narratologien, efter han forsøgte at forstå betydningens 

grundstrukturer og fortællingens aktantielle struktur ved at skitsere den semiotiske firkant, det narra-

tive gennemløb og ikke mindst aktantmodellen (ibid.). Siden da er aktantmodellen blevet et centralt 

analytisk redskab inden for den litterære strukturalisme. Ligesom Barthes, var Genette tilhænger af 

et narrativ-begreb, som var tvetydigt. Genette anerkendte, at den mest kendte definition på narrativ-

begrebet var i form af mundtlig og skriftlig diskurs såsom skønlitteratur, men Genette mente også, at 

et narrativ henviste til en sekvens af begivenheder. Der er i dette tilfælde tale om et narrativ, der 

baserer sig på et forløb af begivenheder, og en analyse af et sådan narrativ vil inkludere en analyse af 

begivenhederne i deres totalitet (Genette, 1980: 25). Med et fokus på narrativet som en sekvens af 

begivenheder og deres position til hinanden, var en central pointe hos Genette, at et narrativ ikke 

eksisterede uden mere end én begivenhed. Et narrativ består først og fremmest af flere begivenheder, 

og mening i narrativet findes bedst, hvis begivenhederne er flettet sammen på en sådan måde, at 

narrativet ikke nødvendigvis er kronologisk, men forståeligt og kohærent. Før Genette oprindelig 

udgav Discours du récit (1972), udgav Barthes en artikel i 1964, som præsenterede en måde at ana-

lysere narrativer gennem tegn i form af billeder.  

Barthes og tekst-billede-forholdet  
Som Barthes påpegede i introduktionen til dette afsnit, kan et narrativ have mange former. Narrativets 

former er utallige og findes i mange kommunikationsgenrer. Sprog, oralt eller skrevet, billeder, stille 
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eller bevægelige, bevægelser, eller en sammenhængende blanding af alle disse former (Barthes & 

Duisit, 1975: 237). Traditionelt set er narrativer til stede i myter, legender, fabler, noveller, dramaer, 

tragedier, komedier og pantomimer, men da Barthes er opvokset i et århundrede med signifikant ud-

vikling inden for medieproduktion og kommunikationspraksisser sætter han sit spotlys på ting som 

lokalnyheder, samtaler, malerier og noget så banalt som et beskidt vindue (ibid.).  

I 1960ôerne gav Barthes sit bidrag til semiotikken med refleksioner og definitioner vedrørende det 

såkaldte tekst-billede-forhold i artiklen ñRhétorique de lôimageò (ñBilledets retorikò) (1964) (Kjørup, 

2019). Heri stiller Barthes spørgsmål såsom; hvordan opstår mening i et billede? Hvor slutter billedets 

betydning? Og hvis man kan indkapsle et billedets betydning; hvad kan man finde udenfor billedets 

udtryk? (Barthes, 1977: 152). Disse spørgsmål kommer af Barthesô erfaring med lingvister og semi-

otikere, der betragter billedet som en begrænset form i modsætning til sproget:  

ñthe image is felt to be weak in respect of meaning: there are those who 

think that the image is an extremely rudimentary system in comparison with 

language and those who think that signification cannot exhaust the imageôs 

ineffable richnessò (ibid.).   

Citatet udspringer af en problemstilling i billeders semiotik: Om en analog repræsentation, et foto-

grafi, producerer et ñsandtò system af tegn (ibid.). Med citatet vil Barthes pointere, at et billede som 

informationskilde ofte bliver betragtet som enten (a) informationsfattig i sammenligning med sprog 

eller (b) informationsrig til et punkt, hvor sprog ikke kan forklare et billede totalt. Den sidstnævnte 

opfattelse kan sammenlignes med det kendte udtryk; Et billede siger mere end 1000 ord.  

Barthes er af den opfattelse, at et billede ikke er begrænset til individets førstehåndsindtryk, så at 

sige. Efter semiotikkens tradition vil Barthes påstå, at et billede er en tekst, der består af tegn. Disse 

tegn indeholder koder, og når man kan afkode et billedes koder, vil man kunne spore sig ind på, hvad 

billedets retorik egentlig er. Som analyseeksempel henviser Barthes gennemgående til et reklamebil-

lede (se fig. 1), dog skal reklamebilleder ikke betragtes som den eneste kommunikative tekst, som 

denne analysemetode kan anvendes på.  

De 3 niveauer af billedets retorik - En semiotisk analysemetode.  

Et billedes retorik er meddelelser, som kan findes på tre niveauer. Med udgangspunkt i et reklame-

billede nævner Barthes det denotationelle, konnotationelle, og lingvistiske niveau (Barthes, 1977: 
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153). I Barthesô semiotikanalyse bliver det evident, hvordan kulturel indsigt hurtigt kommer i spil. 

Det denotationelle niveau indebÞrer det ñregistrerbareò i selve billedet; det vil sige, alt det som umid-

delbart indgår i billedet (Hansen, 2017: 180). Ifølge Barthes er det denotationelle niveau et lag af 

ñkodelßseò meddelelser (ña message without a codeò) (Barthes, 1977: 154). Barthes anerkender, at 

en kodeløs meddelelse i sig selv er et paradoks, da alle meddelelser i teorien består af koder, dog er 

Barthesô pointe, at en grad af et billedes meddelelse blot kræver, at læseren kan registrere billedets 

umiddelbare indhold:   

ñin order to ñreadò this last (or first) level of the image, all that is needed is 

the knowledge bound up with our perception. That knowledge is not nil, for 

we need to know what an image is [é] and what a tomato, a string-bag, a 

packet of pasta are, but it is a matter of an almost anthropological know-

ledgeò (ibid.)  

Med andre ord vil Barthes mene, at i modsætning til det konnotationelle og det lingvistiske niveau, 

kræver den denotationelle meddelelse ikke nogen kulturel indsigt. Et billedes denotationer er kon-

krete og registrerbare ved første øjekast. Barthes kalder et billedes denotationer for ñden bogstavelige 

meddelelseò (ibid.). Dog vil K. T. Hansen p¬st¬, at ñselve det at forst¬ fotografiets vÞsen (hvordan 

man afkoder et fotografis reprÞsentation) ogs¬ er en kultur i sig selvò (Hansen, 2017: 180). Med dette 

mener Hansen, at reklamebilleder oftest er opsatte konstruktioner og kan derfor ikke være kodeløse 

(ibid.). Ikke desto mindre er det denotationelle niveau et validt sted at starte analysemæssigt, da en 

registrering af et billedes konkrete tegn vil danne grundlaget for det mere symbolske niveau, det 

konnotationelle niveau: ñthe literal message appears as the support of the ñsymbolicò messageò (Bar-

thes, 1977: 155)  

Det konnotationelle niveaus tegn kan afkodes ved at analysere et billedes denotationers symbolske 

betydning. Barthes vil mene, at en analyse af dette niveau kræver en kulturel viden. Det vil sige, at 

dette lag af meddelelser afkodes ved hjælp af kulturelt tillærte koder (Hansen, 2017: 180). Derfor 

kalder Barthes ogs¬ dette niveau for ñden kulturelle meddelelseò (oversat fra ñthe cultural messageò) 

(Barthes, 1977: 155). En anden måde at forstå forholdet mellem denotationer og konnotationer er ved 

at inkludere et par traditionelle, teoretiske begreber inden for semiotik. Disse traditionelle begreber 

er signifiant og signifié, som oprindelig blev præsenteret af lingvististen Ferdinand de Saussure. Det 

er tydeligt, at Barthes også er tilhænger af denne tolkning af tegn, da han selv gør brug af begreberne 

signifiant og signifié. Signifiant-begrebet skal forstås som et udtryk, mens signifié-begrebet skal 
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forstås som indhold (Hansen, 2017: 180). Forholdet mellem udtryk og indhold kan som sagt findes 

både i det konkrete lag af koder, denotationer, og det kulturelle lag af koder, konnotationer. Hvis man 

eksempelvis kigger p¬ Barthesô gennemg¬ende eksempel p¬ en pastareklame, spiller en tomat en es-

sentiel rolle. På det denotationelle niveau er tomaten blot en tomat (udtryk), men vi kan også lægge 

en anden mening i en tomat, som eksempelvis det faktum, at tomaten er en frugt, altså en madvare 

(indhold). På det konnotationelle niveau er tomatens udtryk det samme som på det denotationelle 

niveau, men med hensyn til indhold bliver kulturel indsigt endnu engang nødvendig. Barthes vil 

mene, at tomatens konnotationelle indhold peger på ñItalianicityò (Barthes, 1977: 162), som Hansen 

har oversat til  ñitalianskhedò (2017: 180). ñItalianicity is not Italy, it is the condensed essence of 

everything that could be Italian, from spaghetti to paintingò (Barthes, 1977: 161).  

 

CƛƎǳǊ мΥ tŀƴȊŀƴƛ ǊŜƪƭŀƳŜōƛƭƭŜŘŜ όƛ .ŀǊǘƘŜǎΣ мфттΥ мрмύΦ 
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Til sidst nævner Barthes det lingvistiske niveau af billedets retorik. I massekommunikation mener 

Barthes, at den lingvistiske meddelelse var til stede i sammenhold med et hvert billede i form af en 

titel, en billedtekst, en pressemeddelelse, film dialog eller en taleboble (ibid.: 155). I billedets retorik 

har den lingvistiske meddelelse to funktioner. Den er forankrende og afslørende (oversat af Hansen 

fra henholdsvis ñanchorageò og ñrelayò) (ibid.: 156). En definition af den lingvistiske teksts funktion 

belyser, hvordan et billedes mange analyseniveauer egentlig hænger sammen i en fuld forståelse af 

et billedes budskab. Den forankrende tekst relaterer sig til et billedes denotationer. Det vil sige, når 

der enten er tale om denotationer eller en forankrende tekst, er der i begge tilfælde tale om et svar på 

det simple spørgsmål: hvad er det? (ibid.). Den forankrende tekst hjælper med at identificere billedets 

mulige elementer og scene: ñit is a matter of a denoted description of the image (a description which 

is often incomplete)ò (ibid.). I hans eksempel på en forankrende tekst beskriver Barthes et billede af 

en tallerken med noget uidentificerbart, hvor billedteksten siger ñrice and tuna fish with mushroomsò. 

P¬ den m¬de er billedteksten forankrende, da den hjÞlper lÞseren p¬ vej til det s¬kaldte ñkorrekte 

niveau af perceptionò (ibid.). Det vil sige, at den forankrende tekst ikke altid beskriver, hvad læseren 

ser, men den kan identificere de elementer, som læseren gerne skal være opmærksom på.   

Den forankrende tekst kan også indeholde en symbolsk meddelelse. Som eksempel nævner Bar-

thes et reklamebillede, hvori forskellige frugter er spredt ud omkring en trappestige. Billedteksten 

siger ñas if from your own gardenò. I dette tilfÞlde beskriver billedteksten ikke billedets egentlige 

elementer, men i stedet skal billedteksten fremkalde indre billeder hos læseren, og ligesom med et 

billedes konnotationer vil disse indre billeder opstå på baggrund af kultur. Barthes mener eksempel-

vis, at tanken om frugter fra egen have skal give associationer til friskhed, det naturlige og en person-

lig kvalitet ved produktet, som i dette tilfælde er de identificerbare frugter. Den symbolske meddelelse 

siger på den måde noget attraktivt om hjemmedyrkede frugter (ibid.). Pointen er dog, at lige meget 

om den er bogstavelig eller symbolsk, er den forankrende teksts funktion at belyse billedets budskab, 

men fordi den forankrende tekst er skrevet af en skaber, som vil have læseren til at fokusere på noget 

specifikt i billedet, er denne belysning af billedets budskab i sig selv selektiv:   

ñThe text is indeed the creatorôs (and hence societyôs) right of inspection 

over the image; anchorage is a control, bearing a responsibility - in the face 

of the projective power of pictures - for the use of the message.ò (ibid.).  
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Med dette udsagn påpeger Barthes, at læserens fortolkning af billedet er påvirket af skaberens egen 

intention. Det vil sige, at når en læser eksempelvis ser på et billede-domineret opslag fra NPV, eksi-

sterer den lingvistiske tekst med intention om at føre læseren hen til skaberens budskab.   

Når det handler om reklamebilleder, påstår Barthes, at den afslørende tekst er mere sjælden. Bar-

thes ser den afslørende tekst som evident i medier som tegnefilm, -serier eller film, hvor specielt 

dialog spiller en stor rolle for billedets meddelelse. I disse medier belyser den afslørende tekst ikke 

blot et budskab, men understøtter en form for fremskridt i billedets handling. Det vil sige, at mening 

skabes i en sekvens af meddelelser, som ikke kan findes i billedet selv (ibid.: 157).  

Eksempler: Barthes semiotikanalyse og nyere medier  

Blot i de seneste tre ¬r har Barthesô semiotikanalyse optr¬dt i forskning af reklamer og andre billed-

medier. I 2020 forsøgte man at belyse, hvordan mening blev skabt gennem internetfænomenet óme-

mesô om Covid-19, med Barthesô semiotikanalyse som teoretisk grundlag (Isnaniah & Agustina, 

2020). I 2021 blev Barthesô teori brugt til at dissekere tekst og billeder med intention om at blive 

klogere på, hvordan Acehnesisk visdom blev repræsenteret i en TV-reklame (Siregar, 2021). Et tredje 

aktuelt studie er fra 2022, hvor man undersøgte forholdet mellem denotationer og konnotationer i en 

Bear Brand-reklame med den hensigt at belyse, hvordan et budskab om sundhed blev præsenteret i 

reklameform, i forbindelse med Covid-19 (Shabrina et al., 2022).  

Det er evident, at Barthesô semiotikanalyse stadig bruges til analyse af reklamer i dag, og det er 

ligeledes tydeligt, at der er interesse for at prøve Barthesô teori af i analyse af ikke blot formidling i 

tv-reklamer, men også kommunikation gennem internet fænomener såsom memes. Fællesnævneren 

mellem Siregar og Shabrina et al. er det åbenlyse fokus på reklamer, hvorimod Isnaniah & Agustina 

forsøgte at inddrage Barthes til analyse af memes, der i sig selv ikke er associeret med reklame, men 

kan stadig betragtes som et billedmedie. Grunden til at Barthesô semiotikanalyse kan bruges i forskel-

lige sammenhænge, såsom internetfænomener, hænger højst sandsynligt sammen med, at Barthes ser 

narrativets tilstedeværelse i alt fra et billede til et beskidt vindue. Men dette er også en af teoriens 

svagheder. Med Barthesô teori kan vi notere os konkrete tegn i Facebook-opslagene og sporer os ind 

på et tegns udtryk og indhold, men vi vil samtidig ikke kunne konkludere, hvor eksempelvis et tegn 

begynder eller hvor et indhold slutter. Et tegns indhold kan variere fra person til person, hvis et tegns 

indhold afhænger af kulturel indsigt og erfaring. Når vi, forfatterne af dette projekt, ser på NPVs 

Facebook, vil vi fortolke tegnenes indhold på én måde, hvor akademikere af anden kultur måske 

fortolker opslagene på anden vis. Vi vil højst sandsynligt også fortolke opslagenes tekst-billede-
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forholdt forskelligt mellem os, fordi vi har forskellig kulturel viden. På grund af dette kan vi ikke 

konkludere, hvad NPVs intention med opslagene egentlig er, men vi kan stadig fortolke og give vores 

bud.  

Det er vores opfattelse, at dette projekts analyse rører ved et omr¬de, hvor Barthesô semiotikana-

lyse endnu ikke er blevet brugt. Hos Barthes har vi fundet et teoretisk grundlag for vores analyse af 

NPVs Facebook-opslag. Barthes har præsenteret konkrete begreber, som vi har valgt at tage hensyn 

til  i løbet af vores analyse. Det er vores opfattelse, at Barthesô begreber kan fungere som et udgangs-

punkt for en analyse, der kan belyse, hvilke historier NPV vil fortælle. Barthesô begreber kan hjælpe 

os med at svare på:  

¶ Hvad ser vi af konkrete tegn i opslagene?  

¶ Hvad er disse tegns udtryk og indhold?  

¶ Hvad er den symbolske mening bag det konkrete lag?  

¶ Hvad er meningen med den lingvistiske tekst? 

 

Nationalpark Vadehavet og Form¬lsdrevet organisationer  
Før den egentlige analyse af NPVs Facebook begynder, ville vi forsøge at blive klogere på NPVs 

formål, hvilket involverer at finde ud af, hvad en nationalpark egentlig er. Intentionen med dette 

projekt er ikke at lave en fuldendt undersøgelse af NPV som organisation. Dette afsnit lægger i stedet 

op til en diskussion om NPV som formålsdrevet organisation baseret på teoretiske tekster, der har 

forsøgt at definere begrebet óformålô i organisationer.  

Hvad er en dansk nationalpark og hvad er deres form¬l?  

For at få indblik i, hvordan NPV officielt identificerer sig, kiggede vi nærmere på organisationens 

officielle hjemmeside. I sektionen ñOm danske nationalparkerò st¬r følgende om kriterierne for de 

danske nationalparker:  

ñEn dansk nationalpark skal indeholde noget af den mest unikke og særpræ-

gede danske natur- og det kan være både til lands og til vands. Nationalpar-

ken bliver skabt i et tæt samspil mellem parkens bestyrelse, Miljøministe-

riet, kommuner, lokalsamfundet og organisationer. Frivillige aftaler er vejen 

frem. En dansk nationalpark omfatter nogle af Danmarks mest enestående 
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og værdifulde naturområder og landskaber. Områder, som både betyder no-

get for os danskere, men som også har og vil få international opmærksom-

hed og betydning. Det er meningen, at nationalparkerne under ét skal rumme 

alle de vigtigste danske naturtyper. Skove og vores åbne kulturlandskab med 

dyrkede marker, græsarealer og levende hegn vil også indgå sammen med 

landsbyer og mindre bysamfund. En nationalpark kan omfatte både land, 

fjorde og arealer på havetò (Nationalpark Vadehavet, n.d.a; understregnin-

ger af projektets forfattere).  

En dansk nationalpark skal altså omfatte særlig natur med betydning både for danskere, vores kultur, 

men også naturen som en helhed både på dansk og på internationalt plan. Samtidig er der fokus på 

samarbejde og frivillighed.  

Specifikt for NPV præsenterer hjemmesiden også nationalparkens konkrete syv formål:  

¶ at bevare, styrke og udvikle naturen, dens mangfoldighed, sammenhæng og dynamik, især 

for de internationalt betydningsfulde lavvandede havområder, vadeflader, marskenge og øv-

rige kystnære naturarealer  

¶ at bevare og styrke de landskabelige og geologiske værdier i det unikke vadehavslandskab  

¶ at bevare og styrke nationalparkens kulturhistoriske værdier  

¶ at styrke mulighederne for særlige naturoplevelser, kulturhistoriske oplevelser og friluftsliv 

i vadehavslandskabet  

¶ at styrke forskning, undervisning, naturvejledning og formidling af vadehavslandskabets 

værdier  

¶ at understøtte en udvikling til gavn for lokalsamfundet, herunder erhvervslivet, med respekt 

for beskyttelsesinteresserne, og således at der fortsat kan drives og udvikles landbrug og 

fiskeri.  

¶ at bidrage til en koordineret udvikling af det dansk-tysk-nederlandske vadehavsområde  

(Nationalpark Vadehavet, n.d.c).  

Ud fra listen af formål kan vi se, at specielt to verber går igen: At bevare og at styrke, hvilket etablerer 

NPVs formål. En analyse af NPVs Facebook-opslag vil give en idé om, hvorvidt disse formål bliver 

formidlet. For at forstå formål-begrebet nærmere, valgte vi at undersøge, hvordan aktuel forskning 
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har defineret formål i organisationer. Vi har derfor læst om purpose-driven organizations, som vi har 

oversat til  formålsdrevne organisationer.  

Form¬lsmodellen af C. Rey, M. Bastons & P. Sotok  
Kort sagt er formålsdrevne organisationer fokuseret på et væsentligt formål, dog må vi først forstå, 

hvad óformålô egentlig står for i denne sammenhæng. Ifølge C. Rey, M. Bastons & P. Sotok bør formål 

betragtes som det centrale óhvorforô. En formålsdrevet organisation er karakteriseret ved et konkret 

mål eller en idé om at forsyne en situation. På et organisatorisk niveau er formål associeret med 

diverse koncepter såsom en specifik mission, vision eller anden slags stræben efter et mål (Rey et al., 

2019: 4). Formål er en basal idé, som indebærer og bibeholder underlæggende værdier relateret til 

organisationens mission. På den måde kan formålet betragtes som den formålsdrevede organisations 

fundament (ibid.). Formålsbegrebet bør ligeledes betragtes som en overordnet forpligtigelse, som in-

debærer et bredere mål. Det vil sige, at formål i organisatorisk forstand oftest relaterer sig til et mål 

om at ñgßre en forskelò s¬som at ñreducere skadeò eller ñforbedre andres livò (ibid.). I forlængelse af 

dette kan man sige, at formål oftest er defineret med positivt fortegn. Det vil sige, at en organisations 

formål er sat til at påvirke sin målskive positivt, og med sin indvirkning skal organisationen gerne 

have gjort en forskel (ibid.).  

For at illustrere formålets natur har Rey et al. udviklet en model, hvori tre indbyrdes forbundne 

elementer arbejder sammen; viden, handling og motivation (ibid.: 33).  

 

CƛƎǳǊ нΥ CƻǊƳňƭǎƳƻŘŜƭƭŜƴΦ hǇǊƛƴŘŜƭƛƎǘ ǳŘŀǊōŜƧŘŜǘ ŀŦ wŜȅΣ /Φ ϧ .ŀǎǘƻƴǎΣ aΦ όнлмуύ όƛōƛŘΦύΦ 
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Modellen repræsenterer Rey et al.ôs fokus på organisations- og management-teori, da modellen 

pointerer essentielle praksisser for både organisationen og dens medarbejder. Viden (knowledge) 

henviser til vigtigheden ved medarbejdernes kendskab til den overordnede sag, som organisationen 

arbejder for, det s¬kaldte ñpurpose statementò (ibid.). Det er bevidstheden om, hvad organisationen 

står for og hvordan organisationen gør en forskel (ibid.: 34). Formål skal også forstås som handling 

(action), og det er gennem handling at formål-begrebet bliver dynamisk, da det er med konkrete hand-

linger, at formålet kan udføres. Det tredje og absolut mest abstrakte element i modellen er motivation. 

Hvor viden kan formidles og handlinger kan udføres, skal motivation være hos medarbejderen. Under 

motivation skelner Rey et al. mellem to slags motivationer; (1) at tjene penge og (2) at forbedre en 

situation. Med dette skel vil Rey et al. pointere den væsentlige forskel mellem formål og motivation. 

En organisation kan offentligt have til formål at forbedre andres liv, men hvis den samme organisati-

ons eneste motivation er at tjene penge, udfordres organisationens troværdighed og dedikation til 

formålet.  

Som sagt har Rey et al. et primært fokus på organisations- og management-teori, men i 2020 for-

søgte K. Dupret & S. Pultz at omdefinere Rey er al.ôs formål-begreb. Dupret & Pultz forsøgte at 

argumentere for et formål-begreb, der ikke kun beskæftiger sig med interne praksisser, da de mener 

at Rey et al. mangler at tage hensyn til den formålsdrevede organisations afhængighed af samfundet. 

I Dupret & Pultzô optik er organisationer i stigende grad blevet nødt til at forholde sig til, hvordan 

deres produkt eller service gavner samfundet og/eller resten af verden. Med andre ord argumenterer 

Dupret & Pultz for nødvendigheden ved, at formålsdrevne organisationer forholder sig bæredygtigt: 

ñOrganizations are increasingly held accountable for how they participate in making the world susta-

inable through the production of their products and services.ò (Dupret & Pultz 2020: 490).  

Vi har etableret, at NPV har konkrete formål med deres arbejde i Vadehavet. Nogle af disse formål 

vil formentlig komme til syne i deres Facebook-opslag. Mere specifikt forventer vi at se ñforskning, 

undervisning, naturvejledning og formidling af vadehavslandskabets værdierò (Nationalpark Vade-

havet, n.d.c), da dette formål var fastslået i artiklen fra Ugeavisen Tønder. Med den ovenstående 

organisatoriske teori har vi fået etableret, at formålsdrevne organisationer i teorien er drevet af viden, 

motivation og handling.  

Teorien har givet et indblik i, hvordan formålsdrevede organisationer handler, og dette vil vi in-

kludere i vores diskussion af NPVs Facebook-opslag.  
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Sociale netvÞrksmedier: Facebook  
Begrebet ôsociale medierô kan vÞre en abstrakt stßrrelse. I princippet er de fleste medier ôsocialeô i 

og med, at der foregår kommunikation mellem mindst to parter (afsender og modtager), og fordi dele 

af indholdet ofte er ôopst¬etô i eller baseret p¬ sociale situationer (f.eks. rapportager om sociale begi-

venheder, eller interviews med eksperter og kendte personer), og fordi indholdet typisk indgår i soci-

ale sammenhænge efterfølgende (f.eks. samtaler over frokostbordet dagen efter) (Klastrup, 2016). 

Det, vi typisk forst¬r som ôsociale medierô (facebook, twitter, instagram etc.), er anderledes, fordi det 

sociale er en del af formen ï disse medier er bygget til flervejs kommunikation; at skabe og under-

støtte netværk og fællesskaber er deres oprindelige formål. Derfor kaldes disse også nogle gange 

ôsociale netvÞrksmedierô (Klastrup, 2016).  

"Vi bruger dem [de sociale netværksmedier, red.] til at opdatere hinanden 

om, hvad vi laver, og hvor vi er, og til at tage del i løstkoblede fællesskaber 

med fokus på delte interesser eller aktuelle emner. Ligeledes kan vi som 

individer gennem det indhold vi poster og interagerer med på disse tjenester, 

sige noget om, hvem vi er, uanset om vi er almindelige borgere, politikere 

eller kendisser.ò (Klastrup, 2016: 11)  

I modsÞtning til de mere ôtraditionelleô medier som aviser og TV, er indholdet p¬ sociale netvÞrks-

medier i høj grad vores eget: Vi lægger det ud. Det handler om os. Det er tiltænkt vores venner og 

familie. Det kan til en vis grad sammenlignes med at føre en samtale i et offentligt rum, hvor alle 

tilstedeværende har mulighed for at overhøre og deltage i samtalen (van Dijck, 2013). Vi ser desuden 

dette som en af årsagerne til, at indholdet på de sociale netværksmedier adskiller sig tydeligt fra ind-

holdet i ótraditionelleô medier, uanset om disse er analoge eller digitale. De traditionelle medier brin-

ger ofte relativt neutrale analyser og nyheder, som er relevante for en større befolkningsgruppe. Man 

kan også finde den type indhold på de sociale netværksmedier, både i form af links til de traditionelle 

mediers digitale platforme, og som f.eks. video-essays på YouTube, eller Facebook-opslag med fokus 

på vidensdeling fra organisationer som Nationalpark Vadehavet, men dette imellem jokes og ferie-

billeder, forsvundne kæledyr og hverdagsbrokkerier ï nyheder, som sjældent er egentlig relevante for 

andre end personen, der lavede opslaget, og måske deres venner og familie.  
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En anden definition af sociale (netværks)medier er: ña group of Internet-based applications that 

build on the ideological and technological foundations of Web 2.0, and that allow the creation and 

exchange of user-generated contentò (Kaplan and Haenlein, 2010 i van Dijck, 2013). Her er fokus 

ikke kun på, om medierne er ôsocialeô eller ej, men også at de nu i større grad er digitale, og at 

indholdet typisk er bruger-generet. En ôgammeldagsô avis kan ogs¬ have bruger-generet materiale, 

som f.eks. læserbreve, men størstedelen af indholdet er typisk skrevet og redigeret af avisens ansatte, 

og en ósamtaleô vil oftest bestå af et eller to indslag per udgivelse: En læser indsender et læserbrev 

med respons på en artikel bragt i avisen; læserbrevet bringes i den næste udgave (dage eller uger 

senere), eventuelt akkompagneret af et svar fra redaktionen; yderligere reaktioner fra denne eller an-

dre læsere må igen vente til næste udgivelse. På en digital platform som Facebook, eller sågar avisens 

egen hjemmeside, kan hele denne interaktion foregå øjeblikkeligt, som hvis parterne var i samme 

rum.  

Klastrup påpeger flere forandringer i forbindelse med overgangen fra ótraditionelleô til digitale 

medier: ñVæsentlige nøgleord for den måde, hvorpå man er til stede på de sociale netværkstjenester, 

er således personlige opdateringer, interpersonel kommunikation og simultan tilstedeværelse i mul-

tiple fællesskaber.ò (Klastrup, 2016:11). Det samme medie kan have mange funktioner: På Facebook 

er der for eksempel mulighed for at føre private samtaler med individer og grupper, deltage i offent-

lige debatter i grupper og kommentarspor, følge med i vennernes hverdag, spille diverse spil, læse 

nyheder og meget mere ï alt sammen på samme tid. Dette medfører en langt større mængde af ind-

hold, information og kommunikation, og har været med til at gøre de sociale netværksmedier særdeles 

attraktive for særligt firmer som handler med eller på anden vis ólever afô information:  

ñWith the rapid growth of social media platforms came the incorporation of 

sites by existing and new information companies. Companies often ap-

peared less interested in communities of users than in their dataða by-prod-

uct of making connections and staying connected online. Connectivity 

quickly evolved into a valuable resource as engineers found ways to code 

information into algorithms that helped brand a particular form of online 

sociality and make it profitable in online marketsðserving a global market 

of social networking and user-generated content.ò (van Dijck, 2013).  

Efterhånden som disse sociale netværksmedier voksede, er de i større og større grad blevet et værktøj 

i virksomheders forsøg på at kende deres (potentielle) kunder, og derfor lettere kunne sælge til dem 
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ï det, der før var platforme for fællesskab og netværk, er i dag i høj grad værktøjer til dataindsamling 

og platforme for reklamer (van Dijck, 2013). Samtidig brander medierne sig ikke længere kun på at 

vÞre et ôstedô hvor privatpersoner kan forbinde og holde kontakt med deres familie og venner, men 

rækker også ud til virksomheder og organisationer som et sted, hvor de kan gøre reklame for sig selv 

og få mere direkte kontakt til deres kunder (Meta Platforms Inc., 2023).  

Det vil sige, at NPV kan både bruge Facebook til mediets oprindelige formål såvel som en platform 

for reklame. Vores antagelse er, at NPVs følgere på Facebook enten bor i lokalområdet eller blot 

interesserer sig for Vadehavet. Men vi må ikke glemme, at Facebook også er en platform, hvor virk-

somheder, organisationer eller privatpersoner nemt kan reklamere for deres brand. På Facebook kan 

NPV dele links til deres magasiner, nyhedsmail og fremtidige events. Fra et kommunikationsstrate-

gisk perspektiv giver det mening, at NPV vil bruge en platform som Facebook, hvor mennesker i 

vitterligt alle aldre befinder sig. De har mulighed for at appellere til og/eller tiltrække mennesker uden 

for lokalområdet. Dette fører os blot tilbage til det egentlige dilemma, da NPV formentlig ikke vil 

risikere, at mennesket kommer og påvirker naturområdet negativt. Måske er Facebook en måde at 

bringe mennesket til Vadehavet uden at tage den risiko.  

 

Storytelling som strategisk virkemiddel i organisatorisk kommunikation p¬ sociale medier  

Som vi har etableret tidligere, stammer narrativ-begrebet fra narratologien og har været på flere struk-

turalisters læber i løbet af det 20. århundrede, med den hensigt at sætte en teoretisk struktur på narra-

tiver. Med sociale medier som Facebook, Twitter og Instagram har organisationer fået en mulighed 

for at konstruere deres egne narrativer i form af det, som man inden for organisatorisk teori kalder 

óstorytellingô. Med sociale mediers integration til mainstream medier er storytelling blev en omdi-

skuteret strategi inden for ekstern organisationskommunikation såsom marketing og branding.  

For at blive klogere på hvordan Nationalpark Vadehavet bruger storytelling på Facebook, må vi først 

få en forståelse af, hvad storytelling i kommunikations- og organisationsvidenskaben egentlig inde-

bærer. Først vil vi præsentere S. M. A. Moins forsøg på at definere organisatorisk storytellings rejse 

til sociale medier. Efterfølgende vil vi præsentere R. J. Gramstons forsøg på at definere storytellings 

potentiale og indflydelse i kommunikationsvidenskabelig henseende. For at få en grundlæggende for-

ståelse af, hvad organisatorisk storytelling indebærer i praksis, vil vi inddrage K. Fog, C. Budtz og B. 

Yakaboylu.  
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Organisatorisk storytellings rejse til sociale medier  
 

At night, ancient people used to gather around the fire to share their adventure of hun-

ting and the tactics they employed for their survival from the wild attacks through the 

art of storytelling. Storytelling has connected human beings, fostering cooperation 

through sharing their feelings and emotionsð leading to the formation of tribes, com-

munities, nations, and a global village.   

(Moin, 2020: 2)  

I ovenstående citat pointerer Moin, hvordan storytelling som kommunikationspraksis har spillet en 

væsentlig rolle for menneskets overlevelse, da historier formentlig blev brugt til at belære mennesket 

om trusler, men historier har ligeledes sikret en praksis, hvori mennesket kunne dele følelser og idéer 

(ibid.). Moin italesætter storytelling som praksis i tæt forbindelse med organisatorisk branding på 

sociale medier. Hos Moin skal historiefortælling forstås som en gammel kunstform, som gennem 

menneskehedens historie har udviklet sig og er blevet en essentiel del af organisatorisk kommunika-

tion på sociale medier. Historisk set har brand-storytelling vist sig som en organisatorisk praksis siden 

1700-tallets aviser, som Moin kalder den fßrste af tre bßlger i ñthe evulotion of advertisingò (ibid.: 

6). Moin sætter ikke klare grænser for dem, men det fremgår, at den første bølge også involverer TV, 

radio og internettet. Den anden bølge starter dog med sikkerhed på et tidspunkt, hvor forbrugere af 

TVôet er i stand til at kontrollere deres indtag af indhold og reklamer (ibid.: 7). Dette medfßrte, at 

organisationer blev nødt til at finde en ny måde at komme ud til deres potentielle forbrugere, og det 

er denne bßlge, som Moin kalder for ñdeceptive-story manipulationò (ibid.). Moin beskriver denne 

bølge som en tid, hvor der opstår et stigende fokus på fornuft- og følelsesbaseret kommunikation fra 

organisationer og virksomheder (ibid.). Moin påpeger, at det er på grund af denne tendens, at forbru-

gere ofte associerer reklamer med manipulation, og det har gennem årtier trænet forbrugere til at se 

på reklamer med mistillid (ibid.: 8). Endnu en gang er det ikke specificeret, hvornår den tredje og 

sidste bølge starter, men Moin pointerer, at den tredje bølge er relateret til en ny tendens i organisa-

tioners eksterne kommunikation, hvori autentisk storytelling er hßjt prioriteret: ñWithin authentic 

storytelling (the third wave), transparency is the key, which not only focuses on communication but 

also on connectionò (ibid.). Med sociale mediers dominans p¬ internettet har forbrugere rig mulighed 
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for at udtale sig om produkter og handlinger fra større organisationer, og det er på disse platforme, at 

organisationer har lÞrt at lÞne sig op ad deres forbrugeres autentiske historier: ñAuthentic storytelling 

does not exploit rational and emotional communication as a means of manipulation; instead, it uses 

the power of storytelling honestly and sincerely to connect with the customer at a deeper levelò (ibid.: 

9).  

  

Garmston: Storytellings potentiale og indflydelse i kommunikation  
Med Moins historiske perspektiv og teori om, hvorfor storytelling er blevet en del af organisatorisk 

kommunikation på sociale medier, står vi stadig med et relevant spørgsmål: Hvordan kan man for-

holde sig til storytelling videnskabeligt, hvis storytelling er en kunstform? R. J. Garmston har forsøgt 

at beskrive storytellings indflydelse i kommunikationsvidenskabelig henseende. Garmstons interesse 

for organisatorisk storytelling vedrører ikke storytelling på sociale medier. I stedet har Garmston for-

søgt at fremlægge, hvad forskningen viser inden for storytellings potentiale og indflydelse i praksisser 

som ledelse, læring og problemløsning. Garmston er af den opfattelse, at historiefortælling er en ef-

fektiv måde at formidle og forstærke overbevisning og normer, og dette bygger han på, at historier 

har vist sig at stimulere neurologiske processer, som forstærker empati (Garmston, 2019a: 3). Samti-

dig vil han argumentere for historiefortælling som et værktøj, der kan være med til at personliggøre 

et præsentationsindhold, og denne personliggørelse vil med mere sandsynlighed ramme noget gen-

kendeligt i publikum, og på den måde skabe et nærmere forhold mellem oplægsholderen og publikum 

(ibid.). Dette kan relateres til Moins tredje bølge, da denne også handlede om at være autentisk over 

for sin målgruppe. Ved at personliggøre ens indhold er der større sandsynlighed for, at indholdet 

bliver opfattet som autentisk.   

Det er ligeledes indikeret, at Garmston lader sig inspirere af narratologien, da historiefortælling 

som et værktøj inkluderer et hensyn til sekvensfordeling, som vi fßrst lÞrte om fra Aristotelesô tre-

leddet figur; at en historie består af en begyndelse, en midte og en slutning (Garmston, 2019d: 4).  

I sit forsøg på at forklare historiefortællings effekt videnskabeligt kaster Garmston opmærksom-

heden på neurologi. Det vil sige, at Garmston er tilhænger af den teori, at menneskets forkærlighed 

for historiefortælling er tæt forbundet med specifikke processer i hjernen. Med sit fokus på det neu-

rologiske aspekt af menneskets forkærlighed for historiefortælling henviser Garmston til en undersø-

gelse fra 2014, der viser at menneskehjernen producerer et bestemt kemikalie, oxytocin, når hjernen 

aktivt lytter til en historie. Garmston påpeger desuden, at dette kemikalie produceres, når mennesket 
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føler sig særligt tryg ved en givende situation. Store mængder af oxytocin giver mennesket motivation 

til at gøre ting for andre, da kemikaliet også er kendt for at forstærke menneskets evne til at føle 

empati. Derfor er oxytocin ogs¬ kaldet ñthe bonding chemicalò (Garmston, 2019b: 4-5). Historiefor-

tællings effekt på menneskehjernen ringer tilbage til, hvad Moin talte om i det forrige afsnit. Menne-

sket har brugt historiefortælling til at socialisere og lære fra hinanden i århundreder, og det neurolo-

giske perspektiv på sagen kan forklare, hvorfor historiefortælling er en praksis, der har hængt ved 

gennem århundreder. Mennesket føler sig tryg ved historiefortælling.  

Når Garmston forklarer brug af storytelling i/fra organisationer, forestiller han sig tydeligvis en 

form for fortaler, idet han påpeger vigtigheden ved den fysiske optræden. Siden vi ikke analysere en 

fysisk optræden fra NPV, der har fundet sted uden for Facebook, virker dette aspekt af organisatorisk 

storytelling umiddelbart ikke relevant. Dog nævner Garmston i denne sammenhæng et aspekt af sto-

rytelling, som kunne vise sig at være relevant, og det er spørgsmålet; hvordan inviterer man på bedste 

vis sit publikum ind? (Garmston, 2019e: 12). En gennemgående pointe i Garmstons bog er inddra-

gelsen af ens selv i historiefortælling. Historier fra virkeligheden, oplevet af ens selv eller ens nær-

meste, kan være effektive i kommunikation; heriblandt nævner Garmston specifikt organisatorisk 

kommunikation. Garmstons fremlæggelse af, hvad organisatorisk storytelling indebærer, er udarbej-

det ud fra den idé, at historier i organisatorisk kommunikation har to formål: (1) Disse historier skal 

symbolisere gennemgående mål og værdier i organisationen og (2) historierne skal ligeledes give 

organisationens medlemmer en idé om, hvordan de skal opføre sig (Garmston, 2019c: 7). Når histo-

rier om/fra en organisation fortælles, påpeger Garmston, at denne slags historiefortælling er karakte-

riseret ved 4 træk:   

1. Historierne omhandler virkelige hændelser, det vil sige, at de involverede personer eksiste-

rer, og historierne beskriver specifikke handlinger, formidler et specifik tid-og-sted og er for-

bundet med organisationens værdier.  

2. Personerne i organisationen har kendskab til historierne.  

3. Personerne i organisationen tror på historierne.  

4. Historierne viser organisationens normer, det vil sige, at de beskriver, hvordan ting bliver 

gjort, og hvordan deres handlinger har ført til henholdsvis goder og/eller tilbagegang.  

(Garmston, 2019c: 7)  

Med disse fire træk identificerer Garmston organisatorisk storytelling som baseret i virkeligheden. 

Det er ligeledes tydeligt, at denne form for storytelling involverer organisationens medlemmer både 
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i den forstand, at historierne handler om disse medlemmers oplevelser samt hvad de kan lære fra det. 

Punkt 4 understøtter troværdighed og transparens mellem medlemmer og organisationens mål-

gruppe.  

Garmston argumenterer for historiefortællings potentiale hos organisationer, der ønsker foran-

dring, da historier i traditionel forstand indebærer en forandring. Traditionel historiefortælling, som 

vi også ser hos Fog et al. senere i denne rapport, starter med et brud på harmonien; en konflikt, og 

dette brud starter en handling, hvori karakterer må genoprette harmonien: ñAs storytellers, we get our 

message across through conflict and its resolutionò (Fog et al., 2005: 34). Garmston trÞkker p¬ den 

samme pointe; at organisatorisk storytelling gør nytte af at starte med et centralt problem, som de må 

løse for at genoprette harmoni, og i de fleste tilfælde har organisationer intention om at løse en pro-

blematik gennem forandring. Dette illustreres ved den følgende model:  

 

CƛƎǳǊ оΥ 5ŜǎƛǊŜŘπ{ǘŀǘŜ aŀǇ όDŀǊƳǎǘƻƴΣ нлмфŦΥ оύ 

  

Modellen illustrerer centrale aspekter i problemløsning. Hvis en organisation har til mål at ændre på 

en intern tilstand i organisationen eller en ekstern tilstand i eksempelvis samfundet, må fortælleren 

først gøre publikum opmærksom på den nuværende tilstand (Existing State). For at realisere en løs-

ning på problemet må historien også fremlægge, hvilke midler, der kan bruges til at løse problemet 

(Resources). Det er disse to elementer, der skal hjælpe organisationen på vej mod den ønskede tilstand 

(Desired State). Selvom der er en åbenlys pil, der peger til højre i modellen, påpeger Garmston, at 

ikke alle organisationer nødvendigvis starter med at fokusere på den nuværende tilstand. Nogle 
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organisationer starter med at visualisere en forbedret tilstand (Desired State) (Garmston, 2019f: 12), 

men dette starter en diskussion om, hvad der kommer først. Er det organisationens nuværende tilstand, 

der starter et ønske om forandring, eller er det visualiseringen af en anden tilstand, der får organisa-

tionen til at tænke en ekstra gang og stille sig kritisk overfor den nuværende tilstand?  

Endelig vil vi nævne Garmstons pointe om storytelling og det intuitive sind, da Garmston kommer 

ind p¬ et fÞnomen, som besidder visse ligheder med en af Barthesô pointer. N¬r en fortÞller giver sit 

publikum en begrænset mængde af information, må publikum selv fylde nogle af hullerne ud i histo-

rien. Garmston mener, at publikum er i stand til at fylde disse huller ved hjælp af egen erfaring. Dette 

kalder Garmston for ñartfully vague languageò:  

I may say ñChristmas treeò and have in mind the decorated trees of my youth 

with silver, blue, and red globes against a backdrop of tinsel thrown over 

green branches. The listener, however, canôt intuit all the detail I am ima-

gining so recovers a picture of a Christmas tree of his or her experience 

(Garmston, 2019g: 11)  

I citatet forklarer Garmston en proces, som har ligheder med Barthesô ñas if from your own gardenò-

eksempel. Når Barthes taler om fortolkning af billeders lingvistiske tekst, kan der være tale om en 

tekst, der blot skal sætte en serie af indre billeder i gang hos læseren. Fremfor at give en konkret 

forklaring på billedet, er læseren efterladt til selv at danne det bagvedliggende narrativ. Dette er også 

tilfældet i Garmstons eksempel på et scenarie, hvor ordet ñjuletrÞò sÞtter en serie af indre billeder i 

gang hos læseren, og Garmston erkender, at juletræet kan se anderledes ud, da man i en sådan situa-

tion kun har sin egen erfaring at drage fra.  

Opsummerende kan vi sige, at Garmston har fremlagt en videnskabelig forklaring på menneskets 

forkærlighed for historiefortælling såvel som præsenteret en række virkemidler inden for organisato-

risk storytelling. Moin og Garmston har dermed givet en forklaring på, hvorfor organisationer som 

NPV gerne vil lægge vægt på autentiske historier. I løbet af analysen vil vi forsøge at finde ud af, om 

og hvordan NPV selv bruger disse værktøjer.  

Storytelling som kommunikationsvÞrktßj - vÞrdier i form af historier  

Fog et al. er af den opfattelse, at når en organisations brandingpraksis inddrager historiefortællingens 

logik, er der tale om en bevægelse væk fra den klassiske forståelse af branding. Dette skyldes at 

måden, hvorpå brandet bliver opfattet af den tilsete målgruppe, ændres. Når historiefortælling 
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inddrages, er brandet ikke længere kun en række brand-værdier. Med storytelling kan brandet nem-

mere blive opfattet som en levende organisme med en ñcore storyò (Fog et al., 2005: 66). Inden for 

organisatorisk storytelling, skal begrebet core story forstås som noget, der skaber motivation hos 

medarbejderne, og dette skal sikre et klart og konsekvent budskab. Core story kan på den måde sam-

menlignes med et anker, der skal holde organisationens eksterne kommunikation fast i et gennemgå-

ende budskab. Forklaring er, at værdier i sig selv kun er ord uden egentlige indhold, men hvis orga-

nisationen er i stand til at fortælle historier, kan disse værdier vises frem, fremfor at lade værdierne 

st¬r som ña list of bullet points in the Annual Reportò (ibid.). Med andre ord vil historiefortælling 

indebærer at fortælle om begivenheder og handlinger, som belyser organisationens centrale værdier. 

Når Fog et al. taler om brands, brand-værdier og core story, nævner de selv en virksomhed som 

NASA, der tilbage i 1960ôerne forstærkede deres core story i et samarbejde med den daværende præ-

sident, ved at tale offentligt om chancen for at være den første nation med en mand på månen (ibid.: 

63). Det var et narrativ, der gav inspiration til kreativitet og innovation hos den amerikanske offent-

lighed og ikke mindst medarbejderne ved NASA.   

Udover at have strategisk værdi inden for branding, anses storytelling for at være et effektivt vir-

kemiddel i operationel kommunikation, specielt når det handler om at formidle en organisations for-

mål (ibid.: 50). Skitseret med en pyramide illustrerer Fog et al., hvordan storytelling kan anses som 

et branding koncept (strategisk niveau) og et kommunikationsværktøj (operationelt niveau) (ibid.: 

52). Pyramiden illustrerer, hvordan Fog et al.ôs bog adskiller storytelling som branding koncept fra 

storytelling som kommunikationsværktøj, dog ekskluderer disse to niveau ikke hinanden. Tværtimod 

supplerer de hinanden (ibid.: 53). 

Storytellings fire elementer  
Ideel organisatorisk storytelling inkluderer fire elementer: (1) 

budskab, (2) konflikt, (3) karakterer og (4) plot (se figur 4). 

Budskab skal forstås som den centrale meddelelse og er i te-

orien tæt forbundet med organisationens egen ideologi og 

moral (Fog et al. 2005: 32). Fra et strategisk perspektiv er en 

histories succes afhængig af mindst ét klart, defineret bud-

skab. Det er det klare budskab, som skal stemme overens med 

organisationens egen ideologi, og jo klare et budskab, jo nem-

mere vil det være at kommunikere. Uden budskab er CƛƎǳǊ пΥ {ǘƻǊȅǘŜƭƭƛƴƎǎ ŬǊŜ ŜƭŜƳŜƴǘŜǊ όCƻƎ Ŝǘ ŀƭΦΣ 
нллрΥ омύΦ 
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kommunikationen meningsløs. Det kan ligeledes være en fordel, at organisationen holder sig til ét 

budskab pr. historie (ibid.).   

En histories succes er også afhængig af en tydelig konflikt. Menneskets fascination af konflikt i 

historiefortælling, vil Fog et al. mene, hænger sammen med menneskets instinktive søgen efter ba-

lance og harmoni. Historien skal præsentere en klar problemstilling, da en problemstilling naturligt 

vil vække opsigt hos publikum (ibid.: 33)  

Det tredje element involverer karakterer i historien. Når en klar konflikt er præsenteret og har 

markeret et vendepunkt, er det tid til at tænke på, hvordan denne konflikt kan blive løst. Her spiller 

karakterer en stor rolle, da det er karakterernes handlinger og interaktioner, der skal løse konflikten. 

Når Fog et al. nævner karakterer som et vigtigt element i storytelling, inkluderer han aktantmodellen. 

Her bliver det tydeligt, at Fog et al. har haft Greimasô bidrag til narrativs-begrebet i tankerne. Som vi 

allerede har fået etableret, blev Greimasô aktantmodel et centralt analytisk vÞrktßj i litteraturens 

strukturalisme. Modellens funktion er at illustrere centrale karakterers position i forhold til hinanden 

i et klassisk eventyr. Fog et al. finder strukturen i det klassiske eventyr pålidelig med det argument, 

at strukturen stadig kan findes i dag, i alt fra folkeeventyr til Hollywood blockbusters (ibid.: 37). Det 

vil sige, at selvom aktantmodellen var udarbejdet med fokus på strukturer i litteraturen, er Fog et al. 

af den opfattelse, at modellen kan bruges til organisatorisk storytelling. Derfor taler Fog et al. om 

karakterer ud fra de arketyper, som aktantmodellen præsenterer, heriblandt subjekt, hjælper, mod-

stand, objekt, giver og modtager (oversat af os fra henholdsvis hero, supporter, adversary, goal, be-

nefactor og beneficiary) (ibid.: 38). Der er visse krav til historiens karakterer. Først og fremmest skal 

karaktererne (specielt subjektet) være relaterbare. Det vil sige, at ligesom med den centrale konflikt, 

skal publikum kunne se sig selv i mindst én af de centrale karakterer. Med andre ord indebærer ka-

rakter-aspektet, ligesom den centrale konflikt, at tænke på sit publikum. Det handler om at få publi-

kum til at genkende følelser og motivationer bag diverse handlinger. Jo mere publikum kan se sig 

selv i karaktererne og i historiens problemstilling, jo mere involveret vil de højst sandsynligt føle sig 

(ibid.: 39).  

Det sidste element at tage stilling til er plot. Plot er et element, der ved første øjekast kan associeres 

tilbage til Genettes ide om, at et narrativ kræver en sekvens af begivenheder. Plot involverer historiens 

progression, hvilket man ikke kan tale uden også at tale om historiens begivenheder. Uden at henvise 

til  Genette og Aristoteles, påpeger Fog et al., at en historie kun eksisterer, når der findes en klar 
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progression i form af begivenheder, og at et plot traditionelt involverer en begyndelse, en midte og 

en slutning (ibid.: 42). 

Eksempel: Storytellings indvirkning af Ganga Shreedhar  
En aktuel artikel af Ganga Shreedhar har undersøgt, hvilken indvirkning storytelling har på Facebook, 

specifikt i relation til reklamering af naturorganisationer. Shreedhar mente, at der fandtes rigeligt med 

studier om historiefortællingens indvirkning på salg af grønne produkter og pro-bæredygtig adfærd, 

men Shreedhar havde selv en interesse i at undersøge, om historiefortællingens centrale elementer 

(som karakterer og budskab) påvirker engagement på sociale medier (Shreedhar, 2021: 2). I et forsøg 

på at finde ud af om historiefortælling påvirker engagement blev der lavet fire videoer, hvori truede 

dyrearter optrådte som centrale karakterer: To videoer om elefanten og to videoer om vildhunden. 

Nedenfor forklares narrativerne i henholdsvis (a) og (b), to videoer om elefanten som truet dyreart 

(se figur 5).   

 

CƛƎǳǊ рΥ {ŎǊŜŜƴǎƘƻǘǎ ŦǊŀ ŘŜ ǘƻ ŜƭŜŦŀƴǘπǾƛŘŜƻŜǊΣ όŀύ ƻƎ όōύ ό{ƘǊŜŜŘƘŀǊΣ нлнмΥ рύΦ 

  

I både video (a) og video (b) bliver tre billeder fremvist med elefanten i centrum. I begge videoer er 

der et tydeligt budskab om, at elefanten er truet, og videoerne formidler ligeledes, at det er muligt at 

donere til AWF (African Wildlife Foundation), hvis man ønsker at give elefanterne et ñsafe spaceò 

(ibid.: 5). Den eneste variation mellem (a) og (b) er mennesket som karakter. I (a) optræder mennesket 
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slet ikke. Det kommunikeres i frame 2, at elefanterne er ved at miste deres hjem. Udsagnet er vagt i 

den forstand, at det forbliver uklart, hvorfor elefanterne mister deres hjem og hvad hjem egentlig 

henviser til (se figur 5), dog er det indikeret med fremvisningen af elefanter p¬ en savanne i (a)ôs 

frame 2, at det er savannen, der er elefanternes hjem. I (b) er grunden til elefanternes situation gjort 

eksplicit ved at nævne landbrug og menneskeligt indgreb. Teksten formidler dette sammen med frame 

2s konstruktion, hvor man ser en kollision mellem to elefanter og et menneskeskabt koncept; en lan-

devej. Mennesket optrÞder hermed som en karakter i video (b)ôs narrativ (se figur 5). I Shreedhars 

undersøgelse blev der ligeledes lavet to videoer, hvor vildhunden var den centrale karakter. Her-

iblandt optrådte mennesket på samme vis i én af videoerne og på samme vis optrådte mennesket som 

den dominerende faktor i vildhundens problematik. Shreedhar fandt ud af, at der var væsentlig forskel 

på trafikken til  AWFôs hjemmeside afhængig af, hvem subjektet var: videoerne om vildhunden tiltrak 

flere til hjemmesiden fremfor elefanten. Shreedhars teori i dette tilfælde er, at elefanten er en typisk 

karakter i reklamer om truede dyrearter, hvor en vildhund sandsynligvis vil skabe mere interesse. 

Shreedhar var i stand til at bevise, at valg af karakter i et narrativ kan påvirke den eventuelle trafik til 

en hjemmeside, men Shreedhar påpegede også, at Facebooks uigennemskuelige algoritme forhin-

drede dem i at forstå deres resultater nærmere.  
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CƛƎǳǊ сΥ {ǄƧƭŜŘƛŀƎǊŀƳΣ ŘŜǊ ǾƛǎŜǊ ŀƴǘŀƭƭŜǘ ŀŦ ǘƻǘŀƭŜ ƻƎ ǳƴƛƪƪŜ ŎƭƛŎƪǎΣ ǎŀƳǘ ǾƛǎƴƛƴƎŜǊ Ǉň о ǎŜƪǳƴŘŜǊ ŜƭƭŜǊ ƳŜǊŜΣ ŦƻǊŘŜƭǘ Ǉň ŘŜ ŬǊŜ ǾƛŘŜƻŜǊ 
ό{ƘǊŜŜŘƘŀǊΣ нлнмΥ сύΦ 

Det er uklart, om det var videoerne med eller uden mennesket som karakter der tilt rak mest trafik, 

da Shreedhar både skriver, at der var flere óclicksô fra videoerne med mennesker, og at videoerne 

uden mennesker havde en større rækkevidde. Ud fra tallene i figur 6 vil vi påstå, at forskellen i antal 

clicks og visninger mellem videoerne med og uden menneskelig handling er for lille til at konkludere, 

hvad der tiltrækker mest engagement.  

SkrÞmmekampagner / Fear appeals  
De fleste har efterhånden set kampagnebilleder og -videoer fra organisationer som WWF og Green-

peace, hvor en udmagret isbjørn flyder rundt på en isflage, en abe klamrer sig til en udbrændt træstub 

i et hav af udbrændte træstubbe - eller som Shreedhars videoer ovenfor. Billederne har til formål at 

fostre medlidenhed for dyrene, og advare modtageren af billederne om farerne ved for eksempel kli-

maforandringer. Men virker det?  

Gennem årene har mange studier forsøgt at afdække effekten af skræmmekampagner, men det er 

svært at give et endeligt svar; det er nÞrmest umuligt at òm¬leò testpersoners holdning til et emne 
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over længere tid og vide sig sikker på, hvad der er årsag til denne holdning ï ikke mindst fordi test-

personerne ikke altid selv ved det. Derfor er det ikke overraskende, at der er en vis uenighed om både 

hvilken og hvor stor effekt skræmmekampagner har. Der er dog enighed om, at skræmmekampagner 

har effekt: De skaber opmærksomhed og spreder viden om et givent emne. Spørgsmålet er, hvor 

holdbar denne opmærksomhed er. Er den nok til at ændre personers adfærd og er frygt det mest ef-

fektive værktøj? En undersøgelse foretaget af Skurka et al. (2018) viser, at både humor og frygt kan 

have større indvirkning på en målgruppes intentioner for adfærdsændringer end en rent informativ 

tilgang, og at nogle former for kampagner virker bedre overfor bestemte målgrupper; f.eks. kan hu-

mor være et særligt effektivt værktøj overfor unge mennesker (Skurka et al., 2018). Samtidig kan der 

være forskellige ôtrade-offsô eller ulemper ved at benytte forskellige tilgange: Flere studier argumen-

terer, at for meget frygt nærmest kan paralysere målgruppen. Hvis problemet kommer til at virke 

uoverskueligt og for stort til, at den enkelte føler, at de kan gøre en forskel, er der en risiko for, at de 

på forhånd opgiver at ændre adfærd (Corner et al., 2017; Howell, 2014; OôNeill & Nicholson-Cole, 

2009).  

I artiklen òInvestigating the Long-Term Impacts of Climate Change Communications on Indivi-

dualsô Attitudes and Behaviorò (2012) undersßger Rachel A. Howell hvordan dokumentarfilmen 

òThe Age of Stupidò fra 2009 påvirker seernes holdning til klimaforandringer og deres vaner på læn-

gere sigt. Om end resultaterne er lidt usikre, grundet størrelsen og sammensætningen af testgruppen, 

mener Howell at kunne konkludere, at filmen øgede niveauet af opmærksomhed og bekymring i test-

personerne umiddelbart efter de havde set filmen. Men denne opmærksomhed mindskedes igen ef-

terfølgende og førte derfor ikke til egentlige adfærdsændringer. Hvor Skurka et al. påstår, at forskel-

lige typer af kampagner kan benyttes til at øge opmærksomheden og viljen til handling (2018), mener 

Howell altså, at denne opmærksomhed og vilje kun øges i et begrænset tidsrum, før den vender tilbage 

til normen (2012). En oplagt løsning på dette problem ville være længerevarende eller gentagende 

kampagner, for at holde målgruppens opmærksomhed; dog ville dette formentlig øge sandsynlighe-

den for, at man kommer til at ólammeô m¬lgruppen, som nÞvnt ovenfor.  

Typen af kampagne er ikke det eneste, der påvirker effekten. Natascha de Hoog et al. (2005) skri-

ver om, hvordan ôfear appealsô(skræmmekampagner) påvirker personers opfattelse og accept af ôac-

tion recommendationsô ï altså hvad de skal gøre for at undgå det, som kampagnen forsøger at 

skræmme dem med; i de Hoogs tekst er der tale om sundhedsrisikoer. Artiklen konkluderer, at per-

soners attitude overfor opfordringer til at agere påvirkes af kvaliteten af argumenterne og den 
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opfattede ôvaliditetô af afsenderen af opfordringen, men at personernes vilje til at handle hovedsage-

ligt påvirkes af, hvor udsat de føler sig. Er denne sundhedsrisiko noget, som vil påvirke dem og deres 

livskvalitet? Det er altså ikke nok, at argumenterne for adfærdsændringer er velfunderede, velartiku-

lerede og præsenteret af troværdige eksperter; de skal også have direkte relevans for den enkelte 

person, for reelt at inspirere til handling (de Hoog et al., 2005). Dette ligger i tråd med teorien om 

historiefortælling, hvor Fog et al. påpeger vigtigheden af, at mennesker kan relatere sig til en given 

fortælling eller problemstilling. Ud fra Shreedhars analyse kan vi dog se, at det ikke nødvendigvis er 

nok, at mennesket er til stede i fortællingen som modstander. Både de Hoog og Fog et al. antyder 

altså, at mennesket helst skal kunne se sig selv som subjektet i en fortælling eller en problemstilling, 

for at øge sandsynligheden for at de ændrer adfærd på baggrund af denne fortælling. Ud fra dette vil 

vi argumentere at skræmmekampagner muligvis ville være mere effektive, hvis mennesker blev vist 

som offeret i kampagnernes fortællinger.  

 

Natur og mennesker  
Vi ved nu, at skræmmekampagner kun virker, eller i hvert fald virker bedst, hvis modtageren kommer 

til at føle sig udsat, eller har en relation til det emne, der er fokus for skræmmekampagnen. Da vores 

projekt omhandler en organisation, hvis formål det er at beskytte og styrke den lokale natur, er det 

derfor relevant for os at undersøge forholdet mellem mennesker og natur. Hvor går grænsen, hvis der 

er en?   

Først kigger vi på forskellige natursyn: Hvad er egentlig ónaturô? Og hvilken rolle spiller menne-

sket i den? Når en kampagne vil have os, mennesker, til at ændre adfærd ófor naturenô, er det vigtigt 

at vide både hvad kampagnens afsender ligger i ordet natur, og hvad vi selv forstår ved det. I artiklen 

òEt mangfoldigt naturbegrebò (2003) beskriver Hans Fink syv forestillinger om, hvad vi mener, når 

vi taler om natur, og hvor vi selv, som mennesker, befinder os i den:  

1. Det uberørte  

2. Det vilde  

3. Det landlige  

4. Det grønne  

5. Det fysiske  

6. Det jordiske  
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7. Det hele  

Naturen som ôdet uberßrteô beskriver en opfattelse af naturen, som noget der er helt separat fra men-

nesket, og hvor mennesker ikke har haft nogen indflydelse på udviklingen gennem tiden. Fink skriver, 

at ñde omr¬der, mennesker behersker eller bare har sat deres spor p¬, er dermed kulturelt p¬virkede 

og ikke lÞngere fuldt og helt natur.ò (Fink, 2003). En ufremkommelig urskov, hvor mennesker sjæl-

dent eller aldrig færdes er natur; en skov med menneskabte stier er ikke. Forestillingen om naturen 

som ódet vildeô minder meget om den fßrste opfattelse, men her behßver natur ikke nßdvendigvis 

være helt uberørt af menneskehånd. Her kan skoven med stierne godt tælle som natur, så længe men-

neskets indflydelse er minimal og skoven hovedsageligt får lov at passe sig selv.  

Det, som Fink kalder for naturen som ódet landligeô, er måske den opfattelse af naturen som mange 

danskere har: ñDet, de fleste regner for dansk natur, er netop et varieret landbrugslandskab med lidt 

skov og lidt vand.ò (ibid.). Her inkluderer naturen de områder, som er nævnt i de første to forestillin-

ger, men også områder som er opdyrket af mennesker eller som f.eks. bruges til græsning af kvæg.  

Naturen som ôdet grßnneô inkluderer dels den urørte natur, men også landbrug, parker og potte-

planter, og ekskluderer kun det mere bearbejdede eller syntetiske, som cement, plastik og moderne 

maskineri. Den femte forestilling om naturen, beskriver Fink som ódet fysiskeô: ñNaturen er det na-

turlovsbestemte, det i rum og tid udstrakte, partikler og felter, masse og energi. Naturen er det objek-

tivt foreliggende.ò (ibid.). Naturen er altså det vi kan se og tage og føle på; det som naturvidenskaben 

kan skrive love om. Naturen som ódet jordiskeô beskriver et syn p¬ naturen, som en modsÞtning til 

det óoverjordiskeô, det religiøse og mirakuløse. Denne opfattelse er inspireret af forestillingen om 

jorden og menneskeheden som noget en guddommelig magt har skabt; naturen er det skabte, og ska-

beren st¬r óudenforô. Til sidst har vi naturen som ôdet heleô: Her er naturen er ikke blot én del af vores 

verden, men snarere det, der binder vores verden sammen ï ônaturô kan ses som synonym for ôverdenô 

og ôuniversetô (ibid.).  

Ideen om, at naturen ï og dermed naturens problemer ï er mere omfattende end som så, går igen 

i Dryzeks Making Sense of Earthôs Politics: A Discourse Approach:  

ñEnvironmental issues do not present themselves in well-defined boxes labeled radia-

tion, national parks, pandas, coral reefs, rainforest, heavy metal pollution, and the like. 

Instead, they are interconnected in all kinds of ways. [é] Thus environmental problems 
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tend to be interconnected and multidimensional; they are, in a word, complex.ò (Dryzek, 

2006: 8)  

Selvom vi nogle gange taler om emner som luftforurening og biodiversitetskrise som enkeltstående 

problemer, hænger de uløseligt sammen. Dryzek bruger global opvarmning som følge af afbrænding 

af fossile brændstoffer som et eksempel: Den globale opvarmning er et problem i sig selv, men kan 

ikke adskilles fra diskussioner om alternative energikilder, fældning af regnskove, eller lokal luftfor-

urening fra biler og andre transportmidler, som alle igen er forbundet til andre problemer, f.eks. ift. 

biodiversitet og rent drikkevand: òEnvironmental problems by definition are found at the intersection 

of ecosystems and human social systems, and thus are doubly complex.ò (ibid.:  9). Både naturens 

økosystemer og menneskers sociale systemer er komplekse størrelser, hvor forskere stadig gør nye 

opdagelser. Da menneskeskabte klimaforandringer nødvendigvis berører begge felter, er det et særligt 

komplekst emne, som vi endnu er ved at kortlægge. Man kan spørge sig selv, om ódet uberørteô over-

hovedet findes mere ï hvis global opvarmning er menneskeskabt, og (som navnet antyder) påvirker 

alt på kloden, kan der dårligt være noget sted tilbage på Jorden, hvor menneskelig aktivitet aldrig har 

haft nogen indflydelse.  

De fleste forstår, at vores handlinger påvirker naturen, og at naturen påvirker os, men hvad betyder 

det egentlig? I stil med Finks syv forestillinger om natur, beskriver Dryzek en række forskellige op-

fattelser af, hvad natur er, og hvordan b¬de ôobjektivô information og mere subjektiv politik kan på-

virke de opfattelser over tid og mellem forskellige grupper. Ét eksempel er skovbrug og fældning af 

ôold-growthô skove eller urskove. Dem, som lever af at fælde disse træer, så de kan bruges til f.eks. 

brændsel eller byggemateriale, vil ï forståeligt nok ï gerne blive ved med at have lov til at fælde 

træerne. På den anden side ser klimaaktivister helst, at skovene bliver fredet, så det, i nogle tilfælde, 

enestående dyre- og planteliv kan overleve. Her spiller personlige holdninger ind såvel som den forsk-

ning, der viser hvilken betydning skovene har for både lokalt og globalt liv (Dryzek, 2006). Uenig-

heden om hvorvidt skovene skal fælles eller ej, kan ses som et spørgsmål om, hvem der har mest ret 

til skovene: Mennesker eller dyr? Dem, der lever nu, eller dem, som skal leve af skoven i fremtiden? 

Og måske lige så vigtigt: Hvem skal tage den beslutning?  

Selv mellem dem, som er enige om, at naturen har brug for hjælp, er der uenighed om hvem der 

skal stå for den hjælp og hvordan. I kapitlet òEn helt igennem demokratisk naturò i bogen Naturens 

Værdi (Agger et al., 2003) stiller Finn Arler spørgsmålene: Bør naturen være op til den enkelte eller 



  Katrine Bjßrn Olsen 

  Mette Mathilde Eg Thorn 

Naturen i Mennesket  Side 42 af 138 

til fællesskabet, og bør almindelige menneskers (lægfolks) handlinger ift. naturen dikteres af dem 

selv (lægfolk) eller eksperter? Arler beskriver her to tilgange: Neutralisme og Perfektionisme.  

ôNeutralismeô foreskriver, at spørgsmål om værdimæssige elementer nødvendigvis må have indi-

viduelle og subjektive svar, som ikke kan rangeres ï intet svar eller ønske er mere rigtigt end et andet; 

det er derfor per definition umuligt at finde frem til ®t ôrigtigtô svar. I eksemplet ovenfor betyder det, 

at hverken skovhuggerne eller klimaaktivisterne har mere ret end de andre, til at bestemme hvem der 

må leve af skoven, eller hvordan den bør behandles. I den forbindelse mener Arler, at det er demo-

kratiets formål at give alle parter lige mulighed for indflydelse, og derefter fordele den indflydelse. 

Hertil beskriver Arler tre muligheder:  

¶ Den enkelte person træffer så vidt muligt selv alle afgørelser ï individet bestemmer over 

deres ejendom, og hvad der skal/må ske med den. Eventuelt kan man købe sig til (indflydelse 

over) andres ejendom. Afgørelsen med størst opbakning følges automatisk, da alle individer 

gør, som de hver især mener er rigtigt. Et problem ved denne tilgang er, som både Fink og 

Dryzek også er inde på, at natur er en helhed og kan ikke begrænses til hver lille firkant af 

ejendom ï dyr bevæger sig, planter spreder sig, et træ i én have giver skygge i en anden, 

uanset hvad den anden haves ejer ønsker. Desuden forudsætter denne tilgang, at der ikke 

findes områder, som ikke ejes af nogen, da der i så fald ikke ville være nogen til at bestemme, 

hvad der skal ske ï eller ikke skal ske ï med disse områder.  

¶ En anden mulighed er, at afgßrelser trÞffes politisk, ved at overtale andre til at fßlge ôdinô 

ide ï ikke ved at overbevise nogen om, at din ide er den rigtige, da der ikke findes mere eller 

mindre rigtige løsninger. Her går den største indflydelse til de personer, der er bedst til at 

overtale andre, eller har de bedste forudsætninger herfor. Det er ikke længere afgørelsen med 

størst opbakning, der bliver fulgt, men afgørelsen med den stærkeste opbakning. En metode 

til at overtale andre kunne for eksempel være at føre kampagner for din ide.  

¶ Den sidste mulighed Arler beskriver, er at afgørelser træffes efter konsensus eller ôafstem-

ningerô, alts¬ det vi ogs¬ kender som direkte demokrati. Denne tilgang baseres p¬ ideen om, 

at flertallet har ret; at afgørelsen med opbakning fra flest personer nødvendigvis må være 

den bedste afgørelse, i så vidt omfang en værdimæssig afgørelse kan vÞre ôrigtigô, og derfor 

må dem, som ellers er uenige, følge flertallets beslutninger.   
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Modsat neutralismen, foreskriver ôPerfektionismenô, at nogle argumenter er bedre end andre, også 

n¬r det kommer til vÞrdimÞssige elementer som ôgod naturô. Her er demokratiet den måde, hvorpå 

flest argumenter har mulighed for at blive hørt, og derfor den bedste måde at finde frem til de bedste 

argumenter på. Flertallet har ikke nødvendigvis ret, men man kan heller ikke på forhånd udpege nogen 

til at tage beslutninger ï alle skal høres på lige fod, således at den rigtige beslutning ikke overhøres.   

Som det er tilfældet med de fleste modeller og teorier, passer virkeligheden ikke altid perfekt ned 

i én boks, men vi antager at NPV hovedsageligt fungerer efter Perfektionismens principper. NPV 

samarbejder med flere forskellige instanser, som Miljøstyrelsen, lokale og nationale organisationer, 

samt private lodsejere (Nationalpark Vadehavet, n.d.a) om at beslutte, hvad der skal ske i deres om-

råder. Dog ser vi også elementer af det første punkt under Neutralismen, da de private lodsejere in-

denfor nationalparkens omr¬de ogs¬ har en vis r¬deret over deres ódelô af parken. Samtidig har NPV 

mulighed for at føre kampagner og på anden vis overtale både de lokale såvel som personer og orga-

nisationer i andre områder, til at følge hvad de vil mene er óbest practiseô ift. naturen, som det beskri-

ves i det andet punkt under neutralismen. 
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Metode 
I dette afsnit vil vi beskrive vores metode for udvælgelse og analyse af NPVs Facebook-opslag til 

besvarelse af vores problemformulering, med udgangspunkt i to tekster af Johnny Saldaña om kod-

ning og kvalitativ research (2011; 2009), samt artiklen Shaping Organizational Image-Power 

Through Images: Case Histories of Instagram af B. J. McNely (2012).  

òJust as a title represents and captures a book or film or poemôs primary 

content and essence, so does a code represent and capture a datumôs primary 

content and essence.ò (Saldaña, 2009: 3)  

Således forklarer Saldaña, hvad en ôkodeô er, n¬r det kommer til kvalitativ research: Et eller f¬ ord, 

som beskriver essensen af en bid data, som f.eks. et udklip af et interview eller en tale. Da vores data 

hovedsageligt er Facebook-opslag, arbejder vi med hvert opslag som en ôbidô eller enhed af data. 

Formålet med at tilskrive Facebook-opslagene koder er dels at danne et overblik over NPVs Face-

book-opslag og dels at udvælge de opslag, der er relevante for vores analyse.   

Saldaña foreslår, at man koder sin data af flere omgange. I bogen The Coding Manual for Quali-

tative Researchers (2009) beskriver han to òcyclesò eller ôrunderô til kodning. P¬ figur 7 har vi angivet 

disse runder med de grønne felter, og navngivet dem henholdsvis Overblik, Udvælgelse og Analyse, 

hvor Overblik er den første runde og Analyse er den anden; Udvælgelse er en slags overgangsfase 

mellem de to runder, hvor vi sorterer de opslag ud, som er mest relevante for vores analyse.  
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Alle opslag

Tilbud Event Nyhed/Henvisning Naturfænomen Friluftsaktiviteter Instagram/billeder Naturorganisationer

Er en relation mellem 
naturen og mennesket 

repræsenteret?

Ja

Videre 
kodning/kategorisering

Aktive

Specifik

Havfald

Græsning

Sæler

Truede dyr i fremgang

Andet

Uspecifik Særtilfælde

Passive

Instagram æstetik

Mennesket som 
observatør

Friluftsaktiviteter og 
begivenheder

Vidensdeling

Forskning

Nej

Ikke Relevant

Definer "relation"

Overblik 

UdvÞlgelse 

Analyse 

CƛƎǳǊ тΥ hǾŜǊǎƛƎǘ ƻǾŜǊ ǾƻǊŜǎ ƪƻŘƴƛƴƎǎǇǊƻŎŜǎΦ 
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Fßrste kodningsrunde: Overblik  
Den første cyklus er, ifølge Saldaña, rimelig intuitiv; her gennemgår man sit datasæt fra ende til 

anden, og tilskriver koder efter h¬nden som man ôfinderô dem. Dette kan gßres p¬ flere forskellige 

måder, alt efter hvad der passer researcheren og projektet bedst. Vi har baseret vores metode på de to 

tilgange Saldaña kalder henholdsvis òDescriptive codingò og òStructural or Holistic codingò. De-

scriptive coding går ud på, som navnet antyder, at man beskriver indholdet i hver databid, typisk med 

længere koder eller noter, hvor structural coding i hßjere grad har til form¬l at give en ògrand tourò 

af alt ens data og dermed et indtryk af de overordnede tendenser på tværs af hele datasættet.   

Begge af Saldañas tekster fokuserer på analyse af lingvistisk tekst, typisk transskriptioner og ud-

talelser fra forskellige personer. Selvom de fleste af metoderne ligeså kan benyttes til kodning af 

datasæt, der inkluderer billeder og video, har vi derfor inddraget McNelys artikel som et eksempel 

p¬, hvordan man kan kode datasÞt, hvor der en naturlig opdeling af ôbidderô ï Instagram-opslag, i 

modsætning til f.eks. en sammenhængende tale ï og hvor hver bid kan indeholde både tekst og bil-

lede.   

 

CƛƎǳǊ уΥ ¦Řǎƴƛǘ ŀŦ ǾƻǊŜǎ ƪƻŘƴƛƴƎǎǎƪŜƳŀΦ {Ŝ ƘŜƭŜ ǎƪŜƳŀŜǘ ŦƻǊ ŀƭƭŜ ŦŜƳ ňǊ ƛ .ƛƭŀƎ нΦ 
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Figur 8 viser et udsnit af det kodningsskema vi har udarbejdet, med inspiration fra McNely (se 

Bilag 2 for det fulde skema). I kolonnen længst til venstre noterer vi datoen for, hvornår opslaget er 

lagt op, og et link til selve opslaget. Her skriver vi også vores noter om det enkelte opslags indhold, i 

tråd med Saldañas Descriptive Coding. Vi inkluderer både link, dato og stikord for hvert opslag, for 

let at kunne finde frem til det enkelte opslag igen; for at sikre os, at linket leder til det rigtige opslag; 

og for at give os en mulighed for at finde tilbage til det gældende opslag igen, hvis linket skulle holde 

op med at virke (Drotner & Iversen, 2017). I den ßverste rÞkke noterer vi de mere ôstrukturelleô koder 

undervejs i processen, og markerer med et X i felterne under, hvilke(n) kode(r) hvert opslag falder 

under. Hvis der er flere koder, som passer til et enkelt opslag, sÞtter vi flere Xôer. Er vi i tvivl om en 

kode passer p¬ et opslag, markerer vi Xôet med en parentes eller et spßrgsm¬lstegn, s¬ vi kan vende 

tilbage til det senere.   

Da vores rapport tager sit udspring i Ugeavisen Tønders artikel fra d. 4. juli 2018, har vi fokuseret 

vores analyse på opslag delt på NPVs Facebook-side efter denne dato. Vi har ikke et præcist tal på, 

hvor mange opslag NPV har lagt på Facebook siden artiklens udgivelse, men vi har kunnet se i den 

første måned, at NPV udgav et opslag ca. hver anden dag. Ved hjælp af en mindre udregning, har vi 

kunnet gennemskue et gennemsnitligt tal på, hvor mange opslag NPV har lagt op i de seneste fem år:  

I gennemsnit laver NPV et nyt opslag hver anden dag.  

Det er ca. 15 opslag/måned.  

Det er 15 opslag x 12 måneder = 180 opslag/år  

Det vil give os 180 opslag x 5 år = 900 opslag på 5 år.  

Den ovenstående udregning er blot en estimering af, hvor meget data vi ville ende op med, hvis vi 

tog udgangspunkt i alle opslag fra de seneste frem år. På baggrund af dette estimat, har vi valgt at 

begrænse vores analyse til opslag fra kortere perioder. Vi koder først alle opslag fra juli 2018 og frem, 

indtil vi oplever, at vi ikke længere finder nye koder, og fortsætter så måneden ud, for at sikre os, at 

vi ikke finder flere nye koder. Desuden koder vi opslag fra en tilsvarende periode de næste fire år, til 

og med 2022. Vi koder altså alle Nationalpark Vadehavets Facebook-opslag fra juli til og med okto-

ber, i årene 2018 til 2022.  

Dette gør vi af flere årsager: Dels for at undersøge, om Nationalpark Vadehavets fokus på relatio-

ner mellem mennesker og natur ændrer sig, efterhånden som vi lægger tidsmæssig afstand til artiklen 

fra 2018; og dels for at se, om der dukker nye koder op eller andre forsvinder over de næste år. 
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Desuden kigger vi på, om der sker mere overordnede ændringer i nationalparkens Facebook-opslag. 

Oplever vi f.eks. at opslagene bliver kortere eller længere, eller at der sker en ændring i typen af 

indhold: tekst, video, billeder? Ud fra de gemte datoer, kan vi desuden se, om hyppigheden af opslag 

ændrer sig. Særligt en pludselig ændring kan f.eks. være et tegn på, at Facebook har ændret deres 

brugerflade, eller at der er en ny person eller et nyt hold bag nationalparkens Facebook-side. Disse 

punkter er ikke nødvendigvis noget vi kan se ud fra vores noter til venstre i skemaet ovenfor (figur 8 

og bilag 2). Derfor benytter vi os af det, Saldaña kalder òanalytic memosò: noter vi skriver fßr, under, 

og efter kodningsprocessen, om hvordan vi gør, hvorfor vi gør det, og hvad vi forstår ved koderne, 

samt strßtanker om ôresultaterneô af analysen, eller hvad tilstedevÞrelsen eller mÞngden af forskel-

lige koder kan betyde (Saldaña, 2011: 98; Saldaña, 2009: 32). Her har vi f.eks. noteret os, at der er 

færre opslag de senere år, end der var i 2018, men at de nyere opslag til gengæld typisk er længere 

end de ældre opslag. 

Mellemfase: UdvÞlgelse  
Længst til højre i figur 8 har vi desuden en kolonne med spßrgsm¬let òEr en relation mellem menne-

sker og natur repræsenteret?ò. Efter den første kodningsrunde er det klart for os, at det ikke er alle 

NPVs opslag fra vores valgte perioder, som er lige relevante for vores analyse. Da vores fokusområde 

er NPVs fremstilling af relationer mellem mennesker og natur, er det mest relevant for os at udvælge 

de opslag, hvor vi mener, at en relation mellem mennesker og natur er repræsenteret. For at gøre 

dette, er det dog nødvendigt for os fßrst at definere, hvad vi mener med ôrelationô.  

For at gøre dette, startede vi med at slå ordet ôrelationô op i forskellige ordbøger på både dansk og 

engelsk. Konsensus mellem disse definitioner er, at en relation er en slags forbindelse eller kontakt 

mellem to eller flere parter, og beskriver den måde, hvorpå disse parter interagerer (Britannica.com; 

n.d.; Cambridge.org, n.d.; Dictionary.com, n.d.; Ordnet.dk, n.d; Oxfordlearnersdictionaries.com; 

n.d.). En vigtig pointe er, at ordet relation er neutralt: Det har hverken en positiv eller negativ ladning.  

Herefter sßgte vi desuden ordbogsdefinitionerne p¬ ordene ôinteraktionô og ôforholdô, da disse til-

syneladende er fundamentale til forst¬elsen af ôrelationô. Her fandt vi, at en interaktion er en handling 

eller situation, hvor to eller flere parter aktivt påvirker hinanden og/eller kommunikerer med hinanden 

(ibid.). Et forhold kan beskrives som en òm¬de hvorp¬ nogen stiller sig til noget eller opfatter nogetò 

(ordnet.dk, n.d.).  
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På baggrund af disse definitioner har vi opstillet følgende krav til Facebook-opslag, som repræ-

senterer en ôrelation mellem mennesker og naturô:   

¶ Der skal være fokus på både natur og mennesker; begge skal eksplicit være til stede (f.eks. 

billeder af personer i naturen, hvor begge 'fylder', eller tekst hvor både natur og mennesker 

er nævnt)  

Gennem vores kodning har vi fundet to typer af opslag, som begge opfylder vores kriterier for en 

repræsentation af en relation mellem mennesker og natur, men på to forskellige måder. Den ene de-

finerer vi som en ôpassiv relationô, hvor mennesker og natur begge er til stede, men det ikke er tyde-

ligt, hvordan de to parter påvirker hinanden. Det kan f.eks. være billeder af personer, der går tur og 

formentlig nyder naturen, men ikke nødvendigvis interagerer med den. Den anden type kalder vi en 

ôaktiv relationô; her vises minimum ®n af parterne ï altså enten naturen eller mennesket ï tydeligt at 

påvirke den anden. Det kan f.eks. være opslag, hvor NPV viser eller beskriver det arbejde de udfører 

for at beskytte eller forbedre naturen.  

Ydermere er det essentielt at eksaminere vores egen forståelse for, hvad naturen er.  Saldaña skri-

ver at: òThe act of coding requires that you wear your researcherôs analytic lens. But how you percieve 

and interpret what is happening in the data depends on what type of filter covers that lens.ò (Saldaña, 

2009, s. 6). Det er klart, at når vi leder efter relationer mellem natur og mennesker, farves vores 

resultat af, hvordan vi definerer ônaturô.  

I et forsøg på at identificere natur i NPVs Facebook opslag bliver vores egen umiddelbare natur-

forståelse tydeligere. Som udgangspunkt er vi af den opfattelse, at natur er til stede, når vi kan se 

noget, som forestiller eller præsenterer Vadehavsområdet enten i form af billeder eller lingvistisk 

tekst. Et eksempel herpå kunne være et simpelt billede af Vadehavet. Men Vadehavets tilstedeværelse 

i et billede kan i sig selv forekomme som en abstrakt størrelse, da Vadehavsområdet kan repræsente-

res mindre direkte i form af eksempelvis dyreliv, som blot befinder sig i Vadehavsområdet. Ikke desto 

mindre mener vi, at Vadehavet skal være enten præsenteret eller repræsenteret tydeligt enten i et 

opslags lingvistiske tekst eller et billede, før vi kan tale om en relation mellem mennesket og naturen. 

Vores naturforståelse læner sig mest op ad ódet grßnneô, da naturområder, der er mindre bearbejdet 

(eksempelvis en skovsti) stadig tæller som natur, men større og mere bearbejdede områder (eksem-

pelvis præget af cementbygninger) ikke hører under vores naturforståelse. Vi anerkender, at grænsen 

mellem naturforståelserne kan være svære at definere, da der stadig findes fænomener, som udfordrer 
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disse grænser, f.eks. ved afgræsningsprojekter, hvor kvæg skal afgræsse et område og dermed hjælpe 

naturen. Området er muligvis natur, men er kvæget landbrug?  

Anden kodningsrunde: Analyse  
Saldaña beskriver den anden kodningsrunde som den proces, hvor man gennemgår koderne fra den 

første runde og reorganiserer dem efter behov, da man på dette tidspunkt nødvendigvis må have en 

større indsigt i materialet, end man havde da man startede på første runde (Saldaña, 2011). Her kan 

det være nødvendigt at lave nye koder eller opgive nogle af dem man har. Det kan også vise sig at 

nogle koder i virkeligheden beskriver det samme, mens andre måske bør deles op. Man kan også her 

samle sine koder i kategorier, hvis flere koder omhandler samme overordnede emne.  

I vores tilfælde har vi i løbet af den anden kodningsrunde fokuseret på de Facebook opslag vi 

udvalgte i mellemfasen, som repræsentationer af relationer mellem mennesker og natur, og organise-

ret dem i kategorier efter aktive og passive relationer, samt tildelt disse opslag nye koder, som vist i 

figur 7, i feltet ôAnalyseô.  

Til sidst har vi gjort os nogle mere lavpraktiske overvejelser i forhold til indsamlingen og opbeva-

ringen af vores data. Da Facebook i høj grad er en platform for bruger-generet og derfor potentielt 

personfølsomt materiale, er det vigtigt at vurdere om det er lovligt og etisk forsvarligt at benytte dette 

materiale i en undersøgelse som denne (Drotner & Iversen, 2017). Selvom det meste indhold på Fa-

cebook er offentligt tilgængeligt, er det ikke alt som den enkelte bruger reelt ønsker delt med alle der 

eventuelt kan komme til at se det. Havde vi ønsket at bruge opslag fra en privatperson, en lukket 

gruppe, eller en privat profil, havde vi derfor også skullet spørge om lov, og formentlig mærket vores 

rapport som fortrolig. Fordi vi bruger opslag fra en offentlig institutions officielle Facebook-side, er 

dette ikke nødvendigt.  

En anden potentiel problematik man bør have i tankerne, når man arbejder med digitale medier 

som Facebook er, at indholdet kan ændre sig eller helt forsvinde fra den ene dag til den anden, hvis 

f.eks. Facebook ændrer noget ved deres brugerflade, eller NPV går tilbage og ændrer eller sletter 

deres opslag. For at undgå en sådan situation, og for at gøre vores analyse lettere tilgængelig for 

læseren, har vi taget screenshots af alle de opslag, vi bruger i vores analyse. På den måde har vi altid 

adgang til opslagene, som de så ud da vi først fandt dem, og læseren kan lettere følge med i vores 

analyse af dem, samt danne deres eget indtryk. En ulempe ved denne metode kan være, at opslagene 

eventuelt kan ændre sig, hvis for eksempel NPV tilføjer eller fjerner tekst fra dem efter vi har taget 
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vores screenshots, eller der bliver skrevet nye kommentarer (ibid.). Da de nyeste opslag, som vi kigger 

på, er fra oktober 2022, er dette dog et mindre problem; det er usandsynligt, at der sker store ændringer 

ved opslagene så længe efter de er delt. Samtidig er vi ikke i denne omgang interesserede i andre 

Facebook-brugeres kommentarer til NPVs opslag, da vi har fokus på de fortællinger og narrativer, 

som NPV giver udtryk for.   

Nogle få af NPVs opslag indeholder videoer, som selvsagt ikke kan bevares i et enkelt screenshot. 

Vi har dog taget screenshots, som vi mener viser det essentielle i disse videoer, og inkluderer desuden 

et link til de specifikke opslag, således læseren selv kan se videoen.  
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Analyse 
Projektets analyse er todelt. Fßrst vil vi prÞsentere vores analyse af de aktive opslag og deres koder. 

Herunder har vi vÞret i stand til at registrere menneskets rolle som aktiv i et narrativ om naturens 

behov for hjÞlp. Efterfßlgende vil vi prÞsentere vores analyse af de passive opslag, hvori menneskets 

relation til naturen forekommer mere passiv. Til sidst i kapitlet vil vi samle op p¬ de overordnede 

tendenser og gennemg¬ende narrativer p¬ tvÞrs af kategorierne.  

 

Aktive opslag  
Opslag i denne kategori repræsenterer en mere aktiv relation mellem mennesker og natur, i det om-

fang ônaturô kan vÞre ôaktivô. Her er hovedsageligt tale om opslag, hvor mennesker vises tydeligt at 

påvirke naturen, enten ved at gøre skade på den, eller ved at beskytte den. Kategorien ville også 

indeholde opslag, hvor naturen fremstilles som noget der aktivt påvirker mennesker, hvis vi havde 

fundet sådanne opslag.  

Vi har desuden inddelt denne kategori i to underkategorier: Specifikke og uspecifikke opslag, og 

derudover fundet et par opslag, som vi mener hører til i kategorien for aktive opslag, men som vi ikke 

synes passer i en af underkategorierne. Disse vil vi komme nærmere ind på til sidst i dette afsnit.  

Vi har i alt fundet frem til 33 opslag i kategorien for 

aktive relationer, hvoraf de 27 (82%) falder i underkate-

gorien specifikke, fire (12%) i underkategorien uspeci-

fikke, og to (6%) er særtilfælde. På trods af, at NPV har 

lavet færre opslag de sidste par år end de gjorde i starten, 

har vi fundet væsentligt flere specifikke opslag i 2021 og 

2022 end vi gjorde de første tre år (15,5 % af opslagene i 

2022, vs. 5,5 % af opslagene i 2018). Dette tyder på, at 

NPV har haft større fokus på aktive handlinger ift. natu-

ren i løbet af 2021-22.  

Kategorien for specifikke opslag indeholder opslag, hvor interaktionen mellem natur og menne-

sker er tydeligt vist eller beskrevet, ofte med eksempler, som i fig. 9. Her fremvises en lystfisker og 

en af naturtyperne i NPV ï åerne ï og der gives eksempler på, hvad man har gjort for at skabe bedre 

forhold for bl.a. fisk, og hvilken betydning det har haft.  
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CƛƎǳǊ фΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ƭȅǎǜƛǎƪŜǊ ƻƎ ƴŀǘǳǊƎŜƴƻǇǊŜǘƴƛƴƎǎǇǊƻƧŜƪǘŜǊΣ ŦǊŀ нΦ Ƨǳƭƛ нлмфΦ 

De uspecifikke opslag er mere overordnede: Her vises stadig en relation og en påvirkning mellem 

natur og mennesker, men det uddybes ikke hvordan denne påvirkning foregår. Se f.eks. figur 38, hvor 

NPV skriver om det ôtrilaterale samarbejdeô mellem Danmark, Tyskland og Holland, for at beskytte 

naturen, men ikke her fortæller, hvem der reelt er med i dette samarbejde, eller hvordan de agter at 

ôbeskytte naturenô.  

I det fßlgende vil vi fßrst analysere de specifikke opslag ift. Barthesô teori om tekst-billede forhold 

og Fog et al.ôs udlægning af de fire vigtigste elementer i organisatorisk storytelling, for at kortlægge 

det eller de narrativ(er), vi finder i underkategorien for uspecifikke opslag. Dernæst vil vi gentage 
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denne proces for underkategorien for uspecifikke opslag, hvorefter vi vil komme nærmere ind på de 

to særtilfælde, og hvorfor de er interessante at have med i analysen. Til sidst vil vi sammenfatte de 

narrativer vi har fundet frem til i kategorien for aktive opslag, på tværs af underkategorierne.  

 

Specifik/eksempel  
Med udgangspunkt i Barthesô teori om tekst-billede forhold, kigger vi på, hvordan eventuelle billeder 

hænger sammen med teksten i NPVs aktive Facebook-opslag. Vi kigger på, om det er teksten eller 

billederne der er hovedelementet i opslagene, hvad teksten siger om billederne, hvad billederne giver 

til teksten, og om tekst og billede præsenterer den samme situation.  

Den lingvistiske tekst er en hvilken som helst form for ôtraditionelô tekst (ord og bogstaver), der 

ledsager et billede. Ved Facebook-opslag er der tale om teksten i selve opslaget, eller eventuel tekst 

på billederne. I NPVs Facebook-opslag ser vi, at den lingvistiske tekst ofte er den vigtigste del af 

opslaget; det er her man finder det meste information, hvor billederne ï i de opslag, hvor der er bil-

leder ï ofte bliver brugt som blikfang eller til at fremvise det, som teksten fortæller om. På figur 10 

ses et opslag fra 5. oktober 2021, hvor der er nogle linjer tekst og et billede af en fugl. Hvis vi først 

fokuserer på billedet og dets denotationer kan vi se, at billedet viser en sort og brun fugl, som står på 

jorden, omgivet af kort græs og vådt sand eller jord. Billedets konnotationer kræver lidt mere kulturel 

viden, men de fleste, som kender lidt til det danske fugleliv, vil kunne gætte at denne fugl ikke er helt 

almindelig i Danmark; en mere erfaren fuglekender vil måske genkende den som en brushane. Sam-

tidig fortæller det våde sand og græs os, at billedet med en vis sandsynlighed er taget i nærheden af 

stranden og havet. Billedet i sig selv fortæller os altså kun, at denne måske sjældne fugl er fundet i et 

vådområde. Afsenderen af billedet (NPV) fortæller os yderligere, at vådområdet formentlig er i Va-

dehavsområdet, måske en strandeng eller en vadeflade. Den lingvistiske tekst er hvor vi finder den 

specifikke kontekst: Fuglen er en brushane, og den er en af flere fuglearter, som Naturstyrelsen kan 

rapportere, slår sig ned som ynglefugle i et bestemt område ved Vadehavet, nemlig Tøndermarsken. 

Den lingvistiske tekst giver indhold til billedets centrale tegn, hvis udtryk blot er fuglen. Teksten 

fortæller os desuden, at brushanen er sjælden og ikke har ynglet i Tøndermarsken i flere år, men nu 

er vendt tilbage, efter der gennem længere tid er blevet arbejdet på at forbedre vilkårene for engfugle 

i bl.a. Tøndermarsken. Dette opslag er dermed et eksempel på, hvordan det i de fleste, af de af NPVs 

opslag vi har kategoriseret som aktive, er teksten der bærer budskabet: Billederne formidler relativt 

lidt information, og ville ikke kunne stå alene, hvorimod teksten stadig ville være til at forstå uden 

billedet. 
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CƛƎǳǊ млΥ CŀŎŜōƻƻƪ ƻǇǎƭŀƎ ŦǊŀ рΦ ƻƪǘƻōŜǊ нлнмΣ ƳŜŘ ōƛƭƭŜŘŜ ŀŦ Ŝƴ ōǊǳǎƘŀƴŜΦ 

Denotationer og konnotationer kan være gode redskaber til at starte en billedanalyse: Denotatio-

nerne kan hjælpe med at give et overblik over hvad der er på billedet, mens konnotationerne ofte 

kræver mere kulturel viden, som kan give læseren et indblik i, hvorfor netop dette billede er interes-

sant, og samtidig give en ide om, hvad afsenderen opfatter som almen (kulturel) viden. Vi har derfor 

også undersøgt både denotationer og konnotationer i forbindelse med vores analyse, men vil ikke gå 

i dybden med dem for hvert enkelt opslag i dette afsnit, da vi nu har konstateret, at de lingvistiske 

tekster typisk er hovedbestanddelen af de aktive opslag. I stedet vil vi fokusere på den lingvistiske 

tekst, og dens relation til billederne, herunder to typer af lingvistisk tekst: Forankrende og afslørende 

tekst.  

Forankrende tekst kan hjælpe med at identificere de vigtige elementer i billederne (Barthes, 1977). 

I figur 10 fortæller teksten os, at det er fuglen, som er relevant, ikke i samme grad græsset eller vandet, 
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og at fuglen i øvrigt er en brushane. Teksten til dette billede kan desuden betegnes som afslørende 

tekst ï en tekst, der giver kontekst eller handling til billederne ï da den ikke kun fortæller os hvad 

der er på billedet, men også hvorfor det er specielt: At brushanen er truet, men nu i fremgang i vade-

havsområdet. Man kan sammenligne den forankrende tekst med denotationer: Hvad der ses på bille-

det, og den afslørende tekst med konnotationer: Den bagvedliggende kulturelle viden.  

Vi ser da også typisk en fin sammenhæng mellem billederne og den lingvistiske tekst i NPVs 

Facebook-opslag. Som udgangspunkt fortæller teksten og de tilhørende billeder den samme historie, 

om end der oftest er flere detaljer i den lingvistiske tekst. Skal vi nævne et par undtagelser, er det for 

eksempel opslaget i figur 38, hvor billedet tilsyneladende kun er med som blikfang. Et andet eksempel 

er opslaget i figur 11, hvor teksten omhandler en giftig plante, engbrandbæger1, mens billedet viser 

en sommerfugl, som vi må gå ud fra har en relation til den omtalte plante. I dette tilfælde skal det dog 

påpeges at billedet ikke er et, som NPV har lagt ved deres opslag, men i stedet et, som Facebook selv 

henter og viser fra de links, NPV har lagt ved opslaget; NPV har derfor ikke kontrol over, hvilket 

billede fra den linkede hjemmeside, der bliver vist.  

 

CƛƎǳǊ ммΥ CŀŎŜōƻƻƪπƻǇǎƭŀƎ ŦǊŀ мфΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊΣ нлмуΣ ƻƳƘŀƴŘƭŜƴŘŜ ŘŜƴ ƎƛƊƛƎŜ ǇƭŀƴǘŜ ŜƴƎōǊŀƴŘōŋƎŜǊΦ [ƛŘǘ ǊŜǎŜŀǊŎƘ ŦƻǊǘŋƭƭŜǊ ƻǎ ŀǘ 
ΩƪƭŀǇƧŀƎǘΩ ǘȅǇƛǎƪ ƎňǊ ǳŘ ǇňΣ ŀǘ ǾƛƭŘǘ ǎƪǊŋƳƳŜǎ ƻǇ ŦǊŀ ǎƪƧǳƭŜǎǘŜŘŜǊ ƻƎ ƘŜƴ ƳƻŘ ƧŋƎŜǊƴŜΣ ŀŦ ǇŜǊǎƻƴŜǊ ŘŜǊ ƪƭŀǇǇŜǊ ƘǄƧƭȅŘǘ όƻǊŘƴŜǘΦŘƪΣ 

ƴΦŘΦΥ ƪƭŀǇƧŀƎǘύΦ ±ƛ ǳƴŘǊŜǊ ƻǎ ƻǾŜǊΣ ƘǾƻǊŘŀƴ ŘŜǘ ŦǳƴƎŜǊŜǊΣ ƴňǊ ŘŜǘ ΩƧŀƎŜŘŜΩ ƛ ŘŜǧŜ ǝƭŦŋƭŘŜ ŜǊ Ŝƴ ǇƭŀƴǘŜΦ 
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Vi vil ikke gennemgå alle 27 specifikke opslag enkeltvis, men grupperer dem i stedet efter indhold: 

Havfald, græsning, truede dyr i fremgang, forskning, naturlige problemer, og igangværende natur-

projekter. Vi undersøger hver gruppe for fællestræk og afvigelser ift. tekst-billede forhold, storytel-

ling elementer og narrativer, og samler til sidst op på de overordnede narrativer på tværs af grupperne, 

før vi går videre til de uspecifikke opslag.  

 

Havfald 

Opslagene i denne gruppe omhandler alle 

indsamling af affald fra strandene ved Va-

dehavet og naturen omkring. Billederne 

fra tre af opslagene viser personer, som er 

ude i naturen for at samle affald, mens ét 

opslag blot viser en bunke af fyldte af-

faldssække, og det sidste opslag har ikke 

noget billede. Tre af opslagene er desuden 

delte opslag, altså opslag lavet af andre 

Facebook-profiler, som NPV har delt på 

deres egen Facebook-side og tilføjet lidt 

tekst til. Selve affaldet er ikke lige tyde-

ligt i alle billederne; fokus ligger i stedet 

ved affaldssækkene og de personer, der 

fylder dem. De fleste af affaldssækkene 

fra NPV er røde med hvid tekst, hvor der 

st¬r òhavfaldssÞkò ï en sammentrækning 

af òhav affaldò. Fra teksten i figur 15 ved 

vi, at disse affaldsposer er tilgængelige i 

turistinformationen på Rømø, således at 

besøgende altid kan hjælpe til med at 

samle affald ind, også når der ikke er 

CƛƎǳǊ мнΥ 5Ŝƭǘ ƻǇǎƭŀƎ ƻƳ ²ƻǊƭŘ /ƭŜŀƴǳǇ 5ŀȅΣ ŦǊŀ муΦ 
ǎŜǇǘŜƳōŜǊΣ нлмфΦ 
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særlige affaldsindsamlingsbegivenheder, som dem der henvises til i nogle af de andre opslag.   

Fælles for disse fem opslag, udover affaldsindsamlingen, er, at de alle har mennesket som subjekt. 

Også i fig. 15 og fig. 16, hvor mennesket ikke er vist centralt i et billede, er det mennesket, der er 

omdrejningspunktet, som dem, der skal udføre en opgave for naturens ï og vores egen ï skyld. Det 

er værd at bemærke, at ingen af billederne viser de dyr, der påvirkes af affald i naturen, som vi ellers 

kender det fra skræmmekampagnerne, med de så kendte billeder af f.eks. skildpadder med plastik-

rammer om halsen.   

Konflikten i disse opslag er affaldet i naturen og de problemer der fßlger heraf, men selvom ônaturenô 

derfor spiller en vigtig rolle i disse opslag, som den ôkarakterô der skal hjælpes, indrammes den ikke 

som det centrale i billederne, udover et enkelt øverst til højre i fig. 13. Både på billederne og i den 

lingvistiske tekst er det i stedet mennesker og vores rolle, der er i fokus, og særligt vores rolle i forhold 

til oprydningen; vores rolle som dem, der typisk er årsag til, at affaldet er endt i naturen, er ikke 

udpenslet i nær samme omfang, om end nogle af opslagene hinter til det, eksempelvis i fig. 16 med 

teksten, òDet burde ikke vÞre nßdvendigt, at vi skal samle op efter hinandenò.  

Det budskab, vi, forfatterne, tager med os fra disse opslag, er dels, at der er et problem med affald i 

naturen, som vi (mennesker) muligvis selv er skyld i, og at det er op til os mennesker at løse problemet 

ved at fjerne affaldet, og eventuelt arbejde med at forhindre, at affaldet overhovedet ender i naturen. 

Opslagene spiller derfor ind i et narrativ om, at mennesket både er skyld i nogle af naturens problemer, 

og også er en del af løsningen: Vi har skabt problemet, så vi skal løse det. Mennesket ses som separat 

fra naturen, men stadig med indvirkning på den, på godt og ondt.  
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CƛƎǳǊ моΥ hǇǎƭŀƎ 
ƻƳ ŀũŀƭŘǎƛƴŘǎŀƳπ
ƭƛƴƎ ǾŜŘ IƧŜǊǇǎǘŜŘΣ 
ŦǊŀ нлΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊ 
нлмуΦ 
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CƛƎǳǊ мпΥ hǇπ
ǎƭŀƎ ƻƳ wŜƴ 
{ǘǊŀƴŘ CŀƴǄǎ 
ŀũŀƭŘǎƛƴŘπ
ǎŀƳƭƛƴƎ Ǉň 
[ŀƴƎƭƛ {ŀƴŘΣ 
ŦǊŀ нлΦ ǎŜǇπ
ǘŜƳōŜǊ нлнмΦ 

 

CƛƎǳǊ мрΥ 5Ŝƭǘ ƻǇǎƭŀƎ 
ƳŜŘ ƻǇŦƻǊŘǊƛƴƎ ǝƭ ŀŦπ
ŦŀƭŘǎƛƴŘǎŀƳƭƛƴƎΣ ŦǊŀ 
нсΦ ƻƪǘƻōŜǊ нлмуΦ 

 



  Katrine Bjßrn Olsen 

  Mette Mathilde Eg Thorn 

Naturen i Mennesket  Side 61 af 138 

 

 

GrÞsning 

Billederne i denne gruppe af opslag viser hovedsagelig tegn, som vi kan identificere som køer og 

mennesker på marker; der er et enkelt billede inde fra en tom restaurant eller café; et fugleperspektiv 

på et landskab, som formentlig indeholder nogle af de marker, som køerne går på; der er et enkelt 

billede af et informationskort ved en markvej. Flere af billederne kan betegnes som proces-billeder, 

der viser mennesker i færd med en opgave: opsætning af hegn, afskrabning af jord, og arbejde med 

tablets, hvoraf den ene viser et afmærket område, som vi må formode korresponderer til et afgræs-

ningsområde, ud fra de informationer, der gives i den lingvistiske tekst.  

CƛƎǳǊ мсΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ 
ŀũŀƭŘǎƛƴŘǎŀƳƭƛƴƎ 
ƳŜŘ IŀǾƳƛƭƧǄǾƻƎπ
ǘŜǊƴŜ ƻƎ wŜƴ {ǘǊŀƴŘ 
CŀƴǄΣ ŦǊŀ нпΦ ǎŜǇǘŜƳπ
ōŜǊ нлмфΦ 
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Konnotationerne i disse billeder kan siges at være lidt modsatrettede: Flere af billederne synes at 

give et indtryk af en vis naturlighed, uden ôfor megetô menneskelig p¬virkning; se f.eks. kßerne i figur 

18 og 17. Samtidig viser billedet på figur 19 en meget direkte menneskelig påvirkning af naturen. 

Hvor flere af billederne tilsyneladende viser en traditionel form for landbrug og kvægdrift, viser figur 

20 en anden side, med brug af mere moderne teknologier. Opslagsteksten fortæller os, at traditionelle 

hegn helt er skiftet ud med det såkaldte Nofence-system, hvor området i stedet er registreret digitalt, 

og køerne har GPS-halsb¬nd p¬, som advarer dem, n¬r de kommer for tÞt p¬ ôhegnetô. Dette system 

skal gøre det muligt både at drive landbrug og udfører naturplejeprojekter som afgræsning, uden på 

samme m¬de at ôforstyrreô landskabet med traditionelle hegn.  

 

CƛƎǳǊ мтΥ hǇǎƭŀƎ ƳŜŘ ƛƴŦƻǊƳŀǝƻƴ ƻƳ ƎǊŋǎƴƛƴƎΣ ŦǊŀ мнΦ ŀǳƎǳǎǘ нлнмΦ 

 

P¬ samme m¬de kan de ßvrige opslagstekster i denne gruppe kategoriseres som ôvidensdelingô, 

hvor NPV fortæller om, hvordan afgræsningsprojekter kan være til fordel for både den natur, som 
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kvæget går i, og de landmænd, der ejer kvæget, samt restauranten POPL i København og deres gæster, 

som får bæredygtigt, økologisk, og næsten-lokalt oksekød.   

 

CƛƎǳǊ муΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ǊŜǎǘŀǳǊŀƴǘŜƴ tht[Σ ǎƻƳ ōƭΦŀΦ ǎŜǊǾŜǊŜǊ ƻƪǎŜƪǄŘ ŦǊŀ ƪǾŋƎ ŘŜǊ ƘŀǊ ƎǊŋǎǎŜǘ 
ƛ bŀǝƻƴŀƭǇŀǊƪ ±ŀŘŜƘŀǾŜǘΣ ŦǊŀ фΦ Ƨǳƭƛ нлнмΦ 

Disse opslag afviger fra opslagene i den forrige gruppe, idet disse opslag ikke kun har mennesker 

som en central karakter, men også køerne, som i en vis forstand udfører et stykke arbejde for 
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menneskerne, og hjælper med at hjælpe med at pleje naturen (se tekst på figur 17). Det natursyn, som 

NPV giver udtryk for, er derfor også lidt anderledes i disse opslag, og særligt i figur 20, end det er, i 

de fleste af deres andre opslag. Hvor vi typisk ser en relativt klar grænse mellem ônaturenô (vilde dyr 

og planter) og ôdet menneskeligeô (byer, landbrug, affald, personer), er denne grænse mere sløret i 

disse opslag. Landbruget er her både en industri og et værktøj til naturpleje. I forbindelse med 

Nofence-projektet bliver grænsen desuden fjernet i bogstavelig forstand, når selve hegnet mellem den 

vilde natur og landbrugsjorden fjernes.   

Det overordnede narrativ minder dog meget om det, vi finder i de fleste af NPVs opslag, indenfor 

denne underkategori, nemlig at naturen er noget, der skal hjælpes og beskyttes. I dette tilfælde er der 

umiddelbart ingen hentydning til, hvordan naturens problemer ï særligt tilgroning ï er opstået.  

 

CƛƎǳǊ мфΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ƴŀǘǳǊǇƭŜƧŜǇǊƻƧŜƪǘ ƛ ¢ŀǊǇƘŀƎŜ 9ƴƎŜΣ ŦǊŀ нфΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊ нлнмΦ 
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CƛƎǳǊ нлΦ hǇǎƭŀƎ ƻƳ bƻŦŜƴŎŜπǇǊƻƧŜƪǘΣ ŦǊŀ нмΦ Ƨǳƭƛ нлннΦ 
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Truede dyr i fremgang 

Opslagene i denne gruppe omhandler forskellige dyr, som er eller tidligere har vÞret truet i Vade-

havsomr¬det, men nu er i fremgang, til dels p¬ grund af initiativer, som NPV har taget eller vÞret en 

del af. Det drejer sig om laks, hedehßgen, brushanen og andre vadefugle, og spÞttede sÞler. Bille-

derne i opslagene viser de forskellige dyr og deres levesteder, samt nogle f¬ mennesker, som p¬ for-

skellig vis interagerer med dyrene. Teksten i opslagene forklarer, hvad det er for nogle dyr, bestande-

nes udvikling, og hvordan NPV og andre organisationer har vÞret med til at fremme vilk¬rene for 

CƛƎǳǊ нмΥ hǇǎƭŀƎ 
ƻƳ ƘŜƎƴƛƴƎ 
ŦƻǊǳŘ ŦƻǊ ƴȅǘ 
ƎǊŋǎƴƛƴƎǎǇǊƻπ
ƧŜƪǘΣ ŦǊŀ муΦ ŀǳπ
Ǝǳǎǘ нлнмΦ 
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disse dyr. Hovedpersonerne i disse opslag er derfor dyrene og de organisationer, der hjÞlper dem. 

Man kan argumentere for, at de personer, som er vist p¬ nogle af billederne, ogs¬ er karakterer i disse 

opslags fortÞllinger, om end deres roller er uklare. Heller ikke her gßres det klart, hvorfor dyrene er 

eller var truede, kun at og hvordan der arbejdes for at Þndre denne status. Budskabet p¬ tvÞrs af disse 

opslag synes at vÞre, at det virker, n¬r der kÞmpes for naturen. Opslagene ligger derfor ogs¬ i tr¬d 

med det narrativ, at naturen er noget vi skal hjÞlpe og beskytte, samtidig med, at NPV tager en vis 

afstand fra de narrativer, der p¬st¬r at det allerede er for sent at rette op p¬ de skader, naturen har lidt 

frem til nu.   

 

CƛƎǳǊ ннΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ǊŀǇǇƻǊǘ ŦǊŀ bŀǘǳǊǎǘȅǊŜƭǎŜƴΣ ŦǊŀ рΦ ƻƪǘƻōŜǊ нлнмΦ 
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CƛƎǳǊ ноΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ŦǊŜƳƎŀƴƎ ŦƻǊ ōǊǳǎƘŀƴŜƴ Ǉň aŀƴŘǄΣ ŦǊŀ мнΦ ŀǳƎǳǎǘ нлннΦ 
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CƛƎǳǊ нпΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ŦǊŜƳƎŀƴƎ ŦƻǊ ǎŋƭŜǊ ƎǊǳƴŘŜǘ ǘǊƛƭŀǘŜǊŀƭǘ ǎŀƳŀǊōŜƧŘŜΣ ŦǊŀ сΦ ƻƪǘƻōŜǊ нлнмΦ 



  Katrine Bjßrn Olsen 

  Mette Mathilde Eg Thorn 

Naturen i Mennesket  Side 70 af 138 

 

CƛƎǳǊ нрΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ŦǊŜƳƎŀƴƎ ŦƻǊ ƘŜŘŜƘǄƎΣ ŦǊŀ рΦ Ƨǳƭƛ нлмфΦ 

 

Forskning 

I denne gruppe finder vi opslag, der viser forskellige typer af forskningsprojekter, som på sigt skal 

hjælpe NPV og andre organisationer med, at forbedre vilkårene for vores natur, og formindske vores 

egne negative påvirkninger af den. Med undtagelse af figur 26, som ikke har nogle billeder, og figur 

28, er det her ogs¬ mennesket der er i fokus p¬ opslagenes billeder, enten i ôfeltenô som p¬ figur 29 

og figur 27, eller omkring arbejdsbordene som på figur 30 og figur 31. Billederne giver indtryk af 

samarbejde, læring og natur. Teksten belyser de forskellige projekter og deres formål, og forklarer 

dermed, hvorfor alle disse mennesker er samlet, hvorfor det er relevant med en masse billeder af 
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sæler, og hvad en vildttælling egentlig skal til for. Endnu en gang er mennesket givet rampelyset, 

men særligt figur 28 giver også god plads til dyrene. Netop i figur 28 har sælerne hovedfokusset, 

mens mennesker er fremstillet som en mulig fjende overfor de vilde dyr, da det forskningsspørgsmål, 

der præsenteres i opslaget, handler om, hvor vidt sælturisme har en (negativ) påvirkning på sælernes 

levevilkår. Også figur 31 omhandler turisme, og fortæller om en netværksgruppe, hvis formål det er 

at undersßge mulighederne for mere bÞredygtig turisme i Vadehavet, hvor de besßgende kan òbidrage 

til ogs¬ at passe p¬ naturen i omr¬detò (tekst, figur 31).  

Budskabet i disse opslag er, at for bedst at hjælpe naturen, skal vi vide mere om den, og om hvor-

dan vores aktioner påvirker den. Derfor ser vi, udover et narrativ om naturen, som noget der skal 

beskyttes og hjælpes, også et narrativ om mennesket både som en del af problemet for naturen, men 

også som en del af løsningen.  

 

CƛƎǳǊ нсΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ǾŀŘŜƘŀǾǎǎȅƳǇƻǎƛǳƳΣ ŦǊŀ сΦ ŀǳƎǳǎǘ нлнлΦ 
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CƛƎǳǊ нтΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ŦŜƭǘŀǊōŜƧŘŜ ƛ ŦƻǊōƛƴŘŜƭǎŜ ƳŜŘ ǇǊƻƧŜƪǘ ϦYƭƛƳŀƎňǊŘŜƴϦΣ ŦǊŀ моΦ Ƨǳƭƛ нлнмΦ 
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CƛƎǳǊ нуΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ōŋǊŜŘȅƎǝƎ ǘǳǊƛǎƳŜ ƛ ŦƻǊōƛƴŘŜƭǎŜ ƳŜŘ ǎŋƭŜǊΣ ŦǊŀ муΦ Ƨǳƭƛ нлннΦ 
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CƛƎǳǊ нфΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ǾƛƭŘǧŋƭƭƛƴƎΣ ŦǊŀ ммΦ Ƨǳƭƛ нлннΦ 
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CƛƎǳǊ олΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ƪǳǊǎǳǎπǿŜŜƪŜƴŘ ƛ ŦƻǊōƛƴŘŜƭǎŜ ƳŜŘ ǳŘŘŀƴƴŜƭǎŜ ǝƭ ŦǳƎƭŜƎǳƛŘŜΣ ŦǊŀ нпΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊ нлмуΦ 
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CƛƎǳǊ омΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ǘǊƛƭŀǘŜǊŀƭ ƴŜǘǾŋǊƪǎƎǊǳǇǇŜ ŦƻǊ ōŋǊŜŘȅƎǝƎ ǘǳǊƛǎƳŜΣ ŦǊŀ уΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊ нлннΦ 

 

Naturlige problemer 

Denne gruppe indeholder kun to opslag, men disse adskiller sig mærkbart fra de andre opslag i un-

derkategorien ôspecifikkeô ved, at naturen ikke entydigt fremstilles som noget positivt eller en helhed, 

der skal beskyttes.  

Billederne i de to opslag viser henholdsvis to forskellige arter af krabber, og en sommerfugl. Som 

nævnt tidligere omhandler figur 32 ikke den sommerfugl, der er billede af, men i stedet planten eng-

brandbæger, som er ñdßdeligt giftigò for heste og kreaturer, og derfor ußnsket i områder, hvor disse 

dyr græsser.   
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Den lingvistiske tekst i figur 33 fortæller os, at disse to krabber ï samt flere andre ï er såkaldte 

invasive arter, som er kommet til Vadehavet bl.a. takket være menneskelig aktivitet, men ikke er 

hjemmehørende der og derfor påvirker de lokale økosystemer negativt. Både planten engbrandbæger 

og disse invasive krabber bliver altså karakteriseret som modstandere mod henholdsvis tamdyr og 

den lokale natur. Mennesket optræder også som karakter i disse opslag, men som både en hjælper, 

der er med til at bekÞmpe ôfjendenô, og som en del af problemet, da det er os der s¬ at sige har ôlukket 

fjenden indô.  

Disse to opslag er gode eksempler på, hvor vigtig konteksten og den kulturelle viden er, for at forstå 

billedernes relevans. Uden at læse den lingvistiske tekst, ville man aldrig vide, at opslaget i figur 32 

handler om en helt anden art end den, der er vist; og uden teksten eller specifik forhåndsviden, er det 

ikke til at gætte at de to krabber ikke er hjemmehørende i Vadehavet.  

Budskaberne i opslagene i denne gruppe er markant forskellig fra budskaberne i de fleste andre opslag 

analyseret i dette afsnit: Hvor vi i disse opslag stadig følger et narrativ om naturen, som noget vi skal 

hjælpe og beskytte, bliver vi nu også præsenteret for det, vi skal beskytte naturen mod, nemlig men-

nesker og dele af naturen selv. Vi ser altså et mere nuanceret narrativ og natursyn, hvor naturen ikke 

ses som en uforbeholdent god helhed, men som en sammensætning, på godt og ondt, som bør være i 

balance, både med sig selv og med mennesker.  

 
CƛƎǳǊ онΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ǇƭŀƴǘŜƴ ŜƴƎōǊŀƴŘōŋƎŜǊΣ ŦǊŀ мфΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊ нлмуΦ 
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CƛƎǳǊ ооΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ƛƴǾŀǎƛǾŜ ƪǊŀōōŜŀǊǘŜǊΣ ŦǊŀ пΦ Ƨǳƭƛ нлннΦ 

 

IgangvÞrende naturprojekter 

Forskellige naturprojekter nævnes i flere af de opslag, vi har analyseret indtil nu (se f.eks. figur 25) 

men disse opslag adskiller sig ved, at de omhandler igangværende eller kommende projekter, som 

man endnu ikke ser resultaterne af. Billederne viser henholdsvis en oversvømmet mark, en stjerne-

himmel og en sommerfugl på en blå blomst. Det sidste opslag indeholder en video, som viser hvordan 

et opdyrket område skal omdannes til en sø, til gavn for biodiversiteten. Endnu en gang 
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eksemplificeres det, hvordan den kulturelle viden eller informationerne givet i den lingvistiske tekst 

er nødvendige for at tyde billedernes konnotationer. Hvor mange måske blot ser en oversvømmet 

mark i figur 37, fortæller teksten os, at der faktisk er tale om et projekt for bedre vilkår for engfugle 

og klimasikring af den nærliggende by, Tønder. Figur 34 og 35 er mere lige til (for os, forfatterne), 

da begge typisk associeres med noget mere naturligt og vildt; noget relativt uberørt af menneskelig 

aktivitet, hvilket til en vis grad underbygges af opslagsteksterne. Den lingvistiske tekst i alle opsla-

gene er en forklarende tekst der sætter billederne i kontekst, og deler viden med læseren.  

Karaktererne i opslagene er hovedsageligt mennesker og organisationer, der arbejder for bedre for-

hold for naturen, og for dem selv, men naturen fremstilles også i en prominent rolle, særligt i figur 34 

og 35. Disse opslag følger dermed et narrativ om, at vi skal beskytte og forbedre naturen både for 

naturens skyld, men også for at forbedre vores egen livskvalitet, da vi jo lever i, med og af naturen.  

 

CƛƎǳǊ опΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ƴŀǘǳǊǇǊƻƧŜƪǘ ǝƭ ŦƻǊŘŜƭ ŦƻǊ ŜƴǎƛŀƴōƭňŦǳƎƭŜƴΣ ŦǊŀ нсΦ ŀǳƎǳǎǘ нлнлΦ 
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CƛƎǳǊ орΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ŀǊōŜƧŘŜ ƳŜŘ ŀǘ Ŧň aŀƴŘǄ ŀƴŜǊƪŜƴŘǘ ǎƻƳ Ŝƴ 5ŀǊƪ {ƪȅ tŀǊƪΣ ŦǊŀ уΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊ нлнмΦ 
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Overordnede narrativer for specifikke opslag  

Det helt overordnede budskab i de af NPVs Facebook-opslag, vi har analyseret i dette afsnit, er, at vi 

skal arbejde for at bevare og forbedre naturen, og at det er det NPV, sammen med flere andre personer 

og organisationer, kæmper for i dagligdagen. De enkelte opslag har desuden mere specifikke budska-

ber, som f.eks. at affald er skidt for naturen, og derfor bør man stoppe med at smide det i naturen og 

i stedet hjælpe NPV og andre med at fjerne det, der allerede er der.   

CƛƎǳǊ отΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ ƴŀǘǳǊǇǊƻπ
ƧŜƪǘ ǾŜŘ aŀǊƎǊŜǘƘŜπYƻƎΣ ŦǊŀ ноΦ 
ƻƪǘƻōŜǊ нлмуΦ όǝƭ ǾŜƴǎǘǊŜύΦ 

 

CƛƎǳǊ осΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ Ŝǘŀōπ
ƭŜǊƛƴƎ ŀŦ Ŝƴ ŦŜǊǎƪǾŀƴŘǎǎǄ 
Ǉň wǄƳǄΣ ŦǊŀ муΦ ǎŜǇǘŜƳπ
ōŜǊ нлнн όƻǾŜƴŦƻǊύΦ 
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Uspecifikke/overordnede  
I gruppen for uspecifikke eller mere ôoverordnedeô opslag finder vi i alt fire opslag; tre fra 2018 og 

et fra 2022. Dette kunne tyde på, at NPV over tiden er blevet mere opmærksomme på, at få detaljerne 

med i deres Facebook-opslag, men vi kan ikke drage nogle endelige konklusioner ud fra fire opslag 

fordelt over fem år.  

 

CƛƎǳǊ оуΥ hǇǎƭŀƎ ƻƳ плπňǊǎ ƧǳōƛƭŋǳƳ ŦƻǊ ǘǊƛƭŀǘŜǊŀƭǘ ǎŀƳŀǊōŜƧŘŜΣ ŦǊŀ пΦ ǎŜǇǘŜƳōŜǊ нлмуΦ 

Det første opslag i denne underkategori, og det eksempel vi brugte i starten af afsnittet, er fra 4. 

september 2018 og består af et billede samt nogle linjer tekst (figur 38). Billedets denotationer viser 

to unge træer, der læner sig op ad hinanden i et ellers åbent terræn, som er oversvømmet. Billedets 












































































































