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Resume

Purpose: This dissertation investigates the utilisation of different media logics by
politicians in a hybrid media environment, with a specific focus on how they
entertain and mobilise voters during an election. The purpose stems from the
dilemma regarding which consequences the new phenomenon of mixing politics and

entertainment on social media have for political communication.

Design, methodology, approach: The definition of relevant terms, such as
hybrid media, media logics, fandom politics and political humour, are introduced in
order to clarify this dissertation's theoretical framework. The dissertation
investigates its purpose through the aforementioned terms as well as a multimodal
approach to the analysis of data. In preparation for the analysis, literature about the
current state of research within the field of political communication on social media,
social media and its affordances, personalisation of politics and political user
engagement, are reviewed. Furthermore, the dissertation is based on an exemplifying
case study in which one political party’s presence on a social media platform is
examined through videos and comments based on purposive sampling. As a part of
this process, theoretical coding and a multimodal model is used to keep a structured
approach in order to analyse and evaluate the political party’s communication on
social media. The dissertation’s theoretical standpoint is social constructivism, as it
seeks to investigate the mediated reality as it is presented by different social groups.
Social constructivism is centred around how people create a ‘reality’ together through
interactions and the way they talk about the same reality. This theory of thought is
used as the approach to investigate how a social media platform presents as well as

the collective reproduction of a political persona.

Findings: The analysis examines a political party and their most popular videos
through a two-part analysis that focuses on political communication on TikTok along
with politics and entertainment on TikTok. The first part of the analysis establishes
how the political party works with a mix of media logics as well as a multimodal
video format in order to engage political mobilisation. Media logics and multimodal
elements such as the video description, hashtags, filter- and sound effects are used,
but not always as best intended. Moreover, our findings show that the political party

work with affective strategies to entertain and polarise the audience through the use
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of powerful speeches, music and symbols to affect the users’ emotions. These
strategies are used to control online information flows to their own advantage. The
second part of the analysis documents how the political party uses TikTok to promote
their party leader as a way to strengthen the party’s online presence and attract
attention through his smart, confident and humorous persona. This led to him
becoming a celebrity politician which fans can worship. The political party in
question works with humour as a tool to promote and humanise the leader of the
party as well as entertain and interact with the public. This includes partaking in the
meme culture on TikTok specifically, where trends are acknowledged. In addition,
the findings show that there are consequences for this kind of social media use to
push political agendas. Such as manipulation of messages in videos as an attempt to
promote a particular point of view and misunderstandings among recipients in
relation to the message presented. However, the findings also show that a focus on
emotions rather than convincing arguments, can create polarisation as well as

depolarisation among the users on TikTok through the use of entertainment.

Conclusion: This dissertation concludes that a political party can use social media
to manage online information flows and appeal to voters as part of their
campaigning. Using social media affordances, affective strategies, fan culture and
entertaining elements, parties can create and control narratives about political actors
to negotiate attention in a hybrid media environment overflowing with content.
However, as a consequence of this link between politics and entertainment,
politicians tend to simplify their messages in a way that leaves voters lacking context
and their ability to make informed political decisions are compromised.
Furthermore, a tendency to be more entertaining than political can create
implications for the party or the political actor, whereas they can be seen as being

frivolous in their work through the eyes of the public.
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Forord

Dette speciale er udarbejdet af Maria, Laura og Isabella pa 4. semester af
kandidatuddannelsen i Kommunikation ved Aalborg Universitet, Kebenhavn.
Specialet blev udarbejdet pa baggrund af en fascination af danske politikeres

anvendelse af TikTok til politisk kommunikation under Folketingsvalget i 2022.

Tak til venner og familie, som har veeret stottende i den intensive proces. En sarlig

tak skal ogséa ga til Leerke og Jette for den ekstraordinaere sparring.

Slutteligt vil vi gerne benytte denne mulighed til at sige tak til vores vejleder Mette
Marie Roslyng, for en yderst motiverende samt konstruktiv vejledning og samarbejde

gennem hele specialeskrivningen.

Rigtig god leeselyst!
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1.0 Indledning

Dette kapitel introducerer vores problemfelt, problemformulering og afgreensning

samt en betydningsbeskrivelse af udtryk og en laesevejledning til hele specialet.

1.1 Problemfelt

“Det kommende valg bliver det forste TikTok-valg" (Eriksen, 2022). Sidan skrev
danske medier om det seneste Folketingsvalg i 2022, inden valgkampen overhovedet

blev skudt i gang.

Danske politikeres optraeden pa de sociale medier er ikke noget nyt faenomen i
politisk kommunikation, men stadig meget omdiskuteret. Danske politikere bruger i
stigende grad sociale medier som deres foretrukne kommunikationsplatform. I en
medietid, hvor der er kort taletid, hjelper sociale medier med at fa forteellinger frem
béde om politik pa scenen, men ogsa fortellinger der gar ‘backstage’ — hvilket giver
et unikt indblik i personen bag politikeren (Journalistforbundet, 2017). Se bare
Mette Frederiksens hyldest til makrelmadden, Lars Lokkes karlighed til fadbamser

og Helle Thornings famgse selfie med Obama.

En platform, der har vundet indpas i politikeres kampagneplanlagning i de seneste
ar, er TikTok. PoliTikTok er et relativt nyt fenomen, der beskriver politikeres brug af
den populare sociale medie-app TikTok til at formidle politiske budskaber pa en
underholdende og kreativ made. Dette faenomen opstod serligt under
Folketingsvalget i 2022. Pludselig dukkede flere danske politikere op pa TikTok, hvor
der tidligere havde vaeret et begraenset antal. Podcasten Genstart fremlaegger dette
som en bandwagon-effekt, hvilket betyder, at sa snart nogle politikere fik positiv
respons pa platformen, stremmede det til med flere politikere, som habede pa
samme udfald (Christensen, 2022). I politikernes fremtraden pa TikTok kan der
findes alt fra humoristiske sketches om politiske emner til serigse debatter om
samfundsspergsmal. Isaer Liberal Alliances Alex Vanopslagh og Enhedslistens Rosa
Lund indtog TikTok-scenen med storm. Rosa Lund fik 75.000 seere, da hun
forvandlede et hjerte til to fuckfingre, og taet pa en halv million sa med, da Alex
Vanopslagh viste fleksede biceps, inden han gik ind i Folketingssalen (Eriksen,

2022).
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P& TikTok integreres politikere i en allerede eksisterende popularkultur, hvor
videoer bygges op om populere filtre, lyde og musik. Liberal Alliance var et af de
partier, der fik stor omtale i medierne for deres tilstedevarelse pa TikTok under
valgkampen. Alex Vanopslagh blev senere omtalt som en pioner pa appen, da han var
hurtigere til at dele videoer i forhold til andre politikere (Christensen, 2022). Alex
Vanopslagh opnaede en popularitet, der har resulteret i en stor gruppe af blandt
andet unge, som idoliserede hans politiske persona. Politikere pa TikTok har dog faet
kritik for at oversimplificere komplekse politiske spargsmal ned til et 60 sekunders
underholdningsformat: “Det er et problem med TikTok, da man ikke skal veelges ind
i Folketinget i fire ar pa baggrund af, at man kan veere sjov” (Christensen, 2022). Det
satter sporgsmalstegn ved, om det personlige er ved at overtage det politiske — og

kan politikere stadig blive taget serigst i sidan et format?

Med udgangspunkt i ovenstaende problemfelt og med Liberal Alliance som
eksemplarisk case, gnsker vi at foretage en nermere undersggelse af brugen af
sociale medier i politiske kampagner, hvilket har ledt til felgende

problemformulering:

1.2 Problemformulering

Hvordan anvender politiske partier sociale medier som kommunikative veerktgjer til
kampagneforing? Og hvilke konsekvenser har platformes underholdningsformater

for den politiske kommunikation?

1.3 Afgraensning

For at sikre en fokuseret tilgang til vores undersogelse har vi afgranset vores
empiriske, teoretiske og metodiske grundlag. Vores forste afgraeensning ses i form af
vores fravalg af flere politiske partier, som genstand for undersegelsen, da vi
udelukkende undersgger ét partis kampagneforing pa ét socialt medie. Dette valg af
platform er taget ud fra betragtningen af TikTok som en ny arena for politisk
kommunikation, der indtil videre har vaeret sparsomt undersggt, men alligevel har
modtaget meget opmaerksomhed. Dertil har vi afgraenset os til at undersoge
multimodalt indhold i udvalgte videoer og tilhgrende kommentarer, som er hentet

fra partiets profil. Dette er sket gennem en udvelgelsesproces, som vil blive uddybet i
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vores metodiske afsnit om formalssampling (Afsnit 5.3.1). Vores anden afgraensning
ses i vores tilvalg af teori, hvor vi blandt andet fokuserer pa politisk kommunikation i
den digitale @ra, hvor politikeres tilstedevaerelse pa sociale medier efterhdnden er
blevet en selvfglge, da medielogikkers udvikling har skabt pracedens for
tilstedeveerelsen. Derudover har vi ogsa valgt at inddrage teori omkring politisk

underholdning pa sociale medier som et led i politikeres kampagneforing.

1.4 Betydningsbeskrivelse

Liberal Alliance — I forbindelse med brug af Liberal Alliance henviser vi ikke kun
til partiets folketingsgruppe, men ogsa Liberal Alliance som en organisation eller et
brand.

Vanopslagh — Alex Vanopslagh har veret formand for Liberal Alliance siden 2019.
Han vil blive omtalt med sit fulde navn, forste gang det optraeder i hver af specialets

kapitler. Herefter vil Vanopslagh vere maden, hvorpa vi refererer til formanden.

Sociale medier — Nar vi refererer til sociale medier i denne opgave, sa vil det veaere
medieplatforme, som fordrer interaktion med andre brugere i bade private og
offentlige netvaerk. Vi vaelger at anse TikTok som et socialt medie i denne

sammenhang, ligesom Facebook, Instagram, Twitter og flere ogsa er.

Affordances — Affordances er bade et begreb og en made, hvorpa vi vil omtale
sociale mediers egenskaber. Ordet vil til at starte med blive anvendt i relation til
platformenes egenskaber, hvorefter det i vores teoretiske kapitel vil blive defineret

som begreb.

Kursiverede begreber - I dette speciale vil vi kursivere relevante begreber, nar vi

definerer dem forste gang. Dette skal give et overblik over de anvendte begreber.

Parenteser — Oftest vil de finde sted ved vores klassiske referencer samt ved
henvisning til andre afsnit i specialet. De er ogsa anvendt i tilfeelde af et begreb, som
er blevet oversat fra engelsk til dansk, hvor vi har fundet det relevant at naevne den

engelske version.
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Engelske begreber — Hvis det ikke har vaeret muligt at lave en passende

oversattelse, har vi valgt at bibeholde det engelske begreb.

1.5 Laesevejledning

Casebeskrivelsen prasenterer fenomenet PoliTikTok, Liberal Alliance og dets
politiske maerkesager samt platformen TikTok og dets egenskaber. Casen bliver deraf
begrebsliggjort og leser far en forstaelse for, hvad der star til baggrund for vores

undersggelse.

Litteraturreviewet gennemgar litteratur fra specialets nerverende forskningsfelt
med formalet at afdaekke den eksisterende viden inden for politikeres brug af sociale
medier som et led i deres multistrengede kommunikationsstrategier. Her vil en
indsigt i politikeres brug af forskellige sociale medieplatforme, personificering af

politik samt politisk brugerengagement blive praesenteret og diskuteret.

Teorikapitlet fremlaegger specialets teoretiske grundlag med udgangspunkt i
politisk kommunikation i den digitale ara. Teorien vil begrebsliggere det hybride
mediesystem, the platform society, connectivity, affordance og affektive strategier i
kommunikationen, men ogsa politainment, fandom politics og politisk humor som
satire, ironi og memes. Dertil praesenterer kapitlet det multimodale og semiotiske

aspekt, der bliver centralt for vores analyse af Liberal Alliances TikTok-videoer.

Metodekapitlet prasenterer og synliggor specialets metodiske overvejelser,
herunder vores videnskabsteoretiske stasted som socialkonstruktivistisk samt
kvalitetssikring af vores casestudie som forskningsdesign, dataindsamling og -

behandling samt kodning- og analysestrategien i form af kodeliste og analysemodel.

Analysekapitlet fremviser vores undersggelse af casen gennem en todelt analyse.
Gennem de to kapitler Politisk kommunikation pa TikTok og Politik og
underholdning pa TikTok vil vores empiri bestaende af TikTok-videoer og tilhgrende
kommentarer blive analyseret med afset i vores teoretiske ramme samt
litteraturreview. De to analysedele vil hver iser have en diskuterende opsamling,
hvori vores resultater bliver diskuteret og sammenholdt i henhold til kapitlets
indhold.
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Konklusionen vil slutteligt konkludere pa specialets todelte analyse af casen i
henhold til vores problemformulering. Dertil vil konklusionens validitet ogsa blive
begrundet ud fra vores diskuterende opsamlinger samt et kritisk blik pa vores

fremgangsmade, hvorefter specialets faglige bidrag ogsa vil blive prasenteret.
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2.0 Casebeskrivelse

I relation til vores problemformulering og problemfelt finder vi det relevant at
introducere vores case ved at afklare fenomenet PoliTikTok samt praesentere Liberal

Alliance og platformen TikTok.

Fanomenet PoliTikTok opstod i kelvandet pa flere politikeres migrering fra klassiske
sociale medier, sisom Instagram og Facebook, til underholdningsplatformen TikTok.
Platformen blev omtalt som veaerende en politisk arena for nytaeenkende politikere,
hvor iseer Alex Vanopslagh og Rosa Lund var, og er blandt de mest aktive og
succesrige (Munk, 2022). Vi blev sarligt interesseret i at undersege Liberal Alliances
brug af TikTok, da deres fokus pa Vanopslagh som en relaterbar og humoristisk
politisk akter vandt indpas hos mange i vores omgangskreds samt os selv. Fra et
mere kommunikationsfagligt perspektiv fandt vi det speendende, at et af Folketingets
mindre partier som eksempelvis Liberal Alliance kunne skabe s& meget
opmarksomhed — blot ved brug af en mere utraditionel politisk scene. TikTok ses
som det nyeste skud pa stammen i forhold til sociale medier, hvis det sammenlignes
med eksempelvis Facebook, Instagram og Twitter. Dog har platformen pa kort tid
formaet at fa en stor betydning for det digitale samfund og iser i relation til politisk
kommunikation og interaktion i Danmark. Forestdende afsnit vil derfor introducere
og prasentere Liberal Alliance og dets politiske vaerdier samt TikTok som

forberedelse til vores analyse af Liberal Alliances profil.

2.1 Liberal Alliance

Partiet blev stiftet i 2007 af Naser Khader, Anders Samuelsen og Gitte Seeberg under
det tidligere navn Ny Alliance. I 2008 skiftede partiet navn til Liberal Alliance, og der
blev lavet et nyt partiprogram med storre fokus pa liberale markesager. I 2009
overtog Anders Samuelsen formandsposten fra Naser Khader, men efter at partiet
oplevede en markant nedgang ved Folketingsvalget i 2019 trak Anders Samuelsen
sig, og Vanopslagh overtog derfra posten som partiformand (Liberal Alliance,
2022a). Som de selv omtaler det, var det her, at det naeste kapitel af den liberale
kamp begyndte. I en praesentation af deres maerkesager, under Folketingsvalget i
2022, fremhaver de, at de gnsker en lavere skat, en bedre og billigere velfaerd,

respekt for retsstaten samt en klimapolitik med ambitioner (Liberal Alliance, 2022b).
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Altsa vil de gerne have et samfund, hvor danskerne kan beholde flere af deres penge
selv, have et frit valg pa alle velfeerdsomrader, have en lighed for loven uanset om du
er almindelig borger eller minister samt sikre en 100 procent CO2-reduktion i 2030

(Liberal Alliance, 2022b).

2.2 TikTok

TikTok blev introduceret i 2018 og er en applikation til deling af videoer, som giver
dets brugere mulighed for at oprette og dele videoer om alle teenkelige emner
(Geyser, 2022). I skrivende stund er appen blevet downloadet over 3 milliarder
gange, der er over 700 millioner daglige brugere pa appen, og den bruges primeert til
underholdning (Geyser, 2022). Siden TikToks oprindelse har platformen udviklet sig
meget. Hvor den til at starte med kun tillod videoer op til 15 sekunder, er det nu
muligt at optage videoer helt op til tre minutter (Geyser, 2022). Med sin platform har
TikTok forenklet hele videoredigering og -delingsoplevelsen. Alt fra optagelse til
redigering og deling af videoer foregar i appen, hvorfor det ikke kraever meget af den
enkelte bruger at deltage i faellesskabet. Dertil begynder videoerne at afspille, sd snart
appen abnes, hvilket er med til at fastholde og underholde brugeren i timevis

(Geyser, 2022).

TikTok tilbyder en masse funktioner og egenskaber, som er med til at hjelpe
brugeren med at skabe sine videoer (Geyser, 2022). Herunder vil vi praesentere nogle

af de mest vaesentlige funktioner samt give en visuel prasentation af platformen.

De mest vaesentlige funktioner for platformens eksistens er videooptagelse, -
redigering og -deling. Som tidligere naevnt er det muligt at optage, redigere og dele
videoer direkte i appen. Iblandt mulighederne for redigering kan brugeren bade

beskaere, spejlvende og andre videoernes hastighed (Geyser, 2022).

Med filtereffekter kan brugeren eksempelvis tilleegge skanhedsfiltre, klistermerker
og animationer pa sine videoer, men ogsa bruge Augmented Reality til at &endre

ansigtstraek eller tilfgje forskellige elementer til videoen (Geyser, 2022).

Med lyd og voiceover kan brugeren anvende sange som baggrundsmusik, have
lydeffekter i baggrunden eller optage en voiceover til at fortelle, hvad der sker i
videoen (Geyser, 2022). Disse lyde og filtereffekter er nemme at genbruge, da det er

muligt at trykke pa lyden eller effekten for derefter at bruge den i egen video. Hertil
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er det muligt at se en oversigt over de mest populare lyde, hvilket gor det nemmere

at deltage i trends (Geyser, 2022).

Desuden er det muligt for brugere at livestreame og interagere med andre i realtid,
skabe en duet-video med andre brugeres indhold eller stitch deres egen video med
andres for eksempelvis at tilfgje kommentarer, reagere pa eller svare pa spergsmal i

relation til den originale videos indhold (Geyser, 2022).

Ligesom andre sociale medieplatforme er det ogsa muligt pa TikTok at folge andre
brugere, give videoerne en opslagstekst, herunder bruge hashtags samt like,
kommentere og dele indhold. Til sidst er det ogsa muligt for brugere at give et

videosvar til skriftlige kommentarer (Geyser, 2022).

I forhold til at preesentere de mest vaesentlige ikoner og funktioner pa TikTok har vi,
for leesevenlighedens skyld, udarbejdet et visuelt eksempel pa en TikTok-forside

gennem nedenstdende figur:

Side 17 af 160



KA Kom - Gruppe 9

Livestream:

Her kan brugeren ga ind pa
en Livestream-side, hvor
alle der livestreamer bliver
vist

Brugernavn:

Her er det muligt at se
navnet pa brugeren,
som har oprettet
videoen

Opslagstekst:

Her er det muligt at leese
opslagsteksten. Hvis
teksten er for lang, kan
brugeren leese den hele
ved at trykke pa 'mere’

Lyd:

Her fremgar det, hvilken
lyd der er blevet brugt i
videoen. Hvis der er
blevet brugt en sang eller
lyd fra TikToks
musikbibliotek, vil navnet
pd denne fremgéa.
Anvendes der andet, vil
der sta 'original lyd' for
brugerens navn

Aalborg Universitet, Kebenhavn

Folger eller Til dig-side:
Her kan brugere valge,
hvorvidt de ensker at se
videoer fra personer, de
folger eller forslGede videoer
baseret pa deres algoritme

Sogningsfunktion:
Her kan brugeren
sege efter andre

profiler eller trends,

lyde, effekter, med
flere

Folg:
Her kan brugeren folge
kreateren ved at trykke pa
o

Likes:

Her er det bade muligt at
like videoen samt se
videoens samlede antal
likes

Kommentarspor:
Her er det muligt at tilfeje
en kommentar samt se
alle kommentarer

./'. - 2 .
Aner/dulheller ikke,iﬁ

Foj til favoritter:
Her kan brugerne
gemme videoen samt se,
hvor mange andre der
har gemt den

Deling:
Her kan brugerne dele
videoen samt se det
samlede antal delinger

Lav en TikTok:
Her kan brugere klikke,
hvis de gerne vil lave
deres egen video

Figur 1: Eksempel pé& en Til dig-forside

Som det fremgar af figuren, findes der to forskellige forsider pa TikTok. En Fglger-

side, der kun viser videoer fra fulgte indholdskreaterer og en Til dig-side, der viser

anbefalede videoer baseret pa den enkelte brugers interesser. Den sidstnavnte side

baseres pa TikToks indbyggede algoritme, som er et anbefalingssystem, der

bestemmer, hvilke videoer der bliver vist. Videoerne kan @&ndre sig over tid og er
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meget afhengige af brugerens praferencer og humer, hvorfor ingens Til dig-sider er
ens (Newberry, 2023). Hvis en bruger eksempelvis ser, liker eller deler en video, vil
algoritmen tage denne mulige praference til sig og anbefale lignende videoer. En
made at pavirke algoritmen p4, fra indholdskreaterens side, er eksempelvis ved at
tage del i en niche, der eksisterer pa TikTok. Her kan der uploades videoer som en
del af et hashtag, skabe et hook i videoen, som far brugere til at blive ved med at se
indholdet, skrive gode opslagstekster eller bruge lyde og effekter fra forskellige
trends (Newberry, 2023). Hvis indholdskreatgren forstar TikToks preemisser for at
pavirke algoritmen, er det et seerdeles godt udgangspunkt i forsgget pa at blive

populeer.
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3.0 Litteraturreview

I folgende kapitel vil vi prasentere litteraturreview som tilgang, vores
fremgangsmade og segestrategier samt den endelige gennemgang af litteraturen.
Slutteligt praesenterer vi vores positionering i forhold til forskningens relevans for

vores undersggelse.

3.1 Hvad er et litteraturreview?

Eksisterende litteratur er et vigtigt element i al slags forskning, da det kan vare
relevant at erfare, hvilken viden der allerede foreligger omkring emnet samt ofte
anvendte teorier, begreber, metoder og tilherende forskere (Bryman, 2012, s. 98).
For at udrede forskningen kan det derfor veere relevant at lave et litteraturreview.
Dertil kan et litteraturreview ogsa vare brugbart til at laere om typiske fejl anvendt i
forskningen, mens det kan give inspiration til forskningsspergsmal og

rammesatningen for et projekt (Bryman, 2012, s. 112).

3.2 Sggestrategi og fremgangsmade

I dette afsnit vil vi redegore for den sggestrategi, vi anvender i forbindelse med
udarbejdelse af vores litteraturreview for at bibeholde en vis gennemsigtighed i
kvalitetssikringen af vores caseundersogelse. Det er muligt at leese en uddybende

forklaring af sggestrategien i bilag 1, hvor blandt andet vores sggestrenge fremgar.

Vi benytter os af et narrativt review (Bryman, 2012, s. 110) til at fa et overblik over
feltet, vi underseger. For at tilga og udarbejde et betydningsfuldt litteraturreview
anvender vi en building block strategi (Schlosser, Wendt, Bhavnani & Nail-
Chiwetalu 2006, s. 570), som gor det muligt at forbinde relevante negleord og
synonymer for disse med AND og OR. Vi gar brug af de to databaser: Ebscohost og
Scopus, da vi finder disse mest betydningsfulde for vores sggning. Dertil har vi
opstillet folgende kriterier: litteraturen skal vaere pa dansk eller engelsk, peer-

reviewed og i form af en hovedartikel.

Efter anvendelse af ovenstaende sggestrategi og fremgangsmade, indledte vi vores

litteratursggning. De indledende sggestrenge (Bilag 1) forte ikke til resultater, der var
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af betydning for vores undersogelse, hvilket gjorde, at vi genovervejede og
praeciserede vores sggestrenge. Dette var en iterativ proces, som mundede ud i tre
forskellige sagestrenge, der tilsammen gav os et indblik i relevant forskning indenfor
feltet. Herefter grovsorterede vi artikler fra, hvor deres abstract ikke var af betydning
for vores forskningsfelt. Det forte slutteligt til 31 tekster, som vi har inddraget i vores
litteraturreview. Dertil tilfgjede vi 6 tekster som folge af en iterativ pearl-growing
strategi (Drabenstott, 2004, s. 78). Dette hjalp os med at udvikle vores
grundlaeggende forstaelse for veesentlige begreber og temaer, hvilket en iterativ

strategi netop kan.

Vores sggestrenge og relevante forskningsartikler fordrer en naturlig opdeling i fire
forskellige temaer, som herunder bliver gennemgaet. Saledes vil resten af kapitlets
afsnit fremlaegge resultaterne af vores litteratursggning, som vi ogsa strukturerer
vores litteraturreview ud fra: 1) Strategisk brug af sociale medier i politik; 2) Sociale
medier og deres egenskaber; 3) Personalisering af politik; 4) Politisk

brugerengagement og -interaktion.

3.3 Tema 1: Strategisk brug af sociale medier i politik

Sociale medier er blevet magtfulde verktgjer til en politisk tovejskommunikation, da
de giver bade politikere og veelgere muligheden for at videreformidle information ved
at dele den, anerkende den gennem et like samt generelt at kunne interagere gennem
opslagets kommentarspor (Bronstein, Aharony & Bar-Ilan, 2018, s. 551). Derfor
anvender politiske partier gerne en kombination af sociale medier og traditionelle
medier, sdsom tv, radio og valgplakater, der er en klassisk politisk
envejskommunikation, som en del af en storre strategisk plan (Skovsgaard & Van
Dalen, 2013, s. 741; Bor, 2014, s. 1206). P4 sociale medier kan partierne desuden
omga massemediers gatekeepers (Skovsgaard & Van Dalen, 2013, s. 738, 752-753;
Garcia-Carretero & Pérez-Altable, 2017, s. 879). Alt imens peger noget forskning pa4,
at politikere og deres partier samtidig kan lede massemediernes dagsorden (Groshek
& Al-Rawi, 2013, s. 573), da eksempelvis nyhedsmedier overvager politikeres
aktiviteter pa sociale medier og fremhaver udvalgte historier (Vergeer, Hermans &

Sams, 2013, s. 481). Temaet herunder vil fokusere pa hidtidige forskningsresultater
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omkring politikeres brug af de forskellige sociale medie-platforme samt deres

interaktive elementer i kommunikationen.

Nedenstéende forskning giver et unikt indblik i den strategiske tankegang fra
politikerne og deres teams. Resultaterne er information, forskerne ikke kunne have
erfaret, medmindre de netop anvendte metoder i deres undersogelser, der gar bag
om politikernes offentlige profiler, sisom interviews. Forskerne arbejder derpa med
partierne og politikernes eget perspektiv pa brugen af sociale medier. Forskningen
har derfor givet os et dybere kendskab til politikernes og deres medarbejderes

strategiske overvejelser ved brug af sociale medier i deres kampagneforing.

Det er blevet en ngdvendighed at have en offentlig profil pa sociale medier for
partiorganisationer og partipolitiske kandidater (Farkas & Schwartz, 2018, s. 24). Et
af de storste strategiske formal er at bruge sociale medier til at opna en storre
synlighed blandt befolkningen (Skovsgaard & Van Dalen, 2013, s. 750). Det kan
blandt andet gores ved at sprede massebudskaber og opretholde en positiv
tilstedevaerelse pa de forskellige platforme (Bor, 2014, s. 1204). Derfor er der i de
seneste ar blevet afsat stadig flere ressourcer til forvaltningen af sociale medier hos
partier — det gelder bdde gkonomiske og menneskelige ressourcer (Farkas &
Schwartz, 2018, s. 24; Haim & Jungblut, 2021, s. 68). Disse menneskelige ressourcer
indebeerer eksempelvis et digital marketingteam, der stér for partiets online

strategier og kampagneplanlaegning.

Forskning viser, at social media managers bruger storstedelen af deres arbejdsdag pa
at monitorere og moderere deres partis sociale medier samt producere og planlaegge
indhold herpa (Farkas & Schwartz, 2018, s. 25-26; Bor, 2014, s. 1204). Monitorering
er en vigtig opgave for teamet bag, da det skaber et overblik over den offentlige debat
pa de forskellige platforme (Farkas & Schwartz, 2018, s. 26). Teamene bag partierne
star ligeledes pa mal for partiets brand og prioriterer at opretholde en positiv tone pa
deres offentlige profiler, fremme engagement blandt valgere samt fjerne eventuelle

negative kommentarer pa deres indhold (Bor, 2014, s. 1204).

Brugen af sociale medier er ogsa en made at tilegne sig skonomisk stette, kontrollere
kampagnebudskaber, menneskeliggare den politiske kandidat og ikke mindst
observere og vurdere, hvorvidt kampagnebudskaberne er effektive og opnar den

opmarksomhed, de skal (Bor, 2014, s. 1206). Hidtil prasenteret forskning viser, at
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der ligger mange overvejelser bag politiske partiers brug af sociale medier, og det er
samtidig et udtryk for den stigende professionalisering af politisk kommunikation.
Isaer Farkas og Schwartz’ samt Bors forskning viser den systematiske og
professionelle tankegang, der ligger bag ethvert partis vaeren pa sociale medier. Dette
galder seerligt monitoreringen, som netop kan vare med til, at partierne kan vaere pa
forkant af den offentlige mening, og derpa kan de na at prove at pavirke meningen,

for det eventuelt samles op af traditionelle medier.

Et andet vigtigt indblik i den strategiske brug af sociale medier kan opnés ved at se
pa, hvordan politikerne og deres budskaber i sidste ende kommer til udtryk pa deres
profiler. Sddan forskning baseres primeert pa metoder, hvor politikeres
kommunikationsprodukter kommer i fokus for at afdaekke, hvordan deres planlagte
indhold egentlig kommer til udtryk og opfattes af udefrakommende. Det er blandt
andet analyser af profilernes indhold og diskurser baseret pa indholdet. I vores
udvalgte forskningsartikler ser vi en klar tendens til, at politikere bruger sociale

medier seerdeles strategisk, hvilket vi udfolder herunder.

Sociale medier er et vaerktgj som politiske partier og kandidater kan gare brug af
béade i og udenfor valgperioder (Barbieru, 2022, s. 122). Deres tilstedeveerelse pa
sociale medier er blevet ngdvendig, da offentligheden herigennem kan fa et bedre
kendskab til kandidaten (Barbieru, 2022, s. 124), hvilket traditionelle medier maske
ikke altid har mulighed for. En strategi, der bliver anvendt til at f4 budskaber ud og
overtale vealgere til at foretreekke den politiske kandidat, er at appellere til
offentlighedens folelser. Her far patos en essentiel rolle, og der bliver skabt
forteellinger og narrativer om de politiske kandidater, som kan stimulere valgernes
politiske engagement (Bronstein et al., 2018, s. 562; Coromina, Prado & Padilla,
2018, s. 1009). Et andet eksempel, pa hvordan politikere kan tage denne strategi til
sig, kan findes i forskning fra Barbieru. Denne forskning viser, at politikere skal
besidde en raekke karakteristika, hvis de skal skabe en folelsesmeessig forbindelse.
Eksempler pa disse karakteristika inkluderer, at den enkelte politiker skal vare klar,
praecis, troveerdig, relevant og skille sig ud fra maengden af politikere. Samtidig skal
de henvende sig til malgruppen og gentage sig selv, sa deres budskab star klart hos
modtageren (Barbieru, 2022, s. 119). Politikere kan gore dette ved at fremhaeve
politiske emner, som er til deres fordel, da de derigennem kan preve at styre

diskursen om dette emne (Rivas-de-Roca, Garcia-Gordillo & Bezunartea-Valencia,
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2020, s. 238). Dertil kan det vaere en fordel for politikere at skabe narrativer, som
fokuserer pa positive folelser (Coromina et al., 2018, s. 1009), da det kan hjelpe med
at &ndre den made offentligheden opfatter kandidaten pa (Bronstein et al., 2018, s.
565). Disse opdagelser fra Coromina et al. og Bronstein et al. virker iser relevante,
hvis politikeren har et negativt omdgmme, de gnsker at &ndre. Derudover kan
eksempelvis udbredelsen af fake news og memes fra politikeren, eller om politikeren,
ogsa pavirke vaelgeres opfattelse af partiet (Reig, Lopez & Alcaiiiz, 2021, s. 45).
Politikere skal derfor ikke underkende den stemning, som kan findes pa sociale
medier, da det kan afspejle den offentlige mening om partiet, hvordan stemmerne
kommer til at fordele sig og de traditionelle mediers dagsorden (Groshek & Al-Rawi,
2013, s. 573). Platformenes logik har gjort det muligt for politikere at forbedre
offentlighedens subjektive meninger i en storre eller mindre grad (Reig et al., 2021, s.

45), hvorfor et fraveer pa sociale medier kan anses som en strategisk ulempe.

Intentionen med et opslag matcher dog ikke altid det endelige udfald. Forskning af
Coromina et al. (2018) konkluderer blandt andet, at der til tider sker en afvigelse i
folelserne, som politikerens opslag havde til intention, og det der i sidste ende blev
fremkaldt (s. 1009-1010). Det udger en problemstilling, som Lev-On (2012) ogsa
fremlaegger i sin forskning — politikere kan hurtigt miste kontrollen over deres
budskab pa sociale medier, da det netop er platforme, hvor offentligheden kan svare
igen med videoer, kommentarer eller negative reaktioner (s. 208). Den direkte
interaktion mellem politikerne og velgerne har derfor udfordret politikeres
muligheder for at kontrollere samtalen om dem selv, samtidig er de stadig nedt til at
veere til stede pa platformene for at sprede deres budskaber, hvilket forskningen ogsa

fremlagger.

De hidtil fremhavede pointer viser, at der ingen tvivl er om, at sociale medier kan
have en staerk mobiliserende effekt. Et er, hvis budskaberne kommer fra selve
politikernes profiler, noget andet er, hvis det deles internt mellem venner péa sociale
medier. Politiske budskaber, der deles mellem venner pa diverse platforme, kan
nemlig oge sandsynligheden for politisk engagement og handling (Baek, 2015, s. 16).
Dog er effekten kontekstuel, da valgernes stasted kan afgere graden af den.
Eksempelvis fremhaver Baek (2015) at vaelgere, som er blevet rekrutteret gennem
sociale medier, typisk ikke har stemt ved tidligere valg, men bliver overtalt til at

stemme ved et kommende valg pa grund af deres venners deling af politiske
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oplysninger (s. 17). Anden forskning tilslutter sig denne pointe om politisk
mobilisering gennem sociale medier, som et stadigt vigtigere redskab i politiske
kampagner (Mackova & Stétka, 2016, s. 158; Jensen & Schwartz, 2021, s. 7). Baeks
fund laegger derfor op til, at det kan vare en strategisk fordel for politikere at lave
indhold, som er deleveardigt, da det kan styrke deres stasted i det politiske milja.
Ovenstaende indsigt er seeregen for den fremgangsmade, forskningen har anvendt,
eftersom det er et udefrakommende perspektiv pa politikernes opslag, hvilket

ultimativt var grunden til, at vi fandt det relevant at fremheeve.

Den hidtil gennemgéede forskning i dette tema understreger, hvordan sociale medier
er blevet et magtfuldt veerktgj for politikere at anvende i deres kampagnestrategier,
eftersom de kan virke som en tovejskommunikation. P4 samme made kan de ogsa
omga massemediernes gatekeepers, der ellers tidligere har veeret et stort benspaend
for deres politiske agenda. Samtidig kan det ogsa vaere med til at mobilisere statte og
fordre en starre politisk deltagelse, da indholdet hurtigere kan deles blandt
offentlighedens netveerk i modsaetning til mere traditionelle medier. Dette kan dog
kun opnas, hvis platformene bliver anvendt korrekt, da en online tilstedeverelse
giver storre risiko for at miste kontrollen over de fremforte budskaber, eftersom

narrativet hurtigt kan tolkes forkert og resultere i negative reaktioner.

3.4 Tema 2: Sociale medier og deres egenskaber

Politikeres overvejelser ligger ikke kun i valget om at vaere pa sociale medier, men
ogsa i hvilken platform de skal fokusere pa. Forskning peger nemlig p&, at der kan
findes forskellige egenskaber ved de forskellige sociale medier. En vigtig egenskab,
som gar igen, er platformenes visuelle kunnen i et forseg pa at tiltraekke nye
stemmer, folgere og tilhangere som del af politikeres kampagneforing (Reig et al.,
2021; Grusell & Nord, 2020; Amit-Danhi & Shifman, 2020). Derfor vil vi i dette tema
gennemga udvalgt forskning omkring Twitter, Facebook, Instagram, YouTube og

TikTok i henhold til deres egenskaber for politisk kommunikation.

Twitter ses som en blanding af et socialt medie og et microblogging-site (Vergeer,
Hermans & Sams 2013, s. 479), da det er skabt til at dele korte budskaber gennem
tweets til en bred offentlighed. Sddan en deling kan give et billede af, at politikere er

tilgeengelige for offentligheden samtidig med at vaere ner brugerne (Pérez-Gabaldon
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& Nicasio-Varea, 2022, s. 74). Twitter kan derfor vaere en vigtig formidlingskanal for
at opna vaelgernes stotte, da der eksempelvis bade kan deles valgprogrammer og
valglefter, men ogsa kritik af politiske modstandere (Pérez-Gabaldon & Nicasio-
Varea, 2022, s. 63). Et eksempel pa en vigtig affordance fra Twitter er dets retweet-
funktion, hvilket giver politikerne mulighed for at f4 deres budskab spredt ud til
andre end deres folgere og derigennem opna sterre synlighed (Pérez-Gabaldon &
Nicasio-Varea, 2022, s. 75). Det er dog kun, nar partierne eller politikernes tweets er
informerende og narmest fremstar selvpromoverende. De mere interaktive og
konverserende tweets virker til at pavirke antallet af folgere negativt (Vergeer, 2017,
s. 709). Selv praesenterer Vergeer (2017), at dette blandt andet kan skyldes, at det
ofte er i forbindelse med kritik, at politikere indgar i en samtale med andre profiler.
Brugen af Twitter, til at konversere med offentligheden og andre politikere, kan

derfor ogséa virke kontraproduktiv i forhold til at skabe en storre politisk opbakning

(s. 709).

Anden forskning har fokuseret pa Facebook i led med politisk kommunikation, da
det blev anset som det mest udbredte sociale medie (Mackova & Stétka, 2016, s. 170;
Bronstein et al., 2018, s. 557). Pa Facebook er det muligt at satse mere pa det visuelle
indhold i et forsegg pa at udbrede politiske budskaber, hvor video, efterfulgt af
billeder, skaber de bedste falelsesmaessige reaktioner (Coromina et al., 2018, s. 1010).
Politikere kan forsgge at bruge Facebook til at forme offentlighedens opfattelse af
dem og derigennem pavirke valgresultatet (Leng, 2012, s. 107-108). En made, hvorpa
de kan forsgge at fremme valgkampen, er at bruge infografikker og dets farver,
symboler og ikoner til at fremheeve og visualisere vigtige data pa en letforstaelig
made (Amit-Danhi & Shifman, 2020, s. 57). Et supplerende interessant perspektiv
fra Mackova og Stétka (2016) er, at politikeres brug af Facebook star sterkere, hvis
platformen bliver anvendt i en kombination af andre sociale medier. Her fremhaever
de isa@r Twitter som en mulighed, da kombinationen kan vere med til at intensivere
brugeres engagement pa politikeres profiler (s. 167). Denne pointe tilslutter Farkas
og Schwartz (2018) sig ogsd, da de i deres studie finder frem til, at social media
managers ser Twitter som et medium til mediefolk og opinionsledere, imens
Facebook er det sted, hvor vealgerne er (s. 25). Fordelen ved at kombinere flere

sociale medier tilgodeser dog de mere teknologisk kyndige politiske kandidater, der

Side 27 af 160



KA Kom - Gruppe 9 Aalborg Universitet, Kebenhavn 1/6/2023

netop har mulighed og forstaelse for denne vekselvirkning (Mackova & Stétka, 2016,

S. 171).

Andre platforme, som primaert er visuelle, er Instagram og YouTube. Ifolge Divita
(2023) er isaer Instagram blevet populer blandt politikere til at give indsigt i deres
privatliv, uden at den professionelle kontekst mistes, i et forseg pa at forbedre og
styrke offentlighedens opfattelse af dem (s. 23). Andre fremlaegger, hvordan den
mulige effekt af den visuelle kommunikation er meget anerkendt, som en made at na
yngre generationer (Grusell & Nord, 2020, s. 104). Nar partier eller politikere laegger
billeder op pa deres Instagram-profiler, kommer de i kontakt med velgere og har
derigennem mulighed for at pavirke deres indtryk af dem (Gordillo-Rodriguez &
Bellido-Perez, 2021, s. 109). Det kan de eksempelvis gore ved at udnytte Instagrams
evne til at facilitere folelser gennem billeder og video, hvilket kan afspejle partiets
politik uden at naevne specifikke valglofter (Divita, 2023, s. 50-51). Divitas samt
Gordillo-Rodriguez og Bellido-Perez' resultater er interessante at fremhave, da de
viser, at politikeres strategi ikke ngdvendigvis har en direkte politisk agenda, men i
stedet former offentlighedens mening ud fra en mere personlig repraesentation.
Hertil viser tidligere undersogelser, at enkeltkandidater bliver afbildet mere end
grupper pa politiske partiers sociale medier (Haim & Jungblut, 2021, s. 68). Vi ser
dette som en yderligere strategi til at komme i kontakt med valgere og danne et
folelsesmeessigt band, da det muligvis er nemmere at skabe forbindelse med en
enkelt person fremfor en gruppe. En ekstra dimension, til brugen af visuel
kommunikation i kampagnefering, er at indteenke de billedlige virkemidler, som
sociale medier fordrer. Forskning viser, at billedernes perspektiver har en vigtig rolle,
da eksempelvis fugleperspektivet er mere almindeligt blandt politikere end
fraperspektivet, da et perspektiv ovenfra giver beskueren magt og deraf reflekterer
positivt tilbage pa politikeren (Haim & Jungblut, 2021, s. 68; Grusell & Nord, 2020,
s. 101). Samme positive effekt kan normalperspektivet have, da beskuer og politiker

fremstar ligevaerdige (Grusell & Nord, 2020, s. 101-102).

YouTube har ogsa nogle strategiske fordele, som politiske partier kan udnytte.
Eksempelvis er det muligt at uploade en ubegraenset mengde videomateriale
nermest uden restriktioner pa indhold. Lev-On (2012) navner i denne forbindelse,
at YouTube er en gkonomisk billig, nem og hurtig losning til at fa det gnskede
budskab ud, da det ikke kraever kontakt til en tredjepart (s. 207). Det kan derudover
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vaere en made at fa adgang til og engagere den unge generation, som generelt er
mindre involveret i politik (Chen & Wang, 2022, s. 2). Akkurat som Instagrams
egenskaber ogsa kan appellere til denne malgruppe. P4 trods af YouTubes potentiale,
viser eksempelvis Lev-Ons (2012) forskning ogsa, at det kraver betydelige ressourcer
at bruge det med succes (s. 214). Det kan maske betyde, at det alligevel ikke er sa

billigt, nemt og hurtigt som ellers forst antaget.

TikTok har ogsa stor fokus pa den visuelle kommunikation, men til forskel fra
Instagram og YouTube, kombinerer TikTok forskellige affordances, hvilket gar det til
en unik made at formidle information, uanset om brugeren valger at anvende
videoklip, billeder, emojis, effekter og tekst eller kombinere det hele i én video (Cervi,
Tejedor & Marin-Llado, 2021, s. 271). I kontrast til andre sociale medier er folgere
ikke lige sa afgerende, da det er TikToks algoritme, der serger for, at videoer nar ud
til en mangfoldig gruppe (Mendoza, 2022, s. 391). TikTok ger dette potentielt
hurtigere end eksempelvis Facebook og YouTube, da det er nemt at genuploade
TikTok videoer videre til andre platforme (Mendoza, 2022, s. 391). TikTok har altsa
en masse muligheder, men det er ikke altid, at politikere formar at udnytte disse. Det
viser en undersogelse af Cervi og Marin-Llad6 (2021), hvor deres resultater peger pa,
at politikere pa TikTok udelukkende anvender platformen til at offentliggore politisk
indhold (s. 11). Pa den made udnytter disse politikere ikke alle TikToks affordances,
da de glemmer platformens oprindelige underholdningsfunktion (Cervi & Marin-
Lladé, 2021, s. 11-12). TikTok bruges derfor til tider som et udstillingsvindue for
politiske aktiviteter (Cervi et al., 2021, s. 280) fremfor til underholdning med et

politisk praeg.

Forskningen viser, at sociale medier som Twitter, Facebook, Instagram, YouTube og
TikTok er visuelle platforme, som har forskellige egenskaber, der spiller en rolle i
politikeres forsgg pa at tiltraeekke nye stemmer, folgere og tilhaengere. Nu hvor vi har
faet et indblik i de forskellige platforme, understotter det, hvorfor TikTok er saeregen
i dets virke, da det har forskellige affordances, som fodrer muligheden for at na en
stor offentlighed, hvis det bliver anvendt korrekt. Det er interessant at undersoge,
hvorvidt Liberal Alliance formar at udnytte platformen korrekt og dermed ikke falde

i samme faelde, som den tidligere forskning har vist.
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3.5 Tema 3: Personalisering af politik

I dette tema vil vi komme narmere ind pa personalisering af politik, og hvorfor
denne strategi vinder indpas hos politikere, som anvender sociale medier i deres
politiske kampagnefering. Vi vil afdaekke, hvordan personalisering fylder meget i den

ogede professionalisering af den politiske kommunikation.

Som tidligere prasenteret har sociale medier givet nye verktgjer til politisk
markedsfering og kommunikation. Forskning viser, at der som fglge af udviklingen i
massekommunikation, er sket et skift fra den traditionelle politik til en ‘ny’ eera af
politik, hvor der er en stigende medieopmerksomhed omkring politiske lederes
person og privatliv (Masch & Gabriel, 2020, s. 159; Bronstein et al., 2018, s. 554;
Gordillo-Rodriguez & Bellido-Perez, 2021, s. 109). Den ggede personalisering har
resulteret i valgkampagner, der fokuserer pa en afslering af og reklame for
politikerens person sdsom detaljer om deres karakter og personlighed (Bronstein et
al., 2018, s. 554; Orkibi, 2015, s. 279). Ifelge Mannevuo (2022) har sociale medier
haft en betydelig indflydelse pa nutidige former for promoveringskultur i det
politiske liv (s. 108). Flere forskere peger p4, at personlige strategier er en effektiv
made at kommunikere med velgerne pa (Gordillo-Rodriguez & Bellido-Perez, 2021,
s. 109; Divita, 2023, s. 22; Mochla, Tsourvakas & Vlachopoulou, 2023, s. 2, 13).
Facebook, Instagram, YouTube og Twitter er populere platforme, hvor politikere, pa
samme made som bergmtheder, har mulighed for at skabe deres eget personlige

brand (Hearn, 2016, s. 658).

Denne nye @ra indeholder ogsa politainment (Cervi et al., 2021, s. 281), hvor det
politiske indhold i underholdningsformater holder partiers ideologi pa et minimum
og personificeringen pa sit hgjeste. I denne sammenhaeng er politikeren blevet til en
beremthedspolitiker, hvor vedkommende anvender teknikker for at opna potentielle
vaelgere og opbygge et ideelt selv (Gordillo-Rodriguez & Bellido-Perez, 2021, s. 110,
131). Et personligt brand spiller en afggrende rolle for politikerens troveaerdighed,
vaelgernes holdning og deres intention om at stemme. Det er en naturlig udvikling i
og med, at veelgere bruger sociale medier til at blive informeret om politik og til at
danne meninger (Mochla et al., 2023, s. 3, 13). Et studie af Hearn (2016) peger pa, at
beremthedspolitikere og selvpromovering kan traekkes tilbage til reality-genrens

fremkomst i 00’erne, hvor Donald Trump, pa det tidspunkt en forretningsmand,
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kickstartede sin karriere som realitystjerne (s. 657). Trumps succes som
realitystjerne har senere hjulpet ham til at starte et politisk liv og skabe et personligt
brand, der er blevet populart blandt en bred befolkningsgruppe (Hearn, 2016, s.
657). Det tyder pa, at reality-genren har haft en indflydelse pa den selvpromovering,
der har spredt sig i det seneste arti via sociale medier og deres affordances (Hearn,
2016, s. 657). Hearns pointe om reality-genrens indflydelse det seneste arti spiller
godt sammen med Cervi et al.’s teori om politainment, da personalisering og
underholdning spillede en stor rolle for Trumps fremkomst pa sociale medier og som

politiker.

Som tidligere gennemgéaet i tema 2, er politikere opmarksomme pa potentialet i de
forskellige sociale medieplatforme. Ifalge Mochla et al. (2023) kan platformene
bidrage til at opna en konkurrencefordel for kandidaterne, i forhold til deres politiske
modstandere, ved at skabe et staerkt personligt brand (s. 3, 13). Specifikt viser en
undersogelse af politikeres selvprasentationsstrategier pa Twitter, at politiske
partier kan tiltraekke en storre interesse og flere potentielle stemmer, hvis de
anvender en afbalanceret strategi med elementer fra bade det professionelle og
personlige liv (Colliander et al., 2017, s. 283). Instagram har ogsa potentialet til at
personificere politikere og partiets ideologi ved hjelp af billedbaseret
kommunikation (Hearn, 2016, s. 657-658; Gordillo-Rodriguez & Bellido-Perez, 2021,
s. 109). Brands, influencere og beremtheder bruger eksempelvis Instagram til at na
ud til forbrugere ved at dele ngje udvalgt indhold med gje for mélgruppens interesser
(Gordillo-Rodriguez & Bellido-Perez, 2021, s. 109; Divita, 2023, s. 50). Den samme
tendens er blevet integreret i politikernes arbejde. Politikere udvalger bevidst
billeder, der viser dem i uformelle eller professionelle sammenhange, som de
antager, at vaelgere mener passer bedst til deres idé af den ideelle kandidat (Gordillo-
Rodriguez & Bellido-Perez, 2021, s. 110, 131). Ifolge Peng (2021) kommer de bedste
resultater heller ikke fra en fremvisning af politikeres professionelle aktiviteter, men
i stedet ikke-politisk indhold og privat indhold (s. 145). Pengs, Divitas samt Gordillo-
Rodriguez og Bellido-Perez' forskningsresultater tilfgjer en ekstra dimension til
politainment-vinklen, da personaliseringen bidrager til et underholdende aspekt af
politisk kampagneforing. Hvorvidt de gnsker at blive underholdt af personlige eller
professionelle budskaber, kan sociale medier hjelpe til et offline politisk

engagement.
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Pé trods af fordelene ved underholdningsaspektet af personalisering af politikeres
kommunikation, findes der ogsa ulemper ved denne tendens. Politikere kan nemlig
finde det udfordrende at balancere og vise deres personlige og professionelle liv pa
en trovaerdig og autentisk made (Colliander et al., 2017, s. 277). Et andet studie viser
netop, at en raekke politikere oplever, at sociale medier bade giver en folelse af
utilstraekkelighed og samtidig en tilfredshedsfelelse (Mochla et al., 2023, s. 3, 13).
Flere politikere oplever stor ambivalens i at skulle promovere sig selv pa sociale
medier og erfarer, at sociale medieplatforme udvisker linjen mellem det personlige
og det politiske (Mannevuo, 2022, s. 108). Dertil er vaelger-politiker-relationen
skrabelig, da veelgernes loyalitet over for et parti ikke ma antages at holde i laengere
perioder, hvorfor partierne konstant er ngdt til at styrke denne kontakt (Vergeer et

al., 2013, s. 480), selvom det kan faoles ambivalent for den enkelte politiker.

Pa baggrund af ovenstdende gennemgang har dette tema afdaekket, hvordan der er
sket et skift til en ny @era af politik, hvor der er en stigende medieopmarksomhed
omkring politiske lederes person og privatliv. Temaet viser ogsa, at opbygningen af et
personligt brand spiller en afggrende rolle for politikeres trovaerdighed og vaelgernes

holdning til samme.

3.6 Tema 4: Politisk brugerengagement og -interaktion

I dette tema vil vi gennemga udvalgt eksisterende forskning omkring
brugerengagement pa politiske partiers sociale medier, og hvordan det kommer til

udtryk for at danne en forstaelse for platformenes interaktivitet.

Brugere pa sociale medier er med tiden blevet mere bevidste om deres handlinger, og
hvordan disse bliver distribueret og reekker ud til deres netveerk. Et like, en deling
eller en kommentar afslgrer noget om brugeren selv og dennes praferencer (Amit-
Danhi & Shifman, 2020, s. 55-56). I en politisk sammenhang mener nogle forskere,
at eksempelvis et like pa et opslag eller en side er den ‘nye’ digitale made at bare en
kampagne-badge, have et klistermeerke pa sin bil eller et skilt foran sit hus
(Bronstein et al., 2018, s. 555). Sddan en fremvisning af sine politiske holdninger er
ikke noget, alle gnsker at tage del i. Forskning peger p4, at iseéer unge ikke har lyst til
at deltage i online politiske diskussioner, da de ikke gnsker at dele deres politiske

stasted af frygt for modreaktioner fra venner og bekendte, der ikke deler samme
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holdninger (Lorenzano, Sari, Storm, Rhodes & Borah, 2018, s. 1111-1112). Derfor tyr
de til platforme som Twitter og Snapchat, hvor de kan opretholde en relativanonym
persona, skreeddersy deres netvaerk og dele politiske emner uden fare for

eftervirkninger i det lange lob (Lorenzano et al., 2018, s. 1113).

Lorenzano et al.’s resultater giver et speendende indspark i tidligere praesenteret
forskning af Grusell og Nord samt Chen og Wang i tema 2, der pointerede, at sociale
medier var en god made at fa den yngre generation til at involvere sig mere i politik. I
et studie af Jensen og Schwartz (2021) konkluderer de imidlertid, at der generelt er
feerre og feerre, der deler opdateringer eller deltager i diskussioner i forbindelse med
valg. Det er i stedet blevet mere almindeligt bare at folge andre brugere samt laese og
like opslag (s. 4). Dette kalder selvsamme forskere en form for uformel og
uforpligtende deltagelse pa sociale medier (Jensen & Schwartz, 2021, s. 4). Anden
forskning taler ind i dette, hvor resultater viser, at brugere foretraeekker interaktive
vaerktgjer, der kreever mindre indsats. Pérez-Gabaldon og Nicasio-Vareas (2022)
konkluderer i deres undersogelse, at det at kommentere pa et opslag kraver, at
brugeren udvikler sin egen diskurs som svar pa en politikers budskab, hvor et like
eller retweet blot kraever et klik (s. 75). Samme engagement kraver det for at
‘reagere’ pa et opslag, hvor Lorenzano et al. (2018) fremhaver, at det blandt andet
kan bruges til at skaelde en politiker ud (s. 1116). Det er dog ikke helt uvant, at
vaelgere interagerer med politikeres opslag — og der skal ikke meget til, for at det gor
en forskel. Jensen og Schwartz (2021) finder i deres undersogelse frem til, at det gor
en forskel for andre borgere, nar bare én person valger at engagere sig politisk.
Eksempelvis kan en enkelt kritisk kommentar pa et opslag fra et parti eller en
politiker ende med at pavirke de vaelgere, der kun leeser opslagene, da kommentaren

kan ende med at a&endre budskabets betydning (s. 7).

En ekstra dimension i skabelsen af brugeres engagement ligger i politikeres aktivitet
pa sociale medier. Det kan blandt andet ses i en undersogelse af to politikeres
valgkampagner pa YouTube, hvor Mochla et al. (2023) fandt frem til, at nogle
politikere valgte at inkorporere elementer, som valgere kunne relatere til. I en video
optrader en politiker sammen med en gruppe bern og unge, hvor politikeren
interagerer med de unge og tager spontane selfies i et forsgg pa at danne en relation
med generationen for at virke pa belgeleengde. Dette giver et friskt perspektiv og en

dynamik, der beerer prag af troveerdighed og engagement (s. 11-12). Dog er det ikke
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alle politikere, som gor brug af dette friske perspektiv eller prioritering af interaktion.
I en undersogelse af Pineda, Bellido-Pérez og Barragan-Romero (2022) viser deres
resultater, at en valgkontekst ikke nadvendigvis hgjner politikeres interaktion med
vaelgere. De konkluderer tilmed, at Instagrams potentiale for dialog forblev uudnyttet
i den undersggte valgkamp, da der forekom flere envejsudsendelser og
selvpromovering fremfor interaktion (s. 1151). Disse resultater er isar interessante at
fremhaeve, da vi i tema 2 gennemgik anden forskning fra Cervi & Marin-Lladd, der
viste, at andre politikere heller ikke udnyttede TikToks interaktive egenskaber, men i
stedet fokuserede pa at promovere dem selv. Pineda et al.’s samt Cervi og Marin-
Llados forskning peger pa en misforstaelse af flere platformes affordances, da deres
egenskaber ikke bliver udnyttet til at opna optimalt brugerengagement, hvilket i

sidste ende kan skade den politiske kommunikations succes.

Gennemgangen af dette tema har illustreret, hvordan brugen af sociale medier, i
politisk kommunikation, kan skabe engagement hos iser den yngre malgruppe. Dog
viser det sig, at mange ikke gnsker at deltage i den offentlige debat, da de frygter at
blive stemplet for deres politiske stasted. Sa hvis politikere gerne vil fange unges
opmearksomhed, skal platformen, hvorpa de gerne vil opna brugeres

opmarksomhed, tilbyde en relativ anonym tilstedeverelse.

3.7 Vores positionering

Vores speciale ligger i forleengelse af ovenstaende forskningsfelt, hvor politiske
partier bruger sociale medier til at fremme deres politiske agenda. Dog var TikTok
ikke saerligt repraesenteret i forskningen, da kun Cervi og Marin-Llad6s samt Cervi,
Tejedor og Marin-Lladés forskning fra 2021 omhandlede den specifikke platform.
Vores speciale fokuserer pa Liberal Alliances brug af TikToks egenskaber til at dele
politisk indhold i forskellige underholdningsformater, hvor deres politiske ideologi er
minimal i forhold til personificeringen af Vanopslagh og hans interaktion med
partiets folgere. Specialet supplerer eksisterende sparsom forskning om TikTok til
politisk kommunikation, hvor primeert politikeres manglende forstéelse for
platformens affordances har haft et serligt fokus. Dertil tilfgjer vores undersagelse et
perspektiv pa TikTok som et kommunikativt veerktgj til politisk kommunikation samt

mulige konsekvenser ved denne brug.
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4.0 Teori

Vores teoretiske grundlag prasenterer, hvordan politisk kommunikation kommer til
udtryk i den digitale sra gennem nye medielogikker, samt hvilken rolle
underholdning og opmarksomhed har for dets tilblivelse. Dertil vil vi introducere
vores anvendelse af multimodalitet og semiotik til undersagelse af
problemformuleringens genstandsfelt. Kapitlet vil derfor indeholde tre afsnit: 1)
Politisk kommunikation i den digitale ara; 2) Politik, underholdning og
opmarksomhed; 3) Multimodalitet og semiotik. Forestaende afsnit begrebsliggar
den digitale &era gennem det hybride mediesystem, platform society, connectivity,
affordances og affektive strategier i interaktionen. Ydermere bliver politisk
underholdning begrebsliggjort gennem inddragelse af politainment, fandom politics,

celebritiseringen af politikere samt politisk brug af humor.

4.1 Politisk kommunikation i den digitale aera

Folgende afsnit omhandler politisk kommunikation i den digitale aera og iser sociale
mediers rolle heri. Vi anser dette som relevant, da sociale mediers rolle 1
samfundet kan siges at have stor indvirkning pa, hvordan politikere kommunikerer

deres budskaber i dag, bade i forhold til form og platform.

Medier influerer alle aspekter af liv og organisering, og qua dette opstar nye former
for uformel kompleksitet i det sociale samfund (Couldry, 2012, s. 134). Couldry
(2012) fremleaegger, at mediet som begreb er tvetydigt, da det bade refererer til dets
institutioner og infrastrukturer, men ogsa blot til selve indholdet i medierne (s. 2).
Forholdet mellem medier og samfund kan derfor ikke ses lineart, da medier ikke
bare pavirker samfundet, men samfundet er en samling af overlappende processer,
der til tider er athaengige af medier (Couldry, 2012, s. 133). Dertil fremlaegger Couldry
(2012) ogsa, at kommunikationsprocesser heri endrer de iboende sociale og
kulturelle miljoer, som eksisterer, samt de forhold som deltagende akterer har til
miljeet og hinanden (s. 134-135). Medier har desuden faet en afggrende rolle i den
politiske proces og er overordnet med til at forme offentlighedens holdninger til, og

beslutninger om, politiske emner, hvilket ogsa bliver kaldt medialisering (Couldry,
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2012, s. 133-135, 144). For at klarlaegge den nutidige politiske proces ma vi derfor

forsta mediers rolle i den politiske kommunikation.

Politisk kommunikation er et felt som mange forskere har beskaftiget sig med.
McNair (2017) fremleaegger, at enhver bog om politisk kommunikation ber starte med
at erkende, at feltet har vist sig at veere notorisk sveart at definere med nogen
praecision og er aben for en raekke definitioner (s. 3). Til at definere feltet leener vi os
op af McNair, som fremsatter, at politisk kommunikation er medieret
kommunikation, transmitteret gennem trykte og elektroniske medier (McNair, 2017,
s. 33). Foruden en bred forstéelse af feltet, findes der ogsa flere forskellige modeller,
der inddeler den politiske kommunikation i forskellige faser med udgangspunkt i
udviklingen fra 1900-tallet til i dag. McNair (2017) inddeler politisk kommunikation
i tre faser; den analoge @&ra, den moderne @ra og den digitale zera. Vi fokuserer

pa den digitale aera, da vores speciale afgraenser sig fra traditionelle medier og i

stedet ser pa sociale medier i politisk kommunikation.

Den digitale zera begyndte med lanceringen af de forste digitale medier i 1990’erne. I
denne @ra har offentlige og politiske aktgrer adgang til online netvark sasom sociale
medier (McNair, 2017, s. 78, 90). Internettet har udfordret den eksisterende
nationale og politiske orden og gjort det nemmere for politikere at mobilisere
tilhaengere gennem uformelle online netveerk (Couldry, 2012, s. 121). Det er vigtigt at
kende til, forsta, og tilpasse sig digitale medier og kanaler i politisk kommunikation
(McNair, 2017, s. 54, 97). I dette speciale undersgger vi netop, hvordan Liberal

Alliance forstar og tilpasser det sociale medie TikTok.

I takt med den digitale udvikling er der blevet skabt et fundament for sterre og mere
malrettet demokratisk deltagelse, hvilket der ikke altid har vaeret muligheder for i de
prae-digitale medier (McNair, 2017, s. 6; Barbieru, 2022, s. 124). Fremkomsten af
internettet og platforme, som sociale medier, har givet nye muligheder for offentlig
deltagelse i politik, da offentligheden herigennem kan fa et bedre kendskab til den
politiske kandidat (McNair, 2017, s. 14, 24; Barbieru, 2022, s. 124). Denne
fremkomst af sociale medier og deres muligheder giver anledning til et dybere blik
pa, hvilke medielogikker der egentlig kommer med udviklingen. Neeste afsnit vil

introducere et udvalg af disse, som er relevante for vores undersggelse. Det er blandt
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andet det hybride mediesystem, platform society, platformenes connectivity, deres

affordances og de affektive strategier, der ligger i interaktionen.

4.1.1 Sociale medier og deres logikker

Som tidligere praesenteret har teknologiske udviklinger dannet grundlag for nye
former for medier, herunder sociale medier. I de seneste artier har sociale

medier treengt ind i hverdagen og pavirket menneskets uformelle interaktioner samt
endret pa samfundsstrukturer (Van Dijck & Poell, 2013, s. 2, 11). Disse s&ndringer
afspejler sig ogsa i mediemiljoet, der som konsekvens er blevet mere fragmenteret og
polycentrisk — sa fragmenteret, at nogle forskere endda satter spgrgsmalstegn ved,
hvad vi overhovedet mener med medier i dag (Chadwick, 2017, s. 24). Derfor kraever
@ndringerne ogsa en gentaenkning af medielogikker, og hvad de indeberer. Hvor det
tidligere er blevet set som en kraft, der kommer fra medier og pavirker politik,
handler medielogikker i dag mere om en kraft, som bliver samskabt af medier,
politiske aktgrer og offentligheden (Chadwick, 2017, s. 24). Dette kritiske blik pa
medielogikker tilslutter McNair (2017) sig, da han seetter spergsmalstegn ved,
hvorvidt alle medier har en logik, og hvorvidt logikkerne folger med mediernes
udvikling, eller om der bliver skabt nye (s. 135-136). For at danne et grundlag for
disse @&ndringer, vil vi i folgende afsnit praesentere nogle af de logikker, der er opstaet

siden begyndelsen af den digitale @&ra, samt hvordan de er blevet mere hybride.

4.1.1.1 Det hybride mediesystem

Sociale medier er blevet en del af det, som Chadwick (2017, s. 3) beskriver som det
hybride mediesystem. Det hybride mediesystem handler om udbredelsen af de
hurtigvoksende kommunikationsteknologier, som lige nu er med til at omdanne det
politiske kommunikationsmilja. Det er bygget op omkring interaktionerne mellem
eldre og nyere medielogikker i de omrader af medier og politik, der er refleksivt
forbundet (Chadwick, 2017, s. 4). Logikkerne heri defineres som teknologier, adfeerd,
genrer, normer og organisatoriske former (Chadwick, 2017, s. 4). En effektiv made at
finde ud af, hvem der udgver magt i politisk kommunikation, er at se pa en kandidats
omskiftelige forhold mellem, og brug af, &ldre og nyere medielogikker (Chadwick,
2017, s. 29). Et godt eksempel pa en politisk akter, der udgver magt i nutidens

politiske kommunikation, er Liberal Alliance. Deres brug af TikToks nyere
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medielogikker i samspil med aldre, mere politisk traditionelle mediers logikker har
vaeret med til at forme deres valgresultater i 2022. Det hybride mediesystem er
nemlig komplekst og altid i udvikling, da akterer kan skabe, udnytte eller styre
informationsstromme efter eget behov samtidig med, at det kan a&ndre andres
handlemuligheder pa tveers af og mellem en raekke @ldre og nyere mediekontekster
(Chadwick, 2017, s. 4). Den nyeste udvikling, nar det kommer til medielogikker, er
nyere digitale mediers integration af &ldre medielogikker i deres funktion. Det drejer
sig om deres inkorporering af fotografi og film, hvor optagelse, manipulering og
lagring af begivenheder nu kan blive delt med et storre netvaerk (Chadwick, 2017, s.
46). Samtidig eksisterer nyere digitale mediemiljger i realtid, hvor brugerfladen giver
brugere mulighed for at reagere med det samme og pa tvaers af store distancer, nar
information deles (Chadwick, 2017, s. 47). Denne udvikling ses isar pa TikTok, hvor

disse medielogikker er integrerede og centrale for dets funktion.

4.1.1.2 Tveermedialitet

Den digitale sera har medfert en mangfoldighed af medier, hvorfor der, udover
hybridisering, ogsé er fremkommet en tveermedial tilgang til kommunikation. Det
hybride mediesystem viser, at forskellige medier er til stede pa samme tid, men
tvermedial kommunikation viser, at disse medier ogsa samarbejder (Sandvik, 2018,
s. 7). Tvaermedialitet, ogsa kaldet cross-media communication, er ofte noget, vi ikke
@&nser, men sker nar medieindhold intentionelt bliver delt pa tvars af platforme
gennem brug af en raeekke medieformer (Sandvik, 2018, s. 14). Eksempelvis kan den
politiske kommunikation findes pa sociale medier, hvorfra kommunikationen ogsa
bevaeger sig til traditionelle medier, sdsom nyhederne, og sa tilbage igen pa sociale
medier (Sandvik, 2018, s. 13). Brugen af tveermedialitet kan gge kommunikationens
gennemslagskraft, hvilket er grunden til at denne strategi ofte bliver implementeret
(Sandvik, 2018, s. 14). I tvermedial kommunikation er det dog vigtigt at forsta, at
forskellige medier kan udnyttes samtidigt, men at hver har sarlige funktioner,
indhold og egenskaber, hvorfor formen ofte vil vaere forskellig. Det betyder, at de
ikke erstatter hinanden, men i stedet supplerer hinanden (Feldmann, 2005, s. 121;
Sandvik, 2018, s. 14). For at kunne anvende denne kommunikationstype kraever det,
at producenten har forstaelse for de individuelle mediekanalers potentialer,

affordances og karakteristika, samt hvordan disse pavirker kommunikationens form
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og indhold. Det kan vere relevant at reflektere over, hvilke dele af budskabet, der
skal deles og kommunikeres gennem hvilke medier. I denne udvelgelse er det
ngdvendigt, at der overvejes, hvad det enkelte medie eller platform kan frem for et
andet samt hvilke styrker, der kan anvendes fra mediet eller platformen (Sandvik,
2018, s. 14-15). En fordel ved cross-media strategier er, at afsenderen kan tiltraekke et
nyt eller anderledes publikum samtidig med at tilbyde flere platforme, hvorpa den
enkelte bruger kan fglge med i brandets udvikling (Feldmann, 2005, s. 129). Dertil
kan det vaere en strategi at lede brugerne pa tvars af medier — eksempelvis gennem
henvisninger. Dette omtales som navigationel tvaermedialitet, og defineres som
vaerende, nar eksempelvis en tv-seer opfordres til at besgge en hjemmeside eller en
Facebook-side for at leese mere eller deltage i debatter, men ogsa nar et medie direkte

linker til en anden platform (Sandvik, 2018, s. 19-20).

Som kort navnt foregar politisk kommunikation ogsa pa tvaers af medier.
Eksempelvis har Donald Trump flittigt anvendt Twitter sammen med sin regulaere
kampagne i forbindelse med sine valgkampe (Sandvik, 2018, s. 49). Det er tydeligt, at
der er sket en @ndring i politiske kommunikationsmgnstre og praksisser. Interviews,
pressemeddelelser og -konferencer finder stadig sted, men er efterhanden blevet
udvidet med sociale medier (Sandvik, 2018, s. 49). Nar politik bliver undersogt i
dagens medievirkelighed, kraever det derfor en ekstra opmarksomhed pa politiske
akterer og de medier, de er forbundet med i et storre netvaerk. Det er essentielt at
have for gje, hvordan netvaerker samt aktorer virker og agerer (Sandvik, 2018, s. 54).
Det hybride mediesystem viser flermedialitet og kan siges at vere tilstedevarelsen pa
flere medier, og der kan altsa ikke eksistere tveermedialitet, hvis ikke der er denne
tilstedevaerelse (Sandvik, 2018, s. 33). Derfor vurderer vi, at det er vigtigt at have

forstaelse for begge begreber.

4.1.1.3 Platform society

Van Dijck, Poell og De Waal (2018) fremlaegger, at platforme ikke kun afspejler det
sociale, men de konstruerer ogsa de strukturer, vi lever i (s. 3). Sociale medier har
skabt udfordringer for de eksisterende institutioner, som massemedierne, og har
tvunget platforme til at tilpasse sig en ny virkelighed. Ligesom massemedier har

sociale medier evnen til at transportere deres logik pa tvers af kanaler (Van Dijck &
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Poell, 2013, s. 3, 5, 11). Platforme integreres gradvist og konvergerer med de
institutioner, som det demokratiske samfund er organiseret om. En platform er en
digital service, som er designet til at skabe interaktion mellem brugere. Platforme
kan ikke ses adskilt fra hinanden, men udvikler sig i ssmmenhang med et online

miljg, der er struktureret af sin egen logik (Van Dijck et al., 2018, s. 1).

Begrebet platform society er ifglge Van Dijck et al. (2018) et udtryk for det forhold,
der eksisterer mellem online platforme og samfundsstrukturer (s. 3-4). Platform
society henviser til en samfundstype, hvor digitale platforme spiller en central rolle i
gkonomien, kulturen og samfundet i sin helhed (Van Dijck et al., 2018, s. 4). For at fa
en klar forstaelse for platform society finder vi det relevant at prasentere Platform-
gkosystemer. Platform-okosystemer dakker over en samling af netvaerksbaserede
platforme, der forbinder brugere og tjenester (Van Dijck et al., 2018, s. 4). Et
eksempel pa et af de gkosystemer er teknologivirksomheden Meta, der blandt andet
star bag platformene Facebook og Instagram (Van Dijck et al., 2018, s. 4). Van Dijck
et al. (2018) fremlaegger ogsa en kritisk pointe om platform society. I takt med at
platforme er blevet en integreret del af vores samfund, er der opstéet konflikter pa
forskellige niveauer (s. 42-43). Et af de konfliktniveauer er i platformenes brug af
data, da deres algoritmer bestemmer hver enkelte brugers interesser, gnsker og
behov pa baggrund af data og brugerindsigter. Heraf personaliserer platformen
brugerens strem af indhold og annoncer (Van Dijck et al., 2018, s. 2, 42-43). Det er
altsa i hgjere grad data og algoritmer, der bestemmer brugeres indhold og i mindre
grad brugeren selv. Samtidig er det umuligt for brugeren at gennemskue, hvordan
disse algoritmer praecist fungerer. Teknologivirksomhederne er ansvarlige for deres
platforme og det offentlige tilgeengelige data, hvorfor de bliver kritiseret for, hvorvidt

de er gennemsigtige ved brugen af det (Van Dijck et al., 2018, s. 42).

4.1.1.4 Connectivity

Det foregdende afsnit naevner forbindelse som et nggleord i forhold til sociale medier,
hvorfor vi ogsa finder det relevant at definere begrebet connectivity i henhold til

vores undersggelse.

Van Dijck og Poell (2013) definerer connectivity som en socioteknisk affordance. De

skriver, at det er platforme, som medierer brugeraktiviteter og bestemmer, hvordan
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forbindelser kan oprettes og indhold deles, men at brugere selv har indflydelse pa,
hvad de vil bidrage med af indhold (Van Dijck & Poell, 2013, s. 8). Det vil sige, at
connectivity bliver anset som todelt — pa den ene side gor det menneskelige
forbindelser mulige, og pa den anden side fordrer det automatiserede forbindelser
(Van Dijck & Poell, 2013, s. 8). Den menneskelige forbindelse (i.e. human
connectedness) bliver muliggjort af sociale medier, da den individuelle bruger kan
til- og fravaelge at oprette forbindelse med andre. P4 den made skaber brugeren sit
eget netveerk at dele indhold med og modtage indhold fra (Van Dijck & Poell, 2013, s.
8). Den automatiserede personalisering (i.e. automated personalization) er derimod
praget af algoritmer, der er med til at forbinde brugere med indhold, brugere med
brugere, brugere med annoncgrer, platforme med brugere samt platforme med
platforme (Van Dijck & Poell, 2013, s. 9). Der kan argumenteres for, at platforme
skaber og manipulerer forbindelser ved at benytte sig af data om de relationer, der er
mellem brugere, samt brugere og deres interesser, til at personalisere disse
algoritmer (Van Dijck, 2013, s. 12). Dertil er det ikke underligt, at sociale medier
netop laegger vaegt pa den menneskelige forbindelse, i forseg pa at fa flere brugere,

fremfor deres automatiserede personalisering (Van Dijck, 2013, s. 12).

Begrebet connectivity overlapper til dels med et andet populeert begreb;
spreadability. Spreadability har dog mere fokus pa brugernes indflydelse og
nedtoner den pavirkning, som medieplatforme og deres algoritmer har, hvilket er
det, som tydeligst adskiller de to (Van Dijck & Poell, 2013, s. 8; Jenkins, Ford &
Green, 2013, s. 2). Begge begreber kan siges at vaere med til, at indhold gar viralt.
Selvom det forhen har haft negative konnotationer til eksempelvis vira (Jenkins et
al., 2013, s. 17), er spreadability et godt eksempel pa, hvordan indhold pa sociale

medier kan blive spredt fra bruger til bruger.

4.1.1.5 Affordances

Sociale medier er fyldt med affordances, og eftersom begrebet allerede er blevet
nevnt i tidligere afsnit, er det relevant at introducere affordances som begreb. Ifglge
Boyd (2010) dikterer affordances ikke den enkeltes vaeremade, men i stedet er de
med til at forme, hvordan folk interagerer i de miljoer, de befinder sig i (Boyd, 2010,
s. 39). I forhold til sociale medier kan det saledes antages, at affordances er

egenskaber, der former, hvordan brugeren interagerer med det sociale medie — uden
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at diktere maden, hvorpa det bliver gjort (Schelleweld, 2023, s. 2). Davis og
Chouinard (2016) fremlaegger, hvordan egenskaber, som de kalder artefakter,
‘afforder’ (s. 242). De skriver: “We propose that artifacts request, demand, allow,
encourage, discourage, and refuse” (Davis & Chouinard, 2016, s. 242). P4 den made
er det ikke platformen, som tvinger brugeren til kommunikation og direkte dikterer,
men i stedet kan designet af en platform forme maden den bliver brugt pa. Dertil
inkluderer vi ogsa Nagy og Neffs (2015, s. 5) perspektiv om, at ikke alle affordances
er direkte synlige eller findes, da det blot er noget, som brugeren forestiller sig. Dette
kalder Nagy og Neff for imagined affordances. Et eksempel pa dette er, at brugere pa
Facebook tror deres forside er fyldt med direkte opslag fra deres netveerk, men i
virkeligheden er det en algoritme, der bestemmer, hvad der er pa forsiden. Denne tro

former netop maden, hvorpa den enkelte bruger interagerer med platformen.

Affordances kommer ogsa til udtryk pa appen TikTok gennem de ikoner, som kan
findes til hgjre pa brugerens Til dig-side (Afsnit 2.2). Brugeren kan via disse folge
indholdskreatgrer, like, kommentere eller dele videoer, og pa den made opfordrer
platformen til interaktion — hvilket er affordances. Ved brug af delingsfunktionen er
det desuden nemt at komme ud over TikTok som platform. Det er nemlig muligt for
brugeren at dele den enkelte video direkte til Messenger, Snapchat, Facebook,
Twitter, med flere (Zulli & Zulli, 2022, s. 1879-1880). Schelleweld (2023)
argumenterer desuden for, at TikToks algoritme ogsé kan ses i sammenhang med
affordances, da det er noget som former brugerens engagement uden at diktere det
(s. 4) Foregaende eksempler viser, hvordan affordances er med til at forme, den

made brugerne interagerer med platformen og indholdet.

4.1.1.6 Affektive strategier

Sociale medier kan ses som en affektiv strategi til at overtale borgere, hvor det
handler mere om folelser end rationelle argumenter (Barnes, 2022, s. 14, 16). En
affektiv tilgang kan vise sig i polarisering af individer, men ogsa i maden hvorpa de
bliver underholdt og engageret af de politiske aktarer. Dette perspektiv tager ogsa del
i nutidens sociale medielogikker, hvorfor det er relevant at praesentere. Derfor vil vi
forst gennemga affektive strategier i forhold til politiske aktgrers underholdning og

inddragelse af individer, og derefter hvordan det bidrager til polarisering.
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Menneskeheden har en iboende trang til at blive underholdt, fordi det giver en pause
fra hverdagens daglige kampe. Samspillet mellem dette og mediers formidling af
estetiske udtryk skaber en social samherighed, hvor astetikken er med til at regulere
folelser og stemninger (Jantzen & Vetner, 2008, s. 5-6). Politikeres strategiske brug
af affektiv underholdning ligger i gnsket om at pavirke individers politiske
engagement gennem deres folelser. Politisk engagement defineres som individers
faktiske affektive, kognitive og adfeerdsmeessige engagement med politiske
institutioner og processer (Schneider et al., 2023, s. 1447). Dette affektive
engagement kan ske analogt, men ogsa gennem sociale medier. Gennem sociale
medier kan politikere nemlig tilfredsstille individers behov for underholdning, men
ogsa deres indre behov for at fole sig bevaget, finde mening eller fa inspiration,
hvilket i sidste ende kan pavirke deres politiske engagement (Schneider at al., 2023,
s. 1448). Af denne grund bruger politiske aktorer gerne folelser til at skabe
overbevisende budskaber i deres sociale mediekampagner. Det kan vere verbalt og
ikke-verbalt samt vise sig i form af ord, omgivelser, landemarker, ansigter,
menneskemaengder, billeder, farver, symboler, musik og lyde (Crigler & Just, 2012, s.
214-215). Dette fokus pé folelser, som en strategi til at overbevise individer og skabe

politisk engagement, kan potentielt ogsa resultere i en opdeling af samfundet.

Affektiv polarisering bygger pa social identitet, og hvordan individer bliver drevet af
folelsen af at vaere i en bestemt gruppe i samspil med en intens modvilje mod andre
grupper (Barnes, 2022, s. 16; Iyengar, Sood & Lelkes, 2012, s. 406-407). Det
indebaerer en form for performance, hvor et politisk perspektiv er vigtigere end den
reelle vurdering af politiske maerkesager, hvorfor det ogsa kommer pa lige fod med
andre dele af et individs sociale identitet pa sociale medier (Barnes, 2022, s. 16-17).
Bare det at identificere sig med et politisk parti kan altsa vare nok til at udlgse
negative holdninger om en modsat gruppe. Samtidig bliver disse holdninger
yderligere forstaerket, nar individer bliver udsat for en laengere mediekampagne fra
partiet under en valgkamp, da partiers retorik om modpoler ofte baerer praeg af
negativitet (Iyengar et al., 2012, s. 407, 427). Hvorvidt brugere pa sociale medier kun
interagerer med ligesindede individer, eller om de gnsker at indga i en diskussion
med en modsat gruppe og deres ideologier, varierer selvfglgelig meget athangigt af
individet. En kritik af sociale mediers rolle i demokrati kan ses 1, at individer er

begyndt at opsegge informationskilder, som de er enige med, og derigennem udelukke
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andre kilder, der skaber dissonans (Iyengar et al., 2012, s. 427; Schneider et al.,
2023, s. 1457). Et samspil mellem partiers negative mediekampagner og individers
ensrettede sggninger, kan skabe grobund for polarisering i samfundet — isaer via
sociale medier. Sociale mediers algoritmer kan nemlig forstaerke en opdeling af
individer baseret pa deres politiske ideologier og folelser, hvilket ogsa kaldes for
ekkokamre eller filterbobler. Filterbobler er et begreb, der forst blev fremlagt af
Pariser, og beskriver, hvordan individer kun bliver udsat for ensartede holdninger
baseret pa enten eget valg eller de affordances, som sociale

medier, nyhedsaggregatorer eller sogemaskiner giver dem (Barnes, 2022, s. 21;
Nordbrandt, 2021, s. 3). Hvorvidt interaktionerne mellem forskellige politiske
grupper pa sociale medier er konstruktive eller ej, athaenger af samtalens stemning.
Hvis en gruppe forholder sig negativt over for en modsat gruppe, er der storre
sandsynlighed for, at den kritiserede gruppe melder sig ud af diskussionen. Pa den
anden side, hvis der er positive referencer mellem begge, sker der en
depolariseringseffekt, og interaktionen vil baere prag af at veere mere positiv (Barnes,
2022, s. 22). Forskellene i denne interaktion ligger i forstaelsen af polariseringens
pavirkning af individer. Den kan forstds som en kombination af social mediebrug,
teknologiske affordances og en bestemt type partipolitisk indhold, der alt sammen
bidrager til at age de opfattede forskelle, som ligger mellem de forskellige politiske
grupper. Det gor, at et individs politiske og sociale identitet bliver mere
sammenvavet og som resultat skaber et stereotypt blik pa dem, som ikke er enige i

samme politiske ideologi (Barnes, 2022, s. 23).

4.1.2 Opsamling pa politisk kommunikation i den digitale sera

Van Dijck et al.’s platform society, Chadwicks teoretisering af hybridiseringen
mellem nye og gamle medielogikker, tveermedialitet, platformes connectivity og
affordances introducerer og begrebsligger den digitale era, vi befinder os i lige nu.
Det er begreber, som giver os en forstaelse for politiske aktarers varen pa sociale
medier i samspil med affektive strategier til overtalelse af nye stemmer. Denne
forstaelse for politisk kommunikation i den digitale aera vil vi bringe med videre til et
nyere koncept i demokratiets udvikling — nemlig inkorporering af underholdning og

dets formater i traditionel politik.
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4.2 Politik, underholdning og opmarksomhed

Dette kapitel vil introducere politainment, opmarksomhed og dets gkonomi, fandom
politics og tendensen med at celebritisere politikere, traditionen om humor i politik

samt den nyeste tilfgjelse i denne tradition — memeficeringen af politik.

4.2.1 Politainment

Politainment er et nyere begreb, som deler mange ligheder med et tidligere etableret
feenomen i politisk kommunikation; infotainment. Infotainment er information, der
beerer praeg af underholdning i dens formidling (Carpini & Williams, 2000, s. 162-
163). Begrebet er et udtryk for det at trivialisere nyheder i et forseg pa at lokke
publikum med indhold, der har mere karakter af skuespil end demokrati. Isar tv-
udsendelser spiller en central rolle i at dramatisere, simplificere og personalisere
politiske sporgsmal (Riegert & Collins, 2016, s. 1). Politainment bygger videre pa
disse karaktertraek, hvor der er fokus pa politik og politiske aktarer frem for
information og nyheder. Forholdet mellem politik og underholdning har leenge varet
set som kontroversielt, da det umiddelbart virker til at vaere to formater, der ikke ber
forenes. Dog viser nyere forskning, at underholdende oplevelser kan have en positiv
indvirkning pa det politiske engagement blandt iseer unge voksne og hjelpe dem med
at udforske og styrke deres politiske identitet (Schneider et al., 2023, s. 1446).
Imidlertid er det stadig vigtigt at opretholde en balance mellem politik og
underholdning. Schneider et al.’s (2023) forskning har vist at individer mener, at det
er acceptabelt at inkorporere politik i underholdende formater, sa lenge det ikke gor
skade pa den underholdende del af oplevelsen (s. 1453). Boydstun og Lawrence
(2020) fremlaegger en anden pointe om, at der ligger et spergsmal i, hvorvidt
politikere stadig kan tages serigst i takt med, at underholdning infiltrerer politik (s.
139). Politainment er derfor et stadig omdiskuteret felt, hvor der hele tiden sker
udviklinger baseret pa det narvarende sociale medielandskab. For at klarlegge

vores analysestrategi finder vi det relevant at uddybe politainment og dets forstaelse.

Riegert og Collins (2016) tager afset i politainments praesentation af Nieland, der
fremlaegger det nyere feenomen som blandingen af politik med underholdning samt
politiske aktgrer, emner og processer med underholdningskultur (s. 1). Nieland ser

det som en todelt proces. Farste del handler om politisk underholdning, der
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fokuserer pa, hvordan underholdningsindustrien udnytter politiske emner i
forskellige formater. Anden del handler om underholdende politik, der fokuserer p4,
hvordan politiske akterer udnytter deres egen beremthed i et forsgg pa at forbedre
deres image og promovere politiske emner gennem medier (Riegert & Collins, 2016,
s. 1-2). Nielands perspektiv pd politainment baerer prag af negativitet over for politik
og popularkultur, hvor Riegert og Collins (2016) i stedet ser underholdningsaspektet
som et forum for politisk indsigt og aktivitet, der giver publikum viden, veerdi og
borgerligt engagement (s. 2). Sociale medier er nemlig en ny spandende politisk
arena, hvor politikere har faet flere muligheder for at na forskellige malgrupper end
bare at trivialisere politik. Ikke desto mindre anerkender vi stadig Nielands fremlagte
proces, hvor isaer anden del kommer til at have en betydelig rolle i vores analyse, da
vi netop undersgger den politiske aktor, Alex Vanopslagh. Hvorvidt Liberal Alliances
brug af TikTok fordrer det ene, andet eller et blandet perspektiv, kommer vores

forestaende analyse til at vise.

Med et fokus pa politiske akterers brug af underholdningsformater til at fremme
deres politiske stasted, er det ngdvendigt at introducere et nyt begreb. Sidan en
strategi kraver en ny beskrivelse af politikeren — nemlig beremthedspolitiker. En
beromthedspolitiker er bygget op af en relation mellem den virkelige person og
billedet af personen i et speendingsfelt med konstruktionen af en persona (Riegert &
Collins, 2016, s. 6). Denne relation begyndte allerede at udvikle sig i 1960’erne, hvor
politiske kampagner begyndte at have en mere personlig og kandidatfokuseret
strategi. Det gav en platform til kandidaterne, hvor de kunne appellere direkte til et
publikum og samtidig udkonkurrere den anden politiske modstander (McNair, 2017,
S. 144). Street (2012) inddeler beremthedspolitikere i to kategorier: 1) den
traditionelle politiker, der enten kommer fra en baggrund i
underholdningsbranchen, eller som anvender teknikker fra populeerkultur til at opna
politisk indflydelse; og 2) beremtheden, der bruger sin bereammelse og status til at
pavirke politiske beslutninger (s. 347). I dette speciale undersgger vi den
traditionelle politiker, Vanopslagh, og hans brug af teknikker fra populerkulturen til
at opna politisk indflydelse. I analysen vil vi netop undersoge, hvilke teknikker han
har gjort brug af pa Liberal Alliances TikTok under Folketingsvalget i 2022, og
hvordan det kom til udtryk.
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Riegert og Collins (2016) pointerer, at brugen af beremmelse til at opna eller
fastholde et politisk embede oftest ses i liberale demokratier (s. 7). De fremforer, at
en blanding af strukturelle &ndringer inden for journalistik samt radio/tv-
virksomhed og en ny forstaelse af politisk deltagelse har gjort, at politikere i mange
vestlige liberale demokratier har tilpasset deres reprasentationsstrategier. Frem for
udelukkende at fore kampagner pa partiidentifikation og -tilhersforhold, handler det
i hgjere grad om at fremhaeve sin politiske identitet baseret pa livsstil, smag og
estetik, hvilket taler ind i konstruktionen af den tidligere navnte
beremthedspolitiker. Dette er en tilpasning, der ikke fjerner det politiske aspekt helt,
men som i stedet ager maengden af politikere, der bruger berommelse og

underholdning til at fa opmerksomhed og vinde valg (Riegert & Collins, 2016, s. 7).

Underholdende politik og beramthedspolitikere er interessante perspektiver pa
feenomenet om politikere pa sociale medier, hvor deres politik ikke ngdvendigyvis er i
fokus. Det er teoretiske begreber, som vi gnsker at have in mente, nér vi analyserer
udvalgte videoer fra Liberal Alliances TikTok-profil med henblik pa deres

mobilisering af borgere pa platformen gennem blandt andet opmarksomhed.

4.2.2 Opmarksomhed og opmarksomhedsgkonomi

Nar en video pa TikTok far mange visninger, far den per automatik ogsa
opmarksomhed, hvilket er vigtigt, hvis indholdskreateren gnsker at na ud til en bred
skare af brugere. Dette galder uanset, om de andre brugere udelukkende ser videoer,
eller om de ogsa interagerer med videoerne. Begge dele kan gge chancen for, at den
nar ud pa flere brugeres Til dig-side, men hvordan opnér en indholdskreator
opmarksomhed? Vi finder det relevant at uddybe opmaerksomhed og
opméarksomhedsgkonomi, da det spiller en essentiel rolle i forbindelse med TikTok —

og generelt sociale medier.

Goldhaber (1997) arbejder med en teori om opmarksomhed, hvor han understreger
at for at fa opméerksomhed, er det vigtigt at forstd og udnytte den scene eller
platform, som er tilgaengelig. Han leegger ogsa vagt pa, at koncentrationsevnen hos
mennesker er begraenset, hvorfor det er nadvendigt at forhandle den, da
opméarksomhed er en sparsommelig ressource (Goldhaber, 1997). Derfor er

opmarksomhed altsa en af de mest vardifulde ressourcer i denne tid (Zulli, 2018, s.
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139). I traditionelle medier betaler annoncerer sig til den bedste sendetid, og derfor
findes der tidspunkter, som er mere vard end andre, da det er muligt at méle
opmarksomhed gennem eksempelvis seertal. Pa sociale medier forekommer det dog
ikke. I stedet er den eneste made at monitorere opmarksomheden pé at kigge
nermere pa interaktionerne med det opsldede indhold. Opmarksomhed pa sociale
medier kan derfor ogsa vare en profitabel aktivitet, da mange folgere og visninger

kan forvandle sig til forskellige samarbejder med annoncerer (Zulli, 2018, s. 140).

Det kan ifalge Goldhaber (1997) vere svaert at opna opmerksomhed, hvis der ikke er
originalitet. Det betyder, at det pa sociale medier er vigtigt at veere unik og skille sig
ud, ved eksempelvis at gare noget anderledes end andre. Dette er interessant, da
imitation netop er en af de funktioner, som TikTok promoverer. Det kan nemlig give
et stort udbytte, hvis en bruger benytter sig af populare lyde eller effekter i et forsog
pa at imitere allerede brugte formater. Opméarksomhed opnéas dog ikke kun ved
originalitet. Der er ogsa andre méder, en kreator kan forsege at opna
opméarksomhed. Ifalge Goldhaber (1997) er fans eksempelvis en kilde til
opmearksomhed, da disse grupper netop kan bruge mange timer pa at give
opmarksomhed til deres idoler. Dertil er opmerksomhed nemmere at opné for
individuelle personer i forhold til organisationer, da det er dem, der bliver husket for
indholdet (Goldhaber, 1997). Det er ogsa muligt at udveksle opmarksomhed, hvilket
kan betegnes som opmarksomhedsgkonomi. Opmarksomhed kan derudover gives
videre til andre ved direkte at lede opmarksomheden til eksempelvis en anden
person. Nar der bliver kommunikeret til en bred gruppe, kan den enkelte modtager
fole, at vedkommende far opmarksomhed. I virkeligheden er der et ulige forhold
mellem afsenderens og modtagerens opmarksomhed i den givne situation, da
afsenderen foregiver opmarksomhed, som egentlig er delt med hele gruppen
(Goldhaber, 1997). Derfor er det interessant at undersgge, hvordan Liberal Alliance
forhandler opméarksomhed pa TikTok, da der bliver brugt ressourcer pa at interagere

og skabe kontakt til tilheengere.

4.2.3 Fandom politics og celebritiseringen af politikere

Samspillet mellem politik og underholdning har skabt grobund for et hav af nye

begreber inden for politisk kommunikation, som eksempelvis politainment og
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beremthedspolitiker. Endnu et begreb, som kan tilfgjes til puljen, er fandom politics,
der traekker pa fankultur for at beskrive celebritiseringen af politik. Fankultur bliver
typisk associeret med popkultur omhandlende tv-programmer, musikere, film eller
sportshold, hvor en fan har en vigtig rolle i at modtage og forbruge fanobjektet i et
samspil med andre fans, sa der skabes et alternativt feellesskab omkring objektet
(Barnes, 2022, s. 39). Denne beskrivelse er nu blevet gaeldende for individer, der er
blevet fans af et parti eller en akter deri pa grund af det storre fokus pa politiske
aktarer og deres persona. Ifglge Horton og Wohl (1997) er der et serprag ved de nye
massemedier, da de skaber en illusion om et forhold, hvor den enkelte fan star ansigt
til ansigt med personaen. De foreslar, at den personlige relation, der er mellem en
fan og en persona, kaldes en parasocial relation, da det netop er en illusion (s. 27-
28).

Dean (2017) har teoretiseret fandom politics og inddelt det i fire dimensioner: 1)

forbrug og produktion; 2) affekt; 3) feellesskab; 4) bestridelse (s. 411-415).

Den forste dimension handler om en fans forbrug af fanobjektet, dynamikken
mellem den individuelle fan, fanobjektet og andre fans samt produktion af nyt
fanindhold, som eksempelvis memes, gifs, fan art og fanfiction (Dean, 2017, s. 411-
412; Dean & Andrews, 2021, s. 323). Sociale medier spiller her en stor rolle i
etableringen af interaktion mellem den individuelle fan, fanobjektet og andre fans,
da der kommer mulighed for direkte interaktion samt deling af fanindhold pa tvaers
af diverse platforme. I vores case handler meget fanindhold omkring Liberal Alliance
om Vanopslagh, som hurtigt blev omtalt som ‘Daddy’ af de fans, der fandt ham
attraktiv.

Anden dimension handler om en fans affekt i den politiske praksis, hvor det
defineres som en folelsesmaessig tilknytning til et politisk ideal eller, som regel, en
person, der bliver opretholdt over leengere tid (Dean, 2017, s. 412). Hvor affekt i
fanstudier typisk handler om indholdet omkring fanobjektet i et samspil med den
individuelle fan og andre fans, argumenterer Dean (2017) for, at det i den politiske
praksis bliver mere udadgdende. Han mener, at fans’ affektive investeringer handler
om at &endre samfundets blik pa fanobjektet i et hab om at forandre det fremtidige
samfund til fanobjektets fordel (s. 413). Dette haenger teet sammen med det tidligere

prasenterede affektive engagement (Afsnit 4.1.1.6), hvor en overvejelse og
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inddragelse af folelser i politiske kampagner online, kan hjalpe med at skabe politisk
engagement offline. Denne dimension er sarlig tydelig i vores undersogelse, da det er
Vanopslagh som er fanobjektet, og ikke hans parti, Liberal Alliance. Partiets TikTok
er meget personbaret, da det typisk er Vanopsalgh som promoveres pa trods af at

veare en falles profil for partiet.

Den tredje dimension handler om fzllesskab, og hvordan denne affektive tilgang til
fanobjektet er med til at samle individer. Dean (2017) traekker pa Andersons
forestillede feellesskaber, hvor fans ser sig som en del af et storre fallesskab pa trods
af aldrig at komme til at mgde alle i selvsamme feellesskab, hvorfor det netop er
forestillet (s. 413). Dertil er faellesskabet ogsa begraenset, da fansene ser sig som
vaerende anderledes end det generelle fansamfund og tilfeeldige forbrugere, da de ofte
giver sig selv en betegnelse, der adskiller dem fra andre (Dean, 2017, s. 413). Et
eksempel pa en fanbetegnelse fra popkulturen er det tidligere band One Directions
navn Directioners for deres fans. Nar det kommer til det politiske fansamfund,
varierer intensiteten, og skellet mellem en politisk tilhanger og en fan er ofte sloret,
hvorfor fenomenet omfatter forskellige former for fanbaseret deltagelse (Dean &

Andrews, 2021, s. 323).

Den fjerde og sidste dimension omhandler bestridelse, og hvordan fansamfund er
politiseret, nar de er motiveret af et enske om at udfordre og aendre et aspekt af det
eksisterende samfund (Dean, 2017, s. 414-415). Dean (2017) understreger, at dette
gnske ikke kun udtrykkes af meget intense fans, men ogsa almindelige fans og
tilhaengere, der onsker at forme fremtidens samfund (s. 415). Derfor er politiske
fansamfund intentionelt og kollektivt optagede af en bestemt vision om socialpolitisk
forandring, hvilket star i kontrast til bare at adskille sig fra et andet politisk aspekt i

det eksisterende samfund som individ (Dean, 2017, s. 415).

Deans fire dimensioner om fandom politics hjelper os med at forstd, hvordan
fansamfund i en politisk praksis bliver etableret, vedligeholdt og udtrykt. De danner
en teoretisk bro mellem populerkultur, sociale medier og politik, der i samspil giver
anledning til en dybdegaende analyse af Liberal Alliances brug af Vanopslagh og
TikTok. For at nuancere analysen vil vi i naste afsnit introducere flere aspekter af

politainment i form af humor og memes i politiske anledninger.
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4.2.4 Traditionen om humor i politik

Politisk humor indeholder mange genrer og er vasentlig for at opretholde den
offentlige kultur (Hariman, 2008, s. 248). Det er et paraplybegreb, der daekker over
eksempelvis vittigheder, ironi, satire, parodier og det at gore grin med andre
(Tsakona & Popa, 2011, s. 3). Politisk humor produceres af journalister, tegnere,
politiske kommentatorer, den almene borger og selve politikerne til at kritisere
politik eller politikere. Et eksempel pa politisk humor er, nar politikere bruger
humoren til at underminere deres politiske modstandere ved at lave sjov med dem
(Tsakona & Popa, 2011, s. 5). Politisk humor forekommer bade i politiske og ikke-
politiske situationer. Oftest anvender politikere humor i politiske situationer, sisom
debatter, interviews og i parlamentet. Medier, og den mere almindelige befolknings
humor, kommer derimod oftere til udtryk i ikke-politiske situationer i form af
vittigheder, jokes, tegninger, pa tv, herunder satireprogrammer og pa hjemmesider
(Tsakona & Popa, 2011, s. 5). Imidlertid har de politiske situationer udviklet sig til
ogsa at indebare mere atypiske politiske formater som indhold pa sociale medier.
Platforme og deres medielogikker er nemlig i konstant udvikling, som ogsa McNair
(2017) pointerer, hvorfor TikTok kan siges at have udviklet sig til at understotte og

hjalpe politikere med deres kampagneforing.

Folgende afsnit vil praesentere et udvalg af undergenrer inden for politisk humor for

at tydeliggore dens betydning i den offentlige kultur samt i vores speciale.

Ironi er en undergenre af humor, der isar er populer i Danmark. Ifglge Andersen
(2013) kan det skyldes, at danskernes selvbillede og kultur i hgj grad er praeget af
ironi (s. 44). Den klassiske definition pa ironi er, nar der bliver sagt eller skrevet
noget, hvor der i virkeligheden menes det komplet modsatte. Det kan bruges til at
komme ud over kulturelle begraensninger, men er samtidigt afhaengig af en kultur
med en forstaelse for, at ironi kan forventes (Andersen, 2013, s. 44). Dertil er ironi
afhaengig af modaliteter, sisom ansigtsudtryk, fagter eller tonefald, og ironi kan
desuden synes indforstaet (Andersen, 2013, s. 45, Lundquist, 2020, s. 58). Det er
ydermere afgerende, at modtageren forstar, at der er tale om ironi, ellers kan der
ifelge Lundquist (2020) opsta misforstaelser hos modtageren, og vedkommende kan
fole sig kranket eller ekskluderet, hvilket ofte sker, nar andre nationaliteter mader
ironi i den danske kultur (s. 58-59). Kontraster er et ngglebegreb, nar ironi bliver

undersoagt, og det kan derfor vaere serligt relevant at se efter ironi i multimodale
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elementer. Det er en genre, som kommer til udtryk i politik, hvad enten det er taler,
debatter eller andet politisk indhold. I forbindelse med ironi som genre, er der i
Danmark ogsa opstaet et andet kulturbegreb i form af selvironi (Lundquist, 2020, s.
60-61). Selvironi er, nar en akter forstar at lave sjov med sig selv, hvilket danskere
anser som noget positivt (Lundquist, 2020, s. 60-61). Akteren er ironisk pa egne

vegne og tager derfor ikke sig selv s serigst i en given situation.

Satire er en undergenre af humor, der bliver set som en form for politisk
kommunikation, der kan vare med til at engagere unge vaelgere, formidle nyttige
politiske informationer og kommentarer samt opfordre politikere og medier til at
tage ansvar (Higgie, 2017, s. 74). Typisk viser det sig i form af satiriske programmer,
der kombinerer kritik, politisk information, engagerende former for humor og endda
journalistik, hvorfor vaelgere er begyndt at stole pa programmernes tv-verter som
vaerende en kilde til nyheder (Higgie, 2017, s. 74-75). Satire er en selvbevidst og
strategisk brug af ironi, hvor autenciteten star i kontrast til de ‘fremstillede’
virkeligheder som politikere, annoncgrer og nyhedsmedier vil have velgere til at tro
pa (Higgie, 2017, s. 75). Det som isar gor satire relevant og interessant er, nar
politikere hopper med pé joken. Politikere er nemlig begyndt at anerkende
vigtigheden af at fremstd som menneskelige for vaelgerne og ser derved satire og
humor som et veerktgj til at kultivere et mere menneskeligt offentligt image (Higgie,
2017, s. 77). Dette perspektiv kan traekkes tilbage til celebritiseringen af politikere, da
deltagelsen i diverse popkulturfaenomener er med til at vise, at ‘de er ligesom 0s’ og
derfor godt kan reprasentere ‘os’. Dette haenger sammen med politikeres kreation af
en persona, der viser, at de bdde har kompetencer som helt ‘normale’ mennesker,

men ogsa som politikere (Higgie, 2017, s 77-78).

En anden undergenre af politisk humor, som isar kan bruges til at underminere, er
parodier. Gennem en parodi, gor afsenderen en person selvbevidst ved at duplikere
en del af personens kommunikative akt og derigennem fjerner alt individualitet fra
offeret og forvandler dét, som skulle veere brugt til effekt, til en vittighed (Hariman,
2008, s. 249). Forskellige teknikker, der kan bruges til at parodiere er: direkte
citater, samspil mellem ord, omlaegning af tekst, udskiftning af emner eller
karakterer, skift af ordlyd, med flere (Hariman, 2008, s. 250). Medier, kunst og
diskurser vil alt sammen vaere med til at forme den lebende artikulation af politisk

teenkning, men parodier er isar en del af det, da det skaber en artikulation af
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offentlig identitet og handling (Hariman, 2008, s. 253). Parodier har netop den kraft
— det kan tage enhver diskurs ud af dens givne kontekst af pastande og samtykke for

at vise, hvordan tingene kunne vare anderledes (Hariman, 2008, s. 260).

Ovenstaende genrer af politisk humor viser en nuancering af politisk
kommunikation, der kan forefindes i det nuvaerende sociale mediesamfund. I takt
med sociale mediers udvikling, udvikler den politiske humor sig ogsa. Nye medier,
medielogikker og affordances gor, at nye former for humor bliver etableret og brugt
til politisk engagement. Naeste afsnit vil introducere en ny form for humor i

forleengelse af det foregaende afsnit.

4.2.5 Memeficeringen af politik

Brugen af memes i politisk kommunikation skal ses som en fortsattelse af
traditionen om politisk humor. Som tidligere naevnt har satire, parodier, ironi og
andre humoristiske genrer laenge varet en del af den offentlige politiske kultur. Det
som adskiller memes fra tidligere former for politisk humor er, at et memes kontekst
og indhold er flydende, da det bliver skabt af uspecificerede grupper, som en del af en
deltagende digital kultur (Mortensen & Neumayer, 2021, s. 2368). For at forklare
vores forstielse og brug af memes i dette speciale, vil vi i folgende afsnit introducere

internetfanomenet.

Memes blev et koncept lang tid for den digitale sra, men internettets muligheder har
nu gjort feenomenet til en allestedsnaerveaerende og synlig rutine (Shifman, 2013, s.
362). Dawkins var den forste til at definere begrebet i 1976, som veerende sma
kulturelle transmissionsenheder, der spredes fra person til person ved kopiering eller
efterligning (Shifman, 2013, s. 363). I sin egen undersagelse af memes tilskriver

Shifman begrebet tre hovedegenskaber, der er af serlig relevans.

Den forste egenskab fokuserer pa memes, som kulturel information, der gar videre
fra person til person og i sidste ende bliver et delt socialt fanomen, der former
sociale gruppers tankegang, adfeerd og handlinger (Shifman, 2013, s. 364-365).
Denne egenskab er meget kompatibel med den nuvarende digitale kultur, hvor
platforme, som eksempelvis YouTube, Twitter og Facebook, er bygget op af

brugergenereret indhold og i lgbet af fa timer kan have spredt memes pa tveers af
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hele internettet (Shifman, 2013, s. 365). Dette er ogsa isar relevant pa TikTok, da en
teknologisk affordance heri er en gruppering af videoer, som anvender samme lyd-
eller filtereffekt, hvorfor den kulturelle information hurtigt kan deles og blive et

socialt fenomen gennem engagement (Zulli & Zulli, 2022, s. 1880).

Den anden egenskab handler om, hvordan memes formerer sig gennem forskellige
former for efterligning (Shifman, 2013, s. 365). I den digitale s&ra kan brugere ngjes
med at sprede et meme ved bare at videresende, linke til det eller kopiere det gennem
en social medieplatform, men de kan ogsa komme med deres egen version (Shifman,
2013, s. 365). Dette kan enten ske gennem direkte efterligning eller ved et remix
(Shifman, 2013, s. 365). I den direkte efterligning udgiver brugere sig for at veere den
originale person fra memet, og i remixet downloader og redigerer brugere memes for
derefter at redistribuere dem. Et socialt medie som TikTok, opfordrer til at efterligne
andet indhold, hvilket isar ses gennem dets duet-funktion. Bare det at anvende duet-
funktionen kan anses for at veere et meme, da den originale video derigennem bliver
delt videre, og budskabet forbliver det samme. Dertil er det ogsa synligt, hvilket lyd-
eller filtereffekt der er anvendt i videoen, hvorfor det er nemt for andre brugere at

efterligne og genanvende samme lyd eller filter (Zulli & Zulli, 2022, s. 1880).

Den tredje egenskab prasenterer memes’ konkurrencepraegede tilstand, hvor kun de
memes, der er tilpasset til det sociokulturelle milja, hvori de formeres, bliver udvalgt
og spredt af brugere (Shifman, 2013, s. 365). TikToks tidligere navnte gruppering af
videoer med samme lyd- eller filtereffekt (Afsnit 2.2), tilfgjer et ekstra niveau til
denne konkurrencedel, og til selve platformen, da kun de mest interagerede videoer
bliver vist gverst. Dette bliver kun forstaerket ved, at nytilkomne til feenomenet oftest
klikker pa de gverste videoer, hvilket gger deres antal visninger og opfordrer til
videre efterligninger af andre brugere (Zulli & Zulli, 2022, s. 1880). Derfor er det
ogsa vigtigt, at brugere er hurtige til at leere populaere memes at kende og genskabe
dem, da TikToks kontinuerlige strem af videoer kan gore det svaert at opna synlighed
(Zeng & Abidin, 2021, s. 2462). Denne pointe fra Zeng og Abidin omkring synlighed
hanger sammen med Goldhabers omkring opmarksomhed. For at fa
opmearksomhed i det digitale mediemiljg, er det vigtigt at opna synlighed blandt de
mange brugere pa digitale platforme. De er netop refleksivt forbundne, da de

pavirker hinanden i deres virke.
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Memes er ikke altid politiske, da de til tider ogsa bliver skabt af visuelt indhold, som
tilfeeldigvis er politisk eller i politiske rum, hvor et kreativt udtryk har plads. Dog
bliver de ofte brugt intentionelt til at promovere et bestemt politisk budskab gennem
humor (Mortensen & Neumayer, 2021, s. 2370). Memes er derfor et eksempel pa en
diskurs, hvor der bliver pravet at skabe og sprede en betydning gennem et ‘flles
sprog’, men som afhanger af konteksten, hvori den formeres (Lopez-Paredes,
Carrillo-Andrade, & Lopez-Lopez, 2021, s. 92). Set fra en politisk akters side far et
meme typisk ikke opmerksomhed pé trods af at have erhvervet stor indflydelse i det
digitale samfund. Dette kan komme af, at memes ofte er politisk kritiske, og at det
ikke ser godt ud for aktgren at engagere sig i samtalen om memet pa sociale medier
(Lopez-Paredes et al., 2021, s. 92). Foregaende situation begranser dog ikke
udbredelsen af memet, og feenomenet er stadig set som et staerkt varktgj til at tage

del i det politiske liv (Lopez-Paredes et al., 2021, s. 92).

4.2.6 Opsamling pa samspillet mellem politik og

underholdning

I ovenstdende afsnit har vi introduceret forholdet mellem politik og underholdning,
samt hvilken udvikling det har vaeret i. Som fremlagt i Politainment-afsnittet har
dette forhold laenge veret set som kontroversielt, da politik i underholdende
formater virker ‘forkert’ og vice versa. Spergsmalet bliver derfor, om det skader
demokratiet, at det er begyndt at handle s& meget om underholdning? Samtidig er
det ikke unormalt for politikere at patage sig en persona og underholde valgere i et
hab om opmarksomhed og stemmer. Sa sporgsmalet bliver maske naermere, om den
digitale eera har gjort det nemmere for politikere at sprede denne persona. Uanset
hvad har de ovenstdende afsnit givet os en raekke beskrivende teoretiske begreber,
som beregmthedspolitiker og humor, herunder satire, ironi, selvironi, parodier og
memes, til vores analyse af Liberal Alliances TikTok-videoer. I naeste kapitel vil vi
introducere vores fokus pa semiotik og netop den multimodale tilgang i vores

analyse.
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4.3 Multimodalitet og semiotik

For at g i dybden med vores analyse af multimodaliteter pa Liberal Alliances
TikTok-profil, er det nedvendigt at undersage begreber inden for multimodal
kommunikation. Nogle af de mest relevante begreber vil herunder blive udpenslet,
hvorefter vi vil introducere modellen, som vores analysemodel vil drage inspiration

fra. For at danne en forstaelse for multimodalitet, vil vi forst praesentere semiotik.

4.3.1 Semiotik

Kommunikation er i sin forstand semiotik, da mennesket finder mening uanset
hvilken form, kommunikationen kommer i (Kress, 2010, s. 32). Semiotik er i sin
essens defineret som varende et studie af tegn (Chandler, 2017, s. 1). Som menneske
er det umuligt ikke at fortolke, hvorfor alt i verden bliver ngdt til at blive anset som et
tegn, hvis mennesket skal forsta det (Chandler, 2017, s. 2, 11). Et tegn kan veere alt fra
ord, billeder og objekter til lyde, lugte og handlinger, men det kraever, at de bliver
tillagt betydning — ellers bliver det ikke fortolket som et tegn, og deraf er det ikke et
tegn (Chandler, 2017, s. 11). I vores analyse vil vi derfor uundgaeligt finde tegn, da vi
vil fortolke og skabe mening i indhold fra Liberal Alliances TikTok-profil. Derfor er
det ogsa relevant at redegore for Barthes’ (1980) begreber, da han bygger videre pa

tegn og kommer med en teori om billedets retorik.

Billedets betydning er tilsigtet, fordi der er et formal med billedet, og dette skal
fremga tydeligt for beskueren. Ud fra dette bagvedliggende formal er der altsa taget
nogle valg, og billedet vil have nogle tegn (Barthes, 1980, s. 45). Barthes
argumenterer for, at der er to forskellige niveauer for tegn; det denotative og det
konnotative niveau. Det denotative er den bogstavelige og ligefremme betydning af et
tegn, der ikke er blevet yderligere kodet og fortolket (Barthes, 1980, s. 47).
Konnotationer kan derimod findes pa et mere symbolsk niveau (Barthes, 1980, s.

47). Det konnotative er altsa det, tegnet tilleegges, hvilket kan vere praeget af de gjne,
der ser, da eksempelvis sociokulturelle forhold kan have indflydelse pa en

fortolkning.
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4.3.2 Multimodalitet

Digitale medier har veeret med til at sprede multimodal kommunikation i et omfang,
som ikke har veeret set farhen (Christiansen & Rose, 2015, s. 45). Modaliteter kan
siges at vaere semiotiske ressourcer, som anvendes i kommunikationen pa forskellige
medier (Kress, 2010, s. 5). Kress (2010) beskriver desuden modes, som vaerende en
ressource, der er nagdvendig for at skabe mening. Til eksempler pa modes navner
han billede, tekst, layout, musik, fagter, tale, video, soundtrack og 3D objekter
(Kress, 2010, s. 79). I platformen kan der siges at vaere alle de modaliteter, som Kress
herover beskriver, men det mé siges at veaere de visuelle- og audiovisuelle modaliteter,
der serligt fylder meget i den kontekst. Serligt det visuelle gar en forskel, da det ofte
er muligt at se videoer uden at have lyd pa sin enhed. Dertil har de tekstuelle
modaliteter ogsa betydning for forstaelsen af videoens kontekst. Grundet nyere
generationers flygtige opmerksomhed og den digitale natur, spiller billedet en
fortsat stor rolle, hvorfor den billedlige kommunikation er afggrende (Christiansen &
Rose, 2015, s. 46). Et billede er altsa ikke bare et billede, da det kan have flere

betydninger alt efter de forskellige modaliteters sammenspil.

4.3.3 En model til multimodal analyse

Jancsary, Hollerer og Meyer (2015) bygger videre pa forskning fra blandt andet
Kress, hvor de beskriver multimodaliteter som tekst, da det gar ud over det verbale
og ligeledes tager hgjde for det visuelle og det imellem (s. 181). De understreger
desuden, at det multimodale er kontrolleret af kulturelle og institutionelle normer og
regler (Jancsary et al., 2015, s. 182), hvilket kan have betydning for en multimodal
analyse. De opstiller en struktureret tilgang til analysen i form af en tre-lags model
med fem trin (Jancsary et al., 2015, s. 191). Da vi i denne undersogelse foretager en
teoretisk analyse og ikke kritisk diskursanalyse, finder vi det relevant kun at fokusere

pa forste og andet lag.

Det forste lag har tre trin og fokuserer pa individuelle modaliteter gennem genre,
manifesterende indhold og latente elementer. Det kan vaere relevant at undersoge
genre, da denne er rammesatningen, der har indflydelse pa formen og indholdet af
den tekst, som analyseres (Jancsary et al., 2015, s. 193). Tekst skal her forstas som

eksempelvis en video, hvorfor der ikke udelukkende er tale om skriftlig tekst. En
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analyse af genren er nedvendig for at fa en forstaelse for, hvilke forhold afsenderen
har arbejdet under, samt hvordan modtageren kommer til at fortolke teksten
(Jancsary et al., 2015, s. 193). I det naeste trin bliver der dbnet op for det
manifesterede indhold. Det vil sige, at visuelle virkemidler og stilistiske valg samt
sproghandlinger og ordvalg bliver undersogt. Herunder kan det veere relevant at
kigge pa, hvilke retoriske og stilistiske strategier, der er blevet brugt samt tekstens
layout og design (Jancsary et al., 2015, s. 195). Indholdet kan komme til udtryk
gennem mennesker, objekter, handlinger, perspektiver, belysning,
baggrundselementer samt positionering i forhold til tekstens layout (Jancsary et al.,
2015, s. 195). Trin 3 af det forste lag er latente elementer, og det gar dybere end det
manifesterede indhold. Her skal der vare fokus pa en bredere forstaelse af strukturer
samt den sociale og interdiskursive kontekst. Maden hvorpa denne kan
fremanalyseres er eksempelvis ved at sammenholde nogle af de resultater, som blev
fundet i forrige trin. Det kan veere, at der i trin 2 bliver kodet bestemte talesprog,
metaforer eller ironi, hvilket kan pege pa en bredere struktur. Det kan derfor vare
den betydning, der ligger bag det manifesterende indhold. En sammenholdelse af
elementer analyseret i trin 2 kan desuden vise, at der er nogle elementer, som helt er

fravalgt, hvilket kan vaere spaeendende at undersgge narmere (Jancsary et al., 2015, s.

196-197).

Det andet lag betegner Jancsary et al. (2015) som komposition. I dette lag satter
forskeren modaliteterne op mod hinanden, hvor hierarkiet og samspillet af
modaliteterne bliver undersggt. Det kan vaere relevant at undersege, hvilke
modaliteter som fremstéar forst, og hvilke der dominerer, ydermere hvilke ligheder og
forskelle, der kommer til udtryk mellem det manifesterede indhold og de latente
elementer. Det er ofte ngdvendigt at fremhave de mest dominerende narrativer, da
det er sjeldent, at der udelukkende er et enkelt narrativ (Jancsary et al., 2015, s.
198), hvorfor det kan vare en uoverskuelig proces, hvis samtlige narrativer skal

udpeges.

Modellen er seerligt god til at &bne op for en analyse af multimodale elementer, og
den kan samtidig fremsta som en skabelon (Jancsary et al., 2015, s. 190). Dog er den
ovenstdaende model mere passende i arbejdet med individuelle tekster, hvor vi i dette
speciale gnsker at se pa flere tekster i form af et udvalg af videoer. Da modellen er

fleksibel, vil vi bruge den som inspiration til at &bne op for analysen, men vi gnsker at

Side 59 af 160



KA Kom - Gruppe 9 Aalborg Universitet, Kebenhavn 1/6/2023

anvende vores teori som supplement til modellen. P4 den made kan vi bedst muligt
undersgge vores overordnede problemstilling. Vores egen fortolkning af modellen

praesenteres i vores analysestrategi (Afsnit 5.4.2).

4.3.4 Opsamling pa samspillet mellem multimodalitet og

semiotik

I ovenstdende afsnit har vi introduceret multimodalitet, semiotik og en model til
multimodal analyse. Kress (2010) samt Christiansen og Rose (2015) har fremlagt,
hvordan modaliteterne bliver en semiotisk ressource, der er nedvendig for at skabe
mening i kommunikation, samtidig med at digitale medier er med til at sprede
kommunikationen i et omfang, der ikke er set for. Med Jancsary et al.’s (2015) model
til multimodal analyse og Barthes’ (1980) udleegning af det denotative og konnotative
niveau, bliver det muligt at undersege, hvilke modes der kommer til udtryk i
individuelle tekster. Denne udlagning af multimodalitet, semiotik og
analysemodellen, vil vi bringe med videre til vores undersggelse af Liberal Alliances

multimodalitet pa TikTok gennem udviklingen af vores egen model (Afsnit 5.4.2.1).

Side 60 af 160






KA Kom - Gruppe 9 Aalborg Universitet, Kebenhavn 1/6/2023

5.0 Metode

Folgende kapitel vil forst introducere vores videnskabsteoretiske stasted og
metodiske overvejelser i forhold til brug af casestudie som forskningsdesign.
Efterfolgende vil vi praesentere, hvordan vi kvalitetssikrer vores undersagelse,
hvordan vi har indsamlet og udvalgt vores empiri samt analysestrategien i forhold til

empirien.

5.1 Videnskabsteoretiske stasted

Dette afsnit vil introducere vores videnskabsteoretiske stasted som
socialkonstruktivistisk, hvilket er med til at forme, hvordan vi vil tilga vores

undersogelsesfelt samt pavirke, hvordan vi producerer vores viden.

Vores speciale tager afsat i socialkonstruktivismen, da vi har at gere med en kollektiv
samfundsmaessig erkendeform. Netop fordi interessen ligger i det kollektive, har et
socialkonstruktivistisk stasted fokus pa at forsta virkeligheden, og hvordan den bliver
praesenteret af forskellige sociale grupper (Collin, 2017, s. 282).
Socialkonstruktivismens kerne er forestillingen om, at vi skaber ‘virkeligheden’ i
faellesskab gennem vores interaktioner og maden at tale om selvsamme virkelighed
pa (Holm, 2011, s. 137). Det kan ikke ses som sit eget paradigme, da der ikke findes
en enighed om dets virke mellem socialkonstruktivistiske teoretikere. Derfor skal det
hellere ses som en praemis, der indgar i flere forskellige humanvidenskabelige skoler,
hvorfor det ogsa er relevant enten at skelne mellem det erkendelsesteoretiske og det
ontologiske standpunkt eller kombinere dem (Collin, 2017, s. 282-283). Med
Couldrys (2012) fremlaggelse af hvordan kommunikationsprocesser pavirker sociale
og kulturelle miljoer, McNairs (2017) introduktion til hvordan udviklingen af
teknologien har skabt nye muligheder, for politiske aktarer i den digitale @ra, og
vores inddragelse af forskellige sociale medielogikker, leener vi os op ad
kombinationen af det ontologiske og erkendelsesteoretiske standpunkt. De navnte
teorier beerer prag af socialkonstruktivisme, da de ser pa nutidens
kommunikationsmiljger som skabt i faellesskab gennem interaktioner og medierede
processer. I kombinationen former de samfundsmeessige interesser den made, vi

teenker og taler pa, hvilket efterfolgende skaber en tilsvarende virkelighed og
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tilfredsstiller disse interesser (Collin, 2017, s. 283). Vores teoretiske grundlag om
politisk underholdning tilslutter sig ogsa denne pointe, da bade politainment,
fandom politics og humor i politisk kommunikation, er med til at skabe og
tilfredsstille menneskets kollektive interesse og behov for underholdning. Samtidig
er det ogsa med til at skabe den made, vi tenker og taler pa, hvor netop sproget er et
af socialkonstruktivismens hovedelementer. Ifalge socialkonstruktivismen er den
verden, vi lever i, summen af alle vores sprogspil, hvor sprogets metaforicitet ikke
afspejler verdenen, men i stedet udtrykker noget andet end verdenen, som den er ‘i
sig selv’ (Holm, 2011, s. 125-126). Dette er et relevant perspektiv for vores speciale,
da vi undersgger, hvordan Liberal Alliance prasenterer Alex Vanopslagh gennem
forskellige multimodaliteter og affordances via den medierede virkelighed, som
TikTok konstituerer. Dertil undersager vi Vanopslaghs performede persona, der er
blevet skabt gennem en kollektiv reproduktion af hans person pa TikTok. Gennem
hans brug af TikToks affordances og den sociale verdens fzlles sprogspil, har Liberal
Alliance formaet at skabe en falles forstaelse om Vanopslagh som vaerende

eksempelvis ‘Kongen af TikTok’ eller ‘Daddy Vanopslagh’.

Derfor kan vores case, herunder Liberal Alliance og Vanopslaghs brug af forskellige
medielogikker, underholdningsformater og affordances til mobilisering af vaelgere,
forstas som varende socialt konstrueret gennem forskellige medierede processer og
som et samspil mellem virkelighedens kollektive interesser og forskellige
modaliteter. Med vores undersogelse forsgger vi at belyse den kollektive ‘virkelighed’,

som Liberal Alliance skabte under Folketingsvalget i 2022 pa TikTok.

5.2 Casestudie

Dette speciale gor brug af et casestudie som forskningsdesign til at undersege Liberal
Alliances TikTok-profil. Et empirisk casestudie bruges til at bidrage med en viden
omkring blandt andet individuelle, gruppemeessige, organisatoriske, sociale og
politiske fenomener (Yin, 2014, s. 4). Det kommer af en trang til at forsta et
komplekst socialt faanomen, og det giver forskeren mulighed for at fokusere pa et
tilfaelde, altsa en case, samt bibeholde et holistisk og virkelighedsnaert syn (Yin, 2014,
S. 4, 16). Det der gor vores case til et seerligt komplekst socialt faenomen er, at Liberal

Alliance succesfuldt anvendte en ny platform, der ikke tidligere har vearet brugt
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aktivt til at mobilisere vaelgere i Danmark. Et casestudie bidrager netop med konkret,
praktisk og kontekstathangig viden, nar det kommer til studier af mennesker og
samfund — viden som generel kontekstuathengig teori ikke kan give (Flyvbjerg, 1991,
S. 142-144). Denne kontekstafheengige viden bliver skabt af casestudiets metodiske
ophav. Casestudiet handterer netop en serskilt situation, hvor der findes flere
variabler af interesse end datapunkter, hvorfor studiet er athangigt af flere kilder til
viden, en triangulering af ny viden og drager nytte af tidligere teoretiske udviklinger
til at guide undersggelsen (Yin, 2014, s. 17). Derfor er det heller ikke nadvendigt at
skabe generaliserende viden ud fra sit casestudie, men derimod lade sin
nyerhvervede viden indga i denne storre vidensopsamling om samme faanomen
(Flyvbjerg, 1991, s. 147). Vores case om Liberal Alliance og Vanopslagh skal ses som
et tilfaelde i en lang raekke tidligere sager, hvor politikere netop har gjort brug af
sociale medier til promovering af dem selv under en valgkamp. Vores undersggelse
skal bidrage med ny viden om faenomenet, som fremover kan blive inddraget i videre
undersggelser om politikeres brug af sociale medier til politisk kommunikation.
Dette gor vores case til et repraesentativt casestudie, hvilket Bryman (2012) vil kalde
et exemplifying casestudie. Mélet med et exemplifying casestudie er at skildre
omstendighederne eller betingelserne i en dagligdagssituation, hvor det bliver et
eksempel pa, og tager del i, en storre empirisk kategori (s. 70). Sddan et casestudie er
nemlig en detaljeret og intensiv analyse af et enkelt tilfeelde, altsa en single case, dets

kompleksitet og dets specifikke natur (Bryman, 2012, s. 66).

5.2.1 Kvalitetssikring af casestudier

Et casestudie er den foretrukne metode at anvende, nar nutidige begivenheder bliver
undersggt, hvor relevant adfaerd ikke kan blive manipuleret (Yin, 2014, s. 12). I vores
tilfeelde undersgger vi Liberal Alliances adfaerd under Folketingsvalget i 2022, hvilket
vi ikke kan manipulere i dag. Selvom empirien i undersggelsen ikke kan manipuleres,
er det stadig relevant at opsatte nogle kriterier for studiet i et forseg pa at
kvalitetssikre undersggelsen. Derfor gnsker vi at fremhave tre ud af fire kriterier
fremlagt af Bryman (2012) i denne henseende, nemlig transferability, dependability

og confirmability.
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Transferability handler om, hvorvidt et studiums resultater kan overfores til andre
lignende miljeer (Bryman, 2012, s. 390). Fordi kvalitative studier, som casestudier,
typisk undersoger kontekstuelle og enestdende sociale verdener, kan forskere med
fordel gare brug af thick descriptions (Bryman, 2012, s. 392). Thick descriptions er,
nar der bliver skrevet meget detaljerede beskrivelser af den undersggte kultur i et
forseg pa at give andre en ‘database’, som gor det muligt at vurdere, hvorvidt
resultaterne kan overfores. For at imgdekomme dette kriterium, har vi
indledningsvis, i dette speciale, lavet en detaljeret casebeskrivelse, som skal give
laeseren et indblik i vores undersggte sociale fenomen. Dertil henger kriteriet ogsa
sammen med det, som Flyvbjerg kaldte for kontekstathangig viden, da vores
undersoggelse drager nytte af tidligere studier i vores litteraturreview, men ogsa
bidrager til den sterre vidensopsamling, der indtil videre er blevet dannet indenfor
dette felt. I forlengelse af denne pointe, kan ogséa Flyvbjergs kommentar pa kritik af
casestudiers generalisering inddrages. Ifelge Flyvbjerg (1991) er formel
generalisering baseret pa store stikprover meget overvurderet. Han fremlaegger, at
videnskabelig udvikling ogsa kommer af intuitiv, holistisk og synkron
problemlgsning, som ved et casestudie (s. 147). Derfor er det muligt at sige noget
generaliserende ud fra vores casestudie, da det bliver et eksempel pa feenomenet og

dets plads i den storre vidensopsamling om selvsamme feenomen.

Dependability fokuserer pa at fastsla forskningens berettigelse gennem en
revisionstilgang. Denne tilgang indeberer, at forskeren skal vise en gennemgaende
gennemsigtighed ved at give laeser adgang til udferlige dokumenter om alle faser af
forskningsprocessen (Bryman, 2012, s. 392, 410). Dette kan bade vare
problemformuleringen, udvelgelse af forskningsdeltagere, feltnoter, analysemetode,
med mere. Vi sikrer os dette kriterium ved at fremvise en transparent beskrivelse af
vores arbejde gennem et litteraturreview, sggeproces, sampling, kodning og
analysestrategi. P4 den made kan leeseren demme kvaliteten og vigtigheden af
arbejdet, der er med til at vise, at vores data er palidelige. Fordi vi ogsa undersager
videoer, er et yderligere tiltag, i forseg pa at imedekomme dette kriterie, at vi
transskriberer vores udvalgte TikTok-videoer, s leeseren finder en vis

gennemsigtighed i forstaelsen af analysen.

Confirmability handler om at sikre, at forskeren har handlet i god tro og ikke ladet

personlige vardier eller teoretiske tilbgjeligheder vere styrende for undersegelsen og
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pavirket resultaterne af den (Bryman, 2012, s. 392-393). For at imgdekomme dette
kriterium, har vi gennemgaende haft et kritisk blik pa vores teoretiske perspektiver
og resultater fra litteraturreviewet samt fokuseret pa kun at undersege casens empiri
og ikke omkringliggende subjektive forforstdelser, herunder vores egne. Et yderligere
tiltag for confirmability er synliggerelse af vores metodiske overvejelser og tilgange,
som giver laeseren et indblik i blandt andet vores dataindsamling,

udvalgelseskriterier samt analysestrategi.

I forleengelse af foregaende afsnit og dets oplaeg til gennemsigtighed for
kvalitetssikring af vores casestudie, vil vi i neste afsnit praesentere vores overvejelser

omkring vores dataindsamling, dataudvealgelse og dets kriterier.

5.3 Databehandling

I folgende afsnit vil vi beskrive vores metodiske overvejelser i forhold til
databehandling samt prasentere vores todelte databehandling, som ferst indebaerer
en indsamling og dernaest sampling af videoer fra TikTok — inklusive kommentarer,

likes og antal visninger.

I vores metodiske overvejelser bag dataindsamlingen, lader vi os inspirere af den
netnografiske metode ved, at vi er observerende i et online felt (Kozinets, 2010, s. 60-
61). Vi har i gruppen tidligere observeret Liberal Alliances og Vanopslaghs
tilstedeveerelse pa TikTok, da vi selv er brugere af TikTok og har vaeret det i en
laengere periode for specialestart. Vi har derfor en forstaelse af platformen, hvilket
far betydning i forhold til vores undersagelse af Liberal Alliances TikTok, da vi
allerede har kendskab til de TikTok trends, som partiet tager del i. Derfor vil
eventuelle praesentationer af trends i forbindelse med undersggelsen af Liberal
Alliances TikTok-profil vaere dannet ud fra egen erfaring. Den netnografiske metode
skal ses som et samspil med vores multimodale undersggelse. I forlaengelse af vores
overvejelser af casestudiets kvalitetssikring, har vi oprettet en TikTok-profil, som kun
ma anvendes til det faglige formal at downloade empiri. P4 den made, sikrer vi os, at
vores egne praferencer og algoritmer ikke gar ind og pavirker det indhold, vi ser pa

profilerne.
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5.3.1 Indsamling og sampling af data

Vores indsamling og sampling af data fandt sted over tre omgange. Den indledende
indsamling af data, som foregik den 1.-5. februar 2023, indebar et download af
TikTok-videoer samt kommentarer fra profilerne @Liberalalliance og
@Alexvanopslagh. Det resulterede i forste omgang i 187 videoer og 30.662
kommentarer. Vi inkluderede Vanopslaghs private profil for at veere sikre pa, at vi
indsamlede al den nedvendige data. Efter naermere undersogelse lagde vi maerke til,
at Liberal Alliance havde samlet alle deres videoer pa deres officielle

@Liberalalliance profil, hvorfor alle videoer fra Vanopslaghs profil ogsa findes her.

Med udgangspunkt i det tidligere neevnte kvalitetskriterium dependability, vil vi
redegore for, hvordan vi i anden omgang samplede vores relevante data ud af
ovenstaende indledende indsamling med 187 videoer og 30.662 kommentarer. Vores
datasampling skete ud fra en strategisk udvelgelse af data med forskellige
selektionskriterier undervejs. Da vi undersager Liberal Alliances tilstedeverelse pa
TikTok under Folketingsvalget i 2022, foretog vi en yderligere afgreensning af vores
data ved udelukkende at sample data fra Liberal Alliances profil, der blev publiceret
fra den 5. oktober til den 5. november 2022, da det var i denne tidsperiode, at valget
blev udskrevet og atholdt. Denne nye afgreensede data indebarer 82 videoer og
14.647 kommentarer. Dette valg om en afgraenset tidsperiode er taget pa baggrund af
aktualitetskriteriet, som bekrafter at de udvalgte medietekster er publiceret inden

for en aktuel tidsperiode (Graakjeer & Jessen, 2015, s. 34).

I vores analyse af Liberal Alliances TikTok-profil, har vi valgt at afgreense os fra 82 til
15 videoer. I vores udvalgelse af disse 15 videoer, har vi valgt at formdalssample
(Bryman, 2012, s. 418), hvilket er en metode, hvor forskeren udvalger dele af
materialet, der er relevant for forskningen og som belyser det generelle faenomen.
Nar en forsker formalssampler, er det vigtigt at opsette kriterier for udvelgelsen for
at sikre de strategiske valg og relevansen i undersggelsen (Bryman, 2012, s. 422). For
at imgdekomme gennemsigtigheden i vores udvealgelse, har vi opsat folgende

kriterier for datamaterialet;

1. Videoer med flest views
2. Videoer med politisk indhold

3. Videoer, hvor Alex Vanopslagh fremgar
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De 15 udvalgte videoer, pa baggrund af formélssamplingen, hjelper os med at
undersgge, hvordan Liberal Alliance har anvendt TikTok som et kommunikativt
vaerktgj, da de fremviser, hvilke videoer der har fiet mest opmarksomhed gennem
uformel deltagelse. Ydermere fokuserer vi pa Vanopslaghs person i vores
undersggelse, hvorfor vi har lavet et kriterium om, at han skal fremga i de videoer, vi
udvelger. Disse 15 videoer har tilsammen i alt 7987 kommentarer. Ud af de 7987
kommentarer udvelger vi de fem fra hver video, som har flest likes. Dette er for at
begrense vores datamengde. De 15 videoer og 75 kommentarer kan findes i Bilag 2.

Et overblik over videoerne kan ses nedenfor:

5.3.2 Overblik over udvalgte videoer

Placering ud af Video (#) Views Likes Kommentarer

top-15 1 tusinde (#) |1itusinde (#) (#)
1 147 798,3 50,6 1125

2 79 652,8 26,4 261

3 108 597,3 58,7 976

4 158 591,2 59,6 1451

5 100 547,8 36,1 218

6 146 472 34,2 795

7 96 466,6 33,7 1109

8 104 463,7 37,2 425

9 82 449,5 28,4 271
10 102 449,1 27,4 322
11 111 4341 35,5 430
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12 127 422,5 28,1 485
13 81 416,6 20,9 544
14 118 414,6 28,7 207
15 84 366,2 17,6 187

Figur 2: Overblik over udvalgte videoer
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5.4 Overvejelser om kodning- og analysestrategi

Folgende afsnit vil praesentere og udfolde vores databehandling, herunder vores
kodningsstrategi, samt overvejelser om vores strategi i forhold til en teoridrevet
analyse. Dette afsnit vil hjeelpe os med at leve op til vores fernaevnte kriterier for
kvalitetssikring af vores casestudie qua en vis gennemsigtighed om bearbejdelsen af

vores data.

5.4.1 Kodningsstrategi

I dette speciale gor vi brug af kodning til bearbejdelse af vores data. Det skal ses som
en form for indeksering, hvor undersogelsesdata bliver inddelt i mindre elementer
som forberedelse til en analyse (Bryman, 2012, s. 575-577). En kritik af kodning i
forhold til kvalitativt data er, at der muligvis gar noget betydning tabt fra den sociale
kontekst, hvori empirien bliver skabt (Bryman, 2012, s. 578). For at imgdekomme
denne kritik, skaber vi en kodeliste, hvori alle modaliteter i vores udvalgte videoer
bliver nedskrevet. Dertil vil vi ogsa veere opmarksomme pa, at vores data forst far
vaerdi, nar den bliver fortolket og teoretiseret, hvorfor vores analysestrategi er vigtig

for denne undersggelse.

Til indekseringen gor vi specifikt brug af teoretisk kodning. I teoretisk kodning ger
forskeren brug af eksisterende teori eller koncepter til at strukturere dataene, hvor
kategorierne er med til at inddele dataene i sterre dele, hvor ligheder findes (Clark,
Foster & Bryman, 2019, s. 275-276). Vores teoretiske kodning vil tage udgangspunkt
i den tidligere gennemgang af eksisterende forskning samt begreberne prasenteret i
vores teoretiske afsnit. Kategorierne vil blive inddelt i en matrix, hvor ogsa en
beskrivelse af videoens lyd og handling vil blive nedskrevet i et forsgg pa at skabe
transparens. Denne matrix er eksemplificeret i nedenstidende kodeliste. Hvis nogen
af disse kodninger viser sig at vare sarligt betydningsfulde, vil det veere nedvendigt
at genkode dem ved en sammenligning og kontrastering for konstant at forholde
dataene til undersggelsen, som en del af den iterative proces (Clark et al., 2019, s.
275-276). Vi er desuden opmarksomme pa ikke at patvinge vores teori og begreber
pa den indsamlede data, men derimod kun tilleegge kategoriseringerne hvis de

passer. Kodningen af vores data kan findes i Bilag 2.
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5.4.1.1 Kodeliste
Deskriptiv kodning:
Modaliteter (Det [Fortolkning af [Politisk Politik og
konnotative niveau) modaliteter (Det [kommunikation underholdning
denotative niveau)

Visuelt

Er der et politisk

budskab?
Musik/Lyde

Det hybride Fandom politics
Tale mediesystem (nye og (forbrug, affekt,

gamle medielogikker) feellesskab, bestridelse)
Filtereffekt

Brug af affordances

(F.eks format der passer

til TikTok Humor i politik (Ironi,
Tekst pa il TikTok) . .

parodi, satire, memes)

skaermen

Affektive strategier

(Affektiv underholdning

\ffektiv polarisering)
Endelig kodning:

5.4.2 Analysestrategi

Figur 3: Eksempel pa kodeliste

Efter bearbejdelsen af vores datamateriale, har vi valgt at foretage en analyse af

Liberal Alliances TikToks med inspiration fra Jancsary et al.’s (2015) multimodale
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analysemodel. Vi vil udarbejde vores egen to-lags model, hvor relevante trin fra
Jancsary et al.’s model bliver sat i relation med det narvarende forskningsfelt og
vores teoretiske begreber. Efter vores teoretiske kodning (Bilag 2), har vi identificeret
seks forskellige afsnit i vores todelte analyse, som viste sig tydeligt i det udvalgte
data, hvilket vil udgere vores analysestruktur i dette speciale. Disse afsnit vil danne
en ramme om vores analyse, der vil udfolde de mest vasentlige resultater i forhold til
vores problemformulering. Denne todelte analyse indeholder derfor falgende seks

afsnit:

Del 1: Politisk Del 2: Politik og

kommunikation underholdning

Det hybride mediesystem Politainment og simplificering

af politik pa grund af
og tvaermedialitet Politainment
_ Fandom politics og
Affordances fra TikTok .
beremthedspolitikere
Affektive strategier i

Humor i politik
politisk kommunikation

Figur 4: Oversigt over den todelte analyse

Den todelte opdeling og de ovenstdende seks afsnit, skal sikre en velstruktureret
teoridrevet tilgang, der fokuserer pa, hvordan modaliteter kommer til udtryk pa
TikTok. De er dannet ud fra vores prasenterede begreber i teorikapitlet (Kapitel 4.0),
hvilket er med til at give undersggelsen og dens empiri veerdi. Dertil er vi ogsa
interesserede i at finde ud af, hvordan TikToks tekniske affordances gor det muligt
for Liberal Alliance at forene politik og underholdning i deres politiske
kommunikation gennem blandt andet humor og det nyere humoristiske indslag,
memeficering. Fordi humor forudsatter kulturelle associationer og diverse
referencerammer i tolkningen af det, har vi valgt at notere, hvis det bliver brugt i

kodningen, hvorefter det vil blive analyseret neermere i analysen.
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Valget af denne analysestruktur er ogsa taget pa baggrund af et gnske om at gore
specialet mere leesevenligt, da vi ikke finder det relevant for leeseren at gennemga
vores deskriptive observationer og beskrivelser af udvalgte TikTok-videoer i
specialet. Dette kan derimod findes i Bilag 2, hvor kodelisten er vedlagt, hvis laeseren
gnsker et indblik i vores empiri for en dybere forstaelse af vores resultater og

tolkninger.

5.4.2.1 Analysemodel

Som tidligere praesenteret (Afsnit 4.3.3) udarbejder vi vores egen model med
udgangspunkt i Jancsery et al.’s (2015), da den mangler trin i dets virke for vores
undersogelse. Falgende afsnit vil praesentere modellen, og hvordan vi kommer til at

anvende den i vores analyse.

Som det fremgar af nedenstaende figur, opdeler vi modellen i to lag, hvoraf det forste
lag fokuserer pa genre, manifesterende indhold og latente elementer samt
fortolkningen af disse, og andet lag fokuserer pa komposition i samspil med vores
litteraturreview og teoretiske ramme. Andet lag er det mest afvigende fra den
originale model qua vores analysestrategi om at inddrage vores praesenterede
teoretiske begreber i analysen af Liberal Alliances TikTok-videoer. Derfor har vi
udarbejdet nedenstdende model, sa den omfavner vores praesenterede

analysestrategi:
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Manifesterende
indhold

Latente
elementer

Politisk
kommunikation

Politik,
underholdning
og
opmaerksomhed

Litteraturreview

Komposition

Figur 5: Vores analysemodel

I det forste lag fokuserer vi pa videoernes modaliteter ved at undersoge deres genre,
manifesterende indhold og latente elementer. I analysen kommer vi til at se pa genre,
som det rammesattende for videoerne, i et forseg pa at forsta, hvilke forhold Liberal
Alliance og Vanopslagh har arbejdet under, og forudsetningerne for hvordan

modtagerne fortolker det.
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Dertil vil vi undersagge det manifesterende indhold gennem visuelle virkemidler, lyd,
stilistiske valg, sproghandlinger og ordvalg, som Liberal Alliance har valgt at
inddrage i videoernes opsatning. Fordi den oprindelige model var tilteenkt print, har
vi valgt at tilfgje lyd som en del af det manifesterende indhold, da vi undersager
videoer, hvori lyd har en vigtig egenskab. Samtidig vil vi ogsa se pa strategien bag
Liberal Alliance og Vanopslaghs retoriske virkemidler samt videoernes layout og
design. Her vil vi isaer fokusere pa videoernes denotative semiotiske tegn, der
eksempelvis kan komme til udtryk som mennesker, objekter, handlinger,
perspektiver, belysning, baggrundselementer og positionering, som gor det op til

fortolkning.

Vi gnsker desuden at analysere tegnene pa et dybere niveau, hvorfor vi ogsa vil have
en semiotisk konnotativ fremgangsmade i fortolkningen af tegn, hvilket ogsa taler
ind i de latente elementer. Dette vil give os en forstéaelse og fortolkning af videoernes
overordnede strukturer, deres sociale kontekst og en dybere tolkning. Det kan veere
med til at undersoge talesprog, metaforer og ikke mindst kulturafhengige
fortolkninger af humor. I det latente niveau vil vi ogsa veere opmarksomme pa

eventuelle konsekvente mangler i forhold til det manifesterende indhold.

I det andet lag vil vi satte alle de fremanalyserede modaliteter op mod hinanden for
at se kompositionen, samt hvilke modaliteter der fremstar forst og dominerer. Vi vil
se pa hvilke ligheder og forskelle, videoerne indebarer i forhold til deres
manifesterende indhold og latente elementer. Typisk kan flere narrativer forefindes i
en video, hvorfor vi vil fokusere pa at fremhave de mest dominerende og inddele

dem i relation til vores teoretiske ramme og viden fra litteraturreviewet.

Ovenstaende praesenterede model vil hjelpe os med at forsta og analysere videoernes
samlede betydning for, hvordan Liberal Alliance brugte TikTok, som et strategisk
kommunikativt veerktej under Folketingsvalget i 2022, samt leegge op til en
diskussion om, hvorvidt politik i et underholdningsformat har konsekvenser for den

fremtidige politiske kommunikation.
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6.0 Analyse

Folgende kapitler vil analysere 15 udvalgte videoer fra Liberal Alliances TikTok-
profil, som blev delt under Folketingsvalget i 2022. Videoerne blev valgt pa baggrund
af vores forméalssampling, der dikterer, at det skal veere Liberal Alliances 15 mest sete
videoer med politisk indhold, som er prasenteret af deres formand, Alex Vanopslagh.
Som fremlagt i vores analysestrategi (Afsnit 5.4.2), er analysen delt op i to. Forste del
vil primeert fokusere pa en undersggelse af Liberal Alliances politiske
kommunikation pa TikTok gennem teoretiske diskussioner om forskellige sociale
medielogikkers tilstedeveerelse pa deres profil. Anden del vil herefter undersage
Liberal Alliances brug af et underholdningsmedie til at promovere deres politik, samt
hvilken indvirkning denne brug af TikTok kan have for fremtidig politisk

kommunikation.

6.1 Del 1: Politisk kommunikation pa TikTok

Som praesenteret i vores teori (Afsnit 4.1), fremlaegger McNair (2017), hvordan
sociale medier har givet nye muligheder for offentlig deltagelse i politik og dermed
lagt en bedre pracedens for demokratisk deltagelse. Dette kapitel sgger at analysere
Liberal Alliances politiske kommunikation pa TikTok gennem deres forstéaelse for og
anvendelse af forskellige sociale medielogikker. Medielogikker i denne analyse bliver
undersegt ud fra samme forstaelse som Chadwicks (2017) — nemlig at medielogikker
er en kraft, som bliver samskabt af medier, politiske aktorer og offentligheden frem
for en kraft, der udelukkende kommer fra medier og pavirker politik. Mere specifikt,
vil dette kapitels afsnit veere inddelt i en undersogelse af: Det hybride mediesystem
og tveermedialitet, Affordances fra TikTok og Affektive strategier i politisk

kommunikation.

6.1.1 Det hybride mediesystem og tvaermedialitet

Som folge af den digitale aera, er politisk kommunikation begyndt at beveege sig ind
pa et nyt territorium. Det betyder dog ikke, at gamle medielogikker og -systemer er
blevet fuldstaendigt glemt, hvorfor Chadwick (2017) netop argumenterer, at sociale

medier blot er en nyere arena, som er en del af det hybride mediesystem. For at
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danne en forstaelse for, hvordan Liberal Alliance har anvendt TikTok som et
kommunikativt veerktgj under Folketingsvalget, har vi blandt andet valgt at
analysere, hvordan hybride mediesystemer samt tveermedialitet kommer til udtryk i
vores udvalgte TikTok-videoer fra samme tidsperiode. Dette valg er taget som folge af
vores kodning af data (Bilag 2), der tydeliggor, at Liberal Alliance arbejder med
tveermedialitet. Iseer Chadwicks (2017) definition af medielogikker som teknologier,
adfeerd, genrer og normer samt hans forstaelse af det hybride mediesystem, vil blive
inddraget her samt teori om tveermedial kommunikation fra Feldmann (2005) og
Sandvik (2018).

Det fremgar af vores datamateriale af flere omgange, at Liberal Alliance er til stede i
det hybride mediesystem (Bilag 2, video 84, 100, 102, 79, 81 og 82). Maden hvorpa
dette kommer til udtryk er eksempelvis i form af det data, som viser, at Liberal
Alliance anvender tv-klip fra Folketingssalen (Bilag 2, video 84, 100, 102). Denne
latente tolkning er udledt pa baggrund af flere dele af videoernes manifesterende
indhold, som blandt andet den nederste boks i rammen, hvori der star “Forhandling
af R1” (Bilag 2, video 84, 100, 102), hvilket netop er forhandlinger, som finder sted i
Folketingssalen. Hertil afslgrer videoens baggrundselementer i form af en stor sal
med en talerstol det samme. Den nederste boks i alle tre videoer samt

baggrundselementerne i den ene video, kan ses pa billederne herunder:

—_——

Statsministerenivil‘gernelhave ™

4.~ g ositillatitro, at det er,
T asminis e

At alle landelskallVerelSom
Danmark, men|PanmarnitewjelPanmark,

1 om statsministerens abning Forhandling af R 1 om statsmi
5
L DN

Video 84 (Bilag 2) Video 100 (Bilag 2) Video 102 (Bilag 2)

Forhandling af R 1 om statsmi

Side 78 af 160



KA Kom - Gruppe 9 Aalborg Universitet, Kebenhavn 1/6/2023

Ovenstaende tydeliggor, at Liberal Alliance er til stede i det traditionelle
mediebillede, samtidigt med at vores data er fra et socialt medie, hvilket viser, at
partiet ogsa er til stede pa digitale medier. Vi kan heraf udlede, at Liberal Alliance
kommunikerer i det hybride mediesystem. Partiet har altsa en forstaelse for, at det
ikke blot er en fordel at anvende gamle medielogikker til deres kampagneforing pa tv,
men at det er muligt at arbejde med forskellige logikker samt tveermedialt i et hybridt
mediesystem. Dette er ogsa med til at definere den digitale ara, vi lever i. En
forstaelse for samspillet mellem nye og gamle medielogikker muligger, at Liberal
Alliance kan pavirke andre politikeres handlemuligheder. Dette kommer til udtryk i
flere videoers manifesterende indhold, som nar Vanopslagh eksempelvis italesatter
Jakob Ellemann-Jensens manglende folgere og derigennem hjalper ham til flere
(Bilag 2, video 118). I en anden video bruger Vanopslagh Enhedslistens t-shirt til at
pudse sine sko med og derigennem undertrykker deres budskab om fallesskab (Bilag
2, video 147), og i en tredje video fremhaver Liberal Alliance kritik af statsminister
Mette Frederiksen uden at give hende taletid (Bilag 2, video 84). Disse videoer viser,
at Liberal Alliance var med til at formidle og styre budskaber til deres fordel under
valgkampen i 2022. Dette miks af medielogikker og modaliteter taler ogsa ind i
Liberal Alliances brug af tvaermedialitet, da de deler indhold pa tveers af platforme i
et forseg pa at sprede deres budskaber til flere, end hvad kun den ene platform kan

give og dermed opna storre synlighed.

Tvermedial kommunikation kommer til udtryk flere gange i Liberal Alliances
kommunikation, og der er spor af, at det ikke blot er en flermedialitet, men i stedet
en tvaermedialitet. Dette er tydeligt, nar Liberal Alliance anvender et klip fra et tv-
interview med Mette Frederiksen (Bilag 2, video 82). Liberal Alliance har valgt at
transformere indholdet til nyere medielogikker, sisom at forkorte videoformatet og
udnytte flere af TikToks affordances. Et eksempel pa dette er, at de inddrager
Vanopslagh, der taler direkte til kameraet og kommenterer pa det originale klips
handling gennem flere filtereffekter, hvilket gar ud over gamle medielogikker. Denne
direkte tale til kameraet og det originale klip, der indgar som baggrundselement, kan

ses pa billederne herunder:
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o' TikTok

@liberalalliance_ =

o TikTok

@liberalalliance

Video 82 (Bilag 2) Video 82 (Bilag 2)

Det fremhavede data viser, at partiet anvender tvaermedialitet og udnytter TikToks
egenskaber til noget unikt, hvilket ikke havde staet lige sa steerkt, hvis de eksempelvis
blot havde navnt, at Mette Frederiksen er dobbeltmoralsk i et andet tv-interview.
Liberal Alliance har valgt at manipulere med dette klip, hvilket gor, at det ikke
udelukkende fremgar som et udsnit af et interview. Manipulation af videoklip er
netop en fordel ved nyere medielogikker, som ogsa Chadwick (2017) pointerer. Dette
er alt imens, konteksten for interviewet er fjernet, eftersom det originale klip er
meget kort og uden yderligere introduktion eller afslutning, hvilket viser, hvordan
det er muligt at udnytte en blanding af medielogikker. Den manglende kontekst samt
tveermedialitet gor, at Liberal Alliance kan udnytte, at de selv kan styre budskaberne i
videoerne samt fremvise pointer fra debatter, der ifglge dem er relevante. Dette kan
vise, at det er fordelagtigt at fjerne den &ldre mediekontekst pa sociale medier, da
det giver politiske aktgrer mulighed for at skabe, udnytte og styre

informationsstreommene til deres fordel — hvilket Chadwicks (2017) teori om det
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hybride mediesystem ogsa fordrer. I det naevnte eksempel kan Liberal Alliance
forsoge at styre informationsstremmene til en negativ diskurs om Mette Frederiksen.
Diskursen handler om, at hun lyver og er dobbeltmoralsk i sine udtalelser, nar hun
siger: “Men jeg kan ikke satte juraen til side i nogen sammenhaenge” (Bilag 2, video
82). Dertil er det tydeligt, gennem det manifesterende indhold i video 82 (Bilag 2), at
Liberal Alliance ved inklusionen af filtereffekter og musik udstiller statsministeren.
Filtereffekten og musikken er yderligere med til at understrege den negative diskurs
om Mette Frederiksen. Video 100 og 84 (Bilag 2) stetter yderligere op om, at Liberal
Alliance manipulerer med videoerne. I disse er klip fra en tv-udsendelse ikke bare
blevet delt direkte til TikTok, men de er ogsa redigeret i efterfolgende, hvilket viser
en tvaermedialitet. Det er synligt, da det vises i begge videoers manifesterende
indhold, at der er lydeffekter. Video 100 har endda faet a&endret dets tempo (Bilag 2,
video 84, 100), hvilket ifolge Sandvik (2018) kan vare med til at age

kommunikationens gennemslagskraft.

Formatet pa TikTok er kortere, qua dets tre minutters tidsgraense, i forhold til
traditionelle medier sdsom tv og radio, hvilket kan vaere medarsag til, at Liberal
Alliance udnytter videoklip fra tv. Derigennem kan de pa en anden made udvalge
bestemte budskaber, som de gnsker fremhavet og italesat. Det kommer til udtryk i

video 102 (Bilag 2), hvor Vanopslagh siger:

Helt serigst, vi skal da ikke til at bruge skattekroner pa at ansatte
verdensmalskonsulenter og ligestillingskonsulenter, og hvad ved jeg? I det
land, hvor vi har mest ligestilling i hele verden. I hvert fald malt pa formelle
rettigheder. Og verdensmalene, hvad handler det om? Det handler om, man
skal vaere som Danmark! At alle lande skal veere som Danmark. Men Danmark
er jo Danmark, sa vi behgver ikke alle mulige verdensmalskonsulenter. (Bilag

2, video 102)

Gennem politisk professionelle sproghandlinger med gentagelser af eksempelvis
Danmark, forsgger Vanopslagh at understrege sin pointe samtidig med at han
anvender logiske argumenter. Det inkluderer blandt andet argumentet om, at

Danmarks placering pa ranglister over ligestilling gor, at der ikke ber prioriteres
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gkonomi til denne problemstilling (Bilag 2, video 102). Samtidig taler hans
sproghandlinger ogsé ind i forskning af Barbieru (2022), der viser, at politikere skal
gentage sig selv ved henvendelse til deres malgruppe for at tydeliggore budskabet.
Ovenstaende brug af logikker vises pa et latent niveau, hvor det baerer preaeg af
serigsitet og politisk professionalisme. Dette udklip fra en leengere tv-udsendelse fra
Folketingssalen er foretaget ud fra preemissen om at anvende samme strategier pa
sociale medier som pa tv. Det viser ogsa, at Liberal Alliance har tilpasset klippet til
sociale medier, men deres budskab star stadig klart. Dertil fremviser
genreperspektivet i vores analysemodel, at videoen er tilpasset et socialt medieformat
og eftersom den sociokulturelle kontekst er under en valgkamp, er det vigtigt at fa
politiske budskaber ud til en bred offentlighed pa tveers af medier. Som praesenteret
tidligere, kan denne tveermedialitet netop hjalpe Liberal Alliance med at styre, hvilke
budskaber der fremvises pa sociale medier og hvordan. Derfor kan det argumenteres,
at Liberal Alliance i videoerne fremhaver de individuelle budskaber, som de finder
mest relevante at dele, sdsom at der ikke skal ‘spildes’ penge pa verdensmal- og
ligestillingskonsulenter. Dette taler ind i Rivas-de-Roca et al.’s (2020) pointe om, at
politikere skal fremhaeve bestemte politiske pointer pa sociale medier, som er til

deres fordel, da de derigennem kan prove at styre diskursen om dette emne.

I det tekstuelle data er det ogsa synligt, at Liberal Alliance arbejder tveermedialt. I
video 81 (Bilag 2) henviser de i opslagsteksten til et link i deres profil, hvor brugere
kan folge med i partidebatten, som de netop viser et klip fra. Ifelge Sandvik (2018) er
dette en frekvent strategi, der omtales som navigationel tveermedialitet. At Liberal
Alliance veelger at henvise til debatten tydeliggor ogsa, at de gerne vil have, at
brugerne ser den og derigennem far den fulde kontekst. Dette kan bade vare fordi,
der er flere budskaber, som de ikke selv vil dele, men ogsa at der méske er
diskussioner, som ikke egner sig til social medieformatet, eftersom de er leengere end
tre minutter. Det betyder altsa, at Liberal Alliance ikke gnsker at erstatte tv-formatet
med TikTok, men i stedet lade dem supplere hinanden. Feldmann (2005) og Sandvik
(2018) pointerer denne strategi som en made at udnytte begge formaters serlige

egenskaber.

Chadwick (2017) fremlaegger, at den politiske aktor, som forstar at blande nye og
gamle medielogikker, har magten. Det viser Liberal Alliance, at de kan, men

sporgsmalet er nermere om dette miks egentlig gar pa kompromis med anvendelsen
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af TikToks fulde potentiale. Det kan eksempelvis ses i deres inddragelse af videoklip
fra tv-udsendelser, som vi ser i video 79, 81 og 100 (Bilag 2), hvor Vanopslagh
hverken taler til kameraet eller anvender TikToks filter- eller lydeffekter. Her har
Liberal Alliance valgt at gd pa kompromis med videoernes indhold i forhold til
platformen, da det originalt var tilteenkt i et andet format, hvilket kan skabe
dissonans i forhold til brugeres tolkninger af indholdets tegn. Der kan argumenteres
for, at Liberal Alliance ogsa er med til at pavirke medierne og deres logikker, da de
netop kan have indflydelse pa informationsstremme gennem deres sociale medier,
hvorfor vores data er med til at vise, at det ikke la&engere udelukkende er medier og
journalister, der kan bestemme, hvem der far taletid. Dette er et eksempel pa en
pointe, som ogsa Skovsgaard og Van Dalen (2013) samt Garcia-Carretero og Pérez-
Altable (2013) pointerer i deres forskning. Politiske partier kan i den digitale aera
omga de traditionelle mediers logikker og selv bestemme, hvornar og hvad de
kommunikerer pa deres sociale medier. Til gengaeld er der stadig en ramme for,
hvordan de kan gore det. Det kraver, at politikerne tilpasser deres indhold til
formaterne pa de forskellige sociale medier. Eksempelvis er det ikke muligt at dele en
20 minutter lang tale pa TikTok, da platformens tekniske affordances har sat en
begransning for lengden af videoklip. Dertil setter platformens algoritme ogsa
begransninger for, hvem Liberal Alliance kan na. Denne begransning taler ind i en
af Van Dijck et al.’s (2018) pointer om algoritmer i platform society, da de netop
anbefaler indhold péa baggrund af brugerens interesser og ikke afsenderens
interesser. Affordances er altsa ogsa afgerende for politikeres brug af sociale medier
som led i deres politiske kommunikation, hvorfor vi herunder vil analysere Liberal

Alliances brug af TikToks affordances.

6.1.2 Affordances fra TikTok
TikTok er en platform, der er praget af det, som Van Dijck og Poell (2013) kalder for

en automatiseret personalisering. Den automatiserede personalisering er en
medielogik, der gennem iser algoritmer forbinder TikTok brugere med indhold,
brugere med brugere, brugere med annoncerer, platforme med brugere samt
platforme med platforme. Standardforsiden som brugere mgder, nar de abner
TikTok, er deres ‘Til dig-side, hvor algoritmer er med til at personalisere sidens

indhold, sa det er tilpasset brugerens praferencer. Dog er det muligt som
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indholdskreater at pavirke TikTok og dets algoritme i et forseg pa at opna synlighed
ved at gare brug af platformens tekniske affordances. Dette perspektiv vil falgende
analyseafsnit sage at fremvise i relation til Liberal Alliances kampagneforing af deres
politiske budskaber pa TikTok. I afsnittet vil vi bade belyse, hvor Liberal Alliance har
vaeret succesfulde med deres brug af TikToks affordances, men ogsa hvor de er
mangelfulde. Vi vil fokusere pa en rakke specifikke affordances, som vi har kodet fra
vores data. Disse omfatter opslagstekster, videosvar til kommentarer fra brugere

samt tags, hashtags, lydeffekter og filtereffekter.

6.1.2.1 Opslagstekst

Som pa andre sociale medier er det muligt at skrive opslagstekster til indhold pa
TikTok. Det er en af TikToks affordances og medielogikker, der bade hjalper brugere
pa TikTok med at forsta videoens budskab, men ogsa hjelper platformens algoritme
med at kategorisere indholdet, som forberedelse til dets anbefalinger til brugerne.
Nar Liberal Alliance deler tv-klip, som analyseret i forrige afsnit, kan opslagstekst
iseer vaere med til at give konteksten for det sagte i videoen, eftersom disse tv-klip
bliver taget ud af deres originale kontekst. Boyd (2010) fremlaegger, at affordances er
med til at forme, hvordan personer interagerer i de miljger, de befinder sig i. Derfor
kan en opslagstekst veere med til at skabe kontekst for brugeren og derigennem
vaekke en interesse for videoens budskab og fastholde opmarksomheden. Dette er
uden at diktere maden, hvorpa brugeren interagerer med platformen, hvilket er en
vigtig pointe i forhold til affordances fra Schelleweld (2023). I en analyse af det
manifesterende indhold i disse 15 videoer, er det tydeligt, at Liberal Alliances brug af
opslagstekster varierer meget i ordvalg og udtryk fra video til video (Bilag 2). Oftest
bliver opslagsteksterne anvendt til at skabe kontekst for brugeren, som eksempelvis:
“Alex’ valgplakater er up for grabs!!” (Bilag 2, video 158), “Stram, men ikke sker
udlendingepolitik.” (Bilag 2, video 81) og “Vi kan sanke afgiften pa bilen, men vi kan
ikke hjzelpe dig med at blive en bedre billist” (Bilag 2, video 111). Liberal Alliance
anvender her specifikke stilistiske traek gennem strategiske ordvalg, som “Stram,
men ikke sker” (Bilag 2, video 81) eller “up for grabs” (Bilag 2, video 158), der bliver
et virkemiddel til at age effekten af deres budskab og argumentation. Denne effekt
understottes ogsa af talesprog, da de gor brug af et uformelt engelsk udtryk til at

understrege deres konkurrence om muligheden for at vinde en af Vanopslaghs
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valgplakater. For andre videoer er det ngdvendigt at se dem, for opslagsteksternes
kontekst kan forstés. Det gaelder eksempelvis: “5855%5” (Bilag 2, Video 108), “Jeg er
liberal’ ®” (Bilag 2, Video 100) eller “...It foldsJ3” (Bilag 2, Video 127). Denne brug af

opslagstekst kan siges at veere mere visuel, da emojis bliver brugt som et virkemiddel
til at skabe betydning om videoens kontekst for brugeren. Det giver brugere pa
TikTok mere at tyde, nar de skal afkode videoernes betydninger, hvilket ultimativt
kan hjzlpe pa forstaelsen af dem. I forhold til video 108 og 100 bliver disse

emojis tegn pa videoens indhold. Nodeemojien i video 127 hjalper opslagsteksten
med at henvise til en sang, der handler om at have mange penge, hvor den skal vaere
med til at skabe kontekst for brugeren i forhold til videoens indhold omhandlende
Liberal Alliances havelse af studerendes fribelgb under SU. Disse to mader at bruge
opslagstekster pa taler ind i Davis og Chouinards (2016) fremlagte pointe om, at det
ikke direkte er platformen, som tvinger brugeren til at interagere, men selve designet
af den, der leegger op til det. Uanset om Liberal Alliance udelukkende anvender tekst,
emojis eller en kombination i opslagsteksten, skaber det et rum for brugeren, hvor de
skal tage stilling til, hvorvidt de ensker at se videre. Opslagstekster kan ses som et
supplement til politikeres brug af sociale medier, hvor politikerne kan valge,

hvorvidt de gnsker at udfolde opslagets indhold og budskab yderligere eller €.

6.1.2.2 Videosvar til brugerkommentarer og tags

En affordance, der kan siges at vaere seeregen for TikTok, er indholdskreatorers
mulighed for at besvare brugerkommentarer med en video. Denne affordance er isaer
med til at understrege Chadwicks (2017) pointe om, hvordan medielogikker ikke
leengere kun stammer fra medier og pavirker politik, men faktisk er medskabende i et
samspil mellem medier, politiske aktarer og offentligheden. Den bliver desuden et
bevis pa, at der faktisk bliver skabt nye medielogikker i takt med mediernes
udvikling, som ogsa McNair (2017) har sat spergsmalstegn ved. Liberal Alliance har
anvendt denne affordance to gange ud af deres 15 mest populare videoer (Bilag 2,
video 96, 146), hvilket viser, at de har forstaelse for platformens affordance om
interaktion, og de udnytter denne rammesatning til at komme teet pa deres folgere.
Fordelen ved at besvare en kommentar med en video er, at det er muligt at komme
med et mere dybdegdende og leengere svar, end havde det veeret skriftligt. Samtidig

vises videosvaret pa profilens side, hvorfor det kan fa mere opmarksomhed, end hvis
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det udelukkende havde foregaet i kommentarsporet. Liberal Alliance har anvendt
denne affordance i tilfeelde, hvor videosvarenes budskaber var relevante for deres
politiske kampagne under Folketingsvalget i 2022. Denne brug af videosvar bliver et
eksempel pa, hvordan en platform som TikTok kan anvendes til serigs politisk
kommunikation og mobilisering. Udklip fra videoerne, hvor Liberal Alliance svarer

pa brugerkommentarerne kan ses nedenfor:

' TikTo!

Vil gore alt for sddan

en plakat \

er det rigtigt at i vil
lave om pa su, sa det
er som lan?

@liberalalliance_

Video 96 (Bilag 2) Video 146 (Bilag 2)

I video 96 besvarer Vanopslagh en brugers kommentar vedrerende et gnske om
erhvervelse af en af hans valgplakater. Han forteller, at han har lavet en konkurrence
med mulighed for at vinde en signeret valgplakat. Konkurrencen opstod som en
losning p4, at flere borgere var begyndt at tage Vanopslaghs valgplakater med hjem,

hvilket ogsa forklares i videoen:

De hiver mine plakater ned fra bybilledet for at tage det med hjem og kigge pa
det. hm... og det kan jeg godt forsta, at man har lyst til, men det er faktisk
ulovligt, og det adelagger lidt min valgkamp. Sa i stedet lad os hjalpe

hinanden. (Bilag 2, Video 96)
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Samme setup kan findes i video 146 (Bilag 2), hvor Vanopslagh besvarer en bekymret
brugers sporgsmal om, hvorvidt Liberal Alliances politik dikterer en s&ndring af
SU’en fra at vaere en offentlig ydelse til et lan. I begge videoer taler Vanopslagh
direkte til kameraet, hvilket understreger og tydeliggor, at han taler direkte til
brugeren, som har stillet spergsmalet, samt hvem end der ser med pa platformen.
Dertil tagger de brugerens navn i opslagsteksten, hvilket skaber en endnu sterre
folelse af direkte interaktion. Et tag er nemlig, nar nogen knytter et navn eller profil
til et emne eller billede ved at bruge @ og derigennem ogsa linker til profilen. Dette
taler ind i andet forskning fra eksempelvis Bronstein et al. (2018), der papeger,
hvordan politikere anerkender brugere pa TikTok ved netop at interagere i deres
profilers kommentarspor. Det er en kommunikativ metode, der kan vare behjealpelig
til at fange brugeres opmarksomhed pa en platform som TikTok, der ellers flyder
med indhold. Liberal Alliance gar her ind og forhandler brugernes opméerksomhed,
som ifalge Goldhaber (1997) er ngdvendigt for at mindske konsekvensen af
menneskers begraensede koncentrationsevne. Ydermere taler deres anvendelse af
videosvar ind i forskningen af Skovsgaard og Van Dalen (2013), som fremlaegger at
sociale medier kan hjalpe politikere med at opna en starre synlighed blandt
befolkningen. Eftersom Liberal Alliance faktisk interagerer og besvarer brugeres
kommentarer, som i video 96 og 146, opfordrer de pa samme tid til, at flere brugere
skal stille spargsmal, da de viser, at der er mulighed for et reelt svar retur. Deres brug
af denne affordance pavirker den fremtidige politiske kommunikation, da de beviser,
at TikTok ogsa kan bruges til at engagere demokratisk deltagelse og ikke kun

meningslgs underholdning.

Tagging i opslagstekster er endnu en affordance, som TikTok tilbyder. Som kort
naevnt ovenfor, er et tag en medielogik og et tegn, der specifikt indikerer, hvilken
person der er tale om, hvilket gor brugerens forstaelse af billedets betydning
nemmere. Hvor tagging i ovenstdende videoer hjelper med at underrette de
involverede personer om Liberal Alliances svar pa deres spergsmal, har partiet ogsa
anvendt det til at gore deres folgere opmarksomme pa en bestemt person. I video 118
(Bilag 2) bruger Liberal Alliance deres platform til at give et sdkaldt shoutout til
partiformanden for Venstre gennem en sketch og et tag i opslagsteksten, hvor de
skriver “skud ud til @jakobellemannjensen” (Bilag 2, video 118). Ved at tagge ham i

deres opslagstekst gor Liberal Alliance det nemt for brugere pa TikTok at ga ind og
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folge ham efter opfordring fra Vanopslagh af, der tilmed viser, at Liberal Alliance
stotter Venstre. P4 denne made udviser Liberal Alliance et godt kendskab til
platformens egenskaber, og hvordan de kan styre informationsstremmene til deres
fordel.

6.1.2.3 Hashtags

Hashtags er en af TikToks affordances, der samler alle videoer med samme hashtag
pa én underside. Det er en medielogik, der gor det muligt for brugere at opseoge
videoer baseret pa deres interesse og samtidig ogsa kan vare med til at give mere
kontekst. I undersogelse af vores tekstuelle data (Bilag 2) kan vi se, at Liberal
Alliance har anvendt hashtags til at forbinde deres TikTok-videoer med andre
platforme, da deres videoer derigennem bliver synlige i eksempelvis sggninger pa
Google. Derfor gor brug af hashtags i deres opslagstekster ogsa sggbarheden bedre,
end hvis de undlod dem. I alle 15 videoers opslagstekster er det muligt at finde
hashtaggene: #fyp #foryou #foryoupage (Bilag 2). Det viser en grundleggende
forstaelse for platformens genre og standardforside, Til dig-siden, men ogsa
indvirkningen af at linke videoer med hashtags. Nar Liberal Alliance bruger disse
hashtags, forseger de at pavirke TikToks algoritme til at vise deres videoer pa
brugeres Til dig-sider, men ogsa gore deres videoer synlige, nar brugere soger pa
selvsamme hashtags. Som prasenteret i specialets casebeskrivelse (Afsnit 2.0),
baserer TikToks algoritme primaert dets videoanbefalinger pa brugeres ageren pa
platformen ved eksempelvis at kigge pa, hvor meget brugeren ser af en video, eller
hvorvidt de har liket, delt eller kommenteret den, hvorfor en brug af hashtags
egentlig kan ses som en supplerende strategi i et forsgg pa at ga viralt. Hashtags
bliver her et udtryk for sociale mediers indflydelse pa den nutidige politiske
kommunikation, hvor politikere, der mestrer affordancen og dets muligheder, har
storre mulighed for at nd en bredere offentlighed. Dertil kan det vaere med til at
forme den fremtidige politiske kommunikation, da Liberal Alliances brug af hashtags
kan satte flere krav til kampagneforing pa sociale medier. Udfordringen ved Liberal
Alliances brug af netop disse hashtags er, at de essentielt ikke hjalper algoritmen
med at kategorisere deres videoers indhold. Ved at bruge hashtaggene #fyp #foryou
#foryoupage giver Liberal Alliance ikke algoritmen mere viden end blot en pointering
af, hvor videoerne befinder sig. Modsat findes der en hypotese om, at en brug af

netop disse hashtags kan pavirke algoritmen til at vise videoerne til flere. Dette er
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dog aldrig blevet bekraftet af TikTok. Hvis Liberal Alliance havde gjort brug af
hashtags, der var mere relateret til indholdet af videoerne, kunne algoritmen netop
kategorisere deres videoer med andre kreaterers lignende indhold og derigennem
vaekke interesse for deres videoer hos brugere af TikTok. Dertil er disse tre anvendte
hashtags heller ikke szerligt unikke for netop Liberal Alliances profil eller for det
danske politiske marked, hvorfor deres videoer hgjst sandsynligt drukner pa
undersiden, hvor indholdskreatgrer pa verdensplan har anvendt samme hashtags. I
fem videoer gor Liberal Alliance udelukkende brug af disse tre hashtags (Bilag 2,
video 111, 118, 127, 96, 147), hvilken enten kan tilkendegive TikToks

algoritmes potentiale eller Van Dijck og Poells (2013) pointe om den menneskelige
forbindelses magt i udspredelsen af videoer. I forhold til sociale mediers
konsekvenser for politisk kommunikation, kan Van Dijck og Poells (2013)
fremlaeggelse af den menneskelige forbindelse indikere, at mennesket, og ikke kun
algoritmen, stadig har en betydning for, hvorvidt politisk indhold bliver delt. Dette
taler ind i Cervi og Marin-Llado6s (2021) forskning om, at det er vigtigt for politikere
ikke at glemme TikToks oprindelige underholdningsfunktion. Politikere skal forsta
og agere i overensstemmelse med forskellige sociale mediers funktioner, hvis de vil
vaere succesfulde med deres kommunikation. Uanset om den menneskelige
forbindelse har en indvirkning i udspredelsen eller €j, er det stadig, som Nagy og Neff
(2015) pointerer, en usynlig algoritme, der bestemmer, hvad brugeres forsider bliver
fyldt med af indhold, uagtet om de valger at dele indhold videre.

Liberal Alliance har imidlertid ogsa gjort brug af nogle mere saregne hashtags til
flere af deres videoer, hvoriblandt #dkpol, #liberalalliance og #politiktok kan
forefindes i deres opslagstekster. Disse hashtags er mere relaterede til deres videoers
indhold end de fornaevnte. Ved at gore brug af #dkpol (Bilag 2, video 79, 104, 102, 81,
84), tager Liberal Alliance del i en underkategori pa TikTok, da der findes en felles
forstéelse for, at indhold pa denne underside er domineret af dansk politik og
politiske diskussioner. Brugen af #dkpol pa TikTok er ogsa med til at belyse Liberal
Alliances tveermediale kommunikation pa sociale medier, da de anvender et hashtag
pa TikTok, som oprindeligt kommer fra Twitter. #dkpol blev anvendt pa Twitter helt
tilbage i 2010 (Twitter, 2010), hvor det selvfolgelig forst har veeret muligt at anvende
pa TikTok, efter platformen blev introduceret i 2018. Ved at bruge dette hashtag pa

TikTok, viser Liberal Alliance, at de ogsa befinder sig pa andre sociale medier end
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TikTok, og at blandt andet deres politiske indhold er til at findes gennem #dkpol pa
eksempelvis Twitter. Ved at linke deres videoer med dette hashtag, gor Liberal
Alliance sig mere synlige i diskursen om dansk politik pa TikTok pa to mader. For det
forste samler de deres videoer med andre relaterede politiske videoer pa den omtalte
underside, hvor interesserede brugere kan finde og se disse i et forsgg pa at hgre eller
leere mere om dansk politik gennem platformen. For det andet giver det TikToks
algoritme en chance for at kategorisere Liberal Alliance og deres videoer som
varende en del af denne underkategori, og derigennem kan algoritmen foresla andre
af profilens videoer til brugere, der har vist interesse i hashtagget pa et tidligere
tidspunkt.

Liberal Alliances brug af #liberalalliance i flere af deres opslagstekster (Bilag 2, Video
108, 158, 146, 104, 82, 102) kan anses som dobbeltkonfekt, da det egentlig gentager
samme betydningsindhold som deres profilnavn. Hvorvidt de er uvidende om
hashtaggets overfladighed eller har anvendt det som et stilistisk virkemiddel til at
understrege afsenderen af videoerne, kan ikke undersgges grundet specialets
udefrakommende perspektiv. Det kan dog siges, at Liberal Alliances brug af
#liberalalliance i opslagsteksterne i hvert fald er med til at helgardere deres videoers
betydningsindhold og derigennem skabe mere synlighed, hvis nu en bruger valger

kun at sgge pa hashtagget fremfor en generel sggning.

Til sidst har Liberal Alliance ogsa gjort brug af #politiktok pa tre af deres 15 mest
populeere videoer under valget (Bilag 2, Video 100, 104, 102), hvilket hgjst
sandsynligt kommer af ordets popularitet i medierne omkring samme tidspunkt.
Derfor kan Liberal Alliances brug af dette hashtag ses som et forsegg pa at vaere
synlige, hvis brugere selv gnskede at finde dansk politisk indhold pa TikTok efter at
have veeret eksponeret for fanomenet gennem diverse medier. Som fremlagt i
indledningen (Afsnit 1.0), opstod PoliTikTok som et faenomen, der beskrev
politikeres brug af platformen til at formidle politiske budskaber pa en
underholdende méade. Dette aspekt er interessant, da kun én ud af disse tre videoers
oprindelige indhold er skabt til platformen, eftersom de andre er tv-klip (Bilag 2,
video 104, 100, 102). Dertil er PoliTikTok ogsa et internationalt fenomen, hvorfor
Liberal Alliances videoer igen har mulighed for at drukne i maengden af
internationale profiler, der gor brug af ssmme hashtag. Dette internationale aspekt af
#PoliTikTok tyder derfor péa, at TikTok er ved at vinde indpas i politisk
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kommunikation, da platformen efterhanden er blevet et globalt fenomen, som flere
politikere drager nytte af i deres politiske kampagnefaring. Denne udvikling
understgtter Mackova og Stétka (2016) samt Jensen og Schwartz’ (2021) pointe om,
at sociale medier bliver et stadig vigtigere redskab i politisk mobilisering.
Internationaliseringen af TikTok professionaliserer platformen og ger den til endnu
et socialt medie, politikere skal befinde sig pa og mestre, hvis de gnsker at folge med
den digitale &era. Som praesenteret af Zeng og Abidin (2021) er TikTok bygget op af
en kontinuerlig strom af videoer, hvorfor det er svert at opna synlighed pa
platformen, uanset hvor strategisk brugen af hashtags er. Denne pointe taler ogsa ind
i Goldhabers (1997) fremlaeggelse af, at opmaerksomhed er en sparsom ressource, der
skal forhandles gennem en forstaelse for platformens egenskaber, eftersom

menneskers koncentrationsevne er begranset.

Udover brug af hashtags til at pavirke algoritmen, og derigennem prgve at opna
storre synlighed pa TikTok, har Liberal Alliance ogsd anvendt denne affordance til en
konkurrence pa platformen. I en video opfordrer Vanopslagh brugere til at optage
videoer, hvor de skal forklare: “hvorfor det er fedt at vaere Liberal eller hvorfor man
skal stemme LA” (Bilag 2, video 96) i et forsgg pa at vinde en signeret plakat. Udklip,

hvor hashtagget #AlexPlakat til konkurrencen fremgar i videoen, ses nedenfor:

@ Vil gore alt for sadan “ @ Vil gore alt for sidan

o~ SIECI Us What
you've got!

#AlexPlakat

Liberal @ Alliance

@liberalalliance_

Video 96 (Bilag 2) Video 96 (Bilag 2)

o' TikTok
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Med denne anvendelse af affordancen viser Liberal Alliance, at de forstar, hvordan
brugen af hashtags kan hjalpe med at samle involverede brugeres bidrag til
konkurrencen samtidig med at gore det nemt for interesserede at folge med.
Derudover gor de konkurrencen og hashtagget ekstra synligt ved at skrive det pa
skeermen udover at italesatte det. Herved tilfgjes et ekstra visuelt element til deres
manifesterende indhold, der ellers primert fokuserede pa det skriftlige og mundtlige,
hvilket gor videoen og dens budskab mere vardifuld. Denne brug af et visuelt
hashtag taler ind i Barthes’ (1980) pointe om, at billedets betydning altid har et
formal, samt at det skal fremga tydeligt for beskueren. Hashtagget #AlexPlakat er
med til at understotte videoens pointe, da det bliver yderligere specificeret, at der er
tale om en valgplakat fra og af Vanopslagh. Dertil mindsker det ogsa risikoen for, at
brugere skriver hashtagget forkert i opslagsteksten pa deres videoer, hvilket ville
sabotere konkurrencen, eftersom Liberal Alliance ikke ville kunne finde deltagernes
videoer. Et sddan visuelt aspekt er ogsa med til at understrege Reig et al. (2021),
Grusell og Nord (2020) samt Amit-Danhi og Shifmans (2022) papegning af, at
sociale mediers styrke netop er det visuelle, nar det kommer til at tiltreekke nye
stemmer til politiske partier. Med det visuelle hashtag formar Liberal Alliance at
fremhave Vanopslagh gennem bade hans person, men ogsa navn. Denne mulige
brug adskiller sig ogsa fra det visuelle element i eksempelvis tv, da politiske partier

péa sociale medier far mulighed for at fremvise budskaber, preecis som de gnsker.

6.1.2.4 Lydeffekt

En af TikToks mest vasentlige medielogikker, nar det kommer til at opna synlighed
og fa opmaerksomhed, er lydeffekter. Denne audiovisuelle affordance er en essentiel
del af TikTok-videoernes manifesterende indhold, som kan vare med til at styrke
effekten bag indholdet, eftersom lyden kan understrege budskabet. P4 samme made
som hashtags, ger brug af lydeffekter det muligt for videoer at blive samlet med
andre videoer pa en underside. Denne egenskab fordrer til connectivity (Van Dijck &
Poell, 2013) gennem bade den menneskelige forbindelse og den automatiserede
personalisering. Den menneskelige forbindelse ses i brugeres mulighed for at opsoge
lyden og dets relaterede indhold efter en eksponering for derigennem at dele det med
andre brugere, hvis de har lyst. Den automatiserede personalisering kommer til

udtryk pa forhand, hvor TikToks algoritme, pa baggrund af brugerens tidligere
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ageren pa platformen, har anbefalet en video med en bestemt lyd og derigennem
gjort brugeren opmaerksom pa denne. I vores data kan en brug af lydeffekter

forefindes i tre videoer (Bilag 2, Video 82, 84, 100).

Det manifesterende indhold i video 82 (Bilag 2) viser blandt andet en brug af
lydeffekten “Funny laugh no no no”. Denne lydeffekt er en trend, som opstod pa
TikTok, hvor deltagende videoers indhold og budskab handler om at udstille og gare
grin med personer i et forsegg pa at understrege, hvor ‘dumme’ de er. Denne
specifikke video har til formal at udstille statsminister Mette Frederiksen og
fremhaeve en udtalelse, som hun fremlagde under et tv-interview med journalist og
tv-veert Kére Quist. Dertil gor Liberal Alliance brug af sproghandlinger, hvor
Vanopslagh introducerer videoen ved at sige: “Mette Frederiksen, hun har jo brudt
Grundloven. Men se lige her” (Bilag 2, video 82), hvorefter et klip fra tv-interviewet
vises. Liberal Alliance har indlejret lydeffekten til at fremga, sa snart Mette
Frederiksen udmelder: “Men jeg kan ikke seette juraen til side i nogen
sammenhaenge.” (Bilag 2, video 82). Lydeffekten forstaerker virkningen af videoen
yderligere, nar et klip af Kare Quist, der fniser, bliver fremhevet. Med denne
strategiske placering af lydeffekten forsgger Liberal Alliance at understrege videoens
budskab om Mette Frederiksens selvmodsigende holdning pa en komisk made.
Samtidig viser brugen af lydeffekten, at Liberal Alliance, herunder Vanopslagh,
forstar TikTok og folger med de trends, som opstér pa platformen. Dette taler ind i
tidligere forskning af Farkas og Schwartz (2018) samt Bor (2014), der prasenterer, at
monitorering af trends og den offentlige debat er en vigtig opgave for teamet bag
politiske sociale medieprofiler. Desuden fremviser klipningen af videoen ogséa Liberal
Alliances tekniske evner i redigering af videoer pa platformen, hvilket er en af dets
mest vaesentlige funktioner, som praesenteret i specialets casebeskrivelse (Afsnit 2.0).
Fordi Liberal Alliance har tilfgjet lydeffekten til videoen gennem TikTok, bliver
videoen ogsa vist, hvis brugere sager pa lydeffekten eller ser pa videoer med
lydeffekten gennem undersiden. Det er isar behjelpeligt til at opna sterre synlighed

pa platformen, som ogsa tidligere pointeret.

I video 84 og 100 (Bilag 2) har Liberal Alliance indlejret en lydeffekt i slutningen af
begge videoer i et forsgg pa at understrege videoernes budskaber. Budskabet i video
84 er, at statsminister Mette Frederiksen ikke er egnet til at lede danskerne gennem

diverse samfundskriser, da hun ikke har fremlagt nogle konkrete planer for
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offentligheden. Videoens brug af den audiovisuelle lydeffekt kulminerer i skiftet fra
Vanopslaghs tale til Mette Frederiksens reaktion pa denne. Det navnte skift starter

ud med Vanopslagh, der siger:

(...) Har I set én eneste konkret plan, der for alvor ger noget ved mangel pa
arbejdskraft. Eller har I set én eneste konkret plan, der bare kommer i
nerheden af at lose de problemer, vores velfeerdsstat star i — som vores

offentlige sektor star i. Svaret er et rungende nej. (Bilag 2, Video 84)

Gennem det manifesterende indhold, ser vi, at videoen afsluttes med Mette
Frederiksen, der tydeligt ruller gjne af Vanopslagh og derigennem erklerer sig uenig
i hans udtalelse. I netop dette skift har Liberal Alliance indlejret et stykke fra Adeles
sang Hello, der lyder: “Hello from the other side” (Bilag 2, video 84), hvilket skal
vaere med til at understrege deres skepsis over for statsministeren. Gennem denne
specifikke sangtekst forsegger Liberal Alliance at vise, at statsministeren ‘star pa den
anden side’ og derfor ikke kan lede landet gennem kriserne. Gennem disse forskellige
modaliteter bliver Mette Frederiksen pa en made sat over pa den anden side af
fornuften, hvilket ultimativt gor Liberal Alliance til den rigtige side at vaere pa.
Budskabet i video 100 (Bilag 2) er, at Vanopslagh har liberale holdninger og derfor er
klogere end den anden politiker, som fremvises. Konteksten for videoens budskab er,
at Vanopslagh besvarer et spergsmal fra en anden politiker i Folketingssalen og dertil
mener, at svaret pa spergsmalet var dbenlyst, hvorfor spergsmalets oprindelse i sig
selv var ungdvendigt. Dette fremgar af Vanopslaghs svar: “Men jeg horer
sporgsmalet saledes: Hvordan kan Hr. Alex Vanopslagh indtage sa liberalt et
synspunkt? Det er maske bare fordi, jeg er liberal” (Bilag 2, video 100). Efter
kameraet har filmet den forneevnte politiker, som griner og indirekte undskylder for
spargsmalet, ses Vanopslagh i slowmotion pa talerstolen, hvor Candyshop af 50 Cent
spiller hen over. Klippet slutter af med, at Vanopslagh smiler selvtilfreds og
sangteksten: “Yeah” (Bilag 2, video 100) kan hgres. Med denne lydeffekt tager
Liberal Alliance del i popkulturen pa TikTok. Dog kan brugere pa platformen ogsa
finde det pudsigt, at en politiker bruger en meget seksuelt ladet sang til at

understrege en pointe fra Folketingssalen.
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Brug af disse sange fra video 84 og 100 er tidligere trends pa TikTok, hvor de skal
understrege videoernes budskab om henholdsvis at underminere eller fremsta sejere
end andre. Dog er ingen af disse lydeffekter blevet tilfgjet gennem TikTok, hvilket
kan ses pa det manglende link ved lydoplysningerne, hvilket taler imod fordelene
med connectivity for platformen. I stedet for kunstnernes navn eller sangtitlerne,
fremgar lyden som varende en original lyd fra Liberal Alliance. Dette gor det
tydeligt, at ingen af videoerne er blevet redigeret i TikTok, hvilket fjerner en del af
Liberal Alliances troveerdighed pa platformen. Samtidig viser det, at videoerne ikke
kan findes pa lydeffektens underside, hvorfor videoerne ikke aktivt tager del i disse
trends. Dertil mister Liberal Alliance ogsa to muligheder for at opna mere synlighed
pa platformen, eftersom TikToks algoritme ikke kan kategorisere indholdet lige sa
nemt, som hvis de havde brugt denne affordance korrekt og linket til sangene.
Anvendelsen af lydeffekter er dertil et interessant indspark til diskussionen om,
hvorvidt politisk kommunikation skal forega pa sociale medier, da det kan virke
userigst, at en serigs politiker gor brug af sange som Candyshop og Hello til at
understrege politiske budskaber. Yderligere viser ovenstaende analyse, at
audiovisuelle modaliteter giver brugere mere at fortolke i forhold til forstaelsen af

videoens formal.

6.1.2.5 Filtereffekter

TikTok har en affordance, som gor det muligt for indholdskreatgrer at benytte en
filtereffekt pa deres videoer. Det er en medielogik, der forst far sit formal i den
politiske aktors brug af den. Ligesom de tidligere prasenterede affordances, giver en
filtereffekt ogsa brugere et ekstra element at tolke. Eksempler, som vi ogsa har
prasenteret i casebeskrivelsen (Afsnit 2.0), er, at det er muligt at tilfgje
skonhedsfiltre, klistermarker, animationer, men ogsa bruge Augmented Reality (AR)
til at eendre ansigtstrak eller tilfgje forskellige elementer til videoen. Ligesom med
hashtags og lydeffekter gor en brug af filtereffekter ogsa, at videoen samles med
andre videoer pa en underside og derigennem kan opna mere synlighed. Samtidig
kan det bruges til at fremvise eller understrege pointer, nar det kommer til at
formidle et budskab. En indholdskreator pa TikTok kan gore brug af lige s mange
skonhedsfiltre, klistermaerker og AR-filtre, som de har lyst til i hele deres video, men

TikTok har dog sat en begrensning pa antallet af filtre, der kan tilleegges ét videoklip.
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Det er nemlig kun muligt at tilleegge ét filter pa videoer ad gangen, hvorfor brug af
flere i samme videoklip vil fordre en opdeling af kontinuiteten i videoen. I vores data,
gor Liberal Alliance brug af filtereffekter i to af deres videoer. Her er der tale om
henholdsvis video 82 og 108 (Bilag 2), hvor i alt tre filtre bliver anvendt. Med denne
brug af filtre til at fremvise politiske budskaber, bliver Liberal Alliance et eksempel
pa, hvordan en nyere medielogik og en affordance centreret omkring underholdning,

kan vaere behjelpeligt i et politisk partis kommunikation.

Genre ses is@r gennem video 82 (Bilag 2), da Liberal Alliance fremviser deres starke
tekniske kunnen, nar det kommer til en brug af og forstaelse for TikToks affordances,
hvilket kan siges at vaere forudsetningen for udarbejdelsen af videoen. Videoen gar
nemlig brug af to filtereffekter til at formidle deres budskab — hvilket endda gér
udover deres allerede indlejring af en lydeffekt, som fremanalyseret i forrige afsnit.
Som tidligere praesenteret, har video 82 til formal at udstille statsminister Mette
Frederiksen og fremhave en udtalelse, som hun foretog under et tv-interview. I
forhold til genre kan det spores, at det er Vanopslagh, der er afsenderen af videoen,
da det er ham, som taler til kameraet og formidler Liberal Alliances budskab. Til at
starte med anvender Vanopslagh filtereffekten Green screen (Bilag 2, Video 82),
hvilket tillaegges, nar afsender gnsker at &ndre baggrunden pa videoen for enten at
fremvise noget andet visuelt eller bare fjerne baggrunden. Vanopslagh viser et
videoklip fra det tidligere omtalte tv-interview. Herefter anvender han bade
filtereffekten Square face til at imitere Mette Frederiksens udtalelse og Green screen
til at ndre baggrunden til en af Liberal Alliances partifarver (Bilag 2, Video 82). Til
sidst anvender han udelukkende Green screen til at endre baggrunden (Bilag 2,

Video 82). Disse to effekter pa tre klip fra videoen kan ses nedenfor:
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o' TikTok

@liberalalliance_

rere

o TikTok o' TikTok

@liberalalliance_ @liberalalliance_

Video 82 (Bilag 2) Video 82 (Bilag 2) Video 82 (Bilag 2)

Det manifesterende indhold i video 82 er, qua dets filtre, strategisk planlagt og
anvendt, hvilket sammenlagt med budskabet ogsé kan vere grunden til, at den ligger
pa en niende plads over mest sete videoer (Afsnit 5.3.2). Til gengeeld har Liberal
Alliance veeret udfordret af TikToks begraensning af filtre i denne video. Da de bade
gor brug af en Green screen og en Square face-effekt oveni hinanden, har det ikke
veeret muligt at optage hele videoen og tillegge begge effekter pa én gang. Derfor har
Liberal Alliance veeret nodsaget til at optage disse videoklip over flere omgange og
tilleegge filtrene én ad gangen. Dette gor, at Liberal Alliance mister en mulig chance
for yderligere synlighed, eftersom videoen ikke er tilknyttet filtrenes undersider og
ikke kan blive kategoriseret som varende en del af tendensen med filtrene. Videoen
er derfor baret af den menneskelige forbindelse samt dets brug af opslagstekst og

hashtags, som analyseret i tidligere afsnit.

Video 108 (Bilag 2) viser i det manifesterende indhold en mere simpel brug af denne
affordance omhandlende filtre pa TikTok, da der kun er tale om brugen af ét
filtereffekt. Til gengeeld er denne brug ogsa ngje gennemtaenkt, eftersom filtret er
tilpasset videoens indhold og hjelper med at understrege budskabet. Modsat forrige
videos rammesatning, virker denne video ikke til at vaere optaget direkte i TikTok, da
billedkvaliteten er bedre, og der heller ikke her forefindes noget link til filtereffekten.
Video 108 viser, at Vanopslagh bliver overrasket af en fra hans team, som forteller,
at Liberal Alliance har niet en million likes pa TikTok, hvorefter han fejrer det ved at
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affyre et konfettirar og synge en slagsang. Effekten, som kan spores i video 108, er et

gennemgaende guldfarvefilter. Uddrag fra videoen med effekten ses nedenfor:

o' TikTok

@liberalalliance %

Video 108 (Bilag 2) Video 108 (Bilag 2)

Pa et konnotativt niveau, kan det tolkes, at guldfarven i filtret symboliserer det at
vinde og komme pa forstepladsen. Konfettien fra konfettirgret er ligeledes guldfarvet,
hvilket kun tilfgjer et ekstra lag til denne konnotative tolkning, da det endnu engang
understreger deres ‘forsteplads’. Imidlertid har Liberal Alliance endnu engang ikke
formaet at udnytte TikToks affordance helt korrekt, da der, som tidligere naevnt, ikke
kan findes et link til filtret, hvorfor det ikke kommer til syne pa filtrets underside.
Det er ogsa en mulighed, at filtrets ophav ikke engang er pa TikTok, eftersom
billedkvaliteten af videoen er bedre end andre videoer. Det vil forklare, hvorfor filtret
ikke kan linkes til. Dette er en @rgerlig fejl fra Liberal Alliances side, da de mister
muligheden for yderligere synlighed og brugeres mulige kopiering af videoen. Filtrets
betydning for videoens formal hjelper dog brugeres forstaelse af, hvorfor Liberal
Alliances brug af effekten ikke er helt ved siden af. Som ogsa Chandler (2017)
pointerer, kraever tegn en tilleggelse af betydning for at blive opfattet som et tegn, og

dette ma Liberal Alliance siges at have opnéet i brugen af et guldfilter.
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6.1.3 Affektive strategier i politisk kommunikation

Inden for politisk kommunikation pa sociale medier, findes der forskellige affektive
strategier til at skabe overbevisende budskaber og overtale valgere til at foretraeekke
en politisk kandidat. Brugen af sociale medier i politiske kampagner kan ifolge
Barnes (2022) ses som en affektiv strategi til at overtale borgere, hvor det handler
mere om folelser end rationelle argumenter. I de to forrige kapitler har vi analyseret
nogle af de medielogikker, der findes pa TikTok som platform. En anden interessant
analyse af vores data ligger i, hvordan Liberal Alliance bruger affektive strategier i

deres videoer under Folketingsvalget i 2022.

Ud fra vores data undersager vi dels politikeres anvendelse af affektiv
underholdning, som ifalge Schneider et al. (2023) ligger i ansket om at pavirke
individers politiske engagement gennem deres folelser. Affektiv underholdning
adskiller sig fra vores andet teori om politisk humor og underholdning pa den made,
at dette skal ses som en folelsesorienteret strategi til at mobilisere valgere modsat
humor, som bare sgger at underholde. Desuden ser vi neermere pa politikeres brug af
affektiv polarisering, der ifolge Barnes (2022) og Iyengar et al. (2012) bygger pa
social identitet, og hvordan individer bliver drevet af folelsen af at vaere i en bestemt
gruppe i samspil med en intens modvilje mod andre grupper. Vi vil undersoge,
hvordan Liberal Alliance gennem deres kommunikation kan forstaerke polariseringen
mellem forskellige politiske grupper og styrke egne fellesskaber mellem partiet og
brugerne. I vores data kan brugen af affektive strategier findes i fem af videoerne
(Bilag 2, video 79, 82, 84, 104, 147). Begrebet synes relevant, idet vi har mulighed for
at kunne analysere, hvordan Liberal Alliances politiske holdninger og markesager
kommer til udtryk i videoerne, samt hvordan de har taget disse strategier i brug med

formalet om at skabe en staerk folelsesmaessig forbindelse med deres modtagere.

6.1.3.1 Affektiv underholdning

Liberal Alliances brug af affektiv underholdning optraeder blandt andet i deres
videoer, som kommunikerer om politiske emner, der vedrgrer den almene
borger, som eksempelvis transportpolitik, skattepolitik og velfaerdspolitik (Bilag 2,

video 111, 104).
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Blandingen af de visuelle og audiovisuelle modaliteter i video 111 (Bilag 2) viser, at
Vanopslagh sidder i en bil og taler om den nuverende registreringsafgift. Liberal
Alliance appellerer til, at brugerne skal stemme pa partiet, sa alle har en bedre
forudsatning for at kebe en bil — og som Vanopslagh siger: “Helt @rligt! Det kan jo
ikke passe, at man skal veere millioneer for at fa en ordentlig bil. Lad os nu fa afskaffet
registreringsafgiften! Det kan kun ga for staerkt” (Bilag 2, video 111). Denne video kan
antages at vaere en del af den valgkamp, som Liberal Alliance forer pa TikTok.
Videoen indeholder et klart liberalt synspunkt, som handler om, at danskerne skal
betale mindre i skat. Det politiske budskab i videoen er ligeledes tydeligt: Fjern
registreringsafgiften for at gore det lettere for flere danskere at kebe en bil. Videoen
henvender sig til flere forskellige grupper, da Liberal Alliance appellerer til deres
veelgerskarer, der er enige i partiets liberale politik og bekrafter deres holdninger,
mens den samtidig kan vaere underholdende for brugere, der ikke deler partiets
synspunkter. Dertil tiltaler videoen yngre mand, som er serligt interesserede i
gkonomiske spergsmal, og gerne vil eje en bil — hvilket stemmer overens med deres
nuverende demografi pa TikTok (Bilag 4). En kommentar til videoen istemmer, at
Liberal Alliance formar at na denne gruppe: “enig jeg er fandme trat af at cykle”
(Bilag 3, video 111). Nar Liberal Alliance formar at adressere emner, som mange
danskere har en holdning til, samtidigt med at anvende forskellige virkemidler, som
understotter det politiske budskab, abner det for muligheden for at styrke det
politiske engagement og skabe en dybere forbindelse mellem brugeren og partiet.
Dette kan have en afggrende betydning for at bevaege brugeren fra et online politisk
engagement til en offline handling, som eksempelvis at aktivt stotte partiet. Det
politiske budskab i video 111 bliver understgttet af manifesterende indhold, som
visuelle virkemidler og sproghandlinger — eksempelvis bilen, Vanopslagh sidder i,

mens han fremlaegger sit budskab om registreringsafgiften:
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Video 111 (Bilag 2) Video 111 (Bilag 2)

Et ekstra led i at understrege budskabet og det underholdende aspekt, er
sproghandlingen, nar Vanopslagh siger, at det kun kan ga for staerkt, da han laver en
sproglig reference til biler, som karer starkt. Dette er et interessant ordvalg, da det
normalt hedder, at det kun kan ga for langsomt. Hvorvidt det er et strategisk valg
eller bare en sproglig fejl, kan diskuteres. Gennem flere tegn kan vi tolke, at biler er
essentielle for denne video, og det understotter Liberal Alliances markesag om at

fjerne registreringsafgiften.

Liberal Alliance benytter ogsa en anden form for affektiv underholdning i deres
videoer. Der findes flere eksempler p4, at Liberal Alliance har lavet sjov med og
kritiseret oppositionens partier og iser deres partiformaend pa TikTok under
valgkampen (Bilag 2, video 82, 84, 147). Som ogsa tidligere analyseret, benytter
Liberal Alliance sig af lydeffekter, herunder musik, i deres videoer for at skabe en
steerkere effekt og appellere til brugernes folelser og behov for underholdning.
Eksempelvis i video 84 (Bilag 2), hvor de bruger en sang som en effekt til at lave
sjov med Mette Frederiksen, mens hun ser forundrende ud i hendes kropssprog og

ansigtsudtryk. Dette kan ses nedenfor i to udklip fra videoen:
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Video 84 (Bilag 2) Video 84 (Bilag 2)

Samme strategi galder for video 100 (Bilag 2), hvor Liberal Alliance anvender
modaliteten lydeffekt i form af en sang, der kan seatte Vanopslagh og Liberal Alliance
i et bedre lys, eftersom de bliver en del af en populerkultur omkring sangen. Denne
deltagelse kan vakke positive folelser hos brugerne, og som ogsa tidligere pointeret
kan det forvandle et online politisk engagement til offline handling. Det istemmer
ogsa Barbierus (2022) pointe om, at politikere skal besidde en rackke karakteristika
for at skabe en folelsesmassig forbindelse — herunder at skille sig ud fra maengden,
hvilket Liberal Alliance formar at gore ved at bruge flere modaliteter til at

understrege videoernes budskab.

I video 147 (Bilag 2) underholder Liberal Alliance ved at lave sjov med endnu et
socialistisk parti, nemlig Enhedslisten. Denne strategi tiltaler individers iboende
behov for underholdning samtidig med at appellere til deres folelser, fordi indholdet
er en sketch omkring Enhedslisten og derfor har et politisk budskab, som brugeren
enten kan vaere enig eller uenig med. I video 147 (Bilag 2) ses Vanopslagh siddende i
en stol med et par sko i hdnden, imens han siger til kameraet: “Jeg sidder lige og er

ved at pudse mine sko, og mangler simpelthen en klud til at terre skocremen ud med.
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Sa kom jeg i tanke om, at jeg fik jo engang en gave fra Rose Lund og Enhedslisten”
(Bilag 2, video 147). Herefter holder han en lilla Enhedslisten t-shirt frem til
kameraet, hvorpa der star “Vealg fallesskab” (Bilag 2, video 147) og siger: “Skont!
Taenk sig engang. Enhedslisten kan ogsa gere gavn” (Bilag 2, video 147), hvorefter
han begynder at pudse sine sko med den. Videoen er et eksempel pa, hvordan Liberal
Alliance bruger forskellige symboler, ord og handlinger til at skabe et overbevisende
budskab om Liberal Alliances negative holdning til Enhedslisten. T-shirten bruges
som en pudseklud for at tydeliggere det politiske budskab, at Liberal Alliance er
uenig med Enhedslistens politik. Vanopslagh haner Enhedslisten med denne sketch,
da t-shirten er en gave fra Rosa Lund. Udsnit fra videoen kan ses nedenfor, og

billederne viser, hvordan Vanopslagh bruger t-shirten som pudseklud:

. Enhedslisten kan ogsa
Enhedslisten. « e ¥ikTe ggre gavn. o' TikTok

@liberalalliance_ @liberalalliance_

Video 147 (Bilag 2) Video 147 (Bilag 2)

Videoens budskab er en overordnet underholdende, men ogsa nedvaerdigende,
ytring, der underkender Enhedslisten og Rosa Lunds arbejde og politiske
mission. Rosa Lund og Vanopslagh er politikere, der reprasenterer to forskellige

politiske partier. De to politikere har forskellige politiske synspunkter og
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tilhgrsforhold, og deres synspunkter pa politik og samfund kan derfor vaere meget
forskellige. Dette underholdende aspekt i videoen resulterer i en opdeling af
samfundet, da brugere enten kan veere med ham eller med Rosa Lund, hvilket taler

ind i affektiv polarisering, som naeste afsnit vil belyse.

6.1.3.2 Affektiv polarisering

Nar Liberal Alliance appellerer til brugeres folelser, opildner de ogsa til en vis
polarisering. Der forefindes en affektiv strategi i Liberal Alliances kritik af de partier,
der gar ind for den nuvaerende skattereform, som eksempelvis ses i video 104 (Bilag
2). Det politiske budskab i videoen er, at skatten er for hgj i Danmark. Det er et af
Liberal Alliances maerkesager (Afsnit 2.1), hvorfor det er essentielt at fa budskabet ud
pa en letforstaelig made. Vanopslagh siger: “Alts3, jeg synes, det er helt vanvittigt, at
man skal betale sa meget i skat. Teenk sig, at man bliver tvunget til at aflevere over
halvdelen af sine penge i skat!” (Bilag 2, video 104). Han skaber et tydeligt ‘os’ og
‘dem’ i sin sketch, hvor de, som statter den nuverende skattereform, egentlig gar ind
for at ‘miste’ halvdelen af deres penge, hvilket fordrer en opdeling af samfundet.
Video 79 (Bilag 2) er et andet eksempel pd, hvordan Vanopslagh performer hans
politiske maerkesag og opfordrer til polarisering mellem hans parti og dets folgere
mod dem, der ikke er enige. Det kommer til udtryk igennem sproghandlinger, da han
passioneret siger: “Men udgifterne stiger, stiger og stiger og der er ingen der kan
marke at velfeerden bliver bedre. Sa maske det fordi vi halder penge ned i et system,
der ikke virker godt nok” (Bilag 2, video 79). En del af de latente elementer ses i hans
brug af billedsprog, nar han siger 'heelder penge ned i', hvilket de selvfolgelig ikke gor
fysisk, men han overdriver, sa det lyder af mere. Ud fra hvilken politisk holdning
brugeren har, vil billedsproget blive fortolket anderledes, hvorfor udtrykket bade kan
have en positiv og negativ konnotation. I bade video 104 og 79 (Bilag 2) taler
Vanopslagh til brugerens folelser ved at fremhave sine maerkesager, sisom lavere
skat og velfeerdspolitik, hvorfor falgere, der er enige i dette, kan tage del i hans
ideologi om at veere liberal. Nar Vanopslagh taler om sine markesager, overdriver
han det modsatte synspunkt og far det naesten til at virke forkert at teenke anderledes
end ham selv. Det understreger igen dem, der er som ham, og dem der ikke er. Hans
brug af billedsprog og passionerede stemmeleje understreger hans holdning, hvilket

kan vare med til at opildne brugeres folelser omkring samme emne.

Side 104 af 160



KA Kom - Gruppe 9 Aalborg Universitet, Kebenhavn 1/6/2023

Pé deres TikTok-profil er der ogsa forskellige eksempler pa videoer, hvor Liberal
Alliance henvender sig direkte til andre partier og kritiserer deres politik. Denne
strategi kan bade overbevise velgere og skabe politisk engagement, men den kan
potentielt ogsa fordre en opdeling af samfundet. Barnes (2022) fremlaegger, at nar en
gruppe forholder sig negativt overfor en modsat gruppe, er der stor sandsynlighed
for, at den kritiserede gruppe melder sig ud af diskussionen. Det kan ses i vores data,
der involverer Liberal Alliances kritik af andre partier gennem forskellige stilistiske
virkemidler, som Enhedslistens t-shirt (Bilag 2, video 147), sproghandlinger, som
konstateringen af Mette Frederiksens brud af Grundloven (Bilag 2, video 82) og
ordvalg, som “Svaret er et rungende nej.” (Bilag 2, video 84). Dette istemmer Iyengar
et al.’s (2012) pointe om, at kritiske politiske mediekampagner typisk anvender en
negativ retorik mellem de involverede parter. Formalet med denne strategi er hojst
sandsynligt, at Liberal Alliance gnsker at underminere andre partiers popularitet og
trovaerdighed ved at ga direkte efter enkeltpersoner og derpa skabe mistillid til deres
kunnen. Ved at kritisere Socialdemokratiet og Enhedslisten skaber Liberal Alliance
en kloft mellem valgerne og disse politikere. I video 82 og 84 (Bilag 2) skaber Liberal
Alliance et saerdeles negativt narrativom Mette Frederiksen, hvilket kan have en
polariserende effekt. Det ses tydeligt i video 84 (Bilag 2), hvor de skaber et billede af
hende som en direkte modstander. I videoen siger Vanopslagh: “Statsministeren vil
gerne have jer til at tro, at det er statsministeren, der skal lede os igennem kriserne”
(Bilag 2, video 84). I en anden video siger han “Mette Frederiksen, hun har jo brudt
Grundloven” (Bilag 2, video 82). Denne udtalelse er et meget utvetydigt tegn, som
ikke er op til fortolkning, da han direkte pataler, at Mette Frederiksen har brudt
loven. Nér Liberal Alliance gentagende gange kritiserer Mette Frederiksen i deres
videoer, laegger det op til en polarisering mellem de to partier, hvor man enten kan
vaere med Liberal Alliance eller Socialdemokratiet. Interaktioner mellem politikere
kan ifglge Barnes (2022) enten vaere konstruktive eller destruktive, og det athaenger
af samtalens stemning. De negative folelser forstaerkes ogsa, eftersom brugere bliver
udsat for dette budskab i leengerevarende perioder. I dette tilfaelde galder det under
valgkampen, hvor partiets retorik om modpoler barer meget preaeg af negativitet.
Iyenger et al. (2012) papeger, at selv blot at identificere sig med et politisk parti kan
udlese negative holdninger mod en modsatstaende gruppe. Dertil er individer ogsa
begyndt kun at opsgge informationskilder, som de er enige i, hvorfor det ogsa kan

skabe det, vi tidligere har prasenteret som filterbobler (Barnes, 2022; Nordbrandt,
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2021). Filterbobler opstar, nar algoritmer pa baggrund af brugeres interesser, her
deres interaktion med ligesindede, forstaerker deres egne holdninger ved at vise
lignende indhold péa deres forsider pa sociale medier. Denne effekt af den
automatiserede forbindelse kan derfor forstaerke negative holdninger og derigennem

skabe mere polarisering gennem sociale medier, som TikTok.

I videoen, hvor Vanopslagh pudser sine sko med en t-shirt fra Enhedslisten, fortaller
han, at t-shirten er en gave fra kollegaen “Rose Lund” (Bilag 2, video 147). I videoen
siger Vanopslagh hendes navn forkert, da han anvender et e fremfor a, som hendes
rigtige navn indeholder, hvilket til dels underminerer hendes status i Folketinget.
Rosa Lund meldte sig dog pa banen med en kommentar, som modsvar til
Vanopslaghs forkerte udtale af hendes navn: “Du ved sgu da godt at mit navn slutter

med a & og dejligt at se, at du ENDELIG er begyndt at ga ind for genanvendelse”

(Bilag 3). Nar Rosa Lund skriver denne humoristiske kommentar som modsvar til
videoen, opstar der en depolariseringseffekt, da der er positive referencer mellem

begge politiske grupper. Denne kommentar skaber nemlig en dialog og forstaelse

mellem to forskellige politiske poler. Hvis dette sker gentagne gange, vil der veere

mulighed for at fremme mere inkluderende politiske diskussioner mellem Liberal
Alliance, Enhedslisten og deres tilhaengere, hvilket ultimativt kan pavirke det

generelle politiske engagement.

6.1.3.3 Affektive strategier og online engagement

Ifolge Schneider et al. (2023) kan politisk engagement defineres som den faktiske
affektive, kognitive og adfeerdsmaessige tilknytning, som individer har til politiske
institutioner og processer. Et politisk engagement kan bidrage til at skabe en dybere
forbindelse mellem individet og politikeren, hvilket kan pavirke deres beslutninger
og handlinger i forhold til politiske spergsmal. Det online engagement taler ogsa ind i
connectivity, hvor den menneskelige forbindelse bliver muliggjort af sociale mediers
eksistens (Van Dijck & Poell, 2013). Afsnittet sgger at undersege, hvordan Liberal
Alliance forsgger at skabe en dybere forbindelse med brugere pa TikTok og

derigennem péavirke deres politiske holdninger og handlinger.

Vores data viser, at Liberal Alliances kommunikation pa TikTok under valgkampen

henvender sig til en yngre malgruppe, da de eksempelvis taler om SU (Bilag 2, video
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127). Samtidigt kan det antages, at de generelt henvender sig til en yngre malgruppe,
da de i vores case kommunikerer gennem TikTok, hvor det er muligt at fa fat pa dem.
Det istemmer en pointe fra forskning af Grusell og Nord (2020) samt Chen og Wang
(2022), der peger p4, at sociale medier er en god made at fa blandt andet en yngre
malgruppe til at involvere sig i politik. Ved at Liberal Alliance taler om SU, forsgger
partiet at skabe en dybere forbindelse til den yngre malgruppe og haber at emnets

relevans kan fordre et politisk engagement for deres parti.

Gennem det manifesterende indhold ser vi, at Liberal Alliance anvender udvalgte
visuelle virkemidler, metaforer samt TikToks tekniske affordances, som lyd- og
filtereffekter til at skabe denne forbindelse. P4 den méade forsgger de at skabe
engagement samt pavirke valgernes holdninger og handlinger ved at veekke
folelsesmaessige reaktioner (Bilag 2, video 79, 82, 84, 104, 147). I brugen af patos, far
folelser en essentiel rolle, da de ifolge Bronstein et al. (2018) kan skabe forteallinger
og narrativer om politiske kandidater, der stimulerer vaelgernes politiske
engagement. I vores data findes der et narrativ omkring Vanopslagh, som vaerende
en politiker, der kan lidt af hvert. Vanopslagh er bade en politiker, der kan optraede i
serigse politiske situationer, men han er ogsa en underholdende og selvsikker
politiker. Det taler ind i Barbierus (2022) forskning, som har vist, at politikere skal
besidde en raekke karakteristika, hvis de skal skabe en falelsesmeessig forbindelse.
Eksempler pa disse karakteristika inkluderer, at den enkelte politiker skal vare klar,
pracis, troveerdig, relevant og skille sig ud fra maengden af politikere. Det vil vi
uddybe i vores anden del af analysen, der fokuserer pa underholdnings betydning i

politisk kommunikation.

6.1.3 Diskuterende opsamling — del 1

Som det bliver fremheevet i teori af Chadwick (2017) og gennemgaende for forste del
af analysen, har medielogikker udviklet sig til at blive skabt i et samspil mellem
medier, politiske aktarer og offentligheden, hvor politikere kan arbejde tvaeermedialt i
en hybrid medieverden. Analysen viser, at det er muligt for politikere at arbejde med
forskellige logikker pa tveers af medieplatforme, som kan vare behjalpeligt til at
fremme deres politiske agenda. Chadwick (2017) konstaterer blandt andet, at

manipulation af en video kan vare en made, hvorpa politikere kan pavirke andre
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politikeres handlemuligheder samtidig med at fremme synlighed pa sociale medier.
Et samspil mellem to medielogikker, som affordances og affektive strategier, kan
vare en fordelagtig made at appellere til offentligheden — iszer gennem positive
folelser, som ogsa Bor (2014) prasenterer. Modsat kan en miks mellem begge
logikker ogsa fordre polarisering, hvis disse bliver anvendt til at skabe negative
diskurser om andre politikere. Vores case bliver et eksempel pa, hvordan politikere
kan opna en stor synlighed ved netop at promovere negative folelser om andre
partier og deres politik. Som Barnes (2022) fremforer, handler affektive strategier
mere om folelser end rationelle argumenter, hvorfor denne anvendelse af strategien,
gennem affordances som lyd- og filtereffekter, ikke er rationel og folelserne kan
overtage fornuften. Dog er en folelsesbaseret tilgang ifelge Barnes (2022) ogsa et
underholdende aspekt, hvorfor det passer til de sociale medieformater uanset om det
har et positivt eller negativt resultat. Det kan dog diskuteres, hvorvidt det er
fordelagtigt at mikse flere medieplatformes logikker, da det slutteligt kan ende med
et kompromis, hvor det hverken taler for eller imod en god udnyttelse af et socialt
medies format. Hvor det pa den ene side kan siges at vaere med til at skabe storre
synlighed for partiet og deraf forhandle opmerksomhed pa flere platforme end bare
én, som Goldhaber (1997) fremlaegger, er det modsat ogsa et sats, da det kan skade et
partis omdemme, hvis ikke det bliver anvendt korrekt. Derfor kan den strategiske
placering af modaliteter siges at veere afggrende for effekten af videoens budskab.
Politikere skal udnytte platformenes tekniske affordances, som de tekstuelle,
audiovisuelle og visuelle modaliteter, hvis de gnsker at opna synlighed. Vores analyse
taler til dels for, at politikere formar at tilpasse deres indhold til platformenes
pramisser ved eksempelvis at udnytte tekniske affordances, som opslagstekster,
hashtags samt filter- og lydeffekter. P4 den anden side bliver der ikke altid taget
hgjde for affordancens virke, hvilket ses nar videoers filter- og lydeffekter ikke
redigeres direkte i platformen, og partiet derfor ikke tager aktivt del i de trends, der
allerede eksisterer. Denne problematik har Lev-On (2012) ogsa fremhaevet i sin
forskning, hvor flere politikere mistede kontrollen over deres budskaber pa sociale
medier, eftersom det netop er et dynamisk forhold mellem afsender og modtager.
Dertil er formatet pa sociale medier kortere end traditionelle medier, som
eksempelvis tv og radio, hvorfor budskaber hurtigere kan misforstas grundet en
mangel pa kontekst. Affektive strategier kan ogsa siges at fordre misforstaelser,

eftersom folelser er subjektive. Derfor bliver det et sats i forhold til forhandling af
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opmearksomhed, da det ogsa mod forventning kan vaekke negative falelser mod
partiet og deraf skade det politiske engagement. Det samme galder affordances, hvis
ikke partiet formar at udnytte deres virke korrekt. Dertil kan det ogsa diskuteres,
hvorvidt der bare eksisterer nogle politiske situationer, der ikke egner sig til at blive
delt pa sociale medier pa grund af deres korte og anderledes format. Hvis politikere
beslutter sig for at arbejde pa tvears af medier, kan det veare en fordel at arbejde med
navigationel tvermedialitet, hvor partiet sgrger for at tydeliggare forbindelsen
mellem opslaget pa sociale medier og deres mere professionelle politik. Denne
fremgangsmade, sammenlagt med en korrekt brug af platformens affordances og
affektive strategier, kan argumenteres for at vaere behjalpelig til at styrke et partis
politiske kommunikation pa sociale medier, da en blanding mellem flere
medielogikker skaber en unik form for politisk mobilisering. Herpa viser Sandvik
(2018) og Chadwick (2017) ogs4, at der findes fordele og ulemper ved politikeres
arbejde pa tveers af medier og deres logikker, hvorfor en vaeren pa disse skal vaere

gennemtankt.
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6.2 Del 2: Politik og underholdning pa TikTok

Som preesenteret i vores teori, er forholdet mellem politik og underholdning laenge
blevet set som kontroversielt, da det umiddelbart er to formater, der ikke burde
kunne forenes. Dog viser nyere forskning af Schneider et al. (2023), at
underholdende oplevelser kan have en positiv indvirkning pa politisk engagement,
hvis der bliver opretholdt en balance mellem det politiske og underholdende. Dette
kapitel sgger at analysere, hvordan Liberal Alliance tager del i politainment og gor
brug af TikTok til at formidle politiske budskaber pa en underholdende made, samt
hvordan Vanopslagh tager del i opretholdelsen af hans status, som
beremthedspolitiker. Mere specifikt vil dette kapitel veere inddelt i tre afsnit:
Politainment og simplificering pa grund af politainment, Fandom politics og

beremthedspolitikere samt Humor i politik.

6.2.1 Politainment

Ifolge Mochla et al. (2023) spiller opbygningen af et troveerdigt personligt brand en
afgarende rolle for veelgernes opfattelse, holdninger og intentioner om at stemme.
Peng (2021), Divita (2023) samt Gordillo-Rodriguez og Bellido-Perez' (2021)
forskningsresultater bidrager yderligere til dette, da de pointerer, at et personligt
brand bidrager til et underholdende aspekt af politisk kampagnefering. Dette taler
ind i et nyere begreb i den politiske arena, der kaldes politainment (Cervi et al.,
2021), hvor den politiske akter anvender forskellige underholdningsteknikker til at
opna potentielle veelgere og opbygge et ideelt selv. I vores forste analysedel har vi
vist, hvordan Liberal Alliance bruger TikToks affordances for at appellere til
potentielle vaelgere og opbygge et personligt brand i deres brug af eksempelvis filter -
og lydeffekter (Bilag 2). I dette afsnit vil vi undersege, hvordan det bliver
underholdende. Dertil undersgger vi ogsa, hvorvidt der findes konsekvenser ved at

simplificere komplekse politiske spargsmal til underholdning pa sociale medier.

Blandingen af underholdning og politik, kommer til udtryk i alle 15 udvalgte videoer
fra Liberal Alliances TikTok-profil (Bilag 2). Vores data viser, at tendensen for
politisk kommunikation er andret, i og med at politiske akterer anvender
underholdning til at udtrykke politiske budskaber. I video 82 (Bilag 2) findes et
politisk budskab om, at Mette Frederiksen har brudt grundloven. Det politiske
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budskab understattes med en underholdende teknik, som er tydelig i videoens
manifesterende indhold gennem lyd og stilistiske traek i form af en filtereffekt (Bilag
2, video 82). Brugen af filtereffekten i forhold til underholdning vil blive udfoldet i de
neste afsnit. I video 100 (Bilag 2) advokerer Vanopslagh for sin ideologi, som er
liberalisme. Han siger pa en underholdende made, at grunden til, at han har liberale
holdninger, er nok fordi, han er liberal. For at gare denne serigse situation i
Folketingssalen mere underholdende, er der brugt bade visuelle og audiovisuelle
modaliteter, hvilket i samspil er med til at understrege hans politiske budskab (Bilag
2, video 100). Det kommer til udtryk ved, at det sidste klip i video 100 er blevet
endret til slowmotion, og der spilles en sang hen over denne effekt. I videoerne
bruger de altsa en blanding af underholdning og politik ved at tage et mindre
interessant klip fra Folketingssalen og sa anvende nye medielogikker til at veekke
interesse for det politiske budskab hos de brugere, som er pa TikTok for

underholdningens skyld.

6.2.1.1 Simplificering pa grund af politainment

Underholdningsformatet i politik er ikke nedvendigvis positiv eller negativ. Det
afhaenger af konteksten, den politiske sag og hvordan det pavirker veaelgernes
engagement, forstaelse og deltagelse i det politiske system. Nar politikere bruger
underholdning til at sprede deres budskaber, er der en tendens til, at budskabet
samtidigt bliver simplificeret (Riegert & Collins, 2018).

Politainment bygger videre pa infotainment, som ifglge Carprini og Williams (2000)
er information, der barer preeg af underholdning i dens formidling. Infotainment er
ogsa et udtryk for det at trivialisere nyheder i et forseg pa at lokke publikum med
indhold, der har mere karakter af skuespil end demokrati. I vores data kan vi se flere
eksempler p4, hvordan Liberal Alliance i deres valgkamp pa TikTok simplificerer
politiske sporgsmal til et underholdningsformat. I alle 15 udvalgte videoer fra Liberal
Alliances TikTok-profil (Bilag 2), simplificerer partiet politisk indhold qua
platformens format og affordances. Det kan ses pa den méade, at de forenkler
politiske budskaber om Skat, ligestilling, registreringsafgift og SU (Bilag 2, video 146,
102, 111 og 104) ved at bruge eksempelvis sketches, som i video 104 (Bilag 2), hvor

Vanopslagh forklarer Skattereformen. P4 blot 21 sekunder fremfores et
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underholdende skuespil med Vanopslagh i hovedrollen. Scenen udspiller sig pa en
terrasse med to statister. I videoen kommer Vanopslagh gaende ud pa en terrasse,
hvor en mand og en kvinde sidder ved et bord og drikker en kop kaffe. Vanopslagh
gar op til dem og siger: “Alts3, jeg synes, det er helt vanvittigt, at man skal betale sa
meget i skat. Teenk sig, at man bliver tvunget til at aflevere over halvdelen af sine

»
!

penge i skat!” (Bilag 2, video 104). Der opstéar en dialog, hvor den anden mand svarer
tilbage, at han synes, at Skattereformen er rimelig og solidarisk. Det leder til, at
Vanopslagh tager glasset, som star pa bordet, drikker alt indholdet og stiller det tomt

pa bordet igen, hvorefter han siger: "Skat” (Bilag 2, video 104). Udklip fra netop

denne scene kan ses nedenfor:

o TikTok

@liberalalliance

Video 104 (Bilag 2) Video 104 (Bilag 2)

Liberal Alliance underholder altsa ved at bruge en sketch, hvor de gor grin med de
personer, som gerne Vil betale hgj skat. Det viser de ved, at Vanopslagh tager kaffen,
som ikke er hans. Det er her tydeligt, at kaffen bliver et tegn, som bliver tillagt en
konnotativ betydning — nemlig at det er et symbol pa penge. Gennem sit sprog og
handlinger i videoen simplificerer Vanopslagh velfeerdssystemet og Skat til at handle
om at ‘'miste’ halvdelen af sine penge, ligesom statisten mister den sidste halvdel af
sin kaffe. Nar Liberal Alliance simplificerer deres politiske budskaber, kan der vere
en risiko for at reducere kompleksiteten og nuancerne i politikken, hvilket kan veere
en strategisk fordel. Hvis brugere pa TikTok tilfeeldigvis steder pa Liberal Alliances
videoer, kan partiet have en fordel i leveringen af det politiske budskab, da de har

simplificeret deres holdning til et letforstédeligt format, hvor brugeren straks kan
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forstad deres pointe. TikTok og dets medielogikker understatter simplificeringen af
partiets politik pa denne méade, da platformens format ikke tillader lange videoer
samtidig med at opfordre til underholdende elementer. Imidlertid er Skat et system,
som er kompliceret og meget essentiel for det danske samfund. Dette fremhavede
eksempel fra video 104 taler tydeligt ind i problematikken omkring politik pa sociale
medier, da det forkorter et ellers komplekst emne. Denne forkortelse kan
argumenteres at fore til en manglende forstéelse for de faktiske udfordringer, der er
forbundet med politikken. Valgerne kan derfor blive praesenteret for enklere
losninger og manglende dybde, hvilket kan underminere deres evne til at traeffe

informerede beslutninger pa baggrund af viden fra sociale medier.

Nar politikere simplificerer politiske budskaber gennem underholdningsteknikker,
kan det have flere virkninger. Som tidligere praesenteret i ovenstdende analyse af
video 104 (Bilag 2), anvender Liberal Alliance eksempelvis affektive strategier og
underholdning til at engagere deres méalgruppe gennem enkle budskaber. Et andet
eksempel pa simplificering er, nar Vanopslagh i video 84 (Bilag 2) bruger en
sproghandling til at forenkle statsministerens arbejde, hvilket kommer til udtryk pa

det manifesterende niveau:

Statsministeren vil gerne have jer til at tro, at det er statsministeren, der skal
lede os igennem kriserne. Hvis man ser med derude, sa vil jeg sige. Sporg jer
selv: Har I set én eneste overbevisende og konkret plan fra regeringen til at

bekampe inflationen og give en reel hjelp til danskerne? (Bilag 2, video 84)

Vanopslagh fremlagger et logisk argument om, at statsministeren ikke er egnet til at
lede danskerne gennem diverse samfundskriser, da hun ikke har fremlagt nogle
konkrete losninger. Dette er alt imens, konteksten for talen er fjernet, hvilket gor, at
Liberal Alliance kan udnytte, at de selv kan styre budskabet i videoen, som ogsa blev
analyseret frem i afsnittet om hybridisering (Afsnit 6.1.1). Ved et uddybende kig pa
videoens manifesterende indhold er det pa et latent niveau tydeligt, at Vanopslagh
ogsa gor grin med Mette Frederiksen gennem multimodaliteter som lyd- og

manipulerede visuelle effekter, hvilket er med til at understrege simplificeringen.

Et andet eksempel p4, at politik bliver simplificeret pa sociale medier, kommer til

udtryk ved en undersggelse af rammesatningen, altsa genren for videoen. TikToks
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tekniske affordance har en maksimal tidsgreense pa videoer, hvilket netop gor, at
indholdet ikke kan vaere langt. Nar brugere bliver praesenteret for et politisk emne pa
maksimalt tre minutter, kan der argumenteres for, at de mister forstaelsen for hele
problematikken og derfor kun kan forholde sig til det korte praesenterede aspekt,

hvilket er en udfordring ved at blande politik og underholdningsformater.

I kommentarfeltet pa Liberal Alliances TikTok-profil er der eksempler p4, at brugere
stiller sig kritiske overfor partiets politiske budskaber: “Men i vil jo ikke forbedre
systemet, kun forbedre det for de rige, mens alle andre lider” (Bilag 3, video 79), “Ja,
og du har jo brudt loven for bopalspligt, er du den rette til at lave grin med hende?”
(Bilag 3, video 82), “vi er nr 32 pa ligestillingslisten. De andre skandinaviske lande er
i too 57 (Bilag 3, video 102), “Tilgengeeld far man ikke 7000kr i SU, hvis det stod til
LA. Sa skal man ogsa lige finde sma 60 timer om méaneden for at tjene sin SU ind
igen@” (Bilag 3, video 127), “Under besparelser pa jeres 2035 plan star der, i vil gare
det hele til et 1an” (Bilag 3, video 126) og “Igen hvorfor bliver koran skoler set som
noget negativt. Det fortaeller meget om hadet til muslimer i det her land” (Bilag 3,
video 81). De ovenstdende eksempler fra vores data viser en tendens blandt brugere
pa TikTok, hvor de kritiserer Liberal Alliance for at simplificere politiske spgrgsmal
og undlade at praesentere konkrete lgsninger. Foregaende for sidstnavnte

kommentar om koranskoler til video 81 er, at Vanopslagh i videoen siger:

I dag er det sadan, at syriske flygtninge der er heroppe, der er i ARBEJDE, der
er engagerede i civilsamfundet, der opforer sig ordentligt — det er ikke sddan
noget med, at de gar rundt og bygger koranskoler i fritiden — de bliver sendt

hjem, da der ikke er noget beskyttelsesbehov. (Bilag 2, video 81)

I kommentaren til denne video, ses det, at brugeren bliver provokeret af Vanopslaghs
udtalelse og ytrer sig generaliserende om, at hele Danmark har et had til muslimer.
Brugeren fokuserer pa udtalelsen omkring koranskoler, fremfor det Vanopslagh
faktisk kritiserer, nemlig hvordan den nuvarende situation er for syriske flygtninge,
hvilket endnu en gang understgtter kritikken om politik i et underholdningsformat.
De kritiske kommentarer, ssmmenlagt med Liberal Alliances andre partikritiske
videoer, kan give indtryk af, at partiet fokuserer mere pa at papege fejl i det danske

samfund og hos andre partier end at prasentere deres egne politiske planer. Pa trods
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af at det korte format kan underminere det politiske budskab og brugernes egenskab
til at treeffe mere informerede beslutninger (Cervi et al., 2021), viser ovenstaende
kritiske kommentarer, at brugerne rent faktisk ogsa anvender sociale medier til at
indga i en konstruktiv politisk dialog med Liberal Alliance og deraf kan traeffe mere

informerede beslutninger.

Der er modsat ogsa eksempler pa brugere, der erkleerer sig enige i deres politiske
budskaber pa trods af det korte og simplificerede format: “This is why I vote for LA”
(Bilag 3, video 79), “Spot on, Alex!” (Bilag 3, video 81), “Kan ikke vaere mere enig
med dig du har 100% ret” (Bilag 3, video 102), “Jeg elsker nar i forteeller hvad i star
inde og og hvad i har gjort ©” (Bilag 3, video 127) og “Var skeptisk, men god
forklaring! Lyder som en fornuftig idé alligevel.” (Bilag 3, video 146). Nar de erklaerer
sig enige, viser det, at det korte format ikke umiddelbart begranser deres forstaelse
for Liberal Alliances politiske budskab i videoerne. Bade de kritiske og stattende
kommentarer istemmer Riegert og Collins (2016) pointe om, at sociale medier ogsa
kan vare en serigs politisk arena til at diskutere politiske emner, partier og brugere
imellem. Hermed kan vi altsa udlede, at Liberal Alliances videoer under valgkampen
bevager sig inden for politainment, og det kan ses i forleengelse af Riegert og Collins’
(2016) pointe om, hvordan underholdningsaspektet er et forum for politisk indsigt og

aktivitet, der giver publikum viden, veerdi og borgerligt engagement.

6.2.2 Fandom politics og beromthedspolitikere

Riegert og Collins (2016) introducerer beromthedspolitikere som politiske aktarer,
der er skabt gennem en relation mellem den virkelige person og billedet af personen i
konstruktionen af en persona. Gordillo-Rodriguez og Bellido-Perez' (2021) forskning
fremhaver samme betegnelse som en politisk akter, der anvender forskellige
teknikker til at opna potentielle veelgere og opbygge et mere ideelt selv pa sociale
medier. Begge perspektiver taler ind i teori af Barnes (2022) om fandom politics.
Fandom politics fremleaegger, at et storre fokus pa enkelte politiske personer har
skabt en fankultur, hvor fans modtager og bruger fanobjektet i samspil med
hinanden, og derigennem skabes der et alternativt feellesskab omkring denne
beremthedspolitiker. Vanopslagh kan roligt siges at have opnéet en status som

beremthedspolitiker under Folketingsvalget i 2022. Som et led i vores undersagelse
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af Liberal Alliances brug af TikTok som et kommunikativt verktgj under
valgkampen, vil vi derfor analysere Vanopslaghs position som beremthedspolitiker,
samt hvordan han tog imod og performede denne persona under valgkampen.
Afsnittet vil inddrage tidligere forskning omkring personificering af politikere hertil
Deans (2017) samt Dean og Andrews’ (2021) teoretisering af fandom politics gennem
fire dimensioner: Forbrug og produktion, affekt, feellesskab og bestridelse. Afsnittene

vil veere inddelt efter: Personificering af politikere og Deans fire dimensioner.

6.2.2.1 Personificering af politikere

Personlige strategier er en effektiv made at kommunikere med velgere pa, og da flere
og flere er begyndt at bruge sociale medier til at blive informeret om politik, kan
platformene bidrage med en konkurrencefordel i forhold til politiske modstandere
(Gordillo-Rodriguez & Bellido-Perez, 2021; Divita, 2023; Mochla et al., 2023).
Personlige strategier optraeder ogsa pa Liberal Alliances TikTok-profil, hvor
Vanopslagh kan ses i 15 ud af 15 videoer, hvor han livligt forklarer og promoverer
partiets politik (Bilag 2). Pa trods af at vi i forméalssamplingen (Afsnit 5.3) har opsat
et kriterium om kun at inddrage TikTok-videoer, hvor Vanopslagh er med, har vi
efterfolgende erfaret, at det ikke var ngdvendigt. I vores data bliver detaljer om hans
personlighed og karakter gang pa gang vist frem som et led i deres kampagneforing.
P& det denotative visuelle niveau kan vi af vores data se, at Vanopslagh flere gange er
ikleedt en skjorte eller et jakkeszt (Bilag 2, video 100, 104, 96, 102, 81, 84), hvilket
konnotativt viser en serigsitet og professionalisme. Dette skaber et narrativom
Vanopslagh som en person, der er trovaerdig og palidelig, hvilket Barbieru (2022)
ogsa fremlaegger kan vere en vigtig teknik til at mobilisere veelgere.
Personificeringen er pa sit hgjeste, og de politiske budskaber bliver delt pa en méade,
der er tro mod Vanopslaghs persona og hans fans’ forstaelse af den. Dog kan dette
ogsa fordre en mindre nuanceret forstaelse af de reelle udfordringer, som er
forbundet med politikken, hvilket er analyseret i forrige afsnit om simplificering.
Selvom Vanopslagh ogsa viser sin personlighed i klip fra Folketingssalen og tv, vil vi
nu fremhave videoer, hvor hans karakter kommer bedre til syne som
beremthedspolitiker. I videoerne 147, 108, 158, 146, 96, 104, 111, 127 og 118 (Bilag 2)
forteller Vanopslagh om Liberal Alliances politik gennem eksempelvis sketches eller

videosvar til kommentarer. Gennem disse videoer og dets virkemidler bliver en
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bestemt version af hans persona fremhavet. Vanopslagh fremstilles som en
selvsikker politiker, der har argumenterne i orden, ikke er bange for at sige sin
mening og qua dette har en stor fanbase. Samtidig er fanbasen ogsa med til at
opretholde denne persona eftersom Liberal Alliance har skabt et rum for dyrkelse af
Vanopslagh gennem deres TikTok-profils indhold. Felgende afsnit vil analysere nogle
af de fremhavede videoer for at belyse, hvordan Vanopslaghs persona kommer til
udtryk.

Generelt for videoerne galder det, at Vanopslagh fremstar skarp og sjov, men
alligevel ogsa professionel og politisk. I video 104 (Bilag 2) drikker Vanopslagh en
anden persons kaffe, og konnotativt viser dette hans personlighed som varende én,
der ikke er bange for at overtraede greenser i et forseg pa at understrege en pointe.
Rammesatningen for videoen giver desuden ogsa brugere mere at fortolke. Det kan
vi se pa videoens manifesterende indhold, hvor Liberal Alliance har underbygget
deres pointe gennem eksempelvis rekvisitter som en kop kaffe samt flere menneskers
forskellige ansigtsudtryk og kropssprog. Pa et denotativt niveau er det tydeligt, at
sketchen foregar pa en terrasse ved et hus fremfor ved et skrivebord pa hans kontor,
hvilket satter ham i en uformel sammenhéang. Det, at sketchen foregar udenfor,
giver konnotativt associationer til et mindre professionelt og arbejdsorienteret miljg.
Denne mere uformelle ramme skal vaere behjalpelig til at underbygge ideen om
Vanopslagh som den ideelle kandidat, da rammen skaber en sterre kontrast til hans
professionelle og maske mere serigse persona, hvorfor flere brugere muligvis kan
relatere til ham og derigennem stotte hans politik. Samme persona udtrykkes i video
147 (Bilag 2), hvor Vanopslagh sidder i mere afslappede omgivelser og taler om
Enhedslisten. Her giver omgivelserne ogsa flere semiotiske tegn, da visuelle
virkemidler, som et slips pa sofaen, en lanestol, sko pa bordet og sneakers, er med til
at skabe et mere afslappet billede af Vanopslagh. Videoen giver et blik ‘bag om
scenen’ og med sin paklaeedning og kropssprog samt vittige sproghandlinger, som
“Taenk sig engang. Enhedslisten kan ogsa gere gavn” (Bilag 2, video 147), fremstar
Vanopslagh som meget selvsikker i sin persona og videoens budskab. Udsnit fra
video 104 og 147 (Bilag 2), hvor de ovenstaende semiotiske tegn fremgar, kan ses

nedenfor:
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o TikTok

@liberalalliance_

@liberalalliance_

Video 147 (Bilag 2) Video 104 (Bilag 2)

Vanopslaghs personlighed og karakter i begge videoer kommer til syne som en
person, der ikke er bange for at tage del i interne stridigheder og udtrykke sin
personlige holdning omkring andre partier pa en humoristisk made. Det kan ses pa
den made, han anvender en t-shirt fra Enhedslisten til at pudse sko med (Bilag 2,
video 147), eller hvordan han bare tager andres drikkevarer for at understrege en
pointe (Bilag 2, video 104). Begge videoer skaber en pracedens for politikeres brug af
sociale medier til politisk kommunikation som varende et godt medie til at udtrykke
politiske holdninger pa en mere uformel made end eksempelvis i Folketingssalen.
Samtidig er det ogsa med til at understrege, at politikere ikke skal vaere bange for at

vise personlighed i deres kommunikation.

Som praesenteret i ovenstaende analyse af video 104 og 147 (Bilag 2), er
manifesterende indhold, sdsom visuelle virkemidler, sproghandlinger og ordvalg,
samt denotative semiotiske tegn en vigtig faktor, nar det kommer til tolkning af
videoernes budskaber. En anden video, hvor Vanopslaghs persona ogsa kommer til
udtryk, er video 111 (Bilag 2), hvor han kerer i sin bil. Videoens layout og indhold
angiver flere semiotiske tegn, som pa et denotativt niveau er visuelle virkemidler i
form af hans personlige bil, hvor der kan ses bornesader pa bagsadet. Pa et

konnotativt niveau viser dette, at Liberal Alliance gnsker at fremstille Vanopslagh
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som forzlder og et familiemenneske. Gennem videoen viser Vanopslagh en
trovaerdighed til hans kunnen som politiker, eftersom han ogsa har ansvar for to
smabgrn. Det kan vaere med til at mobilisere veelgere, der ogsa er foraldre eller pa
anden vis kan relatere til hans personlige situation. Udklip fra videoen, hvor
Vanopslagh ses i bilen og barnesaderne fremgar, kan ses her:

o TikTok

@liberalalliance_

.:

—

Video 111 (Bilag 2) Video 111 (Bilag 2)

Forskning af Peng (2021) viser, at de bedste resultater pa sociale medier ikke
kommer af at fremvise politikeres professionelle aktiviteter, men i stedet ikke-
politisk og privat indhold. Vores hidtidige analyser viser, at politisk indhold gerne ma
inddrages for at opna mere synlighed, sa laenge det stadig sker i et underholdende og
personligt format. Liberal Alliance formar at fremstille deres budskaber, som var det
Vanopslaghs egne — hvilket det ogsa i starre eller mindre grad er, men ved at have
Vanopslagh i front, fremstar budskaberne som hans egne personlige holdninger. De
omgivelser, som de fleste af ovenstaende videoer er optaget i, virker mere private,
end havde det vaeret et tv-interview. Mannevuo (2022) konkluderer i sin forskning,
at flere politikere finder det ambivalent at promovere sig selv pa sociale medier, men
dette virker Vanopslagh ikke til at tage del i, da han fremstar meget naturlig i
videoerne. Dette kan vi eksempelvis se i video 127, 146 og 147, hvor hans kropssprog
virker afslappet (Bilag 2). Denne flair for TikTok kommer til udtryk gennem
narrativet om Vanopslaghs persona, hvor han blandt andet fremstar smart og

selvsikker i sin ageren pa platformen, som analyseret ovenfor. Narrativet hjalp
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Liberal Alliance med at opna stor opmarksomhed, og Vanopslagh blev en
beremthedspolitiker samt en del af popkulturen pa platformen. Denne nylige
beremthed har ledt til flere situationer, hvor popkultur og politik har krydset veje for
Vanopslagh pa Liberal Alliances TikTok, hvilket fortsat vil blive analyseret i de naeste

afsnit.

6.2.2.2 Deans fire dimensioner

Med Deans (2017) teoretisering af fandom politics ser vi pa, hvordan fansamfund i
en politisk praksis bliver etableret, vedligeholdt og udtrykt pa sociale medier. I
forhold til video 108, 118, 96 og 158 (Bilag 2), fremviser Vanopslagh sin popularitet
og beromthed ved blandt andet at italesaette milepaelen om en million likes pa TikTok
og efterspargslen pa hans valgplakater. Samtidig viser indholdet ogs4, at hans fans er
medskabende til, at denne persona som beremthedspolitiker eksisterer, og at det
saerligt er dem, som er med til at vedligeholde den gensidige forstaelse. Digitale
medielogikker er dertil med til at forsteerke persondyrkelsen, der foregar omkring
politiske idealer, da de fordrer en hurtigere deling mellem den individuelle fan,
fanobjektet og andre fans. Dette sker gennem det, som Van Dijck og Poell (2013)
kalder for platformes automatiserede personalisering samt menneskelige
forbindelse, hvor algoritmer er med til at dele indhold pa tvars af brugeres forsider,
samtidig med at platformens affordances opfordrer til en deling af indhold med sit
netveerk. I folgende analyse vil Deans (2017) fire dimensioner: Forbrug og
produktion, affekt, feellesskab og bestridelse anvendes til at undersege Vanopslaghs

status som beremthedspolitiker.

Forbrug og produktion

Deans (2017) forste dimension omhandler bade en fans forbrug af fanobjektet i
dynamikken mellem den individuelle fan, fanobjektet og andre fans samt deres
produktion af nyt fanindhold. En fans forbrug af en politisk akter og produktion af
fanindhold til denne aktor ses tydeligt i vores data gennem video 108, 96 og 158
(Bilag 2). Forbruget ses forst og fremmest i video 108, hvor Liberal Alliance
italesatter deres milepzal om en million likes pa deres TikTok-profil, da tallet
selvsagt indikerer, at mange brugere har fundet deres video interessant nok til at
gemme. Gennem flere semiotiske tegn pa et konnotativt niveau, som den sproglige og

visuelle italesattelse af antallet af likes, bliver hans popularitet fastslaet. Likes er dog
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ikke synonymt med politisk deltagelse, da brugere ogsa bare kan have fundet videoen
sjov uden ngdvendigyvis at veere enige i det politiske og have lyst til at stemme pa
partiet. Til gengeeld kan likes vise, at Liberal Alliance har fans samt bruges til at
overbevise andre partier og brugere om deres popularitet. Dertil har Liberal Alliance
ogsa valgt at eendre skriftstorrelsen og farven pa underteksten, nar Vanopslagh
omtaler situationen, i et forsgg pa at fremheve betydningen og deres partifarver.
Ydermere baerer Vanopslagh en af Liberal Alliances windbreakers, hvor deres partis
logo er synligt, hvorfor partiets synlighed tilmed gar ud over deres profilnavn. Logoet
bliver sat i fokus, og brugere kan derigennem forbinde Vanopslaghs popularitet med
partiet og dets politik. Med sit grinende smil fremstar Vanopslagh selvtilfreds i sit
kropssprog og med stolthed over sit parti. Dette kan ses i nedenstaende udklip fra

samme video:

o TikTok o TikTok o TikTok

@liberalalliance_ @liberalalliance_ @liberalalliance_

Video 108 (Bilag 2) Video 108 (Bilag 2) Video 108 (Bilag 2) Video 108 (Bilag 2)

Vanopslaghs fans’ forbrug af ham som fanobjekt bliver derudover ogsa fremhaevet i
video 96 og 158 (Bilag 2). Som praesenteret i forste del af analysen vedrerende
videosvar (Afsnit 6.1.2.2) handler video 96 om en konkurrence, hvor brugere pa
TikTok kan vinde en signeret valgplakat af Vanopslagh. Konkurrencen bliver en
nedlesning fra Liberal Alliance, da de oplever, at personer er begyndt at tage
Vanopslaghs valgplakater ned fra lygtepale og med hjem. Vanopslaghs popularitet
pa TikTok bliver derfor en udfordring for hans professionelle liv som politiker,
hvilket kan ses som en bivirkning af det at vaere en beremthedspolitiker. Situationen
kan naermest sidestilles med de udfordringer, nogle beromtheder stoder pa i deres

mgde med fans. Imidlertid kan denne problemstillings hurtige forandring fra
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vaerende problematisk til fordelagtig give en god illustration af, hvordan en
beremthedspolitiker og deres fanbase kan bruges aktivt i en kampagnestrategi.
Liberal Alliance formar at anvende affordances pa en strategisk made, sa de opnar
mere synlighed og far en fordel i forhold til andre politikere, som maske ikke har en
lige sa stor personificering af deres persona til at kunne uddele signerede
valgplakater. Med konkurrencen &ndrer Liberal Alliance pramissen for, hvordan
valgplakater kan blive anvendt under valg, da de i dette tilfeelde ikke laengere kun er
til for at vaere synlig i bybilledet, men ogsa som fanindhold, hvor Vanopslagh kan
dyrkes som person. Videoen har ét tydeligt budskab: Vanopslagh vil gerne vise hans
popularitet pa TikTok savel som blandt populationen igennem dem, som gerne vil
have hans valgplakater pa verelset. Han ser sig selv have en fanbase, som gerne vil
have hans plakat heengende med en autograf, som ethvert idol ogsa har. Dette viser
tydelige tegn pa celebritisering, og at Liberal Alliance ser Vanopslagh som varende
en kendt akter i Danmark. Med konkurrencen formar Liberal Alliance at fremstille
Vanopslagh og hans personas popularitet samtidig med at vare tro mod platformens
medielogikker og format. I denne video er der ogsa flere modaliteter at tolke ud fra,
end i andre videoer, da Liberal Alliance har inddraget mere indhold, sdsom en lyd til
at fange brugeres opmaerksomhed og en signeret valgplakat til at visualisere
premien. Vi kan se, at han star pa et af Liberal Alliances kontorer, eftersom der kan
tydes et kort over partiets fordeling af spidskandidater i Danmark som en del af
baggrundselementerne. Han er positioneret, sa belysningen er god, og brugeren
tydeligt kan se ham. Udsnit fra video 96 (Bilag 2), hvor konkurrencen, kontoret og

den signerede valgplakat fremgar, kan ses nedenfor:
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b Vil gore alt for sddan b Vil gore alt for sddan
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4

Video 96 (Bilag 2) Video 96 (Bilag 2)

Ovenstaende pointe om Vanopslaghs celebritisering fremgar ogsa i video 158 (Bilag
2), hvis eneste formal er at vise, hvor ekstrem populer han er som politisk kandidat.
I videoen bruger han sproghandlinger, sisom ordet “stjele” (Bilag 2, video 158),
hvilket kan vaere med til at understrege hans popularitet, da han laegger op til, at fans
er villige til at blive kriminelle for at erhverve en af hans valgplakater. Dette fungerer
understottende i forhold til den persondyrkelse, som han selv taler direkte ind i.
Dertil vaelger Liberal Alliance at forsterre underteksten pa videoen, nar Vanopslagh
siger, at de “gerne” (Bilag 2, video 158) ma tage hans valgplakater ned og med hjem.

UdKklip fra videoen, der viser forstorrelsen af underteksten, kan ses her:
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Stjaele\eller tagelmine
valgplakaterined

@liberalalliance_ @liberalalliance_

Video 158 (Bilag 2) Video 158 (Bilag 2) Video 158 (Bilag 2)

Bade video 108, 96 og 158 (Bilag 2) viser, at Vanopslagh har en fanbase, der er meget
interesseret i at forbruge ham som fanobjekt. Med de tre ovenstaende analyserede
videoer formar Liberal Alliance at vise den positive effekt, som TikTok kan have for
politisk kommunikation, hvilket kan inspirere andre politikere i deres fremtidige
kampagneforing pa sociale medier. Allerede under valgkampen havde Liberal
Alliances brug af TikTok inspireret andre politikere til ogsa at anvende platformen.
Dette kan eksempelvis ses i video 118, hvor Vanopslagh italesetter og promoverer
Jakob Ellemann-Jensens private TikTok-profil: “Skud ud til
@jakobellemannjensen.” (Bilag 2, video 118). Med denne video hjalper Vanopslagh
béde Jakob Ellemann-Jensen med at fa mere synlighed samtidig med at fastsla hans
popularitet endnu engang, da han slutter videoen af med at sige: “Jeg vil beholde

mine egne folgere selv.” (Bilag 2, video 118).

I video 108 (Bilag 2) italesatter Vanopslagh ogsa hans fans’ produktion af
fanindhold, da han bruger sit fan-givne kaldenavn Daddy Vanopslagh i en slagsang.
Kaldenavnet har konnotationer til fanfiction, da det er et ord, der beskriver en
fantasi, fans har om Vanopslagh. En definition for ordet er, at det er en seksuelt ladet
made at beskrive en &ldre mand, som yngre personer finder attraktiv (Kirkland,
2018). I slagsangen bruger Vanopslagh kaldenavnet til at understrege, hvorfor og

hvordan Liberal Alliance har opnaet en million likes pa TikTok. Dertil fjerner brugen
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af denne slagsang partiets teams faelles arbejdsindsats og laegger succesen bag Liberal
Alliances profil til Vanopslaghs arbejde som frontperson, hvilket underbygger hans
persona som bergmthedspolitiker. Det kan blandt andet ogsa heres i hans udtalelse:
“Keeft, hvor er jeg bare fed! Jeg er sa fucking god til TikTok” (Bilag 2, video 108).

Udklip fra videoen, hvor Vanopslagh synger sin slagsang, kan ses nedenfor:

- D;ddy Vanopslagh!

o' TikTok ik Tl o' TikTok

@liberalalliance_ @liberalalliang @liberalalliance_

Video 108 (Bilag 2) Video 108 (Bilag 2) Video 108 (Bilag 2)

Videoens lyd, herunder slagsang, billede og ord bliver en samling af tegn, der pa et
konnotativt niveau viser en vis selvtillid og selvtilfredshed. Dertil har Vanopslagh
ogsa anvendt en popular melodi til at synge ‘Daddy Vanopslagh’, hvorfor det ogsa
kan vaere nemmere at gentage for brugere, der har set videoen og derigennem opné
mere synlighed og popularitet. Disse tegn, sammenlagt med tidligere analyse af
brugen af et guldfilter, viser, at Liberal Alliance formar at forsta TikToks formal og
affordances. Dette taler ind i tidligere forskning af eksempelvis Bor (2014), der
pointerer, at sociale medier er gode til at sprede massebudskaber og opretholde en

positiv tilstedevarelse.

Affekt
Nar Dean (2017) taler om affekt i den politiske praksis, handler det om, hvordan fans

kan have en folelsesmeessig tilknytning til et politisk ideal. Vanopslaghs fans’ affekt
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kan ses i deres kaldenavn til ham og i deres interesse for hans valgplakater, som
analyseret ovenfor, men ogsa i videoernes kommentarspor (Bilag 3). Ved
eksempelvis at anvende og gentage det fan-givne kaldenavn, anerkender han deres
folelser samtidig med at fremvise hans popularitet (Bilag 2, video 108). Gennem
kommentarerne bliver det dog endnu tydeligere, at Vanopslaghs fans har en
folelsesmeessig tilknytning til ham som et politisk ideal samt en relation til hans
person. Det kan blandt andet ses pa kommentarer til video 108 (Bilag 3) som:

“Tillykke “daddy vanopslagh” €”, “ALEX ALEX ALEX!!!!” og “The Man!!”. Disse tre

kommentarer indikerer, at brugerne taler direkte til Vanopslagh. Dertil ligger de ogsa
i top fem over de mest likede kommentarer under video 108 (Bilag 3), hvor de
sammenlagt har 2053 likes, der stotter op om deres besked. Det samme galder for en
kommentar til video 158 (Bilag 3), der lyder: “kaeft du er smart du behgver ikke at

ansatte folk til at pille dem ned &&&%&"”. Brugerens anvendelse af direkte tale i sin

kommentar indikerer, at personen er indgaet i det, som Horton og Wohl (1997)
kalder for en parasocial relation. Brugeren taler direkte til Vanopslagh, eftersom det
er ham, som ses i videoen, pa trods af at det tydeligvis er partiets feelles TikTok-
profil, der er afsenderen. Kommentaren ligner en kommentar fra en ven, hvilket
yderligere indikerer et parasocialt forhold. Kommentaren er med til at vise, at
Vanopslaghs performede persona har slaet igennem pa TikTok, og brugere pa
platformen finder ham og hans tilstedeverelse trovardig. Denne parasociale relation
kan ogsa ses i kommentarsporet til video 96 (Bilag 3), hvor en anden bruger svarer
pa hans talte indhold: “Men alex, det jo om 10 dage. Vil have den nu”. Her héber
brugeren pa at overtale Vanopslagh til at &ndre tidsaspektet af hans konkurrence til
fordel for dem og deres personlige holdning. Vores data taler en smule imod Deans
(2017) inddeling af fans’ affekt for fanobjektet i forhold til generelle fanstudier og
politiske aktgrer. Hvor Dean (2017) siger, at en fans affekt ikke handler om indholdet
omkring fanobjektet i et samspil med andre fans i forhold til politiske akterer, viser
vores data netop dette. I video 158’s kommentarspor (Bilag 3) er tre ud af de fem
mest likede kommentarer interaktioner mellem fans omkring indholdet i videoen.
Det er fans, der tagger hinanden som svar pa, at Vanopslagh har givet interesserede
lov til at tage valgplakater ned: “@daniel(...) sa kore vi fandme”, “@olle(...) vi skal til
Jylland” og “@Nadia (...) skal vi tage det naeste tog” (Bilag 3, video 158). Her bliver
sandsynligheden for politisk engagement og handling hgjnet, eftersom budskabet

bliver delt mellem venner, hvilket ogsa er en pointe, som Baek (2015) fremhaver i sin
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forskning. Dertil bliver fordelene ved at bruge sociale medier, som et tovejs-
kommunikationsvarktgj, ogsa fremhevet i denne dimension, eftersom Liberal
Alliance interagerer med deres fans i kommentarsporet til eksempelvis video 158
(Bilag 3). Her bliver en besvarelse fra partiet opslagets mest likede kommentar, hvor
de forklarer, hvorfor valgplakaterne kun kan findes i @stjylland: “Der er kun plakater
i @stjylland, da man kun stiller op i én landsdel. Derfor er det desverre kun der, de
kan findes :)" (Bilag 3, video 158). Denne interaktion bidrager til tidligere forskning
fra Bronstein et al. (2018), der pointerer, at sociale medier er blevet et magtfuldt
vaerktgj for politikere at videreformidle information gennem interaktion. Fans’
affektive investeringer handler ifalge Dean (2017) om at a&endre samfundets blik pa
fanobjektet, hvor kommentarer netop kan vare behjalpeligt til dette. Det kan
eksempelvis ses i en kommentar til video 108, der lyder: “i mean han er god til
tiktok” (Bilag 3), der har 214 likes, hvilket viser at flere brugere er enige med
udtalelsen. Denne kommentar og de mange likes bidrager til Liberal Alliances
TikTok-profil, hvilket kan hjelpe videoens budskab og eventuelt skabe mere politisk
opbakning, da nogle brugere kan overtale andre til ogsa at erklare sig enige. Alle
ovenstdende kommentarer er ogsa med til at vise, at det er Vanopslagh, der er
fokuspunktet fremfor Liberal Alliance som parti pa trods af, at profilen er felles og
ikke Vanopslaghs personlige. Samtidig understreger det ogsa tidligere fremlagte
forestilling om, at det er Vanopslagh, der skal fremsta som afsenderen og ikke

hverken partiet eller deres marketingteam.

Feellesskab

Deans (2017) fremlaeggelse af feellesskab i forbindelse med fandom politics handler
om, hvordan et fanobjekt er med til at samle individer. Som tidligere fremlagt,
traekker han pa Andersons teori om forestillede fallesskaber, hvor fans ser sig som en
del af et storre faellesskab pa trods af aldrig at komme til at made alle i selvsamme
feellesskab. Vanopslagh er med til at samle individer, herunder fans, pa TikTok af to
omgange i vores data: 1) nar han italesetter milepaelen om en million likes (Bilag 2,
video 108); 2) i hans konkurrence om en signeret valgplakat (Bilag 2, video 96). Nar
Vanopslagh italesatter den ene million likes, bliver der skabt et slags forestillet
feellesskab, hvor de personer, som har liket Liberal Alliances videoer, kan se sig vere
en del af fellesskabet. I Vanopslaghs direkte benavnelse af tallet i videoen (Bilag 2,

video 108), anerkender han disse brugeres tilstedeverelse pa platformen samt
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brugerne som en del af hans politiske persona og grunden til hans online succes.
TikToks affordance, som viser antallet af likes pa videoen, eksemplificeret i specialets
casebeskrivelse (Afsnit 2.0), hjelper ogsa med at styrke denne folelse af faellesskab,
da brugere fysisk kan se dem selv blive en del af feellesskabet, der finder Vanopslagh
interessant, og som resultat af dette har liket partiets videoer. Som ogsa fremlagt af
Bronstein et al. (2018), kan et like sidestilles med en analog kampagnebadge, og idet
brugere kan se antallet af likes pa partiets TikTok-profil, kan de valge, hvorvidt de
ogsa egnsker at veere en del af dette online forestillede fallesskab vedrerende Liberal
Alliance og pa den méade ifore sig en kampagnebadge. Det andet fallesskab, som
Vanopslagh er med til at samle, omhandler ejerskabet af en signeret valgplakat af
ham selv, hvilket kommer til udtryk i video 96 (Bilag 2). Med en konkurrence
engagerer og aktiverer Vanopslagh sine fans samtidig med at skabe et forholdsvist
eksklusivt faellesskab mellem de 20 personer, som vinder en signeret valgplakat.
Dertil gor Liberal Alliance brug af TikToks affordance med #AlexPlakat til at
inddrage deres folgere pa platformen og derigennem gore den politiske deltagelse
lettere, eftersom det sker pa brugernes pramisser. Selvom dette fallesskab er mindre
end det tidligere eksempel pa en million, er det stadig forestillet, da vinderne hgjst
sandsynligt ikke kommer til at m@de hinanden eller interagere pa trods af at kende til
hinandens eksistens. Til gengaeld kan brugeres tidlige engagement tydeligt ses i
kommentarerne, hvor disse blandt andet ligger i top: “Fr kan jeg fa en”, “Hvornér er
deadline?” og “Kan du ikke satte dem til salg. Sa far i ogsa lidt penge i kassen” (Bilag
3, video 96). Alle tre kommentarer indikerer en interesse fra fans i at fa en signeret
valgplakat af Vanopslagh, hvilket endnu engang er med til at understrege hans
position som bergmthedspolitiker, da en signeret valgplakat kan sidestilles med en

musikers autograf pa eksempelvis en CD.

Bestridelse

I forhold til Deans (2017) sidste dimension, bestridelse, der handler om, hvordan
politiserede fans ensker at udfordre og &ndre et aspekt af det eksisterende samfund
til fordel for fanobjektet, kan vores data til dels vise denne effekt. Dimensionen
teoretiserer, hvordan politiske fansamfund er intentionelt og kollektivt optagede af
en bestemt vision om socialpolitisk forandring, hvilket adskiller sig fra bare at have
en anden politisk holdning som individ. Denne dimension kan ses i kommentarer til

de 15 udvalgte videoer (Bilag 3), hvor en mere eksplicit liberal diskurs er til stede
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frem for udelukkende affektive kommentarer, som analyseret i forrige afsnit. Hvor de
mere uddybende politiske kommentarer faktisk taler imod en liberal diskurs, som
ogsa analyseret i afsnittet om simplificering, findes der ogsa stottende kommentarer,
der taler ind i en liberal diskurs. Det er kommentarer, som bakker op om videoens
budskab pa en méde, der opfordrer flere til ogsa at gare det: “This is why I vote for
LA” (Bilag 3, video 79) eller “STEM LA” (Bilag 3, video 82). Dertil gar mange af
brugerne ogsa brug af et online slang til at vise, at de stagtter op om Vanopslagh og
videoens indhold. I mange af kommentarerne ses: "Common W Alex” (Bilag 3, video
84), “Ultra mega common Alex W” (Bilag 3, video 100), “Another day, another Alex
W é¥” (Bilag 3, video 111), “Extremely common Alex W 190> (Bilag 3, video 127) og

“Extremely Common Alex W. Giver perfekt mening!” (Bilag 3, video 146). Common
W er slang, der bruges til at udtrykke, at den naevnte person som sadvanlig har
vundet en debat, eller nar brugeren er enig i en eller flere ting, som den person har
gjort eller sagt (Adler, 2022). Nar 11 ud af 75 af Liberal Alliances videoers mest likede
kommentarer anvender denne slang (Bilag 3), viser det, at mange af brugerne, som
folger med i partiets online tilstedevarelse, er enige i de politiske budskaber, der
bliver udtrykt. Ydermere kan dimensionen ogsa findes i de kommentarer, hvor en
negativ diskurs mod andre partier eller regeringen bliver italesat. Eksempelvis
“Common metteminkemor L” (Bilag 3, video 84), hvor brugeren, modsat Common
W, indikerer, at det er almindeligt for Mette Frederiksen at tabe diskussioner til
Vanopslagh i Folketingssalen. Dertil kan antallet af likes pa Liberal Alliances videoer
til dels veere et tegn pa, at faellesskabet og Vanopslagh har en kollektiv vision om, at
samfundet skal veere mere liberalt. Dog vides det ikke, hvorvidt brugerne har liket
Liberal Alliances videoer pa baggrund af politikken eller underholdningen, hvorfor
de ikke kan sidestilles med dimensionen, men stadig indikere en stor liberal

opbakning.

6.2.3 Humor i politik

I forrige afsnit sa vi tydelige tegn pa politisk kommunikation og humor i videoer fra
Liberal Alliances TikTok-profil. Som Hariman (2008) fremlaegger, findes der mange
former for politisk humor, hvor disse er vasentlige for at opretholde en offentlig
kultur. Vores data viser, at humor er blevet noget helt centralt for politikere pa den
made, de prasenterer sig selv pa disse platforme, hvilket vi allerede har veeret inde

pa i forrige analyseafsnit. Herudover findes der ogsa andre humoristiske formater,

Side 129 af 160



KA Kom - Gruppe 9 Aalborg Universitet, Kebenhavn 1/6/2023

hvilket vi nu vil udfolde. Med afsat i vores teori om humor, vil vi herunder kigge
nermere pa, hvordan Liberal Alliance anvender humor som en del af deres
kampagneforing. De forrige afsnit har allerede identificeret en humoristisk tendens,
men herunder vil vi undersgge den humoristiske brug i forhold til specifikke
begreber, som ironi, satire og parodi fremfort af Andersen (2013), Lundquist (2020),
Higgie (2017) og Harimann (2008). Slutteligt vil vi undersege, hvordan memes
kommer til udtryk i forhold til Liberal Alliances TikTok-profil med udgangspunkt i
Shifman (2013). Vi vil gare opméerksom p4, at disse tre begreber overlapper
hinanden sammen med en generel form for humor, hvorfor det er svert at skille dem
ad. Vi har dog valgt at opdele det herunder for at ga i dybden med begreberne og

holde en klar struktur.

6.2.3.1 Ironi og selvironi

Der er flere af Liberal Alliances TikTok-videoer, der viser en form for ironi, hvilket vi
herunder vil udfolde. I vores teoretiske kapitel laener vi os op ad Andersens (2013)
klassiske definition af ironi, som det at sige en ting, men mene det modsatte. Ironi
forekommer sjeldent i en ren form, men er at finde i situationer, der er

underholdende og humoristiske.

I en af vores udvalgte videoer siger Vanopslagh: “Enhedslisten kan ogsa gere gavn”
(Bilag 2, video 147), hvilket pa et latent niveau kan tolkes ironisk samtidig med at
underminere partiets politiske evner. Liberal Alliance leegger op til, at det eneste,
Enhedslisten kan bruges til, er at tarre beskidte sko af, hvilket selvfalgelig ikke er en
del af, hvad der normalt sattes i forbindelse med politiske partier. Nar Vanopslagh
forteeller, at Enhedslisten gar gavn, kan det lyde som noget positivt, men en t-shirt
med deres politik som pudseklud gor ikke meget gavn, og det viser ikke
Enhedslistens politiske arbejde, hvilket heller ikke er formélet med denne video. Det
har altsa en ironisk dimension, og Liberal Alliance anvender dette sammen med en
brug af overdrivelse til at gore videoen sjovere — dog er det med til at gare videoen
userigs, nar det gaelder politik. Pa en drillende méade stikker Vanopslagh til
Enhedslisten, sa det skaber en form for polarisering, der allerede er fremvist i
analysen om affektiv polarisering (Afsnit 6.1.3). Til gengaeld taler denne drillen ind i
den legende interaktion, som Rosa Lund og Vanopslagh havde under valget, hvilket

ogsa er med til at depolarisere, da der ses positive referencer mellem politikerne.
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I en anden video (Bilag 2, video 118) fortaller Vanopslagh til kameraet, at han ikke
vil hjeelpe Jakob Ellemann-Jensen med at fa flere folgere for en cola. I slutningen af
videoen drikker han dog netop en cola, hvilket indikerer, at han har hjulpet Jakob

Ellemann-Jensen. Dele af videoen, hvor Vanopslagh drikker colaen, ses herunder:

 z
2
L
al
<

fALLIIA

Y

Yy
o' TikTok o' TikTok

@liberalalliance_ @liberalalliance_

Video 118 (Bilag 2) Video 118 (Bilag 2)

Den tekstuelle modalitet, i form af opslagsteksten, supplerer til den ironiske
forstaelse, da der star “Skud ud til @jakobellemannjensen” (Bilag 2, 118). Jakob
Ellemann-Jensen er altsa tagget i videoen, hvilket viser, at de gerne vil hjalpe ham
gennem det direkte link til hans profil. P4 den made anvender Liberal Alliance
bevidst ironi til at understrege humoren i videoens budskab. Det er altsa nadvendigt
at se pa det sagte, men ligeledes fremlaegger Andersen (2013), at det ogsa er
essentielt at ssmmenholde det med ansigtsudtryk, toneleje og armbevagelser. Den
handling, som Vanopslagh udferer, taler ogsa ind i en trend, som forefindes pa
TikTok, hvor afsenderen pastar noget, de aldrig kunne finde pa at gore, men indhold
i videoen indikerer, at de faktisk har gjort det. Dette er en drillende leg, som der kan

argumenteres for at vaere anderledes end de andre drillerier, som Liberal Alliance har
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i forbindelse med eksempelvis Mette Frederiksen, hvilket vi ogsa vil komme ind pa
senere i forbindelse med parodier. Som vi allerede har vaeret inde pa i tidligere
analyseafsnit, gor Liberal Alliance nemlig ofte grin med statsministeren. Det kan
veaere fordi Mette Frederiksen er i modsatte blok, men det er alligevel interessant, da
eksemplet med Rosa Lund, som set herover, taler ind i det mere legende drilleri, som

Vanopslagh ogsa har med Jakob Ellemann-Jensen.

Selvironi bliver af Lundquist (2020) beskrevet som det at lave sjov med sig selv, og
det ses i video 111 og 108 (Bilag 2). Det kommer blandt andet til udtryk i det latente
ved at se pa strukturer i sammenspillet mellem de visuelle og audiovisuelle
modaliteter samt opslagsteksten i videoen om registreringsafgiften (Bilag 2, video
111). Som ogsa forklaret tidligere, viser en del af det manifesterende indhold, at
Vanopslagh sidder i en bil, og gennem sit kropssprog virker han til at have styr pa
situationen. Efter at have ytret sit politiske budskab, kerer han ud af billedet i en hgj
fart, hvortil han udbryder: “Hov for satan” (Bilag 2, video 111), hvilket tyder p4, at
noget ikke gik, som han havde forventet. Her er der en komisk overdrivelse, og
videoen bliver humoristisk, da det virker til at ga galt for Vanopslagh. Kobles dette
yderligere sammen med opslagsteksten, der lyder: “Vi kan senke afgiften pa bilen,
men vi kan ikke hjelpe dig med at blive en bedre billist” (Bilag 2, video 111), er det
tydeligt, at Vanopslagh har selvironi, da opslagsteksten indikerer, at nedsattelse af

registreringsafgiften ikke kan gore selv ham til en bedre bilist (Bilag 2, video 111).

I vores data ses en ironisk distance til Vanopslaghs sproghandlinger i samspil med
hans ageren, hvilket kan ses pa et manifesterende og latent niveau i video 108 (Bilag
2). I forste del af videoen fremtraeder Vanopslagh serigs, da han snakker om unges
mistrivsel pa sociale medier, og hvordan de bekymrer sig omkring likes. Herefter
bliver han afbrudt af en stemme, som fortaller, at Liberal Alliance har rundet 1
million likes pa TikTok, hvilket far ham til at bryde ud i gleede og skyde konfettirgr af
— som ogsa fremvist i analysen af TikToks affordances (Afsnit 6.1.2). Det er tydeligt,
at tempoet skifter, og stemningen bliver mere legende og underholdende end til at
starte med. Denne inkongruens skaber en form for ironi, da den far forste del af
videoen, som egentlig fremstod serigs, til at virke userigs. Vanopslagh gor det til at
starte med klart, at unge ikke skal ga op i likes eller prove at vaere perfekte, og at de
heller ikke skal bruge en masse tid pa sociale medier, da det skaber mistrivsel. Lige

derefter viser hans kropssprog og udtalelser dog, at han er begejstret for at have faet

Side 132 af 160



KA Kom - Gruppe 9 Aalborg Universitet, Kebenhavn 1/6/2023

mange likes, hvilket han ligefrem fejrer. Hans kropssprog og ansigtsudtryk viser, at

han er glad, da han smiler og har armene over hovedet, hvilket kan ses nedenfor:

Halla, mand!

d" TikTok d" TikTok

@liberalalliance @liberalalliance

Video 108 (Bilag 2) Video 108 (Bilag 2)

De forskellige modaliteter viser altsa, at han selv gar op i likes, hvilket deraf fremstar
ironisk og en smule dobbeltmoralsk, eftersom han lige har fremlagt det som en
negativ ting for sarligt de unge. Der er sdledes i denne video eksempler pa
kontraster, som ifglge Andersen (2013) er et ngglebegreb, nar ironi undersoges.
Selvironi fremtraeder ogsa i video 108 (Bilag 2), da han i en forholdsvis serigs tone
udtaler folgende om sig selv og sine evner: “Kaft, hvor er jeg bare fed! Jeg er sa
fucking god til TikTok. Altsa de andre, de er sa ELENDIGE mand! Hva s&? ALEX,
ALEX, ALEX. Mhmm, flere likes!” (Bilag 2, video 108). Han overdriver her sine
evner, og han hepper pa sig selv ved at tale i tredjeperson samt gentage sit eget navn
igen og igen. Selvironien er med til at vise, at han er med pa spggen om ham, som
veerende en bergmthedspolitiker, hvilket vi diskuterede i forrige afsnit om fandom
politics. Han bruger ironien til at lave sjov med sig selv, og ifelge Lundquist (2020)

ser mange danskere selvironi som noget positivt, hvilket kan vere arsagen til, at
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Liberal Alliance valger at anvende ironiske elementer i deres TikTok-videoer.
Vanopslagh hylder i dette eksempel sig selv, og Liberal Alliance far derved sat ham
op pa en piedestal. Dog er det tydeligt, at det er med en ironisk distance til bade
kaldenavn, og hvordan han er havet over andre, hvilket pa en made gor ham til en
mere appellerende og karismatisk person. Det styrker ogsa hans trovaerdighed, da
Liberal Alliance far opbygget et unikt personligt brand. Det at turde grine af sig selv
kan veaere en vigtig teknik for politikere, da de pa denne méde kan skille sig ud fra
mangden af serigse politikere. Dette pa trods af at Liberal Alliance ogsa nogle gange
fremstiller Vanopslagh som netop den serigse politiker, hvilket vi har argumenteret
for i afsnittet om personificering. Ovenstadende brug af ironi og selvironi viser, at
politikere kan bruge humor til at fremstille sig selv som relaterbare og troveardige,

hvilket kan pavirke modtageren positivt.

6.2.3.2 Satire

Satire er en anden undergenre af humor, som ogsa bliver noteret i vores kodning
(Bilag 2). Det er en selvbevidst og strategisk brug af ironi, der kombinerer politik,
kritik, humor og ofte ogsa journalistik (Higgie, 2017). I vores data vil vi gerne
fremhaeve forskellige videoer, der viser, hvordan Liberal Alliance anvender satiriske

elementer, samt hvilken effekt dette har.

I ovenstdende afsnit bliver det tydeliggjort, at video 118 (Bilag 2) indeholder ironi,
hvilket ogsa fremstar satirisk, da Vanopslagh laver sjov med Jakob Ellemann-Jensen,
da han blandt andet kalder ham for en klovn og en boomer (Bilag 2, video 118).
Boomer er en term, der bruges nedsattende om mennesker fadt under babyboomet i
arene mellem 1946 og 1965 og beskriver en person, der kommer med ytringer, som er
utidssvarende (Peters, 2023). Nar Vanopslagh bruger dette term om Jakob
Ellemann-Jensen, der er fodt efter denne periode, bliver det yderligere klart, at ordet
bliver brugt til at drille ham. Brugen af satire er et klassisk politisk greb til at opna
synlighed, da det er opmerksomhedsskabende og med til at holde brugeren til
videoens handling. Det kan dertil ogsa veere Liberal Alliances forsgg pa at fremvise,
at de er bedre til at begé sig pa platformen end Jakob Ellemann-Jensen. Dette er
yderligere understottet af Vanopslagh, som i videoen udtaler: “Og jeg har det sadan:

‘Jamen du ma da styre din egen TikTok’ og han sagde: ‘Alex, jeg giver dig en cola,
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hvis det er at du vil hjalpe mig!”” (Bilag 2, video 118). Nar han omtaler det som at
hjalpe, er det et tegn pa, at Vanopslagh er i stand til dette — det er altsd indforstéaet,
at det er fordi, Vanopslagh klarer sig bedre pa platformen end Jakob Ellemann-

Jensen. Scenen hvori denne satire fremgar ses nedenfor:

pu ma dalstyre din gdeL: hvis dulVillhj=lpe

egen Tikiok", jeg givendigienicola, “ mig! !
[ | ~

Lo\ J) e SRR T

y e ) LN ;\ ;

o TikTok o TikTok " TikTok

@liberalalliance_ @liberalalliance_ @liberalalliance_
B 4 ¢ A

Video 118 (Bilag 2) Video 118 (Bilag 2) Video 118 (Bilag 2)

I video 84 (Bilag 2) anvender Liberal Alliance ogsa TikTok, som platform til at agere
satirisk overfor andre politikere. Det kommer til udtryk i form af, at de gor grin med
Mette Frederiksen, ved netop at manipulere videoen, sa hun bliver tillagt folelser,
hun med stor sandsynlighed ikke har godkendt. I videoen ses satire, da Mette
Frederiksen bliver udstillet gennem en audiovisuel modalitet i form af en sang.
Denne brug af satire kan sige noget om Liberal Alliances kapacitet i forhold til
forstaelsen af platformens muligheder og begransninger, samt hvilket
underholdningsformat den leegger op til. Det kan dertil siges, at satiren er med til at
gore, at Liberal Alliances autenticitet star i kontrast til den originale video fra
Folketingssalen, da den netop er manipuleret med. I videoer, hvor det humoristiske
element er sarligt tydeligt, kan satire ogsa spores. Video 104 (Bilag 2) er et eksempel
pa dette. Videoen er opstillet som en sketch, og i denne gor Liberal Alliance brug af
humor til underholdning. Det gor de ved at blande de essentielle satiriske elementer,
sasom politisk information, kritik og et engagerende format. Sidstnaevnte er tydelig,

da al indholdet er en sketch, hvilket er et klassisk humoristisk format. I videoen
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kommer politisk information og kritik til udtryk gennem satire, nar Vanopslagh
drikker halvdelen af kaffen, og sidestiller det med Skat.

I video 158 (Bilag 2) er det ikke selve videoen, som fremstar satirisk. Satire fremgar
derimod i videoens manifesterende indhold, da baggrundselementer viser
indrammede satiriske tegninger. Det er tydeligt pa billederne herunder, som er et
udklip fra video 158, hvortil vi ogsa har forsggt at forsterre samme billede for at gore

tegningerne tydeligere:

o' TikTok

@liberalalliance_

N\
\1\ “e ' "—-.q.»h

Video 158 (Bilag 2) Video 158 (Bilag 2)

I videoen fremgar portreetter af Vanopslagh, som nemt bliver genkendt pa grund af
hans karakteristiske briller. P4 satiretegningen nederst til venstre star der “Den
liberale kriger” (Bilag 2, video 158), hvilket kan argumenteres for at understotte
budskabet, som Liberal Alliance gnsker at sende med videoen. Der ses ogsa andre
satiriske tegninger, der afbilder politikere. P4 den indrammede satiretegning i
midten vises karikaturer, der portratterer Simon Emil Ammitzbgll-Bille, Vanopslagh
og Jakob Ellemann-Jensen, der pa et dennotativt niveau alle sidder i jakkesat,
hvilket konnotativt afspejler deres plads i den bla blok, men ogsé professionalisme.

@verst midtfor er der en tegning, hvor en bla blok fremgar og bliver set hevet i
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forskellige retninger af diverse politikere. Da Vanopslagh fremgar i begge satiriske
tegninger, viser det, at han har forstaelse for selvironi. Det taler dels ind i den
selvdyrkelse, som vi har analyseret i forrige afsnit om fandom politics, men det er
ogsa tydeligt, at Liberal Alliance gerne vil vise, at Vanopslagh kan grine af sig selv.
Det stemmer overens med vores teoretiske grundlag om satire, der netop siger, at
denne form for humor er szrdeles interessant, nar politikeren hopper med pa joken
(Higgie, 2017). Det kan i den grad antages, at Vanopslagh gor dette, nar han
indrammer billeder, hvor han selv fremgér i en satirisk sammenhang. Derfor
anvender Liberal Alliance her satire som et vaerktgj til at promovere Vanopslagh

endnu mere, og derigennem kan de opna et mere menneskeligt og relaterbart brand.

6.2.3.3 Parodier

Parodier fylder ikke i vores data, da det kun er én, som viser tegn pa denne form for
humor — der i hgj grad ogsa beerer praeg af satire. Vi ved fra Hariman (2008), at en
parodi betyder, at en person duplikerer en kommunikativ akt gennem eksempelvis at
skifte ordlyd eller kopiere direkte citater. Disse to mader at parodiere gor Vanopslagh
brug af i video 82 (Bilag 2). Som tidligere praesenteret, ser brugeren i denne video et
Kklip fra et tv-interview med Mette Frederiksen, hvor hun siger: “Men jeg kan ikke
saette juraen til side i nogen sammenhange” (Bilag 2, video 82). Denne udtalelse
parodierer Vanopslagh, da han i samme video citerer Mette Frederiksen, men skifter
ordlyden, nar han siger “Man kan jo ikke seette juraen til side” (Bilag 2, video 82).
Mens han siger dette, er han tilmed ifert en filtereffekt. Filtereffekten, som vi allerede
har analyseret i afsnittet om affordances fra TikTok (Afsnit 6.1.2), far Vanopslagh til
at fremsta som en tegnefilmskarakter. Filtereffekten bliver et tegn, som kan
fortolkes, hvortil Vanopslaghs ‘nye’ store nase, konnotativt kan siges at vaere en
klovnenaese. Generelt fremstar Vanopslagh ret komisk, men det er ikke ham selv, han
portreetterer som en klovn, eftersom han parodierer Mette Frederiksen. Parodien
hentyder til, at det er hende, som er komisk og lidt af en klovn i tv-interviewet. Det
kommer altsa til udtryk igennem bade det visuelle, altsa filtereffekten, samt det
audiovisuelle, altsa lydeffekten, i videoens manifesterende indhold. Ved brug af
denne slags parodi, underminerer Vanopslagh statsministeren og fjerner desuden alt
individualitet fra hende ved at forvandle det, som skulle vaere brugt til at give en

effekt hos modtageren, til en vittighed, der skal grines af. Parodier har netop den
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kraft, og ifelge Harimann (2008) kan det tage enhver diskurs ud af dens givne
kontekst af pastande for at vise, hvordan tingene kunne vare anderledes. Videoen
fremstiller Vanopslagh som uprofessionel, nar han laver sjov med Mette Frederiksen
pa denne direkte made. Underholdning er dog en selvfglge pa TikTok, hvilket kan
veaere arsag til, at Vanopslagh benytter flere af platformens affordances til at komme
med det humoristiske budskab. Liberal Alliances brug af parodi viser, at politikere
kan anvende TikTok til at underminere og udstille andre politikere gennem humor.
Det pavirker den politiske kommunikation, da det tenderer til at blive uprofessionelt

i forhold til, at afsenderen er en politisk akter.

6.2.3.4 Memes

Ironi, satire, parodier og andre humoristiske former har l&enge veret en del af den
offentlige politiske kultur. Memes er en nyere form for humor, som i takt med
internettets muligheder er blevet mere synlig. Ifolge Mortensen og Neumayer (2021)
adskiller denne form for politisk humor sig fra de andre former, da et memes
kontekst og indhold er flydende, eftersom det bliver skabt af uspecificerede grupper,
som en del af en deltagende digital kultur. Shifman (2022) tilskriver begrebet tre
hovedegenskaber, der er af serlig relevans. Det er memes’ egenskaber, som varende
kulturel information, en form for efterligning og en konkurrencepraget tilstand.
Vores data er og viser ikke billedlige memes i en klassisk forstand, men tveertimod en
videreudviklet form for memes. Memes i form af billeder giver mening pa platforme
som Twitter og Facebook, men i takt med at medielogikker samt sociale medier og
deres affordances udvikler sig, er dette med til, at memes ogsa forandrer sig. Det
resulterer i, at populaere vendinger, lyde og trends bliver memeficeret i videoer,
hvilket netop er at spore i Liberal Alliances videoer og kommentarer, hvilket vi

herunder vil udfolde.

I de top-5 mest likede kommentarer pa tvears af videoerne i vores data bliver “Daddy”
og “Daddy Vanopslagh” naevnt fem forskellige gange (Bilag 3, video 82, 108, 118,
147). Daddy er en reference, et meme og en seksualisering af en autoritetsfigur, og
det er ikke noget, der er opstdet med Vanopslagh, det har eksisteret pa internettet
lenge. Daddy Vanopslagh er dog en forleengelse af dette, da det er et udtryk og en
trend, som er opstédet pa TikTok qua celebritiseringen af Vanopslagh. En tilfgjelse til

trenden er, at unge kvinder deler videoer, hvor de reagerer pa billeder af Vanopslagh,
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hvilket bliver understottet af en seksuelt ladet sang. Dertil bliver “Far” ogsa naevnt en
enkelt gang, hvilket kan siges at veere den danske oversettelse af trenden (Bilag 3,
video 100). Der kan argumenteres for, at Daddy Vanopslagh er et meme baseret pa
Shifmans (2013) tre hovedegenskaber. For at noget bliver et meme, skal det
indeholde kulturel information og sprede sig fra person til person, hvor det til sidst
kan ende med at blive et socialt feenomen, der er med til at forme sociale gruppers
tankegang, adfaerd og handlinger. Som folge af daddy-kommentarerne er det tydeligt,
at det er blevet et socialt fanomen, som har spredt sig blandt brugere pa TikTok. Den
naste egenskab ifglge Shifman (2013) er, at det er et meme, hvis det kan patage
forskellige former for efterligning. Nar en kommentar eksempelvis skriver “far”
(Bilag 3, video 100), kan det siges at vare et remix af den direkte efterligning, som
havde veeret ‘daddy’. Den tredje egenskab viser, at memes forst har en
gennemslagskraft eller succes, hvis det er tilpasset det sociokulturelle miljg, hvor det
kan spredes. Eftersom Daddy Vanopslagh bliver delt af hans fans, méa det siges at
passe til det sociokulturelle milja. Dertil kan der argumenteres for, at jo flere der
kommenterer Daddy pa Liberal Alliances videoer, jo leengere vil memet sprede sig via
platformen. I vores data kommer det ogsa til udtryk, hvordan Liberal Alliance
anvender dette meme. Vanopslagh valger at vaere med pa joken, da han laver sjov
med kaldenavnet og raber: “Hallooo mand! Daddy Vanopslagh, DADDY
VANOPSLAGH!” (Bilag 3, video 108), som ogsa fremvist i tidligere afsnit om fandom
politics, hvor det papeges, at melodien er med til at ggre sangen nem at imitere.
Vanopslagh bliver en del af videreforelsen af memet og dets efterligning med sin
italesattelse af sig selv som Daddy. Denne videreforsel af memet er et interessant
aspekt, da forskning fra Lopez-Paredes et al. (2021) viser, at politiske akterer typisk
ikke anerkender memes omkring dem, selv hvis memet har opnaet stor
opmarksomhed i det digitale samfund. Forskellen mellem Lopez-Paredes et al.’s
forskning og vores er dog, at forskerne undersggte politisk kritiske memes og vores
handler om Vanopslaghs fans’ affekt til og engagement omkring partiformandens
persona. Med video 108 fremviser Liberal Alliance Vanopslagh som en person, der
ikke er serigs hele tiden, og faktisk er ‘ung med de unge’. Ud fra vores data, kan vi
ikke sige noget om, hvor hurtig han har veeret til at leere dette meme at kende for han
genskabte og remixede det, men det er netop en hurtighed i tilegnelsen af memes og
trends, som gor det muligt at opna sterre synlighed (Zeng & Abidin, 2021). Det tyder

dog pa, at synlighed og ungdommelighed er noget, som Liberal Alliance forsgger at
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anvende TikTok til at formidle til brugere. Som tidligere pointeret i afsnittet om
satire, peger teori af Higgie (2017) p4, at politikere er begyndt at se vigtigheden i at
fremsta menneskelige, og dette kan gores ved en brug af humor. Nar Vanopslagh
accepterer sig selv som et meme, kommer menneskeligheden ogsa til udtryk. Dertil
ligger video 108 (Bilag 2) pa andenpladsen i forhold til likes, hvilket kan betyde, at
brugen af humor til dels har veret succesfuld. Det kan ogsa vise, at politikere ikke
bor underkende den stemning, der findes pa sociale medier, og at det kan vare

fordelagtigt at tage del i det format, som er forelagt platformen.

En memeficering af Liberal Alliances politiske holdninger kommer ogsa til udtryk i
det data, som indeholder lydeffekter. Som allerede praesenteret i forste del af
analysen (Afsnit 6.1.2.4), giver lydeffekter en ekstra dimension til videoers indhold,
hvor brug kan skabe mere synlighed og deraf mere opmaerksomhed. Dertil giver det
ogsa brugere mere at fortolke, hvilket kan vare behjalpeligt i forstaelsen af videoens
formal, nér det kommer til memes. Serligt onsker vi at fremhave en video fra vores
data, hvor Liberal Alliance har anvendt TikToks affordance, der gor det muligt at
tilfaje lydeffekter direkte gennem appen. Dette har partiet gjort en enkelt gang i
video 82 (Bilag 2). Det er synligt, da lydeffektens navn fremgar i det nederste venstre

hjerne af skeermen, hvilket kan ses pa billedet herunder:

< Q Find relateret indhold

Liberal Alliang

W Kare #fyp #
#liberalalliance

Se oversaettelse

J1 Funny Laugh o no'ho - @Sound E...
Video 82 (Bilag 2)
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Som tidligere prasenteret i forbindelse med video 82 (Bilag 2), stiller Kare Quist
Mette Frederiksen et spgrgsmal, hvorefter visuelle virkemidler som Mette
Frederiksens varierende ansigtsudtryk og Kare Quist som fniser, understotter
videoens budskab. Det er netop over dette klip af Kare Quist, at den naevnte lydeffekt
starter (Bilag 2, video 82). Nar vi undersogger Shifmans (2013) tre hovedegenskaber i
forbindelse med denne video og dets modaliteter, kommer der nogle meget
interessante pointer frem. Som tidligere navnt, er den forste egenskab for et meme,
at den skal indebzre kulturel information, der spreder sig fra person til person og
kan forme gruppers made at teenke pa. Dette gor sig gaeldende, da inkorporeringen af
lydeffekten af et grin kan pavirke brugeres tanker og folelser omkring Mette
Frederiksens udtalelse, hvilket taler ind i en brug af affektive strategier. Der kan
argumenteres for, at Liberal Alliance bevidst har anvendt et allerede eksisterende
meme, da lyden, qua dens eksistens pa platformen, er brugt foer. Hvordan memet
formerer sig i video 82 (Bilag 2), er sarligt interessant. Liberal Alliance har selv lavet
et remix af memet og linker til originallyden, hvilket viser, at lydeffekten er kopieret
direkte fra platformen. Teori fra Zulli og Zulli (2022) pointerer, at det er nemmere at
sprede memes yderligere, nar lyde er tilsat, da brugere lettere kan efterligne og
genanvende samme effekt, da den er direkte synligt pa platformen. Konkurrencen
om synlighed er til gengeld stor, nar Liberal Alliance anvender en eksisterende lyd
fra platformen. Hvis en bruger klikker pa lyden Funny Laugh no no no, ses en
gruppering af videoer, der anvender samme lyd. Pa undersiden ligger de mest
interagerede videoer gverst, hvorfor det er i Liberal Alliances interesse at linke til
lyden for at f& muligheden for at veere pa denne side og konkurrere om
topplaceringen. Konkurrencen er ifglge Zeng og Abidin (2021) hard, da TikToks

kontinuerlige strem af videoer gor det svart at opna synlighed.

Udover ovenstaende lydeffekt, har Liberal Alliance ogsa anvendt musik til nogle af de
videoer som fremgar i vores dataset. Dette er allerede blevet pointeret i foregaende
analyser om blandt andet TikToks affordances, men ogsé Liberal Alliances brug af
affektive strategier. I forhold til anvendelsen af musik versus lydeffekt, er der dog en
lille, men betydelig forskel i forhold til memeficeringen. Sangen Hello af Adele er en
populeer popsang, der bliver anvendt i video 84 (Bilag 2). Som allerede forklaret, er
de audiovisuelle modaliteter i videoen forst tale fra Vanopslagh, men slutteligt denne

sang, hvortil vi ser et klip af Mette Frederiksen. Der forefindes interesse ved Liberal
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Alliances brug af netop denne sang, da stemningen og melodien er nedtrykt, og
musikken pavirker den samlede multimodale oplevelse, hvorfor brugere merker den
folelsesladede stemning. Gennem denne manipulering af klippet, gor Liberal Alliance
statsministeren til et meme og noget at grine af — akkurat som tidligere prasenteret
gennem video 84. Det viser dog, at Liberal Alliance har gjort forseg pa at tage del i
popkulturen pa TikTok. Det samme gelder ved deres brug af sangen Candyshop fra
50 Cent i en anden video fra Folketingssalen (Bilag 2, video 100). Det er dertil
interessant, at video 100 ikke direkte forsgger at lave sjov med den unavngivne
politiker i klippet, men bruger lyden understattende til videoens formal. Det er
tydeligt gennem de visuelle modaliteter og videoens manifesterende indhold, at
Vanopslaghs ansigtsudtryk indikerer, at han er glad for hans comeback til
spargsmalet, og sangen bakker i hgj grad op om dette. Det kan spores, at sangen er
god til memes, hvor afsenderen forsgger at afspejle en sejr, hvortil denne lyd kan
imiteres og reproduceres til andre brugeres videoer. Nar Liberal Alliance bruger
musik, som set i disse to ovenstaende eksempler (Bilag 2, video 84,100), viser partiet,
at de forstar referencer fra popkulturen, der blandt andet indebaerer memes. Som
fremlagt i analysen af affordances fra TikTok, har Liberal Alliance ikke udnyttet
TikToks egenskab om at linke til musikken gennem platformen, hvilket kunne have
hjulpet med at gore memet mere konkurrencedygtigt, da det potentielt kunne sprede

sig hurtigere og opna sterre opmarksomhed.

6.2.4 Diskuterende opsamling — del 2

Nar politik mgder underholdning, bliver endnu en politisk arena skabt, hvor
politikere kan kempe om opmarksomhed fra offentligheden. Politainment
indbefatter nemlig, hvordan politiske akterer anvender forskellige
underholdningsteknikker til at mobilisere vaelgere, hvortil Riegert og Collins (2016)
ser politainment, som et forum for politisk indsigt, aktivitet og borgerligt
engagement. Vores case bliver et eksempel pa det foregidende, da den viser, hvordan
politiske aktgrer kan bidrage med politisk indsigt, men ogsa fremvise politiske
budskaber gennem eksempelvis humoristiske sketches og underholdende
billedmanipulationer af videoklip. En af de sarligt fremhavede
underholdningsteknikker i analysen, som et parti kan anvende til at mobilisere

valgere, er at promovere en politisk akter, der grundet en konstant underholdende
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eksponering for offentligheden bliver en beremthedspolitiker. Barnes (2022),
Gordillo-Rodriguez og Bellido-Perez (2021) samt Deans (2017) fremlaeggelse af
fansamfund i den politiske arena har problematiseret, hvordan underholdende
politisk kommunikation pa sociale medier med fokus pa én politisk akter kan fordre
ulige parasociale relationer. Dog kan brugere pa sociale medier siges at vaere
indforstdet med, at beromtheder pa platformen ikke nadvendigvis ser netop deres
likes og kommentarer, hvilket Dean (2017) og Andersons teori om forestillede
feellesskaber ogsa italesatter. Hvis foregdende teknik sammenkobles med en brug af
humor, kan der siges at blive forhandlet opmarksomhed pa et hgjere niveau.
Humoristiske undergenrer som ironi, satire og parodier bliver tolket gennemgaende i
vores data, hvor de hjelper med at iscenesatte og eksponere den politiske aktor
yderligere, men ogsa til at gore det politiske budskab mere spiseligt for den almene
social medie bruger. Imidlertid er humor ogsa afthangig af en faelles kulturel
forstaelse, hvor en afvigelse af forstaelsen gor, at videoens budskab kan misse malet
og derfor fejler i et forseg pa at mobilisere flere stemmer. Casen udfordrer vores
inddragede teori af Tsakona og Popa (2011), der siger, at humor oftest kommer til
udtryk i politiske situationer, eftersom Liberal Alliance anvender et socialt medie til
at udeve traditionen om politisk humor. Vi kan dertil diskutere, hvorvidt sociale
medier egentlig bar blive anset som varende en politisk situation. Pa den ene side er
sociale medier og deres affordances oprindeligt ikke skabt til at vaere en politisk
platform, da filter- og lydeffekter, som tidligere fremlagt, virker som userigse
virkemidler for politikere at bruge til serigse politiske budskaber. Pa den anden side
viser vores data, at et parti pa godt og ondt formar at gere platformen til en politisk
situation gennem netop deres brug af disse filter- og lydeffekter. P4 den made
anvender politiske aktgrer forskellige medielogikker til at vaekke en politisk interesse
hos de brugere, der primeert er pa sociale medier for at blive underholdt. Analysen
har gennemgéaet, hvordan underholdning kommer til udtryk gennem et socialt
medies affordances, hvor en simplificering af politiske budskaber ogsa kan ses i bade
videoerne og kommentarerne. Hvorvidt simplificeringen er gavnlig, kan diskuteres,
da sociale mediers korte format og underholdende affordances pa den ene side
fremlaegger politik i et mere spiseligt omfang, men pa den anden side fratager den
bredere kontekst, der skal til for at treeffe informerede politiske beslutninger. Vores
case kan ikke siges at trivialisere politiken, som Riegert og Collins (2016) leegger op

til, men det viser stadig den tvetydighed, som politisk kommunikation pa sociale
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medier kan skabe. Dette taler ind i den tidligere pointe fra den diskuterende
opsummering af forste del, hvor Lev-Ons (2012) forskning fremhaves i forhold til
risikoen for at miste kontrollen over sine budskaber pa sociale medier. Det kan
diskuteres, om partiers anvendelse af sociale medier til politisk kommunikation
kommer til at have nogle konsekvenser. I vores analyse fremlaegger vi bade fordele og
ulemper ved brugen, hvor iser politikeres professionalisme bliver udfordret grundet
deres brug af affordances som filter- eller lydeffekter. Dog har der l&enge veret en
tradition for brug af humor i politiske valgkampe og Donald Trump blev ogsa det
forste eksempel pa en beremthed, der ifolge Hearn (2016), skabte et personligt
politisk brand ud fra hans tidligere succes som realitystjerne. Pa grund af begge disse
perspektiver, befinder den politiske kommunikation sig pa en usikker grund, hvor
det kan siges, at en balance mellem politik, underholdning og personificering er
ngdvendig for at den politiske akter ikke mister kontrollen og bliver anset som

userigs af offentligheden.
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~.0 Konklusion

Dette speciale sgger at afklare, hvordan politiske partier anvender sociale medier
som kommunikative veerktgjer til kampagneforing, samt hvilke konsekvenser
underholdningen har for den politiske kommunikation. I vores undersggelse kan vi
konkludere, at casen bliver et eksempel pa, hvordan politiske partier anvender
sociale medier til at styre online informationsstremme og appellere til vaelgere som et
ekstra tiltag i deres kampagneforing. Ved hjalp af sociale mediers affordances,
affektive strategier, fankultur og underholdende elementer kan partier skabe
narrativer om politiske akterer, der er med til at forhandle opmarksomhed i en
hybrid medieverden, der ellers flyder med indhold. Som resultat skaber det et
borgerligt engagement, der maske ikke havde opstéet foruden det underholdende
aspekt. En konsekvens af denne kobling mellem politik og underholdning bliver, at
politikere tenderer til at forsimple deres budskaber pa en méde, hvorpa valgere
kommer til at mangle kontekst, og deres evne til at traeffe informerede politiske
beslutninger bliver af den grund tvivlsom. Ydermere kan en tendens til at vaere mere
underholdende end politisk, gennem eksempelvis filtre, sange og humor, skabe
konsekvenser for partiet eller den politiske akter, hvor de som resultat kan ses som

vaerende userigse i deres arbejde igennem offentlighedens gjne.

Den fremlagte konklusion bliver draget ud fra vores todelte analyse. Forste del af
analysen dokumenterer, hvordan Liberal Alliance arbejder med en blanding af
medielogikker og multimodalitet. Denne medierede virkelighed, som Liberal Alliance
har skabt, opfordrer til politisk mobilisering gennem TikToks affordances, som
opslagstekster, hashtags samt filtre- og lydeffekter. I et samspil med affektive
strategier, hvor folelser bliver anvendt til at underholde og polarisere, viser Liberal
Alliance, hvordan en brug af et socialt medie kan vere favorabel i forsoget pa at styre
online informationsstromme til egen fordel. Analysepunkterne i forste del fastslar,
hvordan et socialt medie kan blive anvendt som et kommunikativt veerktgj til
kampagneforing gennem foregdende fremlagte pointer om Liberal Alliances brug af
TikTok. Anden del af analysen dokumenterer, hvordan Liberal Alliance har anvendt
TikTok til at promovere Vanopslagh som en beremthedspolitiker, der skal styrke
partiets online tilstedevaerelse og tiltreekke opmaerksomhed gennem sin smarte,
selvsikre og humoristiske persona. Med sin fremtoning pa platformen, forméar

partiformanden at blive menneskeliggjort gennem en anerkendelse af andres
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satiriske tegninger og sin humoristiske, memeficerede status som ‘daddy’. Liberal
Alliance har gennem disse forskellige sprogspil, som humor og memes, formaet at
konstruere en kollektiv forstaelse af Vanopslaghs persona i den medierede
virkelighed, som brugere pa TikTok tager del i, nar de ser partiets videoer. Denne
brug af humor og celebritisering kan ligeledes anvendes til at simplificere politiske
budskaber, sa de bliver mere letforstaelige for brugere pa sociale medier, der
muligvis kun er til stede pa grund af underholdning. Analysepunkterne i anden del
tilfgjer en ekstra dimension til politikeres brug af et socialt medie som et
kommunikativt veerktej, da de fastslar, hvordan politainment kan bruges til at
fremme deres politiske agenda. Vores fremlagte ovenstaende analytiske pointer har
dog tydeliggjort, at der forekommer konsekvenser ved brugen af et socialt
underholdningsmedie til kampagneforing. Ved at Liberal Alliance anvender TikTok,
bliver det politiske format forkortet og mere simpelt. Det medbringer konsekvenser,
som manipulation af videoklips budskaber i et forsgg pa at fremme en bestemt
pointe, der kan skabe misforstaelser blandt brugere i forhold til det intenderede
budskab. Dertil kan vores analyse af Liberal Alliances affektive strategier ogsa
fremvise, at et fokus pa felelser frem for rationelle argumenter kan skabe
polarisering blandt brugerne pa TikTok. Modsat kan en legende og positiv
interaktion mellem politiske partier pa platformen skabe en depolariseringseffekt,
som kan hjelpe med at fremme flere politiske agendaer. Hvad end det er en positiv
eller negativ retorik pa platformen, kan de fremlagte konsekvenser alligevel hjelpe
Liberal Alliance med at mobilisere velgere i forbindelse med valget. Dog leegger det
en pracedens for fremtidig politisk kommunikation, hvor politiske aktgrer skal tage
hgjde for og korrekt anvende sociale mediers egenskaber og formal, hvis de skal tage
aktivt del i den digitale ara.

Vores konklusion kan begrundes gennem vores kvalitetssikring af casen. Vores thick
descriptions ger, at undersoggelsen bidrager med kontekstathangig viden til den
storre vidensopsamling, der indtil videre er blevet dannet indenfor dette felt. En
introduktion til vores problemformulering og metodiske overvejelser samt adgang til
vores empiri og kodning i bilag, er med til at give vores forskning berettigelse og
pavise at vores data er palidelige. Dertil har vi ogsa vaeret serdeles opmarksomme pa
ikke at lade teoretiske tilbgjeligheder eller vores forforstaelser pavirke undersagelsen

og dens resultater. Vores videnskabsteoretiske stasted har bidraget med en
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struktureret tilgang til vores undersogelsesfelt og vidensproduktion. Ved at have et
socialkonstruktivistisk synspunkt pa TikToks medierede virkelighed, har vi
undersegt, hvordan Liberal Alliance og de inddragede brugeres virkelighed gennem
kollektive interesser har indgaet i et samspil med platformens forskellige
modaliteter. Vanopslaghs interaktion med det online fellesskab har skabt en
virkelighed, hvor han er pa niveau med befolkningen og deri fremstar mere

menneskelig gennem sine videosvar og anerkendelse af sit kaldenavn.

Pa baggrund af den ovenstaende fremlagte konklusion, har vi faet besvaret vores
problemformulering, som havde til formal at undersage politikeres brug af et socialt
underholdningsmedie til kampagneforing. Vores case bliver et eksempel pa
politikeres brug af sociale medier og kan derfor indga i den sterre vidensopsamling,
der er for dette forskningsfelt. Resultaterne bidrager til den faglige kontekst med et
dybdegaende indblik i et politisk partis anvendelse af TikTok til kampagneforing og
politisk mobilisering samt et perspektiv pa, hvilke konsekvenser denne brug kan

have for den politiske kommunikation.
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