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SVNOPSIS

Med dette projekt blev der udarbejdet en ny sovesofa kollek-
tion for Innovation Randers. Kollektionen hedder The Cosy
Choice og henvender sig til en ny mélgruppe for Innovation,
adersgruppen 40+. Sovesofaeme | denne kollektion er de-
signet ud fra et koncept og en strategi som er styrende for
denne kallektions design og marketing.
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Ntro

Innovations omsestning har vaeret faldende de sidste par é&r, og i seerdeleshed har det faldende salg af sovesofaer
fra One Room Living kollektionens haft en inavirkning pé& omseetning. Lasningsforslaget tl det nedadgéende salg var
at opdele One Room Living kallekiionen 1 fire mindre kollektioner og udvikle kollektionerme specielt il kollekiionermes
mélgruppe.

Innovation seelger mange af deres sovesofaer som geestesenge, men Innovation henvender sig ikke tl den
gkonomisk stasrke méalgrupper, hverken via design eller markedsfering. Innovations har lesnge haft denne mélgruppe
som kunder, men mulighederme | mélgruppen har veeret uudnyttet. The Cosy Choice er en kolliektion udvikiet
specieft ti denne mélgruppe.

Denne rapport tydeligger, hvad der er kendetegnende ved kollektionen og mélgruppen. Fokus er lagt pé at tipasse
deres behov og smag. Rapporten praesenterer méalgruppen og en trendguide for kollektionen. Sovesofaen Leah er
en del af denne kollektion og prassenteres sidst i rapporten,
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Kolektion The Cosy Choice har givet Innovation
en ny malgruppe, sehrealiseringsmalgruppen. The
Cosy Choice tibyder en sovesofa kollektion hvor
designet er modeme, afslappet og bledt. Med
denne koliektion er det lagt fokus pé at designe
sofaer som umiddelbar ikke ligner sovesofaer, men
en sofa som man ogsé vile kunne anvends | sin
stuen.

Nye tendenser dukker hele tiden op og giver et pra
om, hvor tingene beveeger sig hen. Tendenseme
peger ikke ale I samme retning, derfor er stylingen
af The Cosy Cholce kollektionen tlpasset de
tendenser, som er matchende for malgruppen.

En af tendenseme blandt mélgruppen viser, at
de er blevet mindre hatidelige og seetter veerdier
som feellesskab, hygge og famile hejt. En anden
tendens der ligger | umiddeloar forlaengelse er, at
designet skal veere afslappet, tilfaaldigt og hiemiigt.
konceptet med denne styling for kollektionen er
et remix mellem stilarter. "Best of' hvor markante
detdlier og sammenhaeng fra andre perioder er
Dlevet sammensat, og har skabt noget nyt og
modeme. Stylingen er en sammensat starrelse,
som derfor er sveer helt at definere, men tilasgsord
som kvindelig, bled, hyggelig, uformel og naturlig,
giver en indikation om stylingen.




oelvrealiserng
Nalgruppe

The Cosy Choice kollektionens mélgrupper ligger i alderen 40-70 &r, med fokus pa aldersgruppen 45-55 &r.
Mélgruppen kaldes selvredliseringsmélgruppen, fordi det er i denne livsfase at man som person seirealiserer sig
selv.

Hos mélgruppen er bemene oftest fiyttet hiemmefra og dette giver nye muligheder for selvrealisering og
seMtifredsstlielse, som nu er legiimt, Fokus vendes mod omverden hvor den tidligere var mod famiien.  En tredje
livsfase pabegyndes. SeMorkeelelse og fritidsinteresserer kommer nu i ferste raekke.

Den befolkningsgruppe mélgruppen reprassentere Vil lzbende stige | antall, og med tiden vil halvaelen af den danske
befolkning veeret over 50 &r. Deres andel af forbruget vil tisvarende stige [Kilde: DST/Nykredit/PEJ-gruppen]

(Jkonom

Generele data viser, at | denne livsfase ligger indkomstniveauet relativt heit. Det hejeste indkomst-niveau opnés |
alderen 46-64 ar, 33 pct. af den danske befolkning udgeres af personer pé 50 ér eller derover, og denne del af
befolkningen kontrollerer 75 pct. af den private formue [Kide: PEJ-gruppen.

De udgifter der var forbundet med at have barm hiemmeboende er forsvundet og dette giver mélgruppen et vassentligt
starre r&dighedsbelzb. Det akonomiske frirum er grundlag for en forbrugerfest for mélgruppen. Der bruges penge
P& bl.a. storoyferier, kro- og gourmetophold, leengere ferie til destinationer som Thaland, Vietnam og Indien mv. og
modemisering af higmmet,

Boligen modemiseres

Ved at bemene er fiyttet hiemmelra resulterer det | ledige kvadratmeter. De feerreste overveler at skifte boligen ud
med en seniorbolig | den alder. | stedet for vesiger sterstedelen af mélgruppen at udnytte de ekstra kvadratmeter.
Meange veslger at modernisere huset, nu hvor der er penge tl det. Mélgruppen bruger flere penge pa ombygning og
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modernisering af deres hiem end den gennemsnitslige fororuger. Der bruges mange penge péa nye badevesrelser,
nye kekkener, der gere livet sedere, og ger boligen nemmere at seelge nédr dette bliver aktuelt. Bernenes vasrelser
indrettes il geestevaarelse, kontor, motionsrum eller ignende. Mange veelger at kombinere geesteveerelse og kontor
i et rum,

Gesstesengen

Sterstedelen af mélgruppen veelger oftest at kebe en sovesofa som gessteseng, tl deres ny indrettet geestevasrelse.
Geestesengen skal i sig selv vaere et smykkende element og kunne Kleede et kontor eller lignende. Sovesolaen skal
kunne blive til en dobbeltseng pa minimum 140 cm i bred.

Kvinderme har magten

Den ekstra fritid giver mélgruppen og | sesrdeleshed kvinder tid og lyst til at fokusere pa ansigtet ud af i, bade
personligt og i hiemmet, Modermiseringen af hiemmet bliver oftest moderme indrettet | en bedre kvalitet end tidligere
pga. det gkonomiske overskud. Mélgruppen er villig til at betale ekstra for kvalitet.

Analysere viser, at det typisk er kvindeme som er beslutningstageren ved indkeb il hiemmet, 70-80 pct. af ale
kebsbeslutninger bliver truffet af kvinder, Maendene fungerer som finansministre og kvindeme er smagsdommere og
modediktatorer [Kide: PEJ-gruppen].
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Irend Manua
Naturligt / Hyggeligt / Retro

The Cosy Choaice kollektionen er bygget op omkring ideen om, at skabe blede og indoydende sovesofaer. Betrask-
kene ma geme sidde los og underbygge dst blade, afslappende look. Der tages nu afstand til de stringente og
stramme mabler, som ser eksklusive Ud, og er harde at sidde og ligge pa. Der anskes med denne koliektion, at
skabe mabler som man kan synke ned i og fordybe sig. Sofaen skal igen veere familiens samlingspunkt,

Det naturlige er | fokus, deempede farver og toner fra naturen, skal i et sammenspl med glad og farverige acces-
sories skab et moderme og filtreekkende mebel. Stylingen ma geme have et lidt kunstnerisk, skeevt og gar-det-selv-
agtigt look,

Fra Formel, Praecist, Skarpt, Kantet,
Perfekt, Enkelt, stringent, Lavt og Horisontalt

fi

Uformel, Afslappet, Bledt, Upraecist, Naturligt,
Hyggeligt, Fluffy, Helt og Vertkalt

Fra Kold til varm
Fra Metal til Tree
Fra Sort & Hvidt tl Stavede & Naturlig Nuancer
Fra Lacder til Tekstll
Fra Minimalistisk til FPluralisme
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Farvepalstten er inspireret fra naturens farver - De Fire Elementer.
Jord, Id, Vand & Luft. Tendensen | mabelbranchen er at de
store polstret flader skal betraekkes med stovede og saglige
farver, Nuancerne méa geme se slidte og gamle ud i forbindelse
med vintage. Mindre elementer skal sprudles op med steerke
farver, Farveme er kommet tibage sammen med hyggen og
feellesskabet,

Meateridlerne og farverne skal leder tankeme henimod &0'eme
og 60'eme. Naturlige materialer som uld, her og bomuld er igen
velkommen i stueme. Tekstierme skal veere med til at skaber
varme og veavningen skal give mablet karakter,
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\arkedsiernng

Man behaver blot at done et magasin, rekameavis eler se ldt flernsyn for at forsta, at der er utalige mader at gere
reklame for sit produkt pa. Mélgruppen er neesten blevet immun overfor standard reklamer | standard medier,
Kormmunikationen tl malgruppen er sveer og er en harfin balance, idet méalgruppen stadig foler sig ung men kan
aligevel ikke forholde sig til markedsiaring, som henvender sig il yngre mélgrupper. Som tormmelingerregel hos
kvinder skal markedsfaring méalretiet mod eksempehs 40-45 &rige fornolde sig tl aldersgruppen 30-35 ar, da
kvinder associerer sig med aldersgruppen 5-10 ar yngre end dem selv,

In-store koncept

Mabler fra The Cosy Choice kollekiionen skal seelges i bl.a. ldemabler og Iva. | stedet for Innovations shop-in-shop
opstilinger, skal mableme saelges | milgopstilinger som primaert anvendes il salg af sofaer | sterre mabelnuse.
In-store koncept for kollektionen skal vaere styrende for stylingen af milegopstilingeme I mebelhusene. Konceptets
overordnst tema skal harmonere med stylingskonceptet for mebleme. Stylingen skal lebende tipasses érstiderne,
samt sterre og mindre tendenser indenfor interiarioranchen.

IN-store stylingen anno 2011

Retningslinjerne skal sikre, at slutforbrugeme stadig er bevidste om, at det er Innovations produkier ved at de
genkender styingen I andre mebelhuse. For at undoé at slutfororugeme keder sig, har mebelnusenes dekoraterer
udover de neevnte retningslinier frie heender.

o Hvert enkelt mabel skel sta | en opstiling og ma ikke opstiles | Innovations ORL-shop-in-shop

e Sovesofaerme ma ikke sta i eller ved ungdomsmebler

o Sovesolaeme skal sté relativt samlet | deres inoviduele opstilinger, derved skaber de sammen en stemning,
som forstaerker temaet bag stylingen

e Kun puder og plaider i kollektionens nuancer ma anvendes som accessories til mijgopstilingerne

e Alle meblemne skal styles med et skind, som udieveres af Innovation eller hvis muligt mebelhusets eget

e Minimum en milgopstiling skal have ophaengt et gevir, udieveres af Innovation

e Minimum en mijgopstiling skal have bagveeg af trae, udieveres af Innovation

e [ neerheden af mableme skal et stativ med tekstiludvalget sammen med en madraspreve veere opstilet,
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Ne Cosy Q Olce

<ollektion anno 2

03: Leto sovesofa 01: Narfe sovesofa med hej ryg og armlzen,
04: Wave Daybed 02: Gefion sovesofa,
05: Minimum sovesofa med Blooms cover  [De preesenteret mebler er alle Innovations egnel
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N hyggelig aften er slut.
Endelig er det tid til at slappe af og
lade roen saenke sig. Synk ned og
drem dig veek | sovesofaen Leah.

Med Leah sikrer du at dine gesster
sover lige s& komiortabelt som dig
sew.



CASUAL & COMFORTABLE

Denne stemning inviterer til en mere afslappet stil i hiemmet, En atmosfaere hvor der naturlige igen er blevet
inviteret indenfor. Den modeme styling og design er materiale som er fremstilet af natur materidler, her,
bomuld, uld pels og tree. Udformningen er mere organisk med bladere kanter. Farverne speender fra de
varme jordiarver til de cremede lyse toner.
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Sovesofaen Leah er en del af The Cosy Choice
kollektion. Sovesofaen er designet specifikt til at
kunne anvendes péa et geesteveerelse, men desig-
net appelerer ogsa til, at sovesofaen kan bruges,
hvor dens primaere funktion er sofa.

Med designet af Leah har der veeret fokus pa, at
designe en sovesofa som umiddelbar ikke lignede
en sovesola, Sofaen skal indbydde il hygge og
feellesskab. Det behagelige og blade look er blevet
forsteerket af det lgse betreek og knappemes
placering.

Leah fées i to priskatagorier og i flere forskelige
farver og tekstier.






)

i

v VoIS el 1
Vi

A op AT e s 0 e
SAns il PR Gk o
R
A 2ol s, pik 4
v, ' a [ ]
i (e e
ol Ly U e
i A
y ¢

Mt Sl

e

N

Vg



The Cosy Choice
2011



I .-
Choice



ranstormation

Transformationen fra sofa til seng er en ukompliceret
proces i fire trin, som kan udferes af en enkel person.

Blot ved at fierne rygpuderne opnas en daybed pa 81 x
200 cm.







DIMmension
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Leah seeloes | 1o priskategorier, Prisen afhaenger af valg af
tekstl til betraskket dess. 3XX eller XX, Der kan frit veelges
mellem alle farver og tekstier til knappeme. Det muligt at
veelge flere farver til knapperme tl samme mabel,

Leah seelges | dess 3XX Udsalg 7.199 kr
Leah Deluxe seelges | dess ©X<  Udsalg 12.999 kr

Diina Melange Luna dess. 405 Luna dess. 404
dess. 402 dess. 403 Q0% Ud 90% Ud
100 9% Ren Ud 100 9% Ren Ud 10% polyamide 109% polyamide

Divina Melange Orange Basic Black Dot Grey Dot

dess. 400 dess. 521 dess. 361 dess. 363
100 % Ren Ud 100 % polyester 100 % aknyl 100 % aknyl

Heavy Natch Canvas dess. 364 Novo dess. 600 Interglobe Wool

dess. 360 100 % bomuld 100 % Ren Ud dess. 601
70 % viskose 100 % Ren Ud
18 9% Hor

12% polyester
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INNOVATION™
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