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Abstract

In this thesis I will investigate how the music industry constructs and stages musicians
as celebrity personas on social media platforms. Furthermore, I will investigate what the
celebrity persona’s online presence in relation to users and the way that those users
virtually create meaning in the construction and how they partake in online
communities.

The motivation for the thesis will be found in the manner of which the music industry
increasingly has moved its users to social media, to brand and marketize music, and gain
the interest of the consumers. Today’s digitalized culture is more substantialized on the
user’s participations and interaction online. This has created a higher expectation of the
musicians being present online and for them to interact with fans to strengthen the
relation to said fans. As social media gain a greater significance in regards to marketing
and branding, it will be necessary to enlighten how these personas are constructed and
staged — specifically to strengthen relations to users and to reach their attention.
Likewise, it will be investigated, how the users create a meaning in the presence of the
persona’s presence on social media and how they partake in online communities with
other users.

My case will origin in the musician Gulddreng, who is created by the Danish label
Universal Music Denmark. The relevance of having Gulddreng as case, is that he is an
internet phenomenon whose popularity is based on online exposure, along with
presence, engagement and interactions with users.

To gain a better understanding of celebrity personas on social media, online interactions
and fan culture, the thesis will offer a theoretical understanding of the following
components: 1) the celebrity persona and online manufacturing of the self, and 2)
mediated online interactions, fan cultures and relations.

My study is founded on an online netnography, where I partially have observed posts
regarding Gulddreng and Malte’s Instagram profiles, and partially on how I have
observed comment sections on Gulddrengs Facebook profile.

From my empirical data I have gained insight in the way that Universal Music Denmark
have constructed the celebrity persona of Gulddreng, both in his visual representation
and the way in which he engages with, and creates relations to, users online.
Furthermore, I will gain insight in the users and fans’ interactions and co-creation of
meaning online, in a way that will give insight into the fan culture that exists on the

Facebook page.



The investigation part of this thesis shows that Universal Music Denmark has created a
celebrity persona who is accessible to fans in a way that strengthen the intimacy and the
relation to users. Through a plurality of intimacy-enhancing tools on Instagram, such as
selfies, humour/irony and photos, that give a sense of coming “backstage”, a celebrity
persona is created, who chooses to value intimacy and engagement with followers
highly, but at the same time is viewed as being a caricature that is staged and ironic.
Through interactions and engaging with users, the relation to these are strengthened,
meanwhile the community between the users is likewise strengthened. Therefore, my
investigation shows, that the Facebook page of Gulddreng can be seen as an online
community. This is partially exhibited through the way in which the users apply the
language of Gulddreng in interactions, exchanges of opinions and the way in which they
confirm each other’s fandom, likewise when they generate content and built upon the
narrative.

Through usage of humour and irony in these interactions, a mutual mediated online
exchange between Gulddreng and the users is created. The examination shows, that in
spite of Gulddreng being an online phenomenon who is strategically created, who is
fictional and does not appear authentic, a strong sense of relation is still created to the
users. Even though it is all based on an illusion, the users feel like they have had a mutual
exchange with Gulddreng, in a way that strengthens the relation between fans and the
celebrity persona and the community amongst fans. The thesis goes to show, that the
technological possibilities of social media makes is possible that celebrity personas,
through interaction, presence and use of humour, can strengthen the relation to
followers, even though the relation is founded upon something that is parasocial and
illusory, and that the celebrity persona is not fundamentally founded on something
authentic.

Last, but not least, I discuss the persona’s online authenticity and function, and the
possibility that social media creates, that one person can create multiple and
simultaneous personas online. This exemplifies how the social roleplay reaches new
heights on social media, and pose a question to the authenticity and function of the

persona in the future.



Laesevejledning

Kapitel 1: Indledning og problemfelt
De indledende afsnit har til hensigt at introducere og specificere undersogelsens
fokusomrade. Det munder ud i en problemformulering, som efterfolgende uddybes og

konkretiseres.

Kapitel 2: Teoretisk ramme

Specialets teoretiske ramme er en blanding af specialets anvendte litteratur til analysen
og et litteraturreview med formadlet om at praesentere relevant litteratur for
undersogelsens genstandsfelt. Den teoretiske ramme munder ud i en praesentation af

relevant litteratur indenfor to overordnede temaer.

Kapitel 4: Metode

Min metodiske fremgangsmade bestdr af en praesentation af specialets anvendte
metodetilgang til indsamling og behandling af empiri. I afsnittet argumenterer jeg for,
hvordan mit metodiske valg er relevant i henhold til besvarelsen af specialets

problemformulering, samt hvordan jeg har indsamlet og behandlet min empiri.

Kapitel 5: Analyse
Specialets analyse indledes med en analysestrategi, der har til formal at klarleegge fokus

for specialets tre analyse analysedele.

Kapitel 5: Diskussion
Analysen ender i en diskussion af brugen af specialets mest anvendte teorier i forhold
til at belyse, hvordan de teoretiske perspektiver bade bidrager til og problematiserer

specialets analyseresultater.

Kapitel 6: Konklusion
Slutteligt bliver specialet afrundet med en konklusionen, hvor specialets

problemformulering besvares.



Indholdsfortegnelse

............................................................................................................................................................ 8
0T =T o o T1 oo N 9
11 SPECIALELS FEIVANS ...ttt sttt e e 11
11 CASEDESKITVOISE..........oeoeeeee ettt sttt sttt 12
12 Begrebsarklaring og specificering af t€rmer..............coccuwceeeeeeceneseeesiseseeiseneeceeene 13
2.0 Teoretisk FamMME ..ot s st s e saae s s s nssana s 16
2.1 Celebritypersona og online selviremstilling....................ccoecvierecerceneseecesesieeseneeeenne 17
2.1.1 Personabegrebet..........coiiiiiirieirice e 17
2.1.2 Personaens roll@SPil.........cceoiiiiiiiiieee ettt et 18
2.1.4 Medieret backstage 0g frontstage...........coceiviveirineniine e 20
2.1.5 Goffman og den digitale Persona .........c.coeevireirinicnicneee s 22
2.1.6 Flere onlinepersonaer pa flere platforme..........cocoooiiiiiiiinine e 23
2.1.7 Celebritybegrebet....... ..o 24
2.1.8 MICrOCELEDIITIES ..ottt 25
2.1.9 Selfies og patisk KOmMmMUNIKAtioN ..........coeveiiineinic e 26

2.2 Fankultur, interaktioner OG relationer................coccwoueeeeeerereeirisieisesiesieesesie st 28
2.2.30NUNE NEIVERIK ..ot 28
2.2.4 Fankultur og online faellesskaber ..o 29
2.2.5 Parasociale relationNer ... 30
2.2.6 Medieret online iNteraktion ...........cccceirieiieininc s 33
2.2.7 Parasociale relationer pad sociale medier............cccooeviviiiiiiininineeeee e 35
2.2.8 Selvafslering, intimitet og autenticitet ... 36

3.0 MetOode...... .ot s s sa e s 40
3.1 VidensKabsteOretiSK reflEKSION. .............c.cuweeeeerieeeeisieeeseete ettt 40
S.2 MEUOGUSK FOKUS. ...ttt ettt sttt ns 41
3.2.1 Casestudiet SOM METOAE ..ot 41
3.2.2 NEENOGIAfi ..ottt 42
3.2.3 D@ fOIM FASEI ..ttt 44
3.2.4 Observationer af visuelt og tekstuelt indhold............ccccoeveinincninincceen 46
3.2.5 Udvaelgelseskriterier og kodning af kommentarspor ..........cocooeceveneveeeninceneneenne 47
3.2.6 Udveelgelseskriterier og kodning af visuelt indhold...........c.cccoecviniienincnineee, 48

3.3 RECEPIIONSANGALYSE ...ttt ettt ettt ettt anes 49

T S O T 11 T 53
4.1 Overordnet aNalySESTIATEGI. ..........c..cueeeueererieeeirieieesieseeteeste ettt 53
G2 ANALYSEAEL L.ttt ettt 54
4.2.1 Isceneszettelse af personal front og luksuri@s livsstil............coeoevnincinnciiincnenn 55
4.2.2 Guld som visuel 0g sproglig Mark@r .............cccceiveieinincnneeee e 58
4.2.3 Brug af humor gennem det visuelle og det tekstuelle ... 59
4.2.4 Brug af selfies og et konstrueret middle region .........c..cccccevnereinincnnineneeee 63
4.2.5 DEIKONKIUSION ..ottt ettt st 68

G IZANAQLYSEAEL 2........eeeeeeee ettt 69
4.3.2 Relationer og illusion af iINtimitet........c.coeiiiiiiini e 71
4.3.3 Oppositionelle LEeSNINGEN .......cc.ooiiiiieieee ettt sttt 74



4.3.4 Interaktioner mellem brugerne...........oo e 77

DLKONKIUSION .....ceiiiieei ettt sttt sttt e e saesbe s e eaeeeaneas 84

A ANGLYSEACL 3.........eeeee ettt sttt 85
4.4.1 En ny autentisk PErsoNa? ...ttt e 85
4.4.2 Mgdet mellem Gulddreng 0g Malte...........cocooeiriniiieinincreeeeeee e 87
DLKONKIUSION ...ttt sttt e et sttt et see st s e eate e eneas 94
.......................................................................................................................................................... 96
5.0 DiSKUSSION ...ceeeeereierenrieeereteesnerestesssnsessesssresssesessessasssssessssesssssessessssssssesssnesssessnsessssesssessnsessasnss 97
B.0. T AULENTICTEEL...........oeoeeee ettt sttt ettt a st sttt et e testesseeaeeaean 97
Flere personaer SIMUILANL ................ocooeeueiieeieeeieeeese sttt sttt sttt be e 99
QoY a1 (LT L= T o o TN 102



01

INntroduktion



1.0 Indledning

Musikere, der iscenesaetter dem selv, ved at pdtage sig forskellige roller, er ikke et nyt
feenomen. Kunstnere som David Bowie og Madonna eksperimenterede eksempelvis
med deres musikalske sceneoptreeden ved at patage sig forskellige roller til at
isceneseette deres persona (Fairchild og Marshall, 2019, s. 2). David Bowie benaevnes ofte
som en musikalsk kameeleon, hvor han gennem karakterer som The Thin White Duke
og Ziggy Stardust m.m. patog sig forskellige roller, som viste forskellige manifestationer
af hans musikalske persona (Auslander, 2006, s. 120). Meget har dog aendret sig siden
1980’erne, hvor TV’et var det dominerende medieformat til i dag, hvor digitale medier
gennemsyrer vores hverdag (Auslander, 2006, s. 120). Nutidens sociale medieplatforme,
med brugerne som et interaktivt publikum, danner i stigende grad ramme for, at
musikere kan udleve og eksperimentere med deres persona (Baym, 2012).

Brugeres transformation til digitale platforme seetter krav til, at musikere og
pladeselskaber m4 folge med pé den digitale belge, hvis de vil tiltraekke sig forbrugernes
opmaerksomhed (Baym, 2011, s. 24). Derfor er musikbranchen for leengst flyttet over pa
sociale medier, hvor de har mattet tilpasse sig internettets deltagerkultur med
interaktivitet og brugerdeltagelse som centrale negleord for den made, brugere

navigerer pa internettet (Baym, 2011, s. 22).

Det er seerligt motiver sdsom tilgaengeligt indhold, felelse af tilknytning, mulighed for
deltagelse og interaktion samt skabelsen af social identitet, der motiverer brugere til at
benytte sig af sociale medier i relation til musik. Pladeselskaber kan derfor med fordel
tage disse motiver i brug, hvis skal tiltreekke sig modtagernes opmeerksomhed (Salo et.
al., 2013, s. 23). Sociale mediers mulighed for at skabe direkte forbindelse og kontakt
mellem musiker og fans ger det til et effektivt markedsferingsveerktej til at styrke
relationer og skabe en steerk fanbase (Leurdijk & Nieuwenhuis, 2012, s. 81). Musikere
befinder sig derfor i en branche, hvor kontinuerlig online tilgeengelighed og
relationsopbygning til fans er blevet et vigtigt krav (Baym, 2012, s. 288). Nutidens
musikartisters vigtigste evne er ikke at performe eller synge godt, men snarere at veere i

stand til at genopfinde sig selv og deres online image (Pinzaru & Mitan, 2012, s. 126).

I forskningslitteraturen forklares det, at begrebet persona benyttes til at beskrive den
rolle, som individer pdtager sig for at fremstd pd en bestemt made (Goffman, 1956),

hvilket tilmed gor sig geeldende for den made, musikere performer deres musikalske



selv (Auslander, 2006a; Baym, 2012). Sociale medier bliver i den moderne musikindustri
de platforme, hvorpa musikere performer deres musikalske persona over for deres
publikum (Baym, 2012). Men hvordan konstrueres musikalske personaer pa sociale
medier i overensstemmelse med brugernes enske om deltagelse og interaktion?
Hvordan kan musikere og pladeselskaber benytte internettets teknologiske muligheder
i isceneseettelsen af musikalske personaer, og hvad har det af betydning for den made,
brugere opfatter og skaber relationer til personaer i en nutidig kontekst pa? Denne
undren driver min interesse for at undersege, hvordan de sociale medier pavirker

personaen og brugeres forstaelse og relationer hertil.

En musikalsk artist som jeg mener, taler serligt ind i tendensen om online
tilstedevaerelse er musikartisten Gulddreng. Gulddreng er et internetfeenomen, der via
eksponering af sin musikalske persona pa sociale medier har vakt stor opmaerksomhed
i det danske mediebillede og har opndet stor succes. Teamet bag denne musikalske
persona og mediestrategien er det danske pladeselskab Universal Music Denmark.
Strategien var at skabe en interessant karakter, der med sin arrogance, mystiske attitude
og bemeerkelsesveerdige pakleedning gav folk noget at snakke om, og som samtidig var
tilgaengelig pa sociale medier, hvor han indgik i interaktioner med brugere, i forseget pa
at skabe steerke relationer til fans (Foltmar, 2018).

Idéen om at skabe en karakteristisk og tilgeengelig persona pad sociale medier, kan
anskues som Universal Musics Denmarks forsog pd at spille med pa den nutidige
tendens og imedekomme brugeres behov for interaktion, tilstedeveerelse og feolelse af
tilgeengelighed. Gulddreng som fenomen indskriver sig sdledes i en digital
deltagerkultur, hvor interaktivitet og tilgaengelighed er centrale negleord for, hvordan
personaer konstrueres og kan styrke relationer til brugere. Men hvilke konkrete,
strategiske greb ligger bag isceneseattelsen og konstruktionen af Gulddreng, som
Universal Music Denmark har formaet at skabe? Og hvordan skaber brugerne mening i
konstruktionen og Gulddrengs online tilstedevaerelse?

Med afseet i ovenstdende undren vil jeg med specialet undersoge, hvordan Gulddreng
som musikalsk celebritypersona konstrueres og isceneseettes pa sociale medier, samt
hvad det har af betydning for relationen til fans og den made, brugere virtuelt samskaber

mening i konstruktionen.
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Jeg er pa baggrund heraf kommet frem til folgende problemformulering:

Hvordan iscenesattes og konstrueres celebritypersonaer pa sociale medier og
hvorledes skaber brugere og fans mening i konstruktionen og interaktionerne

online?

Forste led af problemformuleringen tager udgangspunkt i interessen for at undersoge,
hvordan de sociale mediers teknologiske muligheder for at isceneszette personaer online
strategisk kan benyttes. Med udgangspunkt heri belyses, hvordan der geres brug af
visuelle og tekstuelle virkemidler til strategisk at konstruere personaen, samt hvordan
engagement og interaktion med brugere benyttes til at skabe relationer til fans. Denne
del af undersogelsen er dermed en made, hvorpa jeg kan identificere konstrueringen og
isceneseettelsen og herigennem opnéa kendskab til selve feenomenet Gulddreng.

Andet led af problemformuleringen afspejler interessen i at undersege, hvordan brugere
og fans interagerer, reciperer og skaber mening online i den celebritypersona, der
konstrueres péd sociale medier. Det underseoges bade i forhold til, hvordan brugere
interagerer med Gulddreng, samt hvordan brugere knytter mening til Gulddrengs
persona i et online-faellesskab, hvor meningsudveksling og reception af medieindholdet

sker gennem interaktioner og samskabelse af mening med andre brugere online.

1.1 Specialets relevans

Specialets relevans skal ses i lyset af, at der er behov for at forstd, hvordan internettet
pavirker méaden, hvorpd iscenesattelse praktiseres og konstrueres online, samt hvad det
har af betydningen for relationen til brugere. Som neevnt indledningsvist er
isceneseettelse af musikalske personaer ikke et nyt fenomen. Imidlertid skal specialets
relevans ses i lyset af den digitale udvikling, som musikindustrien har matte tilpasse sig
i nyere tid, som beerer praeg af bade deltagelseskultur, brugernes mulighed for
interaktion og brugergeneret indhold. Brugen af sociale medier er vigtigt at belyse for at
forstd, hvordan et internetfeenomen som Gulddreng overhovedet kan eksistere. Derfor
mener jeg, der er behov for undersoge celebritypersona-begrebet i en mere nutidig
kontekst. Min case kan dermed sige noget om det mere generelle feenomen om, hvordan
vi pa sociale medier iscenesatter og konstruerer personaer. Jeg anser derfor specialets
underspgelse som en relevant udvidelse af den allerede foreliggende forskning af
celebritypersona-begrebet, hvortil jeg ensker at bidrage til forstdelsen af konstruktionen

og brugernes meningsdannelse heri. Feenomenet er ikke blot sigende for, hvordan
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musikbranchen konstruerer musikalske personaer, men ligeledes for, hvordan
internettets teknologiske muligheder pd et mere generelt plan kan benyttes af

enkeltpersoner og virksomheder til iscenesattelse og relationsopbygning til brugere.

1.2 Casebeskrivelse

I dette afsnit vil Gulddreng som feenomen uddybes for at give et indblik i hans
musikalske karriere, samarbejdet med Universal Music Denmark og de forskellige
manifestationer af hans musikalske persona. Gulddreng kom i offentlighedens sogelys i
2016, da han udgav sangen “Model”, der hurtigt blev til et hit, der rog péa forstepladsen
pa den danske officielle hitliste. Manden bag Gulddreng er Malte Ebert, der i samarbejde
med pladeselskabet Universal Music Denmark' skabte den fiktive karakter Gulddreng.
Otte gange i traek lykkedes det Gulddreng og teamet bag at ga direkte ind pa
forstepladsen pa den officielle danske hitliste (Nygaard, 2017). Det forste stykke tid
vakte Gulddrengs persona stor mystik, da ingen vidste, hvem der stod bag karakteren,
og pladeselskabet UMD var pad daveerende tidspunkt ikke synliggjorte som afsendere
Gulddrengs karakter blev udviklet i et samarbejde mellem Malte selv og UMD, hvoraf
de kom frem til, at Gulddrengs karakter skulle vaere mystisk, kontroversiel, irriterende
og arrogant (Foltmar, 2019). Det fremgar af UMD, at Gulddrengs kommentarer og
interaktioner med brugerne blev skrevet i et samarbejde mellem UMD og Malte
(Nerlund, 2018). Efter et ar i rampelyset valgte de at treekke stikket, hvoraf projektet blev
afsluttet og Malte trddte ud af rollen som Gulddreng. Det var forst da dokumentarserien
“Malte vs. Gulddreng” 12017 udkom, at UMD stod frem og seerne fik indblik i strategien
og karakteren bag Gulddreng (Harboe, 2017).

Efter Gulddreng musikalske karriere stoppede, startede Malte i 2018 et nyt projekt i eget
navn, hvor han fralagde sig Gulddrengs persona og genetablerede en pladekontrakt hos
UMD. I det nye projekt synger Malte pa engelsk og i modsetning til Gulddreng skulle
projektet vaere af seriost, personlig og folsom karakter (Nygaard, 2019). Halvandet ar
senere blev Gulddreng genoplivet, da Malte valgte at medvirke i en kampagne, i
samarbejde med @kologisk Landsforening, med henblik pé at producere en sang med
formélet om at skabe opmaerksomhed omkring ekologiens positive indvirkning pa
Danmarks grundvand (Buchart, 2019). Kampagnen udmentede sig i sangen “Stop nu”

og i musikvideoen samt teaseren dertil medes de to personaer (Lund, 2019).

1 | resten af specialet vil jeg bensevne Universal Music Denmark med forkortelsen UMD
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De tre forskellige stadier i Maltes musikalske karriere vil blive inddraget i analysen, da
de illustrerer, hvordan de forskellige lag af personaen benyttes forskelligt pd sociale
medier. Storstedelen af min undersogelse vil omhandle forste stadie i form af karakteren
Gulddreng. 1 den sidste del af analysen vil de to andre stadier, i form af Maltes

musikalske persona og genopstandelsen af Gulddreng, blive behandlet.

1.3 Begrebsafklaring og specificering af termer

Folgende afsnit er en begrebsafklaring, der har til hensigt at praecisere og definere

brugen af en raekke begreber, som jeg finder centralt for specialet.

Brugere: Jeg veelger i specialet at anvende termen “brugere” om alle dem, der bliver
eksponeret for indhold relateret til Gulddreng pa sociale medier — det veere sig bade
tolgere, fans og brugere generelt. Grunden til at veelger at definere alle disse under
feellesbetegnelsen “brugere” er, at jeg ikke finder betegnelsen “folgere” i sig selv
deekkende for min undersogelse, idet brugere ikke nedvendigvis skal felge Gulddreng
for at blive eksponeret for indholdet. Ligeledes mener jeg ikke, at betegnelsen “fan”
rummer alle disse brugere, da jeg ikke kan forudindtage, at de interaktive brugere er
tans af Gulddreng. Jeg vil dog stadig inddrage betegnelsen “fan” i analysen, ndr der er
tale om brugere, der tydeligt giver udtryk for deres fandyrkelse. Desuden anskuer jeg
ikke betegnelserne “modtager” eller “seer” som daekkende for min undersogelse. Jeg ser
betegnelserne som mere passive storrelser, der ikke rummer internettets interaktivitet
og tager hejde for, at den passive modtager eller seer bliver en aktiv bruger pa
internettet, der interagerer og er medproducent af medieindholdet. Jeg vil dog alligevel
anvende begreber som “modtager”, “seer” eller “publikum”, nar der er tale om passive
medieforbrugere, som eksempelvis gor sig geeldende, ndr jeg behandler teori indenfor

tv-forskning.

Celebritypersona: Selvom de to begreber “persona” og “celebrity” befinder sig indenfor
to forskellige forskningsfelter, er de neaert besleegtede. Det er ifelge David Marshall &
Kim Barbour i stigende grad naerliggende at forsta de to forskningsfelter i sammenhaeng,
da internettets mulighed for selveksponering dels er med til at styrke synliggerelsen af
vores offentlige persona, og dels giver almindelige mennesker mulighed for at opna
celebritystatus (Marshall & Barbour, 2015, s. 9). Derfor veelger jeg at ssmmenkoble de to

begreber til ordet celebritypersona.
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Like, tagge 0og kommentere: Yderligere vil brugernes mulighed for at like, tagge andre
brugere eller kommentere pd opslag blive betegnelser, der naevnes i opgaven. Disse er
nogle af de teknologiske muligheder, som gor sociale medier til interaktive og sociale

platforme.
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2.0 Teoretisk ramme

Det folgende afsnit vil udgere specialets teoretiske ramme. Afsnittet fungerer som en
blanding af specialets anvendte teori og et litteraturreview, der opridser relevant
litteratur af forskningsfeltet.

For at overskueliggore teoriafsnittet er det opdelt i to overordnet teoretiske omrader: 1)
celebritypersonaer og online selvfremstilling samt 2) Fankultur, interaktioner og
relationer.

Det er ikke alle teoretiske pointer, der preaesenteres i afsnittet, der vil blive direkte
appliceret i den efterfolgende analyse. Det teori, der ikke anvendes direkte i analysen,
bidrager i stedet til en bagvedliggende forstdelsesramme, der er nedvendig at for at

forstd den kontekst, specialet indgar i.

I nedenstdende model ses en illustration over specialets teoretiske elementer med

dertilherende underafsnit og indhold.

_ . Personabegrebet
Celebritypersona og : Microcelebrities

online selvfremstilling

Online selvfremstilling
Medieret front- og backstage

Fankultur, interaktioner Fankultur og online feellesskaber
Parasociale relationer

Intimitet og autenticitet

og relationer

Model 1: Specialets teoretiske opbygning
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2.1 Celebritypersona og online selvfremstilling

Som jeg beskrev i indledningen er fremkomsten af digitale platforme og sociale medier
med til at skabe storre krav til musikere om, at de ma veere tilstede online pd sociale
medier. Der ses en klar sammenhaeng mellem nutidens onlinekultur og konstrueringen
af personaen, hvorfor mange teoretikere heevder, at der ma skabes en mere nuanceret
forstdelse af bdde persona- og celebritybegrebet, sd de er tilpasset nutidens
onlinevirkelighed (Marshall & Barbour, 2015, s. 9). Med dette perspektiv in mente er det
relevant at belyse allerede eksisterende forskning indenfor persona- og celebrity studies
— bade i det fysiske sdvel som det digitale rum, hvorfor dette vil veere fokus for
nedenstdende kapitel.

For at forstd hvordan personaer konstrueres online er det dog ferst og fremmest

nerliggende at praesentere relevant forskning indenfor studier af persona studies.

2.1.1 Personabegrebet

David Marshall & Kim Barbour beskriver persona studies som et forskningsfelt, der har
fokus pa, hvordan individet preesenterer og strategisk tilretteleegger deres offentlige
identitet (Marshall & Barbour, 2015, s. 290). Oxford Dictionary relaterer persona til ordet
prosopon, der er et gammelt graesk udtryk for den maske, der traditionelt blev baret i
dramaer og religiose ritualer. Det kan sammenlignes med Marshall, der beskriver
persona som en maske, vi patager os for at opna tilfredshed i det offentlige rum
(Marshall, 2016 i Alperstein, 2019, s. 10). Marshall og Barbour papeger, at
personabegrebet skal forstds, som noget der skabes gennem leg og performance i sociale
sammenhaenge (Marshall & Barbour, 2015, s. 2). De papeger endvidere, at man gennem
sin persona kan konstruere og planleegge den made, hvorpa man gerne vil opfattes af
andre og indgd i sociale sammenhaenge pa (Marshall & Barbour, 2015, s. 4). Perspektivet
er interessant i henhold til Gulddrengs persona, som er konstrueret og opfundet af UMD
med henblik p4 strategisk at fremsta pa en bestemt made overfor modtagerne.

Philip Auslander beskaeftiger sig med personabegrebet i et musikalsk perspektiv. Det er
ifolge Auslander essentielt at forstd musikere som sociale veesener, der performer deres
musikalske identitet i en specifik social kontekst. Auslander beskriver personabegrebet
i relation til musikere pa folgende made: “What musicians perform first and foremost is
not music, but their own identities as musicians, their musical personae” (Auslander,

2006a, s. 102). Musikere skal dermed ses som individer, der patager sig en bestemt
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musikalsk persona i en musikalsk kontekst, der adskiller sig fra deres private selv. Det
er ifolge Auslander gennem denne persona, at vi primeert forstar musikeren (Auslander,
2006a s. 101-102). Han definerer yderligere, at personaen skal forstds som en social
konstruktion, der opretholdes af interaktionen mellem publikum og persona. Man ber
derfor betragte publikum som medskabere, da de er med til at forme kunstnerens
persona (Auslander, 20064, s. 115). Derfor fastslar Auslander, at det ikke er kunstneren
men publikum, der har den afgerende rolle i processen med at skabe personaens
identitet (Auslander, 2006a, s. 114). Dette stemmer ligeledes overens med Graver, der
mener, at det er publikums forstaelse af en bestemt personlighed, der udger personaens
karakteristika. Denne forstielse behover dog ikke at veere sand, saleenge den cirkulerer

og bliver leveret tilpas overbevisende (Graver, 1997, s. 227).

2.1.2 Personaens rollespil

At betragte en persona som en flygtig rolle, der pdtages i forskellige sociale
sammenhaenge, som det fremgédr hos Auslander, treekker pa flere mader trdde til
sociologen Erving Goffmans teori om, hvordan vi som individer indtager forskellige
roller i sociale interaktioner. Goffman definerer persona som den personlige maske, vi
veelger at patage os alt atheengigt af, hvilken social kontekst vi befinder os i (Goffman,
1956, preface). Han beskriver, at individet under alle former for sociale interaktioner

spiller forskellige roller, hvorigennem personaen skabes:

[...] the individual in ordinary work situations presents himself and his activity
to others, the ways in which he guides and controls the impression they form of
him, and the kinds of things he may and may not do while sustaining his

performance before them. (Goffman, 1956, preface).

P& den mdde tilrettelaegger vi, hvilke sider af os selv, vi onsker at fremheeve og skjule
overfor det publikum, vi performes overfor.

Derudover er et vigtigt element, ifelge Goffman, at forsta personaens personal front, som
refererer til den ydre og visuelle fremtoning, som en person udtrykker for at konstruere
en specifik persona. Goffman udtrykker det séledes: “[...] the other items of expressive
equipment, the items that we most intimately identify with the performer himself and
that we naturally expect will follow the performer wherever he goes” (Goffman, 1956, s.
14). Her papeges det sdledes, at personaens personal front bliver en del af den visuelle

fremtoning, som der forventes vil folge med i forskellige sociale sammenhznge,
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personaen indgdr i. Det gaelder eksempelvis tej, statussymboler, talemdde, ken, alder,
kropssprog mm. (Goffman, 1967, s. 14).

Hvor Carl Gustav Jung beskriver personabegrebet som en maske, en person patager sig
for at indleve sig i en bestemt rolle i en optreeden, (Jung, 1966, s. 142) mener Goffman, at
personaen og rollespillet er en helt central del af alle menneskers hverdagsliv og
interaktioner med andre (Goffman, 1956, preface). Hos Jung fremgar det, at der ligger
noget skjult bagved personaen eftersom masken er designet til bdde at imponere og
skjule. Masken er ifolge Jung en strategisk offentlig identitet, som ikke er forenelig med
individets selv, men snarere en personlig praksis, der udferes for at indtraede i verden
pa en bestemt made (Jung, 1966, s. 142). En lignende beskrivelse fremgar af Marshall &
Barbour, der med reference til Goffman argumenterer for, at det er bagved personaens
selvfremstilling, at det intime og private findes: “Persona, by the very word (as
Goffman’s work also emphasises), implies that there is something behind the mask—
another persona that reveals some connection to dimensions that are usually called
private or intimate.” (Marshall & Barbour, 2015, s. 6).

Marshall & Barbour papeger desuden, at det 20-drhundredes laesninger af persona-
begrebet fra Jung og andet litteratur generelt er en forstdelse af personaen som et
narrativ, der er falsk eller fiktion (Marshall & Barbour, 2015, s. 4). I modseetning hertil
beskriver Auslander personaen som hverken helt fiktiv eller svarende til personaens
“rigtige” identitet (Auslander, 2006b, s. 4). Selv i situationer hvor personaen giver
interviews eller befinder sig i offentligheden, vil der ifolge Auslander veere tale om
forskellige manifestationer af performerens persona snarere end den “rigtige” person
(Auslander, 2006, s. 4). For at overskueliggore personabegrebet opdeler Auslander
personaen i tre forskellige lag: 1) The real person (personen bag performeren) 2) The
performance persona (performerens selvfremstilling) og 3) The character (den fiktive
karakter) (Auslander, 2006Db, s. 4). Disse tre lag eksisterer, ifolge Auslander, simultant og
hans argument er, at man m4 teenke i denne tre-deling for at forstd personaen til fulde
(Auslander, 2006b, s. 4). Det kan veere svert at distancere mellem de tre lag, men
Auslander pdpeger, at afgreensningen mellem den agte person og personaen altid er
tvetydig i en performance, da den musikalske persona, ifelge Auslander, manifesterer

sig som en blanding af den fiktive og “aegte” karakter.

2.1.3 Backstage og frontstage

For at illustrere sin teori anvender Goffman dramaturgiske teatermetaforer til at skelne

mellem en persons adfeerd frontstage (pa scenen) og backstage (bagved scenen) (Goffman,
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1956, s. 67). I metaforisk forstand udspiller det sociale liv sig p& en scene, hvoraf
frontstage udger den scene, vi optreeder pd i hverdagens offentlige rum. Frontstage-
identiteten er derfor i Goffmans optik den identitet, vi praesenterer for andre mennesker,
og som Vi bliver bedemt pé. Personaen optreeder med en bevidsthed om publikums
tilstedevaerelse og agerer typisk efter de forventninger, som publikum matte have af
personaen. Ved frontstage er der fuld kontrol over adfeerden og personaen kan gennem
sin optreeden fremstille et enskveerdigt billede af sig selv overfor sit publikum (Goffman,
1959, s. 107).

Her foregar hvad Goffman benaevner facework (ansigtsarbejde) (Goffman, 1967, s. 6), som
er med til at opretholde et bestemt ansigt, der udtrykker personaen. Facework handler
om at anlaegge en stil, der harmonerer med det enskede selvbillede. For at opretholde
ansigtet er personaen nedt til at opfere sig pa en made, som er i overensstemmelse med
ansigtet. Der er altsa tale om, at individet patager sig et bestemt selvbillede og udtryk.
Denne form for selvisceneszttelse gor at selvet, der fremstilles er et idealiseret selv, hvor
kun enskverdige elementer af far lov at komme til udtryk offentligt (Goffman, 1967, s.
6). Yderligere forekommer der i denne form for isceneseettelse brug af kulisser, som er
fysiske hjeelpemidler i form af genstande — eksempelvis forskellige livsstilsmarkerer, der
bruges til visuelt at isceneseette den personlighedstype, personaen gerne vil veere
(Goffman, 1959, s. 22).

I modseetning til frontstage er backstage den private sfeere, hvor individet kan slappe af,
slippe frontstage-identiteten og treede ud af karakter, hvorfor individet her ikke er

genstand for andres opmaerksomhed eller bedemmelse (Goffman, 1956, s. 69-70).

2.1.4 Medieret backstage og frontstage

Ud fra Goffmans teoretiske ramme, er det en forudseetning for interaktionen, at
individet ma veere fysisk tilstede pa en bestemt lokation. Dette perspektiv eendres
dog drastisk i takt med massemediernes ankomst. Seerligt er TV’et med til at
skabe en endring i forstdelsen af det offentlige og private. Stig Hjarvard
beskriver, at greensen mellem offentligt og privat blev rykket, da forholdet
mellem den fysiske verden og visuelle sfeere opleses, da individet fik adgang til
nye visuelle sfaerer, som tidligere ikke var muligt (Hjarvard 2005, s. 27).

Joshua Meyrowitz videreudviklede i 1985 Goffmans teori for at tilpasse den til
denne nye medievirkelighed, hvorfor han reviderede Goffmans begreber om
frontstage og backstage, da han mente de var foreeldet og for statiske. Meyrowitz’

nye begreber tager forbehold for publikums mulighed for at fa indblik i et langt
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storre spektrum af individets interaktion og optraeden. Den sociale interaktion
afgores ikke leengere af individets fysiske lokation, men af hvilken social
information individet har adgang til i den specifikke situation (Meyrowitz 1985,
s. 36). Derved nuancerer Meyrowitz Goffmans forstaelse af situationen ved at
udvide den til, at den ogsa kan gere sig gaeldende for sfaere, der ikke er fysiske
lokationer. P4 baggrund heraf argumenterer han for, at massemediernes
opblussen er medskyldige i, at der opstar nye former for front- og backstage-
omrader (Meyrowitz, 1985).

Han beskriver, at der skabes et mellemstadie, hvor publikum far lov at komme
bag kulissen og i hojere grad far adgang til akterens private liv. Han benaevner
det middle region, som opererer i en grazone mellem front region og back region
(Meyrowitz, 1985, s. 46-51). Med middle region skal forstas, at publikum kan
opleve, aktorerne beveeger sig fra det ene stadie til det andet. Middle region er
karakteriseret ved at vaere et stadie mellem den private og offentlige sfeere og
indeholder adfeerdsmenstrer fra bade den tidligere backstage og frontstage, som
er i konstant forhandling. Derudover argumenterer Meyrowitz for, at der opstar
nye og mere ekstreme udgaver af backstage og frontstage kaldet deep back region
og forefront region. Deep back region er det, der er tilbage af aktorens privatliv,
som ikke er tilgengeligt for offentligheden. Derimod er forefront region
karakteriseret ved at veere den iscenesatte og bevidste performance, som
eksempelvis udeves til offentlige ceremonielle begivenheder. Forefront region
forekommer saledes mere iscenesat og formel sammenlignet med middle region
(Meyrowitz, 1985, s. 46-51).

Meyrowitz perspektiv pa det eendrede forhold mellem backstage og frontstage gor sig
ligeledes i hej grad geeldende i nutidens digitale rum (Alperstein, 2019, s. 15). Med
inspiration fra Meyrowitz beskriver Nein M. Alperstein, at grenserne mellem
backstage og frontstage pd sociale medier, gor det sveerere at distancere de to fra
hinanden (Alperstein, 2019, s. 15). Det papeges ligeledes hos Alice E. Marwick & Danah
boyd, der mener, at de eendringer som Meyrowitz har beskrevet nu bringes til online
interpersonelle interaktioner, da mennesker pa sociale medier ma navigere i skellet
mellem deres offentlige og private jeg samt deres frontstage og backstage (Marwick &
boyd, 2010, s. 130). De private og intime backstage-omrdder af personaen er noget, vi

ifolge Marshall og Barbour implementerer mere offentligt i tid med sociale medier
(Marshall & Barbour, 2015, s. 6).
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2.1.5 Goffman og den digitale persona

Der findes flere teoretiske argumenter for, at man ber tage forbehold for sociale
mediers indvirkning, ndr man undersgger celebrity- og personabegrebet.
Udover Meyrowitz har mange teoretikere videreudviklet Goffmans teori, sd den
tager forbehold for nyere sociale medier og medierede interaktionsformer
(Marshall & Barbour, 2015, s. 6; Bullingham & Vasconcelos, 2013; Moore et. al.,
2017, s. 4; Alperstein, 2019, s. 55). P4 trods af at Goffman forholder sig til
menneskers ansigt-til-ansigt interaktioner, argumenterer Marshall & Barbour
for, at Goffmans terminologi minder om og let kan overfores fra det fysiske rum
til at geelde den online interaktion, der finder sted pa sociale medier (Marshall &
Barbour, 2015, s. 6). Denne pointe ses ligeledes hos Alperstein, der ud fra
Goffmans dramaturgiske perspektiv, sammenligner handlingen som en
beromthed udferer gennem sociale medier som den slags rollespil, der ifelge
Goffman forventes i ethvert offentligt rum (Alperstein, 2019, s. 55). Men med
selveksponering pa sociale medieplatforme sker der en eendring af personaen, da
nyere online medier har betydning for, hvordan celebrities praktiseres (Marwick
& boyd, 2011, s. 139). Pa baggrund af den digitale udvikling er der kommet “a
pandemic obsession with constructing personas” (Marshall, 2016 i Alperstein,
2019, s. 10), da isceneseettelsen af personaen pa sociale medier er
allestedsveerende. Ligeledes argumenterer Liam Bullingham & Ana Vasconcelos
for, at Goffman er en vigtig teoretiker for at udforske identitet af selvet gennem
online kommunikation, da sociale medier gor det muligt for brugere at
konstruere forskellige identiteter (Bullingham & Vasconcelos, 2013).

Alle disse argumenter er siledes eksempler pa, hvordan man kan se studier af
online persona som et forskningsfelt, hvor eldre studier af eksempelvis
Goffmans far en renaessance. Det er i hoj grad ogsa derfor, at jeg finder Goffmans
begrebsapparat relevant for specialet, da der er behov for at forsta, hvordan

nutidens digitale rum har indvirkning pa forstdelsen af disse begreber.
Bullingham & Vasconcelos fremheever, at vores selv bestér af flere lag, hvoraf vi

pa sociale medier til- og fraveelger, hvad der skal repraesentere, og hvad der ikke

skal repraesentere os (Bullingham & Vasconcelos, 2013, s. 102). Ligeledes papeger
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Nancy Baym, at de sociale medier er et effektivt redskab i konstruktionen af vores
persona, da det er blevet lettere at konstruere det selvbillede, vi gerne vil have,
at andre skal have af os (Baym, 2008, s. 44).

Ifelge Baym kan bevidst tilbageholdelse af information veere med til at
konstruere en spaendende og mystisk persona (Baym, 2012, s. 304). Det
understreges ogsa i en undersogelse foretaget af Baym, hvor hun undersogte en
gruppe musikeres brug af online medier og relationer til fans. I den forbindelse
udtaler en af underseggelsens informanter, at vedkommende bevidst
tilbageholder information for at skabe en speendende persona: “You want to
create an exciting experience of being a fan for your audience. And that involves
both presenting and concealing” (Baym, 2012, s. 304). Mystik kan altsd bruges
som en strategi til at skabe opmeerksomhed, da det gor publikum nysgerrige.
Som beskrevet tidligere er personaen en social konstruktion, der opretholdes af
publikums forstaelse af den pageaeldende persona. Overfort til sociale medier gor
det sig ligeledes geeldende. Christopher Moore, Kim Barbour og Katja
Lee beskriver, at det er brugernes tilstedeveerelse og engagement pa diverse
sociale medier, der bidrager og er medskabende for personaens udtryk:
“Paratextual actions such as ‘liking’, or sharing particular content, are active
contributions to a public or quasi-public identity, and demonstrate the
importance of the choices we make when engaging online.” (Moore et. al., 2017,
s. 7). Det er dermed gennem performative handlinger pa sociale medier, at

konstruktionen af personaen manifesteres og bekreaeftes (Moore et.al, 2017, s. 5).

2.1.6 Flere onlinepersonaer pa flere platforme

Det fremhaeves af Chris Fullwood og Alison Atrill-Smith, at den ogede fleksibilitet i
online selvpraesentation muliggeres af de karakteristika som ny teknologi frembringer
(Fullwood og Attrill-Smith, 2018, s. 3). Eksempelvis ses det, at sociale medieteknologier
gor det muligt for personer at oprette flere forskellige e-mails, telefonnumre eller sociale
onlineprofiler (boyd i Preex & Lombard, 2004, s. 268).

Ligeledes papeger de, at internettets asynkrone karakteristika gor det lettere at
tilretteleegge vores online selv. Online kommunikative udvekslinger finder ikke
nedvendigvis sted i realtid, som giver brugere muligheder for at redigere og reflektere
over de meddelelser, der sendes ud med storre overvejelse og preecision, for de sendes

ud. Saledes bliver det muligt at manipulere vores online selvrepreaesentation, hvorved vi
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kan kontrollere, hvordan andre opfatter os (Fullwood og Attrill-Smith, 2018, s. 3; Suler,
2004, s. 321). Vores navigeren pa sociale medier kan derfor sammenlignes med et socialt
laboratorium, hvor vi eksperimenterer med at praesentere flere identiteter online
(Fullwood og Attrill-Smith, 2018, s. 3). Det er netop et kendetegn ved medieret online
personaer, der eksponeres over flere medieplatforme ofte ved hjelp af flere
medieteknologier (Moore et.al, 2017, s. 5).

Internettets store mulighedsrum gor det nemmere at konstruere en helt ny persona eller
eksperimentere med forskellige versioner af, hvem vi er pa sociale medier (Preez &
Lombard, 2014, s. 253). Dette perspektiv er interessant i lyset af konstruktionen af
Gulddreng og Malte i perioden 2019, hvor Malte patager sig forskellige personaer
simultant. Dette perspektiv vil blive belyst i specialets tredje analysedel.

Internettets teknologiske mulighedsrum eendrer ligeledes pé definitionen af front- og
backstage. Ifelge Laura Robinson er opdelingen mellem front- og backstage tydelige pa
forskellige besked-platforme, da flere samtaler muliggor flere forskellige front- og
backstage arealer. Sociale medier tillader, at vi kan have flere forskellige samtaler med

forskellige brugere pa samme tid (Robinson, 2007, s. 107).

2.1.7 Celebritybegrebet

Nedenstdende afsnit har til formdl at preesentere relevant forskning indenfor
studier af celebrities, hvor der leegges serligt veegt pa celebrities brug af online
medier. Den latinske rod af ordet celebrity er celebrem, som betyder “beremthed”
og det at blive omgivet af en folkemeengde (Rojek, 2001, s. 9). Chris Rojek
definerer en celebrity som en offentlig person, der har kulturel indflydelse ved at
vaere blevet tillagt en status som glamoures eller berygtet. Desuden beskrives
det, at en celebrity ofte er omgivet af personer, der opretholder den pdgeeldende
celebrities image sdsom agenter, marketingeksperter, fotografer m.m. (Rojek,
2001, s. 10). Denne definition kan suppleres af Marshall, der ser celebrities som
sociale feenomener, fordi de aktivt forhandles og defineres af og i offentligheden
(Marshall, 2010, s. 9). Dette stemmer sdledes overens med den tidligere definition
af personabegrebet.

Celebrities beromthedsstatus er afheengig af opmaerksomheden fra andre, da de
netop er kendetegnet ved, at de har opndet opmeerksomhed ved at adskille sig
fra resten af populationen. Derfor kan celebrities status let mistes, hvis ikke de

far opmeerksomhed fra offentligheden (Gamson, 2015, s. 275)
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2.1.8 Microcelebrities

Theresa Senft benytter begrebet microcelebrity til at beskrive en type af celebrity,
der opndr status gennem online tilstedeverelse og performance (Senft, 2008, s.
25). Jeg mener, at begrebet er vigtigt for at forstd, hvordan et feenomen som
Gulddreng er opstaet og kan eksistere.

Hvor de konventionelle celebrities ofte forbindes med nationale og internationale
stjerner, defineres en microcelebrity som en person, der har fans i en mindre
skare, og som opferer og brander sig selv som en celebrity (Marwick, 2013, s.
163). Theresa Senft kalder microcelebrities for “the branded self”, hvori hun
beskriver denne form for online identitet, som var det et brand (Senft, 2008, s.
25).

Hos en microcelebrity er opfersel og optraeeden derfor i centrum og det geaelder
om at agere som en celebrity, da det er sddan, man opnar berommelse. Alice
Marwick argumenterer for, at beremthed tidligere var noget, en person var, men
i en digital internetkultur er microcelebrity snarere en handling (Marwick, 2015,
s. 140). P4 trods af at mange konventionelle celebrities er til stede pa diverse
sociale medier, er det ikke normen, at de interagerer med deres fans gennem
disse kanaler. Derimod er det ofte tilfeeldet ved microcelebrities, der iseer er
kendetegnet ved hej grad af interaktion med fans (Jerslev, 2016, s. 5239). Anne
Jerslev papeger, at influencers pa eksempelvis YouTube typisk er mere
autentiske end konventionelle beromtheder, da de ofte er mere tilgeengelige for
folgere og fans, som kan kommentere, like og interagere med dem online (Jerslev,
2016, s. 5235). Fans og folgere af microcelebrities har derfor mulighed for at
medvirke i skabelsen af den geeldende microcelebrity, hvorfor fans spiller en

afgerende rolle for microcelebrities.

Marwick belyser begrebet microcelebrities i et studie af Instagram. Hun
beskriver, at internettet i stigende grad er blevet et visuelt medie, hvor brugere
benytter billeder snarere end det skrevne til at udtrykke dem selv (Marwick,
2015, s. 138). Marwick argumenterer for, at det giver mening at se pd “Instafame”,
som en form for microcelebrity praksis, men pd en anden made, end der tidligere

er blevet forsket i. Hun pdpeger, at forskningen ikke har lagt veegt pa at belyse
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denne form for onlinepraksis i relation til den glamourese livsstil, som mange
brugere pa Instagram udtrykker. Her efterligner microcelebrities traditionel
Hollywood beremthedskultur gennem glamourese selvportreetter eller ved at
isceneseette dem selv omgivet af designervarer eller luksusbiler (Marwick, 2015,
s. 138). Billeder repreaesenterer typisk “the lifestyles of the rich and famous”, hvor
ikonografi af mainstream beremthedskultur praktiseres. Evnen til at tiltraekke sig
opmaerksomhed er her det mest vaerdifulde statussymbol af alle (Marwick, 2015,
s. 141). Ifelge Marwick er denne microcelebrity praksis et resultat af
opmarksomhedsgkonomien, hvor det handler om at tiltreekke sig
opmeaerksomhed blandt overfloden af information (Marwick, 2015, s. 138). Det er
sdledes blevet let tilgeengelig made for enkeltpersoner at fa adgang til
opmarksomhedsgkonomiens valuta (Marwick, 2015, s. 139).

Anne Jerslev og Mette Mortensen undersoger den relation og kommunikation,
der opstdr, ndr celebrities anvender visuelt materiale — i dette tilfeelde i form af
billeder pa Instagram. Denne definerer de som patisk kommunikation, da den
fastholder modtageren og giver indtryk af, at afsenderen er tilgeengelig, som eger
folelsen af celebrities tilgeengelighed og tilstedeverelse online. Denne patiske
funktion i visuel kommunikation skaber ofte et h@jt antal likes, kommentarer og
delinger (Jerslev & Mortensen, 2016, s. 10). Det beskrives, at det essentielle for
den patiske kommunikation ikke er, hvad der kommunikeres, men snarere det,
at der kommunikere (Jerslev & Mortensen, 2016, s. 9-10). Sdledes skaber denne
form for interaktion mellem celebrity og fan en relation, der er skabt gennem
teelles online tilstedeveerelse. Brugere far derfor en folelse af, at de har opndet en
erlig og direkte form for kommunikation med den pageeldende celebrity, da de
har veeret online pad samme tid, som skaber en folelse af intimitet (Jerslev &
Mortensen, 2016, s. 99).

2.1.9 Selfies og patisk kommunikation

Et veerktej, der flittigt benyttes pa Instagram, som skaber patisk kommunikation
er selfies. En selfie et form for selvportraet, som brugere leegger op pa sociale
medier. Selvom selvportreettet ikke er nyt, er dets undergenrer i form af selfies
(Marwick, 2015, s. 137). Ifelge Danah boyd og Nicole B. Ellison er celebrities brug

af selfies en instrumentel og kommerciel mdde at pleje og forme sociale band med
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folgere pd, hvilket er et vaerktoj som microcelebrities ofte benytter. Nar celebrities
poster selfies pa sociale medier giver det indblik i han eller hendes tilsyneladende
private sfeere, men som i hej grad er iscenesat, eftersom det typisk fremstiller
beromthedens succesfulde karriere, steerke sociale relationer (ofte til andre
beromtheder) eller et enskverdigt forbrug. Celebrities bruger derfor selfies pa
sociale netveerkssider til at etablere en folelse af tilstedeveerelse samtidig med, at
de holder deres fans opdateret gennem deres dokumentation af deres
hverdagsliv og ekstraordineere dagligdag (Jerslev og Mortensen, 2015, s. 250).
Selfies skaber sdledes en forestilling om tilstedevaerelse, tilgeengelighed og
intimitet (Jerslev & Mortensen, 2015, s. 261). Celebrity-selfies kan pd samme tid
anskues som en performance af det autentiske, det kommercielle selv, det
ordineere og det ekstraordineaere, hvilket gor det til en effektiv brandingstrategi
(Jerslev og Mortensen, 2016, s. 3). Selfies skaber en medieret socialisering og ger
det muligt for celebrities at skabe en kontakt til fans, der forekommer autentisk
(Jerslev og Mortensen, 2016, s. 7-8).

Beromtheder poster billeder og videoer af dem selv, hvor de deler personlig
information, som alt sammen er veerktojer til at skabe en illusion om et forste-
persons glimt af beromthedens liv.

Nar celebrities poster billeder af dem selv pa sociale medier er det med til at
skabe en illusion om et backstage, hvor man ser pad mennesket bag personaen:
“[...] celebrity is successfully practiced when it provides the illusion of ‘backstage’
[...] (Marwick, 2011, s. 140). Det er gennem denne illusion af backstage, at

intimiteten skabes.
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2.2 Fankultur, interaktioner og relationer

Som jeg tidligere har beskrevet, mener Marshall, at personaen konstrueres af
offentligheden, hvorfor brugere spiller en vesentlig rolle i online praksisser og
konstruering af en celebritypersona. Netop derfor vil fankultur, interaktioner og
relationer veere fokus for nedenstdende afsnit, da det kan bidrage til viden om, hvordan

Gulddreng praktiseres og skaber relationer til fans.

2.2.3 Online netveerk

“Netveerkene udger en ny social morfologi i vores samfund” skriver Manuel Castells
(Castells, 2003a, s. 431). Imidlertid er det ikke noget nyt, at vi indgdr i netvaerk og sociale
relationer, men Castells papeger, at maden hvorp4, vi indgar i sddan feellesskaber har
endret sig. Ifelge Castells lever vi i et nyt teknologiske paradigme, der er praeget af en
okonomi, som er global og gennemsyret af netvaerksstrukturen. (Castells, 2000, s. 9-11).
Netveerk kan ifelge Castells defineres som “en samling af indbyrdes forbundne
knudepunkter” (Castells, 2003b, s. 9). Hvor netveerk tidligere var forbundet til primeere
relationer og privatlivet, er sociale relationer skabt pd baggrund af internettet og bygger
i hojere grad pa personliggjorte fellesskaber bestdende af selvcentrerede netverk, der
nu har den dominante rolle hos individet (Castells, 2003b, s. 124). Dette nye
socialiseringsmenster beneevner Castells netvarksbaseret  individualisme, hvor
enkeltindivider opbygger online feellesskaber pa baggrund af feelles interesser og
veerdier (Castells, 2003b, s. 124). Her produceres og reproduceres mening i en symbolsk
interaktion af de forskellige akterer indenfor netvaerksstrukturen (Castells 2000, s. 7).
Gennem sociale netveerkssider, e-mails, chatfora og beskedtjenester benyttes internettet
til at vedligeholde kontakten til dem, vi allerede kender, men ogsa til at skabe nye
kontakter, vi ikke kender pé forhand. Ifelge Castells er det kort sagt online, vi gor alt
det, som vi ogsa ger i vores hverdag (Castells, 2003b, s. 115). Det er gennem sociale
akterers valg og strategier, at netveerk opbygges, hvad enten der er tale om
enkeltpersoner, familier eller storre sociale grupper (Castells, 2003b, s. 123). Den type
feellesskaber, der skabes virtuelt bliver ofte skabt pd baggrund af feelles veerdier og
interesseomrader, hvorfor det oftest set er mere overfladiske relationer sammenlignet

med de relationer, der etableres ansigt-til-ansigt (Castells, 2003a, s. 113)
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2.2.4 Fankultur og online feellesskaber

Der findes flere teoretiske argumenter for, at nutidens digitale rum skaber mulighed for
oget netvaerk og relationer samt aendringer i fankultur-praksisser. Det kommer blandt
andet til udtryk hos Baym, der argumenterer for, at den teknologiske udvikling ikke blot
har pavirket musikindustrien, men ligeledes at fans i den digitale tidsalder praktiserer
deres idoler online. (Baym et al., 2018, s. 141).

Kathriene E. Morrisey beskriver, at fandom er en uundgéelig del af nutidens digitaliseret
kultur, eftersom moderne medier i hej grad er montet pa publikums deltagelse og
interaktion (Morrisey, 2016, s. 355). At veere fan indebaerer en folelsesmeessig forbinde
mellem fan og feenomenet. Morrissey forklarer: “It signals a broader and shared
declaration of affection, a group status, and a space in which one fan's interests are
shared with others” (Morrissey, 2016, s. 353). Fans er i stigende grad med til at forme
nutidens celebrities serligt gennem den voksende grad af deltagerkultur pa internettet
(Jerslev, 2016, p. 5244). Grundet teknologiens sdkaldte affordances, som forskellige
medieplatforme besidder, er det nedvendigt at belyse internettets deltagerkultur. Ifelge
Klaus Bruhn Jensen skal begrebet forstds som genstandens brugspotentiale (Bruhn
Jensen, 2013, s. 70). Henry Jenkins, Sam Ford, Joshua Green beskriver, at de teknologiske
affordances muligger, at medieindhold cirkulerer rundt, som skaber en ny made at
knytte sociale bdnd og giver mulighed for deltagelse (Jenkins et. al., 2013, s. 3). I lighed
med Castells beskrives det af Henry Jenkins, at forskellige formidlingskanaler samler
deltagerorienterede feellesskaber (Jenkins, 2006b, s. 5).

Jenkins kritiserer tanken om fans som passive og ukritiske forbrugere af populeerkultur
og argumenterer i stedet for, at fans snarere skal ses som kritiske, aktivistiske og kreative
individer. Han beskriver fankulturer som subkulturer, der i kraft af deres status som
marginaliseret gruppe udger en modkultur til mainstream populeerkultur (Jenkins,
2006b, s. 1). Fans betragtes derfor ikke leengere som passive forbrugere, men som aktive
medskabere, sommetider endda frontlebere, indenfor massekulturens udvikling
(Jenkins, 2006Db, s. 3). Teknologiens udvikling og iseer udbredelsen af internettet har gjort
det nemmere at veere fan. Sociale netveerksmedier kan med fordel benyttes til at finde
og interagere med andre ligesindet fans, hvor der skabes, deles og bygges kreativt videre
pa den oprindelige tekst. Det kommer eksempelvis til udtryk, nar fans bygger kreativt
videre pd teksterne i form af fanfiction. Disse fanaktiviter er med skabe identitet og felelse
af samhold (Jenkins 2006b, s. 1). Det er serligt i kraft af den teknologiske udvikling, at
der ifolge Jenkins er sket en storre konvergens mellem forskellige typer af medietekster,
som Jenkins benaevner convergence culture (Jenkins, 2006a). Jenkins beskriver, at vores

kultur er praeget af teknologisk mediekonvergens, hvor gamle og nye medier smelter
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sammen og skaber nye udtryk (Jenkins, 2006a, s. 182). Udviklingen har gjort at brugere
nu tillegges stor selvsteendighed og indflydelse pd den udvikling, som medierne
gennemgar. Derfor er det essentielle ifolge Jenkins for den konvergenskultur, vi lever i,
at den langt hen ad vejen er bdret frem af brugerne selv (Jenkins, 20064, s. 182). Jenkins
et. al. benytter begrebet spreadability til at beskrive brugernes lyst til at videreformidle og
dele medieindholdet inden for deres sociale netveerk. Spreadability er vigtigt for at
forstd, hvordan medieindhold cirkulerer og hvordan brugere er aktive medskabere i at
sprede medieindholdet (Jenkins et. al., 2013, s. 2).

Jenkins et. al. mener, at mange virksomheder ikke har veret dygtige nok til at
implementere brugernes lyst til medbestemmelse og indflydelse, hvorfor mange
virksomheder glemmer at lytte til deres kunder (Jenkins et. al., 2013, s. xi). Jenkins
perspektiv pa fankultur er relevant for specialets fokus, idet jeg er interesseret i at belyse,
hvordan fans samskaber mening i konstruktionen af Gulddreng, og hvorvidt deres
interageren og fandyrkelse er et udtryk for den kreative fandyrkelse, som Jenkins

beskriver.

Et andet interessant perspektiv i henhold til sociale medier, netveerk og online
feellesskaber findes hos José Van Dijck, der beskriver de sociale mediers overgang fra at
veere et sted for participatory culture til at veere et sted for culture of connectivity (Van Dijck,
2013, s. 4). Udviklingen beskriver, at sociale medier er gaet fra at vaere et demokratisk
sted, hvor mennesker kan opbygge faellesskaber og vedligeholde kontakt med andre, til
et sted, hvor virksomheder i stigende grad er til stede og hvor connectivity udviklede
sig til en veerdifuld ressource i kodningen af information til algoritmer, som
virksomheder kan planleegge deres indhold efter (Van Dijck, 2013, s. 4-5).

De sociale medier har séledes udviklet sig fra at vaere brugerdrevet platforme til at veere
drevet af valuta. Medier som Facebook, Twitter og YouTube er alt sammen eksempler
pd indflydelsesrige sociale platforme, der har skabt nye former for netveerksstrukturer.
Med denne udvikling af brugen af de sociale medie platforme er der altsa sket en
udvikling fra networked communication til platformed sociality, hvor udbydere som

Facebook og Google er med til at styre vores online sociale liv (Van Dijck, 2013, s. 7).

2.2.5 Parasociale relationer

Det fremgér det af Marwick og Boyd, at netvaerksbaseret medier har aendret den made,
hvorpé celebritypersonaer konstrueres og praktiseres: “Networked media is changing
celebrity culture, the ways that people relate to celebrity images, how celebrities are
produced, and how celebrity is practised” (Marwick & boyd, 2011, s. 139). Her ses det
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altsd, at sociale medier ikke blot er med til at @endre celebrity-praksisser, men ligeledes
de relationer, der skabes til celebrities. Med udgangspunkt i denne betragtning finder
jeg det relevant at fokusere pd, hvordan digitaliseringen og sociale medier har
indflydelse pa de relationer, der skabes til fans.

Donald Horton & Richard Wohl benytter begrebet parasociale relationer til at beskrive den
personlige relation, som en seer kan have til en medieperson (Horton & Wohl, 1997.
Begrebet er relevant for specialet i forstdelsen af, hvordan UMD skaber relationer til
brugere, og hvorledes brugere oplever en folelse af tilknytning og intimitet til

Gulddrengs persona.

Det papeges af Horton & Wohl, at de personaer, som man kender gennem medier og det
kendskab, man feler, man har til dem er fiktivt skabt pa baggrund af en monologisk og
ikke gensidig intimitet (Horton & Wohl, 1997, s. 28). Derfor definerer de denne relation
som en “[...] illusion om et forhold til den optreedende, hvor man star ansigt til ansigt
med vedkommende”. (Horton & Wohl, 1997, s. 27). Relationen kontrolleres af
mediepersonen og er karakteriseret ved at veere ensidig og ikke-dialektisk, da der ikke
sker en gensidig kommunikativ udveksling. Derfor er det kun modtagerne, der kan
observere mediepersonen opfersel og ageren og ikke omvendt (Horton & Wohl, 1997, s.
27).

Der er snarere tale om, at interaktionen skaber en ansigt-til-ansigt-relation med seeren.
Det gor sig eksempelvis geeldende via speakerens direkte blik og henvendelse til seeren.
Ifelge Horton & Wohl “[...] tilbyder personaen et vedvarende forhold. Hans optraeden
er regelmeessig, og palidelig begivenhed, man kan stole p4, planlaegges efter og som kan
integreres i hverdagslivet (Horton & Wohl, 1997, s. 28). Desuden papeges det, at den
parasociale relation giver en folelse af et neert bekendtskab: “De kender sddan en
persona pd naesten samme made, som de kender deres udvalgte venner: gennem direkte
iagttagelse og fortolkning af hans optraeden, hans gestik og stemme, hans samtale og
opfersel i forskellige situationer.” (Horton & Wohl, 1997, s. 28). Horton og Wohl naevner
desuden, at ndr en medieperson fremstdr “zegte” skabes et staerkt personligt band
mellem karaktererne og publikum (Horton & Wohl, 1997, s. 28). Yderligere er
fansdyrkelse med til at stimulere den parasociale relation, fordi fans stetter et feelles
objekt (Horton & Wohl, 1997, s. 37). Det papeges af Horton & Wohl, at en af grundene
til at fans ensker at mode deres idol, er fordi fans ensker at f& den parasociale relation

bekreeftet, da det kan hajne deres sociale status i gruppen (Horton & Wohl, 1997, s. 36).

John B. Thompson beskriver ligeledes denne form for relation, som han benaevner kvasi-

medieret interaktion. 1 lighed med Horton & Wohl beskriver John B. Thompson, at
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relationen muligger intimitet pa afstand dvs. en relation, hvor gensidig intimitet ikke er
en betingelse for relationen (Thompson, 2001, s. 240-241). Der kan dermed etableres en
form for medieret intimitet, der er udstrakt i tid og rum, som ligger til grund for
forholdet mellem fans og beremtheder (Thompson, 2001, s. 229). Kvasi-interaktionen er
ligesom den parasociale relation ensidig, ikke-dialektisk og styret af afsenderen.

Den parasociale relation og kvasi-medieret interaktion beskriver dermed
grundleeggende den samme form for relation, som en person kan have til en
mediepersonlighed. For leesevenlighedens skyld veelger jeg konsekvent at benytte mig
af begrebet parasociale relationer i analysen for derved at holde mig til begrebets
oprindelse defineret af Horton & Wohl. Nér jeg anvender begrebet parasociale relationer
indbefatter det sdledes ogsd Thompsons definition af den kvasi-medierede interaktion.

I nedenstdende figur illustrerer Thompson den kvasi-medieret interaktion.

Production Reception
Back regions Front region
Primary
reception
regions
___ Peripheral
leakage regions

]
Interactive framework Interactive framework
of production of reception

Figur 1: John B. Thompson model af kvasi-medieret interaktion (Thompson, 2018, s. 11)

Interaktionsformen giver mulighed for selv at definere betingelserne for kendskabet og
til at forme personaen, som man ensker (Thompson, 2001, s. 41). P4 trods af at
interaktionsformen, i modseaetning til ansigt-til-ansigt interaktionen, ikke er af
interpersonal karakter, skaber den ifelge Thompson en “[...] social situation, hvor
mennesker knyttes sammen i en kommunikativ- og symbolsk udvekslingsproces”
(Thompson, 2001, s. 97). Thompson beskriver, at den kvasi-medierede interaktion, giver

mulighed for at udveksle materiale i form af symbolske cues, auditivt og visuelt indhold,
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som kan have ansigt-til-ansigt interaktionstreek (Thompson, 2001: 103). Det er gennem

denne udveksling af symbolske cues, at der skabes en intim relation til mediepersonen.

2.2.6 Medieret online interaktion

I lighed med Meyrowitz mener Thompson grundleeggende, at medieret
interaktionsformer endrer skellet mellem privat og offentlig og skelnen mellem
frontstage og backstage. Udover den kvasi-medieret interaktion gdr Thompson et skridt
videre end bade Horton & Wohl og Meyrowitz ved at introducere begrebet medieret
online interaktion, som tager forbehold for nyere online medier. Interaktionsformen er
kendetegnet ved, at individer skaber eller bibeholder sociale relationer med andre via
sociale online netveerk (Thompson, 2018, s. 13). Dette perspektiv synes relevant for
specialets undersogelse af de online interaktioner, der finder sted pad sociale

medieplatforme.

—Back region

— Front region

—

Back rTgion Frontlregion7 \ Front region  Back region
| | I

>
/

Primary interactive framework — Front region

—Back region

Figur 2. John B. Thompons illustration af medieret online interaktion (Thompson, 2018, s. 13)
Thompsons beskriver, at vores gget brug af sociale medier, og de interaktionsformer det

fordrer, skaber en stigning i medieret kvasi-interaktion og medieret online interaktion,

som i endnu hojere grad gor, at information og symbolsk indhold gér fra at veere
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backstage til frontstage, da det gor det vanskeligere at opretholde skellet mellem privat
og offentligt (Thompson, 2018, s. 1). Udviklingen af nye kommunikationsmedier er med
til at skabe nye sociale relationer, der har stor betydning for, hvordan selvet konstrueres
og for den made, hvorpd mennesker benytter symbolsk materiale til at udtrykke deres
identitet (Thompson, 2001, s. 232). Dette perspektiv er relevant for at forsta for, hvordan
sociale netveerk udvider muligheden for at udtrykke selvet samtidig med, at det
nuancerer forstdelsen af interaktionen og skaber en serlig relation mellem afsender og
modtager. Den medierede online interaktion adskiller sig fra den kvasi-medierede
interaktion pd flere mdder. Hvor den medierede kvasi-interaktion er af monologisk

7

karakter, og er kendetegnet ved at veere “one-to-many” er den medierede online
interaktion af dialogisk karakter og kendetegnet som “many-to-many” (Thompson,
2018, s. 4). I den medierede online interaktion kommunikerer hvert individ pa tveers af
tid og rum ud fra deres selvsteendige front regions. Hver front region har sin egen back
region, som hver deltager ma navigere mellem. Interaktionen er dialogisk og hver enkelt
individ, der deltager i denne interaktionsform, er bevidst om, at personens ytringer og
udtryk er tilgeengelige for en stor skare af andre, der ligeledes kan bidrage til
interaktionen ved at kommentere eller deltage i interaktionen pa anden vis. Thompson
papeger dog, at adskillelsen mellem forskellige interaktionsformer ikke er endegyldig,
men at en interaktion sagtens kan vere en hybrid af flere former for interaktion
(Thompson, 2001, s. 98). Det kan eksempelvis gore sig geeldende ved, at en person ser
en tv-udsendelse, men samtidig interagerer fysisk med en person i samme rum parallelt
med, at personen kommunikerer med en anden person online. I sddanne tilfeelde er der
altsd bade tale om en ansigt-til-ansigt interaktion, en medieret kvasi-interaktion og en

medieret online interaktion (Thompson, 2018, 5).

Marwick & boyd betegner online interaktioner som networked audience, som netop er
kendetegnet ved, at brugere pa sociale medier ikke kun er forbundet til den, som de
folger, men til hinanden i et interaktivt netveerk (Marwick & boyd, 2010, s. 129). Ved at
overvdge publikum kan afsenderen se og fortolke brugernes interesser. Det forestillede
publikum synliggeres og afsenderen kan derfor pavirke og tilretteleegge sin
kommunikation herefter, der kan have indflydelse p&, hvilket indhold der publiceres i
fremtiden (Marwick & boyd, 2011, s. 130).

Desuden beskriver Thompson, at sociale medieplatforme er multifacetterede platforme,
der kombinerer forskellige funktioner og apps, hvor brugere kan interagere pa
forskellige méder (Thompson, 2018 s. 9). En lignende beskrivelse ses hos Alperstein, der
beskriver, at maden vi benytter nye sociale platforme pa ger os til aktive forbrugere, der

navigerer mellem og krydser verdener, der ikke leengere er faste og stabile storrelser
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(Alperstein, 2019, s. 56). I den forbindelse beskriver han, at brugen af sociale medier pa
smartphones kan forstds som en slags scene, som vi beerer med os rundt (Alperstein,
2019, s. 56). Det eksemplificerer saledes, hvordan Goffmans begreb om fronstage
kommer til udtryk pa vores smartphone, der bliver en frontstage, vi baerer med os

rundt.

2.2.7 Parasociale relationer pa sociale medier

Ifelge Dong-Hee Shin samt Karina Sokolava & Hajer Kefi kan man pa online medier ikke
leengere betragte parasociale relationer som envejskommunikation, da internettets
interaktive rum giver rig mulighed for, at modtagere og mediepersoner kan
kommunikere med hinanden, som styrker den parasociale relation (Sokolova & Kefi,
2020, s. 3; Shin, 2016, s. 142). Marshall benytter dog betegnelsen parasocial self om det
faktum, at beromtheder umuligt kan kommunikere med alle deres fans. P4 trods heraf
er der med den nutidige onlinekultur et behov for, at beremtheden m4 gere en indsats
for at ege intimiteten til fans, hvorfor en kontinuerlig strem af kommunikation af vigtig
for relationen (Marshall, 2010, s. 43).

Ikke desto mindre @ges den parasocial relation, nar brugere folger mediepersoner pa
sociale medier, hvorfor der pa de sociale medier er sket en stigning i parasociale
relationer (Stever & Lawson, 2013, s. 350; Bond, 2016, s. 657). Denne stigning af intimitet
kommer til udtryk, ndr en medieperson gentagende og kontinuerligt eksponerer
indhold pa sociale medier til fans, da det leder en steerk folelse af intimitet hos brugeren
(Chung & Choo, 2017, s. 483, Stever & Lawson, 2013, citeret i Hwang & Zhang, 2018, s.
159). Den gentagende eksponering skaber et trovaerdigt billede af mediepersonen, som
kan give folgeren en folelse af at have en relation med mediepersonen (Lee & Watkins,
2016, citeret i Hwang & Zhang, 2018, s. 157). Argumentet kan spores tilbage til Horton
& Wohl, der konstaterede, at ndr modtageren gentagne gange eksponeres for en
medieperson i massemedierne, skaber det troveerdighed og eger den parasociale
relation (Horton & Wohl, 1997, s. 28).

For at oge folelsen af forbundenhed og den parasociale relation kan mediepersoner svare
og henvende sig til folgere pa sociale medier, som ligeledes hjeelper dem med at styrke
deres image (Bond, 2016, s. 657). Det fremheeves ligeledes af Lucy Benett, der beskriver,
at ogjeblikkeligheden og felelsen af at blive kommunikeret direkte til, uden at
meddelelsen bliver leveret gennem interviewer eller andre kanaler, er med til at fjerne
den kloft, der tidligere eksisterede mellem beremthed og fan, hvilket skaber en felelse

af direkte og eegte forbindelse (Bennett, 2014, s. 139). Derfor er der med nye mobile
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teknologier og sociale medier sket i skifte i m&den hvorpa, vi skaber relationer til
celebrities. Ifolge Alperstein inkluderer dette skift storre mulighed for at opna relationer
til celebrities, hvorfor vi har bevaeget os fra “illusion of intimacy” til “possibility of
interaction” (Alperstein, 2019, preface viii + ix). Parasociale interaktioner er ifelge
Alperstein i nutidens digitale samfund blevet udvidet til social connections (Alperstein,
2019, s. 216), da en egentlig interaktion med beremtheden muliggeres (Alpersten, 2019,
s. 216). Traditionelt set har celebrities henvendt sig til et publikum, men med de sociale
medier og deltagerkulturens fremkomst henvender celebrities sig i hejere grad til et
community. Hvor et publikum onsker en celebrity, der taler til dem, ensker et
community sig en celebrity, der interagerer med dem, hvilket netop er, hvad de sociale
medier muligger (Senft, 2013, s. 350). Perspektivet er relevant for min undersogelse idet
Gulddreng indskriver sig i denne tendens ved at indga i online interaktioner med
brugere.

Selvom de sociale medier abner op for gensidig kommunikation mellem fans og
beromtheder er disse ifolge Stever og Lawson dog stadig parasociale, da der stadig er
begraenset adgang til mediepersonen: “fans are still faced with the same restricted access
to this person that they’ve always had, and that can be frustrating” (Stever & Lawson,
2013, s. 350).

Et andet element, der kan ege den parasocial relation benaevner Marwick & boyd
affiliation, som omhandler en tendens til, at celebrities online opretholder deres persona
og relationer til fans ved at benytte sproglige og kulturelle referencer til at skabe
tilhersforhold til folgere. Affiliation benyttes saledes til at beskrive mdden hvorpd,
beromtheder online anvender ord, kulturelle symboler og konventioner til at tiltreekke
en malgruppe og danne et feelles sprog, der bade styrker band til fans og mellem fans
(Marwick & boyd, 2011, s. 147).

2.2.8 Selvafslgring, intimitet og autenticitet

Benett undersoger ligeledes sporgsmadlet om, hvorvidt sociale medier har skabt
mulighed for intimitet og parasociale relationer. Hun fremhaever, at mens beremthed og
fan-interaktioner pa sociale medier betragtes som noget, der fremmer direkte relationer,
ser andre dem som en illusion og ligefrem falske former for interaktion (Benett, 2014, s.
14). Rojek definerer denne form for intimitet som en second order intimicay, da han mener
at relationen er en illusion og en ringe substitut for segte interaktion (Rojek, 2011, s. 52).
Marwick benavner, at denne form for relation skaber digital intimitet, men at den dog

ikke kan sammenlignes med reel intimitet (Marwick, 2011, s. 147).
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Begrebet selvafloring er desuden centralt for at forsta skabelsen af intimitet i en parasocial
relation. Begrebet betyder, at mediepersonaer afslorer dele af deres private liv, samt
giver udtryk for deres folelser om dem selv, andre mennesker og omverdenen (Wheeless
& Grotz, 1977, citeret i Chung & Cho, 2017, s. 483). I relation til interpersonel
kommunikation beskrives det, at selvafslering er vigtig i udvikling af interpersonelle
relationer, da der er tendens til at synes bedre om andre, hvis der afslores personlige
informationer (Derlega & Matthews, 2006, i Chung & Cho, 2017, s. 483). Nér en
medieperson er &ben for og villig til at afslere deres folelser og sarbarhed, forsteerkes
modtagerens oplevelse af intimitet og relation til mediepersonen, hvilket er med til at
styrke den parasociale relation (Chung & Cho, 2017, s. 489).

Liz Ellcessor haevder ligeledes, at sociale medier giver adgang til mere intimitet, idet
man far adgang til, hvad der synes at vere autentisk i form af privat backstage adfeerd
(Ellcessor i Hills, 2016, s. 473). Alperstein heevder dog, at selvom idéen om backstage og
intimitet benyttes pa sociale medier, bor man ikke tro, at det repraesenterer en autentisk
selvfremstilling. Fremstillingen pd sociale medier indebaerer hoj grad af selvbevidsthed,

nar brugere iscenseetter deres online persona (Alperstein, 2019, s. 16).

Pa trods af de sociale mediers performative karakter og selvfremstilling er autenticitet
som begreb relevant, da det ofte benyttes som en strategi til mere intimitet (Jerslev og
Mortensen, 2016, s. 3). Marwick & boyd papeger, at der ikke findes en universel
autenticitet. Der er snarere tale om, at autenticitet er en social konstruktion, der altid vil
veere kontekstbestemt (Marwick & boyd, 2010, s. 124). Derudover bliver det autentiske
konstrueret og opfattet som noget, der star i modsaetning til noget andet (Grazian, 2003,
s. 13 i Marwick & boyd, 2010, s. 124). For at noget kan betragtes som autentisk, skal der
veere noget andet, der repraesenterer det modsatte. Denne dikotomi kan saledes siges at
veere forestillet og falsk, idet bade autenticitet og det der ikke er autentisk er konstrueret,
diskursivt og bestemt af konteksten (Cheng, 2004 i Marwick & boyd, 2010, s. 124).
Samtidig er det autentiske i konstant forandring (Marwick & boyd, 2010, s. 124).
Betragtningen haenger sammen med specialets videnskabsteoretiske fokus pa
socialkonstruktivisme eftersom autenticitet er kontekstbestemt og konstrueres gennem
menneskelig forhandling. Hvad der betragtes som autentiske aftheaenger derfor af

personers bedemmelse og publikums vurdering (Marwick & boyd, 2010, s. 124).

Ifelge Marwick & boyd er det at veere autentisk ogsd en marketingstrategi i sig selv
(Marwick & boyd i Baym, 2015, s. 123). Tendensen med at bringe personligt information

i spil pa sociale medier skaber nye muligheder for netveerk og intime relationer, men
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ogsd nye spaendinger og konflikter eftersom personlig branding er i konflikt med
autenticitet (Marwick & boyd, 2010, s. 130). Den strategiske brug af sociale medier til at
opné folgere, eller til at markedsfere sit personlige brand, er en del af et storre socialt
feenomen, hvor sociale medier bruges instrumentelt til at markedsfere selvet (Hearn,
2008; Lair et al., 2005 i Marwick & boyd, 2010, s. 130). Det fremhzeves ligeledes af Baym,
der beskriver, at branding af selvet stdr i kontrast til det autentiske (Baym, 2015, s. 123).
Her ses det altsa tydeligt, at det private og autentiske pa sociale medier ikke entydigt
skaber intime relationer. Det er ligeledes noget, der bliver brugt instrumentelt og som

kan skabe en persona, der ikke er autentisk.

John Suler beskriver, at nogle personer feler, at de er mere som deres sande jeg, nér de
online. Denne idé hviler pa Freuds antagelse om, at vores personlighed er opbygget i
lag, hvoraf der findes en kerne — et aegte selv — under de forskellige lag, der opbygges i
de roller, vi spiller i hverdagens sociale interaktioner (Suler, 2004, s. 324). Imidlertid er
det personlige og kulturelle veerdier, der bestemmer, hvad der betragtes som de “sande”
aspekter af vores personlighed. Ifolge Suler giver det ikke mening at tale om, at vi har et
enkelt online selv, hvoraf vi kan né ind til en kerne af, hvad der er vores sande jeg.
Snarere ma man se det som en samling af forskellige konstellationer eller
manifestationer af vores selv, der meder og interagerer med forskellige typer online
miljoer (Suler, 2004, s. 325). Forskellige former for onlinekommunikation (f.eks. E-mail,
chat, video) og forskellige miljger kan muliggere forskellige udtryk, hvor hver
kommunikationsform giver os mulighed for at vise en ny side af vores identitet. Ingen
af disse manifestationer af personaen er nedvendigvis mere sande end andre (Suler,
2004, s. 325).
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3.0 Metode

3.1 Videnskabsteoretisk refleksion

Folgende afsnit har til formél at fremfere mine videnskabsteoretiske overvejelser og
positionering for neervarende speciale. Mit formal er her at give leeseren indsigt i,
hvordan jeg videnskabsteoretisk anskuer mit genstandsfelt. I specialet traekker jeg i
seerdeleshed pé det socialkonstruktivistiske paradigme. Socialkonstruktivismen hviler
pa det princip, at faenomener er formet og praeget af menneskelige interesser. Med
andre ord er virkeligheden en social konstruktion, der skabes via menneskers
interaktion og mader at kommunikere med hinanden pa. Der eksisterer ikke én
virkelighed eller sandhed, da denne altid vil veere afheengig af konteksten og forbundet
med menneskelige fortolkninger (Rasborg, 2004, s. 349-350).

Jeg veelger at anleegge et socialkonstruktivistisk perspektiv pad specialet, fordi mit
genstandsfelt opretholdes af menneskers interaktion, meninger og betydninger. Jeg
lader mig seerligt inspirere af socialkonstruktivismens fokus pa interaktion og social
praksis, forstdet pd den made, at sociale processer konstitueres af menneskelige
interaktioner. Derfor ser jeg opretholdelsen af Gulddrengs persona som et samspil
mellem konstruktionen og den méde, hvorpa brugere interagerer og knytter betydning
hertil. Det afspejles seerligt i specialets fokus pa online fankultur, da disse er eksempler
p4, hvordan mening forhandles og skabes gennem interaktion. I trdd med det
socialkonstruktivistiske paradigme er specialet sdledes udarbejdet ud fra en
overbevisning om, at viden er subjektivt og kontekstuelt, hvorfor fokus er pd at fa
indsigt i den made fans danner mening, interagerer med og forstar Gulddreng p4, i den
online kontekst, hvor feenomenet udspiller sig.

Jeg vil ligeledes fremheeve, at specialet kan anskues ud fra den symbolske
interaktionisme, der bygger pa antagelsen om, at mennesket samkonstruerer mening i
interaktioner med andre. Den symbolske interaktionisme baserer sig pa den
grundtanke, at erkendelse er en symbolsk udvekslingsproces, hvor mennesker skaber
mening gennem fortolkning og tilpasning i den sociale interaktion (Harste og
Mortensen, 2007, s. 195-196).

Indenfor symbolsk interaktionisme afhaenger vores identitet af den sociale kontekst, vi
indgar i. Derfor besidder individet lige s mange forskellige identiteter, som de sociale
positioner og roller vi indtager (Stryker & Burke, 2000, s. 284). Dette perspektiv kan

saettes i relation til Goffmans teori, da opretholdelsen af vores selvbillede foregar som
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en social samhandel mellem individer. Vi agerer i forskellige roller, som hele tiden
reproduceres og er op til fortolkning, som den symbolske interaktionisme forudseetter
(Rasborg, 2004, s. 352). Som det fremgar af mit teoriafsnit, kan vores made at navigere
i og spille forskellige roller pd oversettes til sociale medier, hvorfor jeg opfatter det
symbolske interaktionistiske syn pa erkendelse som en symbolsk udvekslingsproces
som grundleeggende for, hvordan man kan forstd samkonstruerering af mening pa
sociale medier.

Som jeg beskrev i mit teoretiske afsnit, fremgér det hos Marshall & Barbour, at der i
forstdelsen af personaen, ligger en anden persona bagved “masken”. Det er seerligt
relevant i henhold til Goffman, da vi i sociale interaktioner agerer og fortolker andre
personers selvbillede. Derfor har selvet ikke en fastlagt kerne, men derimod et sat af
forskellige manifestationer af selvet, som kommer til udtryk pa forskellige mader
afhaengig af de sociale situationer, vi indgar i (Goffman i Rasborg 2004, s. 366). Dette
forer til en interessant diskussion af, hvorvidt det er muligt at kan nd ind til en sand og
autentisk kerne af personaen. Er backstage der, hvor den “agte” persona findes?

Dette er en relevant diskussion, som jeg vil vende tilbage til i analysen og specialets
diskussionsafsnit.

Jeg mener, at den symbolske interaktionisme og socialkonstruktivismen her kan flette
sig sammen, da begge paradigmer understreger, at skabelsen af meningen sker gennem
sociale interaktioner. Det understetter netop min undersegelse af, hvordan en persona
konstrueres, og hvordan brugere samskaber mening gennem deres interaktioner pa

sociale medier.

3.2 Metodisk fokus

Folgende afsnit vil give indblik i mine valgte metoder for specialet. Forst redegeres der
for specialets fundering i casestudiet. Dernaest praesenterer jeg den netnografiske
metode, der vil veere udgangspunktet for min empiriindsamling. Slutteligt begrunder

jeg, hvordan fokus p& reception vil veere en del af analysen.

3.2.1 Casestudiet som metode

Min undersogelse kan Kklassificeres som et casestudie idet casestudiet er “den
detaljerede undersogelse af et enkelt eksempel” (Flyvbjerg, 2010, s. 464). Robert Yin
papeger, at casestudiet opnadr serlig relevans, ndr man er interesseret i at forsta

komplekse, sociale og nutidige feenomener (Yin, 2009, s. 4). Casestudiet af Gulddreng
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bliver siledes en made, hvorpa jeg kan opnd viden om et storre nutidigt feenomen;
celebritypersonaer i en digitaliseret kontekst.

Jeg mener, at Yins definition af den repraesentative eller typiske case er sigende for netop
min valgte case (Yin, 2009, s. 211). Formadlet med denne form for case er at indhente og
indfange hverdagssituationer, som kan sige noget om de problematikker eller
omstendigheder, der er knyttet til det feenomen, der undersoges. De repreesentative
cases veelges ikke fordi de er ekstreme eller usaedvanlige, men fordi de er sigende for et
storre feenomen (Yin, 2009, s. 212). Gulddreng er udvalgt som case pa baggrund af, at
han er et tydeligt eksempel pd, hvordan en celebritypersona er socialt konstrueret i en
digital tidsalder.

Det serlige ved casestudiet er ifelge Yin, at det er kontekstfokuseret, da en
forudseetning for at forsta feenomenet er, at man ma have indblik i den sociale kontekst,
som fenomenet indskriver sig i (Yin, 2009, s. 4). I specialet kommer det
kontekstspecifikke i mit valg af casestudie til udtryk ved, at jeg underseger Gulddreng
i relation til online fankultur og celebritypersona-feenomenet. Det er gennem en dybere
underspgelse af fans’ reception og forstdelse af Gulddreng, at jeg forseger at forsta
feenomenet i sin helhed. Jeg far med mit casestudie sdledes indsigt i et konkret og
kontekstbundet feenomen (Flyvbjerg, 2010, s. 466-467). Specialets konklusion vil derfor
ikke veere generelt for hele det feenomen, jeg underseger, men kan hjeelpe med at kaste
nyt lys over problemstillingen om, hvordan digitaliseringen spiller ind i den made
online personaer konstrueres og online fankultur praktiseres. I nedenstdende afsnit vil

jeg uddybe, hvordan jeg metodisk har valgt at behandle min case.

3.2.2 Netnografi

Jeg har siden undersogelsens start arbejdet ud fra den netnografiske metode og
observeret, hvordan Gulddreng kommunikerer ud pa henholdsvis Facebook og

Instagram, samt hvordan brugerne interagerer med indholdet pé disse platforme.

Netnografien har sin oprindelse i etnografien, hvor formalet er at forstd det feenomen,
der undersoges ud fra den kultur, som man observerer. Hvor etnografien har fokus pa
ansigt-til-ansigt observationer adskiller netnografien sig ved, at metoden foregar online
(Kozinets, 58, 2010, s. 1). Ligesom ved etnografien anvendes feltarbejde i
dataindsamlingen, men forskningsmetoden adskiller sig ved at tage udgangspunkt i
data fra internettet, som opstdr gennem medieret online-kommunikation som

eksempelvis e-mail-korrespondancer, online computerspil, online chat eller
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kommentarspor pa Facebook m.m. (Kozinets, 58, 2010, s. 1). Ved at betragte internettet
som et sted, hvor der eksisterer forskellige kulturer og samfund, kan man ved
netnografi, pd samme made som ved den etnografiske metode, undersoge disse
samfund. Online indhold bliver séledes en kilde til at forstd den givne kultur eller
feenomen, der onskes undersegt. Gennem observationer af brugere, der er tilknyttet
sociale netvaerkstjenester tilstreeber netnografien at undersege online feellesskaber og
kulturer pa sociale netverkstjenester (Kozinets, 2010, s. 1).

I specialet anvendes netnografi til at indsamle data, da jeg ensker at fa indsigti et online
feenomen, som det udspiller sig i en konkret online kontekst. Min undersogelse tager
udgangspunkt i online indhold fra sociale medier, hvor fokus er p4, hvordan brugere
handler, interagerer og skaber relationer virtuelt. Gulddreng er et feenomen, der er
konstrueret af musikselskabet UMD, som skabes og opretholdes pd baggrund af
medieret kommunikation pa sociale medier. Det feenomen jeg undersoger er derfor
muliggjort af sociale medier, og de interaktioner og relationer jeg undersoger, er dannet
virtuelt pa baggrund af en felles handling om at interagere med indholdet. Som det
fremgdr i min valgte teori, er vores identitet i stigende grad medieret og skaber nye
former for onlinekulturer. Ved hjelp af netnografien, fir jeg indblik i online
fankulturer, hvordan brugerne indgér i medierede online feellesskaber, samt hvordan

de danner betydning pa baggrund af Gulddrengs celebritypersona.

I denne sammenhaeng er det relevant at inddrage Robert V. Kozinets skelnen mellem
online communities og communities online (Kozinets, 2010, s. 64). Nar man undersoger
online communities, er fokus p4, hvordan interaktion kommer til udtryk pa sociale
medieplatforme. Underspger man derimod communities online er man snarere
interesseret i, hvordan en specifik gruppe mennesker benytter forskellige former for
medieret online interaktion, og hvordan det bidrager til gruppens ovrige hverdagsliv

udenfor de medierede rammer (Kozinets, 2010, s. 64).

Min undersogelse kan forstds ud fra online communities, da jeg er interesseret i den
specifikke online interaktion, der finder sted pa sociale medieplatforme, snarere end
(som med communities online), hvordan online faellesskaber bidrager til, og kan forstas
i sammenheng med fellesskabets ovrige liv udenfor en online kontekst. Ifelge
Kozinets giver studier af online communities mulighed for at f& adgang til forskellige
aspekter af personers online liv. Her naevnes blandt andet online identitet, online
sociolingvistike menstre, cyberkulturer og relationer, der skabes online (Kozinets, 2010,
s. 64). Det er netop disse elementer, der er relevante for min undersogelse af det

etnografiske indhold, da mit fokus er pa den interne onlinekultur, jeg observerer.
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Hvis jeg derimod havde beskeeftiget mig med communities online, havde det veere
oplagt at benytte mig af blended ethnography/netnography, hvor online observationer
kombineres med kvalitative ansigt-til-ansigt-metoder for at f4 det fulde indblik i deres
bade online og offline-liv (Kozinets, 2010, s. 65). I stedet anvender jeg pure netnography,
da mit fokus udelukkende er pd online interaktion og receptionen hos specifikke

communities (Kozinets, 2010, s. 65).

Kozinets skelner yderligere mellem to analysekategorier: identification vs. performance of
members. For identification geelder det, at det er brugernes personlige liv, der er i fokus.
Derfor vil den performance, der udtrykkes online, typisk ikke veere fyldestgorende for
en undersogelse, hvorfor man méa ty til andre metoder udenfor den specifikke online
kontekst (Kozinets, 2010, s. 66). Derimod er det for performance of members vesentligt,
at undersogelsen kredser sig om den performance, der udspiller sig hos brugerne i den
sociale interaktion, hvorfor en online undersogelse alene vil vere fyldestgorende
(Kozinets, 2010, s. 66).

I specialet leener jeg mig derfor op ad den analysekategori, der behandler performance
of members. Konkret betyder det, at jeg far indblik i interaktioner og det online

feellesskab, der kommer til udtryk via kommentarspor pa medieplatformene.

3.2.3 De fem faser

Kozinets opstiller fem faser, som omfatter relevante overvejelser i forbinde med den
netnografiske metode (Kozinets, 2002, s. 62). Den forste fase i processen making cultural
entree indebeerer, at der udveelges et relevant online forum for undersegelsen. I specialet
er Facebook og Instagram udvalgt pd baggrund af, at det primaert er disse sociale
medieplatforme, der benyttes til at eksponere Gulddrengs persona. Begge platforme
kombinerer visuelle og kommunikative elementer (Chen, 2018, s. 28), som er interessant
for min netnografiske undersogelse, hvor interaktioner og onlinefellesskaber er
essentielt. I afsnit 3.2.5 uddyber jeg mit valg af Facebook og Instagram, og hvad de to
platforme kan bidrage til.

Anden fase gathering and analyzing data omhandler ifolge Kozinets indsamling af data.

I neerveerende speciale er min dataindsamling baseret pd screenshots som

dokumentation for mine observationer, der lebende vil blive inddraget i opgaven.

Derudover har jeg foretaget en systematisk kodning, der er vedlagt bilag 3, som

tydeliggor, hvordan jeg har behandlet og kodet mit indsamlede data. I afsnit 3.2.5

uddyber jeg, hvordan jeg har indsamlet og kodet materialet.
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Ensuring trustworthy interpretation er tredje fase, der vedrerer problemstillingen om
validitet (Kozinets, 2002, s. 64). Kozinets pdpeger i denne sammenheeng, at validitet kan
vaere et problem pd flere mader. Forst og fremmest problemstillingen omkring
forskeren som subjektiv i databehandlingen. For at imedekomme denne
problemstilling er jeg opmeerksom pa at opretholde en hgj grad af transparens ved at
veere tydelig overfor leeseren, hvad angdr mine metodiske fremgangsmade og
behandling af dataen, s& det bliver tydeligt, hvordan jeg er néet frem til de forskellige
tolkninger og konklusioner. En anden wudfordring i henhold til validitets-
problemstillingen vedrerer, at personer pa internettet har mulighed for at fremstille et
mere konstrueret selvbillede (Kozinets, 2010, s. 64). Dog kan det argumenteres for, at
denne kontrolleret selvfremstilling i henhold til Goffmans teori ligeledes kan gere sig
geldende i ansigt-til-ansigt kommunikation. Jeg mener derfor, at denne
problemstilling, ikke kun vedrerer onlinekommunikation, men lige sd godt kan gere
sig geeldende for andre kvalitative metoder som eksempelvis en interview-situation.
Dog er jeg opmeerksom pd, som Kozinets papeger, at der kan vare en forskel mellem,
hvordan brugere kommunikerer online, og hvordan de reelt opfatter ting, som kan

have betydning for validiteten (Kozinets, 2002, s. 64).

Ovenstdende problematik skaber ifolge Kozinets et etisk dilemma, som han benaevner
Conducting ethical research (Kozinets, 2002, s. 65). Dette aspekt handler om, hvorvidt man
som netnograf skal behandle sine online observationer som noget, der er privat eller
offentligt. P& trods af at informationen, der findes pd sociale medier er offentligt
tilgaengeligt, er det dog ikke ensbetydende med, at medlemmerne i feellesskabet har
godkendt brugen af informationerne, da de bruges i en anden kontekst uden brugerens
samtykke. Kozinets mener derfor, at man som forsker ber tilkendegive sin online
tilstedeveerelse, samt formalet med den til brugerne i det online feellesskab, som man
undersoger (Kozinets, 2002, s. 65). Men ifelge Jennifer Sandlin er styrken ved det
netnografiske feltarbejde netop, at forskeren kan foretage sine observationer uden at
pavirke informanterne, som ellers er en risiko ved mange kvalitative metoder sdsom
fokusgruppeinterviews, der ikke foregar i dets naturlige miljg, men ofte i en kunstig og
iscenesat kontekst (Sandlin, 2006, s. 289). I trdd med Sandlins argument kan jeg frygte,
at tilkendegivelsen af min tilstedeveerelse vil pavirke brugernes interaktioner, hvorfor
jeg har valgt ikke at informere brugerne pd medieplatformene om min tilstedeveerelse.
Ved at anvende en skjult observerende tilgang far jeg netop adgang til autentisk online
data, som jeg ikke risikerer at pavirke i indsamlingen. Det har séledes gjort mig i stand
til at indtage rollen som professionel “lurker” (Kozinets, 2002, s. 65), hvor jeg skjult har

observeret brugernes interaktioner Det har haft den fordel, at jeg har haft adgang til

45



data som den naturligt forekommer, hvilket netop er én af styrkerne ved netnografien
(Kozinets, 2002, s. 65). For at imedekomme den etiske problemstilling har jeg dog valgt

at anonymisere brugernes profilbillede og efternavne, for at beskytte deres identitet.

Undersogelsen vil sdledes ikke folge alle faser af Kozinets netnografiske
undersogelsesproces (Kozinets, 2010, s. 61), da jeg udelader aktiv deltagelse, som ifelge

Kozinets er en vaesentlig del af metoden (Kozinets, 2010, s. 61).

Da jeg som passiv observater ikke har veeret i kontakt med brugerne, er Kozinets femte
tase Member Check imidlertid ikke relevant for naerveerende undersegelse, da denne
omhandler, at forskeren holder kontakt med informanterne, si de efterfelgende kan
godkende og se analyseresultaterne. Det understreger igen, at jeg har valgt en
fremgangsmade, der tilpasser sig mit genstandsfelt og undersogelsesfokus, og som ikke
bliver en slavisk gennemgang af de fem faser, som Kozinets opfordrer til, da jeg lader
mig inspirere af Sandlins pointe om at foretage observationer uden aktivt at vise min

tilstedeveerelse.

3.2.4 Observationer af visuelt og tekstuelt indhold

For at give et neermere indblik i min fremgangsmade vil jeg i nedenstdende beskrive de
valg, som jeg har truffet i forbindelse med min netnografiske empiriindsamling, samt

hvilke kriterier jeg har udvalgt de observationer, jeg vil benytte i analysen udfra.

Da mangden af online data fra mine observationer af de forskellige platforme er
omfattende og ustruktureret, var der behov for at systematisere og reducere materialet,
hvorfor jeg valgte at kode indholdet. Kodning foretages i forste stadie af behandlingen
af empirien, hvor den kvalitative data opdeles i mindre dele, som kategoriseres for at
overskueliggore det indsamlede data (Brinkmann & Tanggaard, 2010, s. 450). Selvom
kodning kan vere en nedvendighed for at skabe overblik over maengden af data, er jeg
opmaerksom p4, at kodning er en proces, hvor data fortolkes og generaliseres. En sddan
kondensering af mening er ligeledes en fraveelgelsesproces hvorved data, der
umiddelbart synes irrelevant kan vise sig senere at vere relevant for undersogelsen
(Brinkmann & Tanggaard, 2010, s. 47). Jeg har derfor under min kodningsproces
lobende haft specialets problemformulering for gje, for ikke at miste information, der
kunne veere givende for undersogelsen. Kodningen af materialet er vedlagt i bilag 3 og

2 for at oge kodningsprocessen gennemsigtighed.
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Da jeg er interesseret i at forstd, hvordan feenomenet er konstrueret, udveelger jeg
indhold der straekker sig over en laengere tidsmaessig periode fra ar 2016-2019. Det skal
give mig indsigt i, hvordan personaen over tid er blevet konstrueret. P4 baggrund af
kodningsprocessen blev det muligt for mig at sammenligne og kategorisere indhold i

forhold til hinanden og pa tveers af platforme.

3.2.5 Udveelgelseskriterier og kodning af kommentarspor

I observationerne af kommentarspor er fokus bade pa afsender og brugerperspektivet.
Interaktionerne giver dels indblik i den udveksling, der foregar mellem Gulddreng og

brugerne og dels indblik i brugernes interaktioner, meningsdannelse og fandyrkelse.

Jeg observerede nogle vesentlige forskelle mellem Facebook og Instagram, der havde
indflydelse pd mine metodiske valg. P4 Facebook ses det, at Gulddreng indgar i
interaktioner med brugerne, hvilket ikke er tilfeeldet pd Instagram. Derudover
observerede jeg, at der generelt er mere brugeraktivitet og interaktioner pa Facebook.
end der er pd Instagram. Det kan forklares med, at Facebook, i modsaetning til
Instagram, har integreret muligheden for at dele indhold. Facebooks deling-funktion
bidrager sédledes til, at graden af likes og interaktioner typisk er hejere pa Facebook end
pa Instagram (Larsson, 2017, s. 2228). For at f4 adgang til mest muligt interaktion og
sikre mig et righoldigt material, veelger jeg derfor udelukkende at undersoge

kommentarspor pa Gulddrengs Facebookprofil.

Udveelgelsen af kommentarer er baseret pa, at de synes relevant for den anvendte
forskningslitteratur. Her har jeg seerligt haft for oje at lokalisere interaktioner, der kan
belyse den mdde, brugerne skaber og samkonstruerer mening med andre brugere pa.
Derudover har jeg udvalgt kommentarer, hvor der forekommer en gensidig udveksling
mellem Gulddreng og brugerne, der giver indblik i konstruktionen af Gulddrengs
ageren i kommentarspor samt den relation, der skabes til brugerne. Derudover har jeg i
udvalgelsen haft for gje at veelge kommentarspor til opslag, der er bredt fordelt i

perioden 2016-2019 for at fa et bredt billede af personakonstruktionen og udviklingen.

Pa Gulddrengs Facebookprofil er der mellem 1000 og 5000 kommentarer tilknyttet
hvert opslag, hvorfor en gennemgang af alle kommentarer blev en uoverkommelig og
tidskreevende opgave. I stedet besluttede jeg mig for at observere de forste 50
kommentarer, der er tilknyttet de udvalgte opslag. Herudfra har jeg valgt at kode de
forste 10-30 antal kommentarer, som jeg mener er et tilstraekkeligt antal for at kunne

afdeekke brugernes interaktion og reception af indholdet. Grunden til at antallet af
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kommentarer varierer er, at jeg har vurderet empirien ud fra, hvornér jeg har opnaet et
passende meetningspunkt (Kvale & Brinkmann, 2015, s. 262). Som den kvalitative og
netnografiske metode foreskriver, er data indsamlet “as long as new insights on
important topical areas are still being generated” (Kozinets 2002, s. 64), hvorfor jeg
undervejs har taget stilling til, hvornér jeg har opndet et passende maetningspunkt.

Kodningen af kommentarspor er vedlagt bilag 3.

Kodningen af kommentarsporene er bearbejdet ud fra meningskondensering (Kvale og
Brinkmann, 2014, s. 267), hvor jeg har komprimeret udsagn til konkrete negleord eller
tematikker, for at kunne identificere tematikker pa tveers af indholdet. Efter den
datadrevne meningskondensering og Kkategorisering valgte jeg at tilknytte
kommentarerne begrebsmeessige kategorier for at skabe forbindelse mellem empirien
og mine begreber. Kategorierne indbefatter parasociale relationer, fankultur, affiliation

og brugergeneret indhold.

3.2.6 Udveaelgelseskriterier og kodning af visuelt indhold

Ved mine observationer af det visuelle materiale er der fokus pa UMD’s konstruktion af
Gulddreng pa Instagram. Her vil jeg analysere billedernes affordances og den kontekst,
de indgér i for at fa en forstaelse for, hvordan Gulddreng konstrueres og iscenesaettes. I
analysen vil jeg tilmed anvende de tilherende tekster, der knytter sig til billederne pa
Instagramprofilen, da jeg séledes far gje for, hvordan meddelelser er multisemiotiske.
Disse tekster kan defineres som paratekster, da det er teksttyper ved siden af
hovedteksten. Gerard Genette skelner mellem to typer af paratekster: peritekster og
epitekster. Hvor peritekster er direkte tilknyttet hovedteksten, er epitekster ikke en
integreret del af hovedteksten, men eksterne tekster. Teksterne tilknyttet
Instagrambilleder er saledes peritekster, da de supplerer og er tilknyttet billederne,
hvorfor jeg lobende i analysen vil benytte denne term (Genette, 1997 i Gross & Latham,
2017, s. 116).

I mine observationer ser jeg, at brugen af Instagram og dets affordances understotter
en raekke vaesentlige teoretiske argumenter. Som papeget i teoriafsnittet er Instagram
iseer en platform, der faciliterer microcelebrities-praksisser. Brugen af selfies og
eksponering af selvet er saerligt udbredt her, hvorfor jeg ser platformen, som en vigtig
katalysator for Gulddrengs personakonstruktion. Instagram adskiller sig fra Facebook
ved at veere et medie, hvor det visuelle og selveksponering spiller en stor rolle, da
Instagrams affordances leegger op til deling af visuelt materiale, hvilket ikke er et krav

pa Facebook. Instagrams fokus pa det visuelle kommer desuden til udtryk i de
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teknologiske affordances sasom billedredigering og brug af filtrer, der kan forskenne
fotos m.m.. Derfor er selveksponering og isceneseattelse af selvet seerligt fremtraedende
her, da det tillader os at manipulere med billeder og derigennem fremstille os pa den
mdde, vi gerne vil opfattes pa (Chen, 2018, s. 24; Marwick, 2015, s. 138). Disse unikke
egenskaber ved Instagram er sdledes i overensstemmelse med mange af de teoretiske
perspektiver, jeg har inddraget i teoriafsnittet. Med udgangspunkt i min
problemstilling, har jeg identificeret visuelle tematikker og udvalgt indhold, der kan
understotte og udfordre begreber sdsom microcelebrities, selfies, autenticitet samt

frontstage og backstage.

Den visuelle del af kodningsmaterialet tager udgangspunkt i et multisemiotisk
perspektiv og rummer udvalgte billeder fra Gulddreng og Malte Eberts
Instagramprofiler. Jeg har observeret alle billeder, der er lagt op pa de to
Instagramprofiler, hvorefter jeg har udvalgt 39 billeder, der viser de mest
fremtreedende tendenser. Herefter har jeg foretaget en kodning af billederne, hvor jeg
har noteret tendenser og tematikker, samt tilkoblet begreber. I bilag 2 ses en oversigt
over, hvilke temaer jeg har identificeret samt hvilke begreber, der er tilknyttet. Det er
vigtigt for mig at understrege, at jeg ikke kan lesrive mig fra konteksten, hvorfor de
subjektive gjne der ser spiller en veaesentlig rolle for min analyse og fortolkningen af
billederne. Jeg er dermed bevidst om, at min egen position kan betyde, at jeg tilleegger

fortolkningen af nogle af disse tegn hgjere veerdi end andre.

3.3 Receptionsanalyse

Folgende afsnit har til formal at klarleegge, hvordan receptionsanalysen kommer til

udtryk i specialet.

En af grundtankerne indenfor receptionsanalysen er, at publikum er aktive i
meningsdannelsen af den specifikke medietekst. Meningsdannelsen af teksten er bade
et diskursivt og socialt feenomen (Hagen, 1998 i Kolstrup et. al., 2014, s. 501), hvorfor
denne tankegang haenger godt sammen med specialets socialkonstruktivistiske tilgang.
Indenfor receptionsanalysen anskuer man meningsdannelsen, som den pdgeeldende
person har, som et resultat af den kontekst den indgédr i. Publikums egne
tolkningsrammer sker pa baggrund af egne referencerammer, personlige og kulturelle
erfaringer. Disse fortolkninger er baseret pa kollektive tolkningsfeellesskaber snarere
end individuelle fortolkninger (Hagen i Kolstrup et. al, 2014, s. 501-502).
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Tolkningsfaellesskaber skal forstds som “[...] sociale og kulturelle grupperinger, som
har felles rammer for at skabe betydning ud fra medet med tekster.” (Tennesen i
Kolstrup et. al., 2014, s. 574). I relation til dette er det interessant at betragte brugernes
reception og forstdelse af Gulddreng som et resultat af et storre fankulturelt feellesskab,

hvor samskabelse af mening sker i interaktioner virtuelt.

Inden for receptionsanalysen er grundtanken, at en medietekst er mangetydig og har
flere potentielle meninger (Hagen i Kolstrup et. al., 2014, s. 501). Ideologisk set laegger
medieteksten dog ofte op til, at denne har en dominerende foretrukken betydning
(Hall, 1973/1980 i Kolstrup et. al., 2014, s. 501). Denne grundtanke blev beskrevet af
Stuart Hall, der regnes for en vigtig teoretiker indenfor receptionsforskningen. Halls
teori satte fokus pa, at selvom tv-programmer er produceret ud fra en foretrukken
betydning, er denne ikke nedvendigvis i overensstemmelse med den mening, som
modtageren danner (Hagen i Kolstrup et. al., 2014, s. 500-501). Denne mangetydighed
gor, at publikums laesning kan raekke ud over afsenderens foretrukne betydning. Det
er serligt ud fra dette perspektiv, at det er vaerd at belyse, hvordan forskellige
mennesker forstar indholdet (Hagen i Kolstrup et. al., 2014, s. 500-501).

Med udgangspunkt i receptionsanalysen vil dele af specialet tage udgangspunkt i
Stuart Halls begreber encoding og decoding. Hvor encoding refererer til afsenderens
konstruktion af det geeldende budskab, handler decoding om, hvordan modtagerne
fortolker budskabet (Hall, 1993, s. 94). Ifolge Hall ma modtageren fortolke budskabet
pd en meningsfuld mdde for, at meddelelsen er effektiv. For at meddelelsen er
meningsfuld kraever det, at meddelelsen forstas i den kontekst, som den er tilteenkt af
afsenderen.

Modtageren kan ifelge Hall opfatte budskabet i overensstemmelse med den fortrukne
betydning, som sker pa baggrund af samfundets herskende ideologi, eller acceptere
budskabet eller dele af det (Hall, 1973, s. 13). Hall beskriver tre positioner, som
modtagerens afkodning kan beskrives ud fra: den dominante-hegemoniske position, den
forhandlende position og den oppositionelle position (Hall, 1993, s. 100-103). Hvor den
dominante-hegemoniske position handler om, at modtagerens afkodning er i
overensstemmelse med afsenderens intentioner, er der i den forhandlende position tale
om, at modtageren kun accepterer budskabet delvist. Tilsvarende daekker den
oppositionelle position over, at der ikke er overensstemmelse mellem afsenderens
intentioner og modtagernes tolkning, hvorfor den dominerende leesning forkastes
(Hall, 1993, s. 100-103). Ud fra begreberne encoding og decoding er det sdledes
hensigten at undersoge, hvorvidt medieteksten taler ind i en bestemt dominant-

hegemonisk leesning eller star i opposition til den.
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Udviklingen af nye interaktive online-medier har haft stor betydning for den
receptionsanalytiske forskningstradition, hvorfor man i stigende grad undersoger
receptionen af forskellige digitale medieplatforme (Hagen, 1998 i Kolstrup et. al., 2014,
s. 501). Jeg anleegger derfor i specialet et receptionsanalytisk perspektiv, da jeg anser
online fankultur og brugeres interaktioner i kommentarspor som et resultat af
fortolkning og meningsdannelse. Jeg traekker saledes pa den publikumsorienterede
medieforskning med et specifikt fokus pa indkodning og afkodning af medietekster,

som den finder sted pd sociale medier.

Med udgangspunkt i disse begreber er det min hensigt at belyse, hvordan UMD i
konstruktionen af Gulddreng encoder et budskab og en tilsigtet intention med
medieteksten. Ved at analysere de forskellige billeder pa Gulddrengs Instagramprofil er
det sdledes mit enske, at se hvordan UMD visuelt konstruerer Gulddrengs persona.
Tilsvarende ensker jeg, gennem udvalgte kommentarspor, at belyse brugernes decoding
ved at undersoge deres forstdelse og fortolkning af Gulddreng, samt hvordan de

interagerer med andre brugere i netvaerket.
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Analyse



4.0 Analyse

4.1 Overordnet analysestrateqgi

For at overskueliggore specialets analyseelementer bedst muligt, har jeg struktureret

analysen i tre dele.

I den forste del af analysen fokuserer jeg pa, hvordan UMD konstruerer og iscenesaetter
Gulddreng som celebritypersona pd Instagram. Med udgangspunkt i begrebet
microcelebrities vil jeg belyse, hvorvidt brugen af visuelle billeder, tekstuelt indhold og
isceneseettelse i konstruktionen af Gulddreng kan sammenlignes med mdden, hvorpa
microcelebrities positionerer sig selv pa sociale medier som beskrevet af Senfts, Jerslev
og Marwick (Senft, 2008; Jerslev, 2016; Marwick, 2015). Det skal give en forstaelse af,
hvordan selveksponering pd Instagram kan bruges som en brandingstrategi. Jeg vil
anvende Meyrowitz’ udvidelse af Goffmans begrebsapparat; forefront-, middle- og deep
back region til at belyse, hvordan idéen om de forskellige scener benyttes strategisk i
konstruktionen. Analysen af Instagramprofilen danner samlet set fundament for, at jeg
kan opnd en forstdelse for konstruktionen af feenomenet, saledes at jeg i de efterfolgende
analyser af interaktioner og online feellesskaber kan undersgge brugernes reception og
meningsdannelse i konstruktionen.

I anden del af analysen har jeg fokus pd, hvordan UMD gennem interaktioner i
kommentarspor opretholder og styrker relationer mellem Gulddreng og brugerne. Her
anvendes teori om parasociale relationer for at belyse, hvordan der via interaktioner
skabes intimitet mellem Gulddreng og brugerne. Yderligere belyser jeg brugernes
interne interaktioner og platformen som et online community. For at komme naermere
brugernes reception og laesninger vil Halls begrebsapparat blive anvendt. Med
udgangspunkt i Jenkins teori om fankultur vil jeg undersege, hvordan brugerne gennem
online interaktioner skaber mening og udtrykker deres fandyrkelse for at belyse
platformens online community.

I tredje del er formalet at undersoge de forskellige lag af personaen, der kommer til
udtryk ndr Malte traeder ud af karakter som Gulddreng, samt ndr Gulddreng vender
tilbage og de to personaer indgér i en online medieret interaktion i kommentarspor.
Med udgangspunkt i Meyrowitz" begrebsapparat forefront-, middle- og deep back
region samt Marwick & Boyds teori om autenticitet, vil jeg belyse, hvordan de

forskellige lag af personaen konstrueres og problematiserer idéen om intimitet og
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autenticitet. Samtidig vil jeg ved hjelp af Thompsons teori om medieret online
interaktion sammenholde den med de interaktioner, der finder sted mellem de to
personaer for at belyse, hvordan sociale medier aendrer pa og udfordrer forstielsen af
personaer online.

I nedenstdende ses en model over analysens tre dele.

................................

- Personal front

Analysedel 1 - Ironi og sarkasme
. Selfies og iscenesaettelse

Relationsskabelse
Analysedel 2 . Brugerinteraktioner
. Samskabelse af mening

Autenticitet og middle region
. Simultane personaer

Analysedel 3

.................................

Model 2: Specialets analysedele

4.2 Analysedel 1

For at undersoge forste del af problemformuleringen analyserer jeg i folgende afsnit
konstruktionen af Gulddreng pd Instagram. Analysedel 1 vil grundleeggende berore
folgende tre fokusomrader ved Gulddrengs Instagramprofil: 1) hvad der er
karakteristisk for Gulddrengs visuelle fremtoning, 2) hvordan humor, ironi og sproglige
markerer benyttes, samt 3) hvordan der geres brug af intimitetsskabende virkemidler

for at skabe relationer til folgere.

I mine observationer har jeg identificeret indikationer pd ironi og parodi i
konstruktionen af Gulddrengs persona. Derfor vil jeg i afsnit 4.2.3 inddrage teoretiske

pointer, der kan understotte og udfordre de ironiske aspekter, jeg finder.
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4.2.1 Isceneseettelse af personal front og luksurigs livsstil

Gennem mine netnografiske observationer ser jeg, at der er flere gennemgdende
elementer, der indikerer, at UMD benytter sig af microcelebrities-praksisser til at

konstruere og iscenesaette Gulddreng som celebritypersona.

©Q OQY N
@ Synes godt om fra djguldsmed og 12.418 andre

@ Synes godt om fra djguldsmed og 12.770 andre
gulddreng24k Man kan faktisk godt vinde hver gang )

‘ 8 inskii gulddreng24k Fem singler i topo 25 ) Nemt () Hvis
usi @barasinski) Danmark gik til leegen, ville de fa diagnosen Guldfeber )
(e @barasinskii)

(Billede 1) (Billede 2)

Forst og fremmest benyttes en raekke artefakter, der udtrykker Gulddrengs personal
front (Goffman, 1956, s. 14), som markerer den ydre og visuelle fremtoning, der
isceneseetter og opretholder Gulddrengs persona. Det ses blandt andet i Gulddrengs
pakleedning, hvor han beerer guldkeeder, guldringe, guldarmbénde, guldure, pelsfrakke
samt solbriller, der anonymiserer hans ansigt som illustreret pa billede 1 og 2. Brugen af
solbriller er som udgangspunkt konsekvent og benyttes uanset om billedet er taget
indenfor eller udenfor pa en overskyet dag (Billede: 9, 13, 14, 15, 16, 17; Bilag 1: billede
22, 27). Gulddrengs brug af solbriller giver associationer til beremtheder, der velger at
skjule deres ansigt fra paparazzi-fotografer, s de ikke bliver genkendt i offentligheden,
hvorfor solbrillerne kan ses som en celebritymarker, der har til hensigt at f& Gulddreng
til at ligne en celebrity. Samtidig mener jeg, at solbrillerne kan give indtryk af distance
og arrogance, da jeg far associationer til celebrities, der ikke vil genkendes og

konfronteres i offentligheden, og derfor kan forekomme afvisende og reserveret.
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Med henvisning til Jung kan solbrillerne ses som et virkemiddel til at skjule dele af den
bagvedliggende persona hos beremtheden, som indikerer, at der ligger noget skjult
bagved masken (Jung, 1966, s. 142). Tilbageholdelse af information kan som neevnt ifelge
Baym veere et strategisk greb til at konstruere en mystisk og speendende persona, der
bidrager til, at modtagerne i hojere grad er nysgerrig pa at forstd, hvem der gemmer sig
bag (Baym, 2012, s. 304).

Yderligere ses det, at Gulddreng er omgivet af luksurigse artefakter — herunder dyre
biler (bilag 1, billede 3, 22, 23, 25, 26), bade (billede 8, bilag 1, billede 29) eller
swimmingpools (bilag 1, billede 30, 31, 32). Pa Billede 3 ses Gulddreng i en skinnende

og luksuries bil, der understottes af periteksten: “Kerer pa #FuldGuldTour i morgen &

Ses pa klubberne © (A #jaguar #tourlife #24k”. Her understottes billedet af teksten,

der fremheever, at det er luksurigst at veere pa tourné.

© Qv N oav @ R

u’ Synes godt om fra malteebert og 3.300 andre @§ Synes godt om fra finnstagram24k og 12.895 andre
gulddreng24k Kgrer pa #FuldGuldTour i morgen @) Ses pa gulddreng24k Et trin ad gangen mod toppen (&)

klubberne & ¢} *g #jaguar #tourlife #24k

(Billede 3) (Billede 4)

Derudover ses det flere steder pd Gulddrengs Instagram, at han befinder sig pa bestemte
lokationer, der er forbundet med overklassen. Eksempelvis portreetteres han pé flere
billeder pa det dyre luksushotel d'Angleterre (bilag 1, billede 7, 14). Pa billede 5 befinder
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Gulddreng sig pa d'Angleterre, hvor han poserer foran et stort spejl med en guldramme.
Han er placeret i midten af billedet med armene spredt i en positur, der giver
associationer til statuen Cristo Redentor (den bereomte Kristus-statue i Rio de Janeiro).
Teksturen i spejlet giver associationer til et guddommeligt skeer, som kan sammenlignes
med Jesus eller engle, der har overnaturlige krefter. Han fremstar dermed

guddommelig, almaegtig, overlegen og som herre over d’Angleterre. Det understottes
ogsd af periteksten, “Ude godt, d’Angle bedst@”, hvor der sprogligt leges med

referencen til ordsproget “Ude godt, men hjemme bedst”. Referencen kan forstds som,
at Gulddrengs hjem er d’Angleterre, som bidrager til fortellingen om Gulddrengs
luksuriese livsstil. Brugen af disse forskellige artefakter og lokationer kan, som pointeret
af Goffman, forstds som kulisser, der er livsstilsmarkerer, som visuelt har til formal at
iscenesaette og konstruere den persona, UMD gerne vil fremstille (Goffman, 1959: 22).
Kulisserne bliver sdledes hjeelpemidler, der bruges i ansigtsarbejdet (Goffman, 1967, s.
6), og som udtrykker Gulddrengs personal front, der er med til at skabe og opretholde

det ansigt, Gulddrengs persona skal vise udadtil.

G Synes godt om fra djguldsmed og 11.381 andre
gulddreng24k Ude godt, d'Angle bedst & #guldp&dangle

(Billede 5)
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Brugen af artefakter og lokationer, der har til hensigt at isceneseette Gulddrengs
luksuriese livsstil, drager endvidere parallel til Marwicks beskrivelse af microcelebrities,
hvor efterligning af mainstream beremthedskultur praktiseres (Marwick, 2015, s. 139.
Som papeget af Marwick bruges de visuelle digitale medier netop til at isceneseette et
glamourest og luksuriest liv, hvilket alle ovenstdende billeder eksemplificerer. Det
essentielle for denne selvfremstilling er, at praksissen ligger i den performance, der
udfores, hvilket bade Jerslev og Marwick papeger er traek ved denne form for digital
microcelebrity-praksis, som noget man gor, snarere end noget man er (Marwick, 2015, s.
139, Jerslev 2016, s. 5235). Det er sdledes ved at performe og agere som en celebrity, at
beremmelsen skabes (Marwick, 2015, s. 139). Dette teoretiske perspektiv kan seettes i

relation til billede 4, hvor Gulddreng sidder pé en trappeopgang foran et hus med et
overlegent udtryk og kropssprog, hvortil periteksten “Et trin ad gangen mod toppen'&”

fremgér. Opslaget kan siges at veere et visuelt og tekstuelt eksempel pd, hvordan
Gulddreng gennem performance sgger anerkendelse som celebrity. Ifelge Marwick er
tendensen et resultat af opmaerksomhedsegkonomien, hvor det handler om at skabe
blikfang ved at efterligne mainstream beremthedskultur, som en strategi til at blive
succesfuld pa sociale medier (Marwick, 2015, s. 139). UMD’s fremstilling af Gulddreng
taler netop ind i denne tendens, der kan vaere en forklaringer pa, hvorfor hans persona

har vakt opmaerksomhed i det danske mediebillede.

4.2.2 Guld som visuel og sproglig marker

P& Gulddrengs Instagram ses det, at ordet “guld” er et centralt tema, der er
gennemgadende for Gulddrengs persona. Dels fremgar det af Gulddrengs navn, og dels
af brugernavnet “Gulddreng24K” pa Instagram, der kan ses som en reference til 24 karat
guld. Som tidligere beskrevet kommer brugen af guld ogsa til udtryk via pakleedning,
accessories og artefakter, der markerer Gulddrengs personal front. Guld som et
gennemgadende tema giver associationer til rigdom og luksurigsitet, og kan ses som en
leg med sproget, da ordet passer ind i Gulddrengs evrige luksurigse livsstil.

Ordet guld bruges desuden i en raekke sproglige markerer, herunder de hashtags som
anvendes pa Instagramprofilen sdsom: #fuldguld, #FuldGuldTour (billede 4), #Guldjul
(bilag 1, billede 25), #guldkur (bilag 1, billede 17) og #guldspons (bilag 1, billede 25).
Brugen af ordet guld som sproglig marker og artefakt danner her en red trad til
Gulddrengs personal front, da ordet bliver en del af det ansigtsarbejde (Goffman, 1967,
s. 6), der udferes for at leve op til den persona, der konstrueres og opretholdes af UMD.
Det er dermed noget, vi kan genkende ham pa (Goffman, 1967, s. 14), som opretholder

hans persona. Ordet guld skaber siledes sammenheeng pa tveers af de forskellige
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Instagramopslag. Det kan tilknyttes Marwick og boyds begreb affiliation, da det
eksemplificerer, hvordan celebrities online benytter kulturelle referencer til at skabe et
feelles sprog med fans, der opretholder personaens udtryk samtidig med, at det styrker
relationen til fans og fanfeellesskabet (Marwick og boyd, 2011, s. 147). Det er altsa
gennem den delte kulturelle og sproglige reference til guld, hvorved vi forstar ordets
betydning og dets tilknytning til Gulddrengs adfeerd som en celebrity, der lever et
luksuriest liv. Ud fra begrebet affiliation kan det fortolkes som, at UMD forseger at
konstruere et sprogligt faellesskab med fans, som opretholdes og styres af dem. Det er
sdledes en made, hvorpa de tager styringen over kommunikationen pa platformen, som
er sigende for, hvordan UMD encoder en intenderet kommunikation med
meddelelserne (Hall, 1993, s. 94). Dog mener jeg, at der ligger et grundleeggende satirisk
og ironisk element bag selvfremstillingen og brugen af ordet guld, da jeg ser brugen af
humor, ironi og parodi — bdde visuelt og tekstuelt — som en gennemgéende tendens i
konstruktionen af Gulddrengs persona. Dette argument vil jeg belyse i nedenstdende

afsnit.

4.2.3 Brug af humor gennem det visuelle og det tekstuelle

Maden hvorpa der benyttes microcelebrity-praksisser i selvfremstillingen af Gulddrengs
persona, mener jeg kan fortolkes som et ironisk greb. Til at belyse ironi fra et teoretisk
perspektiv inddrager jeg Henry Jenkins, Sam Ford og Joshua Greens definitioner af
humor og parodi som spreadability, Luuk Lagerwerfs distinktion mellem ironi og
sarkasme, Lars Pynt Andersens begreb om ironi samt Ekin Pehlivan, Pierre Berthon,
Jean-Paul Berthon og Ian Cross skelnen mellem fem former for cues, der kan veere
behjeelpelig med at udpege ironiske aspekter i min empiri.

Pehlivan et. al. skelner mellem fem former for cues, der signalerer ironi. De fem cues er:
1) accent/modifier cue (under- eller overdrivelse), 2) direct cues (direkte ironi), 3) kinesic og
prosodic cues, (fysiske cues), 4) written cues (cues gennem typografi og smileys) og 5)
contextual cues (konteksten omkring teksten) (Kreutz, 1996 i: Pehlivan et al., 2013, s. 174-
175). Af de fem cues har jeg ud fra min empiri identificeret, at der geores brug af

accent/modifier cue og written cues (Kreutz, 1996 i: Pehlivan et al., 2013, s. 174-175).

Accent/modifier cue er serligt bemaerkelsesveerdig idet brugen af hyperbel
(overdrivelser) benyttes som en gennemgdende element pa Gulddrengs
Instagramprofil. Det kommer bade til udtryk visuelt og tekstuelt, hvorfor det ogsa er

nerliggende at se naermere pa written cues.
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Brugen af hyperbel kan blandt andet spores pa billede 6, der er en selfie, som
portretterer Gulddreng med Kebenhavns Tivoli i baggrunden. Periteksten “Nogen der
ved hvad det der guldtarn i @tivolicph koster? =" bidrager til forteellingen om, at
Gulddreng gerne vil eje alt, der ligner det er lavet af guld og ser luksuriest ud.
Periteksten udger her et ironisk modifier cue iform af hyperbel (Kreutz, 1996 i: Pehlivan
et al., 2013, s. 174-175) af en reekke forskellige grunde.

Forst og fremmest synes idéen om, at Gulddreng kan kebe Det Gyldne Térn urealistisk
og usandsynligt, hvormed brugen af hyperbel tydeliggores. For det andet giver
sammentraekningen af ordene “guld” og “tdrn” mening i relation til Gulddrengs ovrige

sprogbrug og persona, hvor guld er en gennemgaende marker i Gulddrengs univers.

gulddreng24k &

Strandvejen

©oQv | NoQY "

2.737 Synes godt om

gulddreng24k Nogen der ved hvad det der guldtarn i @% Synes godt om fra finnstagram24k og 19.907 andre
@tivolicph koster? ==#onskeliste #musthave #fuldguld T : s
#ootd ) ¢ gulddreng24k Kerer rundt i min veteranbil og herer min

naeste single (&) Alle dem der er klar til ny musik liker (&)
Alle dem der liker far en million (&) Maske (&) Hehe (&)

(Billede 6) (Billede 7)

Andersen pdpeger, at det kan veere svaert at gennemskue brugen af ironi ud fra visuel
kommunikation alene. Nar forskellige delelementer som lyd, det visuelle, det verbale
eller skriftlige tekster sammenkobles, kan det give forskellige cues til modtageren, der
dog gor det nemmere at sammensaette de enkelte dele til en samlet forstdelsen af ironien
(Andersen, 2013, s. 47-48). Jeg leener mig op ad denne forstaelse, da jeg mener det

visuelle pd Gulddrengs Instagram i sig selv ikke er entydigt ironisk. Derimod er det
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periteksterne til opslagene, der tydeligger de ironiske clues. Det geelder eksempelvis for
billede 6. Brugen af ironi kan i eksemplet sammenlignes med hyperbel defineret af
Pehlivan et. al., hvor det ironiske kommer til udtryk ved, at udtryk forsteerkes eller
overdrives (Kreutz, 1996 i: Pehlivan et al., 2013, s. 174-175). Nar “guld” benyttes som en
gennemgaende marker af UMD i konstruktionen af Gulddrengs univers bliver det
nemmere at forstd ironien, da de enkelte cues bidrager til en samlet forstaelse af ironi.
Sammensetningen af de enkelte delelementer vidner siledes om accent/modifier cue,
da den gennemgdaende brug af guld forekommer som en hyperbel, idet guld udgeres til
at veere rammeszettende for hele Gulddrengs konstruktion, som qua overdrivelsen kan
forekomme ironisk. Samtidig gor periteksten det nemmere at tyde ironien, da brugen af
ordet “guldtarn”, “#mushhave” og “#fuldguld” giver mening i henhold til Gulddrengs

luksurigse livsstil.

Et andet eksempel hvor periteksten er med til at tydeliggere opslagets ironi ses pé
billede 7: “Kerer rundt i min veteranbil og herer min neeste single © Alle dem der er klar
til ny musik liker ©/Alle dem der liker far en million ©Maske ©Hehe ©”. Udsagnet
illustrerer brugen af hyperbel, da idéen om at foraere en million veek til alle der ‘liker’,
virker urealistisk i henhold til Gulddrengs mange folgere, og derfor som en ironisk
overdrivelse. Tilmed er ord som “maske” og “hehe” med til at tilfoje en tvetydighed, da
udsagnet traekkes i land. Periteksten er desuden relevant i relation til written cues, da
brugen af mange smileys typisk er et signal om ironi (Kreutz, 1996 i: Pehlivan et al., 2013,
s. 174-175). I min kodning af Gulddrengs opslag ses det, hvordan brugen af mange
smileys er en generel tendens. I ovenstdende peritekst benyttes den samme smiley fem
gange, hvilket umiddelbart synes af meget. De fem smileys er erstattet af steder, hvor
der normalvis vil vaere et punktum eller komma, hvorfor det forekommer som en
overdrivelse. Det er altsd gennem peritekstens written cues, at ironien tydeliggores.
Med udgangspunkt i Lagerwerfs definition af ironi og sarkasme, mener jeg at UMD gor
brug af en sarkastisk form for ironi. Som pdpeget af Lagerwerf er sarkasme et
underbegreb af ironi (Lagerwerf, 2007, s. 1705). Nar der geres brug af ironiske
underdrivelser er der tale om ren ironi, hvorimod jo mere overdrivelse, der gores brug
af, des neermere kommer man sarkasme, hvor der er risiko for fornaermelse. Grundet
overdrivelserne i de forskellige opslag mener jeg derfor, at der er tale om en sarkastisk
form af ironi.

Pehlivan et. al. mener det er ironiens underforstdet kritik, der er med til at udgere
sarkasmen (Kreutz, 1996 i: Pehlivan et al., 2013, s. 174-175). Baseret pa ovenstaende

definitioner af sarkasme, mener jeg, at de overdrivelser der geres brug af i
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konstruktionen af Gulddreng kan fortolkes som en parodi af den celebritykultur, der
performes. Eksemplerne understreger ikke blot et luksurigst liv, men snarere en bevidst
leg med overdrivelser og en parodi af celebritykulturen. Som pépeget af Jenkins et. al.
er det serlige ved parodien, at den treekker pa specifikke delte referencer, hvorfor det
kreeves, at modtageren kender referencen til det, der parodieres (Jenkins et. al., 2013, s.
209). P4 baggrund heraf, er det dermed ikke ensbetydende med, at alle brugere forstar
ironien som sarkastisk og som en parodi af celebritykultur, hvis ikke de er bekendt med
den kulturelle reference. Det er derfor muligt, at der kan forekomme to forskellige
leesninger. Men hvis ironien resonerer med modtageren, ligger der ifolge Andersen en
enorm styrke i ironiens evne til at fremkalde intimitet baseret pa feelles humor, hvorfor

budskabet ogsa bliver steerkere, nar det lykkes (Stern i Andersen, 1990, s. 45-46).

Andre markerer, der kan have en ironisk og sarkastisk facon, er ndr der geres brug af
hashtags som “#nemt” (Billede 8; Bilag 1, billede 20) “#stilleogrolex” (Billede 8, 9, 12)
samt “legende” (bilag 1, billede 36, 35). Det illustreres blandt andet af nedenstdende
billeder, hvor periteksterne fremheever Gulddrengs succes i form af hans mange
afspilninger pé Spotify. Ligeledes er billederne igen med til at fremheeve Gulddrengs
luksurigse livsstil, da han pé det ene billede poserer foran en bad, og pa det andet billede
drikker champagne (billede 11, 12). P4 baggrund af brugen af ironi og sarkasme kan
periteksterne i sammenspil med billederne, hvor beromthedskultur parodieres, ses om
en sarkastisk markering af, hvor let det er at f4 succes og blive en celebrity. Eksemplerne
kombineres i begge tilfeelde med hashtagget #stilleogrolex, der kan fortolkes som en
sammentraekning af ordene “stille og roligt” og det dyre urmaerke Rolex. Mens Rolex
kan referere til det eksklusive ur kan ordene “stille og roligt” fortolkes som, at
Gulddreng er blevet beromt uden det store besveer. Gennem brugen af ordene “nemt”
og “stilleogrolex” kan det tolkes, at der gores grin med den internetkultur der eksisterer,
hvor det er blevet let tilgaengeligt for ukendte personer at blive celebrities ved brug af
sociale medier (Jerslev, 2016, Marwick, 2015). Ordene fungerer derudover som sproglige

markerer, der er med til at konstruere et sprog og opretholde Gulddrengs persona.
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2.294 Synes godt om 2.684 Synes godt om

gulddreng24k To millioner afspilninger pa Spotify & Nemt gulddreng24k 3 millioner afspilninger pa Spotify @) Nemt

@) #stilleogrolex #erdumodel #nemt @) Skal fuckbois “g #rf16 #fuldguld #stilleogrolex
(Billede 8) (Billede 9)

Om humoren er et effektivt kommunikationsveerktej afheenger jf. Jenkins et. al. om
brugerne forstdr de satiriske referencer til det, der parodieres. Hvis brugerne fanger
humoren oges medieindholdets spreadability, det vil sige brugernes lyst til at
videreformidle og dele indholdet med deres sociale netvaerk (Jenkins et. al., 2013 s. 204).
I analysedel 2 og 3 vil jeg analysere naermere, hvordan brugerne interagerer og tilknytter

betydning til den humor og det sprog, der benyttes i konstruktionen af Gulddreng.

4.2.4 Brug af selfies og et konstrueret middle region

I mine observationer af Gulddrengs Instagramprofil har jeg identificeret to overordnede
mader, hvorpa billederne er taget. En stor del af Instagramprofilen bestar af billeder af
god kvalitet, som giver indtryk af, at de er taget af en professionel fotograf (billede 1, 2,
3, 4, bilag 1, billede 30, 31, 32). Derudover bestdr Instagramprofilen ogsa af mange
billeder af ringere kvalitet — heriblandt selfies — (billede 10, 11, 12, bilag 1, billede 20, 21),
hvilket indikerer, at de er taget med mindre professionelt udstyr som for eksempel en
smartphone, der typisk benyttes til at tage selfies (Jerslev, 2016, s. 254). Modsat de mere

professionelle billeder pa Gulddrengs Instagramprofil har de selfies, der er praesenteret
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pa profilen en snapshot-astetik, hvilket er kendetegnende for selfies, der tilstraeber det
daglige ojebliksbillede (Jerslev, 2016, 256). Denne snapshot-zestetik ses eksempelvis pé
billede 10, der er et selfie taget i et spejl. Tilmed fremgar det af periteksten, at billedet er
taget samme dag, det er lagt ud, hvilket bidrager til konstruktionen af en folelse af et
nutidigt og aktuelt glimt af hverdagslivet, selvom det dog lige sa vel kan veere, at UMD
har planlagt opslaget lang tid forud. Pa trods af at profilen er konstrueret af UMD, er
styrken ved selfies, at der skabes en intim medieret socialisering, hvor celebrities far
mulighed for at skabe et indtryk til fans om, at de er teet forbundet grundet selfies
iboende indtryk af et nutidigt glimt af hverdagen og tilgeengelighed, som skaber en

patisk kommunikation, der eger intimitet til brugerne (Jerslev & Mortensen, 2016, s. 99).

.

@ Synes godt om fra djguldsmed og 10.439 andre @D’ Synes godt om fra djguldsmed og 13.559 andre
gulddreng24k Var ude at shoppe med @lakserytteren i gulddreng24k Morgenstund har guld i mund () og hund i
dag @ Nemt @) Se det hele pa hans Snap @) #nytur hand () Nogen der ved om de har sushi i "Jylland" @)
#nyttej #nyesko #dyrt #fuldguld Skulle sperge fra Finn 69

(Billede 10) (Billede 11)

Flere af de selfies, der ses pa Gulddrengs Instagramprofil giver umiddelbart indtryk af
almindelige hverdagssituationer. Eksempelvis ovenstdende billede hvor Gulddreng er
ude at shoppe (Billede 10), samt billede 11 og 12, der viser Gulddreng, der berster
teender. Disse selfies viser tydeligt Alpersteins argument om, at vi via vores smartphones
navigerer og flytter den digitale “scene”, som vi performer pd, med os rundt (Alperstein,

2019, s. 56). Billederne kan sammenholdes med Jerslev og Mortensens beskrivelse af, at
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brugen af selfies benyttes til at dokumentere hverdagslivet, som bide kan vise den
almindelige og ekstraordineere dagligdag, der pa en og samme tid giver indblik i noget
autentisk og noget kommercielt (Jerslev og Mortensen, 2015, s. 250). Som papeget af
Alperstein er sociale medier grundet sin performative karakter dog med til at give et
meget konstrueret indblik i celebrities dagligdag, hvorfor det kun er en illusion af
autenticitet (Alperstein, 2019, s. 11). Brugen af selfies kan dermed ses som en made,
hvorpad UMD pé kommerciel vis benytter selfies til at skabe en illusion af intimitet og
tilgaengelighed.

Ifelge Goffman ville disse hverdagssituationer, udenfor internettets virtuelle rum, veere
steder, der betragtes som private og backstage (Goffman, 1956, s. 67). Som beskrevet af
Meyrowitz skaber medieret kommunikation dog andre former for front- og
backstageomrader (Meyrowitz, 1985, s. 46-51). Billederne der umiddelbart fremstiller en
almindelig dagligdag, kan ifelge Meyrowitz ikke laengere betragtes som backstage-
adfeerd, eftersom disse intime rum her gores til offentlig skue pa Instagram. Derfor giver
det snarere mening at betragte det som en middle region, da det man tidligere ville kalde
backstage nu bliver eksponeret pa sociale medier. Billederne balancerer dermed imellem
at give indblik i noget privat samtidig med, at det er performativt, konstrueret og
iscenesat. Som papeget af Marwick og boyd forventes det af celebritypersonaer, der
benytter sociale medier til at holde kontakt med fans, at de er tilgeengelige og autentiske
(Marwick & boyd 2011Db).

gulddreng24k @
Hotel d'Angleterre

Qv N

$ Synes godt om fra djguldsmed og 7.348 andre

gulddreng24k Godmorgen & #soveraltidlaenge
#brugerrigtigmangepenge #hvasa

(Billede 12)
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Der er dog flere argumenterer for, at disse tilsyneladende hverdagssituationer virker for
konstruere til at udgere en form for middle region. Forst og fremmest er Malte pa alle
disse selfies ifert solbriller, der er en af de accessories, der udger Gulddrengs personal
front, som er med til at fastholde Malte i rollen som Gulddreng. Derudover er der pa
billede 12 elementer, der strider imod forteellingen om en autentisk dagligdag.
Eksempelvis er billedets lokation sat til at finde sted pd det eksklusive hotel
d’Angleterre, som jeg tidligere har beskrevet er en lokation, der benyttes i forteellingen
om, at Gulddreng er en celebrity, der omgives af luksus. Fortellingen bekreeftes
ligeledes af de to hashtags: “#soveraltidleenge” og “#brugerrigtigmangepenge”, der er
med til at modsige den intime og ordinaere dagligdag, da det bidrager til forteellingen
om, at Gulddreng p4 trods af, at han tjener mange penge sover leenge og ikke har travlt.
Samme tendens gor sig geeldende pa billede 10, hvor Gulddreng er ude at shoppe, hvor
periteksten understotter forteellingen om Gulddreng, der fremstiller og hoverer sit
luksurigse liv. Udtrykket “nemt” samt hashtags som #nytur, #nyttej, #nyesko #dyrt og
#fuldguld bidrager til fortellingen om, at Gulddreng har mange penge, og at det er nemt
at veere beromt, som jeg tidligere belyste stemmer overens med Gulddrengs generelle
adfeerd. Baseret herpa skaber billederne en sarkastisk form for intimitet idet Gulddrengs
personal front og periteksterne stemmer overens med den gvrige forteelling om
Gulddrengs luksurigse livsstil samtidig med, at det kan fortolkes som en sarkastisk

kommentar til microcelebrities, der pa sociale medier let kan blive beromte.

=4 i )
& Synes godt om fra djguldsmed og 16.746 andre & synes godt om fra djguldsmed og 29.194 andre
gulddreng24k Danmarks sjoveste mand @) Og Anders gulddreng24k 100.000 guldfans ) Tak fordi | felger med

Matthesen @) (L) Elsker jer (’ Ligesd meget som jeg elsker Remee &)

(Billede 16) (Billede 17)
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I andre eksempler er det tydeligt, at billederne er inspireret af idéen om backstage og det
at komme “bag kulissen”. Det geelder eksempelvis billeder, hvor Gulddreng poserer
sammen med beremtheder som Anders Matthesen (Billede 16), Remee Sigvardt Jackman
(Billede 17), Jarl Friis Mikkelsen (bilag 1, billede 35), Nikolaj Koppel (bilag 1, billede 33),
Burhan G og Rasmus Bjerg (bilag 1, billede 24). Pa billede 16 hvor Gulddreng poserer
sammen med Anders Matthesen ligner rummet de befinder sig i, et baglokale eller en
garderobe, hvilket seerligt markeres af det tomme tojstativ. Det kan sammenlignes med
Goffmans begreb backstage, som ifelge Goffman er der, hvor der lades op (Goffman,
1956, s. 69-70). Dog péapeger Goffman ogsa, at det er her, vi treeder ud af karakter og
slipper frontstage-adfeerden, hvilket ikke er tilfeeldet her, da Malte bibeholder
Gulddrengs artefakter og dermed fastholdes i rollen. Derfor beerer Gulddrengs
selvfremstilling ikke preaeg af en autentisk folelse af at komme “bag kulissen”. Dog vides
det ikke, hvorvidt Malte reelt har sovet pd d’Angleterre eller er venner med de
beromtheder, der fremgar pé Instagramprofilen, da sociale medier generelt set ikke kan
give indblik i Maltes deep back region og privatliv. Dog synes det underordnet for
strategien, da det interessante snarere er, hvordan microcelebrity-praksisser og idéen
om et intimt backstage benyttes i konstruktionen af Gulddreng. Selvom middle region
altid vil vere performativ af karakter, grundet sociale mediers mulighed for
selvfremstilling, vil jeg ud fra eksemplerne argumentere for, at Gulddreng, i kraft af sin
indlevelse i Gulddrengs persona, neermere befinder sig i en forefront region. Det ses pa
baggrund af, at Gulddreng performer sin persona, som er et tydeligt udtryk for
frontstage performance. Samtidig er brugen af intimitet i hej grad karikeret, performativ
og konstrueret, sd billederne lever op til narrativet om Gulddrengs celebrityliv og
personal front.

Selvom billederne illustrerer det iscenesatte og konstruerede forefront region er det
tydeligt, at UMD benytter idéen om middle region i deres strategi. Billederne der
umiddelbart kunne give glimt af mere intim backstage-adfeerd kan ses som endnu en
bevidst leg om at benytte microcelebrity-praksisser og ironisk at spille med pa denne
tendens, hvilket yderligere er med til at svaekke idéen om det autentiske.

Hyvis der derimod var tale om, at adfeerden afspejler en middle region, skulle vi snarere
se Malte treede ud af Gulddrengkarakteren — eksempelvis ved at fralegge sig de
artefakter, der udger Gulddrengs personal front, hvormed der vises glimt, der i hojere
grad giver et autentisk indblik i, hvad man ma formode er Maltes hverdag. I analysedel
3 vil jeg belyse dette perspektiv, da jeg analyserer, hvordan Gulddreng som karakter
fraleegges, og Malte eksponeres som en selvstaendig musikalsk persona.

Et andet element, der svaekker billedernes intimitet er, at der ikke udleveres private dele

af Maltes personlighed. Dette er ellers et greb, celebrities ofte benytter, da det skaber

67



neerhed og intimitet til fans (Chung & Cho, 2017, s. 483). Den konstruerede og iscenesatte
Gulddreng modsiger sdledes dele af min forskningslitteratur, der leegger veaegt pa sociale
medier som et virtuelt rum, der pd trods af iscenesettelse og konstruerede
selvfremstillinger, samtidighed er en platform, der giver mulighed for indblik i
celebritypersonaers mere autentisk dagligdag (Chung og Cho, 2017, s. 489). Selvom
disse billeder ikke illustrerer, hvordan sociale medier benyttes til at give indblik i noget
intimt og privat (Chung og Cho, 2017, s. 489), synes det dog heller ikke at veere det
strategiske formal. Strategien pé Instagram er snarere, at Gulddreng skal opretholde
facaden og sin persona, som ifelge Baym er med til at opbygge en mystisk persona, som
kan veere en strategi for musikere til at opna opmaerksomhed (Baym, 2012, s. 304).

Pa trods af at der ikke udleveres privat information skaber tilstedeverelsen pa sociale
medier, ifelge Jerslev & Mortensen, dog stadig en patisk kommunikation, der har en
intimitetsogende funktion (Jerslev & Mortensen, 2016, s. 11). Som pdpeget er det
essentielle for den patiske kommunikation nemlig ikke, hvad der kommunikeres, men
snarere det, at der kommunikeres. Hvis man gir med denne teori er manglen pa
intimitet dog ikke ensbetydende med, at der ikke skabes intimitet til brugerne, da det
ifolge Jerslev & Mortensen snarere er folelsen af tilstedeveerelse, der skaber den
intimitet, som den visuelle kommunikation pd Instagram muligger. P4 baggrund heraf
ses det sdledes, hvordan UMD benytter strategiske virkemidler til at skabe intimitet og

styrke parasociale relationer til fans.

4.2.5 Delkonklusion

I ovenstdende analyseafsnit har jeg belyst, hvordan UMD konstruerer og isceneszetter
Gulddreng som celebritypersona, som skal give svar pd UMD’s encoding af
konstruktionen.

Jeg har fundet frem til, at den gennemgdende tendens i den visuelle fremstilling af
Gulddreng er médden, hvorpa der gores brug af microcelebrity-prakisser, som kommer
til udtryk péd forskellige mader. Forst og fremmest ses det ved, at den visuelle
fremstilling af Gulddreng kan sammenlignes med den méde, hvorpd microcelebrities
efterligner og praktiserer beremthedskultur. Instagramprofilen fremstiller en persona,
der gennem en luksurigs livsstil tiltraeekker sig opmaerksomhed, hvilket understreger,
hvordan selvfremstilling pa Instagram kan ses som en form for branding af selvet.
Desuden ses praktiseringen af microcelebrity-kultur seerligt i den made, selfies benyttes
til at skabe tilstedevaerelse, tilgeengelighed og intimitet til brugere. Forskellen fra

microcelebrities er dog den gennemgdende brug af ironi og sarkasme, der bidrager til en
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dobbelttydighed, da brugen af disse ogsé kan fortolkes som en made, hvorp4 der gores
grin med microcelebrities online selvfremstilling.

Det er tydeligt, at UMD ger brug af og eksperimenterer med illusionen om middle
region, da idéen om et autentisk backstage benyttes i fremstillingen. Dog er rammerne
karikeret og tydeligt iscenesatte samtidig med, at Malte forbliver i rollen som
Gulddreng, hvormed hans persona udger en forefront region. Analysedelen viser
saledes, hvordan man pa sociale medier kan arbejde strategisk med forefront- og middle
region. P4 trods af at billederne ikke er autentiske, skabes der gennem virkemidler som
humor, ironi og felelsen af tilgeengelighed en illusion af intimitet, der styrker og
opretholder relation til fans, som netop er en nedvendighed for at klare sig i den

moderne musikbranche.

4.3 Analysedel 2

Som jeg preesenterede i indledningen, er det en nedvendighed for musikindustrien at
forene sig med internettets deltagerkultur for at skabe opmaerksomhed og styrke
relationer til fans (Baym, 2012, s. 287). Indevaerende analyse vil have fokus p&, hvordan

det digital rum sendrer den made, hvorpéa der skabes relationer og faellesskaber.

Analysedelen har derfor fokus p& hvordan UMD via kommentarspor styrker og
vedligeholder relationer mellem Gulddreng og brugerne. Derudover centrerer
analysedelen sig om onlinefeaellesskaber og brugernes interne interaktioner. Her er fokus
pa “performance of members” (Kozinets, 2010, s. 66), da jeg er interesseret i den
performance, der viser sig hos brugere i den sociale interaktion. Analysedelen har

dermed bdde fokus pa den encoding og decoding, der foregdr i meddelelserne.

4.3.1 Medieret online interaktion og culture of connectivity

Som beskrevet af Castells er internettet et netveerk, der bestar af en samling af indbyrdes
forbundne knudepunkter, der skaber mulighed for at danne forbindelser pa tveers af tid
og rum (Castells, 2003b, s. 9).Her er interaktion, feellesskab og meningsdannelse centralt
eftersom betydning produceres og reproduceres gennem symbolsk interaktion mellem
forskellige aktorer, der indgar i netvaerksstrukturen (Castells 2000, s. 7), hvilket vil veere
fokus for indevaerende analysedel.

Med udgangspunkt i Thompsons teori illustrerer jeg i nedenstdende model, hvordan
interaktionerne pad Gulddrengs Facebookprofil skal forstds som medieret online

interaktioner, hvor brugere indgdr i et storre netveerk med andre brugere (Thompson,
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2018, s. 13). Modellen skal ses som en introducerende opridsning af, hvordan

kommunikationssituationen pa Facebookprofilen udfolder sig.

Medieret online interaktion

Malte Deep back region

Gulddreng Forefront region

A
Forefront region/ / \ Forefront region/

Deep back region Middle region Middle region  Deep back region

\ v /
Forefront region/
Bruger Middle region

\

Bruger Bruger

Deep back region

Model 3: egen model inspireret af John B. Thompson (Thompson, 2018, s. 13) og Joshua Meyrowitz med
udgangspunkt i kommunikationen pa Gulddrengs Facebook i perioden 2016-2017.

Som det fremgar af modellen deltager Gulddreng sammen med brugerne i det netvaerk,
der er skabt af UMD. Pilene peger i begge retninger, der illustrerer at brugerne og
Gulddreng er forbundet til alle pa kryds og tveers i interaktionerne. Hvor brugere ifolge
Thompson kommunikerer ud fra hver deres front region, har jeg valgt at supplere
modellen med Meyrowitz begreber forefront-, middle- og deep back region. Meyrowitz
begrebsapparat synes relevant, da Gulddreng er skabt som en karikeret og fiktiv figur,
der placerer sig i en forefront region. Derudover illustrerer jeg, hvordan bade Malte og
de forskellige brugeres deep back region, er det private, der eksisterer, som ikke er
tilgeengelig pa sociale medier og som denne opgave ikke kan belyse, da jeg via den
netnografiske metode udelukkende undersoger brugernes online identitet og ikke far
adgang til deres deep back region. I modellen angives, at brugernes adfeerd bdde kan ses
som forefront- og middle region. Grunden er, at jeg ikke har kendskab til brugerne,

hvorfor jeg ikke kan belyse, hvorvidt de navigerer i en forefront- eller middle region.
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Modellen tydeliggor desuden, at internettet er gdet fra at vaere et sted for participatory
culture til culture of connectivity (Van Dijck, 2013, s. 4). De sociale medier er ikke
leengere udelukkende et sted for online faellesskaber og deltagerkultur, hvor mennesker
kan opbygge feellesskaber og vedligeholde kontakt med andre, men ligeledes et sted,
hvor virksomheder er til stede, som skaber nye netveerksstrukturer (Van Dijck, 2013, s.
4-5). Min case er et godt eksempel herpd, eftersom Facebookplatformen ikke blot er en
fanside, hvor fans gennem en felles interesse for Gulddreng kan samles, men ligeledes
er en side, der kontrolleres af UMD, som fungerer som en salgskanal. Det interessante i
denne sammenhaeng er, at UMD benytter Gulddreng til at indgé i en medieret online
interaktion med andre brugere i netveerket. UMD er dermed konstant tilstede i
netvaerket, hvilket ogsd kommer til udtryk, nar Gulddreng interagerer med brugere, som
er strategisk styret af pladeselskabet. Det tillader dem ikke blot at overvédge den aktivitet,
der foregdr pa siden, men ligeledes selv at indgd i deltagerkulturen og sammen med
brugerne veere medskabere af de kommunikative udvekslinger. Det er med til at
tydeliggore, hvordan sociale medieplatforme pa et mere generelt plan ikke blot er
faciliteret af en bestemt afsender, men at de sociale mediers affordances tillader, at
afsenderne kan indgd i interaktioner og have indflydelse pd de interaktioner, der

foregdr. I nedenstdende vil relevante kommentarspor blive inddraget og analyseret.

4.3.2 Relationer og illusion af intimitet

Flere steder i kommentarspor ses det, at brugere tagger og interagerer med hinanden,
hvorefter Gulddreng tilslutter sig brugernes interaktion. Det fremgar af
kommentarsporet pé billede 18, hvor en bruger tagger en ven og skriver “Hallo méske
svarer han pd kommentarer idag!! S& maske vi er heldige!!”. Gulddreng svarer de to
brugere og tiltaler dem ved fornavn: “Rikke ©Frida 1 er heldige “/God weekend ©”.
Samme tendens gor sig geeldende pa billede 19 i en interaktion med to brugere, hvor den
ene bruger beskriver, at hun gentagne gange har kommenteret pa Gulddrengs opslag i
hadbet om, at han svarer tilbage. Herefter deltager Gulddreng i samtalen med
kommentaren “hva’ sd smukke” . De to eksempler viser altsd, at brugerne har holdt
oje med kommentarsporet og observeret, at Gulddreng har kommenteret pa andre
brugeres kommentarer for nylig og haber, at han nu vil interagere med dem. Gulddrengs
tilstedevaerelse skaber sdledes en felelse af tilstedeveerelse og aktualitet, da andre
brugere er vidne til, at han lebende besvarer kommentarer. Kommentarer som “TAK
OMG GULDDRENG ELSKER DIG” (billede 18) og “OMG jeg sagde jo han ville svare”
(billede 19) vidner om, at brugerne bliver begejstret over Gulddrengs svar og feler, at de

har haft en gensidig udveksling med ham.
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De interaktioner, der forekommer mellem brugerne og Gulddreng, illustrerer
Alpersteins beskrivelse af, at de parasociale relationer i nutidens digital rum udvides til
social connections, hvor det interaktive netverk gor, at det er muligt at indga i direkte
interaktioner med beremtheder (Alperstein, 2019, preface viii + ix). Eksemplerne viser,
at der er reel mulighed for, at Gulddreng tager kontakt til brugerne og deltager i deres
interaktion, hvilket disse brugere er fuldt bevidste om. I mine observationer ses det, at
Gulddreng konsekvent interagerer i alle opslag. Det kan sammenlignes med Horton &
Wohls beskrivelse om, at mediepersonens optraedelse er regelmaessig og kan integreres
i hverdagslivet, hvilket skaber en vis stabilitet og loyalitet, som eger den parasociale
relation (Horton & Wohl, 1997, s. 28). Gulddrengs konsekvente optreeden kan netop

veere et eksempel pa, hvordan den parasociale relation oges.

Rikke Frida vi elsker den omg!! Hallo méske i e B e
svare han pa kommentarer idag!! Sa maske er vi heldige!!!' leekker ) & % @ Han er stadig ALT for sken selvom han aldrig
o 3 svare mig= @ ©

Synes godt om - Svar - 3 &r
Synes godt om - Svar - 3 ar
A Skjul 17 svar

Amalie Hahah, han svare det tror jeg p3. QG
e Gulddreng @ Rikke & Frida & | er heldige & God Synes godt om - Svar - 3 &r
weekend &
6 Norma Amalie Nope i dont
Synes godt om - Svar - 3 ar O 66 Think so@ 2
Rikke OMG OMG!!! TAK ILM!! &) &) @ @ Synes godtom - Svar -3 &r
Synes godt om - Svar - 3 ar o 1 e Gulddreng @ Hvad s& smukke &
Synes godt om - Svar - 3 &r 6
Frida TAK OMG GULDDRENG ELSKER DIG!!!'o '

s d s 33 O Norma Gulddreng OMFG 3 € @
nes godt om - Svar - 3 ar
Y ¢ Synes godt om - Svar - 3 &r

Frida Ogilmw @1 Amalie Omg, jeg sagde det jo han ville svare.
» e PR
Synes godt om - Svar - 3 &r Norma Sofie Sejer Jensson e’ ‘e’ ‘e’ ‘e’ ‘o’ ‘&
Synes godt om - Svar - 3 &r
Josefine ARHH | ER HELDIGE
2 Norma Amalie jaaaa er s&
Synes godt om - Svar - 3 ar glad® @ @ @l @)
Synes godt om - Svar - 3 ar
Amalie S5833 lackker. @@
Synes godt om - Svar - 3 ar
(Billede 18) (Billede 19)

Som beskrevet af Marwick er de sociale mediers mulighed for direkte kontakt til
beromtheden med til at skabe en intim kommunikation, som eger den parasocial
relation (Marwick, 2011, s. 147). Man kan derfor argumentere for, at den gensidige
kontakt mellem Gulddreng og brugerne er UMD’s forseg pa at skabe en folelse af
intimitet med formalet om at ege den parasociale relation.

Pa billede 18 ses det, at en bruger tilslutter sig den interaktionen med kommentaren
“AARH I ER HELDIGE”. Ud fra denne brugeres kommentar at demme, tyder det p3, at
der er prestige i at veere den brugere, der oplever, at Gulddreng interagerer med dem.

Samme tendens gor sig geeldende pd billede 18, hvor en bruger leegger et billede op af,
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at brugeren fysisk har medt Gulddreng med “Tak for sidst homie, Fuld guld pa” (billede
20). I kommentaren er ingen brugere tagget, hvorfor meddelelsen ikke henvender sig til
brugerens eget netveerk. I stedet henvender meddelelsen sig snarere direkte til
Gulddreng og det interaktive netveerk af andre brugere. Som beskrevet af Thompson er
det netop det, de socialt medierede interaktioner fordrer i og med, at brugere er
velvidende om, at deres indhold eksponeres til et storre netveerk af andre brugere.
Derfor kan meddelelsen ses som en bevidst méde, hvorpa denne bruger synliggor
overfor netveerket, at han har medt Gulddreng. Nedenfor ses det, at to andre brugere,
knytter kommentarerne “Eej bare det var mig” og “Nice billede”. Det lader altsa til, at

der er prestige forbundet med, at vaere den bruger, som Gulddreng interagerer med.

Casper Tak for sidst homie,
Fuld guld pa!

Synes godt om - Svar - 2 ar

Kasper Eeej bare det var mig

Synes godt om - Svar - 2 ar

Matti Nice billede

Synes godt om - Svar - 2 ar

(Billede 20)

Eksemplerne er interessante i relation til Horton & Wohls beskrivelse af fans segen efter
at styrke den parasociale relation til mediepersonen, da det kan oge deres sociale status
(Horton & Wohl, 1997, s. 36). Det kan veere en forklaring pa, hvorfor det i flere af de
ovenstdende eksempler ses, at brugerne ofte interagerer i kommentarsporene i habet om
at indgd i dialog med Gulddreng. Eksemplerne illustrerer, hvordan der brugerne
imellem eksisterer en kamp om opmaerksom i forhold til, hvem der vinder Gulddrengs

opmaerksomhed og anerkendelse.
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Selvom UMD har konstrueret en persona, hvis formal er at engagere sig i sit netveerk og
skabe relationer til fans, er det dog vigtigt at pdpege, at Gulddreng umuligt kan engagere
sig fuldt ud i sit netveerk. De mange tusinde af kommentarer, der er tilknyttet de
forskellige kommentarspor, gor det til en uoverkommelig opgave, hvilket kan seettes i
perspektiv til Marshalls beskrive af parasocial self (Marshall, 2010, s. 43), da langt de fleste
brugere oplever en ikke-gensidig kommunikation med Gulddreng. At der kun
interageres med fd udvalgte brugere, synes dog at veere en effektiv strategi i og med, at
det skaber konkurrence brugerne imellem og eger hyppigheden af brugernes
tilstedeveerelse.

Selvom en egentlig interaktion muliggeres ligger kontrollen stadig hos UMD, hvilket
som beskrevet af Horton & Wohl tydeliggor, hvordan den parasociale relation er
kontrolleret af mediepersonen selv. Herudfra kan man argumentere for, at relationen
forbliver parasocial og ikke-gensidig.

Dog @endrer den parasociale relation i ovenstdende eksempler karakter. Eksemplerne
viser, at UMD benytter de sociale mediers affordances til at interagere med fans,
hvormed der skabes et deltagende og gensidigt kommunikativt aspekt til den
traditionelle parasociale interaktion. Det kan altsa ses som en strategisk méade, hvorpa
UMD udnytter de sociale mediers mulighed for at skabe en mere gensidig relation til
brugerne, som adskiller sig fra den ikke-gensidige parasociale relation. Som neaevnt er
dette dog ikke ensbetydende med, at den gensidige udveksling skaber en gensidig
relation, da den forbliver parasocial og en illusion (Marwick, 2011, s. 147). Investeringen
og engagementet i teette relationer til brugerne indskriver sig i de microcelebrities-
praksisser, jeg belyste i analysedel 1, hvor det at engagere sig i sit netveerk er en strategi
til at opnd intimitet til fans. At UMD veelger, at Gulddreng skal kommunikere til og vaere
tilgeengelig for fans, taler ind i musikindustriens krav om, at musikere ma veere til stede
pa sociale medier for at styrke og opretholde relationer til fans, som jeg beskrev i
indledningen (Baym, 2012, s. 286).

Alle ovenstdende eksempler illustrerer, hvordan brugernes laesninger er dominant
hegemoniske og dermed tro mod den konstruktion, der er skabt af UMD. I nedenstdende
afsnit vil jeg se neermere pa de oppositionelle leesninger, jeg har observeret i

kommentarsporene pa Facebooksiden.
4.3.3 Oppositionelle leesninger

Selvom de fleste brugerne grundleggende er positivt stemt overfor Gulddrengs

persona, er der enkelte brugere, som stiller sig kritiske overfor indholdet og Gulddrengs
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persona, hvorfor jeg mener disse brugers leesninger udger oppositionelle positioner
(Hall, 1993, s. 100-103).

I kommentarsporet pa billede 21 ses det, at en bruger kritiserer Malte for kun at veere i
rollen som Gulddreng for at opnd opmerksomhed og fa ‘likes’. Brugeren opponerer
sdledes mod det kommercielle og den dominant-hegemonisk, der er tiltaenkt af UMD.
Som et modsvar til den kritiske bruger benyttes Gulddrengs overlegne karaktertraek:
“En rigtig taber der ligger nr. 1&Stakkels mig™®”. De mange likes som Gulddrengs
kommentar har fdet vidner om, at brugerne finder hans tilbagesvar humoristisk. Som
beskrevet af Moore et. al. er det gennem performative handlinger pd sociale medier —
sasom at like og kommentere — at konstruktionen af personaen bekreeftes (Moore et.al,
2017, s. 5), hvorfor brugeres interageren bliver en made at opretholde Gulddrengs

persona pa og dermed veere tro mod den leesning, der er tilteenkt af UMD.

Meryem Jeg kan stadig ikk lide dig®* og din sange stinker, du
tror rigtig du er noget. Men i virkeligheden er du bare en rigtig taber
der sgger efter opmaerksomhed og likes. Stakkels dig. Og hold ud

Q 37

Synes godt om - Svar - 3 ar
le sve

@ Gulddreng @ En rigtig taber der ligger nr. 1 & Stakkels mig

N O o656

Synes godt om - Svar - 3 ar - Redigeret

(Billede 21)

Den samme tendens ses i kommentarsporet illustreret af billede 23. En bruger kalder

Gulddreng en “keempe klovn”, hvorefter Gulddreng keekt svarer tilbage: “hvor mange
DMA’er har du vundet'®'. Ligesom i forrige eksempel svarer han tilbage ved at virke

overlegen og hovere sin egen succes, der bruges til at nedgere brugeren.
I stedet for at UMD havde valgt, at Gulddreng skulle forsvare sig selv som reaktion pa
kritikken, er strategien altsd snarere her at lade kritikken prale af og skrive et

humoristisk og keekt modsvar, der nedger de kritiske brugere.
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Ronni Kaempe klovn !!

Nicoline du erirri 1
O Synes godt om - Svar - 3 ar

Synes godt om - Svar - 2 &r
A Skjul 16 svar
~ Skjul 24 svar

e Gulddreng @ Tak ven & Jeg ved ikke hvad du er & For jeg . T
ved ikke hvem du er @ e Gulddreng @ Hvor mange DMA'er har du vundet - :

Synes godt om - Svar - 2 &r Oio ) Synes godt om - Svar - 3 r - Redigeret

Magnus Klask Ronni &

o

Nicoline 0PkPaPye
. N . 1 Synes godt om - Svar - 3 ar
Synes godt om - Svar - 2 ar

. Oliver Slask
Sara Anne-Mie o
hans kommentar er guld & Synes godt om - Svar - 3 ar
Synes godt om - Svar - 2 ar o '
ynesa Anders nord @) :
Anne-Mie Elsker ham seriost & Synes godt om - Svar - 3 &r
Synes godt om - Svar - 2 &r I1zabella Sejr Godt svaret Gulddreng du er Mega sej
Phillip Theis ahhaha Synes godt om - Svar - 3 ar
Synes godt om - Svar - 2 ar Marianne Touche
Theis Phillip ahaha Synes godt om - Svar - 3 ar
Synes godt om - Svar - 2 &r Kasper Anders POee
Synes godt om - Svar - 3 ar
(Billede 22) (Billede 23)

Under kommentarsporet fremgar det af flere brugere, at de finder Gulddrengs modsvar
humoristiske. Brugere reagerer med kommentarer som: “hahaha”, “hans kommentarer
er guld” og “elsker ham seriost” (billede 22), “klask”, “slask”, “nerd”, “touché” og “godt
svaret Gulddreng du er mega sej” (billede 23), hvilket viser, at brugerne finder
Gulddreng tilbagesvar humoristiske og tro mod den intention der er tilteenkt af UMD.
Brugerne tilkendegiver sdledes, at brugen af ironi og humor, appellerer til dem. Det ses
altsd her, at afsender og modtager deler hinandens tankegang, hvilket ifelge Jenkins et.
al. gor, at der opstér en folelse af forbundenhed, som gor det til effektivt greb til at styrke
onlinefeelleskaber (Jenkins et. al., 2013 s. 204). Pladeselskabets strategiske brug af humor
i kommentarspor bliver derfor et virkemiddel, der styrker platformens fankultur.
Samtidig er humor ifelge Jenkins et. al. med til at skabe spreadability, da brugerne
saledes i hejere grad videreformidler medieindholdet til deres netveerk (Jenkins et. al.,
2013 s. 204), hvilket kan bekraftes af de mange likes, tags og kommentarer, som
opslagene har féet.

Efter Gulddrengs tilbagesvar ses det derimod i kommentarsporet, at de oppositionelle
brugere bliver tavse, eftersom de ikke kommer med et efterfolgende modsvar eller en
reaktion. Humor og ironi bliver sdledes strategiske greb, som UMD benytter til at lukke
de oppositionelle leesninger ned. P4 den madde benyttes kritikken til UMD’s egen fordel,
idet internettets deltagerkultur og de sociale mediers affordances kan udnyttes til at

vinde flere fans og dominant-hegemoniske leesninger. Ved brug af disse greb ledes de
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oppositionelle leesninger dermed tilbage til en styret dominant-hegemonisk leesning, der
er kontrolleret af UMD.

Desuden er brugen af ironi en made, hvorpa der tages forskud pa kritikken, da de
oppositionelle brugere kan forekomme kedelige, nér de ikke fanger den humoristiske
preemis. Strategien er dermed en effektiv made, hvorpd man gennem online
tilstedevaerelse i kommentarspor og brug af humor kan tage styringen over de
leesninger, der finder sted. De oppositionelle laesninger bruges saledes proaktivt til at

styrke medieplatformens fancommunity.

4.3.4 Interaktioner mellem brugerne

Nedenstdende afsnit vil tage udgangspunkt i den interaktion, der forekommer internt
blandt brugerne for at belyse, hvordan platformen fordrer online feellesskaber. Jeg vil i
afsnittet argumentere for, at der eksisterer et online feellesskab internt mellem brugerne

pa Gulddrengs Facebookprofil.

4.3.4.1 Fankultur og feellesskab

Mange eksempler illustrerer, hvordan brugere benytter Facebooksiden til at udtrykke
deres fandyrkelse af Gulddreng. Pa billede 24 ses det, at to fans indgdr i en interaktion
via en lang reekke underkommentarer. De to fans udtrykker og bekraefter hinandens

fandyrkelse af en ny sang, som Gulddreng har udgivet med kommentarer som: “Det er

jo det bedste i verden og starten p& musikvideoen®®” og “Jaaaaa®$¥ naeste gang vi

er sammen tager vi ned i byen og herer den none stop”. Eksemplet illustrerer, hvordan
fandyrkelse forhandles online i et &bent virtuelt feellesskab. I henhold til Castells kan
disse udvekslinger ses som en made, hvorpé brugerne styrker og plejer deres sociale
feellesskaber (Castells, 2003b, s. 9). Da de to brugere indgdr i en medieret online
interaktion, indgar deres fandyrkelse i et storre offentligt netveerk til skue for andre
brugere (Thompson, 2001, s. 98). Interaktionerne bliver sdledes en made, hvorpé’l de to
fans synligger deres forbindelse og fandyrkelse offentligt pa, som er en méade, hvorpa
brugerne eksponerer deres online selvfremstilling. Det er med til at opretholde

platformen som et sted, hvor brugere udveksler deres fandyrkelse af Gulddreng.
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Tilda Grace , jeg har hert den sang ca. 1000
gange pa Spotify og nu kom der sa en musik video som er pisse

Moo
god!'a

Synes godt om - Svar - 2 &r

A Skjul 14 svar

Grace Har ogsa hert den 1.000.000 fange pa youtube
¥ ¥ den er s33434 goooiid

Synes godt om - Svar - 2 ar

Grace Det er jo det bedste i verden og starten pa musik

videoen™® &

Synes godt om - Svar - 2 &r

Tilda Jaaaaa, den er saaaa god! Det er jo
helt vildt! &

Synes godt om - Svar - 2 &r

Grace Jaaaaaee naeste gang vi er sammen tager vi
ned i byen og hgrer den none stop

Synes godt om - Svar - 2 &r

Grace Sa alle kan herer det

Synes godt om - Svar - 2 &r

(Billede 24)

4.3.4.2 Brugere som kreative fans

I nedenstdende vil jeg belyse, hvordan brugere er kreative medskabere af
historieforteellingen pé& Facebookplatformen. Som pdapeget af Jenkins er det netop
brugere som kreative medskabere, der er med til at skabe folelse af sammenhold
(Jenkins, 2006b, s. 49).

Nedenstdende eksempel illustrerer netop brugere som kreative medskabere. Opslaget
fra Facebooksiden er en reklamevideo, der havde til formél at promovere Gulddrengs
single “Er du model?”. I videoen ses Gulddreng, der heelder MOET champagne i et glas
(Video: Er du model?).

78



(Video: Er du model?).

299

En bruger kommenterer videoen med kommentaren: “Naaa gutter kan i fortelle mig
hvad fejlen er ved denne video?” (billede 25), hvorefter han tagger tre af sine venner.
Derefter svarer én af de taggede brugere: “Ja, at han drikker det”. I naeste kommentar
poster selv samme bruger to billeder af to personer, der hver iseer heelder champagne ud
i stedet for at heelde det op. Formatet pa de to billeder vidner om, de er taget med en
smartphone. Samtidig er kvaliteten ikke af professionel karakter, hvorudfra jeg
vurderer, at billederne er skabt af brugerne selv. Disse brugere skaber altsa sammen en
fortelling om, at Gulddreng ber heelde champagnen ud fremfor at drikke den.
Eksemplet viser, hvordan fans kreativt udtrykker deres fandyrkelse, som kan
sammenholdes med Jenkins pointe om, at fans ikke blot er forbrugere af medieteksten,
men aktive og kreative medskabere, der sammen med andre fans videreudvikler
historieforteellingen og skaber ny mening i teksten (Jenkins, 2006, s. 41). Ved at heelde
champagnen ud, viser brugerne, at de forstér historieforteellingen om Gulddrengs behov
for at signalere sin succes, skonomiske kapital og luksuriese livsstil. Brugerne bekraefter
og efterligner sdledes ikke blot Gulddrengs persona, men videreudvikler den efter deres
egen tolkning af Gulddrengs ageren og kendetegn, hvorved de bidrager til at skabe ny

mening i teksten.

Herefter kommenterer Gulddreng selv pd opslaget med kommentaren “Det respekterer
jeg helt vildt®”. P4 den made giver Gulddreng brugerne anerkendelse for deres bidrag.
Som beskrevet tidligere kan Gulddrengs anerkendelse ligeledes veere med til at styrke

den parasociale relation til brugerne samtidig med, at det hojner brugernes sociale status

overfor andre brugere i netveerket.
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Jacob N&aa gutter kan i fortzelle
mig hvad fejlen er ved denne video? Patrick

Sebastian
Dennis ,
Synes godt om - Svar - 3 ar Q2
Dennis Ja at han
drikker det »
Synes godt om - Svar - 3 ar Q-
Dennis

Synes godt om - Svar - 3 ar

g Gulddreng @ Det respekterer jeg helt
vildt &

Synes godt om - Svar - 3 ar 0 19

(Billede 25)

Gennem mine observationer ser jeg, at brugernes kreative indspark efterfolgende er
blevet benyttet i en musikvideo med Gulddreng, som det fremgar af billede 26.

Ved Horton & Wohls definition af den parasociale relation er det kun modtagerne, der
er i stand til at observere, hvad mediepersonen siger og ikke omvendt (Horton & Wohl,
1997, s. 27). Eksemplet her illustrerer netop, hvordan internettets deltagerkultur og
affordances, i modseetning til massemedierne, muligger direkte feedback fra brugerne,
som kan iagttages af afsenderen. Her er det relevant at inddrage Marwicks beskrivelse
af networked audience, da dette netop er et eksempel pd, hvordan brugere indgar i
mange-til-mange kommunikation, hvor det bliver muligt for afsenderen at f indblik i

brugernes reaktioner og brugergeneret indhold, som kan benyttes proaktivt til at
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tilretteleegge kommunikationen (Marwick & boyd, 2010, s. 129). Kommentarsporene kan
for afsenderen saledes blive en vigtig kilde til brugernes reception og forstdelse af
Gulddreng, som kan benyttes strategisk i videreudviklingen af Gulddrengs karakter.

Det kan seettes i perspektiv til min definition af Facebooksiden som et sted for culture of
connectivity. Muligheden for at oververe brugeres ageren og interaktioner p4 siden,
bliver her en brugbar ressource for UMD, eftersom de kan inddrage brugernes
meningsskabelse til at videreudvikle og tilretteleegge indhold baseret pd brugernes
meningsdannelse. Brugernes kreativ bidrag bliver sdledes benyttet til pladeselskabets
kommercielle formdl, hvormed det indgar i et storre kommercielt gjemed, som er
konstrueret af UMD, og som brugerne ikke har indflydelse pa. Eksemplet danner en red
tradd til min analyse af Gulddreng som en microcelebrity, da fans af microcelebrities

netop har stor medvirken i skabelsen af den pdgeeldende microcelebrity (Jerslev, 2016,
s. 5235).

QO% 4.5 tusind 1,4 tusind kommentarer 77 delinger 280 tusind visninger

(billede 26)

4.3.4.3 Et feelles sprogbrug

I mine observationer ser jeg, at brugere gengiver eller efterligner Gulddrengs faste
vendinger og udtryk. I analysedel 1 belyste jeg, hvordan UMD har implementeret et
tydeligt sprogbrug i konstruktionen af Gulddreng gennem udtryk og ord som
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“stilleogrolex”, “legende” og “nemt”. Som beskrevet i analysedel 1 er sprogbruget et
udtryk for, hvordan affiliation bruges af afsenderen til at skabe et feelles sprog med
brugerne, der skal styrke relationen til brugerne og bruger imellem (Marwick & boyd,
2011, s. 147). Ved hjeelp af disse sproglige vendinger, ses det her, hvordan ordene bliver
til et feelles sprog blandt brugerne, som indgar i den made, de kommunikerer online

med hinanden pa.

Berkan Rumeysa hvis han svarer, skylder jeg dig en
belveder & nemt & HOFFE Det har vel vaeret NEMT & #legende
. 1 e
Synes godt om - Svar - 3 ar O Synes godt om - Svar - 2 ar 0. 36
Rumeysa sa héber jeg han svarer da & respekt &

Synes godt om - Svar - 3 &r

(Billede 27) (Billede 28)

I ovenstdende eksempler ses det, at brugere benytter og genbruger Gulddrengs faste

udtryk og vendinger. Pa billede 28 fremgér det, at en brugere skriver “Det har vel vaeret
NEMT®&#legende”. Kommentaren har fiet 36 positive reaktioner fra andre brugere,

hvilket understetter, hvordan andre brugere bakker op om det feelles sprogbrug. Samme
sprogbrug gér igen pa billede 27, hvor en bruger ligeledes benytter udtrykket “nemt”. I
kommentarsporet illustreret pd billede 29 tagger en bruger sin ven og skriver “Hallo

ville det ik veere vildt hvis Gulddreng svarede pd min kommentar? Hahaha”.
Efterfolgende tilslutter Gulddreng sig samtalen med kommentaren “Jo® Det ville
det®@”. Brugerne bliver begejstret over Gulddrengs interaktion med dem og ger brug af
hans faste udtryk “legende” og “#nemt”. Samme tendens gor sig geeldende i
kommentarsporet illustreret pa billede 30, hvor en bruger i interaktionen med en ven

benytter Gulddrengs tilbagevendende udtryk #StilleOgRolex”, som ligeledes markerer
brugernes efterligning og fandyrkelse af Gulddreng. Herefter bekraftes brugernes

sprogbrug af Gulddreng med kommentaren “HELT stille og rolex fuckbois® ses i

byen'&©”.
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Doxi Mathias  tjek. Hallo vil det ik vaere vildt hvis gulddren Jonas Jesper, chef serigst, s& gar du ind og liker, s&

svarede pa min kommentar? Hahaha liker hun tilbage, naemt. han er serigst en legende xD

s (
Synes godt om - Svar - 2 ar Synes godt om - Svar - 3 &r o 3

@ Gulddreng @ Jo & Det v&l}e;e;( :’;3 Jesper Direkteren, som jeg kalder ham

Synes godt om - Svar - 2 ar . 1
ynes g Synes godt om - Svar - 3 ar o

Doxi Ahhaha holy shit 2
.4 © e Gulddreng @ Kan jeg godt lide &

Synes godt om - Svar - 2 ar R 15
Synes godt om - Svar - 3 ar o

Doxi Han svaret fordi han er en legende. Det #nemt
Jesper Danny Han kommenterede #StilleOgRolex

Synes godt om - Svar - 2 ar 0 1

Synes godt om - Svar - 3 &r

Mathias Selvfelgelig & alting er #nemt
e Gulddreng @ HELT stille og rolex fuckbois & Sesibyen &

(b X5

Synes godt om - Svar - 2 ar
Synes godt om - Svar - 3 ar

Anja Og fordi han har folk til detd @ @ @

O+

Synes godt om - Svar - 2 ar

(Billede 29) (Billede 30)

Brugerne indlever sig sd meget i konstruktionen af Gulddrengs persona, at de udtrykker
sig skriftligt i overensstemmelse med, hvordan de forestiller sig, at Gulddreng vil
udtrykke sig. Eksemplet kan understottes af Horton & Wohls argument om, at det er
gennem fortolkning og iagttagelse af personaens veeremade, gestik og stemme, at de
toler, at de kender personaen pd neesten samme made, som de kender deres venner
(Horton & Wohl, 1997, s, 28). Det er altsa gennem brugernes iagttagelser af Gulddrengs
made at kommunikere og bruge sproget pa, at de bliver i stand til at implementere hans
sproglige vendinger i deres egen kommunikation.

Det ses sdledes, hvordan det konstruerede sprogbrug skabt af UMD implementeres af
brugerne gennem de sociale mediers mulighed for at samle deltagerorienterede
feellesskaber (Jenkins, 2006b, s. 5). Her er der ikke laengere tale om passive mediebrugere,
men aktive brugere, der bidrager til medieproduktionen og distributionen (Jenkins,
2006, s. 17), som bade er med til at styrke feellesskabet mellem brugerne og opretholde
Gulddrengs persona.

Pa trods af at sproget er skabt indenfor en konstrueret social ramme, benytter brugerne
det internt i interaktioner med hinanden, hvorfor man kan argumentere for, at
platformen ikke blot er et sted for culture of connectivity, men ligeledes fordrer
deltagerorienterede feellesskaber.

I kommentarsporet anerkender Gulddreng brugernes interaktion og fandyrkelse af ham,
hvilket tydeliggor, at der eksisterer et feelles sprogbrug mellem Gulddreng og brugerne,
som skaber intimitet og styrker bandet til folgerne. Som beskrevet af Horton & Wohl
bidrager en symbolsk udveksling til en folelse af forbundenhed, der styrker den
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parasociale relation (Horton & Wohl, 1997, s. 28). Den felles udviklingsproces kan
sdledes siges at styrke relationerne bade internt blandt brugerne og mellem Gulddreng
og brugerne.

Nar brugerne efterligner Gulddrengs sproglige vendinger tyder det pd en dominant
hegemonisk leesning i og med, at brugerne accepterer den preemis og persona, der er
skabt af pladeselskabet, hvorefter de implementerer de sproglige vendinger i deres egen
medierede interaktion med hinanden. Det feelles sprog der skabes er et eksempel p4,
hvordan UMD er med til at styre den kommunikation, der foregér pa Facebooksiden.
P4 baggrund af brugernes fandyrkelse, videreudvikling af historiefortellingen samt
feelles sprogbrug, mener jeg, at man kan argumentere for, at der eksisterer et online
community pa Facebooksiden. Selvom siden er faciliteret og styret af UMD, far
feellesskabet pd siden et liv i sig selv, da fans gennem interaktioner dyrker medieteksten

kreativt.

Delkonklusion

Jeg har i analysedel 2 belyst den medierede online interaktion, der finder sted mellem
brugerne og Gulddreng i kommentarsporet pa Facebook. Til forskel fra den traditionelle
parasociale relation skaber de sociale mediers affordances mulighed for, at brugerne kan
indgd i en interaktion med Gulddreng, hvilket er intimitetsskabende og eger den
parasociale relation. I modseetning til massemedierne leegger de sociale mediers
affordances op til deltagerkultur, som tilfgjer et deltagende aspekt til den traditionelle
parasociale relation. Selvom Gulddreng er konstrueret og fiktiv, er den interaktion der
foregér stadig intimitetsskabende, da brugerne foler de har haft en gensidig udveksling
med Gulddreng. Relationen forbliver dog stadig parasocial. Gennem brug af humor og
ironi og de tilstedeveerelse i kommentarspor lykkes det dem, at bibeholde kontrollen
over den kommunikation, der foregar pa platformen. Humor og ironi far siledes en
meget styrende og strategisk betydning.

P& trods af at Facebooksiden er kontrolleret af UMD, argumenterede jeg i analysen for,
at der eksisterer et online feellesskab. Det ses blandt andet ndr brugere inddrager deres
sociale netveerk i kommentarfeltet til at give udtryk for deres fandyrkelse, nar brugere
bygger kreativt videre pa historiefortellingen og nar brugerne benytter det Gulddrengs
faste sproglige vendinger. Jeg vil dermed argumentere for, at Facebooksiden ikke
udelukkende kan ses som et sted for culture of connectivity, men ligeledes skaber

deltagerorienterede feellesskaber.
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4.4 Analysedel 3

Denne analysedel vil belyse, hvordan der strategisk arbejdes med de forskellige lag af
personaen, som kommer til udtryk, ndr Malte treeder ud af karakter som Gulddreng,
samt ndr Gulddreng vender tilbage, og de to personaer indgar i en online medieret
interaktion i kommentarspor. Som naevnt i indledningen etablerer Malte Ebert sig som
musiker i 2018, hvor han har fralagt sig Gulddrengs persona og startet et nyt projekt i
eget navn. I august 2019 er der igen aktivitet pd Gulddrengs Facebookprofil, hvilket
tilfojer et ekstra lag til personakonstruktionen. Efter Gulddrengs genopstden moder de
to personaer nu hinanden virtuelt pa Gulddrengs Facebookprofil, bade i medieindholdet

og i kommentarspor, hvilket skaber en aendring i kommunikationssituationen.

4.4.1 En ny autentisk persona?

Malte Ebert eksponerer sig selv som musiker pa bdde Facebook og Instagram. Nar der
ses pa Maltes Instagramprofil er det tydeligt, at madden han isceneseettes pd som musiker
adskiller sig markant fra Gulddrengs persona. Udover at Malte har fralagt sig
Gulddrengs artefakter, fremstilles han pa Instagram i omgivelser, der er langt fra den
forteelling og konstruktion, der kendetegner Gulddreng som vist i analysedel 1. Det ses
eksempelvis af billede 31 og 32, der ikke repraesenterer det luksurigse overklasseliv, som
udgjorde Gulddrengs persona. I stedet giver billederne adgang til noget, der minder om
mere privat backstage-adfeerd, der dels kommer til udtryk ved, at der vises glimt af,

hvad der kunne vaere Maltes private hjem samt glimt af Maltes fodselsdag.

Man kan argumentere for, at billederne repreesenterer en middle region (Meyrowitz,
1985, s. 46-51), da billederne navigerer mellem at fremstille noget autentisk fra Maltes
dagligdag, men samtidig har karakter af iscenesattelse og performativitet. Begge
billeder er portreetfotografier, hvor Malte kigger i kameraet og poserer, hvormed han
viser bevidst om, at han bliver fotograferet. P4 billede 32 er der placeret et flag og et
barndomsbillede foran ham, som ser opstillet ud og derfor giver indtryk af, at de er
placeret foran ham med formalet om, at der skal tages et billede. At demme ud fra det
visuelle udtryk alene er der séledes tale om en bevidsthed, isceneseettelse og performativ

handling.
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@ Q 7 m 12.298 Synes godt om

10.872 Synes godt om maltegbert Jeg ensker mig at Da_nm_ark vinder over
. X i Frankrig, at alle falger Faetter Emil @jyllandsrubin og at alle
malteebert Godmorgenhér &% Er | snart klar til ny musik? gér ind og downloader og streamer min nye single hele min
IR fodselsdag () @) 1= Kh. Malte, 24 ar.
(Billede 31: Screenshot fra Malte Eberts Instagramprofil) (Billede 32: Screenshot fra Malte Eberts Instagramprofil)

Periteksten som “Godmorgenhar““Er I klar pa ny musik? Z@R” rummer ligeledes
denne dobbelthed. P& den ene side signalerer brugen af ordet “Godmorgenhér” noget
der er uperfekt og autentisk. Imidlertid er dette ogsa konstrueret, da sociale medier i h@j
grad er iscenesat. Billederne er derfor eksempler pa, hvordan der skabes en illusion af et
backstage pa sociale medier, med formdlet om at skabe intime relationer til felgere
(Marwick, 2011, s. 140). Som beskrevet af Marwick og boyd rummer dette imidlertid en
konflikt, eftersom intimiteten og tilstedeveerelsen ligeledes kan ses som en
brandingstrategi. Periteksten som “Er I snart klar til ny musik?” samt “Jeg ensker mig

[...] at alle gir ind og downloader og streamer min nye single hele min
fodselsdag©@®#=" tydeligger, hvordan Instagramprofilen ikke kun benyttes til at
fremstille Malte som en autentisk musiker, men ligeledes har til formal at promovere
Maltes musik.

Man kan séledes argumentere for, at hans Instagramprofil eksemplificerer, hvordan det
autentiske bruges som en brandingstrategi til at seelge musik. Det stemmer overens med,
hvad Marwick og boyd beskrev om, at det at performe autenticitet ogsd er en
brandingstrategi i sig selv (Marwick og boyd i Baym, 2015, s. 123). Brugen af middle
region pa sociale medier har séledes ogsé en funktion til at isceneseette og brande noget.

Som jeg beskrev i teoriafsnittet, findes der ikke en universel autenticitet, da det
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autentiske er en social konstruktion, der altid vil veere kontekstbestemt, konstrueret og
diskursiv. For at noget kan betragtes som autentisk, skal det sta i modsaetning til noget,
vi forbinder med ikke at veere autentisk (Cheng, 2004 i Marwick & boyd, 2010, s. 124).
Denne betragtning er interessant i lyset af forholdet mellem Gulddreng og Malte. Som
jeg belyste i analysedel 1 er Gulddreng en persona, der fremstar karikeret og iscenesat.
Som jeg netop har illustreret repreesenterer Maltes musikalske persona derimod - til
trods for han til en vis grad ogsd er iscenesat — en mere autentisk persona, som jeg
formoder er teettere pad Maltes deep back region, end Gulddreng er. Man kan sdledes
argumentere for, at de udger hinandens dikotomi, hvoraf Malte i kraft af Gulddrengs
karikeret udtryk, forekommer mere autentisk og repraesenterer en mere aegte udgave
sammenlignet med Gulddreng.

I nedenstdende afsnit belyser jeg, hvordan der i andre eksempler brydes med det

autentiske.

4.4.2 Mgdet mellem Gulddreng og Malte

Det forste opslag der er offentliggjort pa Gulddrengs Facebookprofil, efter hans
tilbagevenden, er en 5-minutter lang video, der er en reklamefilm, som promoverer et
nyt samarbejde som Malte har indgdet med Jkologisk Landsforening. Kampagnen og
strategien er udformet af kommunikationsbureauet Envision (Larsen, 2019), hvorfor

UMD ikke laengere stdr bag det strategiske indhold.
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Gulddreng
27. august 2019 - @

Reklame i samarbejde med @kologisk Landsforening = Fordien
genopstandelse ikke er gratis & Bare sperg Jesus & P.S. Nu har jeg rad til
at kebe Grgnland ©

OO% 5,8 tusind 4,7 tusind kommentarer 342 delinger

(Billede 33: Video: Besog fra en gammel, dum ven).

I og med specialets fokus centrerer sig om personaer i musikbranchen, er det vigtigt for
mig at understrege, at jeg ikke vil lave en analyse af selve kampagnen med Jkologisk
landsforening, ligesom jeg heller ikke vil foretage en analyse af den brandingstrategi,
som Envision stdr bag. I stedet benytter jeg eksemplet til at illustrere, hvordan personaer
kan tages til et nyt niveau udenfor dets oprindelige kontekst i musikbranchen. Selvom
UMD ikke leengere star bag som afsender, er Gulddreng et internetfeenomen, der er et
resultat af den konstruktion og strategi som UMD har skabt. Nedenstdende eksempler
omhandler sdledes ikke, hvordan musikbranchen konstruerer celebritypersonaer pa
sociale medier, men det eksemplificerer, hvordan celebritypersonaer, der er skabt af

musikindustrien, kan videreudvikles pa sociale medier.

Reklamevideoen er udformet som et plot, hvor Malte og Gulddreng meder hinanden.
Gulddreng har siden sidst groet et fuldskeeg og sidder i kerestol, hvilket giver indtryk
af, at han siden sidst er blevet gammel og ikke har produceret musik leenge. I videoen
besoger Malte Gulddreng for at overtale ham til at vende tilbage, for at hjeelpe ham med
at lave en kampagne for Jkologisk Landsforening, som skal satte fokus pa rent

okologisk drikkevand. Gulddreng er umiddelbart modvillig og minder Malte om, hvor
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meget mere musikalsk succes, han har haft end ham. Malte argumenterer imod og
forteeller, at Gulddrengs fans ensker, at han vender tilbage. Gulddreng slutter derefter
af med ordene “Sa redder jeg dig én sidste gang”, hvormed Gulddreng indvilliger i at

hjeelpe Malte med at lave kampagnen (Video: Besog fra en gammel, dum ven).

Samtalen mellem Malte og Gulddreng i videoen videreferes til de samtaler, der foregar
mellem Malte og Gulddreng virtuelt i kommentarsporene.

I kommentarsporet til videoen skriver en bruger: “Der var nok ikke sa mange penge i
“bare” at veere Malte® ... men der skal da ikke herske nogen tvivl om, at det er fedt,
hvis Gulddreng er tilbage” (Billede 35). Brugeren kritiserer siledes opslaget med
argumentet om, at Gulddreng udelukkende er tilbage pd baggrund af, at Malte ikke
tjener nok penge som selvsteendig musiker. Brugerens laesning er dermed i opposition
til meddelelsens decoding, da det kommercielle element kritiseres. Dog giver brugeren
ogsd udtryk overfor, at han gerne vil have Gulddreng vender tilbage, hvorfor man kan

argumentere for, at laeesningen udger en forhandlende position.

Claus Der var nok ikke s& mange penge i "bare" at vaere
Malte & .. men der skal ikke herske nogen tvivl, at det er fedt hvis
Gulddreng er tilbage.

D 29

Synes godt om - Svar - 29 u - Redigeret
A Skjul 29 svar

° Malte Ebert Altsa jeg har faktisk tjent fint &
Synes godt om - Svar - 29 u O.D 18
Claus Touche & @1

Synes godt om - Svar - 29 u

e Gulddreng @ Malte & Hvorfor fanden i helvede kommer du
s og vaekker mig fra min skenhedssgvn & Claus &
Respekt &

Synes godt om - Svar - 29 u (e Jw L

Loreine- Johannes Aha&

Synes godt om - Svar - 29 u

Martin Hvor er det konge underholdning &
&

Synes godt om - Svar - 29 u O. 6
Jimmy Steffen

Aske

Kevin Se mere

Os:

Synes godt om - Svar - 29 u

(Billede 35)

Nedenfor denne kommentar modargumenter Malte brugerens kritik med

kommentaren: “Altsd jeg har faktisk tjent fint®”. Gulddreng indgar ligeledes i

kommentarsporet og besvarer Malte med teksten: “Malte'® Hvorfor fanden i helvede
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kommer du sa og veekker mig fra min skenhedssgvn'® Claus ©Respekt”. Her ses det,
hvordan Gulddreng holder med brugeren og kritikken af, at Malte som musiker kun er
blevet populeer i kraft af Gulddrengs succes. Ligesom i videoen benytter Gulddreng i
sine online samtaler med Malte argumentet om, at han er mere succesfuld end ham. I
konstruktionen af de to personaer i videoen og kommentarspor er der altsd taget
forbehold for de kritiske brugeres laesninger, hvorfor de bruges proaktivt til at
Gulddreng skal vere den persona, der holder med brugerne. De mange positive
reaktioner som opslaget har faet i form af likes og kommentarer som “Hvor er det konge
underholdning &%{” vidner om, at brugerne finder interaktionerne mellem de to

personaer humoristiske.

I nedenstdende eksempel ses det, at en bruger, der interagerer med opslaget har det
samme efternavn som Malte. Gulddreng tilslutter sig samtalen med kommentaren:
“Ville skynde mig at f& et nyt hvis jeg var dig®”, hvorefter Malte med kommentaren
“Fedt efternavn” komplimenterer brugerens efternavn. Kommentaren fra Gulddreng
taler ind i historieforteellingen om de to personaers uenigheder, samt hvordan
Gulddreng med sin arrogance nedger Malte. Kommentaren indskriver sig derfor i den
made, som Gulddreng hidtil har ageret pa. I et andet eksempel illustreret af billede 37
opfordrer Malte i en kommentar brugerne om at lytte til hans sang. Herefter
kommenterer Gulddreng: “Det skal i IKKE ©Men i skal se min musikvideo her”, som
ligeledes illustrerer de to personaers indbyrdes stridigheder.

De mange likes og kommentarer interaktionerne mellem Gulddreng og Malte generelt
set har faet vidner om, at mange brugere finder interaktionerne mellem de to personaer
humoristisk. De to eksempler viser, hvordan indholdets spreadability eges, hvilket
understotter Jenkins pointe om, at humor skaber spreadability, hvis modtageren fanger
budskabet og intentionen (Jenkins et. al., 2013 s. 204).
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Ebert Maria - ° Malte Ebert Gulddreng == | kan se min musikvideo her:
fredagen blev lige meget bedre & https://www.youtube.com/watch?v=zMRgaQM7Ab8
O

Synes godt om - Svar - 13 u
YOUTUBE.COM

Malte Ebert - Christmas Without
You

A Skjul 14 svar

e Gulddreng @ Ville skynde mig at fa et nyt hvis jeg var

dig & Synes godt om - Svar - 19 u OD‘ na
- 179 .
Synes godt om - Svar - 13 u O.D A~ Skjul 20 svar
e Gulddreng @ Det skal | IKKE & Men | skal se min
° Malte Ebert Fedt efternavn & o‘a 125 musikvideo her: https://www.youtube.com/watch?
v=GZ5bFUfwW80
Synes godt om - Svar - 13 u .
i
Patrick Emil YOUTUBE.COM
Joshua Mike @ : Gulddreng - Guld Jul
&1
Synes godt om - Svar - 13 u il A .
Synes godt om - Svar - 19 u O.D 184
Yasmin Line @@
?,‘ Rasmus Oliver O
Synes godt om - Svar - 13 u Synes godt om - Svar - 19 u
Mathias Dennis Kristina Nadia Det bliver
01 ved! @ @
Synes godt om - Svar - 13 u Synes godt om - Svar 19 u
Vivian Malte Ebert det syntes jeg ogsa Nadia Kristina ej! Nu ma det

1 stoppe &

Synes godt om - Svar - 13 u
Synes godt om - Svar - 19 u

(Billede 36) (Billede 37)

Interaktionerne mellem Gulddreng og Malte far karakter af at vaere et online skuespil,
der udfolder sig digitalt til skue for et publikum, der i denne kontekst er netveerket af
brugere. Gulddreng og Malte der kommunikerer med hinanden i kommentarspor kan
seettes i relation til Thompson Dbeskrivelse af, at sociale medieplatforme er
multifacetterede platforme, der kombinerer forskellige funktioner og apps, hvor brugere
kan interagere pa forskellige mader pa tveers af tid og rum, men indenfor samme sfaere
(Thompson, 2018 s. 9). Som foreslaet af Thompson indebeerer den medierede online
interaktion, at hvert individ har sin egen selvsteendige front- og back region, som der ma
navigeres mellem. Det interessante er dog i denne sammenhzeng, at der er behov for at
forstd, hvordan forskellige personaer skabes pé flere sociale medieplatforme. Selvom
bdde Gulddreng og Maltes sociale medieprofiler har eksisteret over leengere tid,
illustrerer eksemplerne her tydeligt, hvordan den samme person kan std bag flere
personaer.

Det at begge personaer indgar og interagerer med hinanden i kommentarsporene pé
Facebook, kraever en ny forstdelse af den kommunikationssituation, som finder sted,
hvorfor jeg har valgt at inddrage modellen og tilpasse den til de nye former for

interaktioner, som finder sted pa Facebookprofilen.
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Medieret online interaktion

Malte (privatperson) Deep back region
3 Malte Forefront region/
GU|ddreng (musiker) Middle region
/ \ \
) Forefront region/ Forefront region/
Deep back region  Middle region Middle region Deep back region
bruger bruger

~N 0

bru ger Forefront region/
Middle region

I:l Deep back region

(Model 4: egen model inspireret af John B. Thompson med udgangspunkt i kommunikation i
kommentarspor pa Gulddrengs Facebookprofil i perioden 2019-2020).

Hvor kommunikationssituationen i model 1 var en medieret online interaktion mellem
Gulddreng og brugerne, er Gulddreng og Malte nu to selvsteendige personaer, som
indgdr i en medieret online interaktion med hinanden og brugerne virtuelt via
kommentarspor.

Som visualiseret i modellen har de to personaer den samme deep back region, der her
er knyttet til privatpersonen Maltes sfaere, som de sociale medier ikke giver adgang til.
Der ma nu navigeres mellem to paralelle middle-/forefront regions, og konstrueres
hvordan personaerne skal udtrykke sig i kommentarsporene.

Det viser, hvordan den teknologiske udvikling af online medier har skabt sterre
fleksibilitet og mulighed for at afpreve og praktisere flere forskellige online identiteter.
Som beskrevet af Fullwood og Atrill-Smith er internettets asynkrone kommunikation
altafgerende, da den asynkrone forskydning i kommunikationen muligger, at vi kan
tilretteleegge og konstruere de meddelelser, vi sender ud (Fullwood og Attrill-Smith,
2018, s. 3). Nar Malte og Gulddreng kan interagere online i et kommentarspor, sker det
pd baggrund af de teknologiske affordances, som internettet tillader. Det ses her,
hvordan Goffmans teori om, hvordan vi pétager os forskellige roller, og navigerer
indenfor front- og backstage, tages til nye hejder pa sociale medier. Eksemplerne viser

ikke blot, hvordan vi kan isceneseette vores identitet online, men ligeledes hvordan vi
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kan spille flere roller simultant ved at oprette flere sociale medieprofiler og sédledes
opdele vores onlinepersona i flere selvsteendige personaer, der kan indga i dialog
online.

Eksemplet illustrerer yderligere Alpersteins beskrivelse af, hvordan Goffmans teori om
det fysiske rollespil, tages til nye og mere konstrueret sociale rammer pa internettet. Det
online rollespil, der foregdr mellem Gulddreng og Malte, smelter sdledes ind i
internettets kunstige og performative rum, hvor beremtheder praesenterer dem selv
overfor deres fans (Alperstein, 2019, s. 54). Selvom Alpersteins beskrivelse gor sig
gaeldende for al performativitet og selvfremstilling pa sociale medier er Malte og
Gulddrengs interaktion i kommentarsporene, et meget tydeligt eksempel, der illustrerer,
hvordan internettets performative rum tillader os at konstruere personaer og
selvfremstillinger. Eksemplet illustrerer desuden, hvordan personaen ifelge Moore et.
al. er medieret, da personaen eksponeres over flere medieplatforme og greenseflader
(Moore et.al, 2017, s. 5). Dog er den veaesentlige forskel fra Moore et. al.’s definition, at
det er to selvsteendige personaer, der konstrueres og ikke blot den samme person, der
navigerer mellem flere online platforme. Her tydeliggores det, hvordan der fuldt bevidst
udfordres og eksperimenteres med de sociale mediers mulighed for at konstruere
forskellige roller.

Som tidligere naevnt manifesterer Gulddrengs persona sig i en forefront region, da
personaen er iscenesat og konstrueret og ikke tillader noget af privatpersonen Malte at
komme til syne. Ved den nye kommunikationssituation viser middle region sig
midlertidigt at veere mere kompleks. Malte som tidligere navigerede i en middle region,
sammensettes her med Gulddrengs karikeret persona og humoristiske made at
kommunikere med brugerne pa. Det konstruerede univers gor derved, at Maltes
persona nu virker endnu mere konstrueret og iscenesat i kraft af, at de fiktive karakterer
understotter Maltes profil. Denne pointe er interessant at ssmmenholde med Auslanders
skelnen mellem personaens tre lag: 1) The real person (personen bag performeren) 2) The
performance persona (performerens selvfremstilling) og 3) The character (den fiktive
karakter) (Auslander, 2006, s. 4). For Gulddrengs tilbagevenden udgjorde the
performance persona Maltes selvfremstilling pa sociale medier, mens den fiktive
karakter, var den rolle han pétog sig, ndr han tradte ind i rollen som Gulddreng.
Imidlertid er disse tre lag efter den eendrede kommunikationssituation svarere at
distancere. Nar Malte indgdr i en dialog med Gulddreng i reklamevideoen samt i
kommentarspor, indvikles han i Gulddrengs fiktive univers, hvorfor han navigerer
mellem at vere the performance persona og the character, da han i kraft af den

interaktion han indgar i med Gulddreng, til en vis grad far en mere fiktiv fremtoning.
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Eksemplet viser sdledes, at isceneseettelse pa internettet gor det komplekst at belyse,
hvorndr personaer gar fra at veere middle region til at vaere forefront region, da det kan
veere sveert at afgore, hvad der kendetegner middle region adfeerd, og hvad der er ren
konstruktion og iscenesaettelse. Som det er tilfaeldet med medieret online interaktioner
illustrerer eksemplet desuden, hvordan brugerne via netveerket kan overveere de to
personaer, der interagerer. Malte og Gulddreng, der udger deres egne individuelle
personaer, eksemplificerer Alpersteins argument om, hvordan sociale medieplatforme
muliggor for os at navigere i og krydse mellem verdener og identiteter, der ikke leengere
er faste storrelser. Det serlige er dog her, at sociale medieplatforme ikke blot er
multimedierede, der geor det muligt at navigere mellem forskellige
kommunikationsformer, som foresldet af Thompson (Thompson, 2018, s. 9), men at det
ligeledes muligger individer at praktisere flere digitale personaer. Der er altsa ikke blot
tale om, at vi kommunikerer pa flere platforme pa tvaers af tid og rum, men at vi beveeger
os mellem flere konstruerede udgaver af os selv. Samtidig er der heller ikke blot tale om
en persona, der veksler mellem at veere sit fysiske- og virtuelle jeg, men snarere
eksemplificerer det, hvordan den samme person via sociale medier kan navigere i og
patage sig flere roller simultant. Det haenger sammen med, hvad jeg i indledningen
beskrev om, at musikartister befinder sig i en branche, hvor evnen til at genopfinde sit
eget image, er vigtige marketingstrategier for at skabe okonomisk valuta i
musikbranchen (Pinzaru & Mitan, 2012, s. 126). Det vidner altsa om, at der er visse
strategiske greb, der ma tages i brug, hvis en celebritypersona skal bibeholde brugeres
interesse i dem, hvorfor konstrueringen af de to personaer har kommercielle interesser.
Strategien om at Gulddreng og Maltes skal sameksistere og kommunikere i
kommentarspor, kan séledes ses som en mdade, hvorpa celebritypersonaer relanceres,
videreudvikles og fornyes for at bibeholde brugernes interesse. Denne hgje grad af
isceneseettelse af de to personaer tillader pladeselskaber eller andre lignende brancher
stor kontrol og styring af medieindholdet. Man kan derfor se det som, at det ikke blot
handler om, hvordan man kan konstruere personaer, der opfattes pa en bestemt méde
af brugere, men ligesd meget om, hvordan afsenderen kan konstruere samtaler eller

etablere samtaleemner, som brugerne indgar i eller styres efter.

Delkonklusion

I analysedel 3 fremanalyserede jeg, hvordan Maltes musikalske persona og Gulddrengs
tilbagevenden skaber en kommunikationssituation, hvor begge personaer sameksisterer

og interagerer virtuelt. Hvor Gulddreng kommunikerer ud fra sin forefront region, er
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Maltes persona mere kompleks, idet der ses, hvordan Maltes persona gér fra at veere
middle region til den konstruerede forefront region.

De to konstruerede personaer, der pa karikeret vis interagerer i kommentarspor, der
ikke afslorer private dele af dem selv, synes altsd langt fra tendensen om benytte
intimitet og autenticitet, for at styrke relationer til fans, som mange af mine anvendte
teoretikere ellers argumenterer for. P4 trods heraf viser analysedelen, at det er muligt
at styrke relationer til brugere pa trods af, at relationen beror pa en illusion og en
tydeligt konstrueret og fiktiv celebritypersona, der grundleggende ikke er

autentisk.
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5.0 Diskussion

I nedenstdende vil jeg diskutere nogle af specialets anvendte teorier og sammenligne

dem med mine analytiske fund.

For at belyse hvordan online interaktioner pavirker vores adfeerd, har det vaeret
nedvendigt for mig at benytte Meyrowitz terminologi, da det illustrerer, hvordan back-
og frontstage aendrer sig, nar celebritypersonaer indgar i medierede sammenhznge pa
sociale medier.

Som beskrevet er Meyrowitz teori dog funderet i massemedierne, hvorfor det har veeret
relevant at inddrage nyere teori, der tager hojde for brugeres tilstedeveerelse pa sociale
medier. Derfor har det veeret givende for mig at inddrage Thompsons definition af den
medierede online interaktion, da han tager udgangspunkt i, hvad den nye
kommunikationssituation, der opstar med sociale medier, har af betydning for vores
interaktioner og forholdet mellem front- og backstage. Det har seerligt veeret gavnligt,
da der ikke blot er tale om en persona, der eksponeres i en kvasi-medieret interaktion,

men i stedet en persona, der interagerer med et storre netveerk af andre brugere.

Som bekendt benytter Thompson dog ikke Meyrowitz begrebsapparat ift. forefront-,
middle- og deep back region, men forholder sig til Goffmans begreber frontstage og
backstage. Imidlertid har jeg i undersegelsen af personaer pé sociale medier fundet det
relevant at supplere med Meyrowitz begrebsapparat, da jeg ikke finder Goffmans
begreber i sig selv relevante for, hvordan personaen pa samme tid navigerer mellem at
veere konstrueret og autentiske. Jeg har netop fundet det som en mangel, da min case
viser, hvordan elementer af middle region benyttes strategisk i konstruktionen af
Gulddreng og Malte.

5.0.1 Autenticitet

Begrebet middle region rummer dog ogsa flere udfordringer. I min case er det ikke
tyldestgorende at forstd Gulddrengs adfeerd og konstruktion pa sociale medier som
middle region, da han er tydeligt iscenesat — ikke blot af ham selv, men af et eksternt
pladeselskab, der kan planleegge hans optraeden ned til mindste detalje. Nar jeg derimod
belyser Malte som en musikalsk persona, der fremstiller sig selv pa Instagram som en

mere autentisk udgave af Gulddreng, synes middle region som begreb dog mere
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relevant, da det her ses, hvordan autentiske greb benyttes strategisk til at konstruere
Malte som musiker og som en person, der er miljobevidst.

I analysedel 3 belyser jeg, at vores tilstedeverelse pd sociale medier gor det vanskeligt
at skelne mellem middle- og forefront region. Middle region rejser derfor midlertidig
ogsd en raekke problematiske spergsmadl. Nar alt pd sociale medier er iscenesat og
konstrueret, giver det sa overhovedet mening at tale om middle region som en scene,
der navigerer mellem bade at vise adfeerd fra frontstage og det autentiske backstage?
Det er muligt, at Thompson ikke benytter sig af Meyrowitz udvidelse af Goffmans
begreber, netop fordi han ikke mener, at middle region péa sociale medier er relevant, da
alt er si iscenesat, at der ikke kan eksistere elementer af Goffmans definition af
backstage. Det naevner Thompson imidlertid ikke i noget om, hvorfor jeg kun kan gisne
om det.

Begrebet middle region rejser en diskussion om, hvad vi definerer som varende
autentisk. Som min teori fastslar er autenticitet en social konstruktion, der er konstrueret
og diskursiv, hvorfor der ikke findes et universelt svar pd, hvad der opfattes som
autentisk (Cheng, 2004 i Marwick & boyd, 2010, s. 124). Som fremanalyseret i analysedel
3 udgeres autenticiteten hos Gulddreng og Malte af en dikotomi, hvori de er konstrueret
som hinandens modsatninger. Dog belyste jeg ogsa i analysedel 3, at der iseer brydes
med illusionen af Malte som en autentisk persona, ndr han indgar i interaktioner med
Gulddreng i kommentarspor og indtager rollen som Gulddrengs modsatning. Denne
udvikling eksemplificerer, hvordan personaen er socialt konstrueret og bestemt af den
omkringliggende kontekst, hvori personaen indgdr. I yderste instans er et neerliggende
sporgsmal, om der overhovedet findes en agte, autentisk udgave af vores identitet. Er
Malte som privatperson mere autentisk end hans musikalske persona? Diskussionen
tapper ind i Sulers beskrivelse af antagelsen, som kommer fra Freud om, at vores
identitet bestar af lag, hvoraf vi under de mange lag kan finde ind til en agte kerne af,
hvem vi er. Som beskrevet af Suler er det dog ikke ensbetydende med, at der findes en
®gte kerne, da det er vores personlige og kulturelle veerdier, der er medbestemmende
for, hvad der betegnes som det aegte. Personaen som varende autentisk handler derfor
om, hvordan mennesker samkonstruerer mening, hvilket skaber en parallel til specialets
socialkonstruktivistiske tilgang.

Det kan derfor veere vanskeligt at afgere, hvorvidt den iscenesatte middle region giver
adgang til en autentisk persona. Ifelge Suler er ingen af disse sider af vores personlighed
dog mere aegte end andre. Det er interessant, da jeg i analysedel 1 belyste, hvordan
Gulddrengs karikeret og ironiske fremtraeden gor det tydeligt, at det ikke er meningen,
at vi skal tro, at Gulddreng Instagramprofil fremviser hans autentiske liv. Det skaber

imidlertid et ekstra lag til forstdelsen af autenticitet, da det neermere her bliver legen
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med det, vi forbinder med overdrevet og ikke autentisk, der skaber det humoristiske i
Gulddrengs ageren og vaeremade. Det er interessant i henhold til Marwick og boyds
pointe om at personer, der benytter sociale medier forventes at veere tilgeengelige og
“aegte” (Marwick & boyd 2011b), hvilket ikke umiddelbart synes sigende for min case.
Selv da Malte og Gulddrengs personaer etableres som hinandens modsetninger, der pa
karikeret vis kommunikerer i kommentarspor, finder brugerne det underholdende,
hvilket peger p4, at det kunstige og uzegte ikke umiddelbart synes at svaekke relationen

til fans. I denne sammenhaeng synes felgende citat fra Alperstein brugbart:

Authenticity is a term that is often bandied about when it comes to social media
use by celebrities and other media figures. But it may be that fans or followers
simply do not care whether or not it is the “real” celebrity with whom they are

communicating (Alperstein, 2019, s. 11).

Citatet peger pd, at det ikke synes vigtigt for brugerne, hvorvidt den celebrity, de
kommunikerer med er autentisk. Alpersteins pointe synes behjeelpelig i henhold til min
case, der netop illustrerer, at det konstruerede og kunstige ikke har negativ indflydelse
for brugernes leesninger. I stedet er det snarere humor og muligheden for interaktion,

der appellerer til modtagerne.

Flere personaer simultant

I specialets tredje analysedel finder jeg, at at mine empiriske fund udfordrer Thompsons
model for den medierede online interaktion. Det fremgar af analysen, at sociale medier
muligger, at vi kan oprette flere sociale medieprofiler, hvorved vi kan indtage flere
forskellige digitale personaer. Nar Gulddreng og Malte interagerer med hinanden ud
fra hver deres Facebookprofil, far hver persona deres selvsteendige forefront-/middle
region, hvilket giver privatpersonen Malte mulighed for at navigere mellem de to
forskellige konstruerede personaer af hans identitet. Specialets empiri er saledes med til
at komplicere og udfordre, hvordan min anvendte forskningslitteratur betragter online
personaer.

Jeg ser et stort potentiale i Thompsons medierede online interaktionsmodel, men jeg
synes imidlertid ogsd den rummer en raekke problematikker og begraensninger. Selvom
Thompson papeger, at sociale medieplatforme er multifacetterede, og det er muligt at
indga i flere kommunikationssituationer simultant, beskriver han ikke, hvorvidt vi i
saddan tilfeelde navigerer mellem flere front regions, samt hvilken betydning eller

konsekvens det kan have for de interaktioner, vi indgér i. Han beskriver dog, at
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forskellige former for interaktioner kan forekomme simultant, men uddyber ikke
endvidere, hvordan disse kombinerede kommunikationsformer reelt udformer sig eller
har af betydning for vores front- og backstage (Thompson, 2001, s. 98).

Det fastslas dog af Robinson, at vores navigereren mellem forskellige online platforme
er medvirkende til, at vi bevaeger os indenfor flere front- og backstages (Robinson, 2007,
s. 107). Robinson uddyber dog ikke, hvad vores digitale tilstedeveerelse i flere front- og
backstages har af betydning for vores selvfremstilling samt interaktionen med andre
brugere digitalt. Ud fra begge teoretikeres syn er det derfor uklart, hvorvidt det har
konsekvenser, at vi kan oprette et uendeligt antal af digitale personaer pd internettet.
Nar celebrities har flere forskellige interetpersonaer er det sa ensbetydende med, at vi
kan skabe dybere og flere relationer til fans, eller er det med til at gore det kunstigt,
uegte og dermed svaekke relationerne til fans?

Det at Gulddreng navigerer mellem sine to medieprofiler, peger pd, at alle kan
administrere utallige antal af internetpersonaer. De sociale mediers affordances tillader
saledes et stort mulighedsrum for selviscenesaettelse. P4 samme tid rummer det dog
ogsd en problematik, der taler ind i autenticitet og forholdet mellem middle- og forefront
region. For hvis vi kan eksponere forskellige udgaver af vores identitet og sdledes skabe
flere former for forefront/middle regions, hvilken betydning far det s& for begreberne
og for, hvordan vi kan skelne mellem de forskellige regions og personaer, der skabes?
Ligeledes saetter det sporgsmalstegn ved idéen om det autentiske. For hvordan kan vi
pd sociale medier navigere i, hvilke personaer, der er mest autentisk? Med tilbageblik pa
Alpersteins citat er det médske netop pointen, at det kunstige performative rum ikke har
betydning for autenticiteten, da de sociale medier i forvejen er iscenesatte og
performative.

Jeg mener dog, at Meyrowitz begreber forefront-, middle- og deep back region far ny
betydning i kraft af, at vi kan beveaege os mellem flere identiteter, hvorfor jeg er af den
opfattelse, at Meyrowitz begreber ber revurderes i henhold til, hvordan vi skelner og
beveaeger os mellem middle- og front region.

I neervaerende afsnit har jeg diskuteret, hvordan jeg gennem mit empiriske indblik i
konstruktionen af personaer pd sociale medier har veret i stand til at udfordre specialets

anvendte forskningsteori.
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6.0 Konklusion

Med dette speciale satte jeg mig for at undersege, hvordan musikbranchen isceneszetter
og konstruerer celebritypersonaer pa sociale medier, samt hvordan brugere og fans
interagerer og skaber mening i konstruktionen online.

De sociale mediers affordances tillader, at der kan konstrueres en celebritypersona, der
er tilgeengelig og neerveerende for fans.

Konstruktionen af Gulddreng pa Instagram taler ind i maden, hvorpé microcelebrities
praktiserer selviscenesattelse pa sociale medier. Brugen af intimitetsskabende
virkemidler sdsom selfies, sproglig markerer og en folelse af at komme bag “kulissen”
er alle eksempler herpa. Selvom Gulddreng fremstilles tydeligt konstrueret og karikeret
samt det faktum, at billederne ikke giver indblik i privat eller intim adfeerd, er
virkemidlerne et forseg péd at konstruere en persona, hvor eksponeringen skaber en
folelse af tilgeengelighed, som kan ege den parasociale relation hos brugerne.

Gennem brug af overdrivelser ses det, at humor og ironi er et grundleeggende element,
som UMD ger brug af i personakonstruktionen, hvilket adskiller Gulddrengs persona
fra den klassiske microcelebrity, da det bidrager til, at Gulddreng fremstér ironisk og
fiktiv snarere end autentisk. Humor som virkemiddel fdr en strategisk og styrende
funktion, da det leder til spreadability og dominant-hegemoniske laesninger, som
styrker fanfeellesskabet. Den gensidige kommunikative udveksling mellem Gulddreng
og udvalgte brugere i kommentarspor er med til at skabe et deltagende aspekt til den
traditionelle parasociale relation, hvilket bade styrker relationen samt det interne
tanfeellesskab. Dog vedbliver brugernes relationen til Gulddreng parasocial, da den
gensidige kommunikative udveksling ikke kan sammenlignes med reel og gensidig
intimitet, hvorfor relationen forbliver en illusion.

Facebookplatformen fordrer deltagerorienterede feellesskaber, som blandt andet
kommer til udtryk gennem brugernes fandyrkelse, og nér de tagger og deler indhold
med deres netveerk. Yderligere ses det, ndr brugere benytter Gulddrengs sproglige
vendinger i interaktioner, samt ndr de bygger videre pa historiefortaellingen. Min case
viser saledes, hvordan en styret og strategiske salgskanal kombineres med
brugerinddragelse og fankultur.

Yderligere belyste jeg, at Maltes musikalske persona skifter karakter, nar han indblandes
i Gulddrengs fiktive univers, hvorfor hans persona forekommer mere konstrueret,
iscenesat og derved mister autenticitet. P4 trods af at begge personaer er steerkt
konstruerede og iscenesatte skabes der, gennem brug af humor og interaktioner med
fans, intimitet, som styrker relationen. For brugerne synes det dermed ikke vigtigt for

relationen, hvorvidt de ser den pdgeldende celebritypersona som autentisk. Det er
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derimod felelsen af tilstedeveerelse og tilgeengelighed som de sociale medier fordrer, der
i sidste ende har betydning for at skabe intimitet og sterke badnd mellem
celebritypersonaer og fans.

Slutteligt i specialet problematiseres personabegrebet online, da de sociale mediers
mulighed for at konstruere simultane personaer tager det sociale rollespil til nye hojder
pa sociale medier, hvilket rejser sporgsmal vedrerende personaens online autenticitet,

funktion og berigtigelse i fremtiden.
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