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ABSTRACT

Although beauty pageants have never had the same mass appeal in Denmark as they seem to have
in countries such as the USA, they haven't completely faded into vague, kitschy nostalgia either.
The pageant “Miss Danmark™ seems to have been thriving on its own in the periphery of the pub-
lic eye for almost a century. This thesis investigates the pageant seen as a platform for a gendered
performance of a feminine ideal.

Additionally, this thesis sees the ambassadors, judges and contestants of the pageant as cultural
manufacturers, who construct and reconstruct the competition’s feminine ideal through a rela-
tional discourse about looks, styling, clothes, behavior, values etc. | apply a discourse analysis of
the communication originating from Miss Danmark’s website and Facebook site, as well as of
interviews with contestants, mentors and judges found in the documentary Miss Perfect (2019). |
am interested in investigating which understandings of ideal femininity are expressed as norma-
tive, which qualities are emphasized, and which are reprimanded.

Furthermore, | investigate the structure of the pageant. The feminine ideal is also constructed and
reconstructed through the pageants structure, as it contains certain mandatory requirements for
participation, a number of disciplines in which the contestants’ performance can be judged, a
number of rounds with different dress and rules, and a system in which certain performances are
celebrated through sashes, prices and high placements in the competition, while others are not.

In examining the competition’s structure and discourse, I have found that the feminine ideal pre-
sented in the pageant is ridden with internal contradictions: The participants are required to be
confident yet humble, sweet but driven, sexy but not sexual, gentle yet competitive. They must
adhere to a discourse, where beauty is articulated as coming from within, yet they must be very
beautiful. They must praise the competitions inclusiveness in relation to body types, but must
simultaneously appear toned, slim and tall. They must be ambitious and driven in everything they
do, and yet still express humble gratitude in the face of any achievement.

By examining this feminine ideal through the lense of Douglas Holt’s theory of Cultural Brand-
ing, | have found that this ideal may present some identity value to a certain group of consumers.
The beauty pageant as an institution can be argued to serve as a platform on which myths related
to female success are played out. | can conclude that the Miss Danmark pageant offers a myth
related to female success, which appeals to young women by supporting a narrative in which
perfection is obtained rather than innate. Through hard work, dedication to the right values and
through the correct dress and styling, ordinary girls are transformed into queens and subsequently
take center stage in the spotlight at a public event, where they are celebrated and adored. Fur-
thermore, the myth can be used by certain consumers to smooth over tension between their iden-
tity project and the national ideology: The ideal Miss Danmark has the confidence to disregard
her peers’ and general society’s attitude and criticism. The pageant offers a space in which wom-
en can live out their girlhood fantasies without being judged or constricted by the Danish socie-
ty’s pressure to conform. Lastly, the pageant represents a strong community of women, who
share similar interests and find companionship with each other.
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INDLEDNING

Miss Danmark er en skgnhedskonkurrence, som efter en dokumentarudsendelse fra DR i efteraret
2018 har modtaget en del opmarksomhed. | denne dokumentar fremhaever ambassadgrer for
konkurrencen ofte, at konkurrencen ikke kun handler om det ydre, at den hjelper med at
“empower” kvinder, og at den viser, at skenhed er mangfoldig. Samtidig mé& kvinder ikke
deltage, hvis de er gift, har barn, har optradt nagne, er over 25 ar gamlel (Miss Danmark, n.d.,
Krav...), og i dokumentaren ses det ogsa, at deltagerne ikke selv kan bestemme over deres styling
af har og makeup (DR, 2019, ep. 2). Dette virker umiddelbart modstridende, og konkurrencens
kommunikation (og eksistens) indeholder fra et feministisk synspunkt en del problematikker.

Trods feministisk kritik lader det til, at skanhedskonkurrencer yder en vis tiltreekning pa det
overvejende kvindelige publikum, og konkurrencen eksisterer stadig i dagens Danmark 94 ar
efter, at den forste “froken Danmark” konkurrence blev afholdt i 1926. Skenhedsdronningen
eksisterer som et ikon i mange forskellige historiske og kulturelle kontekster. Heather Williams,
der har undersggt en rakke lokale skenhedskonkurrencer i Amerika, skriver om
skenhedsdronningen:

“She performs for her audience a version of feminine perfection, creating in one woman
the expectations put in place for all women, even as these expectations are impossible to obtain.
These expectations constitute a feminine ideal” (Williams, 2009, 1).

Deltagerne kan ifglge Williams siges at performe et feminint ideal — dette speciale indtager
samme standpunkt og vil fremover benytte samme betegnelse. Konkurrencen er en bedemmelse
af og sggen efter perfektion i fremtoning, opfarsel og verdier, og kvinderne konkurrerer om at
opfylde konkurrencens forventninger til den perfekte kvinde. 30 kvinder far chancen for at treede
ind i rollen som skgnhedsdronning, og til sidst udvalges den, som udfylder rollen bedst. Selvom
dette feminine ideal varierer fra Danmark til Nigeria, fra Miss World til Miss Universe, og fra
1920’erne til 2010’erne, sa er der en raekke kvaliteter, der lader til at gi igen: Dronningen skal
veere ydmyg, taknemmelig, interesseret i volontgrarbejde, hendes krop ber ikke veere for stor,
hendes fysiske fremtoning ber veere velplejet og perfekt, hun skal veere ung og uden (synlige)
romantiske band til meend, hun ma ikke have optradt nggen eller pa anden vis kunne klandres for
at veere uanstendig, hun skal vaere smilende og positiv, og ikke mindst skal hun elske at blive
fremvist pa scenen (Williams, 2009, 1).

Det kan virke indlysende, at skanhedskonkurrencens struktur objektiviserer kvinder, og at de
fleste forskere derfor ser skgnhedskonkurrencer som problematiske. Som Watson og Martin
skriver 1 introduktionen til bogen “There She Is, Miss America” (2004), sa gores den kvindelige
krop i konkurrencen til genstand for observation, og der kommenteres pa deltagernes ansigtstreek,
benlengde, har, catwalk og make-up. Watson og Martin fremsetter, at skenhedskonkurrencer
som institution kan havdes at umenneskeliggere kvinder, idet de maler kvinders veerd
udelukkende pa deres fysiske udseende. (Watson & Martin, 2004, 2). Af samme grund kunne

! Miss Danmark har den 30. marts 2019 offentliggjort pa Facebook, at de udvider aldersgraensen for
tilmeldingen til 2019, sa deltagere nu ma vaere 17-27 ar gamle. (Miss Danmark Facebook, 2018g)



man spgrge sig selv: Hvorfor overhovedet studerer skanhedskonkurrencer? Er svaret ikke givet
pa forhand?

I introduktionen til bogen “The Most Beautiful Girl in the World” kommenterer Banet-Weiser, at
andre akademikere ofte har beskrevet hendes undersegelser som “fun” (Banet-Weiser, 1999, 4).
“Fun” pa den made, at skenhedskonkurrencer er fjollede, og ikke kalder pa serigs, akademisk
undersggelse. Nogle vil opfatte det at skrive eller forske i en institution, der sa abenlyst
undertrykker og objektiviserer kvinder, som spild af tid. Andre igen ser det som vigtigt at
narstudere feenomenet med det formal at bekempe dets negative pavirkninger pa samfundet.
Begge disse forstaelser positionerer deltagerne som undertrykte eller uoplyste, idet de ser
skanhedskonkurrencerne som trivielt fjolleri eller som et samfundsmaessigt problem. Begge
forstaelser afvises gentaget i medierne af deltagerne selv, der ofte er hgjtuddannede og
velartikulerede, og som overberende forteeller, at de aldeles ikke er undertrykte (se eksempelvis
indslag i Godmorgen Danmark: Miss Danmark Facebook, 2018a). Dette kan ggre det sveert at
rette nogen reel kritik imod konkurrencen.

Nogle vil indvende, at det heller ikke er
negdvendigt at bruge tid pa at rette systematisk
kritik imod konkurrencen, da
skenhedsdronningen er et foraeldet
kvindeideal, der efterladt alene vil falme
langsomt og forsvinde med historien. Dette
argument understettes af det svindende seertal.
I USA bliver konkurrencen ikke lengere sendt
pa den store kanal ABC, der solgte
rettighederne til visning af konkurrencen til
TLC efter et rekordlavt seertal pa 9.8 millioner
seere i 2004 (Moraes, 2004), og seertallet er
siden faldet til 4.3 millioner i 2018 (Fitzgerald,
2018). | Danmark bliver konkurrencen ikke
sendt pa tv, men seerne kan fglge med live pa 3 & .
Facebook, hvor optagelsen bliver liggende & : 'J |
efter showets afslutning. Af denne grund er 17-dr.igeje'anette Christiansen vinder Misspanmarki1965
. .. . og bliver sidenhen model og kunstner i Paris

der ikke nogen officielle seertal for Miss

Danmark?. Pa trods af konkurrencens faldende popularitet i disse kontekster vil jeg argumentere
for, at skenhedskonkurrencen kan benyttes som en case, der kaster lys over over en nutidig
tendens til, at en objektivering af den kvindelige krop og et fokus pa kvinders fysiske fremtoning
bliver retferdiggjort ved hjelp af argumenter hentet fra en nutidig, liberal feminisme?®.
Ambassadgrerne beskriver konkurrencen som en hyldest af det feminine, hvor deltagerne kan
efterleve deres prinsessedrgm uden at bekymre sig om janteloven og uden at blive set negativt pa
(Miss Danmark, n.d. Ofte...). Kvinders interesse i at efterleve et - i nogles gjne foraldet - feminint

2 Facebook muligger en optelling af visninger, men det giver ikke ngdvendigvis et akkurat
billede af seertallet. Konkurrencen fra 2018 er opdelt i 4 videoer, og de har i skrivende stund (11.
marts 2019) henholdsvis 16.000, 5.800, 2.600 og 7.400 visninger

$ Med “nutidig, liberal feminisme” henviser jeg til Dow’s beskrivelse a en feminisme, som “em-
phasizes individualism, self-actualization and achievements within existing social hierarchies”
(Dow, 2003, 145)



ideal, bliver beskrevet som en malorienteret og ambitigs generobring af det feminine. Jeg finder
dette bade interessant og samfundsrelevant at undersgge naermere.

Dette speciale beskaftiger sig med konstruktionen af den version af et feminint ideal, som
kommunikeres i den danske konkurrence, selvom der undervejs vil treekkes trade til
skanhedskonkurrencer i andre geografiske og kulturelle kontekster. Jeg vil overtage Mattsson og
Petterssons (2007) perspektiv, hvor skenhedskonkurrencen og dens kommunikation undersgges
som en diskurs. Konkurrencen ses som en platform, hvor normer for ideale, feminine egenskaber
(re)konstitueres, nationale myter bliver (gen)opfert, og spergsmal vedrgrende nationale
tilhgrsforhold bestemmes (Mattsson & Pettersson, 2007, 234).

Projektets analyse er todelt. Den farste del vil undersgge, hvordan konkurrencens struktur og
diskurs konstruerer et feminint ideal. Her vil det blive undersggt hvilke preestationsmassige krav,
der findes i konkurrencens struktur, blandt andet gennem en undersggelse af hvilke
delkonkurrencer deltagerne bliver bedgmt i, hvilke krav, der er for deltagelse, og hvilke
kvaliteter, der ekskluderes og inkluderes i udveelgelsesprocessen. Derudover vil afsnittet bero pa
en diskursanalyse, der har til formal at klarleegge de forstaelser af ideel femininitet, der udtrykkes
som normative i Miss Danmark konkurrencens kommunikation. Specialet ser arranggrerne og
ambassadgrerne for konkurrencen som kulturelle producenter, der igennem en relationel diskurs
omkring udseende, tgj og opfersel skaber en idealiseret model for femininitet.

Resultatet af analysens farste del danner fundament for del to: En analyse af konkurrencen ved
hjelp af Douglas Holts teori om kulturel branding. Jeg finder teorien og dens begreber
vedrgrende myter, mytemarked og identitetsveerdi anvendelig, idet jeg ser Miss Danmark
konkurrencen som en platform, hvor myter baseret pa et kannet ideal for individuel, feminin
succes udspiller sig. Formalet med denne del af analysen er at muliggare en refleksion over,
hvordan konkurrencen kan indeholde en verdi for nogle deltagere. Jeg vil desuden diskutere,
hvorvidt konkurrencens idealiserede model for femininitet* laser svagheder ved andre prominente
modeller i samfundet.

PROBLEMFORMULERING

Hvordan konstrueres et feminint ideal gennem Miss Danmark konkurrencens struktur og diskurs,
og hvilken veerdi kan dette feminine ideal indeholde for forbrugeren set fra et perspektiv
orienteret i Douglas Holts teori om kulturel branding?

Nggleord: Miss Danmark, kulturel branding, diskurs, kritisk diskursanalyse, feminisme,
femininitet, ideal, skanhedskonkurrence, beauty pageant, myte, mytemarked

BIDRAG TIL FELTET

En sggning efter akademisk litteratur, der omhandler skanhedskonkurrencen Miss Danmark, har
efterladt mig uden resultater. Jeg er overrasket, da jeg personligt synes, at sk@nhedskonkurrencen
som institution er spendende at undersgge og desuden kalder pad akademisk interesse i
forbindelse med de feminine idealer, der preesenteres. Disse idealer er af kritiske roster i
medierne blevet beskrevet som foreldede og seksualiserende (Nielsen, 2018), men ingen af de

41 trdd med Douglas Holts begrebsapparat vil jeg anskue konkurrencens feminine ideal som en “model”
(Holt, 2004)



udtalelser, som jeg har fundet, bygger pa en reel eller gennemgribende undersggelse af den
kommunikation, der udgar fra Miss Danmark organisationen. Dette ser jeg som en vidensmangel.

Storstedelen af de tilgengelige artikler, der
omhandler Miss Danmark, udgar fra enten
tabloidpressen eller lokale/regionale dagblade
omhandlende en lokal deltager®. Det kan veere
svert at finde akademisk litteratur, selv nar det
kommer til store og mere populare
skanhedskonkurrencer som Miss America:

“Surprisingly, considering the fascination sur-
rounding beauty culture, studies of the Miss
America Pageant are not plentiful and, not unsur-
prisingly, many are what one might term “coffee
table books,” filled with glorious, full page pic-
tures of the winners smiling adoringly in their
tiaras and sashes” (Williams, 2009, 26).

Jeg vil argumentere for, at det er den akademiske
verdens rolle at undersgge og forholde sig kritisk
til de feminine idealer, der bliver kommunikeret i

medierne, og maden, hVOFpé de kommunikeres. Helena Christensen repraesenterede Danmark til Miss
Universe konkurrencen i 1986, men opndede ikke
placering

Miss Danmark konkurrencen har eksisteret siden 1926, ferst under navnet Frgken Danmark, og
siden under det mere internationale Miss Danmark. Konkurrencen blev oprindeligt arrangerede af
magasinet "Vore Damer”, som opfordrerede unge kvinder til at melde sig til konkurrencen med
disse ord:

“Ingen blomst mé& mangle i denne buket af landets smukkeste kvinder,
hverken den jyske hedes magrke melankolske skanhed, Vendsyssels
keekke ungmg, den trofaste sgnderjyske pige, Fyens muntre datter eller
Sjaellands blide, unge kvinde.” (Twiggy, n.d.)

Freken Danmark konkurrencen fungerede som en markedsfaring af magasinet. Konkurrencen har
altsd et kommercielt afset, ligesom den amerikanske pendant, der i 1921 skulle markedsfare en
popular badeby og fa badegaesterne til at blive lidt leengere (Lascala, 2014). Siden (og ogsa far)
er en overflod af forskellige skanhedskonkurrencer kommet til verden. De fire stgrste omtales
populaert som “The Big Four”®, og Danmark har historisk set sendt deltagere videre til de to
&ldste af disse, navnlig Miss World og Miss Universe (Miss Danmark, n.d., Ofte...). 1 2004 blev

> Segning pa Informedia "Miss Danmark” i alle perioder (foretaget 28. august 2019): 1174 webkilder, 691
regionale og lokale dagsblade, 550 landsdakkende aviser, 243 lokale ugeaviser, 153 magasiner.

®Miss Earth (2001-nuvaerende)

Miss International (1960—nuvarende)

Miss Universe (1952—nuvarende)

Miss World (1951-nuveerende)



Miss Danmark konkurrencen splittet i to for bedre at kunne forberede deltagerne specifikt til
disse to store konkurrencer, og dermed opstod Miss World Danmark og Miss Universe Danmark
(Miss Danmark, n.d., tidligere...). Disse to konkurrencer blev administreret og afholdt af to
forskellige parter, og Miss World Danmark blev hurtigt den mest populare. Den nuverende
direkter for Miss & Mister Denmark organisationen, Lisa Lents, vandt Miss World Danmark i
2008 og blev National Director for konkurrencen aret efter. 1 2013 opkebte Lents licens til at
sende deltagere til Miss Earth, og i 2015 kebte hun rettighederne til at holde den officielle,
nationale konkurrence for Danmark - dermed blev Miss World Danmark blot til Miss Danmark.
Det er Miss Danmark konkurrencen 2015-2018 som dette speciale beskeftiger sig med.

| 2018 opkebte Lents rettighederne
til Miss International, Miss Grand
International, Miss Supranational og
Miss Universe, og deltagere fra Miss
Danmark blev sendt videre til alle
disse, inklusiv mindre konkurrencer
som Miss VM og Miss Tourism
Queen International (Miss Danmark,
n.d., Skenhedskonkurrencer).
Opkgbet af licensen til Miss
Universe betyder, at Lents fra 2019 _,
vil caste deltagere til to separate ‘{/'f.{;&gg‘
konkurrencer, som igen er tilbage til M& %
at hedde Miss World Danmark og o L .

Winnie Hollman kdres til Miss Danmark 1970. Hun fér senere barn

Miss Universe Danmark. Det bEtyder med den kendte skuespiller Jack Nicholson. Til venstre ses Susanne
desuden, at Lisa Lents i spidsen for Bjerrehus, der blev 1st runner up

Miss & Mister Denmark stort set har

monopol pa skenhedskonkurrencer i Danmark. Danmark har aldrig vundet hverken Miss World
eller Miss Universe. Danmarks sidste top 15 placering i Miss Universe var i 2007, mens vi skal
helt tilbage til 1992 for at se en top 15 placering i Miss World (Lempimissit, n.d.). Lents haber
ved samlingen af konkurrencerne under én organisation at e&ndre pa denne statistik (Miss
Danmark, n.d., Nyheder...). Enkelte danskere som Maria Hirse og Helena Christensen har
formaet at starte en professionel modelkarriere efter deltagelse i konkurrencen.

STRUKTUR

Miss Danmark deltagerne optreeder pa en scene foran et publikum i et to timers langt show.
Deltagerne bliver ifglge hjemmesiden bedgmt ud fra et samlet indtryk af bade castings,
fotoshoots, bootcamps, den obligatoriske velggrenhedsmiddag og selve finaleshowet (Miss
Danmark, n.d., Ofte...). Under finaleshowet fremvises deltagerne i tre forskellige slags
pakledning: Farst i et hjemmelavet nationalkostume, derefter i bikini og til sidst i aftenkjole.
Bikini-runden har veeret omdiskuteret pa nationalt plan gennem de seneste par ar, og flere
konkurrencer - blandt andet Miss America og Miss World - har valgt at afskaffe den (Criss &
Hassan, 2018). Showet indeholder derudover karinger i tolv forskellige delkonkurrencer, en
mangde indslag med bag-om-scenen videoer, og en raekke danseopvisninger til at fylde pauserne.

DELKONKURRENCER
1. Miss Sport



10.

11.

12.

Obligatorisk disciplin, hvor deltagerne forud for finaleshowet har gennemfart en fysisk
udfordrende forhindringshane.

Miss Beauty With A Purpose

Obligatorisk disciplin, som uddeles til den kvinde, der har valgt det mest veerdige
velggrenhedsprojekt.

Miss Talent

Valgfri disciplin, hvor deltagerne forud for finaleshowet fremviser og bedgmmes pa et
talent. | 2018 drejede det sig om flere forskellige former for dans, akvarelmaling,
haropsetning og makeuplegning (Miss Danmark Facebook, 2018b)

Miss Natural Beauty

Obligatorisk disciplin indfert i 2018, hvor den smukkeste makeup-fri kvinde veelges ud
fra et forudgaende fotoshoot.

Miss Top Model

Obligatorisk disciplin, hvor kvinden med den bedste catwalk kares

Miss Beach Fashion

Obligatorisk disciplin, hvor kvinden, der har poseret bedst ifart bikini pa billeder, i video
0g pa scenen, kares

Miss Multimedia

obligatorisk disciplin, hvor kvinden, der pa bedste vis har formidlet konkurrencens og
egne vardier gennem videoer pa sociale medier, kares

Miss Congeniality

Speciel pris som bliver overrakt til den kvinde, som er mest aben, social,
imgdekommende, varm og hjalpsom

Miss Photogenic

Speciel pris, som finalisten modtager i forbindelse med en folkelig afstemning pa
Facebook ud fra deltagernes pressefotos

Miss Intelligence

Obligatorisk disciplin, hvor kvinden, der har klaret sig bedst i en forudgaende test pa
paratviden, kares

Best National Costume

Obligatorisk disciplin, hvor kvinden med det bedste hjemmelavede nationalkostume
kares

Leesernes favorit

Speciel pris finalisten modtager i forbindelse med en folkelig afstemning

(Miss Danmark, n.d., Nyheder...)

1 En deltager fremviser sit talent foran dommerpanelet, 2018 9



LITTERATURREVIEW

Falgende litteraturreview vil behandle to overordnede emner: Skenhedskonkurrencer og
diskursteori. Ferst vil jeg gennemgd akademiske undersggelser og verker, der enten har
beskeeftiget sig specifikt med sk@nhedskonkurrencer eller med konstruktionen af feminine
idealer. Denne gennemgang er opdelt i efter temaer, som relaterer sig til analysens resultater.
Disse eksisterer ikke som opdelt i hverken litteraturen eller analysen, men jeg vil her praesenterer
dem adskilt for overblikkets skyld. Gennemgangen har til formal at kaste lys over specialets
forskningsobjekt og forklare, hvordan specialet vil bidrage til den eksisterende viden. Herefter vil
jeg behandle diskursbegrebet og gennemga to tilgange hertil, navnlig Faircloughs og Laclau &
Mouffes.

TIDLIGERE UNDERS@GELSER AF SKGNHEDSKONKURRENCER

PERFORMANCE
Begreberne performance og performativ bliver i dette speciale brugt til at beskrive forskellige
former for optreeden og praksis. | dette afsnit vil jeg gennemga eksisterende akademiske
undersggelser af skegnhedskonkurrencer, og jeg vil
klargere, hvordan begreberne bliver brugt.

De unge kvinder, som deltager i Miss Danmark, kan siges
at performe i en form for teaterforestilling, idet de bidrager
til iscenesattelsen af et eksisterende manuskript. Begrebet
performance bliver her brugt bogstaveligt til at beskrive
opfarelsen af en form for teater: Deltagerne optreeder pa
en scene foran et publikum, de benytter sig af delvist
indgvede replikker og fuldt ud indgvede mader at beveaege
sig pa og placere sig kropsligt pa scenen. Konkurrencens
forskellige faser og discipliner er fastlagt pa forhand og
gar igen hvert ar. Kroningsritualet er et godt eksempel pa
dette: Vinderens overvaldelse, de manicurerede haender,
der flyver op og dakker munden i et gjebliks vantro,
andepladsens hjertevarme lykanskninger, det tareveedede,
smilende ansigt under kronen, og sa den sidste,
triumferende catwalk alene i spotlyset. Bade de deltagende =%
og publikummet kender manuskriptet, og det bliver fulgt

med kun fa afvigelser ar efter ar. Amanda Petri fGé minutter efter sin kroning i
2017

Et eksempel pa en akademisk undersggelse, der benytter begrebet performance til at beskrive
skenhedskonkurrencen som en forestilling, er Maginnis’ afhandling “Fashion Shows, Strip
Shows and Beauty Pageants: The Theatre of the Feminine Ideal” (1992). Maginnis ser
skanhedskonkurrencen som et teater, hvis format er tilpasset fremvisningen af det feminine ideal.
Hun sammenligner skanhedskonkurrencer med modeshows og stripshows, og hun argumenterer
for, at de tre slags forestillinger tilhgrer den samme genre - omend de praesenterer forskellige
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feminine idealer, der er tilpasset det respektive publikum. Jeg vil i dette speciale overtage
Maginnis syn pa skenhedskonkurrencen som et teater, hvor der foregar en performance.

Selvom det ikke er alle akademiske veerker pd omradet, der direkte sammenligner konkurrencen
med et teater, s& bliver det ofte taget for givet, at konkurrencen fungerer som en platform for
performance af femininitet (Maginnis, 1992; Banet-Weiser, 1999; Boyd, 2001; Dow, 2003;
Parameswaran, 2004; Banet-Weiser & Portwood-Stacer, 2006; Mattsson & Pettersson, 2007;
Williams, 2009; Faria, 2010; Balogun, 2012; Gilbert, 2016; Mihaila, 2017). Her beveger vi os
ind pa den anden betydning af begrebet performance, hvor der refereres til det mere abstrakte
koncept omkring performance af kgn. Denne performance er ikke begranset til deltagernes
optraeden pa scenen, men omfavner ogsa deres performance af femininitet i hverdagslivet: Deres
mal og ambitioner i livet, deres hobbyer, deres forhold til motion, krop og skenhed, deres vaner,
hverdagsritualer, mader at klaede sig pa, tale pa, bevage sig pa etc.

I sin bog “Gender Trouble” argumenterer Judith Butler for, at ken af natur er performativt
(Butler, 1999). Butler forteeller, at tilsynekomsten af kennets “kerne” er produceret gennem en
regulation af attributter i et kulturelt system af sammenhang. Sagt pa en anden made, sa er
kennets kerne i virkeligheden en illusion: Vores samfund kategoriserer attributter som enten
maskuline eller feminine, og vores kensidentitet bliver skabt gennem vores besiddelse af disse
(Butler, 1999, 32-33). Det betyder, at ken er performativt. For at opretholde det binare
kanssystem kraeves det, at individer performer deres kan i overensstemmelse med kgnssystemet.
Denne performance gentages igen og igen, og gentagelsen er pa én gang en genopferelse og en
oplevelse af et sa&t af betydninger, der allerede er etableret i samfundet (Butler, 1999, 178). Set
fra dette perspektiv findes der ikke en kennet identitet, som eksisterer fgr den kannede handling.
Butler skriver: “There is no gender identity behind the expressions of gender; that identity is per-
formatively constituted by the very “expressions” that are said to be its results” (Butler, 1999,
33). Butler understreger, at ken dermed hverken kan vere sandt eller falsk, originalt eller
genbrugt. | dette speciale overtager jeg Butlers syn pa ken som performativt.

Begrebet performance bliver altsa bade brugt til at beskrive
kvindernes deltagelse i Miss Danmark konkurrencen som
en teatralsk optraeden, og til at beskrive deltagernes
performance af ken. Det er her veerd at navne, at
deltagernes kgnnede performance af femininitet i
hverdagslivet bliver fremhavet og vurderet som en del af
konkurrencen.

NATIONALT IDENTITET

Pa Miss Danmark konkurrencens hjemmeside star der, at
dommerne gennem konkurrencens forlgb finder man frem
til en vinder, som “reprasenterer den danske kultur og
verdier pa bedst mulig vis” (Miss Danmark, n.d., Om...).
Jeg er interesseret i, om deltagernes performance kan siges
at bidrage til et kannet, nationalt ideal i en dansk kontekst.

Flere  undersggelser, der beskaftiger sig med
skeanhedskonkurrencer, diskuterer hvordan performancen af

Deltagerne far taget deres officielle
pressefotos i badetdj foran det danske flag



femininitet er et projekt, der bidrager til en konstruktion af national identitet (Boyd, 2001,
Mattsson & Pettersson, 2007; Faria, 2010; Balogun, 2012; Gilbert, 2016; Mihaila, 2017).
McClintock (1991), som refereres af flere af veerkerne, fremsatter argumentet, at alle
nationalismer er kgnnede, og at forholdet mellem kagn og nationalisme er umuligt at ignorere.
Fokus i de oplistede veerker er forskellig, men falles for dem alle er, at skanhedskonkurrencer ses
som en platform eller et medium, hvor kennede nationale normer og idealer konstrueres og
rekonstrueres gennem events, praksisser eller diskurser. Forskere, der beskriver denne gensidige
konstruktion af ken og national identitet, har fgr argumenteret for, at kvinder i hgjere grad end
meend fungerer som bade traditionelle kulturbarere og symboler pa fremskridt og modernitet
(Yuval-Davis et. al., 1997). Balogun (2012), Boyd (2001) og Faria (2010) uddyber dette
perspektiv ved at benytte begrebet woman-as-nation til at beskrive den made, hvorpa diskurser
omkring femininitet og nationalisme er stort set uadskillelige. Balogun forklarer, at kvinder bade
fungerer som kulturelle barere af tradition gennem troper omkring huslighed, moderskab og
beskedenhed, og som symboler for modernitet gennem diskurser omkring arbejde, politik og
seksualitet (Balogun, 2012, 358). Jeg finder disse overvejelser anvendelige, idet Miss Danmark
konkurrencens ideal skal vise sig at indeholde en del spaendinger mellem netop traditionalitet og
modernitet.

Banet-Weiser et. al. bekriver i bogen “The most beautiful girl in the world” (1999), hvordan
nationale identiteter konstrueres og rekonstrueres i Miss America konkurrencen med det formal
at skabe en symbolsk reprasentation af Amerikanske dyder og verdier. Jeg vil pa lignende vis
argumentere for, at den danske konkurrence kan ses som en platform, hvor en kgnnet,
nationalidentitet konstrueres ud fra en diskurs omkring ideelle dyder og veerdier. Jeg vil bidrage
til feltet ved at undersgge, hvordan Miss Danmark konkurrencens feminine ideal kan siges at
bidrage til konstruktioner af danskhed. | denne forbindelse finder jeg det umuligt at ignorere
spgrgsmalet om etnicitet.

ETNICITET

| relation til det foregaende afsnit om konstruktionen af
et nationalt, feminint ideal, vil jeg i dette afsnit
presentere en raekke veerker, som undersgger 0g
diskuterer (re)preesentationen af etnicitet (Banet-Weiser
et. al, 1999; Boyd, 2001; Carpenter, 2004;
Parameswaran, 2004; Mattsson & Pettersson, 200 7;
Williams, 2009; Fariah, 2010; Balogun, 2012; Gilbert,
2016; Mihaila, 2017). Felles for teksterne er, at
konstruktionen af et nationalt, feminint ideal ses som et
projekt, der bidrager til konstruktioner af etnicitet
(foruden regionale tilhgrsforhold, seksualitet,
klassetilhgrsforhold eller religion). Iser etnicitet er et
omdiskuteret emne, idet de to starste
skanhedskonkurrencer, Miss World og Miss Universe,
historisk set har eksisteret i et land preeget af racisme.
Som Williams kommenterer, sa opretholdt langt de fleste

Den fgrste sorte skanhedsdronning i Miss America
konkurrencen, Vanessa Williams, krones i 1983. Miss
af de lokale skgnhedskonkurrencer, som hun besggte i America organisationen tvinger 9 méneder senere
Vanessa til at fratraede positionen pga. nggenbilleder i
hendes fortid

USA, en konstruktion af “whiteness” gennem
udvalgelsen og hyldesten af hvide eller lyshudede
kvinder (Williams, 2009, 237).
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Mattsson og Pettersson forklarer, at nationale mytologier, der omhandler nationens historie og
fremtid, reproduceres igen og igen, og derigennem bliver naturaliseret og taget for givet
(Mattsson & Pettersson, 2007, 243). De argumenterer for, at Miss Sweden konkurrencen i
1950’erne fungerede som en arena for denne form for myte, hvor feminin skenhed blev sidestillet
med “svenske” fysiske attributter, sdsom bld gjne og blond har. Herigennem reproduceres
ideologier og diskurser omkring etnicitet, og et specifikt svensk udseende gar hvidhed til et
afgerende element i en mere generel fglelse af nationalt tilhgrsforhold (Mattsson & Pettersson,
2007, 240). Parameswaran underseger pa lignende vis, hvordan et specifikt “indisk” udseende
konstrueres i Miss India, hvor etnisk hybriditet - en skanhed der er svar at placerer som hverken
kaukasisk, asiatisk, mellemgstlig eller sydamerikansk - understgtter et specifikt eksotisk,
internationalt look (Parameswaran,
2004, 365). Dermed udelukkes
mgrkhudede indiske kvinder fra det
praesenterede ideal (Parameswaran,
2004, 365-366). | samme stil
undersgger  Faria, hvordan  det
feminine, nationale ideal praesenteret i
Miss  South  Sudan  udelukker
lyshudede kvinder - is@r dem, som
misteenkes for at have opnaet deres
lyse hud gennem populere, blegende
cremer - idet konkurrencen hylder
“sand” Afrikansk skenhed gennem ros

/3 ' : £0-% og fokus p& mearkhudede kvinder
Louise Henriksen (tv.) krones til Miss Danmark 2018, men fratraeder . _
stillingen efter 6 dage. Tara Jensen (th.) udnaevnes herefter til Miss (Fa”a’ 2010, 231 232)'
Danmark, men fratages senere kronen, da hun udtaler sig negativt

omkring Miss Danmark organisationen til pressen. Jeg vil bidrage til feltet ved at

undersgge, hvordan Miss Danmark
konkurrencen reproducerer diskurser omkring etnicitet i forbindelse med danskhed og skenhed,
og om et specifikt “dansk” udseende dermed bidrager til en folelse af nationalt tilhersforhold. Jeg
vil desuden se pa, hvordan piger med anden etnisk herkomst end dansk placerer sig i
konkurrencen, og hvilken betydning dette har for det praesenterede ideal.

UNDERTRYKKELSE ELLER FRIGZRELSE

Ikke overraskende ser stgrstedelen af den feministiske litteratur skenhedskonkurrencer som
undertrykkende og patriarkalske. | introduktionen kom jeg kort ind pa, at der eksisterer et
problem for den feministiske litteratur, nar den affejer skenhedskonkurrencer som
undertrykkende, sexistiske eller fjollede, idet det ikke lader til at skorte pa deltagere, der er villige
til at std frem og forsvare deres egen position. Deltagerne er konkurrencens bedste forsvar imod
anklager om undertrykkelse, da de fleste er bade veluddannede, velartikulerede og - vigtigst af alt
- deltager frivilligt og afviser feministisk kritik (Dow, 2003, 142). | stedet fremhaves
konkurrencen som en vej til fremgang og succes for kvinder (Rappler, 2018). Fra dette synspunkt
er konkurrencen ikke undertrykkende, snarere tvaertimod: Kvinderne deltager frivilligt, realiserer
deres dremme gennem konkurrencen, skaber nye muligheder for sig selv og hjelper andre
gennem volontgrarbejde, hvilket kan ses som empowerment af kvinder. Kvinderne bliver
objektiviseret, men de selv har valgt - ligefrem keempet for - at blive objektiviseret pa netop
denne made. Er det ikke hvad feminister altid har keempet for - kvinders ret til selv at velge?
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Dow beskriver, at nar det farst er etableret i mediernes diskurser, at deltagerne handler ud fra
egen fri vilje og ikke faler sig udnyttet, ma der drages en af falgende konklusioner: Enten er det
disse velartikulerede, ambitigse kvinder, der er hjernevaskede og blinde overfor deres egen
undertrykkelse, eller ogsa er det feministerne, der af jalousi eller steedighed holder fast i en
forzldet, ekstrem position, der ikke tillader den moderne kvinde at udleve sin feminine side
(Dow, 2003, 144). Vi bevager os her ind pa et af de mere komplekse felter inden for studier i
skanhedskonkurrencer og skenhedskultur generelt, nemlig spgrgsmalet om kvinders agency
inden for et patriarkalsk system.

Miss konkurrencerne eksisterer indenfor meget forskellige kulturelle og historiske kontekster, og
det er forskelligt fra land til land, hvilke muligheder og roller kvinder har i samfundet.
Skenhedskonkurrencen ses i flere lande som en valid karriere for kvinder, og kan dermed siges at
tilbyde kvinder mulighed for at rykke opad i samfundet og dermed omga de restriktioner, som
patriarkatet palegger dem (Parameswaran, 2004; Faria, 2010; Gilbert, 2015) Dertil kommer, at
“Miss” konkurrencerne bade stetter op om en

reekke volontgrprojekter, der statter kvinder og - s -
kvinders rettigheder, og i flere lande desuden \ “,j,_‘v_.:i_c_,l UL J_g‘,‘.:-
ogsa tilbyder scholarships til kvinder, sa de be ’
kan opna uddannelse. | Danmark har deltagelse
i Miss konkurrencen kun sjeldent fart til en
videre karriere, og det lave seertal og den
generelle holdning til skenhedskonkurrencer i
samfundet betyder, at kvinderne ikke kan siges
at opna denne form for succes gennem deres
deltagelse. Sa hvordan kan den danske
konkurrence ses som bidragende til kvinders
agency?

Banet-weiser (1999) beskriver i den fgrnaevnte
bog “The most beautiful girl in the world:

. . . A ikanske kvind test imod Miss A 1
Beauty pageants and national 1dent1ty”, n.qerl anske kvin e( protes ergr /mo’ iss r'nerlcas.
kvindesyn ved at smide kosmetik, BH'er og hgje heele i

hvordan skgnhedskonkurrencer fungerer som ., scraidespand

platforme for konstruktionen af kvindelige,

liberale subjekter (Banet-weiser et. al., 1999, s. 207). Heri ligger der potentiale for agency. Hun
beskriver, at det som “made it all worth it” for en af vinderne var, at en lille pige genkendte hende
og fortalte hende, at hun var virkelig smuk (Banet-weiser, 1999, s. 101). | en anmeldelse af
Banet-weisers bog kommenterer Maxine Craig, at det lader til, at deltagerne opnar en falelse af
empowerment ved at have succes med at performe en verdsat form for femininitet (Craig, 2000,
1805). En vellykket performance - og en vellykket konstruktion af selvet som et feminint, liberalt
subjekt - er fra dette perspektiv noget, der kan empower kvinder. | trad med Banet-Weisers
undersggelser, beskriver Williams (2009) i “Miss Homegrown: The performance of food, festival
and femininity in local queen pageants”, at deltagerne ikke kun er bevidste om, at de performer
deres ken, men at de finder det mentalt belgnnende at deltage i konkurrencerne (Williams, 2009,
11). Ligesom Banet-Weiser argumenterer Williams for, at selve det at performe
skanhedskonkurrencens feminine ideal kan vaere empowering for deltagerne.

Jeg vil med dette speciale forsgge at vaere aben over for den made, som deltagerne forstar og
udever agency pa. Samtidig vil jeg heller ikke veere ukritisk for denne form for agencys
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begraensninger, bade i forhold til ken, etnicitet, klasse, seksualitet med mere. Jeg vil veere aben
for, at skenhedskonkurrencer og -kultur bade kan tilbyde kvinder selvrealisering og nye
muligheder for succes og individuel fremgang og sejr, samtidig med at den kan vere
undertrykkende og objektiverende.

OPSUMMERING

Jeg vil i dette speciale benytte mig af Judith Butlers begrebsapparat til at beskrive, hvordan
deltagernes kennede performance bidraget til konstruktionen af et feminint ideal. Jeg vil bidrage
til feltet ved at undersgge dette inden for konteksten af Miss Danmark, da der, sa vidt jeg ved,
ikke eksisterer en akademisk undersggelse af den danske konkurrence. Jeg vil skabe viden
omkring, hvorvidt dette ideal kan siges at indeholde konstruktioner af ”danskhed”, og om dette
involverer en reproduktion af bestemte diskurser i forbindelse med etnicitet. Jeg vil desuden
bidrage til feltet ved at have gje for pa deltagernes og ambassadgrernes perspektiv, hvor
skenhedskonkurrencen ses som en hyldest af kvinden.

DISKURSBEGREBET

FAIRCLOUGH
| dette speciale vil jeg benytte mig af Norman Faircloughs definition af kritisk diskursanalyse.
Fairclough skriver i 2010 saledes om malet med sit arbejde:

“My original formulation of the broad objective of my work in CDA still holds: to develop ways
of analyzing language which address its involvement in the workings of contemporary capitalist
societies” (Fairclough, 2010, 1).

Fairclough arbejder med at forsta, hvordan og hvorfor vores nutidige, kapitalistiske samfund
forhindrer, begranser og faciliterer menneskelig udvikling og velvaere. Han placerer sit arbejde
indenfor den kritiske tradition af social forskning (Fairclough, 2010, 2). Dermed indfgres et
normativt element i analysen: Kritik udspringer fra specifikke ideer om, hvad menneskelig
velvaere og det “gode” samfund er. Kritik undersgger, hvad samfundet er, hvad det kunne vere,
og hvad det burde vaere ud fra disse veerdier (Fairclough, 2010, 7).

Ifalge Fairclough har kritisk diskursanalyse tre grundleggende egenskaber: Den er relationel,
dialektisk og tveerfaglig (Fairclough, 2010, 3). Diskurs er relationel, idet den er umulig at
undersgge som en afgraenset enhed uden ogsa at undersgge dens relationer (Fairclough, 2010, 3).
Miss Danmark konkurrencens diskurs kan ikke iagttages som et isoleret objekt: Vi kan kun forsta
den ved at analysere den relationelt. Det indeberer en undersggelse af kommunikationsrelationer
mellem mennesker som taler, skriver og pd andre mader kommunikerer med hinanden i
forbindelse med konkurrencen. En relationel undersggelse af Miss Danmarks diskurs kan bade
udforske relationer mellem konkrete kommunikationsbegivenheder sasom nyheder, samtaler eller
opslag pa sociale medier, men den kan ogsa beskaftige sig mere abstrakt med de interne
relationer, som kan findes i konkurrencens genre, struktur og historie.

Fairclough argumenterer desuden for, at disse relationer er dialektiske. Dialektiske relationer er
ifalge Fairclough relationer mellem objekter, som er forskellige fra hinanden uden at veere fuldt
ud adskilte. Diskurs er dialektisk, idet det relationelle aspekt medfarer, at diskurs altid ma
undersgges ud fra koncepter, som er forskellige - men ikke adskilte - fra diskursen (Fairclough,
2010, 3-4). Et eksempel er femininitet og diskurs. Det kan argumenteres, at ken - og dermed
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femininitet - er delvist diskursivt af natur. Konceptet femininitet kan forhandles, godtages eller
afvises, og en performance af femininitet kan roses, kritiseres, forsvares eller ignoreres, hvilket i
vid udstreekning sker gennem diskurs. Men femininitet er ikke udelukkende diskurs: Femininitet
og diskurs er forskellige uden at veere gensidigt udelukkende, og set pa denne made er de i et
dialektisk forhold.

Slutteligt er diskurs tveerfaglig. Kritisk diskursanalyse er en analyse af diskursens interne
relationer lige savel som de dialektiske relationer, der eksisterer mellem diskurs og andre
objekter. Da analysen af denne slags relationer gar pa tvears af faglige discipliner, ma kritisk
diskursanalyse antage en tveerfaglig metodologi (Fairclough, 2010, 4).

Fairclough ser diskurser som repraesentationer af virkeligheden (ikke at forveksle med en direkte
spejling af virkeligheden, som ifglge Fairclough ikke er mulig). Hvis en diskurs kan repreaesentere
virkeligheden, ma det antages, at der findes en “virkelig verden”. Teorien beror altsd pa et
realistisk ontologisk standpunkt, der antager, at den virkelige verden eksisterer, ligegyldig om vi
undersgger den eller ej (Fairclough, 2010, 4). For at vaere specifik anlaegger Fairclough en kritisk
realistisk tilgang til ontologi, idet han anerkender, at den naturlige verden og den sociale verden
adskiller sig fra hinanden, da den sociale verden eksisterer i kraft af mennesker og er socialt
konstrueret, hvorimod dette ikke er tilfeldet for den naturlige verden. Set pa denne made er
kritisk diskursanalyse en moderat form for socialkonstruktivisme (Fairclough, 2010, 4). Nar
Fairclough ser den sociale verden som socialt konstrueret, bliver det centralt at undersgge
diskursens konstruerende virkninger. Han understreger dog, at der ber skelnes mellem det, som
han kalder construe og construct - at repraesentere og konstruere. Verden er ifglge Fairclough
repreesenteret pa mange forskellige mader, men hvilke af disse, som har en konstruerende
virkning, kommer blandt andet an pa de magtrelationer, som er i spil (Fairclough, 2010, 4-5).
Inden for Miss Danmark konkurrencens kontekst eksisterer der eksempelvis nogle
magtstrukturer, der betyder, at dommerne i kraft af deres vurderende og bedgmmende rolle
indtager en magtposition, hvor deres repraesentation af ideel kvindelighed har langt starre
indflydelse end deltagernes.
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Faircloughs teori er fgdt ind i et meget ideologisk sigte (Fairclough, 2010, 7). Det er et
perspektiv, som vil afslgre undertrykkelse. Set pa denne made spiller Faircloughs kritiske
perspektiv godt sammen med noget af den feministiske litteratur pad omradet, som ser
skenhedskultur og skenhedskonkurrencer som noget, der undertrykker kvinden og ber
undersgges med det formal at klarlegge og modvirke negative pavirkninger. Jeg har valgt at

To deltagere ifgrt deres hjemmelavede nationalkostume i 2017 - her ses Guldhornet og
en kronhjort

anlaegge dette perspektiv, da jeg med min studiefaglige baggrund deler Faircloughs interesse i det
problematiske. Dette perspektiv har dog sine begransninger: Eksempelvis kan en undersggelse af
diskurser omkring femininitet set som undertrykkende veere sver at forene med en opfattelse af
skenhedskonkurrencer som noget, der fejrer kvindelighed og kvindelig succes.

Dermed udelukkes deltagernes og arranggrernes perspektiv. Af denne grund inkluderer jeg visse
elementer fra Laclau og Mouffes diskursteori, som beror pa en ide om, at diskurser konstant
keemper om dominans. Deres teori er mere anvendelig i undersggelsen af, hvilke budskaber der
godtages og reproduceres, og hvilke der ikke gar.

LACLAU OG MOUFFE

Det er vigtigt at have gje for, at Laclau og Mouffes og Faircloughs tilgange adskiller sig pa flere
omrader. For at starte med det, som de to tilgange har til felles, sa kan de begge siges at
undersgge, hvordan menneskelig kommunikation organiseres i diskurser, og begge tilgange
anerkender, at diskurser aldrig blot er en direkte spejling af den eksisterende virkelighed
(Brinkmann &Tanggaard, 2010: 265). P4 samme made som Fairclough ser Laclau og Mouffe
ikke en diskurs som et statisk objekt, der kan fastleegges fuldstendig. Ifelge Laclau og Mouffe
findes der et utal af diskurser, der definerer virkeligheden pa forskellige mader, og som til
stadighed pavirker hinanden og kemper om dominans. Diskursen vil aldrig have en fast
betydning, idet den defineres ud fra sin differance til andre diskurser (Laclau & Mouffe, 1985:
112-114). Ifelge Laclau & Mouffe tilfgrer diskurser mening til den sociale virkelighed, og
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mening kan aldrig antage en fast betydning (Brinkmann & Tanggaard, 2010: 279). Dermed kan
de siges at veere mere “rendyrkede” poststrukturalister i sammenligning med Fairclough. Laclau
og Mouffe anser sprog og kommunikation som en enhed, der bade eksisterer i den sociale verden
og konstruerer den (Laclau & Mouffe, 1985: 108). Her adskiller de sig ogsa fra Faircloughs
synspunkt, hvor diskurs bare er én af ud af flere aspekter af social praksis.

Centralt for Laclau og Mouffes tilgang er ideen om, at forskellige diskurser konstant keemper om
at opna hegemoni (Laclau & Mouffe, 1985, 136). De forskellige diskurser keemper om dominans,
idet de forsgger at fastlase betydninger pa én specifik made og dermed formindske muligheden
for, at andre diskurser vinder terraen. Der er tale om en diskursiv kamp (Brinkmann & Tanggaard,
2010: 279). Laclau & Mouffes diskursteori er fgdt ind i et politisk sigte, som anser sproget som
mobiliserende, idet sproget tilfgrer den sociale virkelighed bestemte betydninger (Laclau &
Mouffe, 1985: 108). Teorien er ofte blevet brugt til at forklare, hvorfor nogle politiske budskaber
godtages og spredes, imens andre ikke gar.

P& samme made som Fairclough opstiller Laclau & Mouffe ikke nogen endegyldige regler for,
hvordan en given diskurs identificeres, men de fremsatter en raekke begreber, som er anvendelige
i analysen (se afsnittet Analyseveerktgjer for en gennemgang). Ved at inddrage Laclau & Mouffes
perspektiv i analysen opnar jeg en forstaelse for, hvilke diskurser der kemper om at opna
hegemoni i teksterne, og derigennem hvordan et feminint ideal konstrueres.

DISKURSANALYSE OG KOMMUNIKATIONSFELTET

Da kritisk diskursanalyse er blevet benyttet i mange forskellige discipliner, vil jeg Klargare,
hvordan min baggrund i kommunikation har indflydelse pa den made, hvorpad Kkritisk
diskursanalyse benyttes i specialet.

Med henvisning til studieordningen for Kandidat i Kommunikation § 5 stk. 4, leegger jeg serlig
vaegt pa den praktiske anvendelse af kommunikationsfaglig teori og metoder i undersggelsen af
en problemstilling, samtidig med at jeg forholder mig til problemstillingens komplekse, kulturelle
kontekst. Mit formal med specialet er derfor at beskrive, analysere og vurdere kommunikative
praksisser, som kan siges at konstruere et feminint ideal, i relation til problemstillinger i
samfundet. Dette betyder, at jeg legger sarlig veegt pa problemstillingens kulturelle og
samfundsmessige kontekst, eksempelvis ved at have gje for Miss Danmark deltagernes
forstaelseshorisont, forskellige perspektiver pa konkurrencen og kommunikationens
konsekvenser for aktarer og samfund.

Jeg vil overtage Tracys (2008) perspektiv pa, hvordan diskursanalyse bliver benyttet inden for
kommunikationsfeltet: ““... discourse analysis is the study of talk (or text) in context, where re-
search reports use excerpts and their analysis as the central means to make a scholarly argument”
(Tracy, 2008, 726-727). Tracy understreger her, at diskursanalyse i kommunikation har fokus pa
diskursens kontekst, og at undersggelsens resultater benyttes til at understgtte videnskabelige
argumenter. Jeg finder Faircloughs kritiske diskursanalyse og hans fokus pa diskursens kontekst
meget anvendelig i samspil med dette perspektiv.

Jeg tilgar diskursanalysen med kommunikationsfeltets interesse i de mennesker, som taler. Dette

speciale undersgger bade skrevne og talte tekster, og i begge tilfeelde har kommunikationsfeltet
en interesse i at sperge: Hvem taler? Hvem taler de til? Med hvilket formal? Hvad er konteksten?
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Disse spgrgsmal indikerer ogsa kommunikationsfeltets interesse i strategi - som Tracy skriver, sa
bliver det taget for givet inden for kommunikationsfeltet, at tekster produceres i specifikke
kontekster, med et specifikt formal over for et specifikt publikum (Tracy, 2008, 735). Jeg vil i
specialet have gje for, at undersggelsens udvalgte tekster alle er produceret for et bestemt
publikum med et bestemt formal, og at de ikke kan analyseres isoleret fra disse.

Sidst, men ikke mindst, deler jeg kommunikationsfeltets interesse i “det problematiske”. Denne
interesse ses iseer i den opmarksomhed, der gives til konflikter mellem forskellige perspektiver,
teorier og opfattelser i undersggelsen af konkurrencen. Jeg arbejder ud fra studieordningens § 5
stk. 6 malsetning om at identificere videnskabelige problemstillinger. Ved at arbejde
problembaseret tilgar jeg feltet med en normativ indstilling til, hvad der er problematisk og ikke-
problematisk.
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ANALYSEVARKTDIER

| dette afsnit vil jeg komme ind pa hvilke begreber og veerktajer, jeg benytter mig af i specialets
analyse. Farst vil jeg gennemga begreber hentet fra Fairclough og Laclau og Mouffe, og derefter
vil jeg gennemga relevante begreber fra Douglas Holts teori om kulturel branding.

DISKURSANALYSE

Fairclough benytter begrebet metodologi frem for metode, idet han gerne vil understrege, at den
kritiske diskursanalyse ikke fordrer én fastlagt metode. Han opfordrer forskeren til at veere
fleksibel i arbejdet med at udvalge forskellige metoder, der egner sig til at undersgge det
specifikke forskningsobjekt (Fairclough, 2010, 234). Faircloughs dialektisk-relationelle tilgang til
kritisk diskursanalyse har dog en generel metodologi, hvor tekstanalysen er tosidet. Det er for det
forste en tekstlig analyse (lingvistisk eller multimodal) af de forskellige symbolske “modes” og
deres sammenhang. Her inkluderer Fairclough ikke bare sprog, men ogsa billeder, kropssprog og
musik. Derudover er det en interdiskursiv analyse af, hvilke diskurser, genrer og styles, som
teksten treekker pa - og her forudsettes det, at tekster kan treekke pa flere samtidig (Fairclough,
2010, 4-5). Han understreger, at den tekstlige analyse kun er en del af diskursanalysen, og at den
farstnaevnte ma rammeseettes inden for den anden (Fairclough, 2010, 237). Jeg vil i nedenstaende
afsnit gennemga, hvordan jeg har arbejdet metodisk inden for disse to dele af den kritiske
diskursanalyse. De to dele eksisterer ikke som adskilte i analysen, men vil blive beskrevet adskilt
her for at fremme overblikket.

TEKSTLIG ANALYSE

I den del af analysen, som Fairclough beskriver som tekstlig, undersgges de udvalgte tekster pa et
lingvistisk - eller i mange tilfelde multimodalt - plan. De specifikke metoder, som bruges i et
forskningsprojekt, bestemmes ud fra den proces, hvorved projektet definerer sit forskningsobjekt
(Fairclough, 2010, 234). Dette speciale undersgger primart skrevne tekster, selvom det ogsa
inddrager talte tekster (laes mere i afsnittet Empiri).

Kodning af tekst
Jeg har i bearbejdelsen af min data arbejdet ud fra Eskjer og Helles beskrivelse af kodning
Eskjeer & Helle, 2015, 67-82). Jeg har klassificeret indholdselementer i mit datamateriale ud fra
en rekke opstillede variable. Formalet med kodningen har veret at kvantificere, hvor ofte
variablerne optreeder, og dermed registrere tilstedeveerelsen af temaer i datamaterialet (Eskjeer &
Helle, 2015, 67). Variablerne er udarbejdet pa basis af en interesse i fremtraedende/fraveerende
temaer i teksten, da opteellingen har til formal at fungere som grundlag for en kvalitativ tematisk
analyse. Efter den farste gennemlesning af materialet opstillede jeg en liste med praedefinerede
variabler inden for kategorierne “interesser”, “’personlige kvaliteter” og “krav”. Derefter blev
disse benyttet pa en del af teksten, og gennem brugen blev de Igbende revurderet. Eksempelvis
blev kategorien “’krav” udelukket fra kodningen af skenhedsprofilerne, da disse sjeldent blev
naevnt heri, men til gengzald eksisterede lettilgeengeligt og adskilt pa konkurrencens hjemmeside.
Nogle variabler blev sammenlagt (eksempelvis “Hérdtarbejdende” og “Malrettet™), imens andre
blev delt i to (eksempelvis var kategorien "Motion” var oprindeligt inkluderet i ”Sundhed”).
Denne kodning har muliggjort en oversigt over, hvilke egenskaber ved
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kommunikationsindholdet, som gentager sig. Som navnt fer har dette speciale til formal at
klarlegge de forstaelser af ideel femininitet, der udtrykkes som normative i Miss Danmark
konkurrencens kommunikation. Af denne grund er der lagt ekstra fokus pa brugen af adverbier

som “selvfolgelig”, “naturligvis” og ”jo”, og satningskonstruktioner, der har lignende funktion,
som eksempelvis ”Det er klart, at...”, ”Der er ingen tvivl om”, og ”Sédan er det”. Disse er i

Jessica Josephina Hvirvelkaer ved sin kroning i Miss Danmark 2015

kodningen tilfgjet endelsen (!).

Jeg har gennem kodning, opteelling og analyse kombineret en kvantitativ og kvalitativ tilgang til
dataene, idet jeg i specialet benytter bade antal forekomster af en variabel og citater til at
fremhave gennemgaende temaer i materialet. Jeg har fundet denne metode anvendelig til at
skabe et overblik over gennemgaende temaer pa tvaers af de forskellige kommunikationsformer,
som jeg arbejder med i min empiri.

INTERDISKURSIV ANALYSE

I den del af analysen, som Fairclough beskriver som interdiskursiv, undersgges det, hvilke
diskurser, genrer og styles, som teksten treekker pa. Denne analyse skal ikke ses som adskilt fra
den tekstlige analyse: Fairclough minder os blot om, at selvom den tekstuelle analyse giver os en
“indgang” til undersegelsen af vores forskningsobjekt, sd kan den ikke sta alene, hvis vi skal
kunne kalde det en diskursanalyse (Fairclough, 2010, 237-238). | dette speciale vil Faircloughs
begreber blive benyttet i samspil med Laclau og Mouffes begreber nodalpunkt og
&kvivalenskader.

Genre, diskurs, style
Fairclough beskriver, at der findes tre overordnede mader, hvorpa semiotik relaterer sig til andre
elementer af sociale praksisser og events: som et aspekt af handling, som en repreasentation af
aspekter af wverdenen, og som en konstitution af identitet. Der findes ydermere tre
diskursanalytiske kategorier, som stemmer overens med disse: Genre, diskurs og style
(Fairclough, 2010, 232). En tekst kan treekke pa flere diskurser, genrer og styles samtidig
(Fairclough, 2010, 4-5).
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Genrer er semiotiske mader at handle og interagere pa. Fairclough giver eksemplerne nyheder,
job interviews eller artikler i en avis eller reklamer pd TV. Han skriver: “Part of doing a job, or
running a country, is interacting semiotically or communicatively in certain ways, and such activ-
ities have distinctive sets of genres associated with them” (Fairclough, 2010, 232). De genrer,
som teksten traekker pd, har altsa en styrende eller strukturerende virkning. Eksempelvis kan Miss
Danmark siges at treekke pa genren konkurrence, hvilket har betydning for den made, hvorpa
deltagerne bgr interagere og kommunikere med hinanden pa.

Diskurser er ifglge Fairclough semiotiske mader at repraesentere aspekter af verden pa. De kan
identificeres ved at lede efter forskellige perspektiver eller positioner hos forskellige grupper af
sociale aktgrer. Nar holdninger udtrykkes som normative, kan det veare afslgrende for en
bagvedliggende diskurs.

Styles er identiteter, eller som Fairclough ogsa udtrykker det; “ways of being” (Fairclough, 2010,
232). Fairclough forteeller eksempelvis, at det at veere manager til en vis grad beror pa udvikle
den korrekte, semiotiske style. Det at veere skgnhedsdronning afhaenger i hegj grad af, at
deltagerne udvikler en specifik semiotisk style - eller som dette specialer anskuer det, at de
performer et specifikt, feminint ideal. Vigtigheden af dette ses eksempelvis ved, at deltagerne
sendes pa bootcamp inden showet, hvor de skal lzre at bevaege sig, kleede sig og tale pa den
rigtige made (DR, 2019, ep.2, 16.22; Miss Danmark, n.d., Nyheder...).

Nodalpunkter og a&kvivalenskaeder

Et nodalpunkt er en form for fikspunkt eller et nggleord, som en diskurs etableres rundt om. Det
kan vaere et centralt ord eller en betegnelse i teksten, som ved sammenkadning med andre
begreber og symboler preciseres eller meningsudfyldes (Laclau & Mouffe, 1985: 112-113).
Velges eksempelvis ordet feminin som nodalpunkt, bliver det interessant at se pa, hvilke ord og
begreber, der keedes sammen med femininitet, og hvilke der fremstilles som modsetninger. Pa
den made bliver nodalpunktet styrende for den meningsdannelse, som finder sted i diskursen.
Den made, hvorpa nodalpunktet bliver sat i forhold til andre ord og begreber i en specifik tekst,
medfgrer en meningsdannelse, der formindsker chancen for at forsta nodalpunktet ud fra andre
mulige betydninger. Nodalpunktet feminin kan i en tekst eksempelvis keedes sammen med ord
som en velproportioneret krop, venlighed, hgflighed og flot makeup. Tilsammen danner disse ord
en &kvivalenskaede. En akvivalenskade er en keaede af ord og begreber, der navnes i samspil
med nodalpunktet i en tekst. Som det ses i ovenstaende eksempel kan disse vare meget
forskellige, men gennem sammenstillingen bliver disse forskelle udvisket, og deres betydninger
bliver samlet under en felles betegner.

Som nevnt i litteraturreviewet vil en given diskurs ifglge Laclau og Mouffe til enhver tid forsgge
at dominere det diskursive felt (Laclau & Mouffe, 1985: 112). Forskellige diskurser keemper altsa
om at meningsudfylde eller preecisere ordet feminin gennem &kvivalenskaeder. Som en del af
denne proces vil nodalpunktet i en tekst ofte (implicit eller eksplicit) stilles overfor en konstrueret
modseetning - eksempelvis maskulin. Konflikten eller modsetningsforholdet mellem disse to
kaldes antagonisme. Modsatningen er konstrueret, idet der ifelge Laclau og Mouffe ikke
eksisterer en naturlig modsatning: Begreberne er udelukkende konstrueret som modsatninger
gennem sproget, der polariserer forskelle mellem de to (Laclau & Mouffe: 1985: 127-137).
Denne konstruerede modsatning keedes ligeledes sammen med ord og begreber i det, som kaldes
en differenskeede. Begreberne nodalpunkt og &kvivalenskaede er anvendelige i dette speciales
undersggelse af, hvilke forstaelser for femininitet, der er dominerende i de undersggte tekster.
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KULTUREL BRANDING

Douglas Holts (2004) overvejelser omkring kulturel branding er anvendelig for specialets
undersggelser, idet den bidrager til en overvejelse over, hvilken vardi det kan have for
forbrugeren at engagerer sig i Miss Danmarks brand. Holts model er udledt af eksempler pa
brands, der praesenterer myter, der er sa indtagende, at brandet nar status som kulturelt ikon (Holt,
2004, 5). Han understreger, at modellen for kulturel branding ikke er afgreenset til produkter, men
at den ogsa gelder for andre markedsenheder, der kan bruges til at udtrykke identitet -
Eksempelvis filmstjerner, politikere, heltefigurer, turistdestinationer, steder, politiske bevagelser
og NGO’er.

BRANDS OG IDENTITETSVZARDI

Holt  beskriver, hvordan ikoniske brands
prasenterer en ekstraordineer veerdi i skabelsen af
identitet, fordi de adresserer “collective anxieties
and desires of a nation” (Holt, 2004, 6). Holt
forudsetter altsa eksistensen af en raekke kollektive
bekymringer og @nsker i forbindelse med
identitetskonstruktion. Han fremsetter, at nér
akademikere undersgger forbrugeridentiteter, vil de
afslogre en reekke bekymringer og @nsker, som er
felles for en stor del af en nations indbyggere.
Forekomsten af disse kollektive forstaelser skyldes
ifolge Holt, at forbrugere konstruerer deres
identitet ved at reagere pa historiske, politiske,
gkonomiske og kulturelle &ndringer, som er felles
for hele nationen (Holt, 2004, 6). Ikoniske brands
fremforer identitetsmyter, der at adressere disse
bekymringer og gnsker (Holt, 2004, 7). Myterne
bruges til at udglatte speendinger i kulturen og
cementere forbrugerens gnskede identitet, nar
denne er under pres (Holt, 2004, 8).

Det krzever en holdindsats at ggre en deltager
kameraklar, 2015

MYTEMARKEDER

Holt beskriver, at ikoniske brands konkurrerer pa mytemarkeder frem for produktmarkeder. Men
dette mener han, at et ikonisk brands konkrete, materielle karakteristika ikke er det, der adskiller
brandet fra sine konkurrenter - det er snarere den myte, som brandet praesenterer, der adskiller
brandet fra sine konkurrenter. Det betyder, at marketingsfolk bgr arbejde med at kortleegge
mytemarkeder i popularkulturen og malrette deres branding mod de mest hensigtsmassige
mytemarkeder - hvilket er sveert, da mytemarkeder ikke star stille (Holt, 2004, 39). For at vere i
stand til dette ma marketingsfolk overveje mytemarkedets tre grundsten: National ideologi,
kulturelle modsatninger og populistiske verdener (Holt, 2004, 56).

National ideologi
Som navnt tidligere forklarer Holt, at forbrugere i en nation treekker pa de samme historiske
andringer, nar de konstruerer deres identitet (Holt, 2004, 6). Dette forudsatter, at der findes en
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kollektiv historie og ideologi i nationen, som forbrugerne kan reagere ud fra. Den nationale
ideologi bestar af et set af veerdier, der bestemmer nationens moral: Hvad er godt og darligt?
Hvilke mal bgr individer, familier og feellesskaber streebe efter? Disse moralske imperativer
driver individer til at forfalge nationale mal i deres straeben efter at opna succes og agtelse. Hvad
der udger succes, og hvad der giver agtelse, er defineret af nationen, og disse definitioner bliver
taget for givet som noget ganske naturligt (Holt, 2004, 57).

De vigtigste myter drejer sig om, hvordan indbyggerne forholder sig til deres rolle i at opretholde
og udvikle nationen - hvordan de ser sig selv i forhold til nationens ideologier. Mange af disse
myter er konstrueret rundt om (kennede) idealer for individuel succes (Holt, 2004, 57). Holt giver
selv eksemplet pa den Amerikanske myte omkring “the self-made man”, der vedrarer nationens
ide om vejen til succes baseret pa gkonomisk status.

Cultural contradictions

En nations indbyggere repreaesenterer ikke ngdvendigvis nationens ideologi. Det kraever hardt
arbejde at opbygge identifikation med ideologien, og forskellige omstendigheder i livet, som
eksempelvis fattigdom, ken, udseende, etnicitet, seksuel identitet med mere, kan besverliggare
dette. Nar forbrugere streeber efter nationens idealer, men grundet deres livsvilkar ikke er i stand
til at udleve dem, skaber det spandinger. Disse spandinger kommer til udtryk som intense
bekymringer og ensker, hvilket skaber et behov for symbolske lgsninger i form af myter (Holt,
2004, 57). Det er altsa de cultural contradictions, der forarsages af spandinger mellem den
nationale ideologi og borgernes identitetsprojekter, der skaber grobund for mytemarkeder (Holt,
2004, 59).

Populist worlds
Holt understreger, at identitetsmyter udspiller sig i Populist worlds: Fiktionelle verdener, der er
adskilt fra hverdagslivet og den egentlige kagbssituation, og som ogsa er adskilt fra elitaer kontrol.
Forbrugere finder sammen i populistiske verdener, ikke fordi de er betalt for det, men fordi de
selv veelger at engagerer sig med produktet (Holt, 2004, 9). Populistiske verdener er konstrueret
af grupper af mennesker, som udtrykker en specifik
ideologi gennem deres aktiviteter. Disse ideologier
opfattes som autentiske, idet gruppemedlemmerne
har fundet sammen frivilligt - de er ikke motiveret af
kommercielle eller politiske interesser, og deres
felles ideologi kan ses som en form for
“folkekultur”.

Forbrug
Over tid, nar brandet performer sin myte gentagne
gange, vil modtagerne begynde at forbinde brandets
markerer med myten. | skenhedsdronningens
tilffeelde drejer det sig om brandmarkgrer som de
kunstfeerdige kroner, selve kroningsritualet, de lange
kjoler, Miss Danmark silkebandet, stylingen, glam- '
makeuppen, logoet, tronen, sloganet “Beauty with a
Purpose” med mere. Forbrugerne oplever og deler
brandet gennem rituelle handlinger (Holt, 2004, 8).

Helena Heuser efter sin kroning i 2016



Skgnhedsdronningen er en markedsenhed, der kan undersgges vha. modellen for kulturel
branding - men hun er ikke et produkt i traditionel forstand: Forbrugerne kan ikke kabe et par
Miss Danmark sko eller en Miss Danmark energidrik. Til gengezld kan forbrugerne efterligne
Skenhedsdronningen i deres forbrug gennem kgb og brug af tgj, makeup og andre
skanhedsprodukter. Forbrugerne kan benytte Skegnhedsdronningen som en myte, der kan
cementerer deres gnskede identitet: Ved at idoliserer skgnhedsdronningen, kan forbrugeren
forbinde sig selv til brandet, og dermed drage nytte af brandets identitetsvaerdi. Dette kan
eksempelvis ske ved at efterligne skanhedsdronningens mimik, talemade eller catwalk, pa samme
made som en aspirerende skuespiller kan gve sig pa sin oscar takketale, eller ved at overtage
skanhedsdronningen holdninger og interesser.

EMPIRI

| dette speciale vil jeg undersgge, hvordan Miss Danmark konkurrencen igennem sin struktur og
diskurs konstruerer et feminint ideal. For at undersgge konkurrencens struktur og diskurs vil jeg
foretage:

1. En undersggelse af, hvilke krav, der er for deltagelse. Denne indeholder bade en analyse
af de officielle krav for tilmelding, samt en gennemgang af 120 deltagerprofiler (Miss
Danmark Facebook, 2015, 2016a, 2017, 2018h) for at bestemme tendenser ift. hgjde,
alder, gjenfarve, harfarve og etnicitet i relation til placering i konkurrencen. Jeg er
interesseret i, hvilke kvaliteter der bliver inkluderet og ekskluderet, da jeg mener, at disse
karakteristika er afgerende i undersggelsen af performance af femininitet i Miss
Danmark. Jeg vil besvare spargsmal som: Hvilke krav skal kvinder opfylde for at
kvalificere sig til tilmelding? Hvilke krav stilles der til deltagernes udseende, styling og
opfarsel? Hvilke fysiske karakteristika har deltagerne og iser vinderne til feelles?

2. En analyse af opbygningen af det seneste Miss Danmark show 2018 (Miss Danmark
Facebook, 2018c-f). Denne indeholder en undersggelse af de forskellige
delkonkurrencer, som deltagerne konkurrerer i. Jeg vil argumentere for, at
delkonkurrencerne har en stor betydning, idet de medvirker til at definere hvilke
kvaliteter, deltagerne bgr males og vejes pa. Flere af dem er specifikke til den danske
konkurrence og er dermed med til at bestemme en specifik dansk version af femininitet.
Jeg vil besvare spgrgsmal som: Hvilke delkonkurrencer bliver deltagerne bedgmt i? Skal
deltagerne besvare spergsmal pa scenen? Skal de performe et talent? Med andre ord:
Hvilke praestationsmaessige krav findes der i showets struktur?

3. En kritisk diskursanalyse af deltagernes og ambassadgrenes udtalelser. Denne bygger pa
en transskription og kodning af 30 skenhedsprofiler (106,6 normalsider), en
transskription af en takketale (2018), videooptagelser af de fulde shows fra 2015-2018, 6
episoder fra DR dokumentaren “Miss Perfect” og en gennemlasning af “Ofte stillede
spergsmél” og “Krav til deltagelse” pa Miss Danmarks hjemmeside. Jeg vil besvare
spergsmal som: Hvilke forstaelser relateret til ideel femininitet udtrykkes som
normative? Hvilke aspekter og kvaliteter ved den perfekte Miss Danmark fremhaves?
Hvilke genrer og styles traekker konkurrencen pa? Hvilke diskurser omkring udseende,
taj og opfarsel er med til at skabe en idealiseret model for femininitet?

Disse undersggelser eksisterer ikke som adskilte i analysen, men er blot praesenteret adskilte her
for overblikkets skyld. | specialet vil disse tre undersggelser preesenteres i sammenhzng og vil

bidrage til hinanden.
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DELTAGERPROFILER

| drene 2015-2018 er der pa Miss Danmarks Facebookside uploadet en mappe med deltagernes
officielle pressefotos (Miss Danmark Facebook, 2015, 2016a, 2017, 2018h). Disse er
akkompagneret af en lille tekstboks med information omkring deltageren, herunder blandt andet
alder og hgjde. Disse kaldes deltagerprofiler. Jeg har gennemgaet de 120 deltagerprofiler og listet
dem i et excelark efter kategorierne: Alder (ar) — Hgjde (cm) — @jenfarve (bld/grgnne eller brune)
— Harfarve (blondt eller brunt eller sort eller radt) — Etnicitet (europeisk af udseende eller ikke
europaisk af udseende). Hvor de farste fire kategorier er forholdsvis entydige, kraever den sidste
en kort forklaring.

Jeg har inddelt deltagerne efter to kategorier mht. etnicitet: Europeisk af udseende, og ikke
europzisk af udseende. Denne opdeling er foregdet pa baggrund af en forstaelse af danskhed,
som indeholder konstruktioner af hvidhed og etnisk tilhgrsforhold til Europa. Jeg er bevidst gaet
uden om begrebet kaukasisk, da dette ikke henviser til en nuvarende geografisk lokation, og da
begrebet ifglge nogle forskere i race og etnicitet bliver brugt meget vildledende og ikke er
specifikt nok til brug i akademisk arbejde (Bhopal & Dondaldson, 1998, 1304-1305). Jeg har
desuden udeladt begrebet "Hvid”, da det i nogle forstaelser inkluderer mennesker af iransk eller
marokkansk oprindelse (Bhopal & Dondaldson, 1998, 1304), og dermed er uforenelig med en
forstaelse af dansk udseende som beroende pa etnisk tilhgrsforhold eller oprindelse i Danmark.
Jeg har tilmed valgt at navngive begreberne europeisk/ikke europaisk af udseende, idet
opdelingen er foregaet pa baggrund af deltagernes headshots og ikke pa baggrund af nogle reelle
data omkring deltagernes herkomst.

En deltager fdr taget sit headshot, der bliver en del af det officielle
pressemateriale, 2016

Jeg har foretaget opdelingen baseret pa en samlet vurdering af hudfarve, harfarve, gjenfarve og
ansigtstraek. | to tilfeelde, hvor der opstod tvivl, har jeg medtaget fornavn og efternavn i
vurderingen. Denne opdeling indeholder i hgj grad mulighed for fejlkategorisering. Jeg vil af
samme grund understrege, at der er tale om et approksimativt overblik over fordelingen. Denne
data benyttes ikke til at praesentere faktiske tal over den reelle etniske fordeling, men bruges
udelukkende til at skabe grundlag for en diskussion af, om der kan siges at indga konstruktioner
af hvidhed i konkurrencens feminine ideal.
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SK@NHEDSPROFILER

| drene 2014 og 2015 blev der uploadet en skanhedsprofil for hver deltager pad Miss Danmarks
hjemmeside. Skanhedsprofilen bestar af en tekst skrevet i farsteperson, hvor deltageren fortzller
om sig selv. Farst introduceres deltageren med navn, alder, hgjde, by, beskeftigelse og
familierelationer. Derefter besvares en raekke spargsmal (bilag 3). Det faerdige resultat minder om
en fristil, hvor hver deltager praesenterer sig selv i rollen som Miss Danmark deltager.

Det er ikke muligt at finde oplysninger om, hvordan sk@nhedsprofilerne er blevet til, hvor meget
redigering, der har fundet sted, og i hvor hgj grad deltagerne har lov til at afvige fra listen med
spgrgsmal. Af samme grund kan det diskuteres, hvem der er den egentlige afsender: Er det den
individuelle deltager eller Miss Danmark organisationen? Begge dele? | hvor hgj grad afspejler
skenhedsprofilerne deltagerens reelle holdninger, og hvor frit har de lov til at skrive? Uden at
besvare disse spgrgsmal vil jeg argumentere for, at skenhedsprofilerne afslarer noget om, hvilke
kvaliteter deltagerne forstar som ideelle inden for Miss Danmark konkurrencens kontekst. Disse
30 kvinder er udvalgt efter flere runder med casting, og de keemper alle om at udfylde rollen som
den ideelle Miss Danmark kandidat. Af denne grund kan teksterne ses som et forsgg pa at leve op
til Miss Danmark konkurrencens ideal.

DOKUMENTAREN "MISS PERFECT”

Grundet den specifikke kontrakt, som kvinderne underskriver ved optagelse i konkurrencen (se
bilag 4), har jeg ikke set det som etisk forsvarligt at forsgge at indhente interviews med
deltagerne’. Af samme grund har dokumentar-serien “Miss Perfect” veret anvendelig for dette
speciale, idet den giver adgang til film-optagede interviews med bade dommere, mentorer og
deltagere undervejs i Miss Danmark forlgbet. Det er vigtigt at have for gje, at citater fra
dokumentaren er udvalgt, redigeret og sammensat af producenterne bag dokumentaren for at
prasentere et filmisk narrativ. Alligevel vil jeg argumentere for, at denne data bidrager positivt til
specialet af flere grunde.

For det farste praesenterer denne data en kilde, der ikke har Miss Danmark organisationen som
afsender. Dette betyder, at dokumentaren indeholder interviews og udtalelser, som ikke er
udelukkende positive omkring oplevelsen. Dette kan veaere med til at afslgre konstruktioner i
konkurrencens feminine ideal, som deltagerne har sveert ved at forene sig med. For det andet
giver denne data adgang til udtalelser i talesprog, der ikke — modsat takketaler, konkurrencens
spgrgsmalsrunder m.m. — er helt eller delvist planlagt pa forhand. Dette kan veere med til at
afslare nogle implicitte forstaelser for ideel femininitet, som eksempelvis da dommer og mentor
Aisha Hansen udtaler, at den perfekte Miss Danmark kandidat selvfglgelig er en kvinde, som
tror pa sig selv” (DR, 2019, ep.1, 5.57), eller da direkter Lisa Lents udtaler, at ”man skal jo have
et bestemt look, det kan man ikke komme udenom” (DR, 2019, ep.5, 23.54).

7 Deltagerne ma ifglge deres kontrakt ikke udtale sig negativt om Miss Danmark organisationen — et
forbud, der geelder for livstid, og som indebaerer en bgde pa minimum 15.000 kr. ved kontraktbrud (se
bilag 4). Kvinder, som af direktgr Lisa Lents mistaenkes for at have udtalt sig darligt om konkurrencen,
bliver gransket og fglgeligt afskaret fra muligheder for at deltage i internationale skgnhedskonkurrencer,
som Lents har monopol pa (P1, 2019).
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DISKURSANALYSE

Som beskrevet i afsnittet Interdiskursiv analyse kan Miss Danmark siges at treekke pa en raeekke
genrer. Deltagerne, dommerne og publikum handler, kommunikere og interagere pa semiotiske
mader, der har distinktive genrer associeret med dem (Fairclough, 2010, 232). En af disse genrer
er konkurrencen: Kvinderne keemper imod hinanden om at opnéa en plads i en struktur, hvor
deltagerfeltet gradvist snavres ind, indtil der til slut findes én endelig vinder, der hadres med
premier, blomster og en “medalje” i form af silkeband og krone. Det har altsd betydning, hvem
der placerer sig i toppen, hvilke direkte og indirekte kvaliteter der har sikret dem denne
topplacering, og hvilke kriterier deltagerne bliver vurderet ud fra. De kvinder, som placerer sig
hgjest, er med til at rekonstruere konkurrencens version af ideel femininitet gennem deres
udseende, holdninger og kvaliteter.

I denne farste analysedel vil jeg undersgge, hvordan Miss Danmark konkurrencen igennem sin
struktur og diskurs konstruerer et feminint ideal. Analysen er delt ind i to kapitler. | Kapitel 1 -
Skenhedsdronningens krop vil jeg komme ind pa, hvilke krav der stilles til deltagernes fysiske
fremtoning, hvilke fysiske treek der lader til at ga igen blandt deltagerne, og dermed hvilke
fysiske treek der er vigtige i performancen af det feminine ideal. Kapitel 2 - Sunde veerdier vil jeg
beskrive hvilke indre kvaliteter, holdninger og verdier, som er afggrende i performancen af
konkurrencens feminine ideal.

KAPITEL 1 — SKGNHEDSDRONNINGENS KROP
JEG ELSKER (SUND) MAD

I skenhedsprofilerne lader alle deltagerne til at have svaret pa spergsmalet ”Hvad er din livret?”,
og det er derfor ikke merkeligt, at talen falder pa mad. Det er dog de ferreste, der ngjes med at
naevne en livret, og snakken om mad begreanser sig ikke til det sted i teksten, hvor de omtaler
deres livret. Kodningen af teksten afslarer, at mad seettes i forbindelse med flere emner, hvoraf de
fire hyppigste er nydelse, sundhed, nye smagsoplevelser og familie - jeg vil herunder ga i dybden
med de to hyppigste, navnligt sundhed og nydelse. Jeg vil anskue “god mad” som et nodalpunkt,
som flere diskurser keemper om at meningsudfylde.

Mad og sundhed bliver ofte navnt i
sammenhang i deltagernes
skenhedsprofiler (bilag 2, 10.11,
13.15, 27.3, 33.8, 35.8, 37.18, 42.23,
49.4, 52.1, 56.16, 63.21, 74.28). En
deltager beskriver eksempelvis: “Jeg
har ogsd en stor passion for
madlavning, kost og ernaring. Jeg gar
meget op i at spise sunde, laekre og
okologiske ravarer” (bilag 2, 63.21).
Anskues “god mad” som et
nodalpunkt, kan ordene  Kkost,
ernzring, sund, lekker og gkologisk,

Tara Jensen (th.) repraesenterer Danmark ved Miss World i 2018. Her
ses hun med Miss Mexico, der gik af med titlen som Miss World
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ses som en &kvivalenskade, der giver mening til nodalpunktet. /kvivalenskaeden kan ses som et
udtryk for, at der drages paralleller mellem madens lekkerhed og dens ernaringsmassige
sammens&tning. Denne sammenkadning kan siges at stgtte op om en sundhedsdiskurs. Jeg vil i
dette og fglgende afsnit argumenterer for, at sundhed kan ses som en af de vigtigste kvaliteter i
Miss Danmark konkurrencens konstruktion af ideel femininitet.

En anden deltager kommer ind pa emnet sundhed i forbindelse med mad i beskrivelsen af sine
fritidsinteresser: “Nar jeg ikke studerer eller laver mad tilbringer jeg oceaner af timer i
fitnesscenteret. Sundhed er det vigtigste for mig! [...] Selvom jeg er sd glad for sund mad og
treening vil jeg aldrig blive fanatisk” (bilag 2, 56.16). Her ses det, at deltageren forsgger at
udtrykke en balanceret tilgang: Sundhed er vigtigt for hende, men hun tager afstand fra en
“fanatisk” interesse. Det at vaere fanatisk kan ses som modsztningen til det at veere sund, og de to
star dermed i et antagonistisk forhold til hinanden. Med Laclau og Mouffes perspektiv skal disse
ikke ses som naturlige modseetninger, der eksisterer i en objektiv virkelighed, men snarere en
konflikt formidlet gennem sproget. En fjerde deltager skriver pa lignende vis: “Sundhed betyder
meget for mig, mad savel som motion, men uden at vere fanatisk. Jeg har smag for det sede, men
prover at beherske det. Jeg er en meget madglad pige” (bilag 2, 37.18). Her kades mad igen
sammen med sundhed, samtidig med at deltageren understreger, at hun ikke er fanatisk omkring

NODALPUNKT:
GOD MAD

GRILLMAD
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IKKE SUND
INGEN NYDELSE

BAGVARK

det.

Nar deltageren indremmer en svaghed for sgde sager, men samtidig fortzeller, at hun praver at
beherske det, taler hun ind i den fernavnte sundhedsdiskurs. Samtidig betegner hun ogsa sig selv
som “en madglad pige”, hvilket bringer os til det emne, som oftest seettes i forbindelse med mad i
teksten: Nydelse. Deltagerne beskriver, hvor hgijt de elsker mad, hvor svert det er at veelge en
livret, og hvor meget de nyder at spise (bilag 2, 6.32, 19.3, 24.27, 31.37, 37.19, 40.33, 43.12,
49.2, 56.8, 59.7, 61.21, 63.21, 69.5, 72.2, 77.25, 80.13, 80.36, 83.11, 84.31). Som en deltager
skriver: ”Jeg er nok dét man ville definere som et madare. Jeg elsker simpelthen mad, ALT mad”
(bilag 2, 42.12). En anden deltager skriver, at hun ikke blot spiser for overlevelse, men for
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nydelse (bilag 2, 63.22), og en tredje forteeller, at det gleeder hende meget at se sin familie nyde
hendes bagveerk (bilag 2, 12.35). | disse eksempler bliver det klart, at deltagerne ikke laegger
skjul pa, at de elsker at spise - tveertimod fremhaver de deres karlighed til mad. Flere af
deltagerne udtrykker ogsa, at de er interesseret i madlavning, eller at de holder af at sta i et
kekken (bilag 2, 6.32, 19.2, 27.3, 42.23, 56.12, 61.21, 63.21, 72.2). Anskues “god mad” som et
nodalpunkt, kan verbummerne nyde og elske samt ord som livret og madgre i beskrivelsen af
mad siges at stette op en livsnyderdiskurs. Her er tale om en nydelsesbaseret forstelse af “god
mad”, og madens ernaringsmaessige kvaliteter bliver mindre vigtige i forhold til, hvordan maden
opleves gennem sanserne.

Det er vigtigt at leegge maerke til, at sundhed og nydelse ikke bliver opstillet i et antagonistisk
forhold til hinanden i teksten: Tveertimod indgar ordene laekker, god mad og sund som navnt
flere steder i samme &kvivalenskeede. De to diskurser kan ses som beslaegtede, idet de
repraesenterer to forstaelser af “god mad”, der i nogle henseender gér fint i speend og i andre
indgar i en diskursiv kamp, hvor meninger strides. Disse forskelle bliver dog udvisket, idet det at
veere sund bliver opstillet i et antagonistisk forhold til det at veere fanatisk. Jeg vil argumentere
for, at deltagerne taler ind i de to forskellige diskurser med det formal fremfare en form for
gylden middelvej, der kan siges at repraesentere en sund balancegang. Ved at balancere de to
diskurser tager de afstand fra en position, der ses som fanatisk. Nar sundhed er det modsatte af at
veere fanatisk, bliver der plads i sundhedsdiskursen til at udtrykke sin gleede ved mad simultant
med sin interesse i sundhed.

Jeg er ikke overrasket over, at deltagerne holder af mad - det er ikke ligefrem et banebrydende
standpunkt. Jeg finder det til gengaeld overraskende, at kaerligheden til mad bliver fremhaevet i sa
hgj grad og at sa stor en del af teksterne i deltagernes skenhedsprofiler omhandler mad.
Derudover kan kerligheden til mad siges at vaere indbygget i konkurrencens struktur, idet den
bade involverer en stor velggrenhedsmiddag, hvor deltagere, ambassadgrer, dommere og
interessenter mades til spisning, og en stor gallamiddag for geesterne til selve showet.

missdanmark.dk « Folg
Wallmans Cirkusbygningen

missdanmark.dk Dinner before my show!
© ¥ & & % ¥ Miss Denmark 2018
Grand Final show in Cirkusbygningen with
Claus Elming as host }§ Miss Denmark CEQ
- Lisa Lents together with her queens &
host @missdanmark.dk @nflming
@wallmanscirkusbygningen
@amandapetrii @helenaheuser
@jessicaxjosephina @maleneriis
@celineherregarden

#MissDanmark2018 #MissWorld2018
#Cirkusbygningen #GrandFinale

Qg

50 Synes godt om

Log pa

Miss Danmark er en skgnhedskonkurrence, der fremviser smukke kvinder. Selve konkurrencens
eksistens beror pa nogle konventionelle, normative forestillinger om, hvordan den smukke kvinde
bar se ud. Miss Danmark konkurrencen eksisterer i en kontekst, hvor det dominerende ideal for
kvinder involverer en lav kropsveegt, hvilket naturligt kraever, at madindtaget reguleres. Dette kan
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opfattes som et uopnaeligt ideal, der kraever en “fanatisk™ tilgang til mad. Miss Danmark
deltagernes gentagne italesatning af deres kaerlighed til mad kan ses som et forsgg pa at bryde
med en dominerende, diskursiv reprasentation, der for har haft hegemoni og dermed fungeret
som et regulativt ideal for kvinder. Hvorvidt dette afspejles i udveelgelsen af deltagere, vil jeg
komme ind pa i falgende afsnit.

EN "VELPROPORTIONERET” KROPSBYGNING

En af grundene til, at det er vigtigt for deltagerne at understrege deres interesse i sund mad, kan
veere konkurrencens krav til deltagernes kroppe, som ifglge hjemmesiden skal symbolisere
sundhed og femininitet (Miss Danmark, n.d., Ofte...). | dette afsnit vil jeg beskrive de krav, som
konkurrencen stiller til deltagerne kroppe. Jeg interesserer mig for disse krav, da jeg ser dem som
afgagrende i undersggelsen af det feminine ideal, som bliver konstrueret og rekonstrueret i
konkurrencen: Miss Danmark deltagerne bliver hyldet som Danmarks smukkeste kvinder, og
deres kroppe bliver derfor symboler pa den “rigtige” kvindekrop.

I modsatning til mange andre lande har direktgr Lisa Lents valgt, at der ikke stilles krav til hgjde
og vaegt for at kunne deltage i Miss Danmark. Dette har en enorm symbolverdi, og det bliver
kommunikeret tydeligt:

“Miss Danmark gar hejt op i at understrege at skenhed kommer i alle hejder, drejder, farver og
typer, dvs. at der hverken er hgjde krav eller min. stgrrelse man skal passe, for at kunne vare
deltager. [...] da vi i Miss Danmark gerne vil vise at landet er fyldt med skenne kvinder som alle
er forskellige. En Miss Danmark er ikke perfekt, hun er ligesom alle andre” (Miss Danmark, n.d.,
Ofte...).

De fravalgte krav til hgjde og vagt bliver ssmmenholdt med, at Miss Danmark er “ligesom alle
andre” og at hun ikke er perfekt. Jeg finder denne udtalelse interessant i konteksten af en
konkurrence, som bedgmmer kvinder pa deres udseende, iser fordi konkurrencen med Lents
egne ord er en “jagt pa den perfekte kvinde”
(DR, 2019, ep. 1, 1.06). Jeg vil argumentere
for, at Miss Danmark konkurrencen med
ovenstdende citat forsgger at lane fra en
kropspositivitetsdiskurs, der eksisterer i
samfundet i dag, hvor der ofte laegges vagt pa
at hylde forskellige kropstyper (Cwynar-Horta,
2016). Af samme grund har jeg fundet det
interessant at undersgge, hvordan deltagerne

én ting er de formelle krav - men hvordan ser
de ud med de kvinder, som rent faktisk bliver
udvalgt til at deltage?

P

Drﬂjde Deltagerne under den obligatoriske bikinirunde i 1975

Der er i Miss Danmark konkurrencen ingen
krav til deltagernes vaegt - i kilo. Det betyder dog ikke, at der ikke er krav til deltagernes krop. Pa
Miss Danmarks hjemmeside star der:
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“Det er vigtigt at du har en sund kropsbygning, og er velproportioneret. Som kvinde behover du
ikke at veere ekstrem tynd, da man som skgnhedsdronning symboliserer sundhed, femininitet, og
gerne ma have former. Dog er det et krav at man passer pa sin krop og motionerer” (Miss
Danmark, n.d., Ofte...).

| dette citat star det klart, at konkurrencen indeholder en reekke normative antagelser i relation til
kropsidealer, pa trods af det manglende veegtkrav. Jeg vil anskue kropsideal som et fraveerende
nodalpunkt, idet teksten handler om konkurrencens krav til og forstdelse af den “gode” krop.
Anskues kropsideal som et fraveerende nodalpunkt, kan ordene velproportioneret, sundhed,
femininitet, sund kropsbygning og former ses som en e&kvivalenskeade, der giver mening til
begrebet. Der settes gennem a&kvivalenskaden lighedstegn mellem en sund kropsbygning og en
krop, som er velproportioneret, feminin og har former. Det, at en sund krop ogsa er
velproportioneret, er en normativ antagelse. Det er ikke givet pa forhand - en krop kan
eksempelvis godt vere biologisk sund, selvom den ikke opfattes som hverken velproportioneret
eller smuk efter samfundets idealer. En velproportioneret krop bliver i konkurrencen en vigtig
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kvalitet i konstruktionen af ideel femininitet, hvilket udelukker kvinder, der er overveegtige eller
har en krop, som pé anden vis bedemmes til at have uenskede eller “usunde” proportioner. Det
praesenterede kropsideal opstilles i et antagonistisk forhold til det at veere ekstremt tynd. Ligesom
vi s i forrige afsnit, gar det altsa ikke, at interessen for sund mad eller en sund krop kammer over
i det fanatiske eller ekstreme. Denne afstandtagen fra en krop, som er ekstrem tynd, kan ses som
et forsgg pa at bryde med en diskursiv repraesentation af den ideelle kvindekrop, der fgr har haft
hegemoni, iser inden for modeverdenen.

Den samme opmarksomhed pa den sunde krop ses i konkurrencens store fokus pa sport og
motion. For det farste er det et formelt krav, at deltagerne skal passe pa deres krop og motionere
(Miss Danmark, n.d., Ofte...). For det andet afslgrer konkurrencens struktur vigtigheden af dette,
idet deltagerne skal gennemfare en fysisk kraevende forhindringsbane i konkurrencen om deltitlen
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Miss Sport. Jeg har far argumenteret for, at delkonkurrencerne, hvor kvinderne kares pa scenen
og headres med blomster og silkeband, vidner om hvilke kvaliteter, der veagtes i konkurrencen.
Saledes kan delkonkurrencen Miss Sport ses som en manifestation af de krav, der stilles til
deltagernes performance af konkurrencens feminine ideal. At vaere “sporty” bliver en afgerende
del af performancen. Deltagerne lader til at veere opmaerksomme pa dette - i hvert fald fortzeller
samtlige deltagere i deres skanhedsprofiler udferligt om, hvad de gar for at holde sig i god fysisk
form (bilag 2, 1.16, 4.24, 6.20, 8.20, 9.21, 11.16, 12.24, 15.12, 18.11, 23.35, 24.7, 26.36, 30.6,
33.6, 35.7, 37.21, 40.6, 45.21, 48.18, 51.35, 55.16, 58.16, 63.9, 66.6, 66.9, 68.15, 70.15, 71.22,
74.28, 77.4, 80.15). Hvorvidt der er tale om fitness, ridning, eller vaegtlgftning lader til at vaere
mindre vigtigt - sa leenge der bliver gjort opmarksom pa, at denne aktivitet er en vigtig del af
deres dagligdag. En deltager skriver: “Udover en rar personlighed, sa gar jeg selvfalgelig ogsa op
i min daglige kost og motion” (bilag 2, 11.16). Deltageren benytter sig af det ordet “selvfolgelig”.
Dette er et udtryk for et normativt standpunkt, hvor det ses som en naturlig sandhed, at man bgr
ga op i kost og motion. En anden deltager skriver, at hun “ligesom alle andre” bruger sin tid pa at
treene, lave mad og lektier og hygge med sine venner (bilag 2, 48.18). Her formoder deltageren, at
motion er en almindelig aktivitet pa linje med madlavning og socialt samveer, som alle mennesker
(bgr) tage del i. Som Fairclough papeger, sa kan det veere afslgrende for en bagvedliggende
diskurs, nar holdninger udtrykkes som normative. Her vil jeg argumentere for, at deltagernes
udtalelser stgtter op om den farnaevnte sundhedsdiskurs. Ligesom det sas i afsnittet Jeg elsker
(sund) mad, sarger flere af deltagerne dog for at sla fast, at selvom de gar hgijt op i sport og
sundhed, sa er de ikke fanatiske omkring det (bilag 2, 5.31, 37.18, 58,19). P4 denne made tager
de afstand fra en tilgang til motion, der kan lases som usund.

Det, at Miss Danmark ikke stiller krav til deltagernes veegt, at de melder at “skenhed kommer i
alle [...] drajder”, at de satter fokus pa motion og kroppens sundhed frem for dens sterrelse, og at
de tager afstand fra “ekstreme” kropsidealer, er beundringsverdigt - men det betyder ikke
ngdvendigvis, at de reprasenterede kroppe varierer betydeligt i starrelsen. Der foreligger ikke
nogen data omkring deltagernes veegt eller tgjstarrelse, men kigger man pa deltagernes officielle
pressefotos i badetgj, star det klart, at selvom der maske er mere variation og flere former end det
ses i modeverden, sa er der stadig tale om en forholdsvis homogen samling kroppe. Det er
hverken muligt at spotte den helt fladbrystede, androgyne krop, som gjorde supermodellen
Twiggy populer i 1960’erne, eller
den svulmende numse og barm, som
Kim Kardashian hyldes for i dag.
Bryststarrelse og hoftemal lader til at
variere, men for samtlige deltagere
geelder det, at bade hofter og bryster
har en vis runding, armene er slanke,
benene veltreenede, maven uden
synlige deller, og kropshar ikke-
eksisterende (Miss Danmark
Facebook, 2015, 2016a, 2017,
2018h). Jeg vil derfor argumentere
for, at udmeldingen omkring, at en
skenhedsdronning skal have en “sund

e kropsbygning” og passe pa sin krop
\ ‘ \ \ gennem motion, bliver benyttet til at
Deltager Celine Riel (th.) er fgdt uden venstre underarm. Det lader til  ydelukke kropstyper’ der ikke lever
at veere en acceptabel bgjning af konkurrencens norm, og direktgr
Lents udtaler, at hun har "taget hende med i konkurrencen for at vise, 33
at skgnhed kommer i alle former" (Kragh, 2018)
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op til konkurrencens kropsideal - selvom de maske biologisk set er sunde og raske. Pa denne
made bliver det muligt at italesaette konkurrencen som en hyldest af alle (sunde) kropstyper,
samtidig med at deltagerne udveelges efter et forholdsvist snavert kropsideal. At der er tale om et
kropsideal og ikke blot en interesse i at fremvise sunde kroppe understreges yderligere af
konkurrencens struktur, bade i kraft af delkonkurrencen Miss Beach Beauty (en titel der tildeles
kvinden, som tager sig bedst ud i badetej pa billeder, video og catwalk) og i kraft af
konkurrencens overordnede formal: At udvaelge Danmarks smukkeste kvinde.

Hgjde

Der er ingen hgjdekrav for at deltage i Miss Danmark. Som det bliver beskrevet under krav for
tilmelding til Miss Danmark 2019, sa har nogle af kvinderne en “typisk model hgjde pa min. 173
cm”, mens andre kun er 160 cm hoje. Efterfolgende kan det leses: “Det (hejden, red.) spiller
ingen rolle, s& lenge, at du har en positiv indstilling til tingene” (Miss Danmark, n.d.,
Nyheder...). Kigger man pa, hvordan deltagerne har fordelt sig pa hgjde i arene 2015-2018, kan
det ses, at der bade veeret deltagere pa 160 cm og 185 c¢m - altsa en spredning pa 25 cm. Set pa
denne made lever konkurrencen op til sin erkleering om, at skenhed kommer i alle hgjder.

M1SS DANMARK DELTAGERNE FORDELT PA H@IDE (2015-2018)

160 161 162 163 164 165 166 167 168 169 170 171 172 173 174 175 176 177 178 179 1BO 181 182 183 1B4 185

Jeg vil til gengeld argumenterer for, at hgjden spiller en rolle, pa trods af konkurrencens udsagn
om det modsatte. Danske kvinder, som er fgdt i 1997 (og som i dag altsa er 22 ar gamle), er i
gennemsnit 167,2 cm hgje (SIF, 2016). Udregner man gennemsnittet for Miss Danmark
deltagerne, ligger det pa 173,1 cm (bilag 1). De kvinder, som er blevet udvalgt til at deltage i
konkurrencen, er altsd generelt hgjere end normalen. Kigger man udelukkende pa de kvinder,
som har placeret sig i top tre, har gennemsnitshgjden sneget sig op pa 175,3 cm - altsa godt 8 cm
hgjere end normalen. Ser man pa de fire vindere 2015-2018, fordeler de sig saledes:

Louise Sander Henriksen 182 cm 2018
Amanda Petri 174 cm 2017
Helena Heuser 178 cm 2016
Jessica Josephina Hvirvelker 178 cm 2015
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Gennemsnitshgjden for de fire vindere i arene 2015-2018 er altsd 178 cm - godt og vel 10 cm
hgjere end den gennemsnitlige, danske kvinde. Jeg vil argumentere for, at denne forskel mellem
top 30 og top 3 ikke er arbitraer. Som beskrevet i introduktionen til 1. analysedel Diskursanalyse,
har det en betydning, hvem der vinder konkurrencen, idet vinderen legemligger “den bedste af de
bedste” og dermed reprasenterer et ideal. Den store spredning i hgjde kan ses som en interesse i
at kommunikere, at skanhed kommer i alle hgjder - men igennem konkurrencens udvelgelse af
en top tre bliver det tydeliggjort, hvilke af deltagerne, der bedst repraesenterer Miss Danmarks
version af et feminint ideal. Jeg kan konkludere, at konkurrencen lader til at favorisere kvinder,
som er hgjere end det danske gennemsnit. Hgjde kan derfor ses som et vigtigt element i
deltagernes kropslige performance af ideel femininitet i Miss Danmark konkurrencen.

DET RIGTIGE LOOK

Som Fairclough beskriver det, sa afhanger en persons identitet eller “way of being” af, at
personen udvikler den korrekte, semiotiske style (Fairclough, 2010, 232). Det at vere
skenhedsdronning beror ifglge den Faircloughske logik i hgj grad pa, hvordan du beveeger dig,
Kleder dig og taler. Pracis hvordan denne style defineres er til genstand for diskussion og
forhandling, og dermed kan den ses som opretholdt og udfordret gennem diskurs. | dette afsnit vil
jeg kort beskrive de krav, der stilles til kvindernes styling og “look”, og hvordan disse krav
opretholdes og forhandles.

Det at vaere skenhedsdronning kraever ifglge direkter Lisa
Lents en specifik styling, og “det kan man ikke komme
uden om” (DR, 2019, ep. 5, 23.52). Tidligere Miss
Danmark deltager, bootcamp-mentor og dommer Helena
Heuser beskriver stylingen saledes:

“En klassisk beauty queen, der er det hgje stiletter, det er
en fin cocktailkjole, gerne med masser glimmer og gerne
med farve — vi elsker farve — det er store greringe med
glimmer, det er negle, der ser ordentlige ud, det er pzn
hud, det er at have et fangende blik” (DR, 2019, ep.2,
6.05)

Lents opsummerer Heusers udtalelse ved at sige, at man
som Miss Danmark ber ligne en, der skal pa den rgde
lgber (DR, 2019, ep.2, 6.05). Denne styling er en af de
elementer, som er med til at transformere den almindelige
pige til en skenhedsdronning - og den er ikke valgfri
(DR, 2019, ep.2, 0.26, 2.40, 6.05, 10.43; ep. 5, 23.52) Deltagerne har meget lidt at skulle have sagt
Heuser understreger: “Det er glamourgst, det er noget der over deres styling, og det er eksempelvis et

skaber opmaerksomhed, og det ER looket il krav, at de altid er ifgrt sglv stiletter (DR, 2019,
ep.3, 15.40). Deltagere, som tager skoene af,

skenhedskonkurrencer” (DR, 2019, ep.2, 0.26). | j.resmttes for at vaere uprofesionelle.
dokumentaren “Miss Perfect” fra 2018 ses det, at nogle af

deltagerne har svert ved at forene sig med makeup-stilen, der kraever lang tid, mange produkter
og involverer falske gjenvipper og negle (DR, 2019, ep.2, 11.11, 11.37, 13.05, 15.06). En
deltager kommenterer pa sin makeup: “Jeg foler mig sddan lidt falsk, og at det slet ikke er mig”
(DR, 2019, ep.2, 11.37). Denne og andre deltagere tager afstand til stylingen ved at udtrykke en
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preeference for et mere naturligt look (DR, 2019, ep.2, 4.58, 5.35, 9.35, 14.23). En deltager siger
ligeud: “Jeg synes godt at skenhed kan vare naturlig skenhed jo, og det er det bare ikke her. Der
er skanhed dims og dut i hovedet” (DR, 2019, ep.2, 15.06).

| 2018 indfartes der en ny delkonkurrence i Miss Danmark: Miss Natural Beauty. Her udvealges
den smukkeste kvinde pa baggrund af et forudgaende fotoshoot gennemfart uden makeup.
Delkonkurrencen vidner om, at “naturlig skenhed” bliver en vigtig kvalitet i den kropslige
performance af konkurrencens feminine ideal. Det kan ses som en interesse fra konkurrencens
side i at kommunikere, at kvinder ogsa kan veere smukke uden makeup. Det er en interessant
spaending, idet idealet i konkurrencen ellers kraever en meget specifik styling, der ikke kan lases
som naturlig, og fordi kvinderne i alle andre situationer relateret til konkurrencen (i officielt
pressemateriale, i billeder og videoer pd Miss Danmarks sociale medier, pa scenen til selve
konkurrencen, pa dansk TV eller til forskellige events) med Lents egne ord fremstar red carpet-
ready.

En deltager, som tager sin makeup af straks efter et photoshoot, mader direkter Lisa Lents pa
badevearelset. “N4&, s& gad du ikke det der makeup-show mere?” kommenterer hun. Deltageren
undviger svaret, og indvender, at hun skal med tog og bus hjem. Lents svarer: ”Jamen jeg skal ud
at handle” (DR, 2019, ep.2, 14.03). Dette kan laeses som en iretteseettelse af deltageren, der ved at
tage makeuppen af viser, at hun ikke er investeret i at leve op til de semiotiske modes, som stylen
Skenhedsdronning indebarer. Lisa Lents forteller senere kvinderne: “Nar vi sidder her og
kigger, sa observerer vi ogsd hvor professionelle I er, hvor meget I braender for det” (DR, 2019,
ep.2, 20.49). Denne kommentar falder efter en bootcamp-dag, hvor flere kvinder er blevet
irettesat for at have taget stiletterne af ud pa eftermiddagen og sat sig ned i stedet for at gve
catwalk. Lents sammenholder her professionalisme med kvindernes vilje til at portreettere et
smilende, friskt og stilet-ifort ideal. | en Facebook besked skriver hun senere til deltagerne:

“Det gar simpelthen ikke at sette sig ned eller stille sig i et hjerne og ikke gide gve catwalk og
poseringer. Alle har ondt i fadderne, sa man sztter sig ikke bare ned og tager skoene af osv. hvis
man ikke har faet det at vide” (DR, 2019, ep.2, 22.47)

Her bliver det klart, at de kvinder, som ikke lever op til konkurrencens krav til pakledning og
opfarsel, bliver irettesat: Villigheden til at ifere sig den rigtige makeup og det rigtige fodtgj bliver
kommenteret, og manglen pa samme bliver set som et tegn pa, at deltageren er uprofessionel.

DANSKHED OG ETNICITET

| litteraturreviewet tog jeg fat i Mattsson og Petterssons “Crowning Miss Sweden - National
Constructions of White Femininity”, som argumenterede for, at feminin skenhed i 1950’ernes
Miss Sweden blev sidestillet med “svenske” fysiske attributter, sdsom bld gjne og blond har. |
dette afsnit vil jeg undersgge Miss Danmark konkurrencens kommunikation i forbindelse med
danskhed og skenhed. Jeg vil undersege, om “danske” fysiske attributter som bla gjne og blondt
har prises eller hyldes gennem top placeringer, og jeg vil undersgge, hvordan finalister med
anden etnisk herkomst end dansk placerer sig i konkurrencen. Jeg er for det farste interesseret i,
hvordan etnicitet bliver italesat i relation til danskhed pa konkurrencens forskellige platforme. Pa
Miss Danmarks hjemmeside under “Ofte stillede speorgsmal” stér der:

“Flere mener at en "rigtig" Miss Danmark skal vere blond og have bla gjne, da det reprasenterer
danskhed bedst, og mange mener, at en pige med f.eks. markt har eller en mgrkere hudfarve ikke
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bgr kunne vinde. Danmark er et multikulturelt land, og vi i organisationen mener, at en kvinde
med udenlandske rgdder, som er vokset op i Danmark og faler sig dansk, eller et adoptivbarn er
lige sé veerdig til at repraesentere Danmark” (Miss Danmark, n.d., Ofte...).

| dette citat afvises antagelsen om, at fysiske treek som bl gjne og blond har (og falgeligt hvid
hud) bedst repraesenterer danskhed. Det forudszttes, at der i samfundet eksisterer en forstaelse af
dansk udseende som blagjet og blondt, men denne forstaelse udfordres. Afvisningen underbygges
med det argument, at Danmark er et multikulturelt land. At Danmark er multikulturelt fremsattes
som en naturlig sandhed, hvilket kan afslgre noget om de diskurser, som citatet taler ind i. Jeg vil
argumentere for, at der her tales ind i en danskheds-diskurs. Forstaelser af danskhed
reproduceres, og i dette citat er “danskhed” ikke nedvendigvis defineret af fedested eller
herkomst, men forstas nermere som en folelse af tilhorsforhold. At vaere “vokset op i Danmark”
beskrives i citatet implicit som en forudsetning for denne fglelse af danskhed. Et andet eksempel
fra konkurrencens kommunikation, som kan sige at bakke op om denne forstaelse af danskhed,
findes pa konkurrencens facebookside, hvor det annonceres, at konkurrence fra 2019 vil abne op
for muslimske deltagere:

* Kvinder der baerer terkleede er meget velkomne,
dog er det meget vigtigt for os at du har statte fra din
familie omkring din deltagelse, samt at du @nsker at
vaere ambassader for kvinder med terklzede. §

| tilfz=lde af at man bliver udvalgt som én af vores 30
finalister, vil man blive fritaget for den obligatoriske
badetajsrunde, og der bliver fundet en anden smuk
og kreativ paklzdning.

DAA®Y

Ved at fritage muslimske deltagere fra den obligatoriske badetgjsrunde abner konkurrencen op
for en religigs minoritet i Danmark, som procentvis er en hel del mindre blondt og blagjet end det
danske gennemsnit. Dette stgtter implicit op om en diskursiv repraesentation af Danmark som et
multikulturelt land, og en forstaelse af “danskhed” som uafhangig af fedested eller herkomst.
Ogsa brugen af emoji kan siges at understette dette: Der benyttes tre emoji-kvinder med
forskellige hudfarver, en krone og et hjerte. Set i kontekst af Miss Danmark konkurrencen kan
dette siges at konnotere mangfoldighed, skanhed og kerlighed. Dansk skgnhed beror falgeligt
ikke pa etnicitet eller religion. Dette stemmer fint overens med et citat, som jeg har beskeftiget
mig med i foregdende afsnit, hvor det fremsettes, at “danske skgnheder kommer i alle hgjder,
drejder, farver og typer” (Miss Danmark, n.d., Nyheder...). Her bliver etnicitet - eller “farve” -
sidestillet med attributter sasom hgjde og veagt, og pa denne made bliver etnicitet reduceret til at
veere en fysisk attribut, der ifglge citatet ikke virker udelukkende fra kategorien dansk skenhed.
Som de tidligere afsnit imidlertid har vist, sa lader bade “hejde og drgjde” til at have en vis
betydning til trods for konkurrencens udsagn om modsatte. Af denne grund har jeg undersgagt,
hvordan deltagerne fordeler sig pa gjenfarve, harfarve og etnicitet.
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Jeg startede med en simpel optelling af, hvor mange af kvinderne blandt top 30 finalisterne i
arene 2015-2018, der havde blondt har. Det viste sig at veere 57 ud af 120. Nar de brungjede
blondiner blev sorteret fra, var der 53 tilbage, hvilket svarer til 44,2% af alle deltagerne. Kigger
man udelukkende pa de kvinder, der har sikret sig placering i top 3, ses en lignende fordeling:
Her er 5 ud af 12 bade blonde og blagjede, hvilket svarer til 41,7%. Jeg vil derfor argumentere
for, at der ikke lader til at veaere en specifik bias for blondiner i udveelgelsen af top 3. Derefter
foretog jeg en opdeling af deltagerne i europaisk og ikke-europaisk af udseende (se mere i
afsnittet Deltagerprofiler). Her viste det sig, at 25 ud af 120 var ikke-europeisk af udseende,
svarende til 20,8%. Denne procentdel overraskede mig positivt. Ifglge Danmarks Statistik er
13,8% af Danmarks befolkning indvandrere og
efterkommere®. Det er ikke muligt at
sammenligne direkte med dette tal, grundet det L ]
faktum, at en person i denne statistik regnes for at ;
veere af dansk oprindelse, sa lzenge han eller hun
har én forzlder, der bade er fedt i Danmark og
har dansk statsborgerskab (Danmarks statistik,
n.d.). Alligevel kan sammenligningen give et
indtryk af, at Miss Danmark med sine 20,8%
falger rimelig godt med, nar det kommer til etnisk
repraesentation. | top 3 var 3 ud 12 deltagere af
ikke-europzeisk udseende, hvilket svarer til 25%.
Der lader altsa heller ikke til at veere en bias for
europaisk udseende i udvalgelsen af top tre.

De kvinder, der deltager i konkurrencen, og isaer
de kvinder der sikrer sig topplaceringer, er med til
at kropsliggere konkurrencens version af et
feminint ideal. Dette kennede ideal spiller en rolle
i konstruktionen af nationalitet. Jeg vil med
ovenstaende tal argumentere for, at et specifikt

“dansk” udseende med bl ane 0og blond har (Og Deltager Shania Iversen iklaedt sit nationalkostume
implicit, hvid hud) ikke er et afgegrende element i 2017

den kropslige performance af konkurrencens

feminine ideal. Dermed er etnicitet ikke afggrende for etablering af nationalt tilhgrsforhold inden
for konkurrencens kontekst. Dansk tilhgrsforhold etableres pa anden vis i konkurrencen,
eksempelvis gennem pressefotos taget foran det danske flag, ved delkonkurrencen ifert
nationalkostumer (eksempler fra 2017 teeller Den Lille Pige med Svovistikkerne, en royal garder,
H. C. Andersen, og VM-sejren i 92), og ved artikler fra diverse lokalaviser med overskrift sasom
”Julie fra Skovlunde kan blive Miss Danmark”, ”Ingen krone til Vestfyen” eller "Miss Danmark
kommer fra Parmagade”. En kortlegning af de mader, hvorpa nationalt tilhgrsforhold og
danskhed konstrueres gennem konkurrencen, kraever naermere undersggelse, og fremtidige
undersggelser kan med fordel tage afset i de naevnte eksempler.

8 1. kvartal 2019
612.904 indvandrere, 187.614 efterkommere.
| alt: 800.518 ud af 5.811.413 = 13.8%

https://www.statistikbanken.dk/statbank5a/selectvarval/saveselections.asp
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DELKONKLUSION

| de foregaende afsnit er jeg kommet ind pa de krav, der stilles til den kropslige performance af
konkurrencens feminine ideal. Med andre ord har jeg undersggt, hvordan deltagerne ser ud, og
hvordan visse fysiske treek bliver udelukket eller fremhaevet gennem konkurrencens struktur og
diskurs. Afsnittene har vist os, at deltagerne i deres bestrabelser pa at performe konkurrencens
feminine ideal ofte ma ga en svaer balancegang: Den perfekte Miss Danmark skal veere sund, men
ikke fanatisk sund. Hun elsker at spise, men det mé ikke kunne ses. Hun ma gerne “have former”,
men hun er ikke overvaegtig. Hun elsker at dyrke sport, men hun er ikke fanatisk omkring det.
Hun skal veere hgj og slank, men samtidig prise konkurrencens manglende krav til hgjde og vaegt.
Hun skal veere naturligt smuk, men altid ifert fejlfri og omfattende makeup. Hun er ikke for bred,
ikke for smal, ikke for meget, ikke for lidt. Inden for konkurrencens kontekst holdes Miss
Danmark vinderen op som et eksempel pa den perfekte kvinde, og vinderen fungerer dermed som
et styrende ideal for deltagere, publikum og de mange tusind felgere pa sociale medier. Af denne
grund finder jeg det problematisk, at konkurrencen italesattes som en hyldest af alle slags
kroppe, alle slags hgjder, alle slags veegt, men samtidig kun preesenterer et relativt snaevert udsnit
af kroppe. Den gode nyhed er dog, at performancen af femininitet indenfor konkurrencens
kontekst ikke lader til at fungere undertrykkende i relation til etnicitet.

KAPITEL 2 - SKGNHEDSDRONNINGENS VARDIER

I det forrige kapitel har jeg beskrevet, hvordan Miss Danmark konkurrencen igennem sin diskurs
og struktur konstruerer et feminint ideal i relation til krop og udseende. Dog navnes det gentagne
gange - bade pa konkurrencens hjemmeside, Facebookside, i deltagernes skenhedsprofiler og i
interview praesenteret i dokumentaren Miss Perfect - at konkurrencen ikke kun handler om det
ydre. Ifglge direktor Lisa Lents bedemmes deltagerne mere pa deres personlighed end deres ydre
- cirka 65% af bedgmmelsen beror pa personlighed og 35% skenhed (DR, 2019, ep.5, 25.22). Jeg
vil vove at pastd, at udseendet har en stgrre betydning end som sa - som det blev antydet i
foregdende kapitel. Det betyder dog ikke, at de sdkaldte “indre verdier” er uden betydning.
Skenhedsdronningen bar besidde (eller performe) et meget specifikt seet af veerdier og kvaliteter,
og disse er afgarende i konstruktionen af det feminine ideal, der praesenteres i konkurrencen. | de
falgende afsnit vil jeg gennemga disse.

SKONHED KOMMER INDEFRA

Et godt udseende italesettes i flere eksempler som sekundart og som veerende i et
afthangighedsforhold med “indre skenhed” (DR, 2019, ep.5, 23.54; bilag 2, 2.24, 4.4, 5.15, 7.15,
10.25, 11.33, 13.24, 13.33, 14.21, 16.3, 17.6, 19.29, 20.6, 21.37, 24.5, 25.10, 26.8, 29.3, 31.8,
33.28, 34.13, 36.24, 38.25, 39.17, 41.9, 43.30, 46.38, 47.1, 47.16, 49.28, 53.9, 56.21, 58.24, 62.4,
63.16, 64.27, 65.18, 67.4, 69.23, 72.10, 75.26, 78.3, 81.13, 84.20, 85.20). Nar deltagerne i deres
skenhedsprofiler svarer pa spergsmalet “Hvad er skenhed for dig?”, er det forsvindende fa af
dem, der beskriver ydre kvaliteter. Kodningen af teksten afslorer, at ordet “skenhed” oftest
italesaettes som afhangende af disse kvaliteter:

1. Godhjertet - At veere empatisk, hjelpe andre, behandle andre godt og have et godt hjerte

2. Positiv - At udstrale livsglaede, have en positiv indstilling og smile meget
3. Selvsikker - At hvile i sig selv, vaere selvsikker og kende eget veerd
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Disse tre kategorier er de hyppigst forekommende i deltagernes beskrivelser af skanhed idet de
alle forekommer 15(+) gange. Anskues skgnhed som et nodalpunkt, kan beskrivelser som
smilende, hjerte af guld, positivt sind, smittende livsgleede, sunde verdier etc. ses som en
akvivalenskade, der giver mening til nodalpunktet. P4 denne made gar deltagerne en indsats for
at italesaztte skgnhed som noget, der afhanger af personlighed og indre kvaliteter. Som en
deltager skriver: “Uden gode indre verdier betyder det ydre ingenting” (bilag 2, 81.16). En anden
deltager fortzller mere uddybende:

“Det kan ikke nytte noget, at en person er utrolig smuk, og sa ikke har hjertet pa det rette sted.
Skenhed for mig kraever, at man udstraler sundhed og velvare, positivitet og — vigtigst af alt —
behandler andre, som man selv gnsker at blive behandlet” (bilag 2, 43.30)

Deltageren bruger her ordet kreever, hvilket indikerer, at deltagerens forstaelse af skenhed er
direkte afhaengigt af en tilstedeveerelse af kvaliteter som sundhed, positivitet og en god
behandling af andre. Skenhed “nytter” ikke noget, hvis hjertet ikke er pd det rette sted. Denne

oy

En deltager hjelper sin konkurrent med at overvinde hendes frygt for hgjder i forbindelse med
delkonkurrencen Miss Sport

italeseetning af skenhed som afhaengigt af indre veerdier er symptomatisk for deltagernes
skenhedsprofiler, og ses desuden ogsd i dokumentaren “Miss Perfect”, hvor dommere og
mentorer Aisha Hansen og Helena Heuser bliver interviewet sammen med direktgr Lisa Lents.
Her forteeller de om sammenhangen mellem det indre og ydre:

Lents: Man skal jo have et bestemt look, det kan man ikke komme udenom

Hansen: Ja, man skal have et bestemt look

Heuser: Ja, det skal man. Men man kan ogsa sige, at hvis en kvinde.. eller en pige kan jo sagtens
vere ekstremt smuk, men hvis det indre sa. ..

Hansen: Jamen sa ryger det hele

Heuser: ... ligesom fader lidt, sa ryger det ydre ogsé

(DR, 2019, ep.5, 23.54)

Udseendet mister ifelge denne logik sin betydning, og kvinden skenhed “ryger”, hvis hendes

“indre” er darligt. Det er interessant at lagge marke til, at selvom andre vigtige kvaliteter sasom
mélrettethed og en interesse i sport italeszttes som vigtige dele af det feminine ideal (se “En
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velproportioneret krop” og “malrettet som min mor”), s er der ingen af disse, der ved deres
fraveer direkte underkender lzesningen af en kvinde som smuk.

Denne diskursive repraesentation af skenhed som noget, der afhanger af godhjertethed,
positivitet, selvsikkerhed med mere, indgar implicit i en diskursiv kamp imod en anden forstéaelse
af skenhed - navnlig skenhed som “ydre skenhed”. Skent denne forstaelse ikke tildeles meget
plads i deltagernes skenhedsprofiler (med undtagelse af, nar der spgrges ind til deres bedste
fysiske trek), s kan denne forstaelse siges at ligge implicit i konkurrencens struktur, idet
kvinderne konkurrerer om titlen som Danmarks smukkeste kvinde. P& sin vis opponerer
konkurrencens eksistensgrundlag en diskursiv repraesentation af skenhed som “indre skenhed”.
Denne speending er interessant, og udsagnet om, at skenhed kommer indefra, kan klinge en smule
hult i denne specifikke kontekst. Jeg vil dog argumentere for, at en deltager, som ikke i
tilstreekkelig hgj grad performer ovenstdende kvaliteter, ikke udfylder konkurrencens feminine
ideal og dermed formindsker sine vinderchancer drastisk, lige gyldig hvor smuk hun ellers er.

GODHJERTEDE ANGELINA JOLIE

Nar talen falder pa, hvem deltagerne ser op til, er der specielt én kvinde, der gar igen:
Skuespilleren Angelina Jolie. Flere af deltagerne forteeller om, hvordan de ser op til Jolie,
hvordan de gerne vil veere som hende, eller om hvordan Jolie er en inspiration for dem (bilag 2,
2.32, 7.23, 13.24, 21.29, 22.4, 38.28, 72.10). Deltagerne roser hende overvejende for to
kvaliteter: Hendes skgnhed og hendes involvering i velgerenhedsarbejde. En deltager skriver
eksempelvis:

“Hun er for mig definitionen pa skenhed [...] Hun er gude smuk udenpa, men ogsa indeni, og det
hjerte af guld som hun har ger hende,

for mig, til det smukkeste menneske i K& %

verden [...] Hendes mimik, godhed og 5%
elegance fascinerer utrolig meget. Hun
har udfgrt ufattelig meget humaniteert
arbejde hvilket ogsa ger hende til en
god rollemodel for alle andre” (bilag 2,
72.10)

Ved at italesette  Jolie  som
“definitionen pad skenhed”, fremhave
hende som en god rollemodel og
papege beundringsverdige egenskaber
ved hendes person afslgrer deltageren
noget om sin forstdelse af ideelle
(kvindelige) kvaliteter: En kvinde bgr
vaere smuk, bade udenpd OG indeni.
Jolie er i mange ar i treek blevet hyldet

for at veere verdens smukkeste kvinde,
og derudover har hun modtaget indtil
flere priser for humanitert arbejde,
adopteret tre foreeldrelgse bgrn og er

) Deltager Natasja Kunde blev 3rd runner up ved Miss Danmark
goodwill ambassadgr for UNHCR konkurrencen 2018 og repraesenterede efterfolgende Danmark ved
Miss Grand International i Myanmar
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(Wolfe, 2018). Pa denne made kombinerer hun et godt udseende med det, som deltageren kalder
“et hjerte af guld”. Jeg vil argumentere for, at netop denne blanding af altruisme og et smukt ydre
er en vigtig del af Miss Danmark konkurrencens feminine ideal.

Velgerenhedsarbejde er en vigtig del af konkurrencens struktur. Miss Danmark organisationen
arbejder ud fra programmet “Beauty With A Purpose”, 0g stetter hvert ar en
velgagrenhedsorganisation. Derudover skal hver deltager vaelge et velggrenhedsprojekt at skabe
opmarksomhed omkring (Miss Danmark, n.d., Om...). Til det store finaleshow kares den kvinde,
som ifglge dommerne har valgt eller udformet den mest verdige velggrenhedssag, i en
delkonkurrence ved navn Miss Beauty With A Purpose. Som jeg fgr har argumenteret, kan
delkonkurrencerne ses som en manifestation af de krav, der stilles til deltagernes performance af
femininitet. Kéaringen af Miss Beauty With a Purpose vidner om, at en godhjertet natur og en
interesse for velggrenhed er en afggrende kvalitet i konkurrencens feminine ideal. Vigtigheden af
denne kvalitet understreges af, at velggrenhed pa Miss Danmarks hjemmeside beskrives som
organisationens hjertebarn (ibid), at det er et krav til ansegere, at de har “lyst til at gere en
forskel”, og at deltagerne blandt andet bedemmes pad deres “taleevner og engagement i
velgerenhedsarbejde” (ibid). Der skrives desuden: “Der laegges i stor grad vaegt pa indre veerdier
sasom ambitioner, intelligens, empati og personlighed. Udover det, vaegtes viljen og lysten til at
udfare frivilligt arbejde og velgarenhed ret hejt, som er kernen i Miss Danmark” (Miss Danmark,
n.d., Ofte...).

Dommer og mentor Aisha Hansen forteller, at ideen bag konkurrencen er, at deltagerne kan
bruge deres ydre skanhed til at sxtte fokus pa velgerenhed (DR, 2019, ep.4, 10.42). Et godt
udseende omtales som et veerktej, der kan bruges til at dirigere offentlighedens opmarksomhed
mod en veardig sag. Denne forstaelse spejles af flere af deltagerne, nar de omtaler et smukt ydre
eller en Miss Danmark titel som et middel til at hjeelpe andre mennesker (DR, 2019, ep.4, 11.10,
13.04; bilag 2, 22.38, 54.25, 65.22, 85.25). Et eksempel pa dette ses i denne deltagers
begrundelse for, at hun valgte Miss Danmark fremfor andre skenhedskonkurrencer: “Arsagen
[...] var blandt andet pa grund af velgerenhedsdelen. Det ultimative for mig vil vare at kunne
bruge mig selv til at skabe opmarksomhed omkring en vigtig sag og hjelpe andre” (bilag 2,
54.25). Deltageren benytter sig af ordet bruge — hun vil gerne bruge sig selv til at skabe
opmarksomhed. En anden deltager udtaler pa lignende vis: ”Her far man ligesom lov til rent
faktisk at bruge sit udseende til noget. Noget godt og at kunne gere en forskel” (DR, 2019, ep.4,
11.10). Jeg finder denne forstaelse af et godt udseende som et varktgj til at opna og dirigere
opmaerksomhed interessant. Et smukt ydre italesattes ikke som et mal i sig selv, men narmere
som et middel til et mal. Pa denne made flyttes fokus fra konkurrencens preemis, hvor kvinderne
bedemmes og udvelges pa deres udseende, og konkurrencens engagement i velggrenhed
fremhaves.

Vigtigheden af velgarenhed og godhjertethed fremhaves altsd gennem deltagernes valg af Jolie
som rollemodel, gennem konkurrencens struktur i form af delkonkurrencen Miss Beauty With a
Purpose og den obligatoriske velgarenhedsmiddag, i teksten pd konkurrencens hjemmeside og
ved italesattelsen af ydre skenhed som et middel til at skabe opmerksomhed omkring
velgarenhed. Derudover italesattes skanhed som det sas i forrige kapitel som veerende i et
athangighedsforhold gode “indre verdier”. Dermed skabes en diskursiv reprasentation af, at den
ideelle kvinde er godhjertet og engageret i velggrenhed.
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YDMYG, POSITIV OG TAKNEMMELIG

Som navnt i afsnittet Skenhed kommer indefra bliver positivitet neevnt som en af de kvaliteter,
som en kvindes skgnhed afhanger af. Denne verdi bliver der ogsa lagt stor veegt pa fra
dommernes side, og vigtigheden af en positiv indstilling understreges ved, at det er medtaget som
et officielt krav til deltagerne (Miss Danmark, n.d., Krav...). Et stort smil er ifglge Miss Danmark
organisationen en vigtig del af en skanhedskonkurrence (Miss Danmark, n.d., Nyheder...), og det
er ifglge direktgr Lisa Lents af central betydning, at deltagerne fremstar smilende, abne og
imgdekommende i sociale situationer (DR, 2019, ep. 5, 6.00). Under “Ofte stillede sporgsmal”
uddybes dette yderligere, idet der bliver svaret pa spgrgsmalet om, hvorfor kvinderne altid
forventes at udvise engagement og smil igennem en fuld bootcamp dag ifert stiletter og makeup:
“P4 den her made tester man ogsd pigernes veremide [..] Er de professionelle og
imgdekommende selvom de har ondt i fgdderne og er treette? Tager de udfordringerne med et
smil?” (Miss Denmark, n.d., Ofte...). Her bruges ordet “teste”, hvilket afslarer, at det smilende
ansigt udadtil ikke forventes at forekomme naturligt - tveertimod indikerer ordbruget, at det at
vere imedekommende og tage “udfordringerne med et smil” kraever en bevidst indsats, som
deltagerne kan testes pa. Deltagernes villighed og evne til at fremsta smilende og positive under
alle forhold er altsa vigtig i performancen af konkurrencens feminine ideal.

Meddomer og mentor Aisha Hansen forteller, at
netop deltagernes evne til at vedblive med at smile
afslerer noget om deres attitude. Hun forklarer
videre: “Jeg tror ogsa det er meget vigtigt for os,
at vi har jo haft SA mange piger igennem sédan en
her casting proces, at de piger, vi faktisk har her,
er taknemmelige for at vaere her” (DR, 2019, ep. el
3, 20.00). Denne udtalelse indikerer, at q??‘
taknemmelighed er en vigtig del af deltagernes
performance. Mange af deltagerne lader til at veere
opmarksomme pa dette, idet de bruger plads i
deres  skenhedsprofiler pa at  udtrykke
taknemmelighed, bade over for deres foreldre,
deres liv generelt og deres mulighed for at fa lov
til at deltage i konkurrencen (bilag 2, 7.3, 30.37,
34.19, 38.24, 41.8, 47.8, 51.2, 54.4, 57.2, 59.22,
67.2, 71.4). En deltager skriver eksempelvis:

“Jeg er enormt taknemmelig for at fa lov til at [

deltage i konkurrencen, sa det ville vaere en meget ;:‘/g

stor &re at skulle sta i spidsen for Danmark. Jeq 1./ena Heuser udkizdt som Snedmnnmgen,

har viljestyrken til at vinde, sa jeg vil gare mit forbindelse med sin deltagelse i Miss Universe 2018
ypperste for at hive sejren hjem, sd vores kere

Danmark kommer pé verdenskortet” (bilag 2, 71.4)

Deltageren udtrykker her sin taknemmelighed for, at hun har faet lov at deltage i konkurrencen,
samtidig med at hun lover at gere sit “ypperste” for at vinde. Jeg finder dette interessant, da det
vidner om en spaending, der lader til at ga igen: Deltageren forventes at beskrive sig selv som
malrettet og italesette sin placering i konkurrencen som et resultat af egen indsats og harde
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arbejde, men samtidig skal deltageren udvise taknemmelighed og ydmyghed og dermed italesatte
placeringen som noget, der er blevet givet dem. Deltageren beskriver det desuden som en re at
skulle “sté i spidsen for Danmark”. Hele 26 ud af 30 deltagere beskriver det ligeledes som en are
at fa lov til at repraesenterer Danmark i en international skenhedskonkurrence (bilag 2, 4.3, 6.5,
8.38, 10.7, 14.24, 17.12, 20.8, 23.11, 26.12, 32.22, 34.22, 37.3, 39.24, 42.6, 44.25, 47.21, 51.9,
54.36, 57.23, 61.6, 65.25, 67.35, 71.5, 76.11, 79.17, 82.19). Dette kan ses som en indikation af, at
deltagerne er opmaerksomme pa, at taknemmelighed og ydmyghed vegtes hgijt i konkurrencen. 9
af deltagerne naevner ydmyghed direkte, enten i beskrivelsen af deres rollemodeller eller i
fremhavningen af deres egne positive kvaliteter (bilag 2, 2.25, 3.31, 20.12, 25.14, 32.22, 41.35,
47.8, 50.2, 81.15). Kvinderne lader altsa til at veere opmaerksomme pa, at de forventes at fremsta
smilende, ydmyge og taknemmelige. Dette er en vigtig del af konkurrencens feminine ideal.

DEN INDRE BEYONCE
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Som naevnt i afsnittet Skenhed kommer indefra, sa beskriver mange af deltagerne, at skenhed for
dem handler om at veere selvsikker eller at hvile i sig selv. Som dommer og ambassadgr Aisha
Hansen udtaler: "Den perfekte Miss Danmark kandidat, hun er selvfolgelig en kvinde, som tror
pa sig selv, en rigtig powerkvinde” (DR, 2019, ep.1, 5.57). Hansen benytter sig af ordet
“selvfolgelig” — dette indikerer, at Hansen ser det naturligt og indlysende, at det er en vigtig
kvalitet hos Miss Danmark kandidater at “tro pa sig selv”. Den ideelle Miss Danmark kandidat
bliver omtalt som ligeglad med andres mening (bilag 2, 3.29, 70.28), hun er stolt af sig selv (bilag
2,20.12, 39.25, 42.6, 53.11, 63.18, 65.27, 79.19, 85.21, 85.24) og hviler i sig selv (bilag 2, 2.24,
5.15, 7.19, 7.24, 17.1, 21.37, 25.12, 28.35, 32.5, 36.4, 36.29, 38.26, 41.35, 47.7, 53.11, 56.22,
62.5, 65.15, 69.24, 70.27). Som en deltager udtaler: » Altsa embrace yourself, og veerd glad for
hvad du kan, i stedet for at lade andre treekke dig ned (DR, 2019, ep.4, 20.36). Denne kvalitet er
en vigtig del af konkurrencens feminine ideal. Som jeg vil komme narmere ind pa i afsnittet
Cultural contradictions, sa oplever flere af
deltagerne at omverdenen ser darligt pa deres
deltagelse i konkurrencen. Blandt andet af denne
grund er det af stor betydning, at den ideelle Miss
Danmark ikke lader sig ’tynge af andres holdninger
og samfundets mening til hvordan man skal vaere”
(bilag 2, 3.29). Denne selvtillid beskrives af direktar
Lisa Lents som at vere i kontakt med sin “indre
Beyonce”. En deltager forklarer: ”Den indre
Beyonce, det er en person som er ligeglad med hvad
andre tenker og faktisk bare ger tingene helt
overdrevent. Men overdrevet pa en fed og elegant
made” (DR, 2019, ep.3, 11.02). Netop det, at gere
”tingene helt overdrevet”, uden at bekymre sig om,
hvad andre tenker, bliver utroligt vigtigt i
konkurrencens kontekst, hvor deltagerne netop
performer deres kan pa en made, der kan laeses som
overdreven og af denne grund risikerer at blive
mgdt med negativ respons fra deres omverden (en
pointe, som jeg vil uddybe i afsnittet Feellesskab

Vinderen af Miss Danmark 2018, Louise Sander uden fordomme). Den gentagne itale3$tning af, at
Henriksen, i spotlyset ved det store finaleshow den ideelle kandidat er en “vaskezgte

powerkvinde”, som har fundet frem til sin “indre
Beyonce”, er selvsikker, "hviler i sig selv” og er ligeglad med andres mening, betyder, at der
konstrueres en diskursiv repraesentation af ideel femininitet, hvor selvsikkerhed bliver en vigtig
kvalitet. Deltagerne forventes ikke ngdvendigvis at have denne selvsikkerhed fra start af — faktisk
beskrives konkurrencen flere gange som et middel til netop at opna denne selvtillid gennem hard
treening (Miss Danmark Facebook, 2016b; P1, 2019). Eksempelvis beskriver vinder Amanda
Petri i sin takketale:

”At vaere Miss Danmark har varet en dannelsesrejse, hvor jeg har lart at hvile i mig selv mere

end nogensinde. Jeg har lart at turde sta frem og veere stolt af, hvem jeg er, hvilket jeg har kunnet
bruge i mine bestraebelser pé at kunne vare et forbillede for andre” (bilag 5)
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Her ses det, at konkurrencen italesettes som en “dannelsesrejse”, der hjelper Petri til at udvikle
sig og opna starre selvtillid. Jeg vil komme narmere ind pa, hvordan en deltagelse i Miss
Danmark italesattes som en forandringsproces i afsnittet Transformation som Powermove!.

MALRETTET SOM MIN MOR
Under Miss Danmark hjemmesidens “Ofte stillede spargsmal” kan det laeses, at dommerne leder
efter en vinder med “fighter-mentalitet”, som breender efter at vinde, har ambitioner i livet, og alt
i alt er en “vaskeagte powerkvinde” (Miss Danmark, n.d., Ofte...). Derudover er det et krav til
alle ansegeren, at hun er “selvstendig,
konkurrencemindet og ambitigs”  (ibid).
GA-PA-MOD Citaterne her beskriver en reekke kvaliteter,
PASSION FOR.... som deltagerne forventes at besidde, og som
BESLUTSOM jeg i min analyse har valgt at samle under én
kategori, som jeg kalder “maélrettethed”.
Tekststykker  kodes  under  kategorien

AMBITIOS  F1GHTER-MENTALITET

KONKURRENCE-MINDED

BEN I NAESEN malrettethed, nar de preaesenterer narrativer,

MALRETTET der handler om at forfglge sine mal, dremme

GAR EFTER MALET eller ambitioner gennem hérdt arbejde eller pa
PRFESTA'HéEgc-)r:IFI{EIBQE'JEDRETDE anden vis  konnoterer en  ambitigs,
hérdtarbejdende, konkurrenceminded,

FORF@LGER SIN DR@M beslutsom, praestationsorienteret (etc.)

personlighed. Denne kategori er uden
sammenligning den oftest forekommende
kategori i deltagernes skgnhedsprofiler, og
den er at finde i samtlige skenhedsprofiler
(bilag 2, 3.30, 5.31, 7.13, 8.12, 9.32, 10.23, 11.32, 15.26, 20.3, 21.35, 24.35, 25.16, 28.25, 29.11,
31.3, 31.18, 32.5, 32.9, 32.22, 33.24, 36.17, 36.31, 38.20, 39.13, 41.31, 43.25, 47.11, 51.12,
54.21, 56.18, 57.13, 58.33, 59.14, 64.21, 65.15, 66.12, 69.17, 70.30, 75.21, 76.4, 78.34, 79.4,
81.20, 82.13, 83.4). Deltagerne preasenterer et narrativ, hvor de ved hjalp af hardt arbejde og
malrettethed forfelger og nar deres dremme. | 8 ud af de 30 skenhedsprofiler ses det, at
deltageren direkte bruger ordet “malrettet” til at beskrive sig selv (bilag 2, 5.31, 11.32, 28.25,
32.5, 36.31, 66.12, 70.30, 76.4). Herudover er der to af deltagerne, som beskriver sig selv som
ambitigse (bilag 2, 3.30, 20.3), tre beskriver sig selv som piger med “ben i nasen” (bilag 2, 8.17,
11.13, 85.13), og to fortzller at de har masser af “gapamod” (bilag 2, 10.23, 34.22). Anskues
“maélrettet” som et nodalpunkt, kan ord som vaskesegte powerkvinde, fighter-mentalitet,
selvsteendig, konkurrenceminded, ambitigs, ben i neasen og gapamod ses som en
&kvivalenskade, der meningsudfylder nodalpunktet.

BRANDER FOR...

Som vi sd i tidligere afsnit holder deltagerne i flere tilfeelde Angelina Jolie op som et inspirerende
forbillede. Der er dog én kvinde, som kan give Jolie kamp til stregen som deltagernes foretrukne
rollemodel: Mor (bilag 2, 7.13, 43.25, 59.14, 69.17, 75.21, 77.36, 81.8). Hvor Jolie oftest
beundres for sin kombination af godhjertethed og skenhed, fremhaves moderen for sin
malrettethed. En deltager skriver eksempelvis, at hendes mor altid inspirerer hende til at yde sit
bedste og “prastere hejere” (bilag 2, 69.22). En anden deltager forteller, at hendes mor altid har
opfordret hende til at “tage kampen op”, hvis der er noget, hun gerne vil, og at moderen har leert
hende “at veaere uafhengig og staerk” (bilag 2, 59.14). En tredje deltager skriver saledes: “Min
mor er lige fyldt 50 ar for nylig og har gennemfart sin femte triatlon og et halvmaraton. Hun har
sa meget selvrespekt, selvdisciplin, standhaftighed og viljestyrke hvilket ifglge mig er noget alle
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kan lere af” (bilag 2, 43.25). Her fremhaves moderens sportslige preestationer, og disse
sammenholdes med moderens besiddelse af karaktertreek som “viljestyrke” og “selvdisciplin”.
Feelles for de naevnte eksempler er, at deltagerne i deres publicerede skanhedsprofiler fremhaever
og beundrer kvaliteter hos moderen, som kan bidrage til en leesning af moderen som “malrettet” -
dette kan tyde pa, at deltagerne oplever, at denne kvalitet bliver vurderet hgjt i performancen af
konkurrencens feminine ideal.

En gennemlesning af de 30 skenhedsprofiler afslgrer desuden en bred vifte af interesser og
hobbyer: Ridning, retorik, ballet, politik, veegtlgftning, fitness-traening, cheerleading,
madlavning, makeup og matematik er blandt eksemplerne. Fzlles for dem alle er, at deltagerne
beskriver disse interesser med entusiasme: De elsker at Igbetraene, de breender for at leere nye
sprog, musik og dans er deres passion i livet. Jeg vil argumentere for, at det er deltagernes
indstilling til disse fritidsaktiviteter, snarere end selve aktivitetens indhold, som har betydning.
Som der star pa Miss Danmarks hjemmeside: “Succes kan méles pd mange méder og vi prever
altid at finde piger, som har én eller anden passion og ambition” (Miss Danmark, n.d., Ofte...).
Dommerne leder altsa efter deltagere, der udviser ambition, eller som er succesfulde, men
hvordan denne succes tager form, lader til at vaere mindre betydningsfuldt. Det bliver til en vigtig
del af det feminine ideal, at deltagerne har interesser og mal, og at de forfalger dem.
Delkonkurrencer som Miss Talent, Miss Intelligence og Miss Sport, hvor deltagerne bedgmmes
pa deres tilkeempede evner frem for deres udseende, understreger vigtigheden af dette.

Jeg vil argumentere for, at deltagernes og dommernes gentagne italesatning af vigtigheden af
kvaliteten malrettethed — bade i skenhedsprofiler, pd Miss Danmarks hjemmeside, under “krav til
anseger” og i forbindelse med delkonkurrencerne Miss Sport, Miss Intelligence og Miss Talent —
konstruerer en diskursiv repraesentation af ideel kvindelighed, som har hegemoni inden for
konkurrencens kontekst, og som fungerer som et styrende ideal for kvinderne.

JOMFRUELIGHED

Deltagerne ved Miss Danmark skal veere mellem 17 og 24 ar ved tilmelding (og kan derfor na at
fylde 25 inden konkurrencen lgber af stablen)®. Kigger man pa, hvordan deltagerne fordeler sig
pa alder, ses det, at der er en overveegt af kvinder i den lave ende af aldersintervallet.

9 Aldersgreensen er blevet udvidet for 2019 tilmeldingen, hvor konkurrencen igen er delt op i to.
Aldersgransen er fglgeligt 18-27 ar for Miss Universe Denmark, imens den forbliver 17-24 ar for Miss
Danmark.
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M1ss DANMARK DELTAGERE FORDELT PA ALDER (2015-2018)

25

23-24 3%

18%

21-22
18%

19-20
32%

Deltagerne til Miss Danmark er altsa generelt unge, og gennemsnittet for alder lander pa 20,2 ar.
Dette betyder, at der indgar konstruktioner af ungdommelighed i Miss Danmark konkurrencens
feminine ideal - en smuk kvinde er ogsa en ung kvinde. Dette understreges ved, at det er et krav
for deltagelse i konkurrencen, at ansggerne er ugifte og barnlgse. Det begrundes med, at kvinder,
som vinder den nationale konkurrence og bliver sendt videre til de internationale, skal rejse og
arbejde meget og derved vil have svert ved bade at opfylde pligterne som skenhedsdronning,
mor og hustru (Miss Danmark, n.d., Ofte...). Som felge heraf undertrykkes konstruktioner af
moderlighed og huslighed til fordel for konstruktioner af ungdommelighed. Et krav om fraveer af
romantiske og familieorienterede band ger desuden “tilgengelighed” til en vigtig kvalitet i
konstruktionen af ideel femininitet. Dette understreges yderligere ved, at deltagerne ikke ma
kommunikere pa de sociale medier, at de har en kereste, og at de forventes at “tale udenom”,
hvis medierne sparger ind til deres kerlighedsliv (DR, 2019, ep.3, 24.50; ep.3, 25.58). Direktar
Lisa Lents uddyber:

“Det er utrolig vigtigt at man husker at skelne mellem at vaere ambassader for Miss Danmark og
veere privat person. Vi har fuld forstaelse for, at det er nogle unge piger, vi har med at gare, som
skal have lov til at feste, som skal have lov til at have karester, som skal have lov til at nyde
deres liv, men det er ikke noget man behgver at poste over det hele pa sociale medier” (DR, 2019,
ep.3, 25.02)
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Lents udtrykker altsa, at deltagerne gerne ma have
keerester, sa lenge det forbliver en del af deres |
privatliv. | offentligheden og pa de sociale medier

forventes deltagerne at fremsta uden romantiske band. |
Med direktor Lisa Lents’ egne ord kan der altséd siges
at vere en “lille smule jomfruelighed over
konkurrencen” (DR, 2019, ep.3, 27.45). | ovenstaende
citat kommer Lents ind pa, at deltagerne gerne ma
feste, sa lenge det ikke fremgar af deres sociale
medier. Kvinderne ma heller ikke ryge eller drikke ™
(DR, 2019, ep.1, 0.44) - eller rettere sagt, sa ma de AT
ikke ryge eller drikke i offentligheden eller pa billeder |
pa de sociale medier. Disse krav indeholder nogle
implicitte antagelser om god opfarsel. Lents udtaler, at
der er fuld forstaelse for, at pigerne i kraft af deres
ungdom “skal have lov til” at feste - men samtidig
italesettes rygning og indtag af alkohol som
aktiviteter, der ikke kan forenes med konkurrencens

feminine ideal, og som derfor bar holdes skjult. Der er ;o e, fra 1932, Aase Othlo Barfoed Holten
tale om en kennet performance af dydighed, som ikke (fadt Clausen), blev kiret som Miss Europe og
nedvendigvis forventes at blive opretholdt til hver en havde enganske kort karriere som skuespiller,
. . . . inden hun blev gift.

tid, men som er passende for visse situationer og

publikummer.

En kvalitet, der heller ikke forenes med konkurrencens ideal, er tydelig seksualitet. Jeg skriver
tydelig, idet konkurrencens ideal kan siges at veere seksuelt i den henseende, at den unge,
kvindelige krop fremvises ifart bikini, fuld makeup, rade leber og hgje hale og udstilles pa en
scene foran et publikum. Alligevel er det et krav for ansggning, at kvinderne ikke har
“udfordrende billeder” pa nettet (DR, 2019, ep.1, 0.43), og at de aldrig har optradt nggent eller
pornografisk (Miss Danmark, n.d., Krav...). Skulle det alligevel komme frem, at en deltager har
udfordrende billeder i sin fortid, vil hun blive diskvalificeret, og den organisation, som har sendt
hende til en international konkurrence, vil blive frataget deres licens i et ar (ibid). Dette kan siges
at stgtte op om et ideal, der indeholder konstruktioner af jomfruelighed. Sagt pa en anden made,
sa ma deltagerne gerne veere sexede, men ikke seksuelle.

Disse ting i samspil - deltagernes unge alder, fraveeret af romantiske band og deltagernes
performance af dydighed - bidrager til konstruktioner af ideel femininitet, hvor ungdommelighed,
jomfruelighed og moralsk renhed bliver vigtige kvaliteter. Den ideelle Miss Danmark er pa den
ene side er uskyldig og dydig, men samtidig er hun romantisk tilgeengelig og stillet til skue.

DELKONKLUSION

I de foregaende afsnit er jeg kommet ind pé de krav, der stilles til deltagernes “indre verdier”.
Som det ogsa ses i kapitel 1 understatter disse krav et ideal, som er meget modsetningsfyldt.
Deltagerne skal udvise taknemmelighed og italesette deres placering i konkurrencen som en are,
men samtidig skal de fremsta som malrettede powerkvinder, der har opnaet denne placering
gennem eget harde arbejde. De skal veere ydmyge, men samtidig have masser af selvtillid. De
skal mene, at indre skanhed er vigtigst af alt, men samtidig g op i deres udseende og se godt ud.
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De skal elske at blive fremvist i badetgj pa scenen og dermed performe en seksualitet der
designet til at blive vurderet, men de skal samtidig fremsté jomfruelige og “rene”. Derudover skal
de veere evigt positive, hjelpsomme og involveret i volontararbejde.

| litteraturreviewet kom jeg ind pa begrebet woman-as-nation, som bruges til at beskrive den
made, hvorpa diskurser omkring femininitet og nationalisme er stort set uadskillelige. Nar et
feminint ideal konstrueres og rekonstrueres i Miss Danmark konkurrencen gennem en relationel
diskurs omkring udseende, opfersel og “gode” eller “sunde” vaerdier, sa bidrager det ifelge denne
logik ogsa til konstruktioner af danskhed. Som Balogun (2012) argumenterer, sa fungerer kvinder
i hgjere grad end meaend som berere af tradition og symboler for modernitet. Maske er
spaendinger mellem traditionelle og moderne opfattelser af ideel kvindelighed skyld i, at det
feminine ideal i Miss Danmark er sa modsatningsfyldt. Kvinderne kan ses som bzrere i tradition
i den forstand, at de udviser “traditionelle” kvindelige dyder sasom altruisme, ydmyghed,
taknemmelighed og jomfruelighed, imens de samtidig fungerer som symboler for modernitet i
kraft af deres uddannelse, karrieremassige ambitioner, deres sportslige prastationer, deres
selvtillid og villighed til at std i rampelyset. Miss Danmark pigens performance og
kropsliggarelse af kulturelle og sociale veerdier kan siges til en vis grad at afspejle det danske
samfund og dets forventninger til kvinder. Det er dog veerd at have for gje, at konkurrencen ikke
nyder stor popularitet i Danmark, og at dens indflydelse pa samfundet generelt (og samfundets
indflydelse pa konkurrencen) ikke ngdvendigvis er lige sa stor, som det ses ved andre nationale
skanhedskonkurrencer. Miss Danmarks feminine ideal kan i lige sa hgj grad vere farvet af den
tveernationale "pageant-verdens" kulturelle og sociale verdier, som konstrueres og rekonstrueres i
gensidig pavirkning mellem de forskellige lande og selve konkurrencen.

MISS DANMARKS FEMININE IDEAL

VIGTIGE KVALITETER

PosITIv

Er altid positiv, smilende og
imedekommende. Brokker sig
ikke.

MALRETTET SMUK

Har ambitioner og gar benhardt
efter sine mal bade inden for
sport, karriere, hobbyer etc.

Har en “velproportioneret™
krop, er hej og har et smukt
ansigt. Overholder og udviser
entusiasme omkring
konkurrences krav til styling.

SELVSIKKER JOMFRUELIG

Ung og uden romantiske band
til meend

Hviler i sig selv og tror pa sig
selv. Nyder at blive fremvist.

(GODHJERTET
Interesserer sig for
SUND velgerenhed, er hjzlpsom og
empatisk

TAKNEMMELIG

Udtrykker taknemmelighed og
ydmyghed over at fa lov til at
deltage i konkurrencen

Gar op 1 sund mad og er 1 god
fysisk form.
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KULTUREL BRANDING

Den forrige analysedel beskaftigede sig med, hvordan et feminint ideal konstrueres gennem Miss
Danmark konkurrencens struktur og diskurs. | denne analysedel vil jeg komme ind pa, hvordan
dette ideal kan undersgges ud fra Douglas Holts teori omkring mytemarked og kulturel branding.
Denne analysedel har til formal at preesentere en refleksion over, hvordan konkurrencens version
af et feminint ideal kan indeholde en identitetsveerdi for nogle forbrugere, og hvordan
performancen af dette ideal kan opleves som friggrende.

Jeg vil benytte mig af Holts begreber, og jeg vil derfor referere til deltagere, ambassadarer og
andre kvinder (og i teorien ogsa maend), der engagerer sig i konkurrencen, som forbrugere. Jeg
vil desuden referere til konkurrencens feminine ideal som en model, der konkurrerer med andre
modeller i samfundet om at definere ideel femininitet, kvindelighed og kvindelig succes.

KAPITEL 3 — SKGNHEDSDRONNINGENS MYTEMARKED

| de farste tre afsnit vil jeg forsgge at kortleegge det mytemarked, som konkurrencen eksisterer i,
ved at beskeftige mig med mytemarkedets tre grundsten: Populist world, national ideologi, og
cultural contradictions. Disse afsnit har til formél at prasentere en overvejelse over, hvorvidt
forbrugerne kan opleve nogle spandinger mellem deres identitetsprojekt og den nationale
ideologi, som kan skabe behov for en identitetsmyte. | det fjerde afsnit vil jeg omme ind pa,
hvordan det feminine ideal, der konstrueres gennem konkurrencen, kan ses som en
identitetsmyte, og jeg vil reflekterer over, i hvor hgj grad denne myte kan siges at udglatte og lgse

MYTEMARKEDETS
STRUKTUR

POPULIST WORLD
NATIONAL IDEOLOGI

CULTURAL

(SPAENDINGER) IDENTITETSMYTE

CONTRADICTIONS

FORBRUGERNES
IDENTITETSPROJEKT

spaendinger.

EN PRINSESSEVERDEN

En identitetsmyte udspiller sig ifglge Holt i en populist world — en fiktionel verden eller univers,
som er adskilt fra forbrugerens hverdag og fra eliteer kontrol, hvor et antal forbrugere finder
sammen omkring felles interesser og ideologier (Holt, 2004, 9). Bade deltagere og ambassadarer
kommer med udtalelser, der beskriver en bestemt “verden” eller et “univers”. En deltager
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forteeller eksempelvis: “Miss Danmark universet er jo et univers fuld af glamour og glimmer og
prinsesser” (DR, 2019, ep.1, 11.49). En anden deltager fortaller pa lignende vis:

“Den verden, jeg er tradt ind i, er en glamour-glitter verden, rigtig lysered, pige, masser af store
fine kjoler og hgije stiletter. Nar jeg gar catwalk, sa giver det sadan en sitrende fornemmelse i
kroppen. Altsa jeg sprudler af glaede” (DR, 2019, ep.1, 18.35)

Deltageren beskriver her en verden. Med Holts perspektiv skal dette ikke ses som en fysisk
eksisterende virkelighed, men narmere som en fiktion. Denne fiktive verden er ikke tidsligt eller
rumligt begraenset til Miss Danmark konkurrencen, men defineres snarere af en raekke attributter.
Her beskriver deltageren verdenen med ordene glamour, glitter, lysergd, pige, store fine kjoler og
hgje stiletter. Disse ord kan siges at danne en akvivalenskede, hvor forskellene mellem ordene
udviskes og lighederne fremhaves. Flere af disse ord har konnotationer, der er umiskendeligt
feminine. Tilsammen beskriver de en populist world, som jeg herefter vil betegne som en
”prinsesseverden”.

Hverdag og glitter
| ovenstaende citat afslerer deltageren, at hendes indtreeden i det, som hun kalder en “glamour-
glitter verden”, giver hende en folelse af gleede. Det at ga catwalk — hvor deltageren indtager
rampelyset og dermed star i centrum af den omtalte verden — far deltageren til at “sprudle af
glaede”. Det lader altsa til, at der ligger en vaerdi for deltageren i at engagere sig i en verden, som
er lysergd og piget. Jeg finder den beskrevne gleedesfalelse interessant — hvad praecis ger denne
verden sa attraktiv for deltageren?

| citatet benytter deltageren sig af
udtrykket at treede ind i den navnte
verden, og i dette ordvalg findes maske
en del af svaret. Det antyder, at
verdenen er adskilt fra deltagerens
dagligdag. Denne pointe  bliver
understreget af, at et engagement i den
beskrevne verden kreever en specifik
form for styling af har, makeup, negle
og pakledning, som ofte ligger langt
fra forbrugernes hverdag. Som en
deltager udtrykker det: “Og man gar fra
en hverdag, hvor man bare var helt
almindelig skolepige, og sa lige
pludselig at kunne fa lov at udleve sin
prinsessedrom” (DR, 2019, ep.1,
27.40). Denne indtreden i en
prinsesseverden tillader forbrugeren at
se sig selv i et nyt lys. Som en deltager
forteeller: “Det fede ved En finalist forvandles, 2018

sk@nhedskonkurrencer, det er jo, at

man farst og fremmest bliver stylet, og man ser jo sig selv pa en helt anden made i forhold til,
hvordan man er i dagligdagen” (DR, 2019, ep.1, 24.01). Her leegger deltageren vaegt pa stylingen
som et afgarende element i processen med at fjerne sig selv fra hverdagen og se sig selv i en ny
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kontekst. Stylingen er et vaesentligt, semiotisk element i Skenhedsdronningens style set fra et
Faircloughsk perspektiv - og den er ikke ngdvendigvis forbeholdt Miss Danmark deltagerne.
Gennem en investering af tid og energi (og en god sum penge) kan den almindelige forbruger
ogsa opna denne style. Dette kan ses som en form for initiationsproces, hvorigennem den
almindelige, kvindelige forbruger kan traede ind i en prinsesseverden og performe et feminint
ideal. Maske ligger der en veaerdi for forbrugeren i, at Prinsesseverdenen er markant adskilt fra
forbrugerens hverdag. Miss Danmark konkurrencen kan siges at tilbyde en form for fiktivt
frirum.

Tidligere i dette speciale tog jeg fat i et citat fra Miss Danmarks hjemmeside, hvor det blev
understreget, at skenhed kommer i alle “hgjder, drgjder, farver og typer” og at Miss Danmark
ikke er perfekt, da hun er “ligesom alle andre” (Miss Danmark, n.d., Ofte...). Dette virker
umiddelbart modstridende, ja direkte dobbeltmoralsk, idet konkurrencen med direktar Lisa Lents
egne ord er en “jagt pa den perfekte kvinde” (DR, 2019, ep.1, 1.06). Ses citatet i forbindelse med
en indtraeden i en prinsesseverden, som er adskilt fra hverdagen, traeder en ny fortolkning dog
frem: Miss Danmark er ikke perfekt - hun bliver perfekt. Ingen af deltagerne er fra start veerdige
til at indtreede i rollen som skgnhedsdronning, men gennem motion, catwalk-traening, kost,
styling og et benhardt fokus pa de rigtige veerdier, transformeres deltagerne og treeder dermed ind
i en verden og et fallesskab, hvor de har
mulighed for at performe perfektion. Lisa Lents
understreger dette ved at fremheave vigtigheden
af de bootcamps, som kvinderne skal deltage i for
at blive gjort klar til konkurrencen: “Det er jo en
proces at komme ind i den her verden, og det er
en udvikling, og der er nogle graenser der skal
overskrides” (DR, 2019, ep.2, 16.22). Det bliver
her tydeligt, at det at treede ind i den fiktionelle
verden er en proces, og at det kraever en bevidst
indsats. Det betyder ogsa, at det praesenterede,
feminine ideal bliver opnaeligt for den
. almindelige forbruger. Pa den made kan
= ovenstdende citat ses som mélrettet den
almindelige kvinde: Selv du kan blive Miss
, Danmark, hvis du er villig til at arbejde for det.
Prinsesseverdenen tilbyder et
transformationsnarrativ, som inviterer den
almindelige forbruger til at indtreede i en
En deltager i konkurrencen instrueres i korrekt subjektposition, hvor feminin perfektion (og
holdning (Grstal ukendt) dermed succes) ikke er medfgdt, men tveertimod

kan opnas gennem hardt arbejde. Konkurrencen
kan med dette blik ses som en form for overgangsritual, hvor den unge, uprgvede pige traenes,
forberedes og krones, og derefter sendes ud i verden for at repraesentere sit land, hvorigennem
hun fremhaves som et eksempel pa kvindelig perfektion. Gennem disse narrativer om
transformation og overgang — fra almindelig til perfekt, fra pige til dronning, fra lokal til global —
tiloyder Prinsesseverdenen en myte, som kan have verdi for forbrugeren.
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Fellesskab uden fordomme
Mentor, dommer og tidligere Miss Danmark deltager Aisha Hansen fortaller, at deltagelsen i
konkurrencen skaber nogle staerke venskaber:

“Pigerne gér hen og bliver veninder, og de far det her tette, tette band til hinanden. S& jeg tror,
for os at fa lov til at udleve det her, som vi elsker s meget, og s& gare det sammen med nogen,
det gar noget helt serligt” (DR, 2019, ep.1, 19.26)

okl

En gruppe deltagere i kaplgbet om deltitlen Miss Sport, 2017

De sterke sociale band, som bliver fremhavet her, er ifglge Hansen opstaet som felge af, at
kvinderne har fundet sammen om en falles interesse. Ifglge Holt er populist worlds netop
konstrueret af grupper af mennesker, som udtrykker en specifik ideologi gennem deres
aktiviteter. Disse interesser opfattes som autentiske, idet gruppemedlemmerne er styret af deres
egne interesser og har fundet sammen om disse frivilligt. Jeg vil argumentere for, at Miss
Danmark konkurrencens deltagere, publikum og SoMe fglgere danner et sadant feellesskab.
Gruppen har sine egne perspektiver, regler og forstaelser, som ikke ngdvendigvis deles af
omverdenen. En deltager kommenterer: “Miss Danmark universet er jo sadan lidt en lille bobbel,
og der er ikke rigtig nogen uden omkring det, der forstar det pa samme made, som os der er med”
(DR, 2019, ep.1, 27.27). Her bliver det tydeligt, at der er tale om et “0s” og et “dem” - 0g at det
kun er de inkluderede, der “forstdr” Miss Danmark universet. Prinsesseverdenen kan pa denne
made ses som verdifuldt for forbrugeren, idet det skaber en sterk falelse af feellesskab.

Et gennemgaende traek i kommunikationen fra dem, som kan argumenteres at se sig selv som en
del af dette feellesskab, er en brug af ordene “fa lov”, “udleve” og “drem” (Miss Danmark, n.d.,
Ofte...; DR, 2019, ep.1, 24.29, 25.37; bilag 2, 12.9, 14.17, 17.13, 20.13, 23.11, 39.24, 65.25,
74,10, 82.19, 51.5). Et glimrende eksempel kan findes pd Miss Danmark konkurrencen
hjemmeside under FAQ-siden. Her stilles speorgsmalet: “Hvad bidrager Miss Danmark
konkurrencen med?”, og svaret lyder:

“Miss Danmark konkurrencen giver plads til, at unge kvinder kan fa lov til at udtrykke sig selv
og hylde sin femininitet uden at skulle bekymre sig om janteloven. Deltagerne far en unik chance
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for at udleve deres prinsessedrgmme, og veere den bedste version af dem selv, uden at der bliver
set negativt herpa” (Miss Danmark, n.d., Ofte...).

Der er meget at pakke ud i dette citat,
men jeg finder frasen “fa lov til” serlig
interessant, idet den indikerer, at unge

kvinder ikke normalt har lov til at e
udtrykke sig selv og hylde deres -
femininitet. Konkurrencen preesenteres -y 8

som en platform, hvor dette er muligt. , #
Formuleringen antyder, at kvinderne kan o

opnd en frined gennem konkurrencen, W ‘t'
som de ikke normalt har. Dernast finder |
jeg brugen af verbummet udleve
interessant, idet det forudsetter
eksistensen af nogle bagvedliggende
dreamme eller behov, som enten kan
undertrykkes eller udleves. Ifalge direktar
Lisa Lents er disse dramme og behov
noget, som de fleste piger deler: “Jeg tror
at de fleste piger har en eller anden
prinsessedrem i sig. Der bare noget med
flotte, store kjoler med palietter og bling-
ereringe” (DR, 2019, ep.l, 24.29).
Prinsessedremmen bliver her beskrevet
som en naturlig del af den kvindelige
oplevelse, idet “de fleste piger” formodes
at have den. Meddommer Aisha Hansen
tilfojer, at der ikke er noget bedre end “en ¢, gruppe finalister ser pé billeder sammen med direktor Lisa
stor cupcake dress og glamour og Lents (siddende pd hug) backstage, 2018

glimmer og det store hér”, og hun drager

derefter en sammenligning mellem at ifgre sig disse og at komme i kontakt med sin feminine side
(DR, 2019, ep.1, 24.41). Jeg vil argumentere for, at konkurrencen bliver italesat som en mulighed
for kvinderne for netop at komme i kontakt med deres feminine side, og at denne mulighed
fremszeettes i en oplevet kontekst af ikke at veere tilladt at veere feminin. Pa den made bliver det at
“udleve deres prinsessedromme” italesat som en form for generobring af det feminine.
Deltagerne ifarer sig ikke bare flotte kjoler, de opfylder nogle dreamme og behov, som er dybt
forankret i den kvindelige oplevelse. Den samme oplevelse af, at konkurrencen kan veere et
frirum fra fordomme, ses i denne deltagers udtalelse:

4
3 !

a
’f‘

\

”Séa er det en verden, hvor der ikke er noget, der er “for meget”, nar det kommer til udseendet.
Man kan ga lige si meget amok, som man vil. Der har ikke veret noget flovt over, at man
kommer fuldsteendig dressed up sendag morgen” (DR, 2019, ep.6, 27.25).

Her kommenterer deltageren pa, hvordan konkurrencen tillader en @stetik, der ikke normalt er
socialt accepteret — men inden for konkurrencens rammer er der ikke noget “flovt” over det.
Denne observation leder mig til spgrgsmalet: Hvad menes der, nar det implicit fremsettes, at
kvinder ikke normalt har lov til at hylde deres femininitet? Konkurrencen er et frirum — men

55



frirum fra hvad? Nar konkurrencen gentagent praesenteres som en unik mulighed for at fa lov til
at udleve en drgm, s& ma det forudsattes, at der findes nogle restriktioner, der normalt forhindre
dette. Disse restriktioner beskrives af dommere, mentorer og deltagere som fordomme i
samfundet (DR, 2019, ep.1, 25.45; ep.3, 22.14; ep.4, 14.35, 15.41; bilag 2, 45.19; Miss Danmark,
n.d., Ofte..) og som en konsekvens af janteloven (DR, 2019, ep.1, 25.45, 25.37; Miss Danmark,
n.d., Ofte...). Det vil jeg komme narmere ind pa i naeste afsnit.

CULTURAL CONTRADICTIONS

Nar nationens indbyggere forsgger at skabe identifikation med den nationale ideologi, og nar de
forsgger at opna nationens definition af individuel succes, skal det ses som en del af deres
identitetsprojekt. Hvis forbrugerens gnskede identitet ikke kan forenes med denne
lighedsideologi, skaber det nogle spezndinger, der kaldes Cultural Contradictions. Jeg vil
argumentere for, at eksemplerne fra forrige afsnit tyder pa, at der eksisterer nogle spandinger
mellem den nationale ideologi — eksempelvis i form af janteloven” - 0g identitetsprojekterne
blandt dem, som engagerer sig i prinsesseverdenen. Disse spandinger manifesterer sig som
intense gnsker og bekymringer. Flere steder i min empiri afslgrer, at deltagerne oplever at veere
bekymrede for omverdenens reaktion. Disse kan overordnet deles op i to kategorier: Bekymringer
for at blive opfattet som uintelligent, dum eller overfladisk som fglge af interesse i
skenhedskultur og eget udseende, og bekymringer for at blive demt af omverdenen som falge af
brud pa janteloven.

Smuk, men dum
Den farste form for bekymring eksemplificeres i denne udtalelse fra en deltager:

“Der er rigtig mange fordomme i Danmark om skenhedskonkurrencer, og at det er bare rent
overfladisk, at de der dumme piger, de kan jo ikke andet, end bare at se pane ud. Folk forventer
ikke, at sddan nogle lyshérede piger de ogsa kan veere ambitigse og intelligente og sddan noget”
(DR, 2019, ep.4, 14.35)

Her udtrykker deltageren bevidsthed omkring en raekke fordomme, som hun oplever i samfundet.

Hun fortsaetter med at fortelle, at hun gennem sin deltagelse i Miss Danmark haber pa at kunne
bryde med disse fordomme og vise, at man bade kan vare smuk, intelligent og interesseret i store
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kjoler. Flere andre deltagere udtrykker pa lignende vis ambitioner om at bryde med samfundets
fordomme gennem deres deltagelse i konkurrencen (DR, 2019, ep.1, 26.53; ep.4, 14.35, 15.41;
bilag 2, 20.4, 47.18, 63.13). Som en deltager skriver i sin skenhedsprofil: “Jeg kan forhabentlig
veere med til at aflive myten om den dumme blondine og vise, at selvom jeg elsker at stadse mig
ud, sa har jeg ogsd andet og mere at byde pa” (bilag 2, 20.4). De samme fordomme adresseres
gennem Miss Danmarks struktur, hvor deltitlen “Miss Intelligens” blev indfert i 2018, og
desuden pa Miss Danmarks hjemmeside: Her navnes det, at der i det danske samfund findes
fordomme om, at skenhed, intelligens og talent ikke passer sammen, at deltagerne ikke har noget
mellem grerne, at de er overfladiske, og at deltagerne har “catfights” med hinanden (Miss
Danmark, n.d., Ofte...). Direktor Lisa Lents forteeller, at der i Danmark findes en fordom om, at
deltagere i skenhedskonkurrence er uintelligente, og at hun bliver irriteret over gentagent at
skulle forsvare konkurrencen (DR, 2019, ep.3, 22.14). Disse gentagne eksempler pa, at deltagere
og dommere er opmaerksomme pa, at deres interesse og medvirken i skenhedskonkurrencer kan
blive mgdt med fordomme om, at de er uintelligente eller fjollede, og deres gentagne forsgg pa at
afvise eller modbevise disse fordomme, afslgrer en bekymring for at blive opfattet saledes.

Hvem tror hun, at hun er?

For det andet kan spandingerne farer til en intens bekymring for, at omgivelsernes vil reagerer
negativt som fglge af et brud med janteloven. Antropologen Kusum Gopal beskriver i sin artikel
“Janteloven - modviljen mod forskellighed”, hvordan ideologien bag den danske velfaerdsstat
betyder, at lighed i en dansk kontekst konnoterer enshed. Denne lighed er ikke til diskussion,
hverken kulturelt set eller som politisk eller gkonomisk styreform, men bliver taget for givet
(Gopal, 2000, 29). Det betyder ikke, at ulighed mellem eksempelvis klasser og ken forsvinder,
men at de bliver mere diskrete og skjulte (Gopal, 2000, 30). Janteloven kan ses som et moralsk
imperativ, der understatter implicitte antagelser i den danske, nationale ideologi om, at lighed
(som enshed) er godt og gnskeligt, imens ulighed (som forskellighed) er darligt. I min empiri ses
et eksempel, hvor en deltager udtrykker bekymring i forbindelse med, at hun bryder med denne
del af den danske nationale ideologi: Deltageren oplever, at der bliver snakket om hende, fordi
hun har valgt at tage et st meget hgje stiletter pa i skole for at gve sig i catwalk (DR, 2019, ep.3,
22.53). Hun udtrykker nervgsitet over, hvad de andre elever ma tenke:

“Der bliver talt om mig. Ej, prav lige at se hende der, hvorfor har hun de sko pa og ej, hvem tror
hun, hun er. Jeg tror ikke, at jeg er noget, jeg keemper bare for mine dremme (DR, 2019, ep.3,
23.04).

Deltageren udtrykker flere gange nervgsitet over, at hun oplever, at de andre elever bagtaler
hende eller kigger pa hende. Dette eksempel er interessant, idet deltageren ved sit ordvalg
afslarer, at hun er bevidst omkring jantelovens vigtigste bud: Du ma ikke tro, at du “er” noget
(Rgmhild & Schack, 2009) Dette er i konflikt med deltagerens gnske om at ifere sig hgje stiletter
pa en almindelig skoledag, hvilket farer til spendinger, der manifesterer sig som en bekymring
for, hvad de andre elever ma tenke om hende.

I min empiri fremhaves janteloven flere gange direkte som en faktor, der begreenser kvinderne
(DR, 2019, ep.1, 25.37, 25.45; ep. 5, 11.51; Miss Danmark, n.d., Ofte...). Det fremsattes, at
janteloven ikke geelder inden for konkurrencens rammer, og konkurrencen bliver beskrevet som
en mulighed for at veere sig selv (bilag 2, 51.5), eller for at vaere den, man gnsker at veere (DR,
2019, ep.1, 25.37; ep. 5, 11.45), hvilket indikerer, at nogle af kvinderne oplever, at dette ikke
normalt er muligt. Dommer og mentor Helena Heuser forteller eksempelvis: “Du far lov til at
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leegge janteloven helt til side, man fér lov til egentlig at vare den... den man egentlig gerne vil
veere, uden at man bliver demt” (DR, 2019, ep.1, 25.37). Denne beskrivelse afslarer, at Heuser er
bevidst om, at hun ved at patage sig sin enskede identitet risikerer at blive “demt” af
omverdenen. Dette kan tyde pa, at der eksisterer nogle cultural contradictions mellem Heusers
(og ligesindedes) identitetsprojekt og den nationale ideologi.

Der er brug for en myte

I disse eksempler oplever kvinderne at fgle sig begreensede - enten af janteloven eller af et szt af
fordomme, som eksisterer uden for konkurrencen. Det kan veere fordi, at den nationale ideologi
ikke tillader dem at finde nydelse og stolthed i at blive udstillet i rampelyset og pa scenen og
dermed adskille sig fra maengden. Det kan ogsa veere fordi, at den nationale ideologi ikke tillader
dem at engagerer sig i prinsesseverdenens overdrevne og feminine astetik, da denne i hgj grad
strider imod en ideologi om lighed som enshed - det er i hvert fald svert at falde ind i mangden
ifert fuld beauty queen styling. Eller maske er det fordi, at den nationale ideologi ikke tillader en
aestetik, der til en vis grad beror pa gkonomisk status og dermed synligger klasseforskelle, idet
bade stylingen og paklaedningen ofte kraever, at der bliver grebet dybt i lommerne. Maske oplever
kvinderne, at deres udseende og deres interesse i prinsesseverdenen betyder, at de ikke bliver
taget serigst eller maske endda bliver opfattet som fjollede eller uintelligente. Maske har
kvinderne svart ved at forene deres gnskede identitet med en national ideologi, hvor lighed
konnoterer enshed og markante kensforskelle udviskes. Dette kan skabe intense leengsler efter et
miljg, hvor kvinderne kan dyrke feminine interesser og performe femininitet og samtidig opna
anerkendelse/undga negative konsekvenser. Ifglge Holt skaber denne slags spandinger et behov
for symbolske lgsninger i form af myter (Holt, 2004, 59). | det naste afsnit vil jeg komme ind pa
konkurrencens feminine ideal set som en myte, der kan lgse disse spandinger.

MYTEN: POWERPRINSESSEN

Ifalge Holt har mennesker altid haft brug for myter. Myter er simple forteellinger, hvis karakterer
og plot skaber resonans hos modtageren (Holt, 2003). Vi bruger myter til at finde mening i vores
oplevelser og vores liv, til at undertrykke bekymringer og til at svare pa det evigt nagende
spgrgsmal: Hvem er jeg? | dette afsnit vil jeg komme ind pd Miss Danmark konkurrencens
feminine ideal set som en myte, som jeg vil benevne “Powerprinsessen”. Jeg Vil farst beskrive,
hvordan Skgnhedsdronningen kan ses som et ikon, der fungerer som barer af myter relateret til
kvindelig succes. Dernast vil jeg beskrive, hvordan Powerprinsessen langt hen af vejen traekker
pa en meget velkendt myte omkring kvindelig succes, navnlig askepot-myten, og — endnu
vigtigere — hvordan Powerprinsessen adskiller sig fra den klassiske Askepot.

Skenhedsdronning med stort S

Skgnhedsdronningen (med stort S) kan siges at have opnaet status som et kulturelt ikon: En ting
eller en person, som fungerer som et repraesentativt symbol for et set af veerdier (Holt, 2004, 1).
Ifalge Holt er et kulturelt ikon en indkapslet myte. Ikoner har mere veegt end almindelige myter,
idet ikonet giver myten en konkret form - oftest er denne form en succesfuld person, som
eksempelvis Barack Obama, J. K. Rowling, Bob Marley eller andre offentlige personer i politik,
sport, musik, film etc. Gennem denne personificering bliver myten mere tilgengelig for
forbrugeren (Holt, 2003). Disse myter indeholder ofte implicitte antagelser omkring, hvordan
(kennet) individuel succes defineres. Skenhedsdronningen kan anskues som et kulturelt ikon, der
preesenterer et narrativ omkring kvindelig succes. Skenhedsdronningen adskiller sig dog fra de
navnte eksempler, idet forskellige individer pa tvears af tid og sted er tradt ind i rollen som
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skenhedsdronning og dermed har kropsliggjort ikonet. Dette kan maske medvirke til, at myten
opleves som endnu mere tilgengelig for den almindelige forbruger, idet et udsnit af forbrugerne
rent faktisk har muligheden for selv at treede ind i denne rolle. Skanhedsdronningen er ikke en
fast defineret karakter, idet rollen hvert ar besattes af et nyt hold “’skuespillerinder” pa tveers af
en lang reekke forskellige kulturer. Igennem deres performance konstrueres og rekonstrueres det
feminine ideal Skenhedsdronningen. Hvert land - og hver individuel konkurrence - kan siges at
treekke pa dette feminine ideal, samtidig med at de yder deres individuelle preeg pa idealet.

.J

To ikoniske figurer: Julemanden og Skenhedsdronningen (Josefine Hvirvelkjeer, vinder af Miss
Danmark 2015) ankommer til Arhus juleparade.

I de tidligere afsnit har jeg undersggt det feminine ideal, der konstrueres og rekonstrueres i Miss
Danmark konkurrencen. Disse afsnit har vist os, at Miss Danmark kandidaterne ofte ma balancere
mellem forskellige veerdier og kvaliteter, som kan virke uforenelige: De skal elske at spise, men
det ma ikke kunne ses. De skal vare naturligt smukke, men altid ifert makeup. De skal udvise
&rbgdig taknemmelighed for at blive placeret i konkurrencen, men samtidig italeseette den
samme placering som et resultat af deres eget harde arbejde. De skal veere ydmyge, men have
masser af selvtillid. De skal veere jomfruelige, men skal elske at blive fremvist i badetej pa
scenen. Den regerende Miss Danmark er en kropsliggerelse af dette ideal: Hun er et ikon.

Askepot-myten

Hvis Skgnhedsdronningen kan ses som en berer af myter, sa er der én, som ikke kan ignoreres:
Askepot-myten. Der findes tusindvis af varianter af askepot-myten verden over, men fealles for
alle er, at hovedkarakteren er en ung kvinde af trange kar, hvis omstaendigheder &ndres radikalt.
Den forste skrevne version i Europa regnes for at vere “Cenerentola” (1634) i vearket
Pentamerone af Giambattista Basile. Senere populare versioner er nedskrevet af Charles Perrault
(1697) og Bradrene Grimm (1812). Disse historier preaesenterer et heltindenarrativ, hvor
hovedkarakteren pa trods af sin godhjertethed, venlighed og mildhed undertrykkes og behandles
uretferdigt, indtil en magisk karakter (eksempelvis Perraults Gode Fe eller Grimms gnsketrea)
uventet treeder til og transformerer hende, hvorefter hun opnar succes og anerkendelse ved at
blive set og udvalgt af prinsen. Myten indeholder elementer af et “rags to riches” narrativ, som
ogsa ses i eksempelvis den amerikanske myte om ”The Selfmade Man” (Holt, 2004, 57). Der er
flere elementer ved myten, som er interessante i konteksten af dette speciale.
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Belgnnet for gode kvaliteter

For det forste preesenterer askepotmyten et narrativ,
hvor heltinden belgnnes af andre for sine gode
kvaliteter. Miss Danmark konkurrencen treekker pa
delvist pa dette narrativ, idet deltagerne bliver udvalgt,
uddannet, hjulpet, bedgmt og kronet af mere erfarne
mentorer og dommere, og idet de “indre verdier”
veegtes meget hgijt i denne proces. Det er desuden en
vigtig del af konkurrencens feminine ideal at performe
ydmyghed 0g taknemmelighed over for
omstendighederne og mentorerne.  Konkurrencen
treekker dog kun delvist pa et narrativ, hvor kvinden
belgnnes af andre: Som beskrevet i afsnittene Hverdag
til glitter og transformation som powermove skal den
ideelle Miss Danmark deltager samtidig veere proaktiv
og hardtarbejdende i forfelgelsen af sine mal. Det
vigtigste er dog, at det er indre kvaliteter som godhed
og altruisme, der ger det muligt for kvinden at opna
succes. Hovedkarakteren har ikke gjort sig fortjent til ;ouise sander Henriksen krones af sin
darlig behandling - hun er kanonisk god. En af forganger Amanda Petrived finaleshowet
deltagerne udtrykker en vis fascination med denne 2018

prinsessekarakter, og fortzeller, at hun selv gnsker at

veere sadan:

»Jeg er blevet fascineret af prinsesser, bade i virkeligheden men ogsa sarligt i Disney film. Lige
meget hvem de mgder, sa er de altid venlige og mader folk med et abent sind, og de hjelper altid
hvor de kan [...] Sdan vil jeg ogsé gerne vare. Jeg forseger bare at veere s god som muligt. Sa
ren som muligt” (DR, 2019, ep.1, 2.40)

Denne deltager efterstraeber et feminint ideal, som hun efter eget udsagn har hentet fra Disney-
film. Der eksisterer nogle intense gnsker hos deltageren om at blive sidestillet med dette ideal.
Hun forteeller, at hun forseger at efterleve idealet ved at vaere sd ”god” og “ren” som muligt.
Dette eksemplificerer skanhedskonkurrencens fascination med prinsessekarakteren. Prinsessen
indgar i et narrativ, hvor hun pa grund af sine gode kvaliteter bliver hjulpet, og endelig bliver set
0g opnar succes og anerkendelse ved det royale bal.

Ballet — fra barn til voksen

I mange central- og esteuropaiske versioner ser prinsen forst askepot til ballet, hvor “all beautiful
girls of the country were invited, that the prince may choose a bride” (Dundes, 1988, 99).
Askepotmyten understreger dermed vigtigheden af et offentligt og ritualiseret event, hvor
kvinden kan blive set, bedemt og udvalgt’® - eksempelvis ved prinsens kongelige bal eller i
rampelyset til en skenhedskonkurrence. Der er ikke tale om et privat mgde eller en hemmelig
stund: Hovedpersonen introduceres til en offentlig scene, hvor det omgivende samfund kan bare
vidne til hendes succes. Williams (2009), hvis forskning blev beskrevet i litteraturreviewet,
fremseetter at skenhedskonkurrencen som event kan ses som en rituel fejring af overgangen fra
barn til voksen, eller nermere, fra pige til kvinde (Williams, 2009, 10). Idet pigen krones med det
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formal at blive sendt ud i verden” for at repreesentere sit nermiljos verdier og fortrin, bliver hun
anerkendt som en ung kvinde (Williams, 2009, 37).

At denne fremvisning kan siges at fungere som et overgangsritual understreges yderligere
gennem deltagernes og mentorernes beskrivelser af konkurrencen som en udvikling fra ét stadie
til et anden: De gar fra at veere en grim elling til en smuk svane (bilag 2, 11.28; DR, 2019, ep.1,
5.33), at de udvikler sig til en smuk sommerfugl (bilag 2, 8.32), eller at de gér fra at vaere en lille
pige til at vaere en prinsesse (bilag 2, 8.27, 12.8, 20.8, 73.24, 82.15; DR, 2019, ep.1, 2.14, 27.40).
Som en deltager skriver:

”Jeg valgte at deltage i Miss Danmark 2015 fordi jeg vil vise at selv svanen var en grim lille
&lling engang. Som lille var jeg en rigtig lille spradebasse, jeg kartede rundt, altid beskidt og lgb
min far og farfar lige i haelene nar de skulle i marken, men jeg er vokset siden og blevet til den
malrettet kvinde jeg er i dag [...] Konkurrencen har [...] givet mig muligheden for at veere den
prinsesse jeg aldrig har veeret for” (bilag 2, 11.28).

Gennem en beskrivelse af sig selv som ”beskidt” og ’en spradebasse” understreger deltageren, at
hun som barn ikke levede op til de krav, der stilles til en ung kvinde. Derudover beskriver hun, at
hun som barn lgb efter de to mandlige medlemmer af sin familie, nar de skulle i marken — dette
kan ses som en hentydning til, at deltageren som barn interesserede sig for mere maskuline
aktiviteter. Dette sidestilles af deltageren selv med at vaere “den grimme elling”, og stilles
dermed i et modsatningsforhold til det at deltage i konkurrencen og blive til ”den smukke
svane”. Flere af deltagerne beskriver, hvordan de som sma piger har vearet fascineret af
prinsesser, skanhedsdronninger og modeller, og at deltagelsen i Miss Danmark dermed markerer
opfyldelsen af en barndomsdrgm. En deltager skriver:

Jeg har set skenhedskonkurrencer siden jeg var helt lille. Jeg havde VHS-band hvor jeg optog
ALLE udsendelser om skgnhedskonkurrencer og ALLE konkurrencer der blev vist pa tv [...] Jeg
sa dem hver dag og flyttede sagar rundt pa spisebord og tv i mine foraldres stue og sa jeg kunne
ga min runde pa samme tid som deltagerne pa tv. Og jeg havde selvfalgelig bade kjoler og
badetoj pa som dem” 73.24

| dette citat star det klart, at kvindens deltagelse i
konkurrencen tillader hende at treede ind i en
rolle, som hun har idealiseret og imiteret siden
barnsben. En anden deltager beskriver ligeledes,
at skenhedskonkurrencer har varet en stor del af
hendes barndom (DR, 2019, ep.1, 8.39), og en
tredje, at hun som lille var utroligt fascineret af
”Top Model”, og havde et sterkt enske om at
blive som dem (bilag 2, 8.27). I disse og lignende
. beskrivelser lader det til, at deltagerne far en vis
! tilfredsstillelse ud af at performe et bestemt ideal,
. 0g at denne performance kan siges at markere

forvandlingen fra barn til voksen. Som jeg vil

En deltager kaemper sig igennem en militaer komme ind pd i nedenstdende afsnit, kraver
forhindringsbane i konkurrencen om deltitlen Miss Sport, . . .
2017 denne forvandling en bevidst indsats.
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Tranformation som powermove!

Askepotmyten indeholder et transformationsnarrativ, hvor kvindens ydre forvandles, hvilket
muligger hendes deltagelse i ballet og sikrer hende prinsens opmarksomhed. Som vi sé i afsnittet
Hverdag og glitter treekker Miss Danmark konkurrencen i hgj grad pa dette narrativ, idet
deltagerne i Miss Danmark konkurrencen far makeovers, bliver stylet og desuden gennemgar en
treningsperiode med adskillige bootcamps. Parameswaran (2007) kommenterer i sin artikel
“Global queens, national celebrities: tales of feminine triumph in post-liberalization India” pa den
samme tendens. Kvinder fra Miss India konkurrencen, som placerer sig hgjt internationalt, bliver
i medierne omtalt som almindelige kvinder, der har opnéaet deres succes gennem benhardt
arbejde, udmattende treening og fysisk forvandling (Parameswaran, 2007, 346 + 356). Ifglge
Parameswaran tilbyder disse skildringer forbrugeren en model for kvindelig succes: Forbrugeren
inviteres til at indtreede i en subjektposition, hvor hendes professionalisme og dedikation til
forvandlingsprocessen er bestemmende for, om hun opnar succes (Parameswaran, 2007, 357).
Skent kvinden far hjelp af adskillige Gode Feer i form af mentorer og trenere, sa er hun til
forskel fra den traditionelle askepotfigur langt fra en passiv tilskuer til sin egen forvandling.

Dette er en vigtig distinktion mellem Miss Danmark og den traditionelle askepotkarakter. Miss
Danmark forventes, som vi sa i afsnittet Malrettet som min mor, at veere bade hardtarbejdende,
konkurrenceminded og malrettet i alt, hvad hun ger, lige fra sin livsstil, sundhed, sport,
fritidsinteresser, karriere, uddannelse og deltagelse i konkurrencen. Modsat askepot er hun ikke
en passiv modtager, men en aktiv tager. Miss Danmark er beskrevet som en fighter, der aldrig
giver op. Der er tale om en ung kvinde, der forfalger prinsesseidealet med samme drevne viger,
som hun forfglger alt andet i sit liv. Med andre ord er hun en POWERprinsesse.

Et friggrende ideal?

| arbejdet med dette speciale har jeg flere gange undret mig over, hvad deltagerne i konkurrencen
far ud af deres medvirken. Der er ingen pengepramier pa spil — faktisk skal deltagerne betale for
at komme til casting, for at blive medtaget i top 30, for at fa deres familie med til finaleshowet og
for at blive videresendt til de internationale konkurrencer (P1, 2019). Der lader ikke til at veere
megen social ankerkendelse at opna, idet konkurrencen ikke nyder stor popularitet i Danmark, og
idet bade deltagere og ambassadgrer lader til at veere opmarksomme pa, at deres medvirken kan
blive mgdt med negative reaktioner fra omverdenen. Det er ikke mange vindere, som siden har
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skabt sig karriere inden for mode- eller filmbranchen, som det ellers ses i nogle lande!!. Desuden
klarer Danmark sig generelt darligt inden for Miss Universe og Miss World. Sa hvad far
deltagerne ud af det?

De forrige afsnit kan maske kaste lys over spargsmalet. Anskues konkurrencen ud fra Holts teori
om kulturelt branding, kan konkurrencen siges at eksistere i (og konstruere) en populist world.
Deltagerne opnar at blive del af et fellesskab, hvor de oplever at kunne dele interesser og
ideologier med ligesindede. Dette i sig selv kan tenkes at veere belgnning nok for nogle
forbrugere — som en deltager kommenterer i et nyligt podcast om konkurrencen, sa har flere af
deltagerne i konkurrencen ofte erfaring med at fole sig udelukket fra fellesskabet, at blive
mobbet eller have lavt selvveerd (P1, 2019; DR, 2019, ep.1, 12.52), og derfor kan lgftet om et
fordomsfrit feellesskab veere tiltreekkende.

Med Holts begreber kan konkurrencens desuden siges at tilbyde en myte der pa succesfuld vis
udglatter de cultural contradictions, der ma eksistere mellem forbrugernes identitetsprojekt og det
nationale ideal. Flere af deltagerne udtrykker laengsel efter at std i rampelyset og blive sidestillet
med en Kkarakter, som flere har imiteret og idealiseret siden barnsben (det vere sig
skenhedsdronningen, Disney-prinsessen, “Top Model”-deltageren el.lign.), og de udtrykker
bekymring for at blive demt eller mgdt med negative reaktioner fra omverdenen i deres
identitetsprojekt. Myten kan lgse disse spandinger: Powerprinsessen er selvsikker, og
omverdenens reaktioner pavirker hende ikke — hun er stolt af sig selv og sin krop, og hun
udtrykker denne stolthed ved at fremvise den. Hun er feminin — ultra feminin — og hun skammer
sig ikke over det. Myten tilbyder desuden et narrativ omkring kvindelig succes, der ger
perfektion opnéaelig. Gennem et narrativ omkring transformation, forandring og benhardt arbejde
inviterer myten den almindelige forbruger til selv at indtage hovedrollen, hvor hun vil opna
perfektion, anerkendelse og opmaerksomhed og blive hyldet pa en scene med applaus og titler. Pa
sin vis kan dette anskues som en form for overgangsritual pa linje med Debutante-ballet!2.
Gennem dette narrativ om transformation og overgang — fra almindelig til perfekt, fra pige til
kvinde, fra @lling til svane — tilbyder Miss Danmark konkurrencen en myte, som kan have verdi
for forbrugeren.

Modsat askepot er Powerprinsessen ikke kommet sovende til hverken ballet eller sin egen
tranformation. Hun performer maske nok piget sadme, evig positivitet og jomfruelighed, men
hun er samtidig en fighter, der bevidst har indtaget denne subjektposition. Som Williams kom-
menterer: ”The respondents I interviewed were not blindly and unknowingly lead into the “anti-
feminist strictures” of the feminine pageant, but active and aware participants (Williams, 2009,
220). Deltagerne er ifglge Williams fuldstzendig klar over, at de indgar i en performance — og de
far et kick ud af det (Williams, 2009, 216). Dette perspektiv tillader os at se
skenhedskonkurrencen som noget, der tilbyder (nogle af) deltagerne a certain level of
empowerment and agency” (Williams, 2009, 5). Det, der ellers ofte beskrives som en
objektivering af den kvindelige krop, kan ifelge Williams som en hyldest og fejring. Dette
perspektiv afspejles pa Miss Danmark konkurrencens hjemmeside, hvor der star:

11 Undtagelser teeller Helena Christensen (vinder 1986) og Maria Hirse (vinder 1993)

12 Et event, hvor en ung kvinde af hgj byrd blev fremvist som voksen (og gifteklar) for sit
samfund, oftest ved et offentligt bal. Disse er stadig at finde i nogle Amerikanske stater
(MacCarthy, 2008)
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”Ofte taler pressen om, at badetejsrunden er sexistisk, hvor vi rent faktisk ser det som en slags
frigarelse, altsd kvinder der ter at vise sig selv pa en scene i minimalt tgj, hvile i sig selv,
omfavne sin krop og vare stolt af den man er” (Miss Danmark, n.d., Ofte...)

Her beskrives den ellers omdiskuterede badetgjsrunde som friggrende. Det handler for kvinderne
om, at de ter” at vise deres krop frem og udvise stolthed omkring den. Dermed anerkendes og
hyldes den unge, kvindelige krop, og denne anerkendelse kan netop siges at indeholde a certain
level of empowerment and agency” for visse deltagere. Set fra dette perspektiv kan performancen
tiloyde visse forbrugere en folelse af frigarelse — inden for konkurrencens kontekst har de endelig
lov til at udleve deres prinsessedrgm til fulde uden at skulle forholde sig til samfundets og
jantelovens begransninger. Jeg vil dog argumentere for, at der ber slas en stor, fed streg under
visse deltagere. For skant nogle deltagere maske opnar denne falelse af frihed, vil jeg tillade mig
at postulere, at der er langt flere kvinder, som ikke har denne oplevelse i mgdet med
konkurrencens feminine ideal. Den omdiskuterede falelse af frigarelse og et vist niveau af agency
fordrer en succesfuld performance, og skent dette italessettes som udelukkende afhangigt af
deltagerens egen indsats, sd har dette speciales undersggelser klargjort, at konkurrencens
feminine ideal i hgj grad ogsa beror pa alder, udseende, kropsstarrelse, hgjde mv.

KAPITEL 4 — SKGNHEDSDRONNINGEN SOM IDEAL

Nar Miss Danmark konkurrencens forbrugere engagerer sig med konkurrencen, treekker de pa
konkurrencens myter omkring kvindelig succes gennem piget sgdme, dreven individualisme og
ydre transformation. Tilsammen udger disse Powerprinsessen: Et modsetningsfuldt ideal. Jeg vil
med Holts begrebsapparat anskue dette ideal som en model, der keemper med andre modeller i
samfundet om at definere kvindelig succes.

Med inspiration fra Holts og Thompsons
artikel “Man-of-action Heroes - the pursuit of
heroic masculinity in everyday consumption”
(2004), vil jeg argumentere for, at Power-
prinsessen kan ses som en idealiseret model
for femininitet, der lgser svagheder ved to
andre prominente modeller i samfundet. | de
folgende to afsnit vil jeg beskrive de to
modeller, som jeg kalder “Den Pane Pige” og
“Feministen”, og derefter vil jeg beskrive,
hvordan dialektiske modsatninger mellem de
to kan lgses gennem modellen Power-
prinsessen.

”DEN PANE PIGE”-MODELLEN

Denne model er delvist forankret i askepot-
myten, som prasenterer kvindelig succes
gennem et narrativ, hvor pigen bliver til en en
kvinde ved at opna (mandlig) anerkendelse.
Denne anerkendelse opnas ved hjlp af pigens

En deltager synger og spiller klaver i forbindelse med dedikation til konventionelle, feminine
delkonkurrencen Miss Talent, 2018
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kvaliteter, sasom altruisme, dygtighed og dydighed.

Jeg valgt at benzvne modellen Den Pane Pige, idet dette navn indeholder konnotationer til bade
opfersel og udseende, men denne model for kvindelig succes ses ogsa i benaevnelser som “12-tals
pigen” (som i eksemplet leengere nede i dette afsnit), “Den Stille Pige” (som hun ofte bliver
benavnt inden for paeedagogikken), eller “Den Gode Pige” (som Rachel Simmons kalder hende i
den nedenfor beskrevne forskning). Disse er ikke direkte udskiftelige med hinanden, men kan
siges at indeholde elementer af samme model.

Rachel Simmons, som i mange ar har interviewet piger i skoledrene omkring, hvad det vil sige at
vaere en “Good girl”, beskriver det rammende: En Good Girl er vigtigst af alt et individ, der
straeber efter at stille andre tilfreds: En “people pleaser”, som Simmons kalder det. The Good Girl
— her kaldt Den Pene Pige — er socialt og akademisk succesfuld, hun er smuk og venlig, hun er
intelligent uden at have for mange meninger, hun undertrykker vrede, hun streeber efter at veere
perfekt og felger altid reglerne (Simmons, 2009). Ligesom Holt og Thompsons ”Breadwinner”
model, efterlever Den Pane Pige de sociale normer, opnar anerkendelse inden for de fastsatte
rammer og regler og er et mgnsterbillede pa gode (familie-)veerdier (Holt & Thompson, 2004,
427). Modsat modellen Breadwinner sker dette dog ikke gennem arbejdsrelateret status, stilling
og indtjening, men gennem hendes dedikation til at vare en “people pleaser”. Et eksempel pa den
samme forstaelse for ideel femininitet i en dansk kontekst ses i Emma Gads “Takt og Tone”, hvor
hun skriver: “Kunsten at behage er en af de vigtigste Egenskaber for en Kvinde” (Gad, 1918).

Harris (2004) beskriver i sin artikel “Good Girls, Bad Girls: Anglocentrism and Diversity in the
Constitution of Contemporary Girlhood”, at ideel “girlhood” i England overvejende
repraesenteres gennem billeder og fokus pa hvide piger, som har slanke kroppe, temmet har, et
smukt ansigt og er interesseret i skanhed og drenge (og dermed er heteronormative) (Harris,
2004, 40-41). Netop den slanke krop, det temmede, smukke udseende og en generel konformitet
til (seksuelle) normer, er vigtige kvaliteter hos Den Pazne Pige. Den Pane Pige er konstrueret
rundt om modsztningerne til Den Slemme Pige, og dette har ofte med seksualitet at gare (Harris,
2004, 29). Som Simmons fremlaegger det, sa vil Den Pane Pige altid forsgge at fglge de sociale
spilleregler og er som fglge heraf socialt vellidt, modsat Den Slemme Pige, som er upopulér,
opmerksomhedskraevende og “slutty” (Simmons, 2009).

En segning pa “Pan Pige” i overskrifter i medierne gennem de sidste 4 ar afslgrer, at Den Pane
Pige ofte omtales som noget, en kvinde legger bag sig, nar hun udvikler sig eller mgder
modgang, eksempelvis gennem overskrifter som “Slut med at vaere de pane piger”, “Afsked med
den pzne pige”, “Partifelle overrasket over forvandling - fra pan pige til hardliner” eller “Da
den pane pige blev oprerer” (bilag 6). Derudover sxttes Den Pene Pige flere steder i et
modsatningsforhold til den “vilde” eller “dumme” dreng (bilag 6).
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Det danske samfund har et kompliceret forhold til Den Pazne Pige. Skent hun efterlever
samfundets forventninger og er symbol pa hgje akademiske preastationer og social succes, sa
bliver hun ofte rammesat negativt i medierne, idet hun anses som verende for perfekt. Et
eksempel ses i det danske mediebillede i form af de mange artikler og debatter om den sakaldte
“12-tals pige”™® 12-tals pigen er ifelge ordbogen en “pige der er flittig og dygtig i skolen og ofte
far topkarakteren 12”, men som kan opfattes som for perfektionistisk og pligtopfyldende (Den
Danske Ordbog, n.d.). Narrativer om 12-tals pigen bliver ifglge en gennemgribende undersggelse
af 215 danske artikler oftest preesenteret i en rammesatning, der har med sygelighed og
overdreven konformitet at gere (Hansen & Blom, 2017, 114). 12-tals pigen karakteriseres ved en
reekke kvaliteter, der umiddelbart ikke er negative, sasom flittig, dygtig, pan, smuk, kontrolleret,
ren, kysk, disciplineret, men som gennem rammesatningen bliver prasenteret som tegn pa
overdreven konformitet. Disse beskrivelser indgar desuden oftest i koblinger med ord som angst,
stress, selvskade og depression (Hansen & Blom, 2017, 114). Undersggelsen viser, at betegnelsen
“12-tals pige”, som ifelge Hansen og Blom burde vaere en haedersbetegnelse, oftest benyttes som

AN > U L iy Fo A
Maria Hirse (th.) repreesenterede Danmark ved Miss universe i 1993. Her ses hun sammen
med de andre skandinaviske skgnhedsdronninger

et skeldsord, der kritiserer, ringeagter eller ynker (Hansen & Blom, 2017, 123). Undersggelsen
konkluderer, at “12-talspigerne opfattes som for meget af det gode” (Hansen & Blom, 2017,
123). Pa samme made er Den Pane Pige simpelthen for pzn i opfarsel og udseende.

"FEMINIST”-MODELLEN

Feministen som model for kvindelig succes traekker Ligesom Holt og Thompsons beskrevne
“Rebel” model pa myter omkring friggrelse og oprgr mod overmagten (Holt & Thompson, 2004,
427-428). Kvinden opnar succes, idet hun gar oprer imod etablerede autoriteter og institutioner,
sasom patriarkatet, kernefamilien og de konventionelle forestillinger omkring ideel kvindelighed,
og dermed gar sig fri af samfundets restriktive normer.

13 Sggning pa 12-tals pige* pa mediearkivet Infomedia. Sggekriterier: "I hele artiklen", sggeord
figurerer "Preecist sadan". Tidsbegransning 19-11-2011 (ferste brug af af begrebet) til 27-06-
2019 (dags dato). Giver 931 resultater
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Feministen som model for ideel kvindelighed er situeret i den danske forestilling om 70’erne 0g
den daveerende frisindede tidsand, og ikke mindst i kvindebevaegelsen og Redstrempernes
historie. Radstremperne bestod af flere autonome grupper, som havde mange interne uenigheder,
men felles var et opger med patriarkatet, kapitalismen, venstreflgjen, religionen,
skagnhedsindustrien - kort sagt et opger med det fast etablerede (Legstrup & Sgrensen, n.d.).
Radstrempebeveegelsen blev kendt som separatistiske, idet de ved flere demonstrationer og
mgader afviste meend (Kvinfo, n.d.). Af samme grund blev rgdstramperne flere gange beskyldt for
at vere mandehadere. Reodstremperne betragtede det, som de kaldte for “traditionel
kvindelighed” som en restriktion for kvinden, der fastholdt hende som seksual- og profitobjekt.
Dette blev en af hovedpointerne ved Rgdstrampernes fgrste demonstration. Her var
Redstremperne iklaedt parykker, lange ejenvipper og BH’er uden pa tejet med store balloner i,
hvorefter de samledes pd Radhuspladsen og smed tojet i affaldssekke med paskriften “Hold
Danmark Ren” (ibid). Kosmetik og kvindeligt undertgj blev her rammesat som noget “skidt”, der
burde smides ud, og udsmidningen symboliserede dermed en afstandtagen fra skanhedsindustrien
og fra traditionel kvindelighed. De usminkede ansigter, den utemmede harveekst pa benene og
under armene og den nggne overkrop blev til symboler for frigarelse og en afstandtagen fra det
feminine (ibid).

Feministen som model for kvindelig succes treekker pa disse troper. Feministen er en rebel, der
negter at indordne sig og som modsat Den Pzane Pige ikke faglger de sociale spilleregler, ikke er
opsat pa at behage og ikke gar op i at vaere smuk, velplejet og vellidt. Hun er mere aktivist end
moder, mere rebel end regelrytter, mere seksuel end sexet. Hun er ligeglad med, hvad samfundet
mener om hende, og hun lader sig aldrig begraense.

Ligesom Holt og Thompsons beskrivelse af “the Rebel”, er Feministen en trussel mod status quo
og etablerede institutioner - hun repraesenterer en skadelig indflydelse pa god moral og opfarsel.
Selvom samfundet pa lignende vis er fascineret af den frisindede Feminist, sa er hun modsat den
mandlige “Rebel” ikke sexet - tveertimod laeses Feministen ofte som usexet i kraft af faromtalte
afstandtagen fra skenhed og “det traditionelt kvindelige” (ibid). Ligesom Den Peane Pige kan
Feministen anses for at veere “for meget” - hun er for radikal, usoigneret og mandlig, til det punkt
hvor hendes vaeremade og vaesen ikke laengere er socialt acceptable.

"POWER-PRINSESSE”-MODELLEN

Deltagerne i Miss Danmark er hverken Pane piger eller Feminister — i stedet treekker de pa det
bedste fra begge modeller. De er smukke og feminine som den Pzne pige — de gar op i deres
udseende, de er heteronormative og er attraktive for det mandlige blik. Samtidig er de frigjorte
som Feministen, idet de deltager i konkurrencen af eget valg og elsker det. Som Feministen har
de styrke nok til at bevare deres autonomi og deres interesse i Prinsesseverdenen i mgdet med det
danske samfunds pres for homogenitet. De lader sig ikke begranse af janteloven eller samfundets
negative holdninger, men engagerer sig fuldt ud i skenhedskonkurrencens feminine astetik, og de
er ligeglade med, hvad omverdenen og samfundet mener om dét. De er altruistiske som den Pene
pige, og de star altid klar til at hjeelpe andre. De er unge og dydige som den Pzne pige — de deler
ikke udfordrende billeder pa nettet, og de holder sig fra smager og alkohol. Som den Pane pige
er de evigt smilende, ydmyge og taknemmelige, men samtidig er de selvsikre og gar efter deres
mal. De er selvstendige som Feministen, de forfglger deres individuelle karriere og uddannelse,
og de er ikke afhengige af mand. Pa denne made tager de det bedste fra hver model og
konstruerer dermed et utopisk ideal uden svagheder.
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DEN PANE PIGE

POWER-
PRINSESSEN

Feminin
Folger reglerne
Undertrykker vrede/altid positiv

Socialt og akademisk succesfuld.

Smuk og interesseret i skenhed
Dydig
Hjzlpsom og altruistisk

Sygelig og perfektionistisk
Gammeldags

Kedelig
For konform - nikkedukke

Forhandlinger
mellem de to

" modeller

Frigjort

Lader sig ikke begrense af regler
Selvsikker — ligeglad med andres
(samfundets) mening
Selvstendig og uafthangig

Farlig og sjov

Usoigneret og behéret
Mangler moral og hemninger

Radikal og utilfreds - mandehader

Arrogant og stejende

Som det ses i modellen ovenfor, bliver hver models svagheder evidente i mgdet med
modsatningen: Feministen er usoigneret og beharet, hvor den Pane pige er smuk. Den Pane pige
er for konform, hvor Feministen er frigjort. Feministen er en utilfreds mandehader, hvor den
Paene Pige er evigt positiv. Holt og Thompson argumenterer i deres artikel for, at amerikanske
mand treekker pa en lignende, dialektisk struktur (mellem the Breadwinner og the Rebel) i
konstruktionen af dem selv, og derigennem forsgger forbrugerne at undgd hver models
indbyggede svagheder (Holt & Thompson, 2004, 436). Svagheder ved den ene model Igses ved at
understrege styrkerne hos den anden. Et eksempel pa hvordan en deltager konstruerer sig selv ved
at treekke pa denne dialektiske diskurs, ses i felgende udtalelse: ”Jeg er mild og sgd, men kan
ogsa tale lige ud af posen og sige fra, hvilket jeg synes er vigtigt at have en god balance imellem”
(bilag 2, 11.14). Deltageren treekker farst pa den Pane piges diskurs og beskriver sig selv som
”mild og sed”. Som vi sa i tidligere afsnit indeholder denne model nogle negative implikationer,
og med denne beskrivelse risikerer deltageren derfor at blive opfattet som en nikkedukke.
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DEN PANE PIGE FEMINISTEN

» Taler lige ud af posen
Pl - Siger fia

+  Mild og sed

» For konform — nikkedukke
*  Kedelig
*  Gammeldags

Arrogant og stgjende
Utilfreds og sur

Dette negerer hun ved at tilfgje et “men”. Deltagerens brug af ordet “men” afslerer nogle
forbehold eller indvendinger over for den forste udmelding: Hun er mild og sed, MEN hun er
ogsa i stand til at “tale lige ud af posen og sige fra” — implicit er hun ikke en nikkedukke. P&
samme méde negerer beskrivelsen af sig selv som ”mild og sed” en lesning af deltageren som
arrogant, utilfreds eller sur. Ved at forsgge at identificere sig selv med styrkerne ved hver model,
navigerer deltageren effektivt udenom de negative implikationer. En anden deltager beskriver sig
selv sdledes: “Jeg er et meget pant og ordenligt menneske, men ogsé fyldt med humor og energi.
Jeg er ikke bange for at sige min mening, men jeg lytter altid pa, hvad andre har at sige” (60.28).
Her ser vi pd samme vis, at deltageren bruger ordet “men” og dermed afslarer, at hun ser et
modsatningsforhold mellem de to udmeldinger. Hun er pan og ordentlig som den Pane pige,
MEN hun er ogsa fyldt med humor og energi — implicit er hun ikke kedelig. Hun siger sin
mening ligesom Feministen, MEN hun er ogsa altruistisk og en god lytter — implicit er hun ikke
radikal eller arrogant.

Der er indtil flere eksempler i deltagernes selvbeskrivelser, som viser samme tendens. En deltager
skriver, at hun gnsker at vise folk, at hun har empati, selvom hun er en malrettet pige, der gar
efter det hun vil (bilag 2, 36.29). En anden deltager udtaler, at hun tror pa det bedste i folk uden
at veere naiv (67.27), og en tredje fortaeller, at hun er en drengepige, men at hun stadig er feminin
og gar op i sig selv (11.26). En fjerde deltager understreger, at det at have selvtillid og veere
tilfreds med sig selv, ikke betyder, at man er arrogant (49.37). Indtil flere deltagere beskriver, at
de er selvsikre, men at de ogsa er ydmyge (2.25, 3.31, 41.35, 47.8, 50.2, 81.15). Endnu et
interessant eksempel ses, da en af deltagerne taler om feminisme:

”Nar man er feminist, sa teenker folk ”du har hér under armene og du hader mand” og sddan
noget, det har intet med det at gare. Jeg er heller ikke den slags feminist som synes, at man skal
ligge meget vulgere billeder ud pa nettet for at komme ud med sit budskab. Jeg er den slags
feminist, som gar op i sig selv og sit udseende, og som elsker at veere kvinde og elsker at der er
forskel pa kannene, men stadig synes, at der skal veere lige vilkar for maend og kvinder ” (DR,
2019, ep.4, 13.27)

Deltageren beskriver to forskellige “slags" feminister og lsegger belejligt alle de ugnskede
kvaliteter over i den ene slags, som hun tager afstand fra. Hun forhandler her med Feminist-
modellen tage afstand til dens svagheder (det beharede, mandehadet, det vulgaere) og ved i stedet
at understrege sin dedikation til den Pane piges styrker (en interesse i udseende og dedikation til
et binaert kenssystem). P& denne made er deltageren i stand til at indtage begge positioner
samtidig og udelukkende traekke pa fordelene ved de to modeller.
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Den Pane pige og Feministen tilbyder to konkurrerende narrativer omkring kvindelig succes, og
hvilke kvaliteter, denne succes kraever. P4 samme tid indeholder hver model en raekke negative
implikationer, som synliggeres gennem modsatningsforholdet til den anden model. Det er i
samspillet og forhandlingerne mellem disse to, at deltagerne i Miss Danmark konkurrencen
forsgger at konstruerer og praesentere sig selv pd en sadan vis, at de opfylder konkurrencens
forventninger og ideal. Deltagerne kan siges at hoppe frem og tilbage mellem de to modeller,
hvorved de forsgger at identificerer sig med styrkerne og undga svaghederne. Resultatet er et
ideal uden svagheder, der er utopisk og utroligt modsatningsfyldt.
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KONKLUSION

Jeg kan konkludere, at det feminine ideal, som konstrueres og rekonstrueres i ”Miss Danmark”
gennem konkurrencens struktur og en relationel diskurs omkring et ’sundt” udseende og “sunde”
veerdier, indeholder en del interne modsztninger. Pa trods af, at skenhed italesettes som noget,
der kommer indefra, s& afslarer konkurrencens diskurs og struktur (ikke overraskende) en
idealisering af et bestemt krops- og skenhedsideal: Miss Danmark skal vere slank, men ikke
ekstremt tynd, hun har former, men hendes mave er flad og benene faste, hun elsker at dyrke
sport og spise sundt, men hun er ikke fanatisk omkring det, hun er naturligt smuk, men altid ifert
fejlfri makeup. Derudover er Miss Danmark ung og fremstar uden romantiske band. Den ideelle
kandidat bar performe sit kan saledes, at hun fremstar evigt positiv og smilende, taknemmelig og
ydmyg, selvsikker og ligeglad med andres mening, hun skal fremsta jomfruelig og dydig, hun
skal veere involveret i voluntgrarbejde og veere hjelpsom og hjertevarm, og hun skal vere
malrettet, ambitigs, hardtarbejdende og konkurrenceminded.

Miss Danmark deltagernes — og isa&r vinderens — performance og kropsliggerelse af dette
feminine ideal kan til en vis grad siges at afspejle det danske samfund og dets forventninger til
kvinder. Det er dog vigtigt at understrege, at konkurrencen ikke nyder stor popularitet i Danmark,
og flere af deltagerne udtrykker bekymring omkring omverdenens reaktion pa deres deltagelse.
Undersgges konkurrencen ud fra Douglas Holts teori omkring Kulturel Branding, kan disse
bekymringer ses som udtryk for speaendinger mellem den nationale ideologi og deltagernes
identitetsprojekt. Deltagerne har et gnske om at sta i rampelyset og performe deres kan pa en
made, der er sveer at forene med den danske nationale ideologi. Jeg kan konkludere, at Miss
Danmark konkurrencen tilbyder en myte relateret til kvindelig succes, som til dels lgser disse
speendinger, og dermed bliver myten veerdifuld for en gruppe af forbrugere. Performancen af
konkurrencens feminine ideal kan tilbyde nogle forbrugere en folelse af frigarelse, idet de inden
for konkurrencens kontekst har ”lov til” at udleve deres prinsessedrem uden at forholde sig til
samfundets begraensninger.

Myten, som jeg har benavnt Powerprinsessen, er situeret i en Populist world, som jeg har
benavnt Prinsesseverdenen. Prinsesseverdenen er et fiktivt univers, som tillader forbrugerne at
finde sammen omkring falles interesser. Dette fallesskab kan siges at indeholde en
identitetsveerdi for nogle forbrugere. Jeg kan desuden konkludere, at myten Powerprinsessen
tiloyder en identitetsvaerdi, idet den prasenterer et narrativ relateret til kvindelig succes, der
handler om overgangen fra almindelig til perfekt, fra pige til dronning, fra grim &lling til svane.
Den almindelige forbruger inviteres til at indtreede i en subjektposition, hvor skenhed (og dermed
succes) ikke er medfedt, men tveertimod kan opnds gennem malrettet, hardt arbejde og en
dedikation til de rigtige veerdier.

Jeg kan konkludere, at Powerprinsessen lgser spaendinger mellem to andre prominente modeller
for kvindelig succes, som jeg har benavnt den Pane Pige og Feministen. Modellerne tilbyder to
konkurrerende narrativer omkring kvindelig succes, og hver model indeholder en raekke positive
0g negative implikationer. Ved at navigere krydsfeltet mellem disse to modeller, forsgger Miss
Danmark deltagerne at konstruere og praesentere sig selv sdledes, at de identificerer sig med
styrkerne og undgar svaghederne. Resultatet er et ideal uden svagheder, som er utroligt
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modsatningsfuldt. Vigtigst af alt er det et ideal, som tilbyder unge kvinder hele pakken: Du kan
bade veere sgd og sterk, smuk og intelligent, frigjort og vellidt, ydmyg og selvsikker, hjaelpsom
og konkurrenceminded, blid og ambitigs. Dette kan have stor veerdi for de forbrugere, der oplever
spandinger mellem deres identitetsprojekt og den nationale ideologi
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