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REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

A thesis about representations of race and women

This project is based on our motivation to examine, whether Danish beauty magazines
can be said to promote racial understandings about dark-skinned women. Our project is
therefore centered around our thesis statement, where we wish to answer, how the
practices on beauty magazine editorial boards, can give an insight into racial
understandings and how they can have an effect on relations between women. Our
scientific frame to examine these conditions is centered around a mutual relation
between language and structures, allowing us to use theories that connects discourses
with social practices. Additionally, we work with a critical approach to our subject of
research which is strengthened by our choice to have an intersectional view to examine

whether microaggressions can be said to occur in Danish beauty magazines.

Our project is based on a case study involving four different beauty magazines: ALT for
damerne, ELLE, Eurowoman and SK@N. This case study will be able to enlighten possible
tendencies, there can occur in the selection of frontpage models, that can say something

about the beauty magazine industry in Denmark.

This project and the analysis of our case is divided into two phases. The first phase was
about understanding the editorial boards’ visual expressions, where we mainly used
Roland Barthes’ theory about the Rhetoric of the Image to analyze selected front pages.
We chose to work with the eldest front page, newest front page and a front page, where
a dark-skinned model was on, from each of the editorial boards. The analysis showed us
that the models for example are used to reflect womanly strength and sensuality. This
analysis became relevant to the second phase of the analysis, where we wished to make
a critical discourse analysis, where we mainly made use of theories by Norman
Fairclough, Judith Butler and Michel Foucault. We used the front pages in narrative
interviews with relevant employees from each editorial board, to enlighten which
discourses that are dominating in their work involving the frontpage models. This
analysis showed discourses about stereotyping women in general and discourses where

dark-skinned models to a greater extent are connected with racial diversity.
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Our discussion connects the two analyses with our different theoretical point of views.
The goal was to discuss the issues and dilemmas, that the discourses and the front pages
could imply. The discussion therefore underlines how the stereotypes around women
creates a hierarchy between them. Furthermore, it showed that the understandings that
lies in these discourse does not embrace dark-skinned models’ intersectional identities.
The discourses moreover contribute to dark-skinned models as representatives of race
and diversity, that exclude them from appearing as ‘Women’. The discourses can be said
to create a normalization about the notion of women, there can be excluding for dark

skinned women.

Based on our case, we can conclude that the practices within the beauty magazines are
grounded in racializing understandings about dark and light-skinned women. The
practices and the discourses are significant to the perception of the relations between
women, where dark-skinned models aren't included in the hierarchy between different
women, but are instead reduced to their race. That can create a distorted beauty ideal and

distorted understandings about race.
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Kapitel 1 Indledning

Motivation

Vores projekt kommer til at omhandle racerepraesentation af kvindemodeller i danske
skgnhedsmagasiner. Vores inspiration og motivation kommer af at have laest artiklen
Glossies so white: the data that reveals the problem with British magazine covers skrevet af
Afua Hirsch (2018). I artiklen belyses, at ud af 214 forsider fra 2018, var kun 20 med
kvinder i “farver” i Storbritannien (Hirsch, 2018). Vi finder denne problematik relevant,
da det kan vaekke en undren om, hvilke arsager der kan vere til, at flere lyshudede

modeller fremgar pa magasinforsider.

Det bliver specielt interessant, nar der kan argumenteres for, at modemagasiner
fremhaever en pastand om, at kvinder har en felles interesse i skgnhed (Moeran, 2010, s.
492). At se godt ud er det som forener kvinder, da udseende er en prioritet hos mange
(Moeran, 2010, s. 493). Modsat belyser undersggelsen i The Guardians artikel, som sagt
en underrepraesentation af racediversitet pA modemagasinforsiderne. Mode og skgnhed
ma sdledes ogsa skabe en splittelse blandt kvinder, i og med at hvidhed og en hvid
‘feminin skgnhed’ hyppigere prioriteres som skgnhedsidealer, hvilket derudover kan
argumenteres for at indebaere diskurser om racepolitikker (Malson, Marshall & Woollett,
2002,s.471). Tgjsmag kan blandt andet argumenteres for veere en identitetsmarkgr, som
er et redskab og en made til at udtrykke bestemte subjektiviteter, som blandt andet ‘race’
(Malson, Marshall & Woollett, 2002, s. 472). Eksempelvis tgj i skenhedsmagasiner kan
derfor have en betydning i forhold til formningen af kvindeidentiteter. Stipendier har i
flere ar omhandlet, hvordan forbruget af mode har drejet sig om identitetsskabelse
(Phillips & Mcquarrie, 2016, s. 371). Kvinder tager ikke blot nydelse i at prgve tgj, men
ogsa i at se pa billeder af kvinder i forskelligt tgj. Denne lyst kan medvirke til at skabe
fantasier hos kvinder og bringe et narrativ eller en situation i spil, som kvinder fgler, de
kan vere en del af (Phillips & Mcquarrie, 2016, s. 371). Mode kan altsd ogsad bruges som
et veerktgij til at tilpasse ens fremtoning udadtil og pd den made forme sig i forhold til den

givne konsensus om sociale normer (McNeil, 2017, s. 82).
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Det bliver dermed interessant at tage udgangspunkt i, hvorvidt ‘race’ er en del af danske
skgnhedsmagasiners overvejelser om konstruktionen af forsider. Der er et instinkt i
mennesket, som medvirker til, at man finder dé smukkest, der ligner ens egen ‘race’ (Ellis
& He, 2011, s. 471). Omvendt findes der ogsa belaeg for, at mange over hele verden deler
de samme kriterier i forhold til fysisk tiltreekning (Ellis & He, 2011, s. 472). Der kan
dermed opsta en hypotese eller en tro om, at der er én ‘race’, som kan fremsta mere
tiltreekkende end gennemsnittet (Ellis & He, 2011, s. 474). Det bliver derfor speendende
at se naermere pa, hvilke forstaelser der hersker om skgnhedsidealer og hvorvidt de
visuelt udtrykkes pa samme vis hos flere danske skgnhedsmagasiner. Med et indblik i de
bagvedliggende arbejdsprocesser, kan vi opna indsigt i arbejdet omkring danske

skgnhedsmagasin forsider.

Vi kan, med problemstillingen omkring iscenesaettelsen af forsidemodeller i danske
skgnhedsmagasiner, belyse de bagvedliggende diskurser og positioneringer. P4 den
made kan vi undersgge, hvorvidt portreaetteringen af skgnhedsidealer er tilknyttet
racialiserede forestillinger. Vigtige begreber i opgaven bliver saledes: kvinder,

mikroagressesioner, diskurser og magtrelationer.

Disse begreber er sdledes vores udgangspunkt for vores projekt, hvor vores

problemformulering dermed lyder:

Hvordan kan praksisserne om udvalgelsen af kvindemodeller til danske
skonhedsmagasiners forsider give indblik i redaktionernes opfattelser af racer og hvordan

kan det pavirke forstdelser om kvinderelationer.

Fokus vil veere pa bevidstheden bag udvaelgelsen af forsidemodeller. Vi vil derfor arbejde
casebaseret, hvilket kan veere med til at belyse, hvorvidt fremstillingen af mode og
skgnhedsidealer, kan vare udtryk for bestemte raceforstadelser. Til at undersgge vores

problemfelt har vi valgt tre fokuspunkter i form af tre arbejdsspgrgsmal:

e Hvordan kan forsidemodeller visuelt veere afspejlinger af forstdelser om kvinder?
e Huvilke diskurser er der omkring valget af forsidemodeller?

e Hvilke positioneringer/interpellationer opstar i praksisserne?
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Arbejdsspgrgsmalene sikre, at vi far afdaekket vigtige vinkler pa problemfeltet og dermed

kan besvare vores problemformulering.

Videnskabsteoretisk ramme

Med problemformuleringen indtager vi en position, hvor vi antager at forstdelser om
‘racer’ er socialt konstrueret. Vinklen pa projektet er medvirkende til, at vi patager en
opfattelse om, at der er et forhold mellem italeszettelser og sociale praksisser. Vi har
saledes valgt et videnskabsteoretiske afsaet, der er baseret pa delvis poststrukturalisme

og socialkonstruktionisme.

Vi vil undersgge sproget inden for en social kontekst til at besvare vores
problemformulering. Det kan derfor sammenlignes med poststrukturalismens preemis
om diskurser. Christel Stormhgj (2010) beskriver, at poststrukturalismen arbejder ud fra
en tilgang om, at "virkeligheden” kun kan forstds ud fra historiske faktorer sdsom
diskurser, sprogspil eller fortolkningsperspektiver (s. 33). [ poststrukturalisme spiller
diskurser en veesentlig rolle i forhold til konstruktioner af reprzesentationer og
virkeligheder (Stormhgj, 2010, s. 33-34): “at, (hvad) det ‘virkelige’ (er) umuligt kan skilles
fra erkendelsens mulighedsbetingelser”  (Stormhgj, 2010, s. 34). Samme
videnskabsteoretiske opfattelse er afsat for vores projekt. Tilgangen adskiller sig fra
eksempelvis referenceteorien, der arbejder ud fra at sproget refererer til noget ude i
virkeligheden (Stormhgj, 2010, s. 35). [ Poststrukturalismen handler det til gengaeld om
at analysere, hvordan sproget er med til at konstituere virkeligheder og betydninger. Den
poststrukturalistiske tilgang tilbyder derfor et perspektiv om, at virkeligheden ikke er til,
men at den konstant konstrueres over en leengere historisk periode (Stormhgj, 2010, s.

35).

Vi vil desuden argumentere for, at vores videnskabsteoretiske afsaet ogsa delvist laener
sig op ad socialkonstruktionisme, fordi vi leegger vaegt pa sprogbrug. Blandt andet Nanna
Koch Hansen og Gerd Christensen (2015) papeger, at socialkonstruktionismen baserer
sig pa en tilgang om, at intet der synes "virkeligt” er uafhaengig af den givne sociale

kontekst (s. 7). De belyser blandt andet socialkonstruktionisme ud fra to teoretiske
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faglige vinkler: den antirealistiske og en psykologisk tilgang. De beskriver eksempelvis,
at mange psykologer bruger socialkonstruktionisme til at understgtte tesen om, at
"virkeligheden” er til forhandling mellem aktgrer. Det er iseer gennem sproget, at der

forhandles mening og betydninger (Hansen & Christensen, 2015, s. 9).

Vores intention er at belyse de betydningskonstruktioner, der er om ‘race’ pa danske
magasinredaktioner. Ud fra Hansen og Christensens forstaelse af socialkonstruktionisme,
har vi til hensigt at se pa de forhandlinger, der kan spores gennem det italesatte. Det
betyder ogs3, at vi i arbejdet med analysen er bevidste om, at vores egne sociokulturelle
forstdelser kan have indflydelse, for de tolkninger vi danner. Fairclough (2014) pointerer
blandt andet, at det er i de sociale interaktioner, at diskurser far indvirkning pa sociale
forhold og sociale identiteter (s. 19). Vi er deltagere i den kontekst, hvor diskurserne for
vores analyse er opstdet, og er derfor en del af interaktionerne med aktgrer fra

feltet/branchen, hvor der opstar betydningsprocesser.

Vores tilgang er sadledes, at italesattelser udtrykker forstdelser, som kan vaere
konstruerende for den sociale praksis og omvendt, hvormed der opstar magtkampe i den
sproglige forhandling. Vi arbejder ud fra et gensidigt forhold mellem sociale praksisser
og diskurser, som er et fokus, der bade belyses inden for socialkonstruktionisme og
poststrukturalisme. Kombinationen af det videnskabsteoretiske afsaet danner vores
teoretiske ramme, hvor vi har udvalgt teorier indenfor disse traditioner. Disse teorier
bruger vi til at tilegne os teoretiske begreber, som kan bruges metodisk, og videre i
forhold til vores diskussion om magtforhold og sociale praksisser om ‘race’. Man kan sige,
at vi pa forhdnd tager et standpunkt, hvor vi vil forholde os kritisk til et normativt
feenomen og derfor danner en normkritisk tilgang. Foucault (I Stormhgj, 2010) redeggr
netop for, at man kan bruge diskursive magtanalyser til at: “komme fri af en normativ
erkendelseslere” (s. 56). Vores videnskabsteoretiske ramme afspejler saledes det
teoretiske blik, som maden for, hvordan vi gar til problemfeltet og besvarelse af vores

problemformulering.
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Kapitel 2 Litteraturreview

Narrativ review

| forleengelse af problemfeltet om der hos danske skgnhedsmagasiner opstar bestemte
forstaelser om ‘racer’, er det ngdvendigt at danne sig et overblik over den eksisterende
litteratur om repreesentationen af kvinder i skgnhedsmagasiner.

Med udgangspunkt i den viden, som vi har opndet ved at gennemga forskellige
videnskabelige artikler, kan vi skabe et narrativ litteraturreview. [ et narrativ
litteraturreview er fokus pa at danne et overblik over nogle af de faktorer, som kan veere
mest relevante at belyse i forhold til forskningens udvikling pa omradet (Ferrari, 2015, s.
231). Vi har opndet indsigt i eksisterende forskning ud fra emner om kvinder, mode og
‘racer’ i forhold til magasiner. Til sggningerne brugte vi Aalborg Universitets egen
sggebase, hvor nogle af de sggeord, vi benyttede var: “Use of Models in Magazines”,

»n « »n «

“ethnicity and magazines”, “modeller i modemagasiner interview”, “ethnicity and fashion
media”, “Race and fashion”, “Women and race” og “Women and fashion magazines”.
Herefter udvalgte vi tekster pa baggrund af blandt andet titler, abstracts og at det
hovedsageligt skulle veaere engelsk- eller dansksproget forskningsartikler.
Litteraturreviewet kan vaere med til at seette emnet i perspektiv i forhold til de
eksisterende oplysninger (Green, Johnson og Adams, 2006, s. 102). | sammenhaeng med
vores problemfelt, vil det vere veerdifuldt at skabe et overblik over, hvordan

forskningsartiklerne bevaeger sig over forskellige fokusomrader for at afdaekke

forstaelsen af kvindemodeller.

Konteksten for forskningsartiklerne

Mange af de artikler, som vi har taget udgangspunkt i, er hovedsageligt lavet ud fra
modemagasiner i USA. For at naevne nogle er der eksempelvis Lisa Duke (2000), der
benytter en longitudinal analyse, suppleret med interviews til at undersgge, hvordan
teenagepiger afkoder forskellige teenagemagasiner (Duke, 2000, s. 368, 370). Elizabeth
Wissinger (2011) har ogsa taget udgangspunkt i USA, hvor hun belyser, hvordan ‘sorte’
modeller ma tilpasse deres udseende for at passe ind i modeverdenen. Hendes resultater

er ud fra en stgrre undersggelse, som bade baserer sig pa etnografiske studier og
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interviews med 34 modeller og seks modeagenter (Wissinger, 2011, s. 130). Andre vi
ogsa vil referere til er Kelly L. Reddy-Best, Eunji Choi og Hangael Park. De har i deres
forskning benyttet en indholdsanalyse af modeillustrationer, for at afdeekke, hvorvidt der
er diversitet i repreesentationen af kvinder inden for mode (Reddy-Best, Choi, & Park,
2018, s. 281). De fokuserer desuden p3, at ‘sorte’ modeller udseaettes for strukturer, som
opstod under ‘hvides’ slaveri af ‘sorte’. Derudover har vi ogsa Shila Reaves, Jacqueline B.
Hitchon, Sung-yeon Park og Gi W. Yuns undersggelse, som i deres pilotstudie analyserer
sammenhaengen mellem digital manipulation i forhold til skgnhedsidealet i
modemagasiner om vaegt og hudfarve i Amerika (Reaves, Hitchon, Park & Yun, 2004, s.

140).

Der er dog ogsa undersggelser som er lavet i andre lande. Eksempelvis Wanjiru G. Mbure
& Jennifer Stevens Aubrey, som blandt andet benytter en komparativ metode til at
sammenligne hudtonen pa modeller i britiske modemagasiner i forhold til modeller i
Kenyas modemagasiner. Et andet eksempel er Catarina de Freitas, Helen Jordan og
Elizabeth K. Hughes’ analyse, som er dannet pa baggrund af en kvantitativ
indholdsanalyse af 13 australske printet kvinde modemagasineri 2015 (s. 252). Ettredje
eksempel er en canadisk forskningsartikel, som er lavet af Louise Wasylkiw, A. A. Emms,
R. Meuse og K.F. Poirier (2009). Deres undersggelse har vi inkluderet, da den ud fra en

kvantitativ indholdsanalyse belyser om modeller er ‘skabt’ ud fra samme kriterier.

Det skal bemaerkes, at de syv ovenstdende forskningsartikler imidlertid, kun er
eksempler pa et lille udsnit af de undersggelser som er lavet. De er dog eksempler p3, at

undersggelser indenfor samme felt belyser mange af de samme faktorer.

Begrebs overvejelser

[ forbindelse med laesningen af forskningsartiklerne, er der nogle centrale begreber
sasom kategoriseringerne af kvindemodellerne i forhold til etnicitet og 'race’, der
forekommer i flere af artiklerne. Disse begreber finder vi ngdvendige at have afklaret, for
at fastsld, hvilke betydninger og tilgange til begreberne, som vi tager udgangspunkt i,

bade for vores litteraturreview, men ogsa for hele projektet.
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Etnicitet eller 'race'

[ forbindelse med valg om begreber, er det relevant at diskutere, hvordan der skelnes
mellem begreberne etnicitet og 'race'. 'racer’ kan eksempelvis argumenteres for at
udggre menneskelige skabte kategorier, hvor der dannes en tro om, at det er muligt at

tegne tydelige linjer mellem geografisk definerede 'racer’ (Mukhopadhyay, 2008, s. 14).

“When “race” is equated with “looks” in appearance-based industries such as
modeling, the use of aesthetic criteria masks traces of underlying racism, to
the point that even the players themselves are unaware of this underlying

influence on their decisions” (Wissinger, 2011, s. 131).

Citatet kan bruges til at vise, at racebegrebet i undersggelserne ofte forekommer i
sammenhaeng med kritik mod racistiske strukturer i modeverdenen. Wissingers (2011)
forskningsartikel drejer sig om, at afdekke de vilkdr og Kkriterier, som ‘sorte’
kvindemodeller underkastes (s. 140). Mbure og Aubrey (2017) bruger ogsd 'race' i
forhold til, at de i deres forskning papeger vilkar og strukturer, som de mener haenger
direkte sammen med den tid, hvor ‘sorte’ blev slavegjorte af ‘hvide’. Duke (2000) bruger
ikke direkte racebegrebet i sin undersggelse, men i konklusionen fremhaever hun, at
teenagemagasiner kan indebeere racialiserede kodninger, som ikke opdages af ‘hvide’

teenagepiger (s. 367). Hun bruger altsa ogsa begrebet til at fremfgre en kritik.

'Race' kan argumenteres for at vaere et begreb, som netop opstod i forbindelse med
racialisering og et gnske om at opdele folk ud fra biologiske kategorier. Racialiseringen,
som dannede racekategorierne, medvirkede til at muligggre en reduceret forstaelse af
det at vere synlig, hvilket skabte en hierarkisk orden ud fra forskelligheder
(Gunuratnam, 2011, s. 8-9). Dette kan ogsa kaldes for racialiserede forskelle
(Gunaratnam, 2011, s. 9), hvilket betyder at man padutter ‘den anden’ en 'race’, blot pa
baggrund af dennes ydre biologiske trak og ens egne fordomme. Racialisering er altsa
den handling, man ggr sig, ndr man opdeler personer i racekategorier, som eksempelvis
afrikanske eller asiatiske grupperinger. Eksempelvis kan der opsta forstdelser om, at der
pa baggrund af bestemte hudfarve og ansigtstreek kan dannes bestemt racegrupperinger
(Kaufman & Cooper, 2001, s. 292). Nogle baserer altsa deres kategoriseringer ud fra, hvad

der kan synes som den sociale konsensus om eksempelvis ‘sorte’ (Kaufman & Cooper,
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2001, s. 292). Den sociale konsensus leder til en forestilling om, at det er muligt at
bestemme personers geografiske tilhgrs- og oprindelsessted ud fra deres udseende.
Maden at forstd ‘racer’ ud fra det biologiske og synlige kan ogsa kaldes en ‘geopolitisk
forestilling’ (Gunaratnam, 2011, s. 9). Begrebet 'race' kan ogsa anses som et politisk
begreb, der gennem en diskurs er med til at danne et system med sociogkonomisk magt,
udnyttelse og eksklusion (Gunaratnam, 2011, s. 6-7). Sa nar 'race' eksempelvis bruges af
disse forskere i forbindelse med kritik af strukturer, der kan vaeres racistiske, kan vi

argumentere for, at de hiver pa et begreb som er del af en magtdiskurs.

Etnicitet kan anskues som et begreb, der bunder i kulturelle og religigse
funktionsforskelle (Gunaratnam, 2011, s. 6-7). Etnicitet bruges ofte i tilfaelde, hvor man
ikke i samme grad gnsker at henvise til de biologiske konnotationer. Et eksempel pa dette
kunne veere Freitas, Jordan og Hughs made at bruge etnicitet: “Indication of ethnicity
diversity by categorising images based on skin colour as “white” (ie. Caucasien) or “other””
(s. 253). Her er etnicitet indbegrebet af de, som ikke er ‘hvide’. Det ma betyde, at de altsa

ikke skelner mellem de forskelle der kan veere i blandt “other” og derfor ikke har et gnske

om at belyse konsekvenser, der er biologisk eller geografisk forankret.

I vores undersggelse har vi dog allerede i problemformuleringen taget en kritisk tilgang.
Vi vil derfor argumentere for, at vi i vores projekt vil bruge ‘race’, da vi gnsker at afdeekke
positioneringer og strukturer, hvor racebegrebet taler ind i magtdiskurser. Ved at bruge
gasetegn ‘...’ gnsker vi at indikere, at vi bruger ‘race’ ud fra den betydning, som er fremlagt

ovenover.

Hudfarve betegnelser

[ nogle artikler fremhaeves 'race’ og etnicitetskategoriseringerne til at opdele modeller

med forskellig hudfarve i undergrupperinger i forhold til eksempelvis:

“Models were also categorized into ethnic groups. Given that all magazines
included in the study were North American, it is perhaps not surprising that

models were either: Caucasian, African American, Latino, or Asian with eight
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advertisements excluded because it was difficult to determine the ethnic

group of the model [...]” (Wasylkiw et al,, 2009, s. 138)

Disse kategorier om “Caucasian, African American, Latino, or Asian” kan siges at blive
brugt, som en selvfglgelig made at skelne mellem kvindemodeller. Denne made at
kategorisere kvinder p3, kan vi argumentere for er en konstrueret geografisk og biologisk
forstaelse, hvor kvinders oprindelse bedgmmes ud fra deres udseende. Duke (2000)
bruger eksempelvis “African American”, som betegnelse for en pigegruppe i sin analyse
om teenagemagasinernes pavirkning pa teenagepiger i Amerika (s. 372). Hun er dog ikke
den eneste, som bruger disse betegnelser. Reaves et al. (2004) bruger begreberne
“African American” i relation til “Caucasian”. I citatet fremhaeves det imidlertid eksplicit,
at kategoriseringen har en vis begraensning. En begraensning der betyder, at det pa
baggrund af udelukkende udseende er umuligt at bestemme, hvor kvinder stammer fra.

Det kan derfor undre os, at man valger denne made at kategoriserer kvinder.

Der kan ogsa findes en problematik i betegnelsen kaukaside (eng. Caucasian). Ifglge
Thomas Teo (2009) kan man past3, at det ikke bgr veere en tilladelse i sig selv at bruge
ordet, blot fordi “alle” i Nordamerika benytter det. | stedet bgr den common sense som
hgrer til brugen af begrebet udfordres (Teo, 2009, s. 94). Betydningen bag begrebet
kaukaside har sin egen historie, men stammer delvis fra en ide om, at kaukaside er den
oprindelige 'race'. En ide som bygger p3, at det er fra den ‘hvide’ ‘race’, hvor af andre
‘racer’ er udsprunget. Den ‘hvide’ ‘race’ er derfor ogsa den mest smukke 'race’, hvilket
tilleegger en hierarkisk forstaelse i begrebet (Teo, 2009, s. 92). Vi kan argumentere for, at
begrebets oprindelige forstdelse er foraeldet og kan veere fejlagtig. Teo (2009)
argumenterer endda for, at det kan vaere problematisk at bruge et begreb, som i sa hgj
grad er en social konstruktion uden et videnskabeligt grundlag (s. 91). Netop fordi det
har oprindelse i en tankegang om en hgjerestaende folkegruppe. Det kan derfor veere
svert at lokalisere kaukasider geografisk, da begrebet bygger pd en falsk forstaelse,
hvormed det vil veere sveert for mange at sige konkret, hvor kaukasider hgrer til
(Mukhopadhyay, 2008, s. 14). Vi vil med denne viden past3, at kaukasider som begreb
ikke hgre til en biologisk eller geografisk oprindelse, men kan argumenteres for at veere
en betegnelse, der i begyndelsen blev brugt til, at ‘hvide’ kunne hezeve sig over andre

mennesker.
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[ andre forskningsartikler fremhaeves kategoriseringen af modellerne i stedet som ‘white’
og ‘black’. Eksempelvis bruges det bade af Duke, men ogsa af Freitas et al., samt Reddy-
Best et al. Mbure og Aubrey (2017) fremhaever desuden, at kategorierne udelukkende
baserer sig pa bedgmmelser af folks hudfarve. Altsa pa pigment forskelle mellem ‘sorte’
og ‘hvide’, hvorved betegnelserne fratager ‘sortes’ individualitet og nationalitet (s. 342).
Vi vil kunne argumentere for, at man ved brug af denne kodning sdledes kommer uden

om at bestemme modellers geografiske oprindelse:

“Based on our analysis, White, Black, and Asian were codes that could be
clearly defined and identified within the textbooks. However, there were
individuals pictured in the textbooks who fit some of the criteria for being a
person of color, but they were not easily distinguishable. Therefore, we
created the category “other person of color” for these individuals.” (Reddy-

Bestetal, 2018, s. 285).

[ citatet papeges dog, at kategoriseringerne ‘white’ og ‘black’ kan skabe udfordringer, da
ikke alle vil kunne passe i de meget forenklede kasser. Alligevel er der flere forskere som
bruger betegnelserne i deres undersggelser. Duke (2000) bruger det eksempelvis i
forhold til en opdeling mellem ‘sorte’, afroamerikanske og ‘hvide’ teenagepiger (s. 378).
Ligesom i Wasylkiw et al. (2009) citatet fremhaeves det, at kategorierne ikke omfavner
alle og at kategoriseringen i forhold til hudfarve indebaerer nogle problematikker. I
teksten, som ovenstdende citat er fra, prgver Reddy-Best etal. (2018) at lave en kategori
for folk i farver, som i forskningsartiklen kaldes for “people of colours” (POC). Det kan
siges at veere en mdde, at betegne alle etniciteter med mgrkere hudfarve under en
kategori (Reddy-Bestetal, 2018, s.282). ‘Hvid’ og ‘sort’ kan papeges, som de betegnelser,
der bliver brugt i flest af de forskningsartikler, som vi tager afseet i. Wissinger (2011)
seetter endda ‘sorte’ modeller op mod det faenomen, som hun kalder ‘white gaze’. Et

begreb som vi vil gd mere i dybden med senere i litteraturreviewet.

Til forskel fra disse mere snaevre og fordomsfulde betegnelser bruger Mbure og Aubrey
(2017) i deres forskningsartikel et farveskema til at kode, hvornar en model kan kaldes
‘mgrk’ (eng. dark) (s. 345). Farvepaletten deekker over otte forskellige hudfarver, hvilket

betegner modellernes hudfarve, men ikke biologiske eller geografiske oprindelses

baggrunde (Mbure & Aubrey, 2017, s. 345-346).
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*

= Pale

~

= Dark

5 = umber

(Mbure & Aubrey, 2017, S. 345)

= Raven

Ved at tage udgangspunkt i farveforskelle, kan vi argumentere for, at man undgar
eventuelle fejlkodninger i forhold til bestemmelse af biologiske grupperinger. En
fejlkodning kan veere, at man overser en minoritet: “... non-Hispanic coders fail to identify
Hispanic advertising models because they miss subtle cultural cues.” (Knobloch-
Westerwick & Coates, 2006, s. 598). Det vil i nogle tilfaelde veere mere tydeligt for én, som
tilhgrer en minoritetsetnisk gruppe at se etnicitets forskelle, end for én som tilhgrer den

givne majoritet (Knobloch- Westerwick & Coates, 2006, s. 597).

Det er vigtigt som forsker, at ens skildring og kategorisering af kvinder ggres tydelig. Vi
skal derfor veelge, hvilke betegnelser der i vores undersggelse skal veere geldende. Vi er
bevidste om, at vi arbejder ud fra en anden kontekst, end de forskningsartikler, som vi
tager afseet i. Flere af de forskningsartikler, som vi tager udgangspunkt i, er netop lavet
ud fra Amerika eller USA som kontekst og vi vil derfor ikke bruge de hudfarvebetegnelser,
som de benytter. I stedet vil vi tage valget ud fra konteksten, som vores undersggelse
handler om - skgnhedsmagasinbranchen i Danmark. Vi vil derfor traeekke pa betegnelsen
lys dadet er et begreb, som bruges af de informanter, vi har interviewet. Som modsaetning
til lys veaelger vi derfor mgrkhudet, til at betegne de modeller som vi ikke beskriver som
lyshudet. Vi antager, at lys ma vaere en betegnelse, som benyttes i informanternes
hverdag og derfor i den danske modeverden. I tilfaelde hvor vi naevner nogle af de andre
betegnelser sasom ‘sort’, er det fordi denne betegnelse bruges i de givne referencer. Vi

markerer disse med “...".
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Diversitet og kvindemodeller

Det bliver i vores projekt relevant at ga i dybden med de repraesentationer og
konsekvenser, som forskningsartiklerne belyser. To af de emner, som
forskningsartiklerne blandt andet var inden pa i forlengelse af diversitet og
kvindemodeller, var mediernes rolle og forholdet mellem mgrkhudede og lyshudede

kvindemodeller.

Kvindemagasiners pavirkning

Duke (2000) papegerisin undersggelse, at deti nogen grad kan siges, at medier har veeret
med til at opstille ekstraordinaere standarder for udseende og fremfgrt det som den
sociale norm (s. 369). Hun papeger i sin forskning, at medier blandt andet kan kritiseres
for at have skabt flere spiseforstyrrelser hos eksempelvis amerikanske kvinder (Duke,
2000.s.367). Aronson (2000) argumenterer desuden i sin undersggelse for, at der i USA
har veeret en debat omkring kvindemagasiner, lige siden kvindemagasinerne blev
opfundet. Allerede i 1850’erne blev mediet kritiseret for dets intentioner og effekt
(Aronson, 2000, s. 111). Freitas et al. (2017) papeger ogs3a, at medier har en stor rolle og
indflydelse pa forestillingen om kroppen, da medierne tilbyder en meget snaever
repraesentation af kvinder (s. 251). Disse argumenter kan understgttes af Mbure og
Aubreys undersggelse. Mbure og Aubrey (2017) fremhaever, at medier er en vigtig
informationskilde om kropsnormer og udgvelse af skgnhed i samfundet (s. 339) og de
papeger ligesom Duke (2000), at medierne har en indflydelse pa kvinders opfattelse af
skgnhed. Mbure og Aubrey (2017) konkluderer sdledes i deres undersggelse, at
gentagende brug af billeder, hvor modeller med eksempelvis lysere hudfarve ggres til

idealer, pavirker bade ‘hvide’ og folk med anden hudfarve (s. 341).

Vi kan sige, at modeller i nogen grad bliver repraesentanter for vaeren og forstaelsen om
kvinder. Modeller i medier bliver et udtryk for et socialt ideal, hvilket ggr dem til
sammenlignelige figurer, der skaber idealer omkring udseende (Ogden & Russel, 2012, s.
1589). Et argument for at salge modemagasiner er, at de skal vere inspirerende og

motiverende for at fa kvinder ud af deres omstaendigheder (Twigg, 2018, s. 346).
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Vi arbejder ud fra en tese om, at de visuelle repraesentationer af kvindemodeller pa
forsider af modemagasiner ikke kun inspirerer. Modemagasinerne indeholder ogsa
bestemte forstdelser om kvinder og skaber derfor et ulig forhold mellem mgrkhudede og
lyshudede kvinder. Visuelle repraesentationer kan blandt andet anses som
konstruktioner af tegn, der stdr i stedet for noget andet og kan indebzere betydninger om
subjekter (Hall, 2013, s. 10-11, 39). Stuart Hall (2013) argumenterer for, at
repraesentation eksempelvis bruges til at forbinde betydning og sprog med kultur og kan
kaldes linket mellem betydningen af koncepter og sprog (s. 8-9). Ifglge ham kan
repraesentation altsa anses som en skabt kilde af sociale konventioner og kulturel viden,
som skaber betydninger (Hall, 2013, s. 45). De skabte retorikker og visuelle tegn, som
fremgar i magasiner kan medvirke til et argument om, at magasiner er en form for

magtveerktgj (Kitch, 2015, s. 10).

Vi kan saledes argumentere for, at flere af de forskningsartikler, som vi tager afseet i
belyser, at modemagasiner har en central rolle i forbindelse med skabelsen af
skgnhedsidealet og udbuddet af repraesentationer af kvinder. Det er derfor ngdvendigt at

se pa de diskurser og forstdelser der ligger bag i forhold til opfattelser om 'race’.

‘Hvide’ skenhedsidealer

Mbure og Aubrey (2017) arbejder ud fra postkoloniale forstdelser om, at der fra
slavetiden af ‘sorte’ blev skabt et gnske blandt ‘sorte’ om at fa lysere hudfarve. Idealer om
lyserer hudfarve som ‘sort’, kan stadig spores i gennem eksempelvis i kosmetiske
reklamer (s. 341). Mbure og Aubrey (2017) argumenterer for, at de mange fordomme,
som ‘hvide’ under koloniseringen dannede af folk med mgrk hudfarve, stadig heenger ved
bade hos ‘hvide’, men ogsa ikke-hvide i form af hudfarve bias (eng: skin tone bias) (s.
341). I undersggelsen af modeller i Kenya, som optraeder i reklamer for kosmetik,
fremstar ofte et kvindeideal med lysere hudtone end i aldre reklamer for kosmetik
(Mbure & Aubrey, 2017, s. 350-352). Dette argumenterer Mbure og Aubrey (2017) for
kan skyldes, at tilstedeverelse af britiske modemagasiner i Kenya 1955-1975 har haft
indflydelse pa kenyanske magasiner i 2000-2010, hvor modellerne fremstar med mere

lys hudfarve (s. 351). Det er blevet et stgrre gnske for kvinder i Kenya at fa lysere
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hudfarve. Reddy-Best et al. (2018) pointerer ogsa i deres undersggelse, at der grundet
gnsket om lyserer hudfarve kan opstd colorisme, der: “[..]refers to the process of
discrimination that privileges light-skin people of color over their dark skin counterpart.”
(s. 282). Mbure og Aubreys (2017) undersggelse belyser dog ogsa, at hudtonen for
modeller i britiske modemagsiner er begyndt at have en tone mgrkere hudfarve.
Undersggelsens konklusion er, at modellerne reprasenterer et skgnhedsideal, som

bevager sig mod et globalt ideal (Mbure & Aubrey, 2017, s.339).

Duke (2000) beskriver ud fra interviews med afroamerikanske teenagepiger fra
mellemklassen, at de skaber forstaelser og kritik om den ‘hvide’ skgnhedskultur pa
baggrund af teenagemagasiner. De ‘hvide’ piger var til gengzeld ikke bevidste om de mere
racistiske tendenser i magasinerne (Duke, 2000, s. 367). Her pointerer Duke, at
teenagemagasiner altsd kan ses som et envejsspejl, der er sveerere for afroamrikanske

teenagepiger af forholde sig til.

Freitas’ et al. (2017) analyse viste desuden, at der var en lav grad af diversitet i blandt
modellerne i kvindeblade (Freitas et al., s. 253). De konkluderer, at der pa trods af flere
kampagner, som fremhaever diversitet i blandt kvinder, har kampagnerne en meget lille
pavirkning pa repraesentationerne i kvindeblade (Freitas etal., 2017, s. 254). Reddy-Best
et al. (2018) argumenterer ogsa for, at der over de sidste 70 ar, kan siges at vaere en
mangel pa repraesentation af mennesker i farver i leerebgger og modemedier (s. 182).
Med mennesker i farver, mener de POC som udggr 40% af befolkningen i USA (Reddy-
Best et al,, 2018, s. 282). I deres undersggelse nar de blot frem til at under 25% af de 28

illustrationer er med en person i farve (Reddy-Best et al.,, 2018, s.289).

Det kan dog siges, at den etniske repraesentation kan variere i forhold til, hvilken form for
kvindemagasin, der undersgges. Wasylkiw et al. (2009) fremhzever eksempelvis, at der
forekommer stgrre diversitet i blandt kvindemodellerne i sundhedsmagasiner, til forskel
fra skgnhedsmagasiner. Det var blandt andet harfarven pa modellerne i sundheds-
magasiner, som viste sig at veere mere varieret. Dog var der stadig en overrepraesentation

af ‘hvide’ modeller i sundhedsmagasinerne (Wasylkiw et al., 2009, s. 139).
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Wissinger (2011) understreger i sin undersggelse, at flere ‘sorte’ kvindemodeller
oplever, at der stilles langt strengere krav til deres krop i forhold til vegt og hgjde
(Wissinger, 2011, s. 126). Wissinger (2011) belyser ogs3, hvordan presset for at fa et
mere kaukasid udseende, hos ‘sorte’ modeller, har fundet sted over laengere tid (s. 137).
At glatte haret er blot en made for ‘sorte’ modeller, at undga associationer “with a look
that connotes a “savage”, or the “bush” as one agent put it” (Wissinger, 2011, s. 137).
Utilsigtede forneermelser, som fremhaever majoritetens egenskaber som det normale,
hvor andre grupperinger dermed bliver ugnsket eller unormale, kan anses som et

undertrykkende system (Sterzing, Gartner, Woodford & Fisher, 2017, s. 83).

Reaves et al. (2004) fremheaever, at kvinder med farver eksempelvis ofte fremstilles som
eksotiske, hvilket kan anses som en racistisk stereotypificering (s. 142).
Stereotypificering handler om, at definere personer ud fra reducerede forstdelser om
deres ydre karakteristika og kan medfgre ekskludering af den stereotypificeret (Hall,
2013, s. 247-248). Reddy-Best et al. (2018) bruger ogsa stereotypificering i deres
undersggelse, men i sammenhang med, at kvinder stereotypificeres i forhold til maend
(s. 36). De definerer det som et begreb, der kan bruges bevidst eller ubevidst om lige sa
vel korrekt, men ogsa ukorrekt viden til at definere en folkegruppe. Ved at kvinder ofte
positioneres pa billeder i bunden eller liggende (Reddy-Best et al., 2018, s. 284), kan vi
argumentere for, at denne repraesentation af kvinder, kan styrke opfattelsen af den
stereotype kvinde, som veerende mindre veerd end manden. Den passive stilling, som den
kvindelige model ofte puttes i, kan kaldes en ‘nondominated position’ (Reddy-Best et al,,
2018, s. 283). Denne made at anskue kvinder kan siges at veere ud fra perspektivet ‘Male
gaze’ (Reddy-Best et al.2018, s. 284). Wasylkiw et al. (2009) pdpeger ogsa at Male gaze
far en betydning for den made kvindemodeller repraesenteres. Der kan argumenteres for,
at kvinder historisk set, er socialiseret til at blive bedgmt ud fra deres kropsfremtoning,
hvorimod manden bedgmmes ud fra kroppens ydeevne (Wasylkiw et al,, 2009, s. 137).
Vi kan pa baggrund af dette skabe et argument om, at ‘sorte’ kvinder bade underlaegges
mand grundet deres kgn og underlagges ‘hvide’ kvinder i forbindelse med deres ‘sorte

hudfarve.

[ forskningsartiklerne bliver der altsd fremhaevet, hvilke betydninger repraesenta-

tionerne af kvindemodeller kan have. Underreprasentationen af mgrkhudede kvinder i
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blandt andet magasinreklamer, kan medfgre en opfattelse om, at disse segmenter har
mindre betydning og er mindre vaerd (Knobloch- Westerwick & Coates, 2006, s. 596). Pa
trods af Mbure og og Aubrey (2017) argumenterer for et skgnhedsideal, hvor idealet for
hudfarve bevaeger sig i retning af en mellemting mellem ‘sort’ og ‘hvid’, vil vi stadig pa
baggrund af de andre forskningsartikler pasta, at der forekommer en hierarkisk struktur

baseret ud fra hudfarver.

Et racialiseret system

[ 1900-tallet var det ogsa de ‘sorte’ kvinder, ud af alle grupperinger, som var de mest
udsatte i forhold seksuel diskrimination (Hooks, 2014, s. 161). I slavetiden af ‘sorte’, ansa
mange ‘hvide’ de ‘sorte’ kvinder, som initiativtageren til sex med ‘hvide’ (Hooks, 2014, s.
52, 54). Holdningen var, at det sadledes var de ‘sorte’ kvinders skyld, nar en mand valgte
athave sexmed hende. Daslaveriet stoppede, medvirkede det til ‘sortes’ frigjorthed, hvor
flere fglte en frihed til at veaelge egne seksuelle partnere og udforske egen seksualitet. |
gjinene hos de ‘hvide’ bekraftede denne adfeerd, den opfattelse af ‘sorte’, at ‘sorte’ selv
gnskede at vaere sexobjekter (Hooks, 2014, s. 55). Det skaber en struktur, hvor ‘hvide’ i
stgrre grad accepterer den seksuelle objektificering af ‘sorte’ og iseer seksuel misbrug af

‘sorte’ kvinder, end af ‘hvide’ kvinder (Hooks, 2014, s. 53).

I Reddy-Bests et al. (2018) undersggelse understreges, at ‘hvide’ kvinder ofte anses som
haevet over ‘sorte’ kvinder. Reddy-Bests et al. (2018) forskningsartikel viser gennem
deres analyse, at modellers frisure er udtryk for et internt hierarki blandt kvinder
(Reddy-Best et al., 2018). Et konkret eksempel pad dette kan veere, at ‘sorte’ kvinder ofte
fremstar med glat og fladt har, som kan siges at veere en made at fremsta mere som den
vestlige kvinde (Reddy-Best et al., 2018, s. 287). [ den sammenhaeng kan vi kalde
fremstillingen af kvinder for et udtryk af ‘White gaze’. Wissinger (2011) bruger White
gaze som en betegnelse for den praksis, der udfolder sig, nar eksempelvis en ‘sort’ person
ggres til et objekt for den ‘hvide’ mand og samtidig derfor bliver defineret som “den
anden” ud fra den ‘hvide’ mands forstdelse om sig selv (s. 131). Det betyder, at ‘sorte’
modeller bedgmmes ud fra nogle sociale kriterier, som ‘hvide’ modeller ikke i samme
grad bergres af, grundet racialiserede magtstrukturer (Wissinger, 2011, s. 131). Vi kan

saledes tolke disse strukturer som, at ‘sorte’ modeller stilles over for en forstaelse om, at
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de ‘hvide’ er et smukkere folk, som de bgr rette deres udseende efter. Eksempelvis kan
annoncgrer siges at basere sig pa vestlige idealer af mode, skgnhed og seksualitet (Fowler
& Carlson, 2015, s. 136). Vi kan derfor argumentere for, at det globale ideal muligvis i

hgjere grad afspejler en vestlig og ‘hvid’ forstdelse.

Opsamling

[ reproduktionen af ensformige kvinder i bestemte kontekster og positioner, udsaettes
modtager for den samme fremstilling og forstaelse af kvinder gentagende gange. Nar
modtagere eksponeres for det samme visuelle udtryk flere gange, kan det visuelle
medvirke til en overbevisning om at veaere en reproduktion af virkeligheden (Reddy-Best
et al, 2018, s. 283). Flere forskere har dog bevist, at forholdet mellem den
minoritetsetniske repreesentation i medier, sammenlignet med virkeligheden er
inkonsistent (Knobloch-Westerwick & Coates, 2006, s. 597). Mange undersggelser viste
blandt andet, at der var en underrepraesentation at minoritetsetniske kvinder i
modemagasiner. Den bestemte made at positionere kvindemodeller i modemagasinerne
kan desuden afspejle en hierarkisk forstdelse af kvinder athaengig af hudfarve. Selvom
‘sorte’ ikke leengere er slavegjorte, er der stadig et hierarkisk forhold, hvor ‘sorte’ kvinder
anses som understillet ‘hvide’ kvinder. Det hierarkiske forhold kan pavirke
skgnhedsidealet for ‘sorte’ kvinder, der gnsker at opna ydre traek, som ‘hvide’ kvinder
har. Med udgangspunkt i forskningsartiklerne, kan vi bygge videre pa den viden, som vi

har udledt af vores narrative review.

Med wudgangspunkt i vores arbejdsspgrgsmdl og de refererede eksisterende
forskningsartikler i litteraturreviewet, har vi dermed haft udvalgt specifikke metoder og
teorier til at belyse problemfeltet og svare pa vores problemformulering. Projektets
fundament vil sdledes teoretisk basere sig pa intersektionalitet og mikroaggressioner.
Derudover vil det ogsa bygge pa teoretiske tilgang til casestudie, retoriske billedanalyse,

interviews og kritisk diskursanalyse.
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Kapitel 3 Intersektionalitet og mikroaggressioner

Med afszet i litteraturreviewet vil vi i dette kapitel redeggre for de teorier, som vil veere
vinklen for, hvordan vi kan undersgge, om der i vores projekt kan siges at veere
racialiserede praksisser hos danske skgnhedsmagasiner. Derudover vil det give indblik i
en made at undersgge, om der i vores projekt vil fremga nogle af de samme tendenser om

racialisering af mgrkhudede kvinder, som de refererede forskningsartikler pointerede.

[ litteraturreviewet redegjorde vi for, at der har veeret mange undersggelser om ‘race’
fremstillinger af kvinder i modemagasiner. Det viste os, at der er mangel pa
repraesentation af kvinder med forskellige ‘racer’ i de vestlige lande. Det er med til at
skabe et snavert syn pad repraesentationer af kvinder med forskellige ‘racer’, som kan
opretholde en ekskluderende struktur. Denne ekskluderende struktur blev papeget i
litteraturreviewet i forbindelse med postkoloniale forstdelser (jf. ‘Hvide’
skgnhedsidealer). Derudover pdpegede vi ogs3, at ‘sorte’ kvinder muligvis bdde anses

som mindre vard i forhold til deres kgn og hudfarve.

[ forbindelse med denne pointe og vores valgte fokus pa bagvedliggende praksisser vil vi
treekke pa tilgange fra intersektionalitet og mikroagressioner. Intersektionalitet og
mikroaggressioner kan give os nogle teoretiske forstdelser for, hvorfor mgrkhudede
kvinder kan siges at blive dobbelt-kategoriseret ud fra deres ‘racer’, deres kgn og hvordan
det kan vise sig som sma daglige angreb. Begreberne kan derfor satte ord pa uligheden
blandt kvinder og veaere med til at forklare bestemte diskurser og forstaelser, der florerer
i samfund. Med disse to begreber kan vi argumentere for bestemte sproghandlinger
omkring brug af modeller til forsider, som kan vare mere racialiserede og
diskriminerende. Vi papegede blandt andet i litteraturreviewet at udtrykket White gaze
er blevet brugt til at beskrive, hvordan ‘hvide’ kvinder ses haevet over ‘sorte’ kvinder. Det
viser nogle racialiserede magtstrukturer, som pavirker maden ‘sorte’ kvinder skal veere
modeller pa (jf. Et racialiseret system). Intersektionalitet kan siges at seette rammen for
de underliggende strukturer, der er i samfundet omkring kgn og ‘race’, hvortil
mikroaggressioner kan give et mere konkret billede af, hvordan det opleves i

hverdagssituationer.
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Oprindelse af begreberne

Intersektionalitet

Intersektionalitet som begreb kan siges at stamme fra ‘sorte’ kvinders politiske aktivisme
og dannelse af kvindeorganisationer i sidste halvdel af 1800-tallet. Den politiske
aktivisme byggede pa de ‘sorte’ kvinders kritik omkring dem som minoritetsetniske
kvinder og ville ggre krav pa en identitet som kvinder (Jensen & Christiansen, 2011, s.
75). Sojourner Truth spiller en stor rolle i denne sammenhang, da hun i 1851 holdte en
tale som havde navnet “Ain’t [ a Woman?” (“Sojourner Truth: Ain’t [ a Woman”, 2017). |
talen refererer hun direkte til den forskel der bliver gjort pd ‘hvide’ og ‘sorte’ kvinder

samt maend og kvinder:

That man over there says that women need to be helped into carriages, and
lifted over ditches, and to have the best place everywhere. Nobody ever helps
me into carriages, or over mud-puddles, or gives me any best place! And ain’t
[ a woman? Look at me! Look at my arm! I have ploughed and planted, and
gathered into barns, and no man could head me! And ain’t I a woman?

(“Sojourner Truth: Ain’t [ a Woman”, 2017).

Med denne tale er Truth med til at dabne op for en diskurs, som skaber en kritik omkring
blandt andet socio-politiske, gkonomiske og kulturelle processer af “andre”. Truth
omtaler ‘sorte’ kvinders identitet, som varende i relation til ‘hvide’ kvinder og meends.
Det er med til at demonstrere, at identiteter ikke ses som objekter, men ses som processer
der er skabt i og gennem magtrelationer (Brah & Pheonix, 2004, s. 77). Vi forstar dette
som, at ‘sorte’ kvinder er underlagt stgrre sociale strukturer. Intersektionalitet kan netop
overordnet ses som et begreb, der rummer disse uligheder som ‘sorte’ kvinder oplever.
Begrebet kan forklares som at ville prgve at forstd sociale uligheder, der opstar pa
baggrund af ‘race’, klasse og kgn. ‘Race’, klasse og kgn bgr ikke ses som adskilte enheder,

men i relation til hinanden (Choo & Ferree, 2010, s. 129).
Kimberle Crenshaw, ‘sort’ amerikansk jurist, tilfgjer relevant research til begrebet, da

hun identificerer en problematik omkring ‘sorte’ kvinders erfaringer med undertrykkelse

i forhold til deres kgn og ‘race’ (Jensen & Christensen, 2011, s. 75-76). Crenshaws (1991)
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brug af begrebet er interessant for os at inddrage, da hun netop fokuserer pa ‘race’ samt
kgn, og mere specifikt de oplevelser som ‘sorte’ kvinder har haft gennem tiden. Crenshaw
(1991) beskriver, med udgangspunkt i ‘sorte’ kvinders erfaringer, at det at vaere kvinde
og mere praecist dét at vaere ‘sort’ kvinde gennem tiden har skabt store problemer, fordi
de ofte bliver glemt i diskurserne omkring feminisme og antiracisme. De begyndte derfor
at stille politiske krav vedrgrende mdden, de blev behandlet pd som kvinder (Crenshaw,
1991, s. 1241). Crenshaw (1991) omtaler dette i sammenhang med identitetspolitikker,
der opstod inden for forskellige minoritetsgrupper, med ‘sorte’ kvinder som
frontlgberne. Et eksempel pa en minoritetsgruppe der opstod var folk af ‘other color’.
Igennem identitetspolitikker blev der skabt et internt faellesskab, der styrkede dem som
grupper, der kraevede at blive anerkendt. Crenshaw (1991) fremhaever dog, at der var et
problem med disse identitetspolitikker, fordi de skabte minoritetsgrupper ikke dannede
rum for, at medlemmer kunne tilhgre flere forskellige gruppekategoriseringer. Hun dbner
op for den manglende inddragelse af forskelle inden i diverse grupper ved at bruge
intersektionalitet, til at forstd de ‘sorte’ kvinders problemer (Crenshaw, 1991, 1242).
Crenshaws (1991) brug af intersektionalitet bygger hovedsageligt pa vold mod sorte
kvinder og beskriver i den sammenhaeng, at samfundets reaktion pa vold mod kvinder,
athaenger af andre dimensioner i kvinders identitet, sdsom ‘race’ eller klasse. Det vil sige,
at der er forskel pd, hvordan kvinder oplever vold. (Crenshaw, 1991, s. 1242-1243).
Crenshaw tager udgangspunkt i ’sorte’ kvinder, fordi de har en indsigt i kategorierne om
bade kgn og ‘race’ som sociale fenomener, da de gennem deres liv har oplevet disse to

kategoriers sammenveavede konsekvenser (Jensen & Christiansen, 2011, s. 75).

Maden Crenshaw bruger intersektionalitet som begreb viser, at begrebet rummer en
mulighed for at undersgge de sammenviklede strukturer, der viser sig omkring
kategorierne og den ulighed der opleves. Det bliver i forbindelse med vores analyse
derfor muligt at papege, hvorvidt problematikken omkring kategoriseringen af grupper

ogsa opstar i forhold til mgrkhudede forsidemodeller pd danske skgnhedsmagasiner.

Vi er bevidste om, at Crenshaws (1991) brug af intersektionalitet hovedsageligt tager
udgangspunkt i ’sorte’ kvinder i USA. Hun fremhaever dog forskellige mader at se
intersektionalitet p3, hvori vi kan se ligheder mellem en af dem og vores undersggelse.

‘Representational intersectionality’ er et blik pa intersektionalitet, der ogsa kan sige
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noget om vores undersggelse. Crenshaw (1991) fremhaver ved dette blik, den kulturelle
konstruktion af ‘woman of color’ (s. 1245), hvor der er fokus pa at analysere de ‘billeder’,
der produceres af ‘sorte’ kvinder, ved at se pa de fremherskende fortallinger, der er om
‘race’ og kgn. Det er ogsa essentielt i denne sammenhaeng at anerkende, hvordan kritikker
af racistiske og sexistiske reprasentationer er med til at marginalisere kvinder af farve
(Crenshaw, 1991, s. 1282). Vi vil gerne se pa de billedlige konstruktioner, der skabes via
interviewene af kvinder med mgrke hudtoner og hvordan det er med til at opretholde det

marginaliserede syn pa kvinder.

Pa baggrund af dette kan vi argumentere for, at der kan veere nogle tilstedevaerende
strukturer, der er med til at skabe en praksis, som kan vaere baseret pa en racialisering af
eksempelvis ‘sorte’ kvinder. Det betyder, at der kan vaere kropstraek, som leder til, at

eksempelvis kvinder behandles forskelligt.

Mikroagressioner

Mira S. Thorsen (2014) pdpeger, at diskrimination ofte sker ud fra kropstegn, som
indikerer, at man ser anderledes ud end andre. Derved knytter man en bestemt opfattelse
til eksempelvis en bestemt etnicitet (Thorsen, 2014, s. 178). Kropstegn er den indikator
vi kan tage fat i, fordi vores udgangspunkt er forsidefotografier af forskellige modeller. At
man bliver behandlet pa en speciel made grundet kropstegn, kan delvist sammenlignes

med det som ogsa kaldes mikroaggressioner.

Teorien omkring mikroaggressioner kan blandt andet spores tilbage til Critical ‘Race’
Theory (Thorsen, 2014, s. 179). Richard Delgado og Jean Stefancic (2017) beskriver at:
“The critical race theory (CRT) movement is a collection of activists and scholars engaged
in studying and transforming the relationship among race, racism, and power” (s. 3). CRT
kom frem i 70’erne (Delgado & Stefancic, 2017, s. 4) og med teorien arbejdes der
eksempelvis ud fra, at racisme ses som “normalt” i den forstand, at det er sveert at
adressere, fordi det ikke bliver anerkendt som et problem. Delgado og Stefancic (2017)
arbejder ogsa ud fra at racebegrebet er et produkt af sociale tanker og relationer, som

derfor afspejler kategorier samfundet har fundet pd. Teoretikerne har ogsa fokus pa
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materiel determinisme i den forstand, at fordi racisme fremmer den ‘hvide’ elite og den
‘hvide’ arbejderklasses interesser, er der samfundsgrupper, sdsom minoriteter, som ikke

har seerlig stor mulighed for at udrydde racismen (Delgado & Stefancic, 2017, s. 8-9).

Vi kan derfor sige, at mikroaggressioner arbejder ud fra nogle af de samme opfattelser

som CRT, men beskriver dem i forhold til hverdagskontekster:

“[R]acial microaggressions are brief and commonplace daily verbal,
behavioral and environmental indignities, whether intentional or
unintentional, that communicate hostile, derogatory, or negative racial
slights and insults to the target person or group, and are expressed in three
forms: microassaults, microinsults and microinvalidations” (Sue et al., 2008,

s. 330).

Underkategorierne ‘microinsults’ og ‘microinvalidations’ i citatet er interessante for os.
Disse to undergrene af begrebet hentyder til, at man ikke har en intention om at
diskriminere, men at man har racistiske bias og fordomme, som ligger uden for ens
bevidsthed. De to undergrene inkluderer bade verbale, nonverbale eller miljgmaessige
handlinger, som enten er ufglsomme og direkte nedveerdigende for en persons
raceidentitet eller handlinger, der ekskluderer folk med anden hudfarves oplevelser eller
falelser (Sue etal., 2008, s. 331). Mikroaggressioner, som kan spores tilbage til forskellige
former for raceteori, kan siges at veere et komplekst begreb, fordi det har flere
dimensioner i sig. Det kan bade ske intentionelt og ubevidst, men samtidig have den
konsekvens, at man kan komme til at leegge en falsk realitet pa den, det gar ud over. Det
vil sige, at minoriteter kan blive kategoriseret som noget, de maske ikke selv vil definere

sig selv ud fra (Sue et al.,, 2008, s. 331).

Beskrivelsen af mikroaggressioner, som en del af hverdagens adfeerd, kan ogsa saettes i
forbindelse med, hvad der betegnes som ‘hverdagsracisme’. Philomena Essed (1991)
forklarer, at hverdagsracisme skal ses som en integrering af racisme i hverdagens
praksisser, bade kognitive og adfeerdsbaseret, som er med til at aktivere underliggende

magtrelationer:
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“This process must be seen as a continuum through which the integration of
racism into everyday practices becomes part of the expected of the
unquestionable and of what is seen as normal by the dominant group. When
racists notions and actions infiltrate everyday life and become part of the
reproduction of the system, the system reproduces everyday racism” (Essed,

1991, s. 50).

Netop disse beskrivelser af mikroaggressioner og hverdagsracisme er med til at fortzlle,
at der er nogle strukturer i samfundet, som er med til at reproducere disse mader at
handle og snakke pa i forhold til mgrkhudede kvinder. Essed (1991) havde som beskrevet
i sin forskning ogsa fokus pa at beskrive ‘sorte’ kvinders oplevelser, men hendes fokus,

som med CTR, gar mere pa begrebet ‘racisme’.

Intersektionalitet og mikroaggressioner har begge fokus p3a, hvordan det at se anderledes
ud kan veere med til at udelukke eller ekskludere fra samfundet. Enten ved ikke at
anerkende at differentieringsformer gensidigt er konstituerende for hinanden, som er
med til at skabe ens identitet og dermed, hvordan man bliver opfattet og behandlet af
andre. Eller ved at diskriminere intentionelt eller ikke intentionelt ved dagligt sprogbrug
eller handlinger. Intersektionalitet peger pa nogle grundleeggende strukturelle racistiske
problematikker, som kan siges at give plads til mikroaggressioner. Hverdagssprog og
handlinger, der indebaerer mikroaggressioner, kan dermed enten bevidst eller ubevidst

understgtte og opretholde de racistiske strukturer som en norm i samfundet.

Strukturer og magt i samfundet

De problematikker, som intersektionalitet og mikroaggressioner tager udgangspunkt i,
kan sammen med den viden vi udledte fra vores litteratureview papege, at der kan opsta
magtrelationer, der blandt andet har konsekvenser for mgrkhudede kvinder. Det bliver
altsa relevant i vores projekt at belyse, hvilke former for magtforhold, der kan opsta

mellem kvinder pa baggrund af deres ydre biologiske traek og hudfarve.

Magtforhold mellem ‘hvide’ og ‘sorte’ kvinder
[ litteraturreviewet papegede vi en vaerende problematik mellem hvide og sorte kvinder.

Crenshaw (1991) sa det ngdvendigt at have mere fokus pa 'sorte’ kvinder, fordi der netop
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var et magtproblem mellem kvinder, som ikke blev fremhaevet i identitetspolitikken.

‘Hvide’ kvinder har normalt har haft magt til at tale pa vegne af kvinder som helhed:

“The problem is not simply that women who dominate the antiviolence
movement are different from women of color but that they frequently have
power to determine, either through material or rhetorical resources, whether
the intersectional differences of women of color will be incorporated at all

into the basic formulation of policy” (Crenshaw, 1991, s. 1265)

Pa trods af at Crenshaw (1991) fremhaever de politiske og strukturelle magtforhold, der
er med til at opretholde synet pa ‘sorte’ kvinder, pointerer hun her, at der altsa gennem
de overordnede strukturer er en magtrelation mellem ‘hvide’ og ‘sorte’ kvinder. Denne
magtrelation er med til at holde de ‘sorte’ kvinder uden for indflydelse i forbindelse med
eksempelvis feminist bevaegelser. Crenshaw (1991) kan siges at fremhaeve dette
magtaspekt i forhold til at, selvom kvinder keempede sammen om at blive anerkendt som
en identitet og for flere rettigheder, var der andre rettighedsforhold for de ‘sorte’ kvinder.
De anderledes forhold for ‘sorte’ kvinder medvirkede til at kvindekampene ikke kom til

at belyse ‘sorte’ kvinders omstandigheder.

Disse kampe internt i de feministiske bevaegelser, som Crenshaw (1991) papeger, har
ligheder til postkoloniale diskurser. Bill Ashcroft, Gareth Griffiths og Helen Tiffin (2013)
beskriver sammenhaengen mellem feminisme og postkolonialisme som: “Feminism, like
postcolonialism, has often been concerned with the ways and extent to which representation
and language are crucial to identity formation and to the construction of subjectivity” (s.
117). Denne tilgang til feminisme og postkolonialisme har fokus pa at italeszette det
magtforhold, der har medfgrt et ulige forhold blandt henholdsvis ‘sorte’/’hvide’ og
mand/kvinder. Der papeges dog ogsa i denne sammenhang, at netop disse ligheder
mellem de to bevaegelser ogsa har skabt diskussioner om, hvorvidt det er kgn eller den
koloniale undertrykkelse som har veeret den mest vigtige politiske faktor i kvinders liv.
Der er dermed en sammenhang med de dominansforhold, der var i den koloniale tid og
hvordan det har indflydelse pa, hvilke positioner kvinder har i deres samfund (s. 116-
117).
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[ forhold til vores projekt bliver det sdledes interessant at se pa, hvorvidt lyshudede
kvinder haever sig over mgrkhudede kvinder. Crenshaw (1991) pointerer at
magtforholdet mellem kvinder tager udgangspunkt i, at ‘hvide’ kvinder ignorere, at de
kan have andre vilkar end ‘sorte’ kvinder grundet deres hudfarve. Dette papeger Linda
Martin Alcoff (2006) ogs3, idet hun redeggrer for at ‘hvid’ altid veeret en uudfordret
hegemoni (s. 205). Alcoff (2006) uddyber i den forbindelse: “Part of white privilege has
been precisely white’s ability to ignore the ways white racial identity has benefited them”
(s.207). ‘White privilege’ er et begreb, der derfor kan siges at deekke over, at ‘hvide’ ikke
anerkender at have bedre forhold og bedre social status end andre ‘racer’. I forleengelse
med vores vinkel pa projektet, kan vi derfor undersgge om, white privilege vil forekomme

i vores analyse.

Vi kan undersgge white privilege i forhold til ‘color blindness’, der handler om forskellen
pa hudfarve og dermed forskellen pd, hvordan man bliver behandlet. Alcoff (2006)
beskriver, at color blindness omfavner at hudfarve ikke skal veere altafggrende for,
hvordan man behandler og ser mennesker, det skal veaere selve mennesket man ser og
ikke farven (s. 199). Det har dog en negativ effekt: “This statement reduces socially
significant human differences to invisibleness and meaningless hype whereby one does not
have to acknowledge what one does not see” (Alcoff, 2006, s.199). Alcoff (2006)
argumenterer for at ved at veere ‘farveblind’ anerkender man ikke de forskelle der
egentlig er mellem ‘sorte’ og ‘hvide’, fordi man antager alle er ens og lige. De to begreber,
white privilege og farveblindhed kan derfor veere med til at belyse, hvorvidt der i forhold
til vores projekt kan siges at veere interne kampe i blandt danske kvinder. Disse to
begreber vil vi i forbindelse med intersektionalitet og mikroaggressioner drage med

videre i vores analyser.

Seksualiseringen af sorte kvinder

Grundet den racestatus som ‘hvide’ kvinder har haft, har de i Crenshaws (1991) forstand
ikke veeret pavirket af de problematikker, som intersektionaliteten belyser. Det er dog
ikke ensbetydende med, at ‘hvide’ kvinder ikke kan opleve intersektionalitets problemer.

Intersektionalitet har som tidligere pointeret fokus pa at forsta sociale uligheder pa




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

baggrund af sammenhange pa tveers af ‘race’, klasse og kgn. Derfor er begrebet ikke
udelukkende til at beskrive ‘sorte’ kvinders problemer, men det er det udgangspunkt
eksempelvis Crenshaw (1991) har. Men som der blev beskrevet i litteraturreviewet, har
de ‘sorte’ kvinder altid varet betragtet mere seksualiseret end ‘hvide’, som gjorde at
ansvaret blev lagt pa de ‘sorte’ kvinder i forhold til at have sex med de hvide (jf. Et
racialiseret system). Det er et eksempel p3, at ‘sorte’ kvinder gennem tiden ikke har haft
samme status som ‘hvide’ kvinder og derfor ikke er blevet anset som ligeveaerdige i forhold
til hinanden. Crenshaw (1991) beskriver ogsa seksualiseringen af sorte kvinder, hvor hun
papeger, at det seksualiserede syn pa ‘race’ blev en norm omkring kvinders seksualitet.
Seksualiseringen af ‘race’ delte derfor de ‘sorte’ og de ‘hvide’ kvinder op mellem de
darlige/slemme (eng: bad) kvinder og de gode/dydige kvinder. Der blev derfor skabt
kulturelle narrativer om, at det udelukkende var de kvinder som ansas vaerende gode, der
kunne blive voldtaget. Det kunne medfgre en tendens til, at ndr ‘sorte’ kvinder blev
voldtaget, blev der enten ikke at troet pa dem eller vist dem seerlig stor betydning

(Crenshaw, 1991, 5. 1271).

Denne inddragelse af Crenshaws (1991) teori fortzeller os, at der ikke har veeret lagt skjult
p4a, at ‘hvide’ kvinder har vaeret anset som mere overlegen til de sorte. Det magthierarki
der afspejles her, ud fra hvordan kvinder opfattes, er et eksempel pa det magthierarki,
der har veeret mellem ‘hvide’ og ‘sorte’ mennesker gennem laengere tid, som blandt andet
Essed (1991) papeger i forhold til racisme. Det er derudover ogsa et magthierarki, som vi
papeger i litteraturreviewet i forhold til undersggelsen om Kenyanske modemagasiner,
som pointerer at grundet den britiske kolonisering, er der flere modeller med lys

hudfarve, der optraeder i modemagasiner i Kenya (jf. ‘Hvide’ skgnhedsidealer).

Idet vi gerne vil se p3, hvordan der bliver talt om kvinder i forhold til valg af forsider, kan
det derfor veere interessant at inddrage, hvordan informanterne omtaler forskellige
‘racer’. Vi ser derfor, at det er spaendende at inddrage teoriernes indgangsvinkel til magt
og strukturer i samfundet, netop fordi det kan give indblik i, hvordan ‘race’ forstaelser
kan spille ind i forhold til udvaelgelsen af modeller og hvordan magtrelationer finder sted
bade internt i kategorierne ‘race’ og kgn, men ogsa mellem disse to. Der er derfor nogle
pointer ved teorierne, som vi konkret kan tage fat pa i forhold til, hvordan magtrelationer

og strukturer kan pavirke bestemte handlinger mod mgrkhudede Kkvinder.
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Intersektionalitet og mikroagressioner kan desuden give os forskellige aspekter til vores

analyse.

Teorierne i forhold til analyse

[ dette afsnit vil vi komme mere konkret ind pa, hvordan vi vil tilgd begreberne

intersektionalitet og mikroaggressioner i vores kommende analyse.

Med udgangspunkt i intersektionalitet, kan vi undersgge, hvorvidt kategoriseringer af
kvinder skaber problematikker omkring forstdelser om danske kvinder med forskellige
hudfarver. Intersektionalitet er relevant for os at inddrage, fordi det giver os mulighed
for at se pa, hvorvidt vores informanter har fokus pa mgrkhudede kvinder med
intersektionelle identiteter og derfor kan tilhgre bade kategorien kgn, men ogsa ‘race’.
Som vi i litteraturreviewet har papeget, er der ikke szerlig stor racediversitet mellem de
kvinder, der bliver vist pa forsiderne af modemagasinerne. Det kan veere en indikation
pa, at kvinder som kategori stadig er relevant at se p3, i forhold til de forskellige
differentieringsformer, der kan veaere i spil og veere med til at pavirke, hvem der bliver

valgt til at veere pa skgnhedsmagasin forsider.

Indenfor intersektionalitet findes der flere forskellige mader at tilgd en analyse pa. Vi har
allerede kort introduceret Crenshaws (1991) blik pa ‘representational intersectionality’,
som netop har fokus pa at undersgge de ‘billeder’, der skabes af ‘sorte’ kvinder ud fra
forteellinger omkring ‘race’ og kgn. Hvor Crenshaw (1991) har fokus pa ‘sorte’ kvinder,
abner Choo og Faree (2010) op for en mere sociologisk tilgang til intersektionalitet. Choo
og Faree (2010) beskriver en anden made man kan tilga en intersektionel analyse, som
ikke tager udgangspunkt i ‘sorte’ kvinder, men ser begrebet mere overordnet for at
undersgge ulighed i samfundet. I forhold til vores projekt bliver det sdledes mest
essentielt, at vi forholder os til Crenshaws (1991) tilgang, da vi med afszet i de refererede
forskningsartikler i litteraturreviewet har valgt et udgangspunkt i undertrykkelse af

mgrkhudede kvinder.
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En made at undersgge, hvorvidt informanterne sdledes har intersektionelle identiteter
for gje er ved at undersgge deres diskursive praksisser. [ vores projekt handler det derfor
om maden kvinder bliver talt om og om kvindemodeller kan afspejle bestemte diskurser
omkring kvinder af forskellig ‘racer’. Vi vil eksempelvis bruge mikroaggressioner mere
konkretianalysen ved at tage fati sproghandlinger og se p3, hvordan det ubevidst treeder
frem i forhold til, hvilke beskrivelser der er af de forskellige kvindemodeller.
Mikroaggressioner kan sdledes veere med til at szette ord pa de forskellige forstaelser som
ligger skjult i sproget og som kan vaere grundlaeggende for udvezelgelsen af
forsidemodeller. Det vil sige at vi vil arbejde ud fra underkategorierne microinvalidations
og microinsults og se pd, hvordan hverdagsracisme ubevidste kan traede frem i maden,
der beskrives kvinder pa. Fordi mikroaggressioner sandsynligt opstar ubevidst vil vi
belyse eventuelle mikroagressioner ved at undersgge, om der forekommer udtryk for
blandt andet white privilege og color blindness. Ved at se pa sproget antager vi altsa at

kunne afdaekke, hvorvidt der skabes underliggende magtrelationer mellem kvinder.

Vores projekt er derfor relevant i forhold til, at det vil kunne sige noget om, hvorfor der
er behov for at undersgge forskellige racerepraesentationer af kvinder pa eksempelvis
forsider af skgnhedsmagasiner. Vinklen pa vores projekt kan altsd veere relevant, da
repraesentationen af forskellige ‘racer’ ikke synes seerlig udbredt og da der er fa
undersggelser som belyser de bagvedliggende praksisser omkring skgnhedsmagasiner i
sammenhang med racialiserede strukturer. Vi skaber sdledes en mulighed for at se
individuelles sproghandlinger og magt i forhold til et stgrre perspektiv om

raceforstaelser.

Opsamling

Med intersektionalitet og mikroaggressioner kan vi belyse, hvilke samfundsstrukturer og
individuelle holdninger, der ubevidst opstar i skenhedsmagasin branchen, som eventuelt
kan veaere med til at opretholde stereotyper og eksklusion af mgrkhudede kvinder. Selvom
de to teoretiske tilgange stammer fra forskellige grundtanker omkring
racediskrimination og undertrykkelse af mgrkhudede mennesker, supplerer de hinanden

i forhold til formdlet med vores projekt. Intersektionalitet belyser ekskluderende
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praksisser, som kan komme til udtryk gennem mikroaggressioner i forhold til opfattelser
om mgrkhudede kvinderidentiteter og positioner. Med udgangspunkt i disse to
raceteorier kan vi sdledes belyse, om der kan vaere forskellige behandling af kvinder med
diverse hudfarver. Intersektionalitet kan derfor knyttes til mikroaggressioner i forhold
til, hvordan kvindemodeller behandles i sammenhaeng med styling og italesattelser om
deres kgn og ‘race’. Begge begreber er med til at vise, hvordan man kan blive

diskrimineret pa baggrund af racialiserede forstaelser.
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Kapitel 4 Case

Gennemgangen af intersektionalitet og mikroaggressioner har givet os veerktgijer til at
tilgd vores genstandsfelt om danske skgnhedsmagasiner konkret ud fra tilgange der
omhandler ‘race’ forstaelser. I dette kapitel vil vi gennemga vores case og den

metodiske baggrund for vores overvejelser omkring vores casestudie og udvelgelse.

Casebeskrivelse

I denne casebeskrivelse vil vi redeggre for de fire skgnhedsmagasiner som vores analyse
vil handle om. Vi vil ikke analysere pa selve magasinerne og de geldende redaktioner. I
stedet formede skgnhedsmagasinerne en afgraensning, for udgangspunktet af de
interviews, vi havde til hensigt at lave med relevante medarbejdere hos de givne
skgnhedsmagasin redaktioner. Vi vil sdledes praesentere de skgnhedsmagasiner som
interviewpersonerne kommer fra, til at klarggre den forstaelsesramme der er omkring
de enkelte skgnhedsmagasiner, som de hver isar forholder sig til, nar de fortaeller om

konkrete eksempler af deres forsider.

Ske@nhedsmagasinerne

De fire skgnhedsmagasiner vi veelger at bygge vores case pa er ALT for damerne, ELLE,
Eurowoman og SK@N. Der kan siges at vaere forskelle pa disse skgnmagasiner ud fra flere
faktorer, som er relevante at ggre opmaerksom p3, i forhold til den videre analyse og de

svar vi far i vores interviews.

Det @ldste blad er ALT for damerne, som blev grundlagt tilbage i 1946 og de udgives af
Egmont Publishing (Sgllinge & Christensen, 2014; Alt for damerne, u.d.). ELLE er zeldre
end ALT for damerne, da det blev grundlagti 1945, dog var det i Frankrig. ELLE kom fgrst
til Danmark i 2008, hvor de udgives af ALLER medier (Laursen, 2008). Eurowoman blev
grundlagt tilbage i 1998 og udgives af Egmont Publishing (Vistrup, 2011; Eurowoman,
u.d.), hvorimod SK@N er et af de nyere magasiner, som kom i 2004 og udgives af OTW A/S
(TNS Gallup, 2004; TNS Gallup, 2005; Torpegaard et al., 2019). En anden essentiel forskel

omkKkring deres udgivelser er, hvornar pa maneden de udkommer. ALT for damerne er et
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ugentligt blad, hvorimod ELLE og Eurowoman udgives en gang om maneden. SK@N bliver

udgivet hver anden torsdag i maneden.

ELLE og Eurowoman er to af de mest seelgende modemagasiner i Danmark og ses som
konkurrenter til hinanden (Kantar Gallup, 2018). ELLE er dog det eneste af de fire
magasiner, som er et internationalt brand, der udgives i 42 andre lande (Laursen, 2008).
ALT for damerne som ugeblad, ligger hgjt i forhold til leesertal og inddrager udover mode
ogsad andre emner sasom motion, sundhed og bolig (Kantar Gallup, 2018; Alt for damerne,
u.d.). SK@N handler heller ikke kun om mode, men skiller sig ogsa lidt ud, idét deres
magasin er opstdet, som et supplement til Matas og udgives derudover ogsa gratis (Om
o0s, u.d.). SKON har desuden ogsa et hgjt leesertal som ELLE, Eurowoman og ALT for
damerne (Kantar Gallup, 2018).

Skenhedsmagasinernes visioner/malgrupper

Disse fire skgnhedsmagasiner kan siges at henvende sig pa forskellige mader til kvinder
og har derfor ogsa forskellige visioner. Ifglge ELLE og Eurowoman handler deres
magasiner om at vise, hvilke tendenser der er i moden og dermed hvilket skgnhedsstof
der ikke kan undveeres (Laursen, 2008; Eurowoman, u.d.). ELLE fremhaever dog i den
forbindelse, at de ogsa viser den internationale modescene frem, sa de fremstar som del
af den globale enhed ELLE (Laursen, 2008). Eurowoman laegger mere vaegt pa at
fremhaeve, at de henvender sig til intelligente kvinder, hvor ELLE fremhaever relevansen
i at skrive inspirerende artikler (Eurowoman, u.a.; Laursen, 2008). ALT for damerne
kalder sig ‘Danmarks stgrste blad til kvinder’, de er derfor ikke afgraenset af, hvem de
gerne vil nd ud til (Alt for damerne, u.d.). SK@N har en anderledes vision med deres
magasin. De elsker bade den indre og ydre skgnhed og fremheever derudover at alle

fortjener skgnhed i hverdagen (Om os, u.d.).
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Undersggelsesdesign

Casestudie

Vores projekts undersggelsesdesign tager form af et casestudie, med udgangspunkti den
indsamlede empiri fra de forskellige skgnhedsmagasiner. Der har gennem tiden vaeret
delte meninger omkring casestudier og om de kan bidrage med videnskabelig viden. Vi
vil som det fagrste derfor i dette afsnit praesentere casestudiet i forhold til, hvordan vores

valgte tilgang har udformet sig.

Hvad er et casestudie?

Vi gnsker med dette projekt at beskrive de processer og diskurser, der opstar i
udveelgelsen af modeller til forsider pa de udvalgte skgnhedsmagasiner. Vi vil dermed
gerne se pa, hvordan og hvorfor nogle modeller veelges frem for andre til forsiderne pa
skgnhedsmagasiner. I den sammenhang vil vi se pa, hvilken diskursiv betydning det
tager i forhold til opfattelsen af ‘racer’. Den made vi gerne vil undersgge denne
problemstilling kan afspejle sigi et casestudie, som netop oftest vil prgve at besvare enten
‘hvorfor’ eller ‘hvordan’ spgrgsmal i forbindelse med, hvilket undersggelsesspgrgsmal
man arbejder ud fra (Yin, 2003, s. 6). Casestudier sgger, grundet spgrgsmalene hvorfor
og hvordan, en mere forklarende tilgang i besvarelsen af sit undersggelsesspgrgsmal
(Yin, 2003, s. 6). Robert Yin (2003) beskriver et casestudie, som en made, hvorpa man
prgver at forstd et kompleks socialt feenomen (s.2): “A case study is an empirical inquiry
that investigates a contemporary phenomenon within its real-life context, especially when
the boundaries between phenomenon and context are not clearly evident” (Yin, 2003,s.11).
Vi tager udgangspunkt i en kontekst i form af skgnhedsmagasiner og et fenomen om
underrepraesentation af forskellige ‘racer’. I forleengelse af citatet, er der som papeget
ikke en klar beviselig graense mellem sammenhaengen af casen og fenomenet. Fordelen
ved casestudiet er, at det giver en mulighed for at dykke ned i beslutningsproceserne. |
forhold til at kunne gd i dybden med beslutningsprocesserne forklarer Alan Bryman
(2012), at en karakteristikon om casestudier er, at man laver en detaljerede og intensiv
analyse af en case, hvor eksempelvis interviews kan vaere med til at ggre dette muligt (s.

66-68). Netop vores udgangspunkt i at komme neermere beslutningsprocesserne
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omkring forsidemodeller, ved at interviewe relevante aktgrer, siger ogsa noget om,
hvorfor vores projekt afspejler et casestudie. Yin (2003) skriver at casestudier forholder
sig til nutiden. Han skelner dermed mellem historiske studier og casestudier. Ved at
undersgge nutidige events har man mulighed for at involvere de aktgrer, der er en del af

undersggelsesfeltet (s. 9).

Vi tager i vores projekt udgangspunkt i én kontekst - sk@gnhedsmagasiner og
beslutningstagerne i forhold til at undersgge underrepraesentationen af ‘racer’ pa
forsider af skgnhedsmagasiner. Vores projekt udformer sig derfor som et ‘single
casestudie’. Yin (2003) fremlaegger flere mader man kan ga til vaerks pa med casestudiet
som undersggelsesdesign. Han skelner fgrst og fremmest mellem at lave et ‘single
casestudie’ eller et ‘multiple casestudie’. Hvortil han forklarer, at man skal vurdere, i
forhold til sine undersggelsesspgrgsmal, om man skal arbejde med en case eller flere
cases (Yin, 2003.s.39). Vores case indeholder dog flere perspektiver i forhold til, at vi har
interviewet flere forskellige personer fra diverse skgnhedsmagasiner. I forhold til at vi
ikke kun har lavet en billedanalyse af udvalgte magasinforsider, men ogsa en
diskursanalyse af interviews, kan vores undersggelsesdesign derfor siges at minde om et
‘indlejret’ casestudie. Nar man arbejder med casestudier, papeger Yin (2003), at
casestudier kan udforme sig enten ‘holistisk’ eller ‘indlejret’, det vil sige, hvor mange
analyser casen udggres af. Et holistisk casestudie vil besta af en stor analyse, hvorimod et
indlejret casestudie vil bygge pa flere analyser (Yin, 2003, s. 39, 43). Begge vores analyser
skal tilsammen give svar p3, om de fundne diskurser omkring udveelgelsen af
forsidemodeller kan indikere nogle strukturer, der har indflydelse for forstdelsen af
kvinder. Vi laver derfor flere analyser, for at undersgge det stgrre billede, men som sagt

stadig i forhold til en og samme kontekst.

Caseudveelgelse

Som neevnt i casebeskrivelsen bestar vores case af skgnhedsmagasinerne ALT for
damerne, ELLE, Eurowoman og SK@N. Vi har som sagt haft et klart formal med vores case
og hvad vi gerne ville undersgge. Maden man udvelger cases pa til undersggelser

afspejler ogsd, hvilken type case man arbejder med. Vores udvealgelse af
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skgnhedsmagasiner som case har bdde elementer fra forskellige typer af cases og

forskellige typer af sampling.

Type af case

At arbejde med casestudier kan se meget forskelligt ud. Yin (2009 i Bryman 2012) deler
eksempelvis arbejdet med cases op i fem forskellige typer, hvor han samtidigt forklarer
at cases kan indeholde flere typer og ikke behgver at afgreense sig til en (s. 70). Via
interviewene vil vi undersgge den hverdagspraksis informanterne har i forhold til deres
arbejde med deres magasiner og mere bestemt deres udvelgelse af modeller. Vi kan
derved fa et indblik i deres professionelle processer og dermed ogsa i beslutningerne og
kriterierne for, hvem der bliver udvalgt til magasinforsider. Vores case kan derfor i nogen
grad afspejle hvad Yin kalder for en ‘typiske case’. En typisk case har det formal, at man
prgver at forsta omstaendigheder fra en hverdagssituation (Yin, 2003, s. 41). I forhold til
at vi gerne vil undersgge udveelgelsen af modeller, de diskurser der opstdr i den proces
og om de kan indikere nogle kvindeforstaelser, inddrog vi teori omkring
mikroaggressioner og intersektionalitet. Ved at have intersektionalitet som vinkel p3,
hvordan vi tilgar vores undersggelse, kunne vi undersgge, hvordan mikroaggressioner
viser sig i praksis og derfor er relevant at bringe frem i forhold til underrepraesentation
af forskellige ‘racer’. Vores case kan dermed ogsa siges at have elementer fra den ‘kritiske
case’, som handler om, at man er interesseret i at teste en teori af. Enten ved at kunne
bekrzefte den, forkaste den eller udfordre den (Yin, 2003, s. 40). Vores casestudie kan
derfor bruges til at undersgge de underliggende strukturer om kvinder og ‘racer’, som

teorierne omkring mikroaggressioner og intersektionalitet papeger, er til stede.

Afgraensning af case

Vores case er primert undersggt gennem interviews af forskellige medarbejdere fra
diverse skgnhedsmagasiner. Derfor har meget af vores arbejde med casen drejet sig om
vores sggen efter redaktionsmedarbejdere, som gerne ville vaere en del af vores
undersggelse. Et af de vigtigste elementer, som haenger sammen med vores
undersggelsesspgrgsmal, var at tale med nogle, der har indflydelse pa processerne

omkring at lave en forside til et skenhedsmagasin. Med dette i sigte gjorde vi brug af et
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udvalg af indsamlingsmetoder, blandt andet formalssampling og bekveemmeligheds-

sampling (Bryman, 2012).

Vi havde en forventning om, at vi hos danske modemagasiner ville kunne se nogle
tendenser i forhold til, hvilke kvinder der bliver fremstillet pa forsider, i forbindelse med
forskningsartiklerne preesenteret i litteraturreviewet. Vores ‘udvaelgelsesramme’ (eng:
sampling frame i Bryman, 2012, s.187) startede derfor ud med at veere modemagasiner i
Danmark. Vi kontaktede fire forskellige moderedaktioner, hvortil to besvarede
forespgrgslen om interview. Efterfglgende udvidede vi vores interviewefterspgrgsel fra
modemagasiner til skgnhedsmagasiner, med fortsat udgangspunkt i at ville belyse,
hvordan kvinder med forskellige racebaggrund fremstilles og i hvilket omfang.
Skgnhedsmagasiner viser ogsa kvinder pa forsiden og har fokus pa, som modemagasiner,
at inspirere kvinder i forhold til forskellige interesser. Vores udvidelse indebar ogsa
modelbureauer, som ville kunne give os information om beslutningerne bag valg af
modeller og som ogsa kan siges at have indflydelse pa, hvilke modeller der veelges til
forsider og hvordan de fremstilles. Vi kontaktede otte modelbureauer, et
skgnhedsmagasiner og to ugeblade, hvoraf et skgnhedsmagasin og et ugeblad valgte at
deltage. Vores case er derfor bygget op om to modemagasiner, et skgnhedsmagasin og et

ugeblad, hvor den overordnede betegnelse vi vil bruge om disse er skgnhedsmagasiner.

[ forhold til at vi havde begreensninger med at skabe kontakt til potentielle magasiner og
modelbureauer, som kunne udggre casen, har vi veret inde over ‘bekvemmeligheds
sampling’. Her udvaelger man ud fra, hvad der er tilgeengeligt for en (Bryman, 2012, 201).
Vi skrev som sagt ud til flere mulige informanter, hvor det derfor er blevet tilfeeldigt,
hvem vi er endt med som udggrende for casen inden for vores udveelgelsesramme. Vi kan
dog stadig argumentere for, at vores sampling viser elementer fra ‘formalssampling’, hvor
de enheder man udvelger, udvaelges pa baggrund af undersggelsesspgrgsmalene
(Bryman, 2012, s. 416). Vi har haft et klart formal om, hvilke aktgrer vi gerne ville

interviewe for at kunne undersgge vores problemstilling.
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Casestudiet som videnskabelig metode

Vi vil se vores analyse som en mulighed for at kunne fremhaeve diskurser gennem brug
af specifikke og relevante teoretiske begreber og derfra kunne papege nogle tendenser i
fremstillingen af kvinder med forskellige ‘racer’ i danske skgnhedsmagasiner. Vi har ikke
en intention om at generalisere eksempelvis den danske befolknings diskurser eller
informanternes diskurser. Vi vil dog papege, at vores case ogsa kan vaere eksempel pa
diskurser, som er uden for vores undersggte kontekst. Magasinerne som er med til at
udggre vores case, indgar i det danske samfund og derfor antager vi, at de bade har en
indflydelse pa samfundet, men ogsd at de kan siges at veere et produkt af det. Diskurserne
kan derfor veere eksempler, som ogsd kan veere til stede i en mere overordnet
modeverden/industri. | sammenhang med at vi vil bruge casen til at belyse teorier om
intersektionalitet og mikroagressioner i en anden kontekst, end den i selve teorierne, kan
vi ud fra denne tilgang argumentere for, at vores forstdelse af generalisering kan
sammenlignes med Yins definition. Yin papeger at casestudier ikke handler om at skulle

generalisere pd populationer, universelle forhold eller skabe statistiske generaliseringer.

Casestudiet giver imidlertid mulighed for at udvide forstaelse, ved at arbejde videre pa
generaliserbare teorier, da det kan udfgres under andre eller lignende forhold. P4 den
made bliver det muligt at udvide den viden der allerede er pa omradet og forholde sig til
de teoretiske relationer, som altsa ikke kan overfgres til universelle forhold (Yin, 2003, s.
10). Denne made at ‘generalisere’ pa skal ikke forstas pa samme made som i eksempelvis
naturvidenskabelige undersggelser. I stedet skal det ses som et forsgg pa at kunne pdpege
noget om ens analyse, ud fra den teori man bruger, hvor ‘generalisering’ kan bruges til at
udfordre den inddragede teori til analysen. Mdden vi ‘generaliserer’ pa kan derudover
understgttes af Flyvbjergs argument om generalisering. Han pdpeger, at den
videnskabelige betydning i casestudier ofte bliver undervurderet. Casestudier, som
eksempelvis udggr et eksempel eller en falsifikation af en tese, vil ifglge Flyvbjerg pa
samme vis som en bred vifte af eksperimenter kunne munde ud i saglige teser (Flyvbjerg,
2014, s. 472-473). Med afsaet i dette vil vi argumentere for, at casestudiet bade som
supplement til andre metoder, men ogsd som et enkeltstaende design i sig selv kan bruges

til at udvinde nyttig teoretisk viden.
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Det er dog ingen hemmelighed, at casestudiet er et undersggelsesdesign, som har vaeret
under megen kritik, netop i forhold til at generalisere og dermed giver casestudier en
svag validitet (Bryman, 2012, s. 69). Flere teoretikere argumenterer dog for at
generalisering i casestudier oftest bliver misforstdet og ikke skal sammenlignes med,
hvordan man ellers ville generalisere (Bryman, 2012, s. 71). For at validere vores
undersggelse finder vi det derfor relevant at inddrage nogle af de misforstdelser som

Flyvbjerg (2014) pdpeger der er omkring casestudiet.

Misforstaelser om casestudiet

Vores undersggelse er forankret i arbejdet omkring forsider pa skgnhedsmagasiner og
det arbejde, der ligger bag formidlingen af forsiderne pd de pageldende magasiner. Det
ggar, at vores besvarelse pa problemformuleringen bliver athaengige af den kontekst, som
vi undersgger udvalgelsen af magasinforsider i. Vi vil derfor kunne finde frem til nogle
tendenser pa diskurser omkring, hvordan kvinder bliver omtalt og fremvist samt hvordan
det kan have en sammenhaeng. En af de misforstdelser Flyvbjerg (2014) papeger omkring
casestudie gar p3, at der er en tendens til at tro at: “generel, teoretisk (kontekstuafhangig)
viden er mere verdifuld end konkret, praktisk (kontekstafhaengig) viden” (s. 465). Han
papeger i denne sammenhang, at ndr man arbejder med casestudier, arbejder man med
menneskelige forhold og det kan derfor vaere sveert at udvikle kontekstuathaengig teori
(Flyvbjerg, 2014, s. 466). Denne misforstaelse er med til at forklare, hvordan et
casestudie, som det vi laver, kan dbne op for viden og udvikling pa forskningsomradet og
samtidigt give os som forskere en laererig proces. Flyvbjerg argumenterer for, at det
netop er i casestudier, at man som forsker har mulighed for at blive ekspert pa et omrade
og dermed kunne udvikle sig vaek fra regelbundne kontekstuathaengig viden. Der sker en
form for laeringsproces, nar man kan komme helt tet pa den studerede virkelighed, i

stedet for at holde sig pa afstand (Flyvbjerg, 2014, s. 466-467).

[ forhold til at vi har en hypotese om at valg af forsidemodeller kan have en sammenhang
med forstaelser om kgn og ‘race’, har det veeret vigtigt for os, at prgve vidt muligt at leegge
vores forudfattede forstaelser fra os i vores interviews med informanterne. Flyvbjerg
(2014) papeger at casestudiet typisk ses som veerende bekraftende for ens

forudindtagede meninger og derfor har en vag verifikation i forhold til at kunne bidrage
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med videnskabelig verdi (s. 478). Han papeger dog, at casestudier faktisk har stgrre
tendens til falsifikation end verifikation, hvor ens forudfattede meninger har vist sig at
veere falske (Flyvbjerg, 2014, s. 479). Casestudiet bgr derfor ikke ses mere subjektiv end
andre undersggelser. Det vil altsa ikke veere en ulempe for os, hvis vi ikke kan se bort fra
vores forudfattede forstdelser. Idet de forudfattede forstaelser ikke ngdvendigvis
behgver at anses som en hindring, men mere som et pejlemaerke til at holde os pa sporet
i vores undersggelse. Hvilken hypotese er det vi gerne vil undersgge og hvordan vi tilgar
den, er derfor aben, sa vi kan fa resultater der ikke kun bekraefter, hvad vi tror, men har

mulighed for ogsa at udfordre det.

Vi kan sige, at Flyvbjergs argumenter om casestudier styrker vores valg i at arbejde med
et kontekstathaengigt problemfelt, da det kan veere lige sd holdbart som
kontekstuathaengigt arbejde. Validiteten handler derfor ikke om, hvorvidt man arbejder
isoleret eller i relation til en kontekst, men om hvordan vi bearbejder casen og er bevidste

om, at det er kontekstafhaengige resultater vi far.

Forsideudveelgelse

[ forhold til at vi vil undersgge redaktionernes udvalgelse af modeller til deres forsider,
vil vi bruge magasinforsider fra de respektive redaktioner bade til en billedanalyse, men
ogsa i forbindelse med interviews. Magasinforsiderne som indgar i dette projekt er

udvalgt ud fra forskellige typer af sampling.

Det var vigtigt for os at veelge nogle forsider, der kunne fa samtalen med informanterne
ind pa deres valg af modeller og processerne deri. Vi udvalgte dermed den zldste og
nyeste forside, de enkelte magasinerne har haft lavet. I forbindelse med interviewene
kunne det fa dem til at tale om deres egen udvikling i forhold til de forsider, de har lavet
gennem tiden. [ forbindelse med billedanalysen kan vi undersgge om der er en forskel i
forhold til valg af modeller. De zldste og nyeste magasinforsider samler vi under
henholdsvis kategorierne Forsider 1 og Forsider 2. De kan siges at afspejle ‘maksimum
variation sampling’, der beskrives som at ville sikre en bred variation i forhold til
interesse (Bryman, 2012, s. 419). Det skal dog pointeres, at vi ved SK@N ikke kunne finde

frem til den fgrste forside de lavede, sa vi har udvalgt den zldste vi kunne finde frem til.




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

I forleengelse med at undersgge mulige forskelle af forsiderne, ville vi ogs3, i forbindelse
med vores problemstilling, inddrage forsider som viser kvinder af anden racebaggrund
end dansk. Interessant for disse forsider var ogsa at de ikke var saerlig nemme at finde for
de forskellige redaktioner, hvilket ogsa siger noget om, at vores problemstilling er veerd
at tage op. Disse forsider vil udggre kategorien Forsider 3. Alle de enkeltvise
forsideeksemplarer kan findes i bilag 1.0. De kan siges at veaere udvalgt ud fra ‘ekstrem
sampling’ (Eng. extreme sampling), som gar ud pa at veelge noget der er usadvanligt og
skiller sig ud (Bryman, 2012, s. 419). De afspejler noget der er atypisk for, hvem der
kommer pa forsiderne. Det skal pointeres, at SK@IN som magasin ogsa skiller sig lidt ud,
da de faktisk bruger forskellige kvinder til deres forsider konsekvent, men for at skabe
en kontinuitet blandt de fire skgnhedsmagasiner, udvalgte vi ud fra samme kriterier som
de tre andre magasiner. Vi har dermed til udvzelgelsen af forsider, som med udveelgelse
af casen, bevaeget os indenfor, hvad der kaldes formalssampling’. Bryman (2012)
beskriver det som, at man udvalger strategisk for at sikre, at det udvalgte har relevans
til ens undersggelse (Bryman, 2012, s. 418). Pa baggrund af vores formalssampling har vi
sdledes udvalgt 12 forsider i alt, som vi gnsker at bruge i forbindelse med vores

interviews.




Kapitel 5 Skenhedsmagasin forsider

Med udgangspunkt i vores case har vi som sagt valgt at analysere pa de magasinforsider,
vi har udvalgt fra hvert skgnhedsmagasin. Forsiderne er med til at vise, hvordan de
respektive redaktioner udtrykker sig visuelt. Ved at bruge forsiderne som en aktiv del af
vores interviews, kommer vi nermere ind pa redaktionernes valg af modeller. Gennem
deres forklaringer omkring forsiderne far vi dermed viden omkring de bagvedliggende
beslutninger omkring deres produktion af forsider. Vi fandt det i den forbindelse relevant
at analysere forsiderne naermere, for at tydeligggre relevansen for at bruge dem aktivt i
vores undersggelse. Vi vil derfor beskrive, hvilken funktion de har haft og hvordan vi

valgte at analysere dem.

Photo-elicitation

Flere af forskningsartiklerne, fra litteraturreviewet, baserer som sagt deres undersggelse
pa analyser af eksempelvis reklamer eller modelbilleder. I vores tilfeelde var det
interessant at hgre informanternes egne tanker om repraesentationen af kvinder, i stedet
for at lave en kvantitativ indholdsanalyse af magasinforsider. Vi kan sige at vores aktive
brug af forsiderne i vores interviews kan sammenlignes med ‘photo-elicitation’. Gillian
Rose (2016) beskriver Photo-elicitation: “since photographs carry a great deal of
information, they are ‘an opportunity to gain not just more but different insights into social
phenomena, which research methods relying on oral, aural or written data cannot provide”
(s. 315). Photo-elicitation handler derfor om, hvordan fotos, som informanter selv har
taget, kan bidrage i interviews. Vi brugte billeder i form af magasinforsider, som research
data i vores interview af informanterne, da vi havde en forventning om, at det kunne
skabe en samtale mellem os og dem. Inddragelse af konkrete billeder i interviews kan
anses, som en made at fa informanter til at tale mere fglelsesmaessigt om emnerne og
fremkalde mere dybdegdende viden (Rose, 2016, s. 315-316). Rose (2016) papeger, at
det kan vaere med til at engagere informanterne, at de far lov til at tale om et
fotografi/billede, som de har veeret med til at tage/lave (s. 314). Vi brugte forsider, som
de enkelte redaktioner selv har vaeret med til at lave. Vi udvalgte informanterne med

henblik p3, at de er ngglepersoner i de praksisser vi undersggte, hvormed de kunne have
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mere at sige om de forsider vi udvalgte. Vi tager derfor afseet i, at forsiderne har en
betydning i forhold til de forstaelser, som florerer hos redaktionerne. Denne antagelse
baserer vi pa blandt andet John Grady (I Rose, 2016), som argumenter for at: “Pictures
are valuable because they encode an enormous amount of information in a single
representation” (Rose, 2016, s. 309). Vi arbejder altsd ud fra metodetilgange om, at
billeder indeholder en viden. Vi kan sige dette er samme pointe, som Hall (2013) ogsa
papeger med begrebet repraesentation, som vi fremhaevede i litteraturreviewet (jf.

Kvindemagasiners pavirkning).

Vi fandt det essentielt at se neermere pa vores udvalgte forsider i forhold til, hvad de
udtrykker rent billedmaessigt. Dette kommer af vores udgangspunkt om at brugen af
billeder i vores interviews har en betydning for, hvilken viden vi har kunne fa fra
redaktionsmedarbejderne. Vi ville gerne skabe vores egen forstdelse af billedernes
udtryk, sa vi efterfglgende kunne saette det op mod, hvordan redaktionsmedarbejderne

selv omtalte deres forsider og hvad de dermed lagde vaegt pa omkring forsidernes udtryk.

Billedets retorik

For at skabe en forstdelse af forsidernes udtryk sa vi det relevant at dykke ned i
forsidernes enkelte elementer for at kunne analysere, hvad de tilsammen udtrykker og
hvilke forstaelser vi derfor skaber omkring dem. Vi har i analysen af forsiderne dermed
taget udgangspunkt i Roland Barthes (1980), som har en semiologisk tilgang til at
analysere billeder (s. 42). Vi vil ikke se pa hele Barthes forstdelse af, hvordan man
analyserer billeder, men tage udgangspunkt i enkelte begreber og hvordan vi vil forholde

dem til vores analyse.

Barthes teori bygger pa en semiotiske forstaelse af tegn, som er en sammensaetning af
‘udtryk’ og ‘indhold’. I forbindelse med billedretorik redeggr han for, at udtryk og indhold
kan overfgres til de receptionelle processer ‘denotation’ og ‘konnotation’, hvor tegn kan
indga i andre tegn (Barthes, 1980, s.42-43). Han arbejder primeert ud fra en ikonisk

forstaelse af tegn, som ggr at han ser bade den denotative og konnotative meddelelse som
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ikonisk (Barthes, 1980, s. 47). Den ikoniske forstaelse af tegn kommer fra Charles S.
Peirce, som skelner mellem tre forskellige typer af tegn: indeks, symbol og ikon. Symboler
er tegn, som har en konventionel betydning. Indeks er tegn, der peger pa et et andet tegns
betydning, hvormed tegnet i sig selv far en betydning. Hvorimod ikoniske tegn har en
betydning ved den lighed der er mellem tegnet og hvad det betegner. Ikoniske tegn

forekommer derfor typisk i form af billeder (Peirce i Ingemann, 2004, s. 7).

Vi gnsker som sagt at se pa de enkelte tegn pa forsiderne, for at skabe nogle overordnede
tolkninger om forsiderne. Barthes (1980) fremhaever, at det blandt andet kan ggres ved
at se pa visuelle ‘udtryk’, som bearbejdes pd det han kalder for det denotative og
konnotative niveau. Det denotative niveau kan ses, som det fgrste niveau i en
billedanalyse, hvor man ser pa de umiddelbare tegn, hvilket betyder at man ser et billede
i dets bogstavelige forstand (Barthes, 1980, s. 51). Barthes (1980) papeger dog, at det er
svert at se et billede fuldstendig objektivt, da mennesker besidder en viden, der gar ud
over den naturgivne menneskelige viden, som ggr, at man altid vil se mere end det
bogstavelige (s. 51). Der er derfor en sammenhaeng mellem et billedes bogstavelige
meddelelse og den symbolske meddelelse, som afspejler forholdet mellem denotation og
konnotation. Det viser, at den bogstavelige meddelelse ses som relationel til den
symbolske meddelelse (Barthes, 1980, s. 51). Bruno Ingemann (2004) tilfgjer yderligere
til det denotative niveau i en billedanalyse, at: “Et billedes denotationer skabes gennem
billedets former, linier og farver som danner billedets udtryk og indhold” (s.14). Det er
dermed de umiddelbare synsindtryk af billeder, som baner vejen for at skabe en

forstdelse omkring det egentlige udtryk af billedet.

Vores interesse i forsidernes enkelte dele ses pa det denotative niveau som ‘tegn’.
Forskellige sammensaetninger af tegn, det vil sige udtryk og indhold, kan danne
forskellige meddelelser. Sammensaetningen af tegn sker pa baggrund af nogle koder, der
derfor er med til at bestemme betydningen af meddelelsen (Barthes, 1980, s. 43).
Meddelelsen kan siges at veere sammensat af forskellige elementer fra den givne kode,
som ggr den betydningsbaerende. Det ses derfor som, at meddelelsen har et
bagvedliggende system. De betydningsbzerende elementer, som en del af det denotative
niveau, ses som at vaere en del af det foreliggende forlgb. De er mere specifikt en del af

meddelelsen, hvor de sammen med andre foreliggende elementer kan danne
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‘strukturerede grupper’, som ogsda kaldes for ‘syntagmer’ (s. 43). Syntagmer kan
beskrives som “[...] den realiserede struktur af tegn, som er meddelelsen” (Ingemann, 2004,
s.12). Et syntagme kan eksempelvis veaere “huset er rgdt’ (Ingemann, 2004, s.12).
Denotationen skal derfor ses som syntagme, hvor der forbindes elementer, som ikke har
et system (Barthes, 1980, s. 56). De umiddelbare synsindtryk af forsiderne er med til at
strukturere de enkelte tegn og skaber derfor en forstaelse af betydning omkring det vi

Ser.

Vi vil som sagt gerne se, hvordan forsidernes enkelte dele er med til at danne nogle
tolkninger omkring, hvad forsiderne kan siges at udtrykke. Ved at se pa de enkelte dele
knytter vi nogle forstdelser til i forhold til, hvad vi ser og hvad vi ikke ser pa forsiderne.
Disse tolkninger vi danner, kan ses som den konnotative/symbolske meddelelse. Det
konnotative niveau, er der hvor tegn kan indga som et udtryk i nye tegn (s. 43). Det vil
sige at tegn der er fundet pa det denotative niveau kan danne konnotationer til andre
tegn. Eksempelvis kan et billede vise en ‘solbeskinnet strand’, som kan skabe
konnotationer til friskhed eller frihed (Ingemann, 2004, s. 14). De betydningsbzerende
elementer, som pa det denotative niveau ses som syntagmer, ses pa det konnotative
niveau som en del af det bagvedliggende system, hvor de med andre elementer kan danne
‘strukturerede undergrupper’, som ogsda gar under begrebet ‘paradigmer’ (s. 43).
Paradigmer beskriver Ingemann som varende “[..] en samling af tegn som udger et
repertoire af muligheder, og som hgrer til koden og det bagvedliggende sprogsystem”
(Ingemann, 2004, s. 12). Paradigmer kan siges at opstd i sammenhang med syntagmer.
Eksemplet med “huset er rgdt” svarer ‘er’ til et paradigme omkring er/var (Ingemann,
2004, s. 12). Vi kan ved at inddrage paradigmer dermed se pa modsatningsforhold der

skabes ud fra, hvad vi ser pa forsiden og hvad vi ikke ggr.

Hvilke konnotationer man kan skabe afthaenger af, hvilken slags viden der er lagt i billedet.
Det kan eksempelvis vaere kulturel, aestetisk eller praktisk. Den viden man traekker pa for
at danne konnotationer, betegner Barthes som ‘leksis’. Han mener at et billede udggres
af en arkitektonisk opbygning af tegn, som kommer fra forskellige maengder af leksisser,
som er kodet med en betydning (s.53). Her har begrebet ‘syntaks’ betydning. Syntaks
betegner de regler der er for, hvordan elementerne skal keedes sammen i forhold til den

kode der gives (Barthes, 1980, s.43; Ingemann, 2004, s. 19). Det vil sige, at de syntagmer
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som er med til at bestemme koden, bliver pd det konnotative niveau omdannet til

syntakser, som dermed forteeller noget bestemt om billedet.

Forsiderne indeholder ikke kun billedlige tegn, men ogsa skrift. For at kunne se pa
helheden af forsiderne, vil vi derfor ogsa inkludere skriften, for at se pa hvordan de to
elementer forholder sig til hinanden og hvordan det derfor ogsa er med til at pavirke
vores forstaelse. Vi kan derfor se pa hvad Barthes kalder for den ‘lingvistiske meddelelse’
(Barthes, 1980, s. 45). Den lingvistiske meddelelse er til stede, nar der pa billeder fremgar
skrift, som kan veere med til at sige noget om betydningen af billedet som helhed. Barthes
forklarer, at den kan have to funktioner i forhold til den ikoniske meddelelse. De to
funktioner den lingvistiske meddelelse kan have er ‘forankring’ og ‘aflgsning’. Forankring
skal ses i forhold til de denotative beskrivelser. Et billede forankrer, hvis teksten er med
til at identificere elementerne i billedet (Barthes, 1980, s. 48). Det kan ogsa ses i forhold
til billedets konnotative meddelelse, hvor teksten kan veaere med til at sikre at nogle
associationer undertrykkes, hvorved andre derfor fremhaves (Barthes, 1980, s. 49).
Aflgsning derimod handler om at billedet og teksten komplementerer hinanden og en

forteelling derfor dannes af de to tilsammen (Barthes, 1980, s. 50).

Ved at knytte de forskellige analyseniveauer til vores billedanalyse, kan vi undersgge
bade det billedlige og det tekstlige der fremgar pa forsiderne og se pa hvad de tilsammen

udtrykker.

Analyse af magasinforsider

Vores retoriske billedanalyse skulle veere med til at give indblik i, om kvinderepree-
sentationer pa forsiderne kunne vaere eksempler pa forstaelser om kvinder og ‘racer’. Vi
har i vores analyse belyst, hvilke tegn der udggr forsiderne og hvordan disse tegn skaber
forstdelser omkring magasinernes made at iscenesatte repraesentationer af kvinder. Vi
har derfor haft til hensigt at belyse det visuelle indhold og umiddelbare synsindtryk, der
mgder os som lesere pd de valgte magasinforsider. Vi baserer vores retoriske
billedanalyse pa en detaljeret indledende bearbejdning af de forskellige forsider, hvor vi

sa pa det visuelle i forbindelse med det tekstuelle. I det indledende analysearbejde har vi
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gnsket at skabe en struktureret gennemgang for at finde ud af, hvilke elementer, der leder
til vores leesninger og tolkninger af forsiderne. De indledende retoriske billedanalyser af
hver forside kan findes under Bilaget 2.0, hvor vi har inddelt analyserne i forhold til de
tre kategorier om Forsider 1, 2 og 3 (Bilag 2.1; 2.2; 2.3). Det blev sdledes relevant at bruge
det begrebsapparat, som Barthes (1980) tilbyder. Han fremhaever netop med sine
begreber, at et billede eller fotografi kan indebzere flere lag, baseret pa den lingvistiske
meddelelse, det denotative og konnotative niveau. Vi tog udgangspunkt i begreberne:
aflgsning/forankring i forhold til den lingvistiske meddelelse, tegn og syntagmer i
sammenhaeng med det denotative niveau og paradigmer og syntakser i forbindelse med
det konnotative niveau. Syntakserne er maden vi mener, der skabes forbindelse mellem
tegnene pa forsiderne, og som derfor bliver meningsfulde for os at kunne analysere.
Formdlet er at fd et overblik over nogle af de faktorer, som kan siges at vere

gennemgaende for eller adskille de forskellige magasinforsider.

Forsider 1

Kategorien Forsider 1 udggres af vores udvalgte redaktioners magasinforsider, der som
sagt er de @ldste eller fgrste forsider, som vi kunne finde frem til. Kategorien udggres
derfor af ALT for damerne forside 1 fra 1946 (Bilag 1.1), Eurowomans forside 1 fra 1998
(Bilag 1.7), ELLEs forside 1 fra 2008 (Bilag 1.4) og SK@Ns forside 1 fra 2008 (Bilag 1.10).
Den retoriske billedanalyse skabte nogle forskellige syntakser og helhedsforstaelser om

de forskellige skgnhedsmagasiners fgrste/zldste forsider.

Premiere
numme

EVA KRUSE
DIREKTOR
FOR DANSK
MODE

GIV HUI
DAGH
SHOTS

Iy

Bilag 1.1 Bilag 1.7 Bilag 1.4 Bilag 1.10
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En af de syntakser vi dannede, som gjorde sig geeldende for alle skgnhedsmagasinernes
Forsider 1, var den tydelige formidling om, hvad deres indhold handlede om. Denne
pastand baserer vi p3, en analyse af de lingvistiske, denotative og konnotative niveauer

pa magasinforsiderne.

Forskellige interesser for kvinder

Et eksempel kan vaere ALT for damerne, som pa deres fgrste forside ikke som sddan har
anden form for lingvistisk meddelelse end deres titel. Med deres fremhaevning af “ALT”
(Bilag 1.1) kan det tolkes som, at de muligvis vil afdeekke alt, hvad der kan veere i en
kvindes interesse. Bdde ALT for damerne og Eurowoman understreger i deres
lingvistiske meddelelser, at deres indhold er alsidigt og speender mellem flere emner. Det
kan dog veere sveert at sige pracis, hvad ALT for damerne leegger i “ALT”, men
Eurowoman fremhaever blandt andet “mode”, men ogsa “kvindernes valgsejr” (Bilag 1.7).
Hvormed vi skaber en sammenhang mellem syntagmerne pa Eurowomans forside 1 og
dermed en syntaks om, at indholdet ma have en bred spaendvidde fra at handle om tgj til
samfundsrelateret/kulturelle emner. Modellen pa Eurowomans forside 1 er en
skuespiller, hvilket understgtter den kulturelle lingvistiske meddelelse. Hun er ikleedt en
sort simpel bluse, hvilket kan begreaense eventuelle syntaksmuligheder. Dog skaber det en
tolkning om, at det ma veere datidens mode iblandt kvinderne for Eurowomans

malgruppe. Eurowoman far derfor defineret en mode for de kvinder, som de mener bade

kan veere interesseret i sex, samfundsproblemer og kendte.

Tgjet pa ALT for damernes forside 1 understgtter vores syntaks om, at bladet skulle
deekke et bredt emnefelt. Tgjet bliver i denne sammenhang bade brugt til at danne en
forstdelse om datidens kvinder i arbejde og dermed hverdagens tgjmode for disse. Det er
derfor medvirkende til at danne en fortolkning om, at det var datidens mode for muligvis
husmgdre, som skulle skaffe mad til familien. P4 den made iscenesattes ALT for damerne

til at omhandle emner i hverdagslivet for den travle kvinde.

Der er dog en distinktion mellem, hvordan Eurowoman og ALT for damerne italeszetter
deres modtager. Eurowoman skriver “kvinder” (Bilag 1.7) og ALT for damerne skriver

“damer” (Bilag 1.1). Dette kan vzere grundet de forskellige tidsperioder, hvor
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magasinerne fgrst udkom. Vi har derfor ikke lagt mere i det, andet end at det skaber en
syntaks om muligvis forskellig aldersmaessige malgrupper. Bdde ALT for damerne og
Eurowoman laegger imidlertid begge vaegt pd at skabe et magasin, som favner flere
kvindelige interesser, hvilket er i kontrast til eksempelvis ELLE.

ELLE fremhaever et fokus pd mode “Herre bukser”, “Direktar for dansk mode” og deres titel
“Danmarks nye modemagasin” (Bilag 1.4), hvilket skaber en syntaks om, at det er et
magasin som henvender sig til modeinteresserede kvinder. SKAN begraenser pa samme
made sit indhold, hvor deres aflgsende lingvistiske meddelelser blandt andet er “Ggr din
hverdag skennere” og “Sddan legger du den perfekte mascara” (Bilag 1.10). Disse
lingvistiske meddelelser sender et signal om, at SK@N skaber en kvindelig interesse om
makeup og ydre forplejning, hvilket kan understgtte konteksten, som er Matas koncept

om kropsforplejning og makeup.

Syntaks om sensualitet

[ forleengelse af analysen af ELLE og SK@N opstod ogsa paradigmer om, hvorvidt
forsidemodellerne er fuldt pakleedt/delvist pakleedt og har lgst har/opsat har. ELLEs
forsidemodel star med en satin lignende Kkjole, der fremhaever bryster, talje og hofte,
samtidig med at der vises lidt af modellens knze. I denne sammenhang far paradigmet
naer/fjern betydning, hvilket handler om, hvorvidt forsidemodellerne er i halvt
perspektiv eller fuldt perspektiv. Idet beskaeringen medvirker til, at man som lzaeser kan
se talje, hofter og en smule af modellens knz fremmes en tolkning om sensuelle
undertoner. Modellens har star vildt og volumingst omkring hendes ansigt, i kontrast til
den velsiddende kjole. Paradigmerne danner altsd en syntaks og forstdelse om ELLEs
model som sensuel, grundet hendes styling af har og korte kjole der afslgrer feminine
kropsformer. P4 SK@Ns forside har forsidemodellen omvendt en lgst, men kontrolleret
harstyling med sirlige bglger. Som bekleedning er modellen kleedt med, hvad der ligner et
latex korset. Begge forsidemodeller har sdledes lgst har, der falder ned pa deres bare
skuldre, hvilket kan skabe associationer til sensualitet. Pa baggrund af den kontekst vi er
en del af, har vi en sociokulturel viden der medvirker til, at vi anser tegnene i disse

paradigmer, som indikationer for kvindelig sensualitet. Syntagmerne om delvist

pakleedning og lgst har danner en konnotation om sensualitet.
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Eurowomans forsidemodel har ogsad lgst har, men hun er kleedt med en lgs sort
langeermet hgj v-halset bluse. Hun viser derfor ingen bare skuldre eller nogle kvindelige
former. Tgjet far sdledes en betydning for, hvorvidt vi danner en syntaks om
forsidemodellerne som vaerende sensuelle. Eurowomens forsidemodel synes snarere
uskyldig end sensuel, da hendes lgse har neermere ligner en lgs hverdags hestehale end
de to andres synligt stylet har. Derudover skaber hendes lukkede kropssprog og
beskyttende omfavnelse af sig selv, et udtryk der styrker syntaksen om uskyldighed. I
forhold paradigmet naer/fjern, bliver beskaringen af fotografiet i dette tilfeelde neer,
hvilket styrker et intimt og renfaerdigt udtryk. Til forskel fra blandt andet SK@Ns forside,
hvor forsidemodellens positur med haenderne i siden, kan synes naeermest udfordrende.
Her danner den ‘naere’ beskaering et intimt, men ogsa et intenst udtryk. Det udfordrende
kan ogsd skyldes forsidemodellens udtryk, med halvlukket gjne og et nzesten ikke
eksisterende smil. Hvorimod Eurowomans forsidemodel har helt dbne gjne og tydeligt

smiler. Der dannes sdledes et paradigme om stort smil/let smiler/ intet smil.

ALT for damernes forside 1 skaber pa samme made en syntaks om, ikke at iscenesaette
forsidens kvinder sensuelt. Denne syntaks baserer vi pd syntagmerne hartgrklaeder, der
deekker kvindernes har og deres tgj som daekker hele deres kroppe. Kvinderne har lange
nederdele og tykke trgjer udover bluser, samt halstgrkleeder og vanter p3, mens de fanger
fisk. PA samme mdade som med Eurowoman, medvirker bekladningen til, at vi ikke
danner en sensuel forstdelse om kvinderne. Det er ikke muligt at afleese deres
ansigtsudtryk som sadan og deres har er deekket til, hvilket understreger det ikke-
sensuelle. Der fremstar derfor en fremtoning af kvinder, som hverken kan hgre under
uskyldigheden som Eurowomans forsidemodel udtrykker eller sensualitet som Madonna
fremviser. [ stedet er der fokus pa kvinder som handlekraftige og derfor ggres de ikke til
passive objekter. Den er derfor det eneste eksempel pa, hvor “forsidemodellerne” ses
aktive (Bilag 1.1). P4 ALT for damerne ses “forsidemodellerne” i gang med et ggremal,
hvor forsidemodellerne pad de andre skgnhedsmagasiner mere ses som passive. Det ikke-
sensuelle bidrager i denne sammenhang et fokus pa at skabe en repraesentation af

arbejderkvinder.

Analysen med de fire forsider, som udggr kategorien Forsider 1, har altsd gjort os

bevidste om skgnhedsmagasinernes forskellige udgangspunkter omkring kvinders
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interesser. Det er tydeligt at skgnhedsmagasinerne indholdsmaessigt gnsker at adskille
sig fra hinanden, som i nogen grad ogsa kommer til udtryk igennem forsidernes
billedretorik. Der er dog nogle syntagmer og paradigmer som er sammenfaldende,
eksempelvis er det oftest set, at skgnhedsmagasiner har syntagmet lyshudede
‘damer/kvinder’ pa forsiden. De lyshudede modeller medvirker til, at vi skaber en syntaks
om et vestlig udtryk for magasinforsiderne. Vi tager dog forbehold for, at ALT for
damernes forside er en tegning, hvor de andre skgnhedsmagasiners forsider er
fotografier. Det er sveert at sige, hvorvidt ALT for damernes forside afspejler lyshudede
kvinder, da farven er misvisende pa den udgave, vi har fdet fat i. Ved hjaelp af de
lingvistiske meddelelser og styling af forsidemodellerne opstar der dog alligevel diverse
syntakser, der medvirker til, at vi som laesere opfatter en forskellighed mellem
skgnhedsmagasinerne. Blot en lille lingvistisk forskel kan skabe en syntaks om en
differens mellem skgnhedsmagasinerne eksempelvis, nar ELLE skriver “Danmarks nye
modemagasin” (Bilag 1.7), hvor Eurowoman skriver “Danmarks nye magasin for kvinder”
(Bilag 1.4). Her danner syntakserne en forstdelse om, at ELLE lancerer et magasin
hovedsageligt baseret pa modetrends, hvor Eurowoman baserer sit indhold pa diverse
emner, som de mener kvinder kan vere interesseret i. Der er altsd mange forskelle
mellem skgnhedsmagasinerne, som medvirker til, at de adskiller sig fra hinanden og
derfor skaber en syntaks om at henvende sig til kvinder med forskellige fritidsinteresser.
[ forhold til syntakserne om forskellige interesser analyserede vi os frem til
kvinderepraesentationer af henholdsvis kulturelle kvinder, kvinder der interesserer sig
for makeup, moderigtige kvinder eller travle husmgdre. Analysen viste desuden ogsa
forskellige visuelle udtryk for kvinder i forhold til sensualitet, hvor der var to udgaver af
sensuelle kvinderepraesentationer, samt en forside af en mere uskyldig

kvinderepraesentation og en repraesentation af arbejderkvinder.

Forsider 2

Kategorien Forsider 2, er de ‘nyeste’ forsider fra de givne redaktioner, som vi pa
daveerende tidspunkt kunne fa fat pa, inden vi skulle interviewe. Kategorien udggres
saledes af SK@N fra februar 2019 (Bilag 1.11), samme ggr sig geeldende for ELLE (Bilag
1.5) og Eurowoman (Bilag 1.8). ALT for damerne er fra d. 28. februar, hvilket skyldes at

det som sagt er et ugeblad og derfor udkommer flere gange om maneden (Bilag 1.2). |
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analysen af Forsider 2, forekom andre bemaerkelsesveerdige syntakser end i analysen af

Forsider 1. Det fgrste vi lagde meerke til var, at de nu alle havde et fotografi.
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Paradigmerne i de visuelle udtryk

Forsiderne 2 har desuden ogsa paradigmet fuldt pakleedt/delvist pdkledt. Alle
forsidemodellerne er fuldt pakleedt og viser ingen bare skuldre eller kavalergang,
hvormed forsiderne danner forstaelser om ikke-sensuelle kvinderepraesentationer. Det
kan som sagt skyldes, at de alle er udgivet i februar, hvor vi forholder os til konteksten,
om at vejret i Danmark stadig er koldt og moden derfor er tilpasset dette. Det skaber dog
en syntaks om, at kvinderne i mindre grad ggres sensuelle, til forskel fra den syntaks vi
skabte i analysen af ELLEs og SK@Ns Forsider 1. ELLEs model pa forside 2, er sensuel i en
lille grad, da modellen er iklaedt en beige gennemsigtig skjorte. Men ELLE har en anden

udgave af den samme udgivelse, der kan siges at veere langt mere sensuel.

SKODESLOS 06
UBESVERET

ELEGANCE TIL
KARRIEREKVINDEN

Bilag 1.5.1
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Denne forside var pd magasinet til ELLEs medlemmer, hvor vi valgte at tage
udgangspunkt i den udgave, uden synligt bryst, som var tilgeengelig for alle. Det er dog
interessant, at se ELLE tager en stgrre chance med iscenesattelsen af modellen til
abonnentudgaven. Det kan veere udtryk for, at ELLE synes, at en kvinde med bart bryst er
en atypisk kvinderepraesentation for et skgnhedsmagasin. De er altsd muligvis mere
villige til at vise, hvad de mener er anderledes kvindereprasentationer, nar det ikke

handler om at nd ud til nye laesere.

Kold farveskala

ELLE og SK@Ns forsider har i denne analyse til gengeeld et andet paradigme tilfzelles om
et koldt/varmt udtryk. Begge forsider baserer deres fotografier pa en kold og mindre
varm farveskala. P4 ELLEs forside er en syntaks om, at magasinet henvender sig og
repraesenterer en malrettet kvinde. Det er blandt andet pa baggrund af stylingen af
modellen, hvor der opstdr paradigmerne lgst har/opsat har, fokuseret/slgret og stort
smil/let smil/intet smil, at vi danner en syntaks. Det Igse har er ikke vildt og volumingst
som pa eksempelvis ELLEs forside 1. Det er dog heller ikke lgst som pa Eurowomans
forside 2s hensleengte model. ELLEs model stir med et malrettet blik, som skaber en
syntaks om at haret er tilstraekkeligt sat praktisk veek fra ansigtet og lgst sa det stadig er
elegant. Det understreges med nogle af de lingvistiske meddelelser som eksempelvis:
“skodeslgs og ubesvaret elegance til karrierekvinden” (Bilag 1.5). Derudover smiler
modellen ikke, hvilket ogsa geelder for SK@Ns forsidemodel (Bilag 1.11), og skaber derfor
ikke samme afslappet udtryk, som eksempelvis ALT for damernes forsidemodel.

Paradigmet fokuseret/slgret kommer af modellens hand, som er slgret pa forsidens
gverste hgjre hjgrne og reekker ud samt modellen gennemsigtige bluse. Med hendes lyse
hud, syntagmerne mgrkblond har og den beigefarvet bluse, bliver det slgrende udtryk
drgmmeagtigt og det klare blik et udtryk om en vestlig lignende malrettet kvinde.
Repraesentationen af en malrettet kvinde og hendes handsraekning bliver en syntaks om

en drgm, som modtageren bgr raekke ud efter.

Farveskalaens betydning i forbindelse med modellens udtryk ggr sig pd samme made
gaeldende pa SK@Ns forside 2. Vi dannede ud fra denne forsides billedretorik en syntaks

om, at dette magasin henvender sig til de kvinder, der anser sig selv som steerke eller som




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

vil udvise en feminin styrke. Det baserer vi pa blandt andet de forankrende lingvistiske
meddelelser: “Hverdagens superhelte”, “Her kommer jeg!” og “Sddan udstrdler du power og
pondus med dit outfit” (Bilag 1.11). Derudover er modellens positur ogsa sammenlignelig
med tegnefilmssuperhelte, der ellers normalt er repreesenteret af mandlige figurer
eksempelvis Superman. Vi kan derfor argumentere for, at der treekkes pa en
intertekstualitet. Hall (2013) formulerer eksempelvis intertekstualitet, som en made at

treekke pa mening fra et ‘billede’ til et nyt ‘billede’, hvor meningen sdledes laeses ind i den

nye kontekst (Hall, 2013, s. 222).

Fig. 1

Det skaber en syntaks om, at kvinder kan veere pa lige fod med maend. Det steerke gar igen
gennem blandt andet forsidemodellens bekleedning. De skarpe snit i tgjet og farven
styrker modellens signalement om styrke, hvormed modellen udviser selvtillid. Med de
rgde pangfarvede sko stabilt sat pa gulvet, synes modellen urokkelig. P4 en made minder
det om Madonnas positur pad SK@Ns forside 1 (Bilag 1.1), der er dog forskelle mellem
disse, hvor et eksempel er SK@Ns forsidemodels positur som ses i hel figur. Det bliver
tydeligt, at den mgrkhudet model er iscenesat og klaedt pa til denne photoshoot. Med en
kritisk leesning kan vi sige, at hun ikke styles, sd hun i sig selv fremstar som en superhelt
eller en del af hverdagens helte. I stedet skabes en steerk intertekstualitet og lingvistiske
meddelelser, for at understrege budskabet. 1 og med at stylingen synligt er meget opsat,
hvilket adskiller sig fra stylingen af de lyshudede modeller pa forsiderne 2, fremstar det
derfor som en atypisk opstilling, hvor der ikke tilleegges den samme selvfglgelighed som
ved de lyshudede modeller. I tilfeeldene med de lyshudede modeller, skal der ikke et

tydeligt tema til for at retfeerdigggre deres plads pa forsiden.
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SK@N har dog valgt en mgrkhudet model, hvilket star i kontrast til ELLEs lyshudede
model, men ogsa i modsaetning til forsidemodellerne pa Eurowoman og ALT for damerne.
Syntagmerne om lyshudede modeller med mgrkblond har ses som gennemgaende for
bade ELLE, Eurowoman og ALT for damerne. Der skabes altsa en syntaks om, at disse
modeller kan minde om hinanden og at der en fzlles forstdelse om, hvordan en
forsidemodel ser ud. Det skaber desuden en konsensus om en bestemt

kvindereprasentation, som lyshudet med mgrkblond har.

Varm farveskala

ALT for damerne og Eurowoman adskiller sig dog i forhold til farveskala for deres
Forsider 2. ALT for damernes model er stylet pd en made, der skaber en syntaks om en
mere afslappet kvinde (Bilag 1.2). Med en pangfarvet stribet strikbluse og silke lignende
nederdel med dyreprint, skaber disse syntagmer en syntaks om en varm, fintfglende og
mere uformel repraesentation af en kvinde, end for eksempel forsidemodellerne pa ELLEs
og SK@Ns forsider 2. Det uformelle kan desuden ogsa veere grundet, hvad der kaldes et
‘tandsmil’ pa ALT for damerne, som adskiller sig i forhold til de tre andre forsider 2.
Modellens positur ser ogsa mere afslappet ud end kropsstillingerne pa eksempelvis
ELLEs og SK@Ns forsidemodeller. Det uformelle kan siges at veere i trdd, med den tolkning
vi dannede om ALT for damernes forside 1. Forsiden 1 med repraesentationen af arbejder
og hverdagskvinden kan siges ogsa at komme til udtryk pa forsiden 2. Igen er der en

syntaks om en model, der kan synes mindre stylet og kleedt pa til hverdagen.

ALT for damernes forside 2 praesenterer altsda en anden form for styrke, hvor modellen
med en blgd strikbluse skaber en tolkning om fglsomhed. Den dbne positur er med til at
danne et indtryk af, at modellen er imgdekommende og aben, og derfor villig til at ggre
sig sarbar. Denne syntaks haenger sammen med eksempelvis de lingvistiske meddelelser:
“Sammen kan vi grine af det, der gor allermest ondt” og “Jeg dyrkede at veere fuked up”
(Bilag 1.2). I citaterne understreges, hvordan det kan veere en styrke at dbne op og veere
sarbar sammen med andre. Det er i denne fortolkning en kvinderepraesentation om en

passion for det uperfekte.
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Syntakserne om ALT for damernes forside 2 star altsa i modsaetning til syntakserne om
ELLE og SK@N, da deres visuelle indhold og lingvistiske meddelelser, i hgjere grad

fremstiller kvindelig styrke, som jobposition i livet, eller en made at style sig pa.

Eurowoman har pd samme made paradigmerne varm/kold, stort smil/let smil/intet smil
og stdende/siddende. Farverne pa Eurowomans forside 2 er varme og maettede, men til
forskel fra ALT for damerne, har Eurowomans forside mere praeg af naturfarver end
pangfarver (Bilag 1.8). Modellens lyse hud, mgrkblonde har, frakke i brun og gren
baggrund skaber et frisk udtryk og mindre stylet. PA samme made, som med ALT for
damerne, dannes en syntaks om en uformel repraesentation af kvinden. Modellen smiler
ligesom ALT for damernes forsidemodel, men ikke i sammen grad et tandsmil. Alligevel
medvirker det til, at det ikke skaber samme signalement som ELLE og SK@Ns forsider 2.
Forsidemodellen pda Eurowoman sidder henslengt og ser rolig ud i sin positur.
Eurowomans forside kan dog virke mindre iscenesat. Hun sidder ned ligesom modellen
pa ALT for damernes forside 2, men er ikke pa samme made i iscenesat. Begge billeder
har dog en nzerhed, som for eksempel SK@Ns forside 2 ikke har. P4 Eurowomans forside
har leeseren kun mulighed for at se forsidemodellens skuldre og ansigt. Der skabes i
denne konstruktion et paradigme, som ikke har veeret til stede i de andre tilfaelde om
ude/inde. Modellen er udenfor, hvilket giver en uformel og mindre iscenesat opfattelse af
forsiden. Forsidemodellen er til forskel fra de andre desuden ogsa ikleedt en hat, som kan
minde om en bgllehat. Jakken og hatten skaber en syntaks om, at udendgrskvinder ogsa
kan se stilet ud. Med bgllehatten skabes der et lidt barnligt udtryk til den moderne
trenchcoat, hvormed der opstar et paradigme om ung/gammel. Der opstar noget tidlgst,
som styrker den ro, der er pad fotografiet. Det naturagtige der synes vigtigt pa denne
forside, kommer ikke blot frem gennem stylingen af modellen og farverne, men ogsa i
selve opbygningen og i de aflgsende lingvistiske meddelelser: “New season” og “Fordr”
(Bilag 1.8). Fotografiet er tydeligvis taget i en udendgrs kontekst, hvilket er en syntaks,
som baserer sig pa syntagmerne bjelker, der minder om ryglenet pa en baenk og den
grgnne baggrund der ligner graes. Beenken har en farve, der giver et udtryk for, at det
muligvis har regnet, hvilket styrker syntaksen om friskhed og natur. Der skabes sdledes
et indhold om denne forsidemodel, som en repraesentation for de kvinder der gar op i

naturlig skgnhed, at have ro og et udendgrsliv.




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

Syntakser om isceneseettelsen af interesser for kvinder

Selvom skgnhedsmagasin modellerne pa Forsiderne 2, til en vis grad minder om
hinanden, isceneszettes de forskelligt, hvormed der skabes repraesentationer af kvinder
med forskellige interesser. Pa nogle af forsiderne styrkes dette mere, end andre gennem
de lingvistiske meddelelser, som i nogle tilfaelde har en aflgsende funktion og derfor ikke
siger sa meget om selve forsiden. Nogle eksempler pa dette kunne vere: “Fd styr pd
kroppens vigtige byggesten” (Bilag 1.11), “Andrea Elisabeth Rudolphs 10 karrierebud’,
“Hella Joofs skgnhedsmanifest” (Bilag 1.8) eller “Mad, laekkert tex-mex med tacos og
tortillas” (Bilag 1.2). Igen kan vi sige, at isaer ALT for damerne synligt gnsker at afdeekke
et bredt spektrum af emner. Deres forside viser, at indholdet kan handle om alt fra Lars

Ankerstjerne, kvindelig selvtillid til spicy madopskrifter.

Alligevel fremhaever alle skgnhedsmagasinerne pa deres Forsider 2 i hgjere grad et fokus
pa mode end sammenlignet med deres forsider 1. En forskel til den syntaks vi dannede
om skgnhedsmagasinernes udtryk for deres Forsider 1, hvor ELLE alene eksplicit
udtrykte et fokus pad mode. Til trods for at nogle ogsa har fokus pa andre emner, er der
gennemgdende fremhaevet lingvistiske meddelelser om mode og tgjindhold i
magasinerne: “Fantastiske beautyfavoritter, der redder din dag igen og igen” (Bilag 1.1),
“Fordr, Trenchcoat, bolsjestriber og vandrestgvler” (Bilag 1.8), “De 25 stzerkeste danske

looks” (Bilag 1.5) og “132 sider ekstra stort modenummer” (Bilag 1.2).

Der bliver altsa skabt en syntaks om, at der er en falles forstaelse om, at magasinernes
lesere gar op i mode uanset, hvilke andre interesser de ellers kan have. Vi som laesere far
derfor et indtryk af, at syntagmerne, der udggr tgjet pa modellerne far stor betydning for
de syntakser vi skaber. Der skabes en tolkning om, at der gennem stylingen af modellerne,
tilleegges en sammenhang mellem tgj og identitet. Det skaber syntakser om at forskellige
fritidsinteresser kan afspejles i den made kvinder klader sig pa. Vi danner en tolkning
om, at forsidemodellerne skal repraesentere de typer kvinder, skenhedsmagasinernes
indhold er henvendt til. De skaber altsa en syntaks om, at mode afspejler bade identitet
og en type kvinde. Med de ensartede modeller pa Eurowoman, ELLE og SK@N kan det
implicit virke som om, at disse magasiner kun henvender sig til vestlige kvinder. Der er

igen et flertal af forsider med lyshudede modeller, ligesom i analysen af Forsiderne 1.




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

Kontrasten bliver iszer tydelig i sammenligningen med den mgrkhudet model pa SK@Ns
forside 2, hvormed der opstar et paradigme om lys/mgrk. Det skaber en antagelse om, at
redaktionernes valg af lyshudede forsidemodeller, skyldes en teori om, at modellerne
saledes afspejler deres laeseres udseende og derfor selger bedre. Hvormed det kan veere,
at SK@N har en stgrre mulighed for at lave forskellige forsider og bruge forskellige

modeller, da de ikke er afhaengige af salgstal pa samme made som de andre redaktioner.

Alle skgnhedsmagasiner praesenterer dog lingvistiske meddelelser, der i nogen grad er
henvendst til kvinder generelt i Danmark. Eksempelvis skriver ELLE pa deres forside 2:
“Vi har altid underinvesteret i kvinder” (Bilag 1.5). Med ordet “kvinder” skabes en
forstdelse om kvinder, som en stor unuanceret enhed. Til trods for dette fremgar dog som
sagt kvinderepraesentationer om en drgmmeagtig malrettet kvinde, en hverdagskvinde,

en udendgrskvinde og en steerk superhelt kvinde.

Forsider 3

Magasinforsiderne i kategorien Forsider 3, udggr de forsider der skiller sig ud fra de
forsider, de respektive redaktioner typisk producerer i forhold til valg af forsidemodeller.
Som papeget i casebeskrivelsen er disse forsider udvalgt ud fra deres
informationsindhold. Det er derfor bevidst forsider, der viser mgrkhudede modeller, som
gor at de far en virkning i vores interviews, hvor vi bruger billeder aktivt. Forsiden fra
ALT for damerne er udgivet i 2015 (Bilag 1.3), forsiden fra SK@N er udgivet i 2016 (Bilag
1.12) og forsiderne fra ELLE (Bilag 1.6) og Eurowoman (Bilag 1.9) er begge udgivet i
2017.
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Forhold mellem model og lingvistik

En af de syntakser vi fandt frem til er en forstaelse om, at de mgrkhudede modeller ikke
er tilfeeldig valgt i forhold til forsidens udtryk som helhed. Vi skaber en forstdelse om, at
forsidemodellerne er valgt med et formal, om at veere med til at fremhaeve dele af
magasinernes indhold. Denne syntaks bygger vi blandt andet pa forholdet mellem de

lingvistiske meddelelser og den valgte model til forsiden.

SK@N har eksempelvis pa deres forside en forankrende lingvistisk meddelelse: “Lange
leve mangfoldigheden og en feminin garderobe, der mikser farver, grafiske striber og
etniske print” (Bilag 1.12). Pa forsiden har de valgt tre forskellige modeller, en med et
‘vestligt’ udseende, en med ‘asiatisk’ udseende og en med ‘afrikansk’ udseende. Der
fremkommer derfor en klar sammenhaeng mellem deres valg af modeller og maden de
fremhaever indholdet i magasinet pa. Ved at fremhaeve netop “Etnisk print” og
“mangfoldighed” giver det en forstaelse af, at der er fokus pa at fremhaeve ‘racer’. Pa
Eurowomans forside fremgar eksempelvis forankrende lingvistiske meddelelser “Hot
stuff’ og “Miami vibes” (Bilag 1.9), som i samspil med modellen pa forsiden leder hen mod
noget eksotisk og sommerligt. ELLEs forside har forankrende lingvistiske meddelelser i
form af “Ny saeson” og “Ny agenda” (Bilag 1.6). Kvinden pa forsiden er ikke en model, men
en designer, der ogsa fremgar inde i bladet. Den nye agenda kan derfor ogsa henvise til,
at ELLE ggr noget nyt med at have en designer og mgrkhudet kvinde pa forsiden. Vi
danner derfor en forstdelse omkring, at der netop ved hjelp fra de lingvistiske

meddelelser bliver fremhaevet, at de har en atypisk/anderledes model pa forsiden.

ALT for damernes sammenhang mellem model i forhold til forsidens udtryk skiller sig
lidt ud. Selve lingvistikken pa forsiden knytter sig ikke til selve modellen, men til hendes
tgj “Fordrsmode i print og mgnstermiks” (Bilag 1.3). Det kunne derfor have veeret, hvilken
som helst model, der blev valgt til netop den forside. Der er derfor en sammenhang til
lingvistikken, men den er ikke direkte forbundet med modellen, som de tre andre
forsider. Lingvistikken har derfor pa ALT for damernes forside en mere aflgsende
funktion, hvor lingvistikken ikke direkte spiller sammen med modellen, men mere hvad
man skal forstd med bladets udtryk som helhed. Hvorimod nogle af de lingvistiske
meddelelser pa de tre andre forsider, kan siges at have en forankrende funktion, i forhold

til fremstillingen af modellen pa forsiden. Lingvistikken far ved Forsider 3 hovedsageligt




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

en anden funktion end ved Forsider 1 og Forsider 2, som hovedsageligt havde aflgsende

lingvistiske meddelelser.

Modellernes udtryk

Vi fandt ved disse fire forsider frem til paradigmer sasom fuldt pakleedt/delvist paklaedt,
sort smil/let smil/intet smil og siddende/stdende, ved at se pa de fremtreedende tegn og
syntagmer omKkring modellernes paklaedning, ansigtstraek og kropssprog. Vi dannede ud
fra dette en syntaks om, at de mgrkhudede modeller pa disse fire forsider hovedsageligt
bliver vist som smilende og afslappet. I forhold til deres pakleedning er alle modellerne
pa disse fire forsider fuldt pakleedt. Deres pakleedning, pa neer den mgrkhudet model fra
SK@Ns forside 3, er en mere afslappet stil og ikke noget man forbinder med high fashion.
Modellen fra Eurowoman har eksempelvis en t-shirt, nederdel og klipklappere pa (bilag
1.9). Modellerne fra ELLE og Eurowoman er derudover siddende med en meget afslappet
holdning, hvor kroppen er let foroverbgjet. Dette ses ogsa i paradigmet omkring
neer/fjern i forhold til, hvor meget vi ser af ELLEs og Eurowomans modeller. P disse to
forsider ser man derfor ogsa deres bare fgdder. Det ggr, at vi danner en syntaks om, at
mgrkhudede modeller bliver forbundet mere med natur og det frie og dermed ikke
ngdvendigvis med mode. Setuppet er som sagt anderledes pa ALT for damerne og SK@N,
da ALT for damerne viser et closeup af modellen, hvor vi ikke kan bedgmme meget af det
tgj modellen har pa (bilag 1.3). SK@N viser tre modeller pa en gang med fjernt perspektiv,
hvor man kan se deres pakleedning. De har alle forskellige kjoler pa i forskelligt stof, der

som helhed giver et mere afslappet udtryk (bilag 1.12).

Vi danner som sagt syntaksen om, at mgrkhudede modeller typisk ses som smilende. Alle
de mgrkhudede modeller pa forsiderne, pa neer ELLE, ses med et stort smil. Som papeget
i caseafsnittet, har disse forsider ikke veeret nemme at finde fra de geeldende magasiner.
Modellernes udtryk, er derfor ikke noget vi har taget stilling til i valget af forsider, men
kun det faktum, at modellernes hudfarve var mgrk. Et stort smil er ikke noget vi normalt
forbinder med modemagsiner som ELLE og Eurowoman og derfor finder vi det veerd at
papege, at Eurowoman derfor skiller sig ud fra, hvad vi typisk ville antage at se pa deres
forsider. Dette bliver et konkret eksempel p3, at vores forforstdelser om konteksten far
betydning for vores tolkninger. ELLE holder den stil, som vi kan se, der ogsa er pa

Forsiderne 1 og 2, hvor modellerne ikke smiler med taenderne og har et mere serigst




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

udtryk. I forhold til SK@Ns forside er det den mgrkhudet model, der har det stgrste smil,
hvorimod de to andre er lidt mere tgvende med let lukket mund eller helt lukket.

Bdde det at de mgrkhudede modeller smiler og er paklaedt afslappende fremstiller dem
mere glade og neutrale. Det sensuelle bliver i disse tilfeelde ogsd udtryk for en mere
uskyldig sensualitet og derfor ikke den samme sensualitet som forekommer i nogle
tilfeelde med de lyshudede modeller. Eksempelvis er det den lyshudet, ud af de tre
modeller pa SK@Ns forside, der viser bare ben. Vi skaber derfor en helhedsforstaelse om,
at de mgrkhudede modeller pa disse forsider bliver brugt til at give et positivt og
afslappet udtryk til forsiderne. Vi far ikke en fornemmelse af, at magasinerne er high

fashion og handler om mode, som ELLE og Eurowoman ellers knyttes til.

Styling af har

| forleengelse af syntaksen omkring de mgrkhudede modellers afslappede, naturlige og
smilende fremstilling, danner vi ogsa en syntaks omkring, at de ikke prgver at blive
vestliggjorte i forhold til, hvordan deres har ser ud pa fotografierne. Syntaksen bygger vi
pa eksemplet fra litteraturreviewet, hvor der papeges, at ‘sorte’ modeller blandt andet
glatter haret for at opna et vestligt lignende udseende. Modellerne pa ELLE og SK@Ns
forsider er stylet med krgller/afro, hvormed vi antager at deres har er stylet til at skulle
ligne deres “naturlige” har. Denne syntaks kom frem, fordi vi sd pa paradigmer omkring
opsat har/lgst har og krgllet/glat/bglget. Dog har modellen pa ALT for damerne opsat

har, sa vi kan ikke vurdere, hvordan hendes har ser ud lgst.

Det at deres har er stylet til at fremstd som “naturlig” krgllet skaber en syntaks, som
styrker en stereotyp forstdelse om, at mgrkhudede kvinder har krgller/afro. Det kan
dermed lede til en tolkning om, at redaktionerne har en stereotyp forstdelse om
mgrkhudede kvinders “naturlige” udseende. Der tilknyttes sdledes bestemte
identitetsforstaelser til styling af har pa forsidemodellerne i forhold til, hvilke kvinder
redaktionerne mener modellerne skal afspejle. Derudover iscenesattes ELLE og
Eurowomans forsidemodeller som veaerende mindre glamourgse, da stylingen og
bekleedningen skaber associationer til hverdagskvinder. Det skal bemaerkes at grundet
modellens baggrund pa Eurowomans forside 3, udtrykker hun et mindre stilrent

hverdagslook, end ALT for damernes forside 2 model. Den hvide baggrund pa Alt for
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damernes forside 2 ggr, at hverdagskvinderne adskiller sig, hvor den lyshudede virker
mere elegant. Den uglamourgse repraesentation bliver forsterket pa Eurowomans
forside 3, da forsidemodellen sidder udenfor pa noget der ligner asfalt. Repraesentationen
af disse mgrkhudede modeller fremmer en tolkning om, at de er stylet til at skulle
udtrykke mgrkhudede kvinders “naturlige” udseende. Vi mener dog, at det bliver en
“naturlighed” som star i kontrast til Forsiderne 1 og 2, hvor forsidemodellerne er stylet
til at udtrykke en mere elegant mode. De repraesentationer om eksempelvis den
drgmmende og malrettede kvinde (Bilag 1.5) eller de sensuelle fremstillinger kan synes
mere stylet som stilrene udtryk. De repreesentationer som vi udledte omkring Forsiderne
1 og 2, vil vi derfor argumentere for skaber nogle andre narrativer omkring lyshudede

modeller, end repraesentationerne af de mgrkhudede modeller pa Forsiderne 3.

Magasinernes koncept

Den sidste syntaks vi har dannet af Forsider 3 er pa baggrund af magasinerne SK@N og
Eurowoman. Vi skaber en forstdelse om, at deres forsider som helhed skaber et koncept
for, hvordan de geldende udgaver af deres magasiner skal forstds. Det mindre
glamourgse setup pa Eurowomans forside 3, bdde i form af modellen, hendes paklaedning
og det udendgrs aspekt, ggr at vi danner en forstdelse om, at Eurowoman skaber en
imgdekommenhed og en repraesentation som er mulig at afspejle sig i. Dette styrkes af
lingvistikken der blandt andet lyder “Stor sommerguide. Bikinier, sandaler, feriebgger,
kunst og festivaler” (Bilag 1.9). Eurowoman har stor fokus pa at denne forside skal
afspejle, hvad man kan bruge sin sommer pa og hvordan man kan klaede sig bedst pa til
det. Det henvender sig derfor til de interesser, som laeseren kunne have i

sommerperioden.

Vi skrev laengere oppe at SK@N fremhaever mangfoldighed via deres lingvistik, som har
sammenhaeng med deres valg af modeller. I flere af deres lingvistiske meddelelser leegger
de vaegt pa et mangfoldigt aspekt. Eksempelvis skriver de “forar i farver”, som i forhold
til modellernes forskellig farvede kjoler og forskellige ‘racer’ tyder pa, at “farver”
henvender sig til mere end den mode de vil vise i magasinet. SK@N skriver ogsa “4 fine
look, der viser, at alle kvinder er smukke” (Bilag 1.12). Dette viser, at de i forhold til valget
af modeller, giver et indtryk af, at flere forskellige ‘racer’ dermed kan afspejle “alle

kvinder”. Vi danner derfor en syntaks omkring, at SK@N omfavner mangfoldighed og
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dermed laegger flere lag og betydninger i “farver” og “alle kvinder” (Bilag 1.12). SKON
leegger derfor ikke skjul pa at vise mangfoldighed i forhold til deres brug af modeller og
skaber gerne fokus omkring ‘race’, hvorimod de andre magasiner kan siges at veere mere
implicitte omkring det. Vi kan dog sige, at mangfoldighed i denne sammenhang ganske
vist handler om flere racerepraesentationer, men ogsd om flere forskellige
repraesentationer af typer kvinder. Mangfoldighed kan dermed have to betydninger, hvor
det i forhold til forskellige kvindetype repraesentationer kan ses hos flere af vores valgte
skgnhedsmagasinforsider. Eksempelvis var der bade repraesentationer af
arbejderkvinder, sensuelle kvinder, drgmmelignende kvinder og udendgrs kvinder. Vi
kan derfor sige, at forsiderne er med til at knytte nogle visuelle udtryk til forstaelser

omkring bestemte type kvinderoller.

Forsiderne 3 viser os, at der er feerre forskellige former for styling af kvindere-
praesentationer, nar det geelder mgrkhudede modeller. Vi kan derfor skabe en tolkning
om, at redaktionerne forstar mgrkhudede kvinder ud fra et snaevert syn, der kan skyldes
stereotype forstdelser omkring hudfarver. Enten kan de fremga som mindre high fashion
og afslappede, idet vi som naevnt fgr bliver stylet med bare taer og i mindre glamourgst
tgj. Dette er nogle gennemgdende traek ved alle fire forsider, som skaber en overordnet
forstaelse omkring brugen af mgrkhudede modeller. Derudover bliver to af modellernes
har som sagt sat pa en made, hvor stylingen af mgrkhudede modeller kan virke

stereotypificerende, fordi deres styling samtidig skal fremsta som “naturlige” udtryk.

Opsamling

Vi kan konkludere, at magasinerne i begyndelsen viste et gnske om at afdaekke forskellige
former for kvindelige interesser. Det kommer blandt andet til udtryk ved de forskellige
repraesentationer af kvinder, som de enkelte magasiner skaber. [ analysen af Forsider 2
belyste vi imidlertid, at alle i de nyeste udgaver ggr mode til et centralt emne, hvormed
de har bevaeget sig tettere pa hinanden. Til trods for at alle magasinerne fokuserer pa
mode, differentierer de sig netop ved deres forskellige kvindereprasentationer, der kan
veere udtryk for, at redaktioner tolker mode forskelligt i forhold til, hvilke kvinder de

gnsker at afspejle. Analysen viste desuden, at sensualitet var et relevant fokus omkring
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repraesentation af kvinder. Ved Forsiderne 2 belyste vi, at konteksten kan have
indflydelse pa stylingen af modellerne, da repraesentationerne var mindre sensuelle, som
kunne skyldes saesonen ved udgivelsestidspunktet. Konteksten har saledes betydning for
styling af modellerne og dermed p3, hvilke repraesentationer som fremgar pa forsiderne.
Bade kontekst i forhold til seesonen, men ogsa i forhold til, hvordan redaktionerne forstar
kvinder, har sdledes implicit betydning for forsidernes visuelle udtryk. Redaktionernes
forstdelser er derfor med til at pavirke, hvordan forsiderne ser ud, da der kan siges at
veere indlejret visse associationer i forsidernes billedretorik. Selvom udtryk kan have
forskelligt indhold, kan vi sige at forsidernes aflgsende lingvistiske meddelelser i dette
tilfeelde er med til, at der skabes en afgreensning for mader at tolke forsidernes
betydninger. De repraesentationer som derfor kommer frem, ma vi tolke som mader,

redaktionerne forstar deres egne kontekster.

Derudover viste analysen af Forsider 1 og 2, at der hovedsagligt bruges lyshudede
forsidemodeller. Brugen af forsidemodeller medvirkede til, at vi fandt flere
repraesentationer af forskellige kvindetyper af lyshudede kvinder, i forhold til
repraesentationer af mgrkhudede kvindetyper. I de tilfeelde, hvor der bruges mgrkhudede
modeller, kan vi sige, at modellerne er med at fremme de lingvistiske meddelelser. De
forankrende lingvistiske meddelelser kan dermed tolkes som at fa mening pa baggrund
af forsidemodellernes hudfarve, hvor mgrkhudede modeller skal styrke forsidernes

samlede visuelle udtryk.
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Kapitel 6 Interview og diskurs

[ dette kapitel vil vi gennemga vores metode til indsamling af empiri, hvor vi derfor i
forste afsnit vil redeggre for den made vi har arbejdet med interviewmetode.
Interviewene blev lavet med henblik p3, at vi efterfglgende skulle transskribere dem, sa
vi kunne lave en diskursanalyse af dem. Kapitlet vil derfor ogsa indebaere et afsnit om
diskursteori, der skal belyse vores analyseverktgjer til den kritiske diskursanalyse.
Tredje afsnit bestar af selve vores Kkritiske diskursanalyse, hvor vi vil afdeekke, hvilke

diskurser der forekommer i forhold til informanternes italesaettelser af forsidemodeller.

Interview

Ud fra vores valgte case, kan vi ga i dybden med, hvilke diskurser og praksisser, som er
pa den givne redaktion. Vi gnsker at fa viden om, hvilke overvejelser der ggres pa
redaktionerne i forhold til valg af modeller. I dette afsnit vil vi gd mere i dybden med,

hvilken metode vi anvendete til at indsamle vores empiri.

Hvorfor interview?

Vores afseet i litteraturreviewet har veret grunden til, at vi valgte at lave en analyse ud
fra en kritisk vinkel, som ogsa skinner igennem vores videnskabelige afsaet og vores
problemformulering. P4 baggrund af vores litteraturreview har vi ogsa dannet et overblik
over nogle af de tidligere metoder, der er anvendt i forbindelse med undersggelser, der
ogsa belyser forsidemodeller pd skgnhedsmagasiner. Vi kan derfor argumentere for, at
det i vores undersggelse ikke var ngdvendigt at lave en kvantitativ indholdsanalyse, da vi
byggede vores udgangspunkt og viden pa de eksisterende forskningsartiklers resultater.
Mange af disse forskningsartikler er baseret pd kvantitative indholdsanalyser af
magasinforsider, som eksempelvis har papeget en ulighed mellem repraesentationen af
kvinder med forskellig ‘racer’. Vi valgte i stedet at benytte interviewmetode, som ganske
vist ogsa er en metode der er brugt i nogle af de eksisterende forskningsartikler, som
refereres til i litteraturreviewet. Et kvalitativt interview kan veere med til at give en

afspejling af den herskende common sense pa redaktionerne (Kvale & Brinkmann, 2009,
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s. 192). Vi har dog ikke til hensigt at afdeekke konsekvenserne af de visuelle
kvinderepraesentationer i forhold til modtagerne. I modseetning til de refereret
forskningsartikler, vil vi med vores kvalitative interviewmetode laegge fokus pa
afsenderne. Vi brugte altsa den eksisterende forskning til at kunne fokusere pa en anden
del af processen, hvor skgnhedsidealet reproduceres, skabes og omdannes.
Litteraturreviewet har derfor bade vaere nyttigt som metodisk inspiration og tilbudt
viden om emnet, hvilket har medvirket til hvordan og hvad der kunne veere relevant at
spgrge om i vores interviewguide. Den viden vi fik gennem litteratureviewet har saledes
medvirket til, at vi gennem interviewspgrgsmal kunne afdaekke, hvilke forstdelser der
forbindes med valg af forsidemodeller. Med en god viden om emnet bliver det muligt at
stille spgrgsmal, som fremmer aspekter omkring det, der kan veere informationsgivende
og undgd andre mere irrelevante perspektiver (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 127). Ifglge
Kvale og Brinkmann (2009) kan interviewet vaere gavnligt, da det kan bruges til at
fremme forskellige former for viden, for eksempel kan det lede til opfattelser om sociale
situationer. Interview som metode kan sdledes bruges til at afdeekke en persons
selvpraesentationer og udfordre vedkommendes generelle kategoriseringer og
antagelser (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 126). Det naeste vi vil belyse er vores valg af

informanter.

Informanter

Vores udgangspunkt for valg af informanter var pa baggrund af et gnske om at komme
helt teet pa de ansvarshavende for udvalgelsen af forsidemodeller pa de forskellige
redaktioner. Vi antog, at de personer med mest relevante arbejdstitler ogsa ville have en
central rolle i forbindelse med udvalgelsen af forsidemodeller. Vi kontaktede derfor de
der var chefredaktgrer, art directors eller stylister hos redaktionerne. Det endte, som
naevnt tidligere med, at vi fik informanter fra to modemagasiner, et ugeblad og et
skgnhedsmagasin. Vi formede derfor vores interviewspgrgsmal i forhold til, at vi skulle
tale med tre chefredaktgrer: Cecilie Ingdal fra ELLE (Bilag 3.1), Anne Lose fra Eurowoman
(Bilag 3.2) og Rikke Stgttup fra ALT for damerne (Bilag 3.3). Derudover fik vi ogsa
interview med Elles fashion Director Barbara Gullstein (Bilag 3.4) og Editor Marie Louise
Wedel Bruun (Bilag 4.1). Fra SK@N interviewede vi mode- og skgnhedsredaktgr Cathrine

Park (Bilag 4.2). Man kan sige, at vi ansa informanterne som det Kvale og Brinkmann
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(2009) kalder for ‘minearbejder’. Ved denne tilgang anses informanten som en person,
der baerer pa en masse kerneviden, som blot venter pa at blive afdeekket og komme frem
ilyset. Det kraever dog, at informanten far arbejdet sig frem til disse ‘guldklumper’ (Kvale

& Brinkmann, 2009, s. 66).

Udvelgelsen af informanterne var ikke nok i sig selv til at sikre, at vi kunne opna adgang
til informanternes unikke viden. Interviewguiden skulle gerne vere et redskab til, at vi
kunne opna empiri, som kunne danne grobund for relevant data og en konklusion pa
vores problemformulering (Bilag 5.1). Spgrgsmalene skulle derfor i vores tilfeelde vaere

en motivation for, at informanterne ville grave deres ‘guldklumper’ frem.

Hvilket interview?

Interviewets emneramme og formal

Der er mange mader at lave et script for en interviewguide, som i mindre eller hgjere grad
kan veere stramt struktureret (Kvale & Brinkmann, 2009, s.151). Kvale og Brinkmann
(2009) beskriver at eksempelvis semistruktureret interview handler om, at interviewet
udfolder sig i forhold til, hvad informanten forteeller, men samtidig foregar det indenfor
forudbestemte temaer (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 45). Den made vi valgte at lave et
semistruktureret interview, var at skabe en fast rakkefglge af temaer, som skulle
understgtte vores emneramme. Vores emneramme, som vi lod informanterne kende til,
handlede om udvelgelsen af forsidemodeller og skgnhedsidealer. Vores formdl med
interviewene, som vi ikke fortalte informanterne om var deres overvejelser og forstaelser
omkring forsidemodellernes hudfarver. Under vores emneramme valgte vi at opdele
interviewguiden i temaer. Temaerne skulle ga igen ved alle interviewene, da det var
vigtigt i alle tilfeelde at indbringe empiri til bade at belyse emnerammen, men ogsa til at
indfri formalet med interviewene. 1 vores tilfeelde var temaerne blandt andet om
informanternes arbejdsprocesser, deres kommunikationsstrategier og overvejelser de
havde angdende deres magasinforsiders visuelle udtryk. Temaerne udgjorde saledes
emnerammen for vores interviews og interviewguidens mere faste struktur (Bilag 5.0).

Bryman (2012) pointerer, at interviewguides temaer kan skabe muligheder for, at man
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bedre kan beveaege sig flydende mellem de forskellige dele i interviewguiden (Bryman,
2012, s.221). Vores valg af et semistruktureret interview giver dermed fleksibilitet til at
bevare et primeert fokus pd informanterne og deres fortallinger. I denne forbindelse
valgte vi desuden at lave interviewene pa informanternes arbejdsplads, hvis det var
muligt. Interviews, som foregar hos informanterne selv, kan lede til, at informanterne
naturligt i interviewet udtrykker den jargon og magtstruktur, som er tilknyttet til stedet

(Kvale & Brinkmann, 2009, s. 128).

Interviewtype

Pa baggrund af vores valg af iscenesattelse og made at udfgre interviewene, har det
veaeret muligt for os at lave interviews, hvor informanternes narrativer og holdninger til
hudfarver trader enten implicit eller eksplicit frem. Denne form for interview kan
sammenlignes med det Kvale og Brinkmann (2009) kalder for et fokuseret interview. Et
fokuseret livsverdeninterview handler om at skabe et interview, som er koncentreret om
kun én del af informantens hverdag (Kvale & Brinkmann, 2012, s. 48-49). Det skeerpede
fokus pa for eksempel informanternes arbejdsplads, kan give adgang til informanters
verdensforstaelser, der er knyttet til praksisserne i arbejdsprocesserne. Vi har sdledes
brugt kvalitativ interviewmetode til at fa adgang til informanternes forstdelser i

forbindelse med deres holdning til valget af forsidemodeller.

Udfarsel af interview

Kvaliteten af interviewet afhang af vores made at handtere interviewet pa. Det kan siges,
at kvaliteten af interviewet og produktionen af den viden, som skabes af interviewet
hanger sammen med kvaliteten i selve forberedelserne af interviewet (Kvale &
Brinkmann, 2009, s. 19). Interviewet er en struktureret samtale, hvor forskeren har
kontrollen over samtalesituationen (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 19). [ forbindelse med
vores refleksioner omkring betydningen af vores rolle under interviewet, tog vi et bevidst
valg om at veere aktive interviewere. Det gjorde vi, da vi som tidligere naevnt gnsker at
skabe en stemning, hvor informanterne far lyst til at ytre deres holdninger. Eksempelvis

var vi aktive ved iscenesattelsen af interviewet, hvor vi lagde ud med at give nogle
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informationerne om os selv og undervejs bruge underbyggende spgrgsmal, som en made
at opmuntre informanterne til at forteelle mere. Derudover brugte vi, som sagt, photo-
elicitation til at fd en stgrre adgang til informanternes forstdelser omkring
forsidemodellerne, ved at forholde dem til nogle af deres egne konkrete forsider (Jf.
Photo-elicitation). I den sammenhaeng var vi ogsa mere aktive til at fortzelle, hvad vilagde
meerke til ved forsiderne. Ved at intervieweren dbner op og har villighed til at dele egne
dybere tanker og fglelser, kan det fgre til, at informanten ogsa far lyst til at ggre det
samme (Holstein & Gubrium, 2011, s.155).

Iscenesaettelsen

Iscenesattelse kan ifglge Kvale og Brinkmann (2009) bruges til at skabe en god relation
mellem intervieweren og informanten (s. 148). Den made vi valgte at iscenesatte
interviewet var, som sagt ved at lave en praesentation af os og interviewets emneramme,
sa informanten fra begyndelse forstod, hvad interviewets temaer var. Kvale og
Brinkmanns (2009) udleegning af direkte interview, handler om at stille spgrgsmal, som
direkte relaterer sig til interviewets emner og formal (s. 151). De direkte spgrgsmal, som
havde en tydelig sammenhang til vores umiddelbare emneramme, brugte vi i
interviewets fgrste del, for at bevare en god stemning. Ifglge Bryman (2012) kan direkte
spgrgsmal, som synes i sammenhaeng med emnet for interviewet, mindske muligheden
for, at informanten undrer sig over meningen med spgrgsmalene (Bryman, 2012, s. 221).
Med ordet ‘synes’, hentyder vi til, at vi ikke har fortalt om undersggelsens formal, men
kun fortalt om interviewets emneramme. Det bliver pa den made ikke tydeligt, at vores
egentlige hovedfokus og hensigt ikke kun var udvealgelsen af forsidemodeller, men i lige
sd hgj grad informanternes forstdelser om ‘racer’ (Jf. Interviewets emneramme og

formal).

Netop de mere fglsomme spgrgsmal, som indirekte handler om forsidemodellernes
hudfarve, lod vi veere til sidst i interviewguiden. Grunden til dette var, at spgrgsmal der
kan vaekke nervgsitet hos informanten, helst bgr undgas (Bryman, 2012, s. 221). Det er
vigtigt, at vi som interviewere ikke skaber en ukomfortabel situation, men samtidig kan
vi ikke komme uden om emnet. Derfor skabte vi fgrst nogle mere trygge temaer for

informanterne at tale om ved de direkte spgrgsmal, angdende blandt andet de mere
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praktiske processer omkring forsiderne. Det bliver ogsa fremhaevet af Holstein og
Gubrium (2011) at formuleringen og selve madden at stille spgrgsmal kan siges at have en
stor betydning for at skabe en atmosfare og stemning, hvor der kan dannes en dben
kommunikation (Holstein & Gubrium, 2011, s 153). Den indirekte made at bevaege sig
hen imod det centrale i ens interview kan kaldes en tragtformet interviewstruktur (Kvale
& Brinkmann, 2009, s.151). Vi brugte sdledes temaerne, men ogsa eksempelvis de sidste
spgrgsmal angdende forsiderne, for at fa informanterne til indirekte at forholde sig til det

egentlige formal med interviewene.

Som en del af isceneszettelsen var det vigtigt for os at afslutte hvert interview, ved at give
informanten mulighed for at tilfgje yderlig information. I flere tilfeelde viste det sig at
kunne veaere pointer, som informanten maske ville uddybe eller fordi de ville forklare en
sag, som informanten ikke mente, vi i interviewet var kommet tilstreekkeligt ind pa. Kvale
og Brinkmann (2009) understreger vigtigheden i at lave en god briefing, sd informanten
foler at kende til formalet og far lyst til at tale. Det samme geelder med en debriefing, som
vil kunne skabe en god afslutning pa interviewet for informanten (Kvale & Brinkmann,
2009, s.148-149).Vilod derfor informanterne tilfgje eventuelle oplysninger, som de fglte
kunne belyse vores emneramme, uden det ngdvendigvis var i forbindelse med vores

temaer og faste interviewstruktur.

Uddybende spargsmal

En made vi formede et fokuseret livsverdeninterview var derfor ved at skabe en vis
fleksibilitet i interviewguiden til at kunne skabe spontanitet i interviewet. Rammerne for
et semistruktureret interview giver netop mulighed, for at stille yderligere spgrgsmal, for
at fa mere specifikke svar, i forleengelse af de mere generelle og gennemgaende spgrgsmal
(Bryman, 2012, s. 213). Ved at stille underbyggende spgrgsmal, kan det altsa bidrage til
at kaste lys pa de hovedpunkter i temaerne, som informanterne synes at leegge vaegt pa
(Kvale & Brinkmann, 2009, s. 152). Det bliver derfor en made informanterne kan formidle
deres viden og forstaelser (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 173-175). Vores underbyggende
spgrgsmal handler ikke om at veekke tvivl ved informanternes udsagn, men at give
informanterne lyst til at uddybe deres fortaellinger. Nar et interview efterfglgende skal

analyseres, vil det netop veere en hjelp, at forskeren har fiet afklaret og uddybet
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betydningerne i de forskellige svar undervejs i interviewet (Kvale & Brinkmann, 2009,
s.151-152). Nar vi efter at have lavet interviewene og transskriberet dem, ville det sdledes

veere en hjelp til at forstd, de sammenhaenge og svar, som informanterne gav.

Variation i spgrgsmal og raeekkefglgen pa dem kan medvirke, at intervieweren glemmer
nogle spgrgsmal i et interview, som er blevet brugt i andre interviews (Bryman, 2012, s.
220). I vores tilfeelde er dette dog ikke en ulempe, da vi netop arbejder ud fra en
kontekstathaengig metode, som pointeret i afsnittet om case (Jf. Misforstaelser om
casestudiet). I vores undersggelse var det altsda ikke ngdvendigvis de samme

underbyggende spgrgsmal, der ville veere brugbare i alle interviewene.

Aktivt interview

Den made vi brugte underbyggende spgrgsmal kan ogsa sammenlignes med det som
Holstein og Gubrium (2011) kalder en kreativ interviewtilgang, hvor vores spgrgsmal
altsa kunne medvirke til at skabe mere personlige og fglelsesmassige svar fra
informanterne. Aktivt interview kan skabe en interaktion mellem interviewer og
informant, hvor informanten bliver en deltager til at undersgge og skabe betydning for at
afdeekke interviewets temaer (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 179). Ved en god
konstruktion af spgrgsmal og kreativ tilgang kan det aktive interview skabe nogle mere
dybe opdagelser hos informanten, i modsaetning til en mere standardiseret tilgang, som
muligvis kun vil komme i bergring med informantens mere overfladiske holdninger
(Holstein & Gubrium, 2011, s. 155). Holstein og Gubriums (2011) tilgang til et kreativt
aktivt interview kan siges at tage afszet i deres made at opfatte de involverede subjekter
(s. 155). Holstein og Gubrium (2011) fremhaever, at et kreativt interview dannes pa
baggrund af valget om, at intervieweren tilgar de involverede subjekter som aktive
deltagere (s. 153). Subjekterne i denne sammenheaeng er bade interviewerens og
informantens, da det er i samarbejdet med hinanden, at der frembringes narrativer.
Interviewer og informant skaber altsd sammen nogle betydningsdannelser (Holstein &
Gubrium, 2012, s. 9). Dette ggr vi iseer, idet vi benytter photo-elicitation, til at aktivere
bade vores egne og informanternes subjekter i interviewene, ndr vi sammen taler om
forsiderne. Ved det kreative interview, kan man fa mere ud af informanten, hvis man som

interviewer er villig til at dele ens egne holdninger (Holstein & Gubrium, 2011, s. 155).
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Holsteins og Gubriums (2012) metode, styrker vores argument om, at underbyggende
spgrgsmal og aktiv deltagelse i vores tilfeelde vil kunne opmuntre informanterne til at
delagtigggre deres viden i hgjere grad. Den aktive metodetilgang adskiller sig fra, hvis
intervieweren arbejder ud fra, at informantens deltagelse er passiv. Intervieweren som
passivt subjekt, ma ikke inddrage sig selv eller kommentere og informanten skal blot
svare pa spgrgsmalene (Holstein & Gubrium, 2012, s. 8, 10). Det kan eksempelvis lede til,
at intervieweren stopper bekraeftende lyde som “mmh”, hvilket kan stoppe udviklingen

af samtalen med informanten (Holstein & Gubrium, 2012, s. 10).

Andre mader vi udferte vores interviews

I nogle tilfeelde matte vi @ndre vores interviewguide, da ikke alle informanterne kunne
mgdes til et fysisk interview. I disse tilfeelde brugte vi i stedet telefonisk- og

mailinterview.

Telefoniske interview kan besverligggre interviewet, da intervieweren ikke vil have
mulighed for at afleese informantens kropssprog og dermed kunne aflaese, hvorvidt
informanten fgler sig tilpas (Bryman, 2012, s. 488). At kunne se eksempelvis
informantens kropssprog kan vaere nyttigt til at observere, hvis informanten udviser
forvirring eller utilpashed (Bryman, 2012, s. 488). Omvendt kan det ogsa give mulighed
for en dbenhed, som maske ikke ville finde sted ved et fysisk mgde (Kvale & Brinkmann,
2009, s. 169-170), da der kan siges ikke at veere et pres ved, at vi som interviewer er til
stede. | denne sammenhaeng kan det altsa vere lettere for informanterne at svare pa
mere fglsomme spgrgsmal, da de ikke stresses over interviewerens tilstedeveaerelse
(Bryman, 2012, s. 488). Det telefoniske interview gav stadig mulighed for, at vi kunne
bruge underbyggende spgrgsmal til at fa uddybet nogle af informantens svar. Det var ikke

som sadan en mulighed ved mail interviewene.

I mailinterviewene kunne vi ikke veere sikre pa om spgrgsmalene angdende forsiderne,
som var vedlagte, ville fa den samme effekt pd informanterne (Bilag 5.2). Der var en risiko
for, at disse informanter ville dbne de vedlagte filer i mailsne inden de var ndet til
spgrgsmalene omkring forsiderne og derfor ikke svare impulsivt. Vi har derfor ingen

mulighed for at kunne vide, om svarene er gjort impulsivt eller med efterteenksomhed.
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Ved computerstgttende interviews kan man pasta, at det er sveert ved denne metode at
opna detaljeret svar (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 169). I vores tilfaelde kan fordelen ved
mailinterview vere, at det gav mulighed for at flere deltagere havde tid til svare, da det

for vedkommende kravede mindre tid end et fysisk mgde.

Opsummering

Vi har sdledes brugt en aktiv interviewtilgang til at udfgre vores kvalitative fokuserede
livsverdensinterview, hvormed det har kunne fremme narrativer omkring vores
temaerne, emneramme og dermed ogsa om selve formalet. | og med at vi har valgt at lave
en semistruktureret interviewguide, har det muliggjort, at vi er kommet ind over samme
temaer pa tvers af interviewene. Dog har fleksibiliteten betydet, at vi har kunne ggre det
med forskellige spgrgsmal og derfor medvirket til, at temaerne er afdeekket pa forskellige
mader. Vores hensigt var at vores empiri, i form af transskriptioner af vores interviews,
skulle kunne belyse, hvad det er for nogle opfattelser, der kan siges at herske omkring
‘racer’ pa redaktionerne. P4 den mdde kan vi skabe en forstdelse om, hvordan disse
strukturere muligvis kan siges at afspejle strukturer og forstdelser der gar ud over vores
case kontekst. Interviewtransskriptionerne er dermed foretaget med henblik pa at
belyse, hvorvidt der forekommer mikroaggressioner i de pageeldende diskurser. I dette
afsnit har vi sdledes beskrevet vores valgte metode til at indsamle empiri, hvor naeste

afsnit i stgrre grad vil veere en klarggrelse af, hvad vi vil basere vores analyseveerktgjer

o

pa.
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Diskurs

[ dette afsnit vil vi gd mere i dybden med, hvilke teorier vi har brugt i analysen af vores
interviewtransskriberinger. Vi vil preesentere de begreber, der bliver centrale for at
kunne bearbejde interviewene, som en made at fa indblik i interviewpersonernes
livsverdensforstaelser omkring fotografierne pa magasinernes forsider. En made at ggre
dette, er ved at analysere informanternes made at formidle deres viden. Gennem deres
sprogbrug, kan vi udlede et kendskab til deres Kkognitive forstaelser omkring

fotografierne de bruger pa deres forsider.

Ofte teenkes sproget/tale som adskilt med handlinger. Sproget bruges til at forteelle eller
sige noget om “virkeligheden”, som kan bruges af den enkelte til at fastsla fakta: “Ved at
fremsaette en pdstand ggr man krav pd at beskrive eller fastsld en allerede eksisterende
kendsgerning |[..]” (Husted, 1996, s. 236). Handlinger er derimod noget, der udfgres i
virkeligheden og som kan fa betydning pa denne (Husted, 1996, s. 236).

[ vores analyse, vil vi dog argumentere for, at der er en gensidig sammenhang mellem
sprog og adferd. Denne made at arbejde p3, kan argumenteres at veere en inspiration
hentet fra Norman Faircloughs (2008) tredimensionelle model: “Ndr jeg bruger begrebet
‘diskurs’, anser jeg hermed sprogbrug for at vaere en form for social praksis mere end en rent
individuel aktivitet [..]” (s. 17). Fairclough (2008) arbejder bdde med selve teksten,
hvilket kaldes for den beskrivende del, men ogsa med to andre dimensioner, som
omhandler diskurs og sociale praksis, der tilhgrer det, han kalder for den fortolkende

analysedel (s. 29).

SOCIALE PRAKSIS

DISKURSIV PRAKSIS
(Produktion, distribution, konsumtion)

TEKST

Fig. 2 (Fairclough, 2008, s. 29)




REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

Figuren fremlsegger visuelt den tredimensionelle tilgang, som Faircloughs kritiske

diskursanalyse tager udgangspunkt i.

Tekstuelle dimension

Vi vil fgrst analysere teksten, der i vores tilfeelde vil veere interviewtransskriberingerne.
Tekst kan bade anskues, som det der foregar mundtlig, men ogsa det skrevne (Fairclough,
2008, s. 26). Vores leesning og kodninger af interviewtransskriberingerne, vil sdledes
udggre en stor del af vores data. Det er med udgangspunktet i selve transskriberingerne,
at vi kan danne fortolkninger, der vil medvirke til en forstdelse om diskursen,

praksisserne og den sociale kontekst.

Det kan i vores forbindelse veere ngdvendigt at se pa ‘ordvalg’/’vokabular’ og
‘grammatik’. I Faircloughs (2008) optik handler selve tekstanalysen om at arbejde med
flere dele, hvor den ene del har fokus pa ordvalg og de enkelte ord (s. 31). Grammatik
handler derimod ifglge Fairclough (2008) om at se pad den stgrre struktur, der kan finde
sted i teksten eksempelvis: ‘kohaesion’ og ‘tekststruktur’ (s. 31). Strukturen udggres af
eksempelvis helsaetninger og ledsaetninger, som kan vere sammensat pa forskellige
mader. De kan veere med til at skabe et blik for, hvilken vinkel pa de forskellige spgrgsmal
informanterne velger. Selve sammensatningen beskrives som kohasionen, hvor man
undersgger, hvordan de forskellige szetningsled og seetninger bliver forbundet med
hinanden (Fairclough, 2008, s. 31-32). Ved at analysere kohaesionen, analyserer man,
hvordan sztninger danner stgrre tekstsekvenser (Fairclough, 2008, s. 34). En tekst

skaber altsa bestemte muligheder for, hvordan indholdet kan eller skal forstas.

Til at analysere de enkelte ord og tekststrukturen, vil vi desuden traekke pa Louise
Phillips (2010). Hun redeggr for Faircloughs kritiske diskursteori, men sammenligner det
med Ernesto Laclau og Chantel Mouffes diskursteori. Ved at inddrage Phillips tolkning af
blandt andet Laclau og Mouffes teori og tilgang, kan vi treekke pa relevante
begrebsvarktgjer, som Phillips fremhaver. Laclau og Mouffe (I Phillips, 2010) pointerer
blandt andet, at ord kan have flere funktioner, som eksempelvis ‘nodalpunkt’ og ‘flydende
betegnere’. Flydende betegnere er de tegn, hvor forskellige diskurser keemper om at

udfylde indholdet til deres fordel (Phillips, 2010, s. 279). Nodalpunkter er ikke
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ngdvendigvis flydende betegnere. Flydende betegnere er udtryk for de ord/tegn, som der
er kamp om, hvor nodalpunkter er krystalliseringspunkter i de enkelte diskurser
(Phillips, 2010, s. 280). Dette antager vi er punkter, som kan veere serligt opklarende
eller oplysende for analysen af en diskurs. Laclau og Mouffe (I Phillips, 2010) anskuer
diskurser som bestaende af flere momenter, altsa ord, der er knudepunkter og forbinder
diskursers forskellige tegn (s. 279). Vi vil med disse begreber skabe en handterbar
analyse af den tekstuelle dimension og danne en tydeligere sammenhaeng mellem

transskriberingerne og vores afkodninger.

Til forskel fra Fairclough belyser Phillips (2010), at Laclau og Moulffe i en stgrre grad
leegger vaegt p3, at diskursanalyser skal afdeekke diskursive kampe (s. 279). Vi kan dog
argumentere for, at Fairclough (2008) belyser diverse magtkamp i den fortolkende
analyse, hvor han i den tekstuelle dimension laegger vaegt pa at kode og forsta, fgr man

gar i gang med selve fortolkningen af analysen.

Diskursive dimension

Fairclough (2008) er imidlertid ikke den eneste, som ser sproget og sociale praksisser i
forhold til hinanden. Vi vil eksempelvis ogsa bruge Judith Butlers teori om performativer,
og John Langshaw Austins (1997) teori om talehandlinger, til at styrke vores argument
om, at vi igennem interviewene kan indikere sammenhang mellem diskurs og sociale

praksisser.

Interpellation

Vi gnsker som sagt at finde diskurser, der er om forsidemodeller. Det er derfor relevant
at se pa de strukturer der er i transskriberingerne for at forstd interviewene. Fairclough
(2008) redeggr for, at bestemte typer ordvalg og tekststrukturer fremkalder bestemte
associationer og dermed bestemte fortolkninger, som kan veere med til at fremhaeve,
hvilke diskurser teksten traekker pa (s. 42-43). 1 teksten er der indlagt betydninger, som
er med til styre de forstaelser, vi skaber ud af indholdet. Vi haber pa denne made at kunne

analysere os frem til, hvordan forsidemodellerne italeseettes. Fairclough (2008)
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argumenterer for, at kohasion blandt andet kan belyse den ‘interpellation’ som kan
foregd af subjektet (s. 42-43). Han skriver at begrebet interpellation af et subjekt kommer
af Louis Althusser (I Fairclough, 2008, s. 53).

Vi vil argumentere for, at interpellation i transskriberingerne, er med til at skabe
konkrete forstaelser om bestemte subjekter. Butler (2011) fremhaever eksempelvis at
interpellation kan vaere med til at bestemme, hvordan forstaelser om eksempelvis ‘kgn’
underlegges italesattelser om betegnelsen (Butler, 2011, s. 7-8). Interpellation er ifglge
Butler (2011) en del af udformningen af diskurser og magt, hvor der organiseres, bevares
og begranses kvalifikationerne for, hvad der betegner eksempelvis et ‘menneske’ (s. 8).
Fairclough (2008) beskriver, at diskurs kan vaere med til at skabe ‘sociale identiteter’,
‘subjektpositioner’, eller typer af ‘selv’, hvormed det kan have betydning for sociale

relationer (Fairclough, 2008, s. 18).

Butler (2011) understreger, at nar for eksempel autoriteter laver gentagen interpellation,
er det medvirkende til at konstituere subjekter (s. 8). Nar mange af forskningsartiklerne
(jf. Litteraturreview) belyser, at der sker en gentagelse af bestemte repraesentationer af
kvinder, kan det veere medvirkende til en interpellation af “rigtige” kvinder, som
subjekter for interpellationen af repreesentationen. Repraesentationen, som vi
undersgger bliver italesat i vores interview, hvormed vi kan sige at informanterne
interpellerer forsidemodellerne og danner performativer. Butler (2011) fremhaever
endda racialiserede interpellation, som et fanomen indenfor modeverdenen (s. 18). Hun
kritiserer dog dette, da hun argumenterer for, at begrebet ‘race’ historisk kommer af
racisme (Butler, 2011, s. 18). Vi tolker dette som, at hun altsa ikke anser ‘race’, som en
uskyldig betegnelse, da det indebzrer italesattelser, der er konstrueret pa fordomme.
‘Race’ bliver sdledes performativer, som er skabt pa magtforstaelser. Vi forstar saledes
racialiserede interpellation som en handling, der paleegger nogle historisk forankret
forstdelser om ‘race’ pa det pagaldende subjekt. Butler (2011) papeger, at der sker en
bevaring og anfeegtelse af racialiserede distinktioner, da modeller som kan reducere den
racialiseret forskel, ofte bliver afvist i modebranchen (s. 18). Vi kan sige, at hendes
pastand handler om, at modeller er udsat for en interpellation, der baserer sig pa foraeldet

raceforstaelser.
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Butler (2011) er ogsa relevant at inddrage, da vi i litteraturreviewet blandt andet
pointerede, at repraesentationen af kvinder ofte dannes ud fra en mands forestilling om
kvinden. Butler (2011) diskuterer eksempelvis, hvorvidt kgn kan sammenlignes med
fiktive roller og diskursive konstruktioner, hvor subjektet ggres til performativer (s. 6-7).
Vi kan altsd sige, at repraesentationen af eksempelvis kvinder kan medvirke til, at
“virkelige” kvinder far en forestilling om, at det er sddan de bgr veere som subjekter.
Performativer er dog ikke handlingen som subjektet ggr sig for at underleegge sig
betegnelsen (eng: name). Det er selve diskursprocessen, hvori der er en magt til at
regulere det givne feenomen, som kaldes performativer (Butler, 2011, s. 2). Det handler
altsa ikke om, at subjektet patager en form for maske, men at subjektet indgar i en

diskursiv proces, hvor “kraften” i betegnelser knyttes til normer (Butler, 2011, s. 8).

Sammenhangen mellem udsagn og handling kan ogsa understreges ved at traekke pa
Austins (1997) teori omkring performativer. Vi mener, at hans begreb afdeekker konkrete
udsagn, hvor Butlers (2011) performativer omhandler de diskursive konstruktioner, som
udsagn er med til at skabe og kan blive skabt af. Det essentielle i Austins (1997) begreb
om performativer er, at det ikke indbefatter beskrivende udtalelser om tilstande eller
begivenheder. | stedet udfgres performative udsagn i sammenhaeng med resulterende
handlinger (Austin, 1997, s. 39; Thomas, 2011, s. 206). Pa den made kan vi sige, at hans
begreb pa nogen vis kan minde om essensen i Butlers (2011) performativer. Med
betegnelsen performativer papeger Austin (1997), at der er udsagn som ikke handler om,
at beskrive eller udpege sandt eller falsk. Det er udsagn som italesatter eller kalder pa
handlinger. Med performativer kan man skabe handlemuligheder, men det kreever de
rette omstaendigheder (Austin, 1977, s. 39). Det vil sige, at nogle udsagn kun har
betydning i bestemte kontekster. Austins (1997) teori kan vi sige, gar lidt mere ned i,
hvilke strukturer i seetninger, som kan veere med til at danne det, som Butler (2011) og

Fairclough (2008) argumenterer for er interpellation af subjekter.

Forholdet mellem “leeseren” og tekst
Interpellation styrker vores argument om, at diskurser giver indsigt i handlinger og

strukturer. Butler (2011) pointerer eksempelvis, at diskurser konstruerer performativer
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for subjekter og dermed danner konstruktioner (s. 8). Hun mener ikke, at konstruktioner
af subjektet skal anses som vaerende aktiviteter, men faktiske handlinger (Butler, 2011,
s.9). I denne sammenhang kan vi igen traekke en parallel til Austins (1997) pastand om,
at performativer er med til at fremkalde handlinger for deltagerne i den givne kontekst. |
form af hans skelnen mellem sprogets tre muligheder for talehandlinger, kan udsagn
medvirke til at skabe adfaerd. Men det er vigtigt for os at bemeerke, at hvor Austin (1997)
fokuserer meget pd, hvordan italesaettelser kan have magt, drager vi hovedsageligt pa
Faircloughs (2008) teoretiske tilgang om, at der forekommer et gensidigt forhold

omkring magten til at konstituere viden.

Det er veerd at bemarke, at laeserens forstdelse ikke udelukkende er baseret pa
strukturen og ordvalg i teksten, men ogsa pavirkes af laeserens egen rolle og forstaelse af
"virkeligheden”, hvilket far indflydelse pa leeserens forstaelse af teksten. Fairclough
(2008) papeger at socio-kognitive processer er en del af den diskursive praksis og en del
af de ressourcer, som diskursdeltagerne traekker pa (s. 28). Vi kan ud fra hans argument
sige, at denne pointe bade handler om afsenderens og laeserens socio-kognitive viden. Vi
tolker dette som, at det er i samspillet mellem afsenderens indlejrede forstaelser i teksten
og modtagerens laesning af den diskursive praksis, at betydninger kan afdaekkes. Butler
(2011) fremheever, at en tekst ikke vil afspejle afsenderens hele forstaelse af verden, men

kun give adgang til en del af afsenderens verdensforstaelse (s. 19).

Fairclough (2008) argumenterer for, at det er laeserens bearbejdning af en tekst, der giver
de forskellige tekstsekvenser mening og betydninger. Nar der laves en kohaerent laesning,
medvirker det til, at tekstens dele som helhed fir en mening, dog under de
fortolkningsevner leeseren besidder (Fairclough, 2008, s. 42). Den mening der kommer
ud af teksten, er derfor pavirket af de sammenhange, man som leeser skaber mellem de
forskellige seetningsled i teksten. P4 baggrund af kohaesionen i teksten, kan der dannes
en kohaerent leesning, som giver mening for den givne laeser. Denne tilgang vi har valgt er
derfor ud fra en viden om, at de leesninger vi laver i hgj grad baserer sig pa den viden, vi

har om emnet og vores egen socio-kognitive viden.

Fairclough (2008) konkluderer sdledes, at diskurser altsa aldrig kun handler om teksten

(s. 43). Produktions- og fortolkningsprocesserne er betinget af sociale strukturer sdsom:
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“[...] normer og konventioner, inklusive diskursordener, og konventioner for produktionen,
distribution og konsumption af tekster [...] som er blevet konstitueret gennem fortidig social
praksis kamp.” (Fairclough, 2008, s. 37-38). Fordi vi har valgt at indtage et perspektiv,
hvor vi er bevidste om den gensidige effekt mellem de involverede og teksten, er det

formalet at se diskursens sammenhaeng med de omgivende sociale praksisser.

Diskursordener

Diskursordener udggres af de forskellige diskurstyper, som indgar i den diskursive
praksis, der foregdr i den givne sociale dimension. I forleengelse med, at forskellige
diskurstyper kan indga i sociale kampe, vil vi treekke pa Faircloughs (2008) begreb
‘intertekstualitet’, hvor vi kan skelne mellem to former af begrebet. Intertekstualitet skal
overordnet anses som madden, hvorpa en tekst baserer og/eller traekker pa allerede
eksisterende tekster. ‘Manifest intertekstualitet’ handler om reproduktion af tekster, der
eksplicit fremgar som i de oprindelige tekster (Fairclough, 2008, s. 43-44).
‘Interdiskursivitet’ kan veere at bruge intertekstualitet pd en made, hvor brugen af
eksisterende ‘tekster’ ggres pa kreative og nye mdder, hvilket kan lede til forandring af
diskurser (Fairclough, 2014, s. 104). Begrebet omfatter, at den givne tekst traeekker pa
dele af diskurser, der underordner sig konventioner og derfor udtrykker prioritering af
én diskursorden (Fairclough, 2008, s. 43-44). De diskursordener der kan veaere tale om,
kan blandt andet veere: “[..] types include ‘genre’, ‘style’, ‘register’, and ‘discourse’
(Fairclough, 2014, 124-125), hvor der i det italesatte sdledes traekkes pa tekstelementer,
der retter sig mod bestemte diskursive konventioner (Fairclough, 2014, 124-125).
Interdiskursivitet udvider sadledes betydningen af intertekstualitet. Ved brug af iseer
interdiskursivitet, kan vi analysere os frem til, hvilke diskurser der fremgar i
interviewtransskriberingerne. Fairclough (2008) belyser, at medlemmer indenfor en
social kontekst, gennem tekster, kan producere forklarlige eller ordnede forstaelse af
verdenen (s. 44). Intertekstualitet er sdledes et begreb som kan veere med til, at vi kan
afdaekke, hvilke diskurstyper der indgar i den givne sociale praksis, som danner en
diskursorden (Fairclough, 2014, s. 102-103). Phillips (2010) pointerer derudover, at
intertekstualitetsbegrebet kan medvirke til en afklaring om, hvilke diskurser, der bliver
udfordret eller styrket i den givne diskursorden (s. 274). Vi kan derfor argumentere for,

at intertekstualitet som begreb kan veere med til at spore, hvorvidt eksempelvis
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italesettelserne i vores interview bevarer en struktur, hvor mgrkhudede kvinder
underleegges lyshudede kvinder. Vores fokus er derfor pd den magt, der kan veere i

diskurserne i forhold til den sociale praksis om positionering.

Ud fra Phillips (2010) redeggrelse af Fairclough, konkluderer hun ogs3, at den diskursive
praksis behandler, hvordan tekster fremmer og konstruerer bestemte reprasentationer
af verden (s. 274). 1 denne sammenhang kan man tale om, at modalitet kommer ind pa
de sociale relationer, som dannes i tekster (Phillips, 2010. s. 277). Nar diskurser belyses
ud fra de diskursordener, som de er en del af, afslgrer det ogsa mulige magtspil uden for

teksten.

Det er relevant at fremhaeve, at vi ikke i praksis laver en klar adskillelse mellem analysen
af den diskursive og sociale praksis. I og med at de som sagt begge indgar i den
fortolkende analysedel, ma de ses i forhold til hinanden. Analysen kraever at begge disse
dimensioner analyseres i takt med hinanden for, at vi kan tolke og skabe et billede at

diskursordnen.

Den sociale dimension

Magt og viden

Phillips (2010) fremhaever, at sproget i teksten ikke kun er afspejlinger eller eksempler
pa praksisser, men i lige sa hgj grad en konstituerende del af sociale praksisser (s. 275).
Fairclough (2008) beskriver at alle former for intertekstualitet baserer sig pd enten
tidligere eller eksisterende tekster, hvormed det kan siges, at tekster trakker pa
bestemte diskursordener (s. 44). Ifglge Fairclough (2008) medfgrer det en proces, hvor
den sociale praksis er determinerende for makroprocesserne, hvilket vil sige at socio-
kognitive forstdelser har indflydelse pad forstdelsen af betydningerne i teksten (s. 45).
Omvendt kan det ogsa siges, at mikroprocesser som sprogbrug ikke kun er en gengivelse,
men ogsa har indflydelse pa alle sociale praksisser (Phillips, 2010, s. 275), hvilket vi har
papeget, men nu vil forbinde i hgjere grad med magt i den sociale kontekst.

Nar diskurser reproduceres bliver det ogsa en made at skabe, opretholde eller nedbryde

vidensregimener. Vidensregimer er et begreb, som opstdr i forbindelse med Foucaults
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teoretiske tilgang til diskurser. Foucault (I Phillips, 2010) definerer vidensregime, som
en form for regler om, hvad der anskues vaerende sandt eller falskt, hvilket samtidig
papeger at sandhed er en Kkonstruktion (s. 266). Vidensregimer bygger pa en
socialkonstruktivistisk preemis om, at: “[...] viden ikke blot er en afspejling af virkeligheden,
men er kontigent: dvs. en socialt, kulturel og historisk specifik stgrrelse, som kan aendre sig
pd tveers af tid og rum.” (Foucault i Phillips, 2010, s. 266). Foucault (I Hall, 2013) belyser,
at udsagn derfor aldrig er uskyldigt, og ikke kan reduceres kun til mening og sprog, men
er en direkte kilde af viden og dermed magt (s. 58). Udsagn er med til at konstituere
emner og objekter i bestemte kontekster (Hall, 2013, s. 158). En pointe vi kan
argumentere for altsd leener sig op ad bade Butlers og Laclau og Mouffes teori om
diskursers magt. Vi arbejder ud fra en tilgang om, at sprog ikke blot afspejler forstaelser,
men ogsa en viden som indebaerer en magt til at konstituere en virkelighed. Sandhed skal
i Foucaults (I Hall, 2013) perspektiv ikke opfattes som en mulig eller virkelig stgrrelse,
men som et feenomen som udformes pa baggrund af et regime i den sociale kontekst (eng:
regime of truth, s. 34). Phillips (2010) fremheever i forbindelse med skildringen af
Foucaults forstdelse af diskurs, at der kan veere flere forskellige diskurser i bestemte rum,
som vil keempe om at definere sandheden. [ disse rum med flere diskurser opstar saledes
magtkampe og/eller med-produktioner om forskellige betydninger i sociale
interaktioner (Phillips, 2010, s. 266). En pointe vi kan sige, at Butler (2011) ogsa papeger
i og med, at hun fremhaever at diskurser er medvirkede til at konstruere forstaelser af

subjekter. Diskurser bliver sdledes en form for magt redskab.

Vidensregime indebeerer ogsa, hvad der er teenkeligt og uteenkeligt at sige, hvormed der
vil veere udsagn som aldrig vil finde sted, fordi det ikke vil give mening for os (Foucault i
Phillips, 2010, s. 266). Vi gar ud fra, at der i nogle kontekster vil veere nogle udsagn, som

vil have en betydelig lettere betydningsdannelse hos os.

Foucaults forstaelse af diskurs strakker sig langt ud over sprog og det lingvistiske, som
ogsa ggr sig geeldende for Laclau og Mouffe, Fairclough, Butler og Austin. Nar Foucault (I
Hall, 2013) analyserer diskurserne i eksempelvis repraesentationer, har det for ham
sammenhaeng til den viden det baserer sig pa (s. 35). Diskurs skal ses i sammenhaeng med
de institutionelle og historiske forhold, hvor i diskurser udspiller sig, da det er udtryk for

udvikling af vidensmagt, og som er kontekstbaseret (Hall, 2013, s. 35-36). Vi kan sige, at
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det i nogen grad kan sammenlignes med, at Fairclough (I Phillips, 2010) argumenterer
for, at tekst ma ses i forhold til sin sociale kontekst. Magt skal ikke ses som noget, nogle
har, men som noget der skabes, hvor: “[m]Jagt udger [...] selve mulighedsbetingelsen for det
sociale” (s. 267). Viden vil altid veere magt, men udslaget handler om, hvilken kontekst
det tilfgjes i (Hall, 2013, s. 33). Foucault (i Stormhgj, 2010) bruger begrebet
‘magtrelationer’ i sin argumentation om vidensregimer. Han mener, at der er et
konstituerende gensidigt forhold mellem viden og relationer, hvori der opstar
magtrelationer (Stormhgj, 2010, s. 58). Vi vil bruge Foucaults tilgang om magt i
forbindelse med interpellation og subjektpositioner. Vi antager, at der i analysen af
transskriberingerne fremkommer eventuelle positioneringer af aktgrer. Vi vil derfor ogsa

se pa eventuelle magtrelationer, som kan veaere italesat gennem det diskursive.

Positioneringer

Diskurser bade overlapper og pavirker hinanden ved kontakt og er derfor aldrig konstant
(Fairclough, 2008, s. 32). I forleengelse af kritisk diskursanalyse, fremhaever Phillips
(2010), at diskurser bade kan veaere med til at konstruere, eller udfordre andre diskurser
i diskursordener (s. 274). For at forsta de forskellige diskursordener, er det essentielt
ogsa at belyse, de modsatningsformer, som kan findes i disse. P4 den made kan man
forholde sig til diskurserne som hele sociale begivenheder (Fairclough, 2008, s. 48). 1
analysen af interviewene, vil det altsa veere relevant at fokusere pa diskurs, som en social
praksis, der har sammenhaeng med magtforstaelser og magtrelationer. En made vi vil
styrke denne pastand, er ved at traekke pa Bronwyn Davies og Rom Harrés (1990) teori

om positionering.

Davies og Harré (1990) fremhaever i forbindelse med positioneringsteori, at den
diskursive praksis kan veere determinerende for subjektpositioneringer, hvor samtaler
der foregar ved sociale interaktioner, kan udvikles gennem talehandlinger (s. 43, 45).
Talehandlinger er i denne sammenhang mader at italesaette andre eller sig selv, som er
et udtryk for de opfattelser der er tilknyttet til de forskellige aktgrer. Vi kan sige, at
udtalelser ikke blot udtrykker opfattelser om aktgrer, men ogsa om relationerne i blandt
de involverede aktgrer. Davies og Harré (1990) pointerer eksempelvis, at med

positioneringsteorien for gje, kan der undersgges, hvordan folk danner sociale relationer
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(s. 45). De understreger vigtigheden i at nar en person positionerer sig selv eller andre i
sin tale, kan der vare flere forskellige dimensioner at forholde sig til (Davies & Harré,
1990, s. 49). Dette kan vi sige leener sig op ad samme tankegang som Butler (2011) har, i
forbindelse med hendes teori om performativer. Davies og Harré (1990) beskriver dog
eksplicit to mader positionering kan forekomme. Den interaktive positionering opstar,
ndr en persons udtalelser positionerer en anden (s. 48). Hvormed vi kan sige, at dette ma
minde om begrebet interpellation, som Fairclough (2008) og Butler (2011) belyser.
Refleksiv positionering indebzerer modsat udsagn, hvori en person positionerer sig selv
(Davies & Harré, 1990, s. 48). Nar vi bruger positionering i vores projekt, er det med fokus
pa den interaktive betydning, da vi vil belyse, hvordan informanterne positionerer
modellerne og ikke sig selv som personer. Davies og Harré (1990) ggr dog klart, at det
ikke ngdvendigvis er bevidst at positioneringen opstdr, hverken i den interaktive
positionering eller refleksive positionering. Vi kan derfor argumentere for, at dette
understreger relevansen i Foucaults og Butlers tese om, at diskurs har ssmmenhaeng med
magt, hvorpa italesaettelser af subjekter er med til at udtrykke og danne forstaelser om

relationer i den sociale praksis.

Hegemoni

Nar vi skal se vidensmagt og magtrelationer i sammenhang med hinanden, vil vi belyse
hegemoni. Hegemonibegrebet omhandler de sociale kampe om positioner, som udggres
af diskurser (Hall, 2013, s. 33). Det er indbegrebet af, hvordan der konstant foregar
forhandlinger og udvikling samt bevaring af magtpositioner og hierarkiske systemer i
den sociale praksis. Med hegemonibegrebet bliver det muligt at analysere
diskursordenen i den tilhgrende sociale praksis, som kan lede til et indblik i om
magtrelationerne udfordrer, reproducerer eller omstrukturerer eksisterende
hegemonier (Fairclough, 2008, s. 56). Hegemoni er egentlig et begreb, som Antonio
Gramsci brugte i sin teori om magt. Det minder dog pd mange mader om selve
betydningen og det essentielle i Foucaults ideer om ideologi (Hall, 2013, s. 33). Hegemoni
anses derfor som et fenomen Foucault ogsd arbejder med (I Phillips, 2010, s. 279).
Phillips (2010) fremhaever blandt andet, at Laclau og Mouffe netop tager udgangspunkt i
Foucaults afvisning af den traditionelle ideologiforstaelse om “zegte” relationer og

friggrelse fra diskursordener, men i stgrre grad pdpeger de diskursive kampe, som
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udfordrer eller stabiliserer hegemonier (s. 269, 279). Med begreberne flydende
betegnere og nodalpunkt, leegger Laclau og Mouffe veegt pa antagonisme, hvilket indenfor
diskursteori har samme betydning som konflikt (Phillips, 2010, s. 279). Flydende
betegnere og nodalpunkter kan vaere med til at belyse, hvilke betydninger der er i

forhandling i den givne diskursorden, som kan pavirke hegemoniet.

Butler (2011) belyser hegemoni, som noget der kan udfordres, ved at positioner uden for
det givne hegemoni dbner op for nye diskursive muligheder (s. 12). Vi anser hegemoni,
som den magtkamp, som kan vzaere i den sociale kontekst, der kan spores i de diskursive
kampe mellem/i diskursordener. Diskursordener er som sagt en del af hegemoniske
kampe (Fairclough, 2008, s. 53). Diskursorden kan siges at vaere de hierarkier og
magtforhold, der kan ses i teksten, hvor hegemonier er magtforholdene i de sociale
kontekster, hvor diskurserne florerer. Fairclough (2008) forholder sig til hegemoni, som
“[... En] genstand for konstant gkonomisk, politisk eller ideologisk kamp mellem klasser og
blokke om at konstruere, opretholde eller destabilisere alliancer og dominansrelationer” (s.
52). Han fremhaever, at man kan se hegemoniske kampe ved eksempelvis at belyse
forholdet mellem tekstens intertekstualitet og hvordan det udtrykker tidligere tekster og

konventioner (Fairclough, 2008, s. 53)

Diskurser kan bdde medvirke til at opretholde og nedbryde strukturer, som er i
samfundet, men formes samtidig af disse strukturer (Fairclough, 2008, s. 61; Phillips,
2010, s. 268). Strukturerne kan handle om mere end blot at skabe betydninger og
meninger, men kan ogsa vare strukturer, som nedbrydes og forhandles i forhold til
ideologier og politik. Tekster bliver en del af en proces, hvor subjekter positioneres og
eller positionerer. Medlemmerne er bade ude for en pavirkning af strukturerne, men ogsa
med til at have indflydelse pa udviklingen af disse. I den givne sociale kontekst, kan
medlemmerne derfor veere underlagt strukturer, men som er underbevidste. Man kan
argumentere for, at der ubevidst i den sociale kontekst opstar sociale praksisser, der
omhandler magtrelationer, hvor der kan foregd modsaetningsfyldte kampe (Fairclough,
2008, s.28). Pa denne made kan vi konkludere, at der foregar et gensidigt forhold mellem

tekst og social praksis, som er veevet sammen med strukturer i samfundet.
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Kritisk diskursanalyse

Denne analyse tager udgangspunkt i de seks interviews vi har haft med ALT for damerne,
ELLE, Eurowoman og SK@N. I forbindelse med vores problemstilling, har intentionen
med denne analyse veeret at komme naermere pa, hvorfor og hvordan forskellige
modeller bliver valgt til skenhedsmagasin forsider. Vores analysearbejde har baseret sig
pa flere faser, hvor vi i fgrste fase lavede en teet kodningsgennemgang af alle
transskriptioner (Bilag 3.0). I anden fase analyserede vi transskriptionerne ud fra
hinanden (Bilag 3.5) og i tredje fase handlede det om at renskrive de temaer vi havde
fundet mest relevante. Ved at analysere pa transskriptionerne havde vi mulighed for at
dykke ned i det sproglige omkring, hvordan informanterne beskrev deres forsider, de
modeller de bruger og hvad det dermed kan veere med til at sige om kvinder og
raceforstdelser. Vores analyse af transskriptioner handlede derudover ogsa om, at belyse
om der fremkom udtryk for mikroaggressioner i maden modellerne blev beskrevet pa.
Vores fokus 1a derfor primzert pa at analysere os frem til, hvad italesattelserne bade

eksplicit, men ogsa implicit kunne vaere udtryk for.

Vi fandt det relevant at supplere begreberne fra diskursteorien med diverse redskaber
om retoriske virkemidler til at operationalisere vores transskriptioner. De operationelle
begreber vi brugte, som analyseveerktgjer er uddybet i bilag 6.0. Vi har analyseret
transskriptionerne ud fra to niveauer, idet vi bade har analyseret italesaettelserne pa et
tekstuelt niveau, men ogsa pa et fortolkende niveau. Pa det fgrste niveau tager vi
udgangspunkt i grammatik/ordvalg og pa det andet niveau ser vi pa tekststrukturer.
Begreberne vi valgte til det fgrste niveau er styrkemarkgrer, nodalpunkter, aktgr/agens
og flydende betegnere. Herved kunne vi strategisk kigge efter: hvad der bliver fremhaevet,
hvem der indgar som relevante for det udtalte, hvilke ord der bliver fremhaevet som
betydningsfuldt for indholdet i interviewet og hvilke ord der pa tvers af interviewene
ikke er enighed om, hvad dakker over. P4 det andet analyseniveau kodede vi ud fra
begreberne intertekstualitet og kohaesion/ kohaerens. Vi har dog pa dette niveau ogsa
brugt kodninger som gentagelser, da vi mente at det kunne medvirke til at papege, hvilke
emner informanterne fremhaevede flere gange. Derudover brugte vi ogsa
sammenligninger, til at analysere eventuelle mader informanterne positionerer naevnte

aktgrer/agenser. Pa det andet niveau kunne vores fokus pa stgrre tekststykker medvirke
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til, at vi kunne finde frem til sammenhange mellem forskellige tekstfraser, udtryk for
intertekstualitet, hvilket har givet mulighed for at skabe tolkninger pa tveers af
transskriptionerne. Derved kan vi se pd, om der fremkommer mikroaggressioner, color

blindness og/eller white privilege.

Begreberne brugte vi sdledes som kodningsapparat i fgrste og anden fase, for hver af de
enkelte transskriptioner, hvor vi derefter lavede en tematisk analyse omkring, hvilke
pointer eller faktorer, der gik igen for alle transskriptionerne. [ tredje fase fokuserede vi
pa, hvorvidt der var tveergdende temaer for transskriptionerne, hvor formalet med dette
var at strukturere vores fremanalyserede tolkninger. Vi har sdledes skabt en proces
omkring interviewene, som vi vurderede var ngdvendig for at kunne komme frem til,
hvilke temaer vi kunne sige at veere mest relevante. Kvale og Brinkmann (2014) papeger,
at flere gennemgange af ens analyse kan udvide teoretiske refleksioner og at ens

analysegennemgang derfor ikke behgver veere knyttet til en bestemte metode (s. 262).

Vores analyse i dette afsnit, vil derfor veere struktureret i forhold til, hvilke ord og dermed
momenter vi har fundet szerligt relevante i forbindelse med bade de temaer vi fandt og
vores projekt. | sammenhaeng med, at vi har brugt begreberne flydende betegnere og
nodalpunkter, fandt vi to som syntes iseer centrale i informanternes diskurser, hvilket vi
har brugt til at inddele vores kritiske diskursanalyse i to overordnede dele. Vores analyse

er saledes opdelt i en analyse om 'Kvinder’ og 'Diversitet’.

Vi har i denne analyse brugt teorier til at fokusere vores kodninger, hvilket har medvirket
til, at vi har laest transskriptionerne pa bestemte mader. Ifglge Kvale og Brinkmann
(2014) giver en teoretiske leesning mulighed for, at man kan fremhave forskellige
aspekter af de udsagn man analyserer (s.261). Vore teoretiske laesninger har muliggjort,
at vi har set transskriptionerne ud fra et intersektionelt perspektiv, hvor vi kunne bruge
de diskursive redskaber til at ggre analysen hdndgribelig, for at afdeekke eventuelle

diskurser, magtrelationer og udtryk for mikroaggressioner.
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Kvinder

Denne analyse skal veaere med til at vise, hvordan redaktionerne forstar kvinder. Vi har
derfor valgt kvinder som flydende betegner, da det implicit fremgar som et nggleord for,
hvordan redaktionerne i praksis skaber reprasentationer af kvinder, som en made at
definere deres laesere. Vi anser disse reprasentationer som bade tilteenkte
inspirationskilder for leeserne, men ogsa en praksis der er med til at vise, hvilke
forstdelser redaktionerne knytter til det at veere kvinde i Danmark. I analysen af
italeseettelsen omkring kvinder var iszer positivitet, kvindeidealer, kvindeliv og mode
gennemgaende for alle interviewene og er derfor centrale momenter i diskurserne om
kvinder. Analysen er derfor opdelt efter disse momenter, hvor vi vil komme ind p3,

hvordan de er med i forhandlingen om definitionen af kvinder.

Positivitet

Vi kan argumentere for, at skenhedsmagasinerne pa hver sin made implicit prioriterer
bestemte vaerdier, som er med til at fremme bestemte kvinde forstaelser. Selvom de
adskiller sig, opstar alligevel en faellesnaevner omkring positivitet. Eksempelvis fremgar
det eksplicit, at SK@N prioriterer mangfoldighed som en verdi. Det kan implicit veere en
beskrivelse af, at de vil have deres leesere forstar magasinet, som et magasin der favner
og udtrykker menneskelig relation og faellesskab. SK@N fremhaever siledes et positivt
budskab ved, at de vil skabe forsider, der giver et indtryk af dbenhed for forskellighed. I
den forbindelse kan de ogsa siges at ville afspejle et magasin, som er i gjenhgjde med deres

leesere:

"Vi hylder mangfoldigheden og anerkender, at alle kvinder er smukke,
fantastiske og speendende, men som en god - og chik - veninde vil vi meget
gerne hjaelpe hver eneste kvinde med at fremhaeve sin naturlige udstraling og
fremtoning, s hun kan blive den skgnneste udgave af sig selv.” (Bilag 4.2,

mailinterview)

SK@N italesaettes som en “veninde” og vi danner derfor en kohaesion om, at de gerne vil
se sig mere pa lige fod med deres leesere. Med ordet “veninde” dannes ogsa en forstaelse
om, at magasinet vil skabe en personlig relation med deres leesere, der handler om at
udvise rummelighed for leeserne. Det giver indirekte en tolkning om, at SKON gnsker

laeserne gar til magasinet, som nar laeserne gar til deres veninder og vil have “hjeelp” til
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eksempelvis makeup tips. Det er vigtigt for SK@N, at laeserne ser, at magasinet vil stgtte
dem som en “veninde” ville ggre. | sammenhaeng med “hylde” og “mangfoldighed” danner
“veninde” en kohaesion om, at SK@N vil vaere et magasin, der udtrykker glaede over at
kunne veere til for forskellige typer kvinder. “Mangfoldighed” fremmer en forstaelse om,
at SKON mener dette kan ggre dem tiltalende for et blandet segment. Deres indhold skal
medvirke til, at deres laesere bliver glade for dem selv. Det kan derfor taenkes, at SK@N vil
ggre op med, at kvinder padleegges en usikkerhed gennem andre skgnhedsidealer, hvor
leserne kan fgle de ikke passer ind, hvis de ikke er tilstraekkelig smukke. Ved at SK@N vil
vise at skgnhed findes i flere kvindeformer, er det implicit en mdde at give deres leesere
selvtillid og udvide lzesernes forstaelser samt accept omkring skgnhed i forhold til sig selv,
men ogsa til andre. Indirekte, skaber SK@N saledes positivitet i at paskgnne sig selv, i form

af blandt andet en rummelig og tolerant selvforstaelse.

ALT for damerne kan pa samme made siges, at bruge positivitet til at fremhaeve for deres
laesere, at de er et blad, der giver deres leesere anerkendelse. ALT for damernes
prioritering af positivitet kommer blandt andet til udtryk ved deres smilende
forsidemodel: “Sd pd den mdde prgver vi hele tiden at finde en model der smiler og giver dig
en god fplelse [...]” (Bilag 7.4, 05.44). Med “en god” fglelse fremstdr derfor endnu en made
at tolke positivitet, hvor fglelsen handler om den accept ALT for damerne tilkendegiver
deres laesere. Vi forstar derfor forsidemodellens ydre fremtoning, som en made ALT for
damerne giver deres lasere anerkendelse, hvor tandsmilet skal virke oplgftende for
leeserne. Det bliver desuden fremhaevet, at kgbe ALT for damerne ogsa skal ses som en
made laeseren kan “forkeele” sig selv pa (Bilag 7.4, 20.17). Implicit fremstar positivitet
altsa som en gleede hos laeserne, der eksempelvis opstar, fordi de paskgnnes af ALT for
damerne. Det kan skabe en association til, at positiviteten i denne sammenhaeng handler
om at fa en social godkendelse. Det bliver derfor ikke om at fa indsigt i, hvordan man kan
anerkende sig selv, som hos SK@N, men om, hvad man kan ggre for at fa accept af andre.
De smilende modeller har leenge veret associeret til ALT for damerne, hvilket ogsa
papeges i et af interviewene med ELLE, hvor der henvises til de “storsmilende modeller”
i ALT for damerne (Bilag 7.2). Vi danner derfor en koharens om, at ALT for damernes
modeller er eksempel p3, hvordan fremtoning kan vaere med til at opna accept hos andre.

Hvor det store tandsmil pa deres modeller er med til at skabe genkendelighed til et blad,

der kan give leeserne en selvindsigt i deres drifter.
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ELLE udtrykker eksplicit, at deres omdrejningspunkt er “kvinder” og “mode” (Bilag 7.2,
1.50). Det skaber derfor en kohaerens om, at de gnsker deres lzesere skal forsta ELLE som
et magasin, der igennem mode kan tilbyde et indhold, hvor lzeserne er i fokus. P4 en made
handler det i nogen grad om det samme som SK@N, at kvinder skal finde det positive i at
veere kvinde: “[...] men det handler ogsd meget om at vare positiv... [...] ... vi vil gerne ha’,
altsd generelt have i ELLE netveerket at vores modeller har et forholdsvist, sddan positivt
udtrykt.” (Bilag 7.2, 14.57). Alligevel adskiller ELLE sig fra SK@N. Hvor SK@N salger en
relation og neerhed som verdier, sdledes at kvinder kan sgge indsigt i at acceptere dem
selv, kan vi sige ELLE szelger at vaere kvinde som en veerdi i sig selv. Implicit skaber vi en
tolkning om, at ELLE szelger positivitet som veerende en made at fgle sig sikker i sin made
at fremsta som kvinde. De gar altsd meget op i at definere, hvordan de mener deres leesere
bedst muligt kan vise, de er kvinder. ELLE henvender sig til de kvinder, der gnsker at veere
chik, hvilket vi forbinder med deres fremhaevelse af veerdierne “aestetik”, “elegant, staerk
og klog” (Bilag 7.2, 03.02; Bilag 7.3, 01.59). Det medf@rer dog indirekte italeseettelser om,
bestemte mader at vaere kvinde. Heri bliver det positive til forskel fra SK@N, ikke en veerdi
om at opnd den bedste version af sig selv, men at opna den bedste version af at veere
kvinde. ELLE formulerer en positivitet i at veere en kvinde, der fremstar steerk ved at have
et aestetisk og elegant udtryk. Der bliver pa denne made lagt en identitet i kvinders

fremtoning.

Eurowoman kan siges at tilbyde deres leesere en anden form for positivitet, men som ogsa
handler om at tilleegge fremtoning identitet. Eurowomans definition af positivitet star
ogsa i kontrast til SK@Ns, hvor det i stedet for de personlige relationer der skal skabe
positivitet, er det veerdierne i det materielle: “[..JaltsGd ndr du keber en forside for
Eurowoman, sd skal den jo emme af kvalitet og luksus, og det salger jo en drgm pd mange
mdder kan man jo sige” (Bilag 7.1, 03.31). I kohaesionen mellem “kgber”, “kvalitet og
luksus” og “drgm”, skabes en kohaerens om, at Eurowoman er et magasin, der kan tilbyde
deres laesere gleeder som kan kgbes. Det skaber derfor associationer til materielle
genstande og ikke fglelser. Der forbindes indirekte en konsumerende tankegang til
positivitet, hvor drgmme handler om luksurigsitet og derfor om genstande med
gkonomisk veerdi. I denne forbindelse indbefatter det altsd ikke menneskelige veerdier
som naerhed, accept og rummelighed, men at indfri en drgm om gkonomiske goder. Denne

positivitet star derfor i kontrast til ELLEs og SK@Ns definition, da Eurowomans positivitet
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kan tolkes, som en drgm om gkonomisk og social status. Vi danner ud fra dette citat en
kohaerens om, at de anser deres laesere som forbrugere i hgjere grad eksplicit end SK@N,
da Eurowoman fremhaever “saelger”. SKON skaber en italeszttelse af deres laesere som
usikre kvinder, der sgger vejledning i at finde sin egen skgnhed, hvor Eurowoman skaber
en diskurs om, at deres kvindelige laesere sgger en mdde at forbedre deres sociale status
og opna erkendelse fra andre. Hvor SK@N vil vise, at skgnhed findes i alle kvinder, vil
Eurowoman afspejle en mere uopnaelig skgnhed, som laeserne kan fantasere om. De
bruger saledes forskellige mader at definere, hvordan laeserne kan opna et positivt billede

sig selv, til at saelge deres indhold.

Eksemplerne pd hvordan redaktionerne fremhaever deres verdier gennem forskellige
tolkninger af positivitet kan siges at falde sammen pa ét punkt. De gnsker alle implicit at
give deres leesere glaede ved at tilbyde forskellige positive oplevelser omkring deres
kvinderepraesentationer og muligheder for at realisere dem selv. Magasinerne vil gerne
veere inkluderende, sd deres laesere fgler sig velkomne i feelleskabet. Positivitet bliver
saledes en del af kvinderepraesentationer, der definerer, hvordan identiteter til at
udforske og veere kvinde i forhold til andre. I alle tilfeelde, i mindre og stgrre grad,

udspringer det positive billede i forstaelser om betydningen af fremtoning.

Kvindeidealer

Der fremstilles altsa forskellige kvinderepraesentationer og derfor idealer, som kan veere
med til at definere mulige mader at veere kvinde pa. En af de interesser alle redaktionerne
synes at fremhave, der fanger laeserne, og altsa danske kvinders opmaerksomhed er

emner, de kan bruge til at forskgnne dem selv til at opna disse kvindeidealer:

"[..] S& er det jo lidt en drgm man kgber, man vil gerne se pd noget der
inspirerer en. Pa en eller anden made ved man det jo godt, man ikke bliver
som hende... Og det er jo bare markedet vi opererer pa i mode.” (Bilag 7.1,

15.24)

Ud fra dette citat skaber vi en kohaerens om, at leeserne betragtes som kvinder, der

generelt fokuserer meget pa udseende. Det bliver tydeligt fremlagt, at det er gennem
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fremtoning sdsom tgj og styling, at kvinder kan skabe identiteter, der kan male sig med
idealerne. Det vil dog aldrig blive muligt at ligne modellen. Der opstar sdledes en skildring
mellem den “rigtige” og attraveerdige kvinde, idet der fremhaves at kvindeidealerne
afspejler de identiteter, som laeserne altsd kun kan prgve at efterligne. Igennem
forestillinger om, hvad en attraveardig kvinde er, udtrykkes ogsa en holdning om “rigtige”
kvinder. Maden at isceneseatte disse to forestillinger om kvinder er sdledes en made at
udfolde diskurserne om disse to i praksis. Det forekommer i flere af interviewene, at der
i redaktionernes skildringer af kvinder, fremkommer et ideal, som samtidig bliver en
implicit beskrivelse af attraveerdige kvinder. Idet disse kvinder ofte er beskrivelser af
modeller eller ideelle kvinder, som skal veere inspirationskilder for leeserne, fremfgres de
dog kun som afspejlinger, der i et meget lille omfang kan sammenlignes med

“almindelige” og “rigtige” kvinder.

[ interviewet hos ALT for damerne beskrives eksempelvis, at deres blad handler om
mode, der kan repraesentere storbykvinden, men henvender sig til provinskvinden: “[...]vi
forestiller os jo at, der er flere provinskvinder der drammer om at se sddan her ud, end der
er... storbykvinder der dresmmer om at ligne provinskvinden kan man sige ikk’?” (Bilag 7.4,
24.12). Italesaettelsen bliver en meget stereotyp forstdelse om kvinder der lever uden for
storbyer. Igen fremstar der en skildring, som kan tolkes at vaere en distinktion mellem de
kvinder de opdigter som idealerne og de kvinder der fremstar som “rigtige”.
Storbykvinden bliver den attraveerdige, hvor provinskvinden fremstar som det modsatte

og dermed den “rigtige” kvinde.

ALT for damerne skildrer sdledes mellem storbykvinden og provinskvinden, hvor der
eksplicit dannes et billede af, at provinskvinden i stgrre grad har et behov for at udtrykke
en kvindetype, de ikke er. Dette kommer til at std i kontrast til storbykvinder, som
fremstar mere ideelt, hvilket implicit skaber en kohaerens om, at storbykvinder anses som
havende bedre signalveaerdi og derfor smukkere i deres udseende. At storbykvinder ggres
til idealet sker ogsa ved eksempelvis, at ELLEs malgruppe beskrives som: “ [...] det er jo
selvfglgelig ikke overraskende, urbane kvinder der er en stor del af vores malgruppe [...]”
(Bilag 7.2,03.23). Storbykvinder fremstar i ELLEs beskrivelse, som kvinder der er sociale,
ved at definerer deres laesere, som kvinder der gar pa cafe, bruger sociale medier og kan

lide at fglge med i den nyeste mode (Bilag 7.2, 02.54, 06.17). Det skaber en koharens om,
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at et urban mindset indebzaerer, at man som kvinde tgr veere med pa alle de nyeste trends,
deltage i sociale arrangementer og gar op i at veere pa samt veere i kontakt med sit
netveerk. | sammenhang med beskrivelserne om kvinder som steerke og intelligente
(Bilag 7.3, 02.41), dannes en koheaesion til, at deltagelse i sociale arrangementer og
ikleedning af moderigtigt tgj, udtrykker disse veerdier. Det bliver sdledes definitionen af

storbykvinden.

Eurowoman fremhaever ogsa intelligens som en definition af deres laesere:

“Og det er klart at i og med at vi inspirerer intelligente kvinder, sa er det
selvfglgelig kvinder der gar op i det visuelle og i det zestetiske og godt kan lide
gode historier og det. Altsa vi satser jo pa kvalitet, det er ligesom det der er

vores... ja, det er meget vigtigt for os”. (Bilag 7.1, 03.08).

Der skabes altsa en kohaesion mellem Eurowomans malgruppe: “intelligente kvinder”,
“det visuelle”, “aestetiske” og “vi satser jo pa kvalitet”. Der opstar sdledes en kohaerens
om, at intelligente kvinder kan lide kunstnerisk handvaerk og kultur. Lasernes bliver
derfor omtalt som kvinder der kan interessere sig for det kulturelle aspekt i mode. Det
star i kontrast til ELLEs definition af intellektuelle kvinder, der mere handlede om styrke,
udstrale kvinde og social personlighed. Nar eksempelvis Eurowoman taler om kvinder

handler det sdledes lige sd meget om, at kvindereprasentationerne skal indebzere

elementer, som de mener ogsa laeseren er interesseret i.

[ interviewet med ALT for damerne udtrykkes dog, at de ma tilpasse deres visuelle
indhold, da: “Vi skal have 200.000 kvinder til at dbne det blad (griner begge), sd gh, sd vi
kan ikke tillade os at gd avantgarde“ (Bilag 7.4, 08.53). Det vil sige, at indholdet kan
udtrykke storby og moderne kvinder, men uden det bliver for avanceret og kunstnerisk
for provinskvinderne. Igen fremgar provinskvinder som kontrast til storbykvinderne og
dermed kontrast til, hvad der konstrueres som attraveerdige kvinder. Implicit paduttes
provinskvinder sdledes en selvforstaelse om, at de ikke indgar i en hverdag, hvor de kan
gd rundt i avantgarde tgj. Der fremhaeves desuden en holdning hos ELLE om at: “[...] vi vil
gerne ramme alle. Og sd helt i Vojens og Amager - du ved. Hele vejen rundt ikk’?” (Bilag 7.3,

04.55), hvor det implicit kan veere udtryk for, at selvom ELLE tager udgangspunkt i
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storbysmode, sa tilpasses det “rigtige” kvinder, sdledes at moden kan spredes ud i resten
af landet. Implicit fremstdr det som om, at de “rigtige” kvinder, som eksempelvis kvinder
i provinsen eller kvinder der ikke har et urban mindset, sdledes i ELLE og ALT for
damernes optik ikke vil kunne bzere identiteten af storbykvinder, da denne identitet
ligger i tgjet. De “rigtige” kvinder kan ikke ikleede sig det samme som de attraveerdige
storbykvinder, hvor tgjstilen til storbykvinder ikke behgver at begraenses. P4 den made
skabes en kohzrens om en forskel mellem storbykvinder og provinskvinder, hvor
provinskvinder implicit anses mindre high fashion. Identifikation kommer igen til at
handle om, at deres laesere skal synes om de kvinderepreesentationer og kvindelivs
interesser skgnhedsmagasinerne praesenterer, men de er dog selv med til at skabe disse
selvforstdelser hos kvinder. Vi kan sige, at de primaere fokusemner, er indhold der giver
“rigtige” kvinder redskaber til at forbedre deres udseende. Der ligger en verdi i at blive
set og dermed anerkendt af andre pa baggrund af sin fremtoning. Udseendet far derfor
en stor betydning for det at veere kvinde. Med en kritisk lzesning bliver kvinder formet til
at ga op i, hvordan de ser ud, da det er med til at sige noget om dem og maden de kan

opna accept.

Kvindeliv

Igennem analysen forekom momentet pause ogsa som en made at italesaette bestemte
kvinderepraesentationer. [ og med at der tages udgangspunkt i, at laeserne er kvinder som
bruger magasiner til at fi et pusterum fra deres hverdag og tid til sig selv, skal

magasinerne prasentere emner der fokuserer pa kvinden:

“[...] de skal ogsa lige have den laest, men de nar det ikke, fordi vores laesere
er kvinder der har job og bgrn og fritidsinteresser og venner og rejser og alt
muligt, sa de har ikke, de har ikke ret meget tid, men de drgmmer om at have

den der halve time som det ta’r cirka [...]” (Bilag 7.4, 19.31).

Implicit italeseettes leeserne her pa en bestemt made, som kan veere med til at skabe
bestemte selvforstaelser hos leeserne. Det skaber blandt andet en kohaerens om, at deres
lesere anrdbes som travle kvinder, der kan have mange prioriteter. I et af interviewene
fremgar det eksempelvis, at magasinerne skal forma at tage fat i relevante emner: "[...] i

forhold til hvor man som kvinde ogsd befinder sig.” (Bilag 7.2, 06.23). Laserne skal have
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veerdi ud af den tid, de giver sig selv til at leese skgnhedsmagasinerne: “[..] men de
[skenhedsmagasinerne] skal jo ogsd konkurrere med hundredvis af magasiner pd
butikshylderne, sd laeserne skal hurtigt kunne afkode, hvad de far af indhold!” (Bilag 4.2,
mailinterview). Laeserne er altsa travle kvinder og som pa sekunder forholder sig til, om
indholdet er tiltalende. Det er derfor vigtigt, at magasinernes egen identifikation

indebzerer elementer, som kan stemme overens med laesernes identiteter og interesser.

ALT for damerne definerer pause som et tidsrum, hvor deres laesere kan satte farten ned
og fokusere pa sig selv ved at fa inspiration til deres liv (Bilag 7.4, 01.25). Implicit fremstar
det som om, at “rigtige” kvinder kun i de gjeblikke, hvor de leeser deres magasiner har tid
til dem selv. Uden for disse pauser har kvinderne flere roller, i forhold til de forskellige
redaktioners beskrivelser, som veerende karrierekvinde, familiemor og veninde. Vi kan i
nogen grad sige at repraesentationerne om familiemor og veninde ogsa kom til udtryk i
vores billedanalyse af ALT for damernes forside 2, hvor vi analyserede os frem til
repraesentationen af en hverdagskvinde. Pausen bliver vigtig fordi, det er i disse gjeblikke
laeserne kan fordybe sig i, at vaere der for dem selv og dykke ned i, hvem de er som

kvinder. Et andet eksempel pa dette kan veere:

“SK@N er skabt til hende, der elsker skgnhed, mode og sundhed, og som gerne
vil forkeele sig selv med en lille pause fra hverdagen, hvor hun kan dykke ned
i inspirerende og indholdsrige artikler og guides og satte sig selv i fokus for

en stund.” (Bilag 4.2, mailinterview)

[ citatet fremhaeves at SK@N skal fungere som en pause i hverdagen og at magasiner kan
bruges til at inspirere kvinder omkring flere aspekter af deres liv. Maden kvinder kobler
af pa bliver sdledes en definition af, hvad de bgr have et behov for og som de ma fgle
mangler i deres liv. Guides bliver vejledning til, hvordan de kan forbedre dem selv og skal
agere i deres liv. Samtidigt med at magasinerne sdledes italeszetter, hvad de kan tilbyde
leserne, udtrykker de ogsa antagelser om, hvad deres laeseres liv bestar af og dermed har
brug for. Det indhold der udggr skgnhedsmagasiner kan derfor anses som italesattelser
af bestemte mader at agere som kvinde, hvormed det er med til at forme laesernes
selvforstdelser. I forbindelse med de andre pointer kan en Kkritisk laesning vere, at

kvinder derfor pdduttes at skulle gd op i deres udseende, da det bliver igennem
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fremtoning de kan vise deres identitet og opna social status og anerkendelse. Igennem
italesaettelserne af “pause”, defineres samtidig igen de “rigtige” kvinder. Det siger noget
om, at selv i de gjeblikke, der skal handle om laeserne selv, handler det om, hvordan de
kan vere kvinde i de sammenhange de indgar i, fordi de har flere roller, som de skal
balancere imellem. P4 den made skaber skgnhedsmagasiner en ide om, at for at veere
kvinde skal man kunne have tid i hverdagen til at veere alle disse roller, samtidig med at
finde tid til sig selv, sd man kan blive en endnu bedre udgave af en selv som kvinde. Det
handler implicit om, at optimere sig selv konstant for at blive anerkendt som kvinde, selv
i leesernes pause. Beskrivelsen af pusterummet i dagligdagen siger derfor ogsa noget om,
hvordan forstaelser om kvinder formes i forhold til de repraesentationer der vises i

skgnhedsmagasiner.

Mode
Et andet moment som synes at veere feellesnaevner for skenhedsmagasinerne, i forhold til
at fremme bestemte kvindeforstaelser, er mode. Redaktionernes italesaettelser af mode

er med til at tydeligggre, identiteter som de mener de “rigtige” kvinder efterstraeber.

ELLE beskriver dem selv som: “[...] i Danmark er det jo helt klart et high end magasin, som
har sddan en meget eksklusiv feel..” (Bilag 7.2, 14.29). “[H]igh end” og “exclusive feel” er
med til at karakterisere den mode de viser i magasinet, hvortil vi skaber en kohaesion om,
at de henvender sig til kvinder som i sammenhaeng med moden gerne vil fremsta
uopnaelige og luksurigse. Eurowoman synes ogsa at ville forbindes med en mere
eksklusiv mode, hvor der eksempelvis fortelles om, hvordan Eurowoman er i dag: “Man
var ngdt til at lave strategien om og gd mere high fash’som detjo eridag” (Bilag 7.1,16.52).
High fashion bliver i denne sammenhang omtalt i forbindelse med at kunne skabe mere
salg end eksempelvis at have kendte kvinder pa forsiden (Bilag 7.1, 16.48). Vi skaber
derved en kohzerens om, at high fashion ses mere attraktivt for kvinder at straebe efter.
Eurowoman udtaler ogsd, at den mode de viser er med til at saelge en drgm for den
kvindelige leeser: “Det er jo mekanismen, ndr kvinder kgber et magasin som vores, hvor der
er pisse dyrt tgj i, de fleste heller ikke har rdd til. Sa er det jo lidt en drgm man kgber, man
vil gerne se pd noget der inspirerer en” (Bilag 7.1, 15.24). Drgmmen bliver i forbindelse

med dette citat sati sammenhaeng med “pisse dyrt tgj”, som vi derfor danner en kohaesion
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om, er med til at karakterisere “high fashion”. Der knyttes derfor ogsa en vis gkonomisk
status til det at veere “high fashion”. Den “rigtige” kvinde italeseettes dermed som at skulle
have et behov for at drgmme om en mere eksklusiv livsstil. En livsstil som vil veere
urealistisk for lazeserne at kunne opng, og derfor blot veere repraesentationer de kan spejle
sig i. Som papeget i forbindelse med Positivitet (jf. Positivitet) skabes der en form for
materiel veerdi for leeserne. Vi danner ud fra udtalelserne fra ELLE og Eurowoman en
kohaerens om, at de i deres italesaettelser, dermed skaber en attraveerdige kvinde som er
uopnaelig, luksurigs og som havende mulighed for at fglge de nyeste modetendenser. Det
skaber en implicit forstdelse om, at de mener der er en sammenhaeng mellem
ekstravagance, dyre tgjmaerker og kvalitet, hvor de bruger mode som en made at overfgre
disse veaerdier til deres egen identifikation og signalveerdi. ELLE og Eurowoman kan siges
at se sig selv som havende en hgj status i forhold til, hvad de kan tilbyde deres laesere og
hvordan de er bedre end andre skgnhedsmagasiner. De saelger dermed sig selv som

magasiner der afspejler en vis gkonomisk status, som deres leesere kan drgmme sig til.

ALT for damerne og SK@N knytter andre verdier til den attraveerdige kvinde og dermed
ogsa til den mode, som de viser i deres blade/magasiner. ALT for damerne udtaler
eksempelvis, hvordan de adskiller sig fra Eurowoman: “/...Jhvor vi er en lille smule upscale
uden pd nogen mdde at vaere avantgarde, [...] fordi vi ligesom gerne ville ha’ at det skulle
veaere noget der var tilgaengelig [...]” (Bilag 7.4, 25.08). Der udtales her, at ALT for damerne
adskiller sig fra den “high fashion”, som ELLE og Eurowoman gar op i at fremvise. Vi
danner en kohaesion om, at de dermed viser mode, der er mere gkonomisk tilgaengelig for
deres lzaesere, hvor de i hgj grad prioriterer tgjmarker der ikke ngdvendigvis er high
fashion. ALT for damerne udtaler derudover ogsa at de vil vise mode, som deres modtager
kan spejle sig i (Bilag 7.4, 35.45). Denne afspejling er anderledes end den som
Eurowoman omtaler. ALT for damernes afspejling seettes i forbindelse med
tilgeengelighed for laeserne og dermed noget som er opnaeligt. SK@N omtaler ikke direkte
den mode de viser i magasinet, men der naevnes, at de gerne vil afspejle “realistiske og
opndaelige skonhedsidealer” (Bilag 4.2, mailinterview). Vi danner derfor en kohaesion om,
at det indebaerer et mix i bade at vise mangfoldighed blandt kvinder omkring hudfarver,
som papeget i forbindelse med den positivitet de vil vise, men ogsa at praesentere
gkonomisk tilgaengelig mode i magasinet. ALT for damerne og SK@N kan derfor siges at

italeseette den attravaerdige kvinde som afspejlende for et mere realistisk og tilgeengeligt
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billede af mode. I forlaengelse af ALT for damernes og SK@Ns opfattelser om, at fremvise
repraesentationer der er tilgengelige, skaber det en i sammenhang med ELLE og
Eurowomans opfattelser om eksklusivitet som veerende uopnaet for “virkelige” kvinder,
en koheaerens om at “virkelige” kvinder ikke er eksklusive. Denne tolkning styrker vores
pointe i billedanalysen, om at eksempelvis modellen pa Eurowomans forside 3, kan
fremstd mindre glamourgs, da hun netop fremstar som en kvinderepraesentation fra

hverdagen.

Det skaber derfor en tolkning om, at modsaetningen til eksklusivitet er repraesentationer
som er hverdagsagtige og derfor mindre enestidende. De dyre eksklusive og
kvalitetsbevidste fremtoninger, som mode kan vaere med til at fremme ifglge ELLE og
Eurowoman, kan derfor forstads som mader at ggre sig selv mere speciel og en made at
kunne skille sig ud fra kategorien “rigtige” kvinder. Vi skaber ud fra dette en tolkning om,
at materielle goder, som der er nzevnt tidligere, kan skabe et signalement om gkonomisk
status. | sammenhaeng med ALT for damerne og SK@Ns implicitte italesaettelser om
“rigtige” kvinder i forhold til eksklusivitet, kan vi sige at gkonomisk status forbindes med
social status. Der kan derfor skabes en forstdelse hos laeserne om at med en eksklusiv
fremtoning, kan men ogsa fremsta som mere speciel end den “almene” befolkning og

derfor fa en hgj social status.

[talesaettelserne om mode differentierer sig dermed en del i forhold til bade, hvordan
mode er med til at skabe identifikation af skgnhedsmagasinerne og de forskellige
kvindereprasentationer. I afsnittet viser vi derfor, hvordan momentet mode bliver brugt
i forhandlingen om at definere ‘Kvinde’ diskursen, da det bliver tydeligt, at mode er et
vaerktgj til at signalere bestemte kvindeidentiteter. Derudover belyste vi at diskurserne
om tilgeengelig og opnaelig mode, salge en drgm og eksklusivitet er momenter, som er
med til at kunne skabe bestemte kvinderepraesentationer. Repraesentationer i denne
sammenhang forbinder gkonomisk og social status, som identiteter der kan fremmes
gennem tgjmode. Mode bliver derfor essentiel for, hvordan magasinerne italeszetter de
attraveerdige kvinder overfor de “rigtige” kvinder, men ogsa hvordan mode i praksis kan

veere med til at udtrykke forstaelser om bestemte kvindetyper.
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Diskurs om kvindetyper
[ forbindelse med kampen om at definere den flydende betegner Kvinde, kan vi sige at
der forekommer en diskurs, som kan vaere sveer at definere, da der opstar en kamp om,

hvad en “rigtig” kvinde er.

Der kan i disse tilfeelde siges, at understreges en modediskurs som indikerer, at den made
de italesaetter kvinder kan veere fra modeverdenen. Det kommer blandt andet til udtryk
via brugen af ordene “high end”, “high fash” og “avantgarde”. Disse ord, ud over at kunne
knyttes til modeverdenen, kan ogsa sige noget om det internationale aspekt, der dukker
op, nar de forklarer bestemte emner om deres magasiner. Eksempelvis ord som
“eksklusive feel”, “upscale” og “chik”, bliver brugt til at beskrive, hvordan moden, som de
pagaeldende magasiner fremviser, skal fgles for modtageren. Redaktionernes brug af
udenlandske ord, kommer i praksis til at pavirke maden de styler forsidemodeller,
hvormed disse ord derfor bliver en del af udtrykkene om bestemte forstdelser om

kvinder.

I denne sammenhaeng traekkes der ogsa pa en interdiskursivitet om markedsfgring ved
fraserne, hvor eksempelvis “kgbe”, “konkurrence” og “malgrupper” indgar. Det udtrykker
et perspektiv fra en kommerciel vinkel. Implicit tales laeserne ind i en diskurs, hvor de
identificeres som forbrugere, der altsa er villige til at kgbe de drgmme der praesenteres i
skgnhedsmagasinerne. Praesentationer af udtryk i form af eksempelvis tgj og makeup,
som laeserne kan bruge til at tilpasse eller forme deres identiteter. Der er i diskurserne
om kvinder, sdledes et stort fokus pa udseende. Til en vis grad kan vi sige, at der tilleegges
fremtoning signalveerdi. Det fremgar enten eksplicit eller implicit, at der er nogle idealer
angdende udseende, der ggres mere eftertragtet. Eksempelvis storbykvinder, er et mere

gnskvaerdigt udtryk end signalementet som provinskvinder.

Der opstar sdledes bade en diskurs om attraveerdige kvinder, som storbykvinder, der er
vestlig og er social bade pa cafeer og online pa medier. Denne fremstilling skaber en
forstdelse om, at “rigtige” kvinder skal leve op til dette ved at veere kvinder, der er med
pa det nyeste og forgenger for det at veere kvinde pa de bedst mulige mader. De
attraveerdige kvindereprasentationer kan fremsta som en luksurigs og elegant kvinde,

der vil vaere uopnaelig for de “rigtige” kvinder, der kun i deres pauser fra deres hektiske

101



REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

hverdag, kan drégmme sig til livet med en stor gkonomisk og social status. Det skaber en
opfattelse af attraveaerdige kvinder, hvor diskursen om provinskvinder, som familiemor
med arbejde og veninder, kan synes som diskursen om “rigtige” kvinder. Disse kvinder
italesaettes som subjekter, der bgr se op til diskursen om storbykvinden, der fungerer
som inspirationskilde for de “rigtige” kvinder. De reprasentationer som praesenteres i
skgnhedsmagasinerne bliver sdledes ikke blot italesattelser af kvinder, men diskurser
der indebarer forstaelser om kvindeidentiteter, som overfgres til laeserne. Det bliver
derfor ogsa diskurser om, hvad “rigtige” kvinder bgr udrette i deres liv for, at det kan

male sig med de attraveerdige kvinder.

Interpellation af kvinder

Der opstdr sdledes diskurser, der ikke blot italeszetter, men ogsa skaber nogle
forstdelsesrammer, for hvad kvinder bruger deres fritid pa. Det er med til at danne nogle
bestemte selvforstdelser omkring blandt andet at kvinder bade skal agere som mgdre,
karrierekvinder og i sociale kredse. Med en kritisk laesning kan vi sige, at kvinder
konstrueres gennem repraesentationerne som selvrealiseringsprojekter, hvor deres
fremtoning konstant kan forbedres. Disse forstdelser overfgres til leeserne, hvilket kan
siges sdledes ogsa former deres handlemuligheder. Nogle af handlemulighederne
indbefatter, hvorvidt laeserne vil fglge de nyeste modetrends, forbedre deres udseende
og fremtoning for at opna den mest positive udgave af dem selv. Selvom, at kvinder
italeseettes som travle kvinder med flere ggremal i livet, prioriteres mode og skenhed som
essentielle interesser, kvinder skal agere ud fra i deres liv. Dette kan derfor ses som en
interpellation, da der tilleegges bestemte kvaliteter til laeserne som kvinder og deres
kvindeliv. Ud fra dette understreges relevansen i at analysere, hvordan udseende
italesaettes i vores interviews. Redaktionerne skaber derfor en forstaelse om kvindetyper,
der gar op i at bruge deres udstraling til at udtrykke identiteter, hvilket er med til at skabe
muligheder for laeserne. Det bliver igennem kvindereprasentationerne, som
magasinerne viser, at leeserne kan fa ideer til, hvordan de skal se ud for at indga i de
forskellige kvindenarrativer. Fremtoning bliver en made bade redaktionerne, men ogsa

laeserne kan konstruere og udtrykke forstaelser om kvinder i praksis.
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Opsamling

Ud fra vores analyse pa italeszettelserne af kvinder, kan vi argumentere for, at ‘Kvinder’
defineres i forhold til de forskellige fremtoninger af kvinderepraesentationer, som blandt
andet ggres gennem mode. Praesentationen af kvindemodeller er med til at skabe
genkendelighed omkring magasinerne og deres vardier, hvor det er omdrejningspunkt
for, hvad redaktionerne baserer deres repraesentationer pa og hvordan de positionerer
sig i branchen. Disse mader at iscenesatte kvindereprasentationer indebaerer
identiteter gennem narrativer, som implicit overfgrer forstdelser om magasinet og
veaerdier om kvindeliv til laeserne. De veerdier redaktionerne knytter til kvinder pavirker
ogsa deres laesere, hvilket derfor desuden medvirker til en positionering af lazeserne. De
interesser, magasinerne bruger til at identificere kvinder medvirker til at papege en ide
om, at kvinders liv er forankret i deres udseende. Dette pdpeger derfor pa samme made
som de refererede forskningsartikler i litteraturevewet, at det er gennem udseende, at
der skabes en hierarkisk forstaelse. Fremtoning bliver derfor relevant for at opna eller

bevare en social status (jf. Diversitet og kvindemodeller).

Der opstar sadledes en kamp om, hvorvidt ‘Kvinde’ skal defineres ud fra deres forstaelser
om den “rigtige” kvinde eller den attraveerdige kvinde, i forhold til, hvorvidt
kvinderepraesentationerne skal veere opndelige. Magten til at bestemme over
kvindemodellernes styling og isceneseettelse af modellerne, kan siges at vaere en vigtig
faktor, i forbindelse med vores fokus pa racerepraesentation af forsidemodeller. Vi
antager at valget af modeller indgar, som mader redaktionerne kan styrke deres brand,
men samtidig ogsa bliver centrale agenser i forhandlingerne om at definere kvindelige

interesser og identiteter.
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Diversitet

I denne del af analysen vil vi gd mere i dybden med, hvordan der forhandles om
definitionen af diversitet. Analysen er opbygget ud fra to dele, hvor den fgrste vil handle
om, hvordan informanterne omtaler lyse modeller og den anden om mgrkhudede
modeller. Vi har i denne sammenhang fundet frem til seks essentielle momenter i forhold
til definitionen af lyshudede og mgrkhudede modeller. En analyse af disse kan medvirke
til at belyse, hvordan der forhandles om definitionen af diversitet ud fra modellernes

hudfarve.

Lyshudede modeller

[ vores analyse angdende italeszettelsen af lyshudede modeller, ndede vi frem til tre
centrale momenter: danskhed, sestetik og tema. Disse er sarligt oplysende for, hvordan
der implicit argumenteres for valget af lyshudede modeller. Dette kan desuden vaere med
til at belyse, hvordan informanterne opfatter diversitet, nar de taler om lyshudede

modeller.

Danskhed

[ analysen har vi skabt en forstdelse om, at danskhed er et centralt emne hos
redaktionerne i forhold til bade identifikation, men ogsa at de i deres praksis bruger
lyshudede modeller i forhold til diversitet. Flere leegger vaegt p3, at forsidernes udtryk
skal vaere dansk, hvor et eksempel pa dette kan veere italeszettelsen om, at: “[...] vi forsgger
rigtig meget pd bade at bruge danske, iseer danske piger, selvfalgelig vil vi ogsa gerne krydr
med noget internationalt [..]” (Bilag 7.2, 10.55). Nar denne pointe laeses i sammenhaeng
med blandt andet udsagnet om at Nadja (Bilag 1.5) og Louise P (Bilag 1.4) er “ELLE
modeller”, dannes en kohaerens om, at disse to modeller “iseer” udtrykker, hvad ELLE
opfatter som “danske piger”. Det at “krydr” med noget internationalt kan derfor tolkes
som, at det ggres med modeller med anden hudfarve. Til trods for, at Nadja bade
beskrives, som en kvinde med et internationalt, og dansk udtryk, styrkes laesningen om
at “ELLE modeller” er lyshudede danske kvinder ved, at hun beskrives som: “Hun ligner
en helt almindelig dansk. Meget, meget smuk dansk pige.” (Bilag 7.3, 21.08). Implicit

fremstdr en betydning om, at ELLE associerer mgrkblond, lys hud og grgnne gjne med
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danskhed, hvilket understreges med styrkemarkgrerne “en helt almindelig dansk” og
“Meget, meget smuk dansk”. Her fremgar det som om, at det er udseendet for de fleste
danske kvinder. Hvormed "krydr med noget internationalt” fremstar som modsatning til
dette og dermed modeller med anden hudfarve. Italeszttelsen af lysharet, danner en
forstdelse om, en made informanterne undgar at naevne lyshudede modeller som danske
overfor mgrkhudede modeller som internationale. Vi skaber derfor en tolkning om, at

lysharet er en made at sige lyshudede modeller.

Definitionen af dansk kan ogsa siges i nogle tilfeelde at foregd mere implicit. Blandt andet
nar det fremhaves at en af grundene til, at bruge modeller med anden hudfarve er for at
papege: “At det er altsa ikke sort og hvidt mere. Vi kan ikke bare alle sammen, fordi vi bor i
Danmark, sd kan vi heller ikke tro at verden bare lyshdret piger alle sammen.” (Bilag 7.1,
19.36). Mellem linjerne opstdr en indforstdet bemaerkning med “vi kan ikke bare alle
sammen [...] tro”, at danske kvinder er lysharede. Derfor er det vigtigt at vise diversitet
paforsiderne. Det er for at oplyse kvinder i “Danmark” om, at der lever kvinder med andre
harfarver rundt i “verden”. Det skaber derfor en koharens om, at lysharede kvinder er
danske, hvor “internationalt” igen fremgar i en sammenhaeng, der skaber forstaelse om,
at det henviser til mgrkhudede kvinder. Selvom dansk ikke eksplicit naevnes i
sammenhgeng med modelvalget, kan der ubevidst hos os som laesere, skabes en kohaesion
mellem, at de iklaeder lyshdrede modeller i dansk designet tgj. Det medvirker til en
koherens om, at der overordnet er en holdning om, at det danske udtryk i hgjere grad
kan styrkes med lysharet modeller. I et interview fremhaeves desuden, at ALT for
damerne i hgj grad prioriterer lysharet modeller og samtidig understreges det meget

tydeligt, at de gnsker at veere frontkeempere for danske tgjmaerker (jf. Et dansk udtryk).

Der tillegges en stolthed i at udstrdle danskhed gennem eksempelvis tgj. ELLE papeger
blandt andet deres netveerk med de andre ELLE magasiner: “Men det gar vi rigtig tit, fordi
vi jo ogsd fpler vi har en opgave, i forhold til den danske modebranche og fd dem ud i verden
[-.]” (Bilag 7.2,27.16). ELLE er som sagt et internationalt magasin, hvor hvert land virker
til at veere ansvarlige for at vise, hvad de kan i forhold til mode. Dog prioriterer de vaerdien
i at ville afspejle et internationalt aspekt, som en indikator pa, hvem de er (Bilag 4.1,
mailinterview). Nar flere af magasinerne slar sig p3, at de er frontlgbere i forhold til at

vise dansk mode, skaber vi en kohasion til, at ELLE desuden patager sig et ansvar fordi
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de er ELLE i Danmark. Vi danner ud fra dette en tolkning om, at redaktionerne forbinder
deres visuelle udtryk med et ansvar. Vi tolker derfor, at det er bevidst, at redaktionerne
viser reprasentationer, som er med til at skabe bestemte forstdelser om danske kvinder.
Som tidligere naevnt skaber vi en koharens om, at der er en sammenhaeng mellem
storbykvinder og de attraveerdige kvinder i forhold til de forskellige kvindere-
praesentationer (jf. Kvindeidealer). Vi skaber i den forbindelse en sammenhaeng mellem
storbykvinder og et vestlige blik, som blandt andet kommer til udtryk via ELLEs udtalelse
om modeugen: “Det starter jo i Kgbenhavn [...] Og sd er der New York og London og det
Milano og sd er det Paris hvor det slutter” (Bilag 7.2, 07.34). I forbindelse med modeugen
er det kun vestlige storbyer der nzaevnes, hvor det i forbindelse med, at det er i storbyer
modetendenser udspringer, kan vi sige der fremgdr en sammenhaeng mellem bade

danskhed, storby og vestlig.

SK@N i modseetning til de andre forsgger ikke at bruge lyshudede modeller i temaer, der
belyser dansk kontekst: “Vores danske temanummer fra juni/2018 er ogsd et godt
eksempel pa dette, for modellen er ikke en lys, blagjet pige, som ellers nok ville have varet
det dbenlyse valg, men derimod valgte vi en skon model med thailandske rgdder” (Bilag 4.2,
mailinterview). Her laegges vaegt pa at finde modeller, som vises i nye temakontekster for
at normalisere brugen af mgrkhudede i kontekst med danske udtryk og bryde de
kasseforstaelser, som nogle modeller ellers presses ned i. Alligevel fremhaves “lys,
blagjet pige”, som modsaetning til “thailandske rgdder”, hvilket giver en tolkning om, at
der menes den mgrkhudede model, de brugte ikke er dansk. Derfor kommer udsagnet til
at styrke de kohzerente laesninger, som vi ogsa dannede ud fra de andre interviews, om at
dansk er lys hud. Denne mdde at omga stereotyper fremgar sdledes som
kvinderepraesentationer, der er baseret pa samme stereotype forstdelse om danske

kvinder, som de andre informanter ogsa arbejder ud fra.

Aestetik

En made vi mener, at danskhed udfoldes i praksis, er eksempelvis ud fra zestetik. Det
italeszettes i hgj grad som et baerende element for det visuelle udtryk, hvormed vi anser
det som et moment der er centralt i forstdelsen om, hvilke baggrunde informanterne

giver sig selv, ndr de i hgjere grad udvelger lyshudede modeller. Der beskrives blandt
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andet at: “£stetikken er i hgjsaedet, og vi vil gerne lave lzekre forsider, der fanger laesernes
opmerksomhed” (Bilag 4.2, mailinterview). Overvejelserne omkring zestetikken ggres
derfor til en betydningsfuld del, af den made skgnhedsmagasinernes visuelle udtryk
formes ud fra. Derudover kommer det ogsa til udtryk, at eksempelvis ALT for damerne
oftest bruger lysharet forsidemodeller, som ikke skal veere forstyrrende for laeserne
(Bilag 7.4, 46.57; Bilag 7.4, 34.46) fordi de mener: “[..] jeg har altid fdet af vide at den
lyshdret salger bedst[...]” (Bilag 7.4, 06.12). I forleengelse af den anden pointe, skaber vi
en kohzerens om, at man anser lyse modeller, som mindre forstyrrende. Vi skaber som
sagt en tolkning om, at lyshdret ma betyde lyshudet, hvor de lyshudede modeller altsa
bliver talt ind i en kontekst, hvor der opstar en kohaesion om, at lyshudede modeller
bidrager til aestetiske udtryk. Et udtryk der altsa blandt andet ikke ophidser ALT for
damernes laesere og dermed bliver et mere trygt og “sikkert” valg. Forsidemodellerne kan
pa den made veare med til at styrke deres budskab og brand, da de hverken vil fremsta

som et standpunkt eller fjerne opmeerksomheden fra ALT for damerne (Bilag 7.4).

Denne kohasion finder vi ogsa i leesningen af blandt andet transskriptionen af et af ELLE-
interviewene. Her fremhaeves, at de hos ELLE bruger modeller, som fanger det udtryk de
gnsker: “[..] vi vil jo gerne have nogle piger pd forsiden der reprasenterer nogle af de
veerdier vi kan std inde for [..]” (Bilag 7.2, 24.41). De kalder i denne sammenhang, de
foretrukne modeller for “ELLE modeller,” hvilket betegner de modeller der pracis
opfylder alle ELLEs kriterier (Bilag 7.2, 11.15, 23.00). I forleengelse af denne pointe
papeges igen netop Louise P og Nadja (Bilag 7.2, 20.29; 28.50). De to modeller har ikke
samme harfarve, da Louise P er brunhdret og Nadja mgrkblond. ELLEs foretrukne
modelvalg kan siges at kunne sammenlignes med ALT for damernes favoritter, som ogsa
hyppigt er lysharet, eller en mgrkharet model, de kalder Cillemouse. P4 baggrund af dette
belyses diversitet altsd ud fra modellernes harfarve. I begge tilfeelde er de nzevnte
modeller med mgrkt har, dog lyse i huden, hvilket styrker vores kohaerens om, at de
mener lyshudede modeller er bedre til at udstrdle de givne redaktioners veerdier
aestetisk. | ELLEs tilfeelde kan vi ligefrem danne en forstaelse om, at de implicit mener, at
lyshudede modeller anses vaerende elegante, da chikt fremhaeves, som en indikation og
del af ELLEs personlighed: “Men, men sddan vi fortolker chikt, det er den her kvinde, som
er elegant og staerk og klog. Fordi ELLE, det er jo mere end bare og have nogle smukke

billeder af nogle unge smukke piger pd forsiden.” (Bilag 7.3, 1:59). Ud fra dette citat og med
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Nadja samt Louise P som eksempler pa deres “ELLE modeller”, danner det en kohaerens
om, at lyshudede modeller opfattes som sofistikeret i deres udseende. Modellerne skal
skabe en drgm og idé om et aestetisk kvindeideal, som ikke ngdvendigvis er en opndelig

repraesentation for leeserne at kunne efterligne:

“Alts3, vi forsgger i hvert fald med forsiderne at praesentere en eller anden
form for identifikation. Nar det er sagt sa skal vi jo ikke alle sammen, sa skal
vi ikke bilde os ind alle sammen, at vi kan spejle os i. nar men altsa

modeller...” (Bilag 7.2, 24:05).

Forsidemodellerne skal altsa afspejle den kvinde, redaktionerne skriver til. Samtidig
papeges, at laeserne ikke ma tro, at kunne ligne disse forsidemodeller. Samme pointe

understreges af Eurowoman:

“[...] en forside pa Eurowoman, sa ska’, selger du jo ogsa en drgm. Og alts3,
det kan man sige laegger sig ogsda i modemagasinets historier, at man har
smukke kvinder pa og kvinder der tit ser lidt anderledes ud end

gennemsnittet.” (Bilag 7.1, 15.24).

[ interviewene med ELLE, ALT for damerne og Eurowoman siges det ikke direkte, men
ndr interviewene laeses, far de forskellige pointer sammenhaeng, hvilket medfgrer en
implicit kohzerens om, at lyshudede modeller er de her smukke og paene kvinder: “[...] de
vil noget, og de er nogen. Man vil gerne vaere i deres selskab, og det er dem, der skal fgre an”
(Bilag 4.1, mailinterview). Implicit fremhaeves de lyshudede forsidemodeller, som et
ideal, nar de anses som bedre end gennemsnittet. Da det som oftest er lyse modeller,
redaktionerne ender med, som det sikre valg, skabes derfor en tolkning om, at lyshudede

modeller er bedre til at skabe udtrykket om den moderne kvinde.

Tema

En anden made at danskhed implicit udfgres i forbindelse med lyshudede modeller er
gennem deres tematisering af forsider. Overvejelserne omkring tema, bliver pa samme
made som zestetik en praksis, der er med til implicit at papege, hvad redaktionerne laegger

i diversitet i forhold til lyshudede modeller. Til forskel fra Eurowoman, ELLE og ALT for
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damerne, sigter SK@N ikke efter en urealistisk og uopnaelig repraesentation af danske
kvinder (Bilag 4.2, mailinterview). Dette adskiller sig altsa fra de andre tre, som ser
fordelen i at fremstille forsider af kvinder, der ikke er virkelighedsnaere. Hos SK@N
understreges det som en del af deres identitet, at de gnsker at hylde forskelligheden
blandt danske kvinder, ved at vise modeller der afspejler kvinder med forskellige
hudfarver, former og harfarver (Bilag 4.2, mailinterview; jf. Magasinernes koncept). Det
bliver tydeligt, at der hos SK@N papeges en anden diversitet, end den der fremgar hos de
andre redaktioner, nar det kommer til lyshudede modeller. Der opstar sdledes en

forskellig forstdelse om, hvordan diversitet kan belyses, ndr det gaelder lysharet modeller.

Hos de andre tre kan diversitet eksempelvis handle om: “Hvis jeg skulle style... En
personlighed, sa ville jeg taenke, jamen okay, hvad er det vi gerne vil have frem i dig?” (Bilag,
7.3,26.16). Vi skaber saledes en tolkning om, at SK@N papeger en racial-diversitet, hvor
der ellers fremhaeves en figurativ-diversitet. Ud fra dette citat kan vi samlet fa en
forstdelse om, at “style en personlighed” eksempelvis belyser diversitet i form af kvinder
i forskellige sammenhaenge og ikke med forskellige hudfarver. Pa trods af at ELLE, ALT
for damerne og Eurowoman tilkendegiver, at de ofte bruger samme modeller,
argumenterer de for, at modellerne bruges til at udfordre deres visuelle udtryk: “Det er
jo ogsd noget vi taler rigtigt meget om, om vi kan prgve at vise nogle forskellige typer. For
man ender bare meget i det samme, altsd i forhold til diversitet og sddan noget.” (Bilag 7.1,
19.13). I forleengelse af dette blev Eurowomans tema om “Kzere Krop” fremhaevet, som
en made, hvor Eurowoman skabte fokus pa diversitet. Grundet styrkemarkgrerne “rigtig
meget” og “ender bare” fornemmer vi, at de laegger vaegt pa at fremhaeve temaer, som et
element der skaber nye sammenhange mellem de lingvistiske meddelelser og de visuelle
udtryk. Denne kohzerens skaber en tolkning om, at ELLE, ALT for damerne og
Eurowoman benytter temaer for at undga: “at det er rgv kedeligt at vi hver eneste uge, i
mange uger i traek kan komme, men du ved det er forskellige modeller, men jeg tror de
opfattes som den samme” (Bilag 7.4, 11.25). En made de understreger temaer er ved at
iscenesaette og style forsidemodellen, s der opstar en historie om repraesentationen og
om den kvinde hun skal afspejle. Tema har sdledes en signifikant betydning for at belyse

diversitet:
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“Hun sidder i sddan en bil, og sadan kigger over skulderen og du kan se
hendes skjorte og hendes gh, og hun, den, den fanger dig, der er lige pludselig
en historie du, du begynder at teenke hvor er hun pa vej hen?” (Bilag 7.4,

13.07).

Her er stylingen med til at udfordre skgnhedsmagasinernes visuelle udtryk. Selvom de
muligvis vaelger modeller, som kan ligne hinanden, arbejder de ud fra en tese om, at
storytelling kan medvirke til afvekslende udtryk pa deres forsider. Vi danner derfor en
tolkning om, at diversitet i forbindelse med lyshudede modeller fremgar som
forskellighed mellem lyshudede kvinder. Lyshudede kvinder fremgar pa en made, hvor
lyshudede kan forbindes med flere forskellige emner og defineres pa forskellige mader.
Temaerne benyttes altsd til at skabe fokus pa diversitet, hvor deres foretrukne

forsidemodeller styles til at kunne indga i forskellige sammenhange.

Ud fra disse eksempler skaber vi en tolkning om, at lyshudede modeller ikke blot benyttes
for det aestetiske udtryk, og fordi de kan styles i forbindelse med forskellige temaer. Men
fordi de ogsa er med til at styrke, hvad informanterne associerer med flere forskellige
former for danske type kvinder. Astetik og tema bliver sdledes praksisser, som medfgrer,
at de forstdelser der knyttes til hudfarve, synligggres i egentlige handlinger. Det fremgar
i alle interviewene, at lyshudede modeller italesaettes som lysharet, hvor dansk knyttes
implicit. Det skaber en kohzerens om, at informanterne er utrygge ved at lave denne

sammenhaeng eksplicit, men gennem praksisserne fremgar forbindelsen tydeligt.

Lyse modeller som alsidige

En analyse ud fra disse momenter fremmer konkrete eksempler p3, hvad informanterne
forbinder med lyshudede modeller. I og med at lyshudede modeller kan bruges i mange
forskellige sammenhaenge, og bdde anses som astetiske og salgbare, tilskrives de

lyshudede modellers udseende flere kvaliteter.

Vi kan sige, at nar redaktionerne taler om at veerdsaette og fremhaeve et dansk udtryk,
treekkes der pad nationalistiske diskurser. Der fremstar en interpellation omkring de

danske kvinder, nar informanterne implicit fremhaever lysharet kvindemodeller som
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danske smukke kvinder. Der opstar derfor en interdiskursivitet, der blandt andet kan ses
i Hgjskolesangen “Den danske sang er om en ung blond pige” fra 1926, der handler om at
hylde Danmark og dets natur (Hgjskolesangbogen, 2011). En anden interdiskursivitet vi
kan sige, der forekommer, er en kommerciel diskurs. Det fremgar blandt andet, at:
“Forsiden er vigtig, da den er en form for salgsplakat |[...]" (Bilag 7.2, 12.17). Lyshudede
modeller bruges til at “seelge” et produkt, hvormed de taenkes ind i gkonomiske strategier
for mersalg, hvilket er kommercielle diskurser som ogsd kan ses inden for finans og

markedsfgring.

Disse interdiskursiviteter er blot nogle eksempler, da vi ikke vil udelukke, der findes
andre i interviewene. Vi har fundet disse relevante at fremhaeve, da disse
interdiskursiviteter er med til at skabe en forstdelse om, hvad det er for nogle diskurser,
de er med til at forme omkring lyshudede modeller i forhold til betydningen af diversitet,

inden for denne kontekst.

Ud fra disse forskellige interdiskursiviteter skabes der i alle interviewene en form for en
samlet diskurs, hvor lyshudede modeller anses som neutrale i forhold til, nar de ellers
taler om modeller med forskellige hudfarver. Lys hud anses ikke som en “farve”, hvilket
kan understgttes af pointen om, at de mener lyshudede modeller er et sikkert valg, der

ikke er forstyrrende for det aestetiske udtryk.

Interpellation af lyshudede modeller

[ og med at flere af informanterne samarbejder med de samme fotografer og stylister, kan
vi argumentere for, at denne diskurs og forstdelse ikke som sdadan bliver udfordret.
Informanterne understreger flere gange, at de netop foretraeekker at samarbejde med
blandt andet freelancefotografer og stylister som ved, hvad redaktionerne vil have og kan
realisere det (Bilag 7.3, 07.29). Der er sdledes flere italesatte handlende agenser i
interviewene, som vi antager derfor medvirker til at positionere de lyshudede modeller.
De lyshudede modeller kan tilpasses et tema, da deres udseende og hudfarve i sig selv
ikke bliver begraensende for, hvornar de kan bruges pa forsider. Det medvirker til, at
informanterne indtager en position, hvor de i nogle tilfeelde taler ind i diskurser om, at

lyshudede modeller kan repraesentere alle deres lzesere. PA den made kan vi argumentere
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for, at de forskellige repreesentationer af danske kvinder, som forsidemodellerne
medvirker til at skabe, giver lyshudede danske kvinder flere mader at definere sig selv
pa. Der opstar en forstdelse om, at informanterne opfatter alle deres laesere ens, hvilket
resulterer en form for color blindness. Dette styrkes, nar de italeszetter de lyshudede
modeller som kvinder, der kan defineres pa flere mader, hvor deres hudfarve ikke har
nogen betydning. I stedet skildres der mellem lyshudede modeller med lyst eller mgrkt
har. Det viser, at der er en opmarksomhed omkring, hvordan man italesaetter lyshudede
modeller, hvor lysharet fremgar mere acceptabelt. Nar skgnhedsmagasinerne danner en
form for falles forstdelse om, hvad der er dansk mode og samtidig lader sig inspirere af
mode i andre storbyer, kan vi sige at kvinderepraesentationerne fremstar som vestlige
idealer. Det skaber en positiv ladet veerdi til en vestlig fremtoning. [ forhold til de
refererede forskningsartikler i litteraturreviewet, styrkes denne tolkning i og med, at
eksempelvis Mbure og Aubrey (2017) ogsa papeger der skabes kvinderepraesentationer,
som beveager sig mod en global forstdelse om skgnhedsidealer med lysere hudfarver (jf.
Diversitet). Forstdelsen om danskhed kan veere et udtryk for white privilege, da det
udviser en manglende forstdelse om, hvilken betydning det har, at redaktionerne ser bort
for de forstdelser, redaktionerne implicit leegger i lys hudfarve. De omtaler ikke lysharet
eller lyshudede modeller i forlaeengelse med hudfarve ulighed, men tveertimod synes der
at veaere en holdning om, at alle kvinder kan identificere sig med de lyshudede
modelrepraesentationer. Denne made at italesaette de lyshudede modeller er med til at

give betydning for, hvordan informanterne, men ogsa leeserne vil opfatte diversitet.
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Mgrkhudede modeller

Som en del af beskrivelsen af mgrkhudede modeller fandt vi pa tveers af transskribe-
ringerne frem til tre momenter, som er med til at sette rammen for, hvordan de
beskrives. Ud fra interviewene, kan mgrkhudede modeller vaere med til at vise den
mangfoldighed, der er blandt kvinder. Mangfoldighed som moment bliver ikke direkte
italesat blandt alle informanterne, men italesaettelsen kan siges at ske via de to sidste

momenter: et overraskelsesmoment, eller via magasinernes temaer.

Mangfoldighed

Mangfoldighed er et moment, der i forbindelse med italesattelsen af mgrkhudede
modeller, bade fremkommer direkte og indirekte. Redaktionernes brug af mgrkhudede
modeller virker til at have en indflydelse pd, hvordan de ser sig selv som magasin og
dermed ogsa hvordan de italesatter dem selv som mangfoldige. SK@N taler mest dbent
om den mangfoldighed, de udtrykker i deres magasin. Der pdpeges eksempelvis i
forbindelse med forside 2: "Det er generelt meget vigtigt for os at vise et mangfoldigt
kvindebillede - og bruge modeller af forskellige etniciteter som den mest naturlige ting i
verden” (Bilag 4.2, mailinterview). Italeszettelsen af “modeller” i denne sammenhang
bliver som aktgr beskrevet, til at kunne afspejle det mangfoldige kvindebillede. Hvor
SK@N direkte neevner bade “mangfoldigt” og “etnicitet”, omtaler ELLE det at vise

forskellige kvinder pa en anden made:

“[...]sa vil vi jo rigtig gerne vise mange forskellige sider af kvinder... [...]... pa
vores forsider, og det geelder jo bade hvordan de ser ud, om de er lysharet,
mgrkharet, kortharet, krgl haret, lys i huden, mgrk i huden, hvad detnu er...”
(Bilag 7.2, 35.49).

De omtaler dermed mangfoldighed, som en made at vise forskellige “sider” af kvinder,
hvor bade har og hudfarve bruges som eksempler. Vi kan argumentere for, at ELLEs
holdning derfor lader til at laene sig op ad SK@Ns i forhold til, at det bgr veere en naturlig
ting at vise et mangfoldigt udsnit af kvinder pa magasinforsider. Denne holdning kan altsa
muligvis veere til hos flere af disse skenhedsmagasin redaktioner. Det kan dog diskuteres
i forbindelse med vores billedanalyse, hvorvidt den made de udgver det i praksis kan

udforme nye forstaelser omkring mgrkhudede modeller.
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I interviewene fremhaeves henholdsvis har eller hud i forhold til at beskrive
forsidemodellerne, hvor eksempelvis modellen pd ELLEs forside 3 beskrives som en
“Markglodet pige med, med store krgller [...]” (Bilag 7.3, 24.28). Her bliver haret pa den
mgrkhudet model en made at vise mangfoldighed pa. Det kan siges at std i kontrast med
de italesaettelser, som tidligere er pdpeget omkring lyshdret modeller. Kohaerensen om at
mangfoldighed omkring hudfarve kun italeszettes omkring mgrkhudede modeller bliver
blandt andet styrket i denne sammenhang. En udtalelse fra Eurowoman, skaber et andet
blik pa at vise mangfoldighed via eksempelvis deres forside 3: “Ogsd at vise i magasinerne
og prove at blive lidt bedre til at inkludere. Jeg mener, at hende der hun er halvt fra Mexico
og noget andet” (Bilag 7.1, 19.36). Vi danner med dette citat en kohaesion om, at det at
vise mgrkhudede modeller fremkommer mere som en pligt, ndr det omtales som at
“inkludere”, hvor motivationen for at veelge mgrkhudede modeller implicit fremstar, som
en praksis de er ngdsaget til engang i mellem. Udveelgelsen af modeller med forskellige
hudfarver som afspejling af de reelle forskelle, der er blandt kvinder i samfundet, ggres
sdledes ikke til daglige og selvfglgelige praksisser. Mdden modellen bliver omtalt pd som
“hende der” og “halvt fra Mexico og noget andet” viser, at der ikke er meget kendskab til
modellen og hun bliver derfor pd en made fremmedgjort. Dette kan ses i kontrast til andre
modeller, der nzevnes ved navn, som eksempelvis Cillemouse. Den fremmedgjorte
italeseettelse af modellen pa forside 3 forsteerkes ved, at hun ogsa bliver kaldt for en “hot
cookie” (Bilag 7.1, 22.25). I denne sammenhang skabes der hos os som laesere,
associationer til brune smakager. Der opstar derfor en laesning om, at denne kompliment
er baseret pa modellens hudfarve. ALT for damerne har derimod, som SK@N og ELLE, en
forstaelse af at det er en selvfglgelighed at vise forskellige kvinder pa forsiden og ser
derfor ikke en tvang i at skulle vise eksempelvis mgrkhudede modeller. De kommer dog

med en undtagelse i forbindelse med visningen af forside 3:

“Vi havde ikke teenkt, at der er ikke noget politisk statement. Jeg synes der er
vi forbi. Helt klart skulle vi tage en pige med tgrklaede pa forsiden, sa er vi
stadigvaek der, hvor det er et statement og hvor man ligesom bliver ngdt til
ligesom at lave en artikel inden i bladet om, hvorfor vi har det” (Bilag 7.4,

30:29)

Citatet medvirker til en forstaelse om, at ALT for damerne ikke mener, der er brug for at

vise mgrkhudede modeller oftere. Der kan synes en holdning om, at det ikke laengere er
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et relevant samfundsemne eller problematik, som eksempelvis kvinder med tgrkleeder.
En “pige med tgrkleede” bliver i denne sammenhang sat i en anden kategori end
mgrkhudede kvinder. Idet der papeges, at det ikke leengere ses politisk at have
mgrkhudede modeller pa forsider, kan det veekke en undren om, hvorfor der er gaet tre

ar mellem de mgrkhudede modeller, de selv har vist pa deres forsider.

Der vises ved disse eksempler stor forskel pd, hvordan de forskellige redaktioner kan
siges at omtale mgrkhudede modeller i forbindelse med mangfoldighed. Selvom de fleste
af dem deler samme holdning om, at det skal veere naturligt at vise mgrkhudede modeller
pa forsiderne adskiller SK@N sig. SK@N fremstar som om, at de i hgjere grad end de andre
skgnhedsmagasiner, arbejder pd at normalisere og bryde med de strukturer som
mgrkhudede modeller ellers underlaegges i branchen. Det at vise mangfoldighed og

italesaettelsen af det, kan som papeget siges at ske gennem andre momenter.

Overraskelsesmoment

Overraskelsesmoment kan i dette afsnit sige noget om de betingelser, som udveelgelsen
af mgrkhudede forsidemodeller blandt andet kan vaere baseret pa. At mgrkhudede
modeller bliver italesat som et overraskelsesmoment kommer blandt andet til udtryk,
nar ELLE udtaler, at det er vigtigt at kunne overraske deres laesere og give dem nye
oplevelser med magasinet (Bilag 7.2, 35.37). ELLE omtaler om forside 3: “Jeg tror det har
noget at gore med det overraskelsesmoment det en gang imellem er... [...] Med at komme
med noget andet... [...Jat det alligevel gor folk nysgerrige, hvis man gjorde det hver gang, sd
tror jeg ik’ det virker” (Bilag 7.2, 35.26). Ved at forsiden omtales som et
overraskelsesmoment, forteelles der samtidigt, at det er atypisk for dem hos ELLE at have
kvinder pa forsiden som ligner hende pa forside 3. Dette eksempel afspejler et meget
bevidst valg om, at forsiden og dermed den mgrkhudede model skulle fungere som et
overraskelsesmoment og ikke afspejle en standard ELLE forside. “[N]ysgerrige” bliver en
styrkemarkgr der viser, at der leegges vaegt pa, at modtagerne skal drages af de forsider
de laver og den nysgerrighed mener ELLE forsvinder, hvis de laver forsider med
mgrkhudede modeller for ofte. Det viser sig dog ogsa, at overraskelsesmomenter kan
fremga mere ubevidst, ved en udtalelse fra ALT for damerne, som ved visningen af forside

3 udtaler: “Men vi har faktisk lige lavet en igen” (Bilag 7.4, 29.42). Ved denne udtalelse
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danner vi en kohaesion om, at det er sjeeldent de har mgrkhudede modeller pa forsiden.
Den geeldende forside vi havde udvalgt er fra 2015 og den forside der omtales med “igen”
er fra 2018. Det vil sige, at der er tre ars forskel pa deres brug af en mgrkhudet model,
som dermed ggr, at de pdgeldende forsider kommer til at fremstd som et
overraskelsesmoment og en metode til at fange leeserens opmarksomhed. Maden
forsiden omtales pa skaber en form for distance omkring valget af modellen, da modellen
ikke naevnes, men forsiden. ALT for damerne papeger dog samtidigt, at modellen ikke er
valgt med andet formal end, at hun havde et godt smil og sa sgd ud (Bilag 7.4, 30.22).
Overraskelsesmomenter kan dog ifglge ELLE rykke i udviklingen i forhold til, hvordan
man laver forsider. Der udtales om brugen af en mgrkhudet, gravid model i det britiske

ELLE:

“De havde en ved et tilfaelde, sa de bookede en so- en rigtig stor amerikansk
model, som er mulat, skaldet, keempe stort mellemrum mellem taenderne. [...]
Men det var et vildt statement. Og det rykkede i branchen (klap), det rykkede
noget i (klap) i folk og det fik, det, igen det gi'r lidt udvikling, ikk’.“ (Bilag 7.3,
15:59)

Det der er interessant i dette citat, er mdden den pdgeldende model omtales.
[talesaettelsen ggr, at vi skaber en kohaesion om, at de ikke vil omtale modellen som ‘sort’,
da det muligvis kan forekomme provokerende. Der bruges i stedet ordet “mulat”, som
ikke beskriver modellens reelle hudfarve. Det kan vi tolke som et udtryk for
bergringsangst over for betegnelser, som redaktioner mener, kan vare diskriminerende.
“Mulat” fremgar alts3, som en mere positivt ladet italeszettelse, selvom ordet faktisk
stammer fra slavetiden og har en negativt ladet definition i forhold til klassificeringer af
‘racer’. I forlaengelse af beskrivelsen af modellens hudfarve, fremhaeves der andre fysiske
treek pa modellen, som er med til at forstaerke pointe om, at forsiden overraskede.
Modellen bliver i dette citat en agens, da hun ses som en del af at kunne “rykke” i branchen
og dermed skabe udvikling i forhold til, hvilke modeller der valges til forsider. Vi kan ud
fra dette fa en opfattelse af, at redaktionerne oplever, at branchen hovedsageligt bestar

at lyshudede modeller.

De mgrkhudede modellers italeszettelse som et overraskelsesmoment og noget der
fanger modtageren, kan derfor bade forekomme som direkte og indirekte valg. At

redaktionerne arbejder med overraskelsesmomenter viser en made, hvorpa de kan
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udtrykke mangfoldighed. Men det er samtidigt med til at bekraefte at brugen af disse

modeller, stadig ikke ses som en del af hverdagspraksissen pa disse redaktioner.

Tema

Tema ser vi som et moment, da flere af redaktionerne omtaler, at temaer er styrende for
de enkelte udgivelser af deres magasiner og kan ses som en praksis, i forhold til hvordan
de arbejder med indholdet og forsiderne. Der udtales eksempelvis, at ELLE i Danmark fra
begyndelsen har arbejdet efter temaer (Bilag 7.2, 07.02) og Eurowoman, omtaler et tema
de har haft pa forskellige kvinders kroppe gennem temaet “Kaere krop”, som ogsa er
naevnt tidligere (Bilag 7.1, 19.13). Tema bliver interessant i forbindelse med mgrkhudede
modeller, da nogle af de andre informanter italesaetter disse modeller i forbindelse med
temaer mere eksplicit. SKON omtaler, at deres magasin har fokus pa at vise
mangfoldighed, dog mener de ikke, at det altid behgver at forklares eksplicit: “Den her
mangfoldighed behgver ikke at blive italesat - dvs. vi behgver ikke kun at have en sort kvinde
pd forsiden/i modeserien, ndr vi har Afrika-tema, mangfoldighedstema” (Bilag 4.2,
mailinterview). Der omtales i citatet to temaer de har arbejdet med, hvor en mgrkhudet
model er repraesenteret for temaet “Afrika-tema” og et “mangfoldighedstema”.
Umiddelbart kan det virke som om disse to forsider strider imod SK@Ns pointe i citatet,
om ikke at knytte mgrk hudfarve direkte til disse temaer, men ved at de bruger “behgver”,
skaber det en tolkning om, at denne pointe ikke ngdvendigvis altid er geeldende. Forside
2 bliver modsat et eksempel p3, hvordan pointen udfgres i praksis, hvor SK@N beskriver
forsidemodellen som veaerende: “[..Jen cool kvinde med power og pondus!” (Bilag 4.2,
mailinterview). Denne beskrivelse er med til at fremhave, at modellen er valgt, fordi
hendes udtryk passede til det pageeldende tema og ikke hendes hudfarve. Overordnet kan
der dog fremga en holdning om, at storytelling i forbindelse med mgrkhudede modeller
benyttes anderledes end lyse modeller, fordi mgrkhudede modeller ofte bruges i
forteellinger der har direkte sammenhaeng med deres hudfarve. Nar der udtrykkes “[...]
mangfoldighed behgver ikke at blive italesat [...]” kan det skabe en kohaerens om, at alle
andre i branchen har en tendens til at ggre dette. Vi kan ud fra beskrivelsen af modellen
pa forside 2, papege at der dog er ved at foregd @ndringer siledes, at mgrkhudede
modeller kan indgd i nye forteellinger. Vi danner derfor ud fra citaterne fra SK@N en

koharens om, at modellens hudfarve ikke skal veere altafggrende for, hvilket tema i
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magasinet, de kan bruges til. Ud fra ELLEs udtalelse om modellen med mixed ‘race’ pa det
britisk ELLE, skaber vi dog en kohaesion som star i modsaetning til, at der er begyndt at

ske @ndringer i brugen af mgrkhudede modeller:

“Maske vi ville vaere bange for det, fordi vil folk i Danmark forsta det? Men
altsa inderst inde sa haber jeg da, at vi kan komme dertil en dag. Hvor man,
selvfglgelig, altsd det er da ikke, igen hvis hun passer til temaet.” (Bilag 7.3,
17:00)

Her italesaettes en bekymring for om deres modtagere i Danmark ville kunne forsta valget
af sddan en model. Vi danner i forbindelse med denne udtalelse en kohaesion om, at ELLE
kun mener, at mgrkhudede modeller kan bruges i forbindelse med temaer, hvor deres
hudfarve kan siges at passe til. Der skal derfor veere et klart formal med at veaelge en
mgrkhudet model, hvor der kan ses en direkte forbindelse mellem magasinets tema og
valget af modellen. ELLE er ikke der, hvor de mgrkhudede modeller kan bruges til temaer,
som ikke har direkte tilknytning til deres hudfarve. SK&N, som pointeret leengere oppe,
har ogsa lavet flere temaer, hvor modellernes udseende har haft direkte tilknytning til
temaet. De udtaler eksempelvis i forbindelse med deres mangfoldighedstema pa forside
3: “Forside 3 er et eksempel pd, hvordan vi italesatte temaet mangfoldighed meget tydeligt
med vores valg af modeller: tre danske piger med forskellige etniske baggrunde” (Bilag 4.2,
mailinterview). Dette viser, at der har veaeret et klart formal med at vise mangfoldighed,
som de omtaler ogsa forekommer mere implicit pd andre forsider, de laver. Det der er
interessant ved dette citat er maden, modellerne omtales pa. Der fremhaeves, at de tre
forsidemodeller anerkendes som danske, men med forskellige etniske baggrunde, hvilket
skaber en kohaerens om, at italesaettelsen er en skildring mellem modellernes biologiske
oprindelse. Vi danner derfor en kohaesion om, at SK@Ns fokus pa at vise modeller med
forskellige hudfarver skaber et paradoks i forhold til, om de skal forstds som etnisk
danske eller ej. De bliver derfor bade reprasenterende for at vise, hvor diverse danske
kvinder kan se ud, men de bliver ogsa repraesenterende for den specifikke etniske

baggrund de har, som ikke er dansk.

Ud fra disse eksempler danner vi en forstdelse om, at italesaettelsen af mgrkhudede

modeller bade kan ses positivt i forhold til at knytte dem til temaer, der ikke har direkte
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relation til deres hudfarve. Men det kan ogsa ses negativt i forhold til, at mgrkhudede
modeller ikke kan italesaettes uden for temaer, der har tilknytning til deres hudfarve. Dog
kan der pa baggrund af analysen med lyse modeller (jf. Danskhed) argumenteres for, at
det ikke altid fremstar positivt, ndr modellerne knyttes til et tema, som ikke har direkte
relation til deres hudfarve. Da det stadig kan vaere baseret pa tankegange om stereotyper,

hvormed disse forsider derfor ikke er en selvfglge pa en sendret forstaelse om hudfarver.

Mgrkhudede modeller som symbol for diversitet

Ud fra disse momenter er de inddragede citater med til at belyse, hvordan redaktionerne
italeseetter mgrkhudede modeller og hvad de derfor ogsa forbinder med dem. Isaer var
der to mader at omtale mgrkhudede modeller pa. Enten kunne de bruges til at styrke en
forsides budskab, hvor betydningen eksplicit tilknyttes deres hudfarve. Eller de blev
brugt i sammenhange, som skulle bryde med, at teenke deres hudfarve i bestemte
kontekster. | begge tilfeelde handler det dog om, at brugen af mgrkhudede modeller skal

udtrykke diversitet.

Pa baggrund af informanternes italeszettelser om at ville vise forskellige kvinder pa deres
forsider, fremkommer der en mangfoldighedsdiskurs. Diskursen i denne sammenhang
kommer primeert til udtryk gennem, at ville afspejle mangfoldighed i forhold til kvinders
forskellige racebaggrunde. Med formuleringer sdsom “forskellige sider af kvinder” og “et
mangfoldigt kvindebillede” udtrykkes en opfattelse af, at kvinder er forskellige. Denne
diskurs er interessant, netop fordi der italesaettes, at kvinder er forskellige og at de gerne
vil udtrykke det via deres forsider. P4 baggrund af vores analyse kan det dog
argumenteres for, at det kun er SK@N der bade hyppigt og handler pa det de italeszetter
om at vise racial-diversitet omkring hudfarve pa en anden made end “normalen”. SK&N
prioriterer at vise diversitet ved at bruge mgrkhudede modeller i sammenhaenge som

ikke ngdvendigvis er om Afrika og mangfoldighed.

En anden diskurs der kan siges at fremkomme er en kommerciel diskurs. Denne diskurs
fremkommer mere implicit end den forrige. Den kan eksempelvis ses via: “[...] at det

alligevel gor folk nysgerrige, hvis man gjorde det hver gang, sd tror jeg ik’ det virker” (Bilag
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7.2,35.26). Her er der fokus p3, hvad der vil fange modtageren i forhold til, hvilke forsider

de laver og dermed, hvad der vil fa modtageren til at kgbe deres magasin.

Dette er blot eksempler pa nogle diskurser der fremgar, som vi finder relevant at

fremhaeve.

Interpellation af mgrkhudede modeller

Udover diskurser kan der via nogle af citaterne ogsa argumenteres for at veere udtryk for
mikroaggressioner. Mikroaggressioner foregar som papeget oftest ubevidst og der menes
derfor ikke ngdvendigvis noget negativt ved udtalelserne. Udtalelsen om en af
modellerne som en “hot cookie”, fair dog en negativ klang i og med at det kan fa en
tilknytning til modellens hudfarve. Det bliver sdledes en betegnelse, der sandsynligt kun
vil bruges i forbindelse med en mgrkhudet model, hvilket kan tolkes som at modellen
reduceres til sin hudfarve. Dette ses ogsa ved brugen af “mulat”, som bliver negativt ladet,
i og med at ordet knytter en nedladende betydning til brugen af det. Et andet eksempel
pa en mikroaggression kan ses via citatet: “Men vi har faktisk lige lavet en igen” (Bilag 7.4,
29.42). Dette er igen en udtalelse som knytter sig til et kropsligt tegn, nemlig modellens
hudfarve. Modellen bliver italesat som en forside og bliver derudover italesat som en
hudfarve. Ved at omtale mgrkhudede modeller pd disse mader, er det med til at
opretholde en ulige magtrelation, der underminere mgrkhudede modeller til kun at

beskrives ud fra deres hudfarve.

“[H]ot cookie” og “mulat” kan som mikroaggressioner ogsa forbindes med white privilege
i forhold til, hvordan informanterne italesaetter de mgrkhudede modeller. De mgrke

»n o« »n o«

modellers hudfarve bliver italesat pd mange forskellige mader: “mulat”, “sort”, “mgrk i

huden”, “halvt fra Mexico, halvt noget andet”, “mgrkglgdet” og “hot cookie”. De bliver
derfor alle sammen knyttet til forskellige definitioner om deres hudfarve. Der kan
fremkomme problematikker i ikke, at ville erkende en reel beskrivelse af modellernes
hudfarve og i stedet vige udenom. White privilege fremgar, ligesom med italesaettelserne
om lyse modeller, i forbindelse med at informanterne (lyse kvinder), kan siges at have en

position der ggr, at de ytrer sig som de ggr. Den lgse made at betegne de mgrkhudede

modeller er udtryk for informanternes uvidenhed om, hvilke interpellationer deres

120



REPRASENTATIONER AF RACE OG KVINDER

italeseettelser kan medfgre. Eksempelvis er modellen der beskrives mulat, ikke mulat,
men ‘sort’ og modellen der beskrives som vaerende halv mexicaner, er ikke mexicaner.
Selvom nogle af betegnelserne er et forsgg pa ikke at ville virke diskriminerende, er der

ikke en bevidsthed om, at deres italesattelser af modellerne kan virke stgdende.

Ud fra eksemplerne p3, hvordan informanterne italesatter de mgrkhudede modeller,
skaber vi en forstdelse om, at de laver en interpellation af mgrkhudede modeller som
veerende med til at kunne vise racial-diversitet blandt kvinder. De bliver derfor en
afspejling af, at magasinerne kan argumentere for at de viser racial-diversitet. Men nar
de skal veaere symbol for racial-diversitet, ggres de samtidig til noget lyse modeller ikke
er. De bliver derfor positioneret som noget ‘andet, hvor mgrkhudede
kvinderepraesentationer kan fremstd som noget fremmet. Grundet informanternes
forstdelser om hudfarve og deres white privilege, bliver mgrkhudede modeller en
genstand, der skiller sig ud og fremmedgjort. [ den forbindelse opstar en diskurs om, at
mgrkhudede modeller ikke er det naturlige valg af en model pa forsiden, men at deres
hudfarve skal passe ind i et tema, fungere som en overraskelse for leeseren eller bliver
valgt, fordi der er et gnske om at fortelle modtageren indirekte, at de gar op i at vise
forskellige kvinder. Denne diskurs er pa grund af mikroaggressionerne, med til at bevare
stereotype tankegange omkring mgrkhudede modeller. Omvendt er SK@Ns italeszettelser
et eksempel pa en moddiskurs til denne, idet denne diskurs indebaerer en anden made at
fremhaeve racial-diversitet. Diskursen forsgger ikke at papege stereotyper som en del af

at vise racial-diversitet, men derimod papege stereotyper, der bgr nedbrydes.

Opsamling pa diversitet

Pa baggrund af denne analyse af den flydende betegner ‘Diversitet’ kan vi pasta, at
definitionen i forbindelse med lyshudede modeller skal forstds som en diskurs om
diversitet mellem forskellige (lyshudede) kvindetyper. Det handler om at bruge de
lyshudede modeller til at vise, at moderne kvinder kan indga i forskellige kontekster. En
anden diskurs som forekom, var en racial-diversitet i forbindelse med mgrkhudede

modeller, hvor fokus er pa diversitet mellem hudfarver. De mgrkhudede modeller bruges
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altsa ud fra en intention om at vise mangfoldighed og et Danmark der ikke kun bestar af

lysharet kvinder med bla gjne.

Diskurserne om modellerne bruges altsa pa forskellige mader til at belyse diversitet
blandt kvinder. I overvejelserne omkring brugen af de lyse modeller, fremgar der ikke pa
samme made refleksioner omkring deres hudfarve, som der ggr i forhold til mgrkhudede
modeller. Lyshudede modeller tales derfor ikke ind i diskursen om racial-diversitet.
Omkring mgrkhudede modeller fremkom en intern forhandlingen om at definere den
raciale-diversitets diskurs i form af to forskellige diskurser, hvor den ene kan siges at
bevare stereotypificeringer og styrke disse. I modsaetning til den anden der ganske vist
ogsa italeseetter stereotyper, men hvor det er for at ggre op med disse. Selvom der er
fokus pa italesaettelser af modellerne, er der ikke en made at kunne italesaette ‘racer’,
uden at udtrykke stereotypeforstdelser, color blindness eller white privilege. Det
manglende ordforrad til at italeszette modellernes hudfarve og betydning kommer ogsa
frem i vores analyse af italeseettelserne omkring mgrkhudede modeller. Vi kan sige, at
selvom intentionen er at bruge mgrkhudede modeller for at udtrykke diversitet, bliver
det i begge tilfaelde samtidig en begraensning for, hvilke forskellige temaer og udtryk de
kan indga i. Da begge disse diskurser fortsat udspringer fra tankegange baseret pa mgrke
modellers hudfarve. De lyshudede modeller italeszettes modsat ud fra en diversitets
diskurs om, at de kan styles til flere forsider, hvormed de tildeles en positionering som
bedre i stand til at formidle redaktionernes forskellige forstdelser om kvinder. De
interpelleres altsa som et mere optimalt valg, fordi der ikke pd samme made skal tages
hensyn til deres hudfarve i forsidernes forteellinger. I forhandlingen om definitionen af
den flydende betegner ‘Diversitet’, forekommer sdledes diskurser og opfattelser, der
bevarer nogle ulige forhold mellem lysehudede og mgrkhudede kvinder. Italesaettelserne
bliver derfor udtryk for mikroagressioner i form af blandt color blindness og white

privilege.
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Opsamling pa kritisk diskursanalyse

Kvinderepraesentationer

Pa baggrund af vores Kkritiske diskursanalyse belyser vi, at der ved brug af bestemte
diskurser og ordvalg reproduceres en vidensmagt, hvor der dannes et ulige magtforhold
mellem kvinder og mgrkhudede modeller. I analysen papegede vi blandt andet, at der
opstar diskurs forhandlinger om de attrdveerdige og “rigtige” kvinder gennem
redaktionernes italeseettelser af positivitet, kvindeidealer, kvindeliv og mode. Der dannes
gennem identifikationerne med de attraveaerdige og “rigtige” kvinder et veerdigrundlag i
form af identificerbare kvinderepraesentationer, der overfgres til laeserne.
Redaktionernes fremhaevelse af dansk mode skaber et faellesskab om det at veere dansk,
som er med til at ggre kvinderepraesentationerne til vestlige skenhedsidealer. Det vil sige,
at magasinerne er med til at skabe identifikationer omkring det at vaere kvinde, hvilket
samtidig implicit bliver en indikation af, hvad redaktionerne ikke forbinder med
mgrkhudede modeller. Analysen viste, at selv nar redaktionerne gnskede at benytte
mgrkhudede modeller, blev det ud fra ‘race’ stereotypificerende tankegange, hvor

mgrkhudede modeller forbindes med veerdierne diversitet og mangfoldighed.

Det betyder at kvinder stereotypificeres gennem alle de diskurser vi har fundet frem til,
som er i de diskursive forhandlinger af vores flydende betegnere ‘Kvinder’ og ‘Diversitet’.
Selv i tilfeelde, hvor italeszettelserne var for at bryde med disse stereotypificeringer,
syntes det svert for informanterne at finde ord til at undga de human reducerende
begreber. Det blev derfor tydeligt, at der i branchen opstar en usikkerhed omkring,
hvordan, der kan brydes med stereotype forhold, hvor lyshudede forekommer haevet

over mgrkhudede, nar redaktionerne ikke har et ordforrad til det.

Diskurser og hegemoni

De interdiskursiviteter og diskurser der blev brugt i forsgget pa at omga kvindemodeller
var specielt en kommerciel, national og mode diskurs. Diskurserne medvirkede til et
synligt hegemoni omkring kvinderepraesentationerne, de indlejrede identifikationer og
hvorvidt de er opnaelige identiteter for laeserne. Det geelder bade de diskursive kampe
om ‘Kvinder’ og om ‘Diversitet’. Laeserne opfattes som forbruger og tildeles ikke nogen

politiske holdninger. Ud fra Dahlgrens (2009) tese, fremstilles malgrupper og nyheder ud
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fra afsenderes egne holdninger, hvilket betyder at der forekommer politiske indikationer
i de forskellige medier, der er med til at tilbyde identiteter til modtagerne (s. 128, 132).
Modtagerne anses i denne sammenhang som forbrugere, der skal finde et frirum i at kgbe
de identiteter som tilleegges kvinderepraesentationerne. I denne forbindelse fremgar
repraesentationer som afspejling af "virkeligheden”, da de ikke anses som forankret i
personlige eller politiske forstdelser (Dahlgren, 2009, s. 128-132). I sammenhang med
at modellerne italesaettes som inspirationskilder der saelger bedst, og afspejlinger af
smukke danske kvinder, forbindes den kommercielle med en national diskurs. Hvormed
lysharet modeller, og derved lyshudede repraesentationer, fremstdr mere dansk end
mgrkhudede modeller. Diskurserne om bade ‘Kvinder’ og ‘Diversitet’ bruges i
forleengelse af flere seetninger, vi mener papeger en mode diskurs, hvilket indikerer, at
denne made at italesaette kvindetyper, lyshudede og mgrkhudede modeller, muligvis
indgdr i branchens stgrre kontekst, hvor disse tilfeelde er eksempler pd maden man
italesaetter kvinder. Der opstar derfor en forhandling om, hvordan skgnhedsidealer skal
italeseettes. [ forbindelse med diskurserne omkring den flydende betegner ‘Diversitet’
opstod ogsa en hegemonisk kamp om, hvorvidt brugen af mgrkhudede modeller er

udtryk for politiske standpunkter, nar de bruges som bevis pa mangfoldighed.

White privilege

[ analysen fremstar i de hegemoniske forhandlinger forskellige mikroaggressioner, hvor
de der seerligt kom til udtryk var color blindness og white privilege. Det kom til udtryk i
diskurserne om den flydende betegner ‘Diversitet’, hvor mgrkhudede modeller bade
italesaettes som stereotyper og italeseettes ud fra et forsgg pa at bryde med disse
stereotypeficeringer. Nar vi sammenligner forsgget med at bryde med
stereotypificeringerne, kan vi diskutere om det er et forsgg pa at tale mgrkhudede
kvinder ind i diskurser om attraveerdige og “rigtige” kvinder. I begge tilfeelde under
racial-diversitets diskurser kan vi sige, at der opstar det, som blandt andet Hall (2013)
kalder for racialisering af af den “anden” (eng: racializing the “other”, s. 228).
Racialisering af den anden betyder kort, at ‘race’ defineres ud fra vestlige ideer, der
former og naturaliserer forstdelser om raciale forskelle (Hall, 2013, s. 228, 234). Pa

baggrund af den position og privilegier (white privilege), som informanterne taler ud fra,
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skaber det en diskursiv magt. Magten er med til at skabe en virkelighedsforstaelse, hvor
mgrkhudede modeller defineres ud fra “vestlige” forstdelser. Der kan i denne
sammenhaeng argumenteres for, at diskurserne om mgrkhudede modeller konstrueres
pa en made, der kan sammenlignes med white gaze, som er et begreb der blev
introduceret i litteraturreviewet (jf. Et racialiseret system). Det kan sdledes diskuteres,
hvorvidt forhandlingen og maden at bryde med de strukturelle forhold udfgres pa
vestliges preemisser, hvor det er de lyshudedes forstaelser der former en hegemonisme.
Hegemonismen kan derfor bevare en diskursorden og ergo en magtstruktur, hvor
mgrkhudede underlaegges lyshudede, grundet de videns betydninger der indlejres i de

diskursive hegemoniske kampe.
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Kapitel 7 Diskussion

Vores diskussion vil tage fat i de pointer, som vi har fundet mest relevante at ga dybere
ned i, bade i forhold til vores retoriske billedanalyse og kritiske diskursanalyse. Vi
fokuserer derfor bade pa kvinderepraesentationerne i de visuelle udtryk og i diskurserne
der udspringer fra de flydende betegnere ‘Kvinder’ og ‘Diversitet’. Disse diskussioner kan
veaere med til indirekte at belyse, hvorvidt redaktionerne i praksis forholder sig til deres
moralske holdning om at bryde med stereotypificeringer. I forlaengelse af diskussionen
om diskurserne vil det altsa ogsa veere relevant at diskutere fglgerne af diskurserne, da
det kan vaere med til at vise, om der opstar en normalisering pa baggrund af forstaelser
og praksisser. Det vil medvirke til, at vi kan diskutere casen i forbindelse med

magthierarkier i blandt kvinder.

Diskussionen er opdelt i tre stgrre afsnit, hvor fgrste del hovedsagligt vil centralisere sig
omkring den flydende betegner ‘Kvinder’. Pointer herfra vil blive taget videre i anden del,
som dog mest vil fokusere sig omkring diskurserne under ‘Diversitet’. | forlaengelse af
dette, kan vi dermed ogsa se p3a, hvorvidt praksisserne kan vaere udtryk for racialiserede
holdninger, der undskyldes med procedure. Den sidste del vil derfor vaere en diskussion,
hvor vi diskuterer pointerne i forhold til den indflydelse redaktionerne kan have i
forbindelse med forstaelser omkring ‘racer’ og kvinder. Diskussionerne vil tage afszet i,
hvordan vores valgte teorier kan belyse forskellige perspektiver pa analyserne og pa den
made belyse forskellige magtforhold, blandt andet mellem kvinder eller den magt, som
redaktionerne implicit skaber. I forleengelse med, hvordan teorierne kan papege
magtpositioner, kan det ogsa fremhaeve, hvordan mikroaggressioner ubevidst kan indga
i praksisser, som er med til indirekte at bevare racialiserede forstaelser. P4 den made vil

diskussionen altsa kunne vaere med til at forme et svar for vores problemformulering.

Problematikken i betegnelsen ‘Kvinder’

Ud fra Butlers (2011) teori om interpellation, hvor hun papeger at italesaettelser pavirker
alle involverede i den sociale kontekst, kan vi sige at der findes en problematik i

betegnelsen ‘Kvinde’ i sig selv. Vi gnsker i denne sammenhang derfor fgrst at papege, at
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der i diskursen om ‘Kvinder’, fremgar stereotypificeringer af kvinder generelt. En
diskussion om stereotypificeringer af kvinder, kan medvirke til at belyse om mgrkhudede

kvinder er en del af diskurserne om de attraveerdige og “rigtige” kvinder.

Stereotypificering af kvinder

Butler (2011) pdpeger, at italeszettelser danner en kropslig materialisering af kgn,
hvormed det skaber en forskel p3, hvilke identitetskvaliteter der tilknyttes til diverse
subjekter (s. 2). Hvis vi ser dette i forhold til vores empiri og problemfelt, kan vi
argumentere for, at vores analyse ogsa papeger, at ‘Kvinder’ defineres ud fra et gnske om
at ville materialisere kvinder til forstaelser, der er tilknyttet bestemte antagelser om
kvindekroppe. Eksempelvis fremhaevede vi i analysen og litteraturreviewet, at specielt
mode og fysisk udseende bliver en made i praksis at illustrere redaktionernes opfattelser
af kvinder og deres laesere. Stylingerne af kvindemodeller kan sdledes ses som visuelle
mader, at praesentere og italeszette de bestemte forstaelser om, hvordan kvinder kan se
ud. Med afsaet i Butlers (2011) teori, kan vi sige at informanterne sdledes knytter

‘Kvinder’ til forstaelser om kroppen.

Forsiderne bliver i forleengelse af vores kritiske diskursanalyse en visuel afspejling af de
typer kvinder, som fremhaves af informanterne. Nar vi desuden treekker pa Halls (2013)
forstdelse om stereotypificering (jf. ‘Hvide’ skgnhedsidealer), kan vi derfor anse
forsiderne som visuelle stereotypificeringer af eksempelvis husmgdre. Nar italesaettelsen
om “rigtige” kvinder sammenlignes med eksempelvis ALT for damernes forside 2 (Bilag
1.2), kan vi sige, at der med afszet i Butlers (2011) teori fremgar en materialisering af
“rigtige” kvinder gennem det visuelle udtryk. De visuelle reprasentationer af
eksempelvis den drgmmelignende og malrettede kvinde (Bilag 1.5) og udendgrskvinden
(Bilag 1.8) er sdledes gennem de visuelle tegn med til at tilleegge stereotypificerende
forstdelser omkring mader at fremtone. Overordnet fremstdr de lyshudede
forsidemodeller visuelt som elegante kvinder, med et intenst blik, lgst har og moderigtige
i deres fremtoning. Halls (2013) tolkning af stereotypisering handler om, at handlinger
og italesaettelser tager afseet i forstaelser, som reducerer personer til meget fa og simple
kendetegn (s. 247). I forhold til vores analyse om forsiderne kan vi sdledes sige, at

forsidemodellerne iscenesattes visuelt, hvor den flydende betegner ‘Kvinder’ fremstar
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ud fra redaktionernes simplificeret mader at forsta kvinder. I analysen Kvinder papeger
vi derudover eksempelvis, at redaktionerne italeseetter storbykvinder, med kvaliteter
som sociale og moderigtige. Dette bliver dog en reducerende definition af storbykvinder,
specielt nar det samtidig sattes over for definitionen af provinskvinder. Disse to
kvindestereotype repraesentationer bliver opstillet som modsatninger, der er med til at
definere “rigtige” kvinder (provinskvinder) og attraveerdige kvinder (storbykvinder) (jf.
Kvinder). Kombinationen af Halls (2013) definition af stereotypificering og Butlers
(2011) teori om interpellation, kan vi antage at stereotypificeringerne keemper om at
definere ‘Kvinder’. Den diskursive kamp medvirker til forstdelser om, hvordan kvinder
generelt bgr se ud og opfgre sig. Dette understgtter derfor vores analyse om, at de
repraesentationer som bliver vist pa skenhedsmagasinernes forsider, bliver mader at

tilbyde, men ogsa begranse mader at agere og se ud som kvinde.

Magten i den flydende betegner ‘Kvinder’

Omvendt hvis vi skal se pd maden redaktionerne former betegneren 'Kvinde’ ud fra
Crenshaws (1991) teori, kan vi sige, at det giver et andet perspektiv pa problematikken.
Her vil problematikken ikke udelukkende handle om stereotypificering af kvinder, men
ogsa den ekskluderende effekt i betegnelsen. Crenshaw (1991) italesaetter eksempelvis
mgrkhudede kvinders problemstillinger ud fra, at nar der tales om sexisme af kvinder,
tales der om ‘hvide’ kvinder (s. 1252). Hun papeger dermed et problem i ikke at erkende,
at ‘race’ ogsa har en betydning for, hvordan kvinder opfattes og behandles. Crenshaw
(1991) fremheever, at problematikker eller udfordringer som mgrkhudede kvinder kan
opleve, hverken italesaettes inden for feminisme eller antiracisme bevaegelser (s. 1244).
Vi kan tolke, at vores flydende betegnere ‘Kvinder’ og ‘Diversitet’ kan sammenlignes, med
det som Crenshaw (1991) anser som identitetskategorier. Det intersektionelle
perspektiv betyder, at mgrkhudede kvinders problemer ikke bliver behandlet ud fra
deres intersektionelle identitet, men i stedet fremstar de som et faenomen der ikke passer
ind i nogle af kategorierne. Det medfgrer derfor, at de bliver marginaliseres blandt andet
i forhold til nar der tales om kvinder (Crenshaw, 1991, s. 1244). Det bliver interessant at
treekke pda Crenshaws (1991) forstdelse om intersektionalitet i forhold til vores
fremanalyseret tolkninger, da det vil kunne vaere med til at papege, hvilket videns-

grundlag vi arbejder ud fra. Crenshaw (1991) belyser desuden, hvordan der bgr veere
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mere fokus pa at udvide forstdelsen om, hvordan og hvad der skaber
identitetsbegraensninger (s. 1245). Nar vi dermed kombinerer denne tilgang om
intersektionalitet med Butlers (2011) forstdelse om interpellation, bliver kategorien
‘Kvinder’ derfor en problematik i sig selv, da den begreenser identitets udfoldelse
indenfor meget bestemte rammer. Kampen om at definere ‘Kvinder’ baseres som belyst
pa stereotypificeringer, hvilket betyder at ‘Kvinder’ bliver en reduceret made at forsta
kvinder og deres handlemuligheder. Denne slutning kan vi danne pa baggrund af vores
teoretiske afsat i Faircloughs (2008) kritiske diskursteori forstaelse (jf. Diskurs), som
ligesom Butlers (2011) teori papeger, at italesattelser er med til at pavirke praksisser i

sociale kontekster.

Pa baggrund af Foucaults (I Phillips, 2010) teori om vidensregimer, vil vi desuden i denne
sammenhaeng argumentere for, at de stereotypificeringer, som der bruges til at udggre
opfattelsen af ‘Kvinder’ er kritisabel. Vidensregimer handler netop om, at der udvikles
en viden, som fremstiller en ret til at definere “virkeligheden” (Foucault i Phillips, 2010,
s. 266; jf. Magt og viden). Nar vi bruger Foucaults (I Phillips 2010) teoretiske blik om
magtforstaelse i forhold til Butlers (2011) redeggrelse af interpellation, anser vi det som
en magt at kunne definere kvinder og have medbestemmelse i, hvordan kvinder skal se
ud og agere. Maden redaktionerne fremstiller kvinderepraesentationer bliver behandlet
som afspejling af “virkeligheden”, hvor de indlejrede identitetsforstaelser overfgres til

laeserne som vaerende sandfzaerdige gengivelser af kvinder.

Vestlig stereotypificering af kvinder

[ forleengelse af denne pointe vil vi diskutere vores tidligere slutning om, at diskursen om
kvinder, samtidig bliver en stereotypificering af danske/vestlige kvinders veren. I
beskrivelserne om forsidernes udtryk, fremhaves danskhed som en vigtig faktor. Denne
slutning kommer som sagt ved, at informanterne prioriterer, at deres forsider indebaerer
et dansk udtryk, nar de taler om at veere frontlgbere for dansk design. Samtidig
understreger de, at lyshudede modeller er bedst til at seelge dette udtryk til leeserne. De
lyshudede modeller pa forsiderne 2 fremstar blandt andet visuelt pa forskellig vis til at
tilbyde diverse typer af kvindeidentiteter enten som en drgm (Bilag 1.5), udendgrs
kvinde (Bilag 1.8) eller hverdagskvinde (Bilag 1.2) (jf. Forsider 2). I diskurserne om de
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lyshudede modeller, tales repraesentationerne samtidig ogsd ind i diskurser om
lysehudede kvinders udseende som veerende i stand til at kunne afspejle alle
skgnhedsmagasinernes laesere. Pa baggrund af Alcoffs (2016) teori om color blindness,
der betyder et valgt perspektiv, hvor der ses bort fra farveforskelle, hvilket som
konsekvens kan skabe en ignorance over, at folk med forskellige hudfarver kan have
forskellige oplevelser af det samme, grundet deres hudfarve (s. 199). Color blindness i
forhold til vores empiri kan derfor ses som, at det medfgre, at de lyshudede modeller ikke
blot bliver en del af stereotypificering af bestemte kvindetyper, men ogsa
stereotypificerende for magasinernes lasere. Kvindereprasentationerne kan
eksempelvis vaere stereotypificeringer af familiemgdre med en travl hverdag, som
provinskvinder, der kan strabe efter at komme til at ligne de konstruerede attraveerdige
storbykvinder. Vestligt udseende bliver ogsa en stereotypificering af bade de “rigtige” og
attraveerdige kvinder, da informanterne mener at provinskvinder bgr straebe efter mode,
som storbykvinder bzerer og i den sammenhaeng tager udgangspunkt i vestlige storbyer
(jf. Mode). Samtidig med, at de lyshudede modeller fremhaeves som favoritter hos
redaktionerne, fremgar det som at disse lyshudede modeller er en del af magasinernes

identitet, hvor disse forsidemodeller er iscenesat og fremstar som en selvfglgelighed.

Nar vi skaber en kritisk vinkel ud fra Fairclough (2008) teori om, at vores socio-kognitive
viden er med til at danne kohaesioner i vores laesning (jf. Diskurs) kan vi skabe en
kohzarens mellem valg af lyshudede modeller og gnsket om dansk udtryk. De
forsidemodeller som redaktionerne benytter bliver sdledes en stereotypificering af bade
danske og vestlige kvinder. Idet storbykvinder visuelt bliver repraesenteret, som lysharet,
og en gang imellem mgrkharet, med lys hud, hvilket bliver et kendetegn, som medvirker
til en reducering i definitionen ‘Kvinder’. Nar informanterne omvendt taler om, at de en
gang imellem bruger brunhdrede modeller til at skabe variation, er fokus som navnt
tidligere pad harfarve. Implicit forstar vi dette som en variation af lyshudede modeller,
hvormed praksissen om at skabe variation, bliver en begraensning for definitionen af
‘Kvinder’. Lyshudede indgar sdledes som en faktor i stereotypiseringen af storbykvinder
og provinskvinder. Ud fra denne kohzerens kan vi sdledes argumentere for at diskurserne
om de attraveerdige og “rigtige” kvinder i dette tilfeelde reduceres til forstielser om

lyshudede kvinder.
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Med dette in mente og i forhold til Foucaults (I Hall, 2013) teori om vidensregimer som
indgangsvinkel, kan vi sdledes sige at modediskursen udtrykker stereotypificeringer af
vestlige kvinder. Diskurserne om attravaerdige og “rigtige” kvinder udtrykker dermed en
viden og indebaerer en magt til at positionere mgrkhudede kvinder, hvilket bevarer
strukturer, hvor mgrkhudede kvinder underlaegges stereotypificeringer, der tager afseet
i color blindness og implicit i lyshudede kvinder. Hvormed kvindestereotyperne ender
med at indbefatte stereotypificeringer af feminisme og made at fremsta som vestlig
kvinde. Dette styrker sdledes vores tolkning om, at lyshudede ikke anses som en farve, da
redaktionerne ikke bruger det eksplicit til at definere deres lzesere. I stedet kommer dette
til udtryk i deres praksis, nar de skal udfolde deres forstaelser pa deres forsider og i deres
valg af modeller. Vi kan derfor diskutere, hvorvidt repraesentationerne af bade
mgrkhudede og lyshudede modeller dannes ud fra det, der kan kaldes white gaze. White
gaze handler som naevnt tidligere om, at repraesentationer dannes ud fra “hvides”
forstdelser og syn pa verden (jf. litteraturreview). Vi kan derfor ogsa i dette afsnit
diskutere om diskurserne vedligeholder et vidensregime om kvinder, der udfoldes i

sociale praksisser.

Det der kan synes som en generalisering og stereotypificering af alle storbykvinder og
provinskvinder, bliver definitioner der udtrykker white privilege. White privilege
handler om, at der indtages en position, hvor der ikke er bevidsthed om den negative
ladning, der kan veere i sine udtalelser (Alcoff, 2016, s. 207). I og med at mgrkhudede
modeller ikke forbindes hos informanterne som redskab til at udtrykke kvindelige
repraesentationer, medmindre det er for at vise diversitet, indgar de mgrkhudede
modeller sdledes ikke i sterotypificeringerne om storbykvinder eller provinskvinder. Det
betyder, at informanterne i deres generaliserende og stereotypificerende beskrivelser
om attraverdige og “rigtige” kvinder, skaber en opfattelse om bestemte kvindetyper,
hvor de anser deres laesere (kvinder) som en ensartet gruppe. Som tidligere fremhaevet
udviser det altsa color blindness og styrker vores argument om, at denne diskurs saledes

ikke favner mgrkhudede modellers intersektionelle identiteter.
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Seksualisering af modeller
[ forleengelse af diskussionen om betegneren ‘Kvinder’, kan vi diskutere stereotyperne i
forhold til seksualisering som en made at stereotypificere kvinder og derfor diskutere,

om det er en made i praksis at udelukke mgrkhudede modeller fra kategorien ‘Kvinder’.

I den retoriske billedanalyse baserede vi vores operationelle analyseveerktgjer pa
Barthes (1980) begreber (jf. Billedets retorik). Vi benyttede specielt ‘paradigmer’ som et
begreb, der kunne belyse de udtryk, der var til stede pa forsiderne. Samtidig var
paradigmebegrebet med til, at vi kunne sige, hvilke tegn der implicit blev papeget, som
modsatninger til de tilstedeveerende tegn. I forhold til paradigmerne fuldt
pakleedt/delvist pakledt, lgst har/opsat hdr, stort smil/let smil/intet smil,
stdende/siddende, kan vi argumentere for at positivitet bruges i alle forsiderne, hvor det
handler om at give leeserne en positiv fglelse. Ved brug af disse forskellige paradigmer,
fremstilles bade lyshudede modeller og mgrkhudede modeller i denne forbindelse pa
samme mdde til at tilbyde leeserne forstdelser om kvindeidentiteter. Forsidernes
billedretorikker er sdledes med til at kunne danne udtryk, hvor eksempelvis ogsa
farveskalaer og gjenkontakt bruges til at forme forstdelser om kvindelig styrke og

imgdekommenhed, som kvindelige identitet karakteristika.

Pa baggrund af forskellige sammensatninger af paradigmerne, fremgar dog diverse
syntakser i forhold til de visuelle udtryk, som blandt andet forekommer i forbindelse med
seksualisering. Syntakser er ifglge Barthes (1980) madden ‘leeseren’ forbinder og skaber
reekkefglge mellem forskellige tegn for at skabe mening (jf. Billedets retorik). Derudover
kan vi traekke pa Laclau og Mouffes (Laclou & Mouffe i Phillips, 2010) teorier om flydende
betegnere, der handler om tegn, som er tomme idet, der er konstant forhandles om at
definerer betydningen i tegnet (s. .279). Hvis vi bruger denne forstdelse om flydende
betegnere, kan vi argumentere for, at i og med at lyshudede modeller italeszettes til at
kunne styles til at passe ind i flere temaer og kvindetyper, kan ‘lyshudet’ anses som et
“tomt” tegn. Det modsatte kan siges med mgrkhudede modeller, hvor der kan synes en
stgrre konsensus om definitionen og betydningen i tegnet ‘mgrkhudet’ under
diskurserne om racial-diversitet. Mgrke modellers hudfarve kan sdledes modsat pastas
at blive opfattet som en betydning i sig selv og derfor en “styling”, som betyder der opstar

en begraensning for, hvilke forsider de vil kunne fremga pa.
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Ud fra Hooks (2014) og Crenshaw (1991) redeggrelser om racialiserede strukturer, der
underleegger mgrkhudede kvinder, leegger begge veegt pa seksualiseringen af
mgrkhudede kvinder som en fremtraeden praksis, der bevarer disse strukturer. Vi kunne
derfor fgr analysen antage, at mgrkhudede modeller i vores case i hgjere grad ville blive
seksualiseret. Dette kan imidlertid diskuteres, idet alle de mgrkhudede modeller er fuldt

paklaedt, hvormed vi kan argumentere for, at de ikke eksplicit seksualiseres.

Til trods for det ikke bliver en eksplicit seksualisering kan vi argumentere for, at der i
italeseettelserne af Miami modellen (Bilag 1.9) dog bruges flere beskrivende ord, der kan
associeres til indirekte at indikere sensuelle undertoner. Vi kan derfor sige at
seksualiseringen foregar implicit. Miami modellen bliver blandt andet kaldt en blandet
‘race’, hot og egnet til visuelt at udtrykke varme og sommer. Ud fra disse italesaettelser
kan vi trekke trade til den stereotypificering, Hall (2013) belyser som “the Tragic
Mulatto”. Denne stereotypificering omhandler repreesentationer, hvor mgrkhudede
iscenesaettes som eksotiske, hvor det blandede blod, ggr det acceptabelt at vere
tiltrukket og finde disse kvinder smukke (Hall, 2013, s. 239). Der findes dog ogsa en
seksualisering af de lyshudede modeller, der ogsa styles til at veere tiltreekkende. I denne
sammenhaeng er det oftest de lyshudede kvinder, som fremstar eksplicit sensuelle, hvor
dette ggres til endnu en faktor, hvor mgrkhudede modeller ikke medvirker til

definitionen af kvinder.

Omvendt kan vi ud fra vores analyse belyse, at selvom der ikke foregar en direkte
seksualisering af mgrkhudede kvinder, fremstar alligevel en praksis, der medvirker til at
mgrkhudede modeller bliver understillet lyshudede modeller. Det kan vi basere pa vores
afset i diskursteoriens beskrivelse af diskursorden. Diskursorden bliver i denne
forbindelse beskrevet, som et hierarki, der er iblandt diskurser inden for et hegemoni.
Hegemoni er ndr en diskurs har overvundet de andre diskurser inden for diskursordenen
og derfor anses som udtryk for en faelles konsensus om betydningen af en diskursorden
(jf. Den sociale dimension). Diskurserne der stereotypificerer ‘Kvinder’ og keemper, om
retten til at definere ‘Kvinder’, skaber sdledes ikke blot en diskursorden, men ogsa en
hierarkisk forstdelse om kvinder. Som sagt tidligere udtrykker diskurser viden, hvormed
de hegemoniske kampe der udfolder sigi diskurser, ogsa handler om forhandling af viden

om kvinder. Ved at der opstar flere kvindestereotyper, som indgadr i kampen om at skabe
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patent pa kvindebetegnelsen, dannes der et hierarki mellem de attraveerdige og “rigtige”
kvinder. De attraveerdige by-kvinder skaber et forvraenget kvindeideal, der anses som
drgmmen og star derfor hgjest i hierarkiet. Det bliver sdledes dette hegemoni, som andre
diskurser udfordrer eller vedligeholder for at definere ‘Kvinder’. De “rigtige” kvinder
bliver modsat sat i bunden af hierarkiet i definitionen af kvinder, hvor “rigtige” kvinder
bliver sat nederst, da de stereotypificeres som travle provinskvinder, ingen sandsynligt
vil ligne. Der opstar dermed et forhold, hvor mgrkhudede modeller italeszettes i diskurser
om racial-diversitet, hvor de altsa ikke indgar i det hierarki, som den diskursive kamp om

‘Kvinder’ former.

I og med at mgrkhudede modeller ikke bliver seksualiseret pa forsiderne i hgjere grad
end lyshudede modeller og vi antager at den diskursive kamp om ‘Kvinder’ afspejler
redaktionernes forstaelser om lyshudede kvinder. Mener vi, at de lyshudede modellers
seksualiserede repraesentationer ikke omhandler mgrkhudede kvinder. Ligesom mange
af de andre repreesentationer af lyshudede modeller, der oftest bruges, indbefatter
representationerne af lyshudede kvinder sdledes ikke forstdelser og dermed
handlemuligheder for mgrkhudede kvinder. Hvis vi igen ser dette i lyset af Crenshaws
(1991) teori om intersektionalitet (jf. Intersektionalitet) kan vi sdledes sige, at
mgrkhudede modeller ikke kun skal forholde sig til de forstaelser, der leegges i deres
hudfarve, nar de repraesenteres. Men vi kan argumentere for, at de ogsa skal forholde sig
til ikke at blive anset som en del af kvindediskurserne, da diskurserne omkring deres
hudfarver medvirker til, at de i hgjere grad tales ind i diskurser om ‘race’. Den
hegemoniske kamp skaber ganske vist to forstaelser om flere kvindetyper, men det kan
diskuteres hvorvidt disse forstdelser omfavner mgrkhudede kvinder. Idet vi kan sige, at
de mgrkhudede modeller ikke vil kunne indtreede som kvinder i modediskursen, da de
ses som et ‘udtryk’ i sig selv, og derfor et udtryk der forbindes med diversitet og

mangfoldighed.

Den diskursive kamp, der medfglger skabelsen af et hierarki, kan vaekke opsigt, da
skgnhedsmagasinernes kvinderepraesentationer fremstilles som kvindeidealer. Hvor de
“rigtige” kvinder bgr efterstrabe at veere storbykvinder, og samtidig klart diskursivt
udtrykker at foretraekke lyshudede modeller, fordi de finder det mere salgbart og

“nemmere” at style. Der kan derfor i den kritiske diskursanalyse om ‘Kvinder’
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fremkomme en interpellation, som kan kritiseres for at begraense handlemulighederne
for mgrkhudede kvinder, da skgnhedsmagasinerne i stgrre grad tager udgangspunkt i
lyshudede kvinder. Dette ses blandt andet ud fra de hegemoniske kampe, der er opstar i

skildringen af de attrdveerdige og de “rigtige” kvinder.

Normalisering af stereotypificering af mgrkhudede kvinder

I maden de visuelle udtryk af kvindelige repraesentationer fremstilles vil vi diskutere om
de repreesentationer der forekommer, og de italesaettelser der bruges kan ses som

veerende udtryk for en diskurs, der er normaliseret blandt de danske skgnhedsmagasiner.

[ diskurserne omkring mgrkhudede modeller italeseettes de som kvinder, der er “hot”,
“naturlig”, og i to tilfeelde visuelt sat pa jorden. Det kan vaere med til at understgtte den
stereotype tankegang, hvor man tidligere forbandt mgrkhudede med naturen, hvilket
betyder, at de ikke indgar pa samme vis, som lyshudede kvinder i mode. [ og med at de
ggres til den “anden” ud fra lyshudede modeller, kan det sammenlignes med Hall (2013)
der papeger, at mgrkhudede i nogle opfattelser positioneres over for forstdelser, hvor
lyshudede associeres med kultur og mgrkhudede med natur. Det er en stereotypificering,
idet ‘hvide’ antages at veere mere civiliserede end ‘sorte’, hvilket implicit betyder at ‘sorte’
ikke pa samme made kan handtere deres dyriske adfeerd og derfor ofte iscenesattes i
forbindelse med natur (Hall, 2013, s. 232 - 233). Vi kan derfor argumentere for, at de
forsider vi har analyseret pd flere mader udtrykker en diskurs, hvor mgrkhudede

modeller stereotypificeres.

Vores analyser kan siges at afdaekke en normalisering omkring at bruge lyshudede
modeller til forsiderne og kun bruge mgrkhudede modeller til at vise diversitet og noget
‘andet’. Hall (2013) beskriver blandt andet at ndr der skabes en falles forestilling om,
hvad der kan anses veerende “normalt” medvirker det til en normalisering og samtidig
ogsa en forestilling om, hvad der er ‘andet’ (s. 248). Nar vi bruger Halls (2013) beskrivelse
om den racialiseret ‘anden’, kan vi argumentere for, at de to diskurser omkring de
mgrkhudede modeller, den ene som stereotypificerende og den anden som et forsgg pa

at bryde med stereotypificeringerne, medvirker til at fremmedggre mgrkhudede kvinder.
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Vi kan derfor argumentere for, at redaktionerne ikke lever op til deres moralske holdning
om, at skabe en normalisering omkring praksissen at vise mgrkhudede modeller pa

forsiden.

Vi kan i forbindelse med diskurserne argumentere for, at redaktionernes diskurser ikke
bliver udfordret, men far lov at veere styrende for deres handlinger og italesaettelser. Vi
ser et behov for udfordre de diskurser, der bevarer strukturer, hvor mgrkhudede kvinder
bliver underlagt lyshudede kvinder. Det ser vi ud fra Crenshaw (1991), som netop
papeger, hvordan det ulige magtforhold mellem lyshudede og mgrkhudede kvinder, er
med til at holde mgrkhudede kvinder uden for indflydelse, i forbindelse med kvinders
rettigheder (s. 1265). Derfor veelger vi at diskutere hvordan og hvorfor der skal brydes

med disse diskurser.

I forsgget pa at ville eendre de eksisterende strukturer, kan vi se pa forholdet mellem de
visuelle udtryk og de eksisterende forstaelser. Det kan nemlig diskuteres om det er de
eksisterende forstaelser, der skal ses kritisk pa i forhold til at ville 2endre de visuelle

udtryk.

Forholdet mellem praksisser og forstaelserne om kvinder

Vi kan sige at bade den retoriske billedanalyse og den kritiske diskursanalyse sammen
viser, at der er en motivation for at ville prgve at udfordre diskurserne om bade
stereotypificeringen af kvinder og mgrkhude modeller. Vi kan sige, at SK@Ns forside 2
(Bilag 1.11) bliver et eksempel p3, at der i nogen grad i praksis reelt handles i forhold til
holdningen om at bruge mgrkhudede modeller pa samme made som lyshudede modeller.
SK@N bliver et eksempel pa at ville skabe en normalisering omkring praksissen, hvor
deres forside 2 er et eksempel (Bilag, 1.11). P4 baggrund af vores tilgang til vores
undersggelse som et casestudie (jf. Casestudiet som videnskabelig metode), kan vi
argumentere for at SKONs brug af modeller kan veere en afspejling af en praksis der ogsa
er hos andre magasiner. £Zndring i praksisser kan veere med til at skabe nye muligheder
for diskurser. I diskursen omkring at bryde med stereotyperne om mgrkhudede modeller

bliver de dominerende diskurser omkring ‘Kvinder’ betegneren ogsa udfordret. Bruddet
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med stereotypificering ser vi i forhold til, hvilke temaer de mgrkhudede modeller kan
bruges og styles til i forhold til deres udseende og hudfarve. Vi kan derfor pointere, at
SK@N er inde pa en praksis, der kan argumenteres at vere en start, i forhold til at 2endre
pa normaliseringen af stereotyperne af kvinder. Denne pastand kan vi basere pa
baggrund af Faircloughs (2008) teori om, at der er et gensidigt forhold mellem praksis og
forstaelser af verden (jf. Diskurs). Nar denne teori ses i forhold til SK@Ns praksis, kan vi
derfor sige at sendringen i en praksis, ogsa kan medfgre andringer i socio-kognitive

forstdelser og derfor bryde med normaliseringer.

Dog kan vi argumentere for, at det som sagt er i italesaettelserne om kvinder, hvor de
stgrste problemer synes at ligge. Italesaettelserne som vi papegede i analysen kan
argumenteres at veere reproduktioner af en vestlig opfattelse om kvindefremtoninger,
der former beskrivelserne af de mgrkhudede modeller (jf. Danskhed). Afszettet i en
vestlige opfattelse kan afspejle sig implicit i de visuelle udtryk af forskellige kvindelige
repraesentationer. Selvom SK@N altsa aendrer praksis, er det ikke ensbetydende i sig selv,
at kunne udvide de eksisterende forstaelser, der er om kvinder, hvis praksisserne fortsat
forankres ud fra vestlige opfattelser. I forleengelse af leesningen af SK@Ns superhelte
forside (Bilag 1.11) kan det altsa diskuteres, hvorvidt denne forside er et eksempel pa at
bryde med praksissen, hvor hudfarve skal understrege et tema. Forsiden kan skabe en
implicit opfattelse om, at netop fordi modellen er mgrkhudet, er hun en superhelt, da hun
muligvis skal overvinde flere udfordringer i hverdagen end lyshudede kvinder. P4 den
made kan vi sige, at hendes hudfarve igen skal understrege temaet. Denne laesning viser
lige som italesaettelserne, at eksempelvis SK@N danner en praksis, hvor de i bund og
grund vil bryde med stereotyperne, men den made de udfgrer det og italeszetter det,
udspringer fortsat pa baggrund af en tankegang baseret i ‘race’ og ikke kvinder, idet der

tages udgangspunkt i modellernes hudfarve.

Sd leenge man bruger det samme ordforrad kan det veere svaert at skulle afspejle et visuelt
udtryk, som ikke bunder i racialiserede forstdelser. Vi kan argumentere for, at de
eksisterende forstdelser er et udtryk for, at intersektionalitet stadig er relevant at
inddrage, til at afdaekke det magtforhold der stadig kan siges at forekomme mellem
mgrkhudede og lyshudede mennesker. Tankegangen om at tage udgangspunkti ‘race’ og

ikke kvinder er netop den problematik, som Crenshaw (1991) pdpeger, at ‘sorte’ kvinder
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gennem tiden har oplevet. Nar denne teori ses i forhold til vores analyse, i maden der
omtales og i praksis skabes kvinderepraesentationer, baseres det pa forstaelser, som ikke
tager hgjde for, at mgrkhudede kvinder har en intersektionel identitet. Mgrkhudede
modeller kan sdledes enten indgd som kvinder, men pa praemisserne om
stereotypificeringer, der ikke indbefatter et fokus pa hudfarve forskelle mellem kvinder.
Eller de kan ses i lyset af diversitet, hvor fokus ikke er, at de er kvinder, men pa de
reducerede kvaliteter i deres hudfarve. Et konkret eksempel kan vare forsiderne, hvor
de mgrkhudede modeller ogsa kan siges at blive reduceret til deres ‘race’ i forhold til, at
lingvistikken primeert udtrykker modellernes hudfarve (jf. Forsider 3). Stereotypi-
ficeringerne, der udggr den hegemoniske kamp om den flydende betegner ‘Kvinder’
bliver en kategori, der bygger pa lyshudede kvinders oplevelser og opfattelser om at veere

kvinde.

Denne tankegang ser vi som en del af den sociale praksis, hvis vi ser det ud fra Faircloughs
(2008) kritiske diskursteori (s. 17). I denne forbindelse kan vi sige, at praksis med
udveelgelse af lyse modeller har en sammenhaeng med de sproghandlinger, der sker i den
geldende praksis. Phillips (2010) papeger ogsa at sprog kan ses som konstituerede
sociale praksisser og ikke kun veere en del af dem (s. 275). Italeseettelserne som
konstituerende for den sociale praksis, kan vaere med til at sige noget om, hvorfor

tankegangen baseret i ‘race’ bliver reproduceret.

Dog argumenterer vi for at bruddet med stereotypificering kunne blive en realitet, hvis
de andre skgnhedsmagasiner, som SK@N, ogsd begynder at eendre pa normaliteten i
forhold til praksisserne omkring skgnhedsidealerne. Vi kan argumentere for, at grunden
til, at der ikke er flere eksempler pa forsider der forsgger at bryde med
stereotypificeringerne, som SK@Ns forside 2, kan vaere fordi de andre redaktionernes
fokus er pa den kommercielle diskurs og dermed deres forstaelse af, hvad der szlger.
Igen laver vi denne slutning pa baggrund af den sammenhang, som Fairclough (2008)
belyser mellem det italesatte, sociale praksisser og forstdelser (jf. Diskurs). Den
kommercielle forstdelse kan holde dem tilbage, for at vise mgrkhudede modeller pa
forsiderne. De mgrkhudede modeller bliver eksempelvis italesat som et
overraskelsesmoment, der netop sealger, fordi det fanger laesernes opmarksomhed. Det

handler derfor omvendt ogsd om at @ndre tankegange om kvinder, hvis flere
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kvindemodeller i praksis skal ses i kontekster, der bryder med, hvad modellerne

saedvanligt forbindes med.

Praksissen vil give stgrre mulighed for at eendre pa eksisterende forstaelser og skabe nye
diskurser, som ikke bygger pa racialiserede stereotyper, men det skal ggres i
sammenhaeng med et gnske om ogsa at endre forstdelserne om kvinder. Det antager vi
pa baggrund af vores afszet i socialkonstruktionisme, som handler om, at der gennem
sprog og sociale interaktioner kan bevares og/eller udfordres eksisterende strukturer og
opfattelser af kulturelle normer. Eksisterende strukturer, papeger Thorsen (2014), i
forbindelse med mikroaggressioner, netop kan veere med til at skabe, opretholde og
reproducere diskrimination (s.163). Strukturen der bevares i denne forbindelse, er en
struktur, hvor kvinder der ikke lever op til det meget reducerede kvindeideal vil blive
underlagt de kvinder, der har bedst mulighed for at afspejle disse idealer. Hvor sprog, via
mikroaggressioner, kan vare med til at bevare disse strukturer, kan sprog ogsa dbne op
for, at der er brug for en forandring, som er med til at inkludere kvinder, der kan udvide

forstdelsen og definitionen af den “rigtige” kvinde.

Diskurser og visuelle udtryk i forhold strukturer

Nar de visuelle udtryk szettes i forbindelse med italesattelserne belyser det, at
motivationen for at bruge mgrkhudede modeller hovedsageligt bunder i, at mgrkhudede
modeller signalerer, at redaktionerne omfavner forskellighed, hvilket er grunden til at
bruge mgrkhudede modeller fra tid til anden. Mgrkhudede modeller bruges derfor til at
tilfgre veerdi, i forhold til en moralsk forpligtelse i stgrre grad, end at de passer ind i
modediskursen til at vise mode pa flere forskellige typer kvinder. En sammenligning
mellem den retoriske billedanalyse og kritiske diskursanalyse viser, at modellerne
iscenesaettes ud fra et kommercielt aspekt, hvilket medvirker til at forme kvinders
selvforstaelser i forhold til de stereotyper skgnhedsmagasinerne praesenterer. Det kan
veere grunden til, at der ikke brydes med det strukturelle forhold, fordi leeserne, altsa

kvinder, fastholdes i en position som forbrugere.
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Dahlgren (2009) belyser blandt andet, at journalistik er med til at konstruere
offentligheden som forbrugere. Dahlgren (2009) pdpeger desuden at gennem nyheds-
diskurser og portraettering af offentligheden, positioneres offentligheden saledes, at de
fremfor at blive aktive som politiske borgere, bliver til passive forbrugere (s. 131-132).
Dahlgrens teori handler sdledes om journalisters indflydelse pa at forme offentligheden
som forbrugere. I forhold til vores empiri, kan vi bruge pointen om journalisters ansvar
til at sige, at den nationale og kommercielle interdiskursivitet i modediskursen skaber en
journalistisk diskurs. Skgnhedsmagasinerne konstruerer kvinder ud fra stereotyper,
hvor kvinder ikke bliver aktiveret som vaerende forskellige, men aktiveret som og
reduceret til bestemte kvindetyper. Det medfgrer derfor en begransning for leesernes
handlemuligheder, som kan sammenlignes med Dahlgrens (2009) pointe om, at
journalisternes italesaettelser af offentligheden pavirker, hvordan offentligheden agerer

som borgere.

Analysen viste som sagt, at kvinderne ikke blot fremstdr pa en speciel made, men gennem
de visuelle repraesentationer og diskurser, skaber en definition af bade de “rigtige”
kvinder, og de attraveerdige kvinder. Definitionerne er med til at forme en diskursordnen
under den flydende betegner ‘Kvinde’, hvor “rigtige” kvinder placeres nederst i
kvindehierarkiet. Idet storbykvinder placeres som gverst i hierarkiet, pavirker denne
stereotypificering leesernes selvforstdelser og former en uopndelig og dermed
forvreenget kvindeideal. Denne diskursorden former derfor en selvforstaelse hos
leeserne, hvor de far skabt en trang til at ville kgbe og veere forbruger i deres forsgg pa at
klatre op i hierarkiet. Vi kan saledes sige, at der opstar en positionering af kvinder, der
medfgrer, at de bliver til forbrugere. Dahlgren (2009) pdpeger, at journalisterne har
indflydelse pa selvforstdelser hos offentligheden (s. 131-132). Forbinder vi denne tilgang
til journalistik med praemisserne inden for Davies og Harrés (1990) teori om
positionering, kan vi skabe et argument om, at skgnhedsmagasinernes diskurser er med
til at danne laesernes handlemuligheder som forbruger. Dette kan understgttes af Austins
(1997) teori om talehandlinger, hvor der netop i visse anrdbninger kan veere
seetningskonstruktioner, som kalder pa bestemte reaktioner. Med det in mente og
sammenlignet med Butlers (2011) teori om interpellation har diskurserne altsd en magt
til at materialisere forstdelserne om kvinder ved interpellationer af lzeserne. Pa baggrund

af disse teorier om talehandlinger, kan vi sige, at kvinderepraesentationerne, som laeserne
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ser i magasinerne er skabt til at fa leeserne til at ville veere disse kvinder. Hvormed
laeserne bliver forbrugere af de muligheder der gives i magasinerne, i laesernes straaben
efter at ligne de kvindeidealer pda bedst mulig made. Kvindeforstdelserne omkring
lyshudede modeller og mgrkhudede modeller bliver overfgrt til forstaelser om kvinder i
samfundet, hvor diskurserne og den viden der leegges i disse ikke kun begreenses til
modeller, men til mgrkhudede og lyshudede kvinder i samfundet. Dette understreger
sdledes skgnhedsmagasinernes ansvar, da det er gennem deres praksisser, de kan

tilbyde, hvorvidt leeserne kan vaere med til at forhandle definitionen af ‘Kvinder’.

Det kan dog diskuteres, hvorvidt vi kan sige, at dette ogsa ggr sig geeldende andre steder.
Vi er bevidste om, at vores case blot kan anses som et eksempel, men som vi tidligere
papegede i casebeskrivelsen, kan cases bruges til at belyse tendenser. Ud fra Flyvbjergs
(2014) premis om, at casestudier ganske vist ikke kan danne grobund for
generaliseringer, kan ens case stadig fremfgres som et eksempel, hvor vi sdledes kan vi
argumentere for, at denne praksis kan siges at ggre sig geeldende i andre lignende

kontekster.

Vores videnskabsteoretiske ramme giver os mulighed for at tilgd analyserne ud fra
teorier om, at strukturer er pavirket af de videns forhandlinger, der foregar i sociale
praksisser. Eksempelvis med udgangspunkt i Faircloughs (2008) tredimensionelle
analyseredskab til at forstd diskurser (jf. Diskurs). Idet vi derudover arbejder ud fra
Faircloughs (2008) perspektiv om kritisk diskursanalyse, skal diskurser ses som en del
af sociale praksisser, hvormed diskurserne indgar i sociale interaktioner. Nar vi desuden
treekker pa Foucaults (I Hall, 2013) teori om vidensregimer, kan vi argumentere for, at
nar disse diskurs og magtteorier ses i forhold til vores empiri, indebzerer diskurserne en
vidensmagt, som tilhgre en stgrre hegemonisk kamp. De diskurser vi har afdaekket, ma
derfor ikke ses som isoleret til case-konteksten, men i og med informanterne indgar i
andre sociale kontekster, vil diskurserne blive taget med ind i andre miljger og derfor
indga i andre diskursive kampe. Det er derfor med til, at vi kan skabe en tese om, at de
analyserede diskurser og praksisser er indlejret i vidensregimer, der normaliserer
tankegange. Hvormed tankegangene i diskurserne under ‘Kvinder’ og ‘Diversitet’ igen

udmgnter sig i praksisser og derfor bevares en struktur i den stgrre samfundsmaessige
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sammenhaeng, hvor mgrkhudede kvinder positioneres uden for hierarkiet under

betegneren ‘Kvinder'.
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Konklusion

Ud fra vores retoriske billedanalyse kan vi konkludere, at forsiderne iscenesaetter
bestemte kvinderepraesentationer bade igennem stylingen af modellerne og eksempelvis
i de lingvistiske meddelelser, der kan understgtte temaerne pa forsiderne. Der var kun en
forside i blandt Forsiderne 1 og 2, som havde en forsidemodel med mgrk hudfarve. Det
kan ud fra forsiderne i sig selv veere vanskeligt at kunne sige, hvilke raceforstdelser som
ligger bag. Det er fgrst i forbindelse med vores Kkritiske diskursanalyse af
interviewtransskriberingerne, at vi kan konkludere, at praksisserne om forsiderne
baserer sig pad racialiserede forstdelser om mgrkhudede modeller. Ved at ga ned i
transskriptionerne, kunne vi netop afdeekke de diskursive kampe der er om de flydende
betegnere ‘Kvinder’ og ‘Diversitet’, som begge kunne belyse opfattelser, der er med til at
positionere kvinder, men ogsa pavirker opfattelser af mgrkhudede kvinder. Den retoriske
billedanalyse og den kritiske diskursanalyse er derfor begge med til at kunne besvare
vores to fgrste arbejdsspgrgsmal, og derfor vigtige trin til at kunne svare pa den del i
problemformuleringen, der handler om, hvordan praksisserne omkring

modeludvaelgelsen er med til at indikere raceforstaelser.

Diskussionen har kunne lgfte vores analyser til et hgjere niveau, hvor vi har kunne belyse,
hvordan forstdelserne ogsa indbefatter stereotypificeringer, som medvirker til dannelse
af et hierarki mellem kvinder. Diskussionen er derfor med til at besvare vores tredje
arbejdsspgrgsmal om positionering og interpellation. Bdde de diskursive praksisser om
‘Kvinder’ og ‘Diversitet’ samt de sociale praksisser omkring forsiderne er med til at
undertrykke mgrkhudede kvinder, da de mgrkhudede modeller reduceres til deres
hudfarver og derfor ‘race’. Det kan vi konkludere pa baggrund af de mikroaggressioner,
som vi har belyst, hvor mgrkhudede modeller implicit stereotypificeres ud fra foreldede
forstdelser om ‘racer’. Med en vinkel ud fra intersektionalitet kan vi dermed sige, at
mgrkhudede modeller sdledes ikke indgar i de generelle forstdelser om kvindetyper, om
de attraveerdige og “rigtige” kvinder. I stedet bruges de mgrkhudede modeller i hgjere
grad i forbindelse med diversitet, hvor der ikke er fokus pa det feminine, men hvad deres
hudfarve kan skabe af signalvaerdi. Vi kan derfor her til slut konkludere, at
redaktionernes praksis har en central indflydelse pa forstaelsen om kvinder og relationer

imellem kvinder, som kan vaere ekskluderende for mgrkhudede kvinder.
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