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Abstract

The present study examines a qualitative study on the danish peoples ignorance on The Sustainable
Development Goals (SDGs).

The Sustainable Development Goals, otherwise known as the SDGs and Global Goals, were adopted
in 2015 by 193 nations. They are a universal call to action to protect the planet and ensure that all
people enjoy peace and prosperity. It is the most ambitious project in the history of humankind,
and provide clear guidelines and targets for all countries to adopt in accordance with their own
priorities. These 17 Goals with 169 associated targets work in the spirit of pragmatism and
partnership to make the right choices now, to improve life, in a sustainable way, for future
generations.

What is likely to be the greatest challenge humanity has ever faced, is probably also the most
important communication challenge of our time. Denmark is globally ranked as number two on
achieving the Sustainable Development Goals, which is odd, since 89 percent of the country’s
population either have never heard of the goals or do not know what they are all about. Therefore,
we are questioning, who got the responsibility to inform the danish population about the goals?
Theoretically, the thesis is integrated within the field of discourse studies with critical discourse
analysis(CDA) as it’s primary theoretical and methodological approach. The proposition of CDA is to
make a linguistically oriented sociological analysis. New studies show, that most of the danish
people gets their news through digital medias, why we chose to do a comparison of three articles

from most-read danish news media www.dr.dk/nyheder, representing each one of the three

dimensions: economic, social and environmental, in achieving sustainable development. Through
an linguistically analysis, we are analysing the representation of the goals in the danish news media
coverage with the aim of detecting which discourses appears.

Seeing discourse as social practice enables us to combine the perspectives of structure and action,
which is why we in conclusion are reflecting on, how people getting to know about the Sustainable
Development Goals. News medias and news values have a major impact on which and how we
experience and read about our society and especially politics in the postmodern society. It is not
only a question about when and how the politicians choose to speak about them, the danish news

medias do also take a big part in how to get people to know about the goals. In general, news



medias and news values have a major impact on which and how we experience and read about our
society and especially politics in the postmodern society, because of the news media's power to

determine how much prominence they want give a story.
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Forord

Dette speciale er udarbejdet af Nicoline Bundgaard Klarskov og Ellen Grgnborg Christiansen pa 10.

semester pa Kommunikation ved Aalborg Universitet.

Specialet placerer sig under 10. semesters temaramme 'Kandidatspeciale’, hvor dette afsluttende
projekt har til formal at udvise kendskab til relevant og akademisk forskning samt identificere og

analysere et selvvalgt problemfelt (Universitet, 2014, s. 33-35).

Dette speciale omhandler danskernes manglende kendskab til FNs 17 verdensmal. Der tages
udgangspunkt i danskernes foretrukne nyhedsmedie, dr.dk/nyheder, hvoraf tre forskellige artikler
udggr tekstanalysens empiri. Analysen er opbygget efter Norman Faircloughs kritiske diskursanalyse
og har til formal at afslgre artiklernes diskurser, den diskursive praksis i nyhedsbranchen samt

diskutere de resultater, vi nar frem til.

Vi vil gerne takke Pirkko Liisa Raudaskoski for det gode samarbejde og den faglige og konstruktive

vejledning i specialeperioden.

God leeselyst!






Indledning

Den 1. januar 2016 tradte en politisk hidtil uset ambitigs og transformativ udviklingsdagsorden i
kraft. 17 verdensmal og 169 delmal skal frem til 2030 danne rammen for at skabe en mere
baeredygtig udvikling for Jorden og dens befolkning, og alle FN’s 193 medlemslande har forpligtet
sig til at ggre en betydelig indsats for, at dette lykkes.

Malene koncentrerer sig om nationale udfordringer med regionale og globale konsekvenser,
hvorfor de bygger pa en ngdvendighed af et samarbejde og en falles indsats. De har, i kraft af
deres universalitet, en national og international dimension, der bygger pa en anerkendelse af et
afhaengighedsforhold mellem de tre dimensioner baredygtig udvikling gkonomisk, socialt og
miljgmaessigt (Udenrigsministeriet, Udenrigsministeriet. Ministry of Foreign Affairs of Denmark,
u.d.). Omrader hvor vi i dag har den forngdne teknologi, viden og ikke mindst ressourcer til at
understgtte og forbedre (FN, u.d.). Et ar efter startskuddet for malene lgd, placerede Danmark sig,
ifplge internationale analyser, allerede i den absolutte top blandt lande, der er taettest pa at na
malsaetningerne inden 2030, kun sldet pa malstregen af Sverige (Christensen, 2017). En placering,
som regeringen ikke var for sen til at understrege i Danmarks handlingsplan for FNs verdensmal, der
fredag den 30. marts 2017, blev praesenteret af udviklingsminister Ulla Tgrnaes og finansminister
Kristian Jensen. Handlingsplanen har til formal at rammesaette regeringens prioriteter og tilgang til
opfglgningen pa disse. Netop under denne rammesatning praesenteres Danmark som veaerende
“generelt i hus med verdensmalene” (Regeringen, 2017, s. 13), hvilket er understgttet med
begrundelsen, at Danmarks udgangspunkt for at fremme denne baeredygtige udvikling, hviler pa en
lang tradition for et steerkt internationalt engagement og medansvar for at bidrage til de fgromtalte
tre dimensioner.

Hvad der er interessant er, at Ulla Tgrnaes, i forbindelse med offentligggrelsen af handlingsplanen,
italesatte, at kendskabet til de 17 verdensmal blandt danskerne var steget, men stadig var for lavt,

hvorfor hun fremlagde, at:

“Der er ingen tvivl om, at med det brede fokus og den historiske ambition om at afskaffe al
fattigdom og skabe baeredygtig udvikling i hele verden, sa skal kendskabet til verdensmalene na ud

til hele Danmark. Det er i hvert fald min ambition. Det kommer til at afspejle sig meget klart i den



made, vi fra Udenrigsministeriet formidler Danmarks indsats i vaekst- og udviklingslandene.”

(Udenrigsministeriet, Udenrigsministeriet Ministry of Foreign Affairs Denmark, 2017).

Blot en maned efter dette, bragte websitet Globalnyt — en verden i udvikling, den 5. maj 2017
artiklen: ”Verdensmalene stort set ukendte blandt danskerne og EU-borgerne” (Holdt, 2017).
Denne belyser, med kritiske briller, en undersggelse fra EU's analyseinstitut, Eurobarometer,
hvordan 89 procent af den danske befolkning enten aldrig har hgrt om de 17 verdensmal eller ikke
aner, hvad de gar ud pa. Dette tal placerer sig hgjere end EU-gennemsnittet, der ligger pa 87
procent.

Netop dette skel mellem en sa omfattende plan, der har til hensigt at straekke sig fra saerlige
indsatser i de hgjere politiske instanser til den almene borgers indsats, samt hvilken forskel der ses i
succesraten af Danmarks opnaelse af malene kontra den store uvidenhed, danner grundlaget for
projektets undren. For hvor og hvordan udbredes kendskabet til en omfattende politisk indsats som
de 17 verdensmal, der for nogen synes at tilhgre de hgjere politiske luftlag og ikke forekommer

spiselige for den almene dansker? Og pa hvilken made fremlaegges disse?

Problemfelt

Naervaerende speciale i Kommunikation tager udgangspunkt i et feelles interesseomrade for politisk
kommunikation, formidling og nyhedsmedier. Vi har gennem vores virksomhedspraktikker pa 9.
semester pa henholdsvis Jyllands-Postens afdelingen for markedsfgring og digital salg og
kommunikationsbureauet Tankegang arbejdet med ovenstaende omrader, hvorunder vi er blevet
udfordret, klogere og mere nysgerrige pa dette felt. Det faldt os derfor naturligt, at dette speciale
skulle centrere sig herom.

Seerligt politiske tiltag og nyhedsmediernes prioritering og fremlaegning af disse, var for os en
interessant problemstilling af dykke ned i. Specialet tager derfor udgangspunkt i en undren opstaet
under Nicoline Bundgaard Klarskovs praktik, hvor uvidenheden om de 17 verdensmal, i forbindelse
med en opgave fra Ringkgbing-Skjern Kommune angaende hjalp til implementering af malene i
kommunens daglige arbejde, fremstod bemaerkelsesvaerdig hgj. Dette gav saledes grobund for en

undren omkring disse 17 verdensmal og kommunikationen herom, hvorfra projektet tager sit afsaet.



Vores undren ledte os til fgromtalte artikel: "Verdensmalene stort set ukendte blandt danskerne og
EU-borgerne” (Holdt, 2017), hvilket bekrzeftede os i, at der var en interessant og ikke mindst aktuel
problemstilling, der rent kommunikationsmaessigt ville veere szerligt interessant at belyse og
undersgge ud fra vores faglige felt. | nutidens formidling fra politikere til borgere, kan vi ikke se os
fri fra, at mediernes rolle som den fjerde statsmagt, lever op til sit navn. Vi ser som fglge heraf
netop ogsa en naturlig kobling mellem formidlingen af malene, folks uvidenhed og mediernes rolle i
dette, hvorfor vores undren hovedsageligt bestar i, hvordan danske nyhedsmedier behandler de 17
verdensmal eller maske rettere sagt, hvordan de ikke ggr.

| sa stort et felt, som formidlingen omkring disse 17 verdensmal er, ma vi vaere i besiddelse af
begraensningens kunst. Vi har med hard hand begraenset os til at belyse ovenstaende undren med
udgangspunkt i danskernes foretrukne nyhedsmedie: www.dr.dk/nyheder. Feltet er herefter
yderligere begraenset til artikler hvori ordet ‘verdensmal’ indgar, hvorunder vi efterfglgende har
taget udgangspunkt i DRs fremstilling af de tre dimensioner i den baeredygtige udvikling: gkonomi,
social og miljg. Dette danner tilsammen udgangspunktet for en diskursiv analyse af sprogets praksis
omhandlende malene.

Pa baggrund af ovenstdaende tanker og betragtninger danner nedenstdende problemformulering

grundlag for naervaerende speciale:

FN har vedtaget 17 verdensmal for at sikre en baeredygtig udvikling for Jorden og dens befolkning.
89 procent af danskerne har ikke kendskab til disse mal. Hvilken rolle spiller Danmarks Radio som
en public service kanal i udbredelsen af kendskabet til verdensmalene? Og hvordan formidles
verdensmalene gennem tre udvalgte artikler fra danskernes foretrukne nyhedskilde:

dr.dk/nyheder?
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Kontekstbeskrivelse

Dette speciale kraevede en omfattende bearbejdning af bade data og forskning savel som helt basal
og faktuel viden om et globalt politisk system, som vi fra specialets begyndelse kun overfladiske
havde kendskab til. Vores problemfelt kan opfattes som et lille felt inden for et meget stort og
komplekst felt. Vi vidste, at det i fgrste ombaering ville blive ngdvendigt, at indsamle al den viden
der var tilgeengelig om FNs konstruktion og Danmarks rolle heri.

Vores personlige opfattelse af FN var i begyndelsen, at organisationen var af en meget stor,
komplekst og lidt 'sfeerisk’” karakter. En politisk organisation, som Danmark selvfglgelig havde en
rolle i, men som for den almindelige dansker 18 meget fjern og passede sig selv. Dette distancerede
forhold til organisationen gjorde, at vores fgrste uger i specialeperioden gik med at indsamle viden
og fa et mere naert og detaljeret billede af FN. Det samme gjorde sig gaeldende med de 17
verdensmal, som vi kun overfladisk kendte pa davaerende tidspunkt. Specialets problemfelt
kreevede, at vi brugte en masse tid pa at laese og tilegne os en stor maengde baggrundsviden.

| dette afsnit vil vi give et overblik over FNs opbygning, Danmarks indflydelse og rolle i
organisationen samt et uddybende underafsnit om FNs verdensmal. | forhold til specialets
problemformulering er det vaesentligt for os, at fa en forstaelse af FN som organisation og de
interne positioner, strukturer og interesser. | forbindelse med udredningen af specialets problem
indleder vi med en forstaelse af verdensmalenes grundlaegger og tidligste afsender, Forenede

Nationer.

Forenede Nationer

| 1945, efter 2. Verdenskrig, blev der indgdet en alliance mellem 51 stater, der skulle sikre, at der
ikke udbrgd krige igen. FN-organisationen blev dannet ud fra forestillingen om et feelles
internationalt samarbejde, der fgrst og fremmest skulle sikre og forbedre menneskerettigheder
rundt om i verden. | dag bestar FN af 193 medlemslande, der varetager politiske konventioner om
alt fra beeredygtig udvikling og ligestilling til terrorisme og styreformer. Organisationen ggr det
muligt for lande at debattere deres synspunkter og indgd i dialog med hinanden.

http://www.un.org/en/sections/about-un/overview/ (Nations, www.un.org, u.d.).
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Generalforsamlingen

FN-organisationen er opbygget af seks hovedorganer.

Det fgrste er FNs Generalforsamling, der udggr organisationens centrale organ. Her afggres sager
ved flertalsafstemninger, hvor alle nationer er tildelt én stemme. En nation repraesenteres ofte af
flere medlemmer fra samme land, og ledes af en diplomat eller ambassadgr. Resolutionerne der
afggres ved flertal i generalforsamlingen fungerer ikke som love men derimod opfordringer til
lande. Generalforsamlingen betragtes som verdenssamfundets offentlige overbevisning og stemme

http://un.dk/da/om-fn/generalforsamling (Nations, http://www.un.org/en/index.html, u.d.).

Sikkerhedsradet

Som beskytter af verdensfreden er Sikkerhedsradets opgave at undersgge enhver stridighed, der
potentielt kan medfgre krig eller internationale konflikter samt komme med forslag til
foranstaltninger i disse tilfeelde. Sikkerhedsradet bestar af fem permanente medlemslande
herunder: Kina, Rusland, Storbritannien, Frankrig og USA. Derudover udskiftes de resterende 10
medlemslande af FNs Generalforsamling hvert andet ar. Valgene traeffes blandt andet ud fra
landenes lokationer. Ved afstemninger har de fem permanente medlemslande vetoret og kan

nedlaegge et forslag ved blot én stemme imod (Nations, http://www.un.org/en/index.html, u.d.).

Det Zkonomiske og Sociale rdd (ECOSOC)

ECOSOC bestar af 15 medlemslande, der hver tredje ar udvaelges af Generalforsamlingen. Radet
beskaeftiger sig med landes gkonomi og velfaerd herunder: Menneskerettigheder, kvinder og bgrns
rettigheder, kriminalitet, ungdomsproblematikker, sundhedssektor, diskrimination samt fgdevarer
og miljg. ECOSOC bestar af en masse kommissioner, der tager sig af hver sit omrade, for eksempel
Kommissionen for beeredygtighed. Radet arbejder ud fra anbefalinger fra diverse

regionalkommissioner og sarorganisationer (Nations, http://www.un.org/en/index.html, u.d.).
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Forvaltningsradet

Forvaltningsradets hovedopgave er at overvage og sikre landets sociale velfaerd. Radet bestar af
Sikkerhedsradets vetolande, og beslutninger afggres ved et flertal. Her har landene ikke vetoret.
Mgdernes afholdes efter behov, hvor kontrol af velfaerd og menneskerettigheder diskuteres. Radet
er delt op i to komitéer, der hver beskaeftiger sig med selvstyrende nationer eller kolonilande

(Nations, http://www.un.org/en/index.html, u.d.).

Den Internationale Domstol

Den Internationale Domstol i Haag bestar af 15 dommere, der alle er udvalg af Sikkerhedsradet
samt FNs Generalforsamling. Ligesom hgjesteret i Danmark udggr FNs domstol det dgmmende
organ i organisationen. Beslutninger afggres ved enighed blandt ni dommere, altsa flertalsafggrelse.
Ofte lgser domstolen konflikter om landegraenser (Nations, http://www.un.org/en/index.html,

u.d.).

FNs Sekretariat

Det sidste organ i organisationen bestar af sekretariatet, der ledes af Generalsekretaeren i
samarbejde med tjenestemand over hele verden. Sekretariatet indsamler den baggrundsviden om
specifikke problematikker, som blandt andet benyttes i forbindelse med beslutninger og vedteaegter
i de resterende af FNs organer (Nations, http://www.un.org/en/index.html, u.d.). | alt bestar FN af
omkring 50.000 medarbejdere herunder jurister, gkonomer, oversaettere, eksperter, journalister

samt mennesker, der kvalificerer sig til at repraesenterer lande.

Danmark og FN

Danmark har veeret medlemsland siden FNs stiftelse efter 2. Verdenskrig, med WHO som Danmarks
forste FN-organisation (Nations, http://www.un.org/en/index.html, u.d.). | dag har Danmark 11
forskellige organisationer, der alle varetager forskellige interesser og veerdier i baeredygtighedens
tjeneste (Nations, http://www.un.org/en/index.html, u.d.). Vi har en fast repraesentant i FN, Ib

Petersen, der siden 2013 besteg posten. Ib Petersen har en lang karriere i diverse chefstillinger lige
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fra udviklingsdirektgr i Udenrigsministeriet i forbindelse med samarbejde i en handfuld forskellige
lande til stedfortreedende ambassadgr i Zimbabwe og radgiver for Verdensbankens direktgr i
Washington. Derudover har han siddet i forskellige bestyrelser heriblandt UN Women, UNICEF samt
forskellige investeringsfonde (Udenrigsministeriet, http://fnnewyork.um.dk/da, u.d.). Hans
stedfortraeder er ambassadgren Peter Lehmann Nielsen, som tidligere har veeret ansat i FN-
sekretariatet, Rigsrevisionen og den danske ambassade i Washington (Udenrigsministeriet,
http://fnnewyork.um.dk/da, u.d.). Foruden de to faste repraesentanter findes en leengere liste over
de forskellige danske ambassadgrer, politiske radgivere og sekretaerer, der har en dansk stemme i
FN (Udenrigsministeriet, http://fnnewyork.um.dk/da, u.d.). | alt 27 medlemmer. Foruden de danske
repraesentanter besad Danmarks tidligere udenrigs,- skatte- og finansminister, Mogens Lykketoft,

stillingen som formand for Generalforsamlingen fra september 2015 til 2016.

De 17 verdensmal

Verdensmalene er baseret pa den mest gennemsigtige og omfattende globale konsultationsproces i
FNs historie og er et resultat af tre ars intensivt diplomatisk arbejde, der fik startskuddet ved Rio+20
topmadet i 2012, Foruden den mellemstatslige Abne Arbejdsgruppe, bidrag fra civilsamfundet,
privatsektoren, FN Generalsekretaerens Hgj-niveau Panel af Eminente Personer og FN systemet, er
der gennemfg@grt mere end hundrede nationale og elleve globale tematiske konsultationer, samt en
online survey MyWorld, hvor mere end ti millioner mennesker verden over har givet deres mening
til kende (FN, u.d.). Denne omfattende konsultationsproces har sikret et bredt ejerskab og offentlig
indflydelse, hvilke fremstar som afggrende elementer, nar intentionerne bag malene skal omsaettes
til handling over de kommende 15 ar, som malene straekker sig over.

Verdensmalene blev vedtaget af verdens stats- og regeringsledere pa FN topmgdet i New York den
25. september 2015. Malene er en hidtil uset ambitigs og transformativ udviklingsdagsorden, og
tradte i kraft den 1. januar 2016 hvorfra de frem mod 2030 skal sette rammen for en mere
baeredygtig udvikling for Jorden og dens befolkning (FN, u.d.). Verdensmalene, Sustainable
Development Goals — SDGs, bygger videre pa de otte 2015-mal, Millenium Development Goals —

MDGs, der havde sin deadline ved udgangen af 2015. Disse mal beviste, gennem politisk velvilje,

L EN konference omhandlende de 17 verdensmal, Rio de Janeiro 20.-22. Juni 2012
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klar malsaetning og korrekt prioritering af ressourcer, at det er muligt at opna resultater, hvorfor de

nye verdensmal ikke blot vil faerdigggre men ogsa ga endnu leengere end 2015-malene.

Verdensmalene bestar af 17 konkrete mal og 169 delmal:

=
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Afskaf fattigdom i alle dens former overalt

Stop sult, opna fgdevaresikkerhed og forbedret ernaering og stgt baeredygtigt landbrug
Fremme sundhed og trivsel for alle i alle aldre

Fremme kvalitetsuddannelse og muligheder for livslang lzering for alle

Opna ligestilling mellem kgnnene og styrk kvinder og pigers rettigheder og muligheder
Fremme adgang til, og baeredygtig forvaltning af, vand og sanitet for alle

Fremme adgang til billig, palidelig, baeredygtig og moderne energi til alle

Fremme vedvarende, inkluderende og beeredygtig gkonomisk veekst, fuld og produktiv
beskaeftigelse og ansteendigt arbejde for alle

Opbyg en modstandsdygtig infrastruktur, stgt inkluderende og baeredygtig industrialisering
og frem innovation

Reducer ulighed i og mellem lande

Gor byer og lokalsamfund inddragende, sikre, modstandsdygtige og baeredygtige

Fremme beeredygtigt forbrug og produktion

Hurtig indsat for at bekeempe klimaforandringer og dens indvirkninger

Bevar og sikre beaeredygtig udnyttelse af verdenshavene og andre hav samt
marineressourcer

Beskyt, genopret og stgt baeredygtig udnyttelse af gkosystemer og af skove, bekamp
grkendannelse, stands jordforringelser og tab af biodiversitet

Stgt fredelige og inkluderende samfund, sikre adgang til retfeerdighed for alle og opbyg
effektive, ansvarlige og steerke institutioner pa alle niveauer

Styrk det globale partnerskab for handling og g¢g midlerne til at nd malene
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For Sustainable Development

Malene forpligter alle FNs 193 medlemslande til helt at afskaffe fattigdom og sult i verden, reducere
ulighed, fremme ligestilling, ansteendige jobs og beaeredygtigt gkonomisk vaekst og forbrug samt
sikre god uddannelse. Malene anerkender sdledes, at gkonomisk, social og gkonomisk udvikling,
sikkerhed, fred og internationalt samarbejde er teet forbundet og kraever en falles indsats for
holdbare udviklingsresultater (FN, u.d.).

Malene har yderligere fokus pa at fremme sikkerhed, staerke institutioner og fred samt at styrke
internationale partnerskaber. Foruden dette, er der seerligt fokus pa malenes universelle ansvar
med hgjde for landenes forskellige udgangspunkt qua I- eller U-land. Nationale udfordringer som
gkonomisk, social og politisk marginalisering, fattighed, ulighed, mangel pa eller ulige adgang til
grundlaeggende naturressourcer, klimaforandringer samt mange andre problemstillinger, har alle
store regionale og globale konsekvenser, hvilket yderligere understgtter behovet for internationalt

samarbejde.

Markedsfgring af de 17 verdensmal

Dette afsnit har til formal at kortlaegge de digitale tiltag, der er gjort i forbindelse med udbredelsen
af informationer omhandlende de 17 verdensmal. Der er i forbindelse med den gnskede udbredelse
af kendskabet til malene iveaerksat flere store tiltag, der har til hensigt at informere og inspirere hele

verdens befolkning. Vi forsgger pa bedste vis at skildre dette gennem en indsnaevret og kort

16



beskrivelse af de websteder, der, for os, fremstar som de mest centrale og informationsrige for den
danske befolkning i forbindelse med opnaelse af viden omkring de 17 verdensmal.

Som led i udbredelsen af viden omkring malene er der oprettet adskillige informationssider
omhandlende alt fra politiske tiltag, til hvordan malene kan implementeres i undervisning eller
anvendes som underholdning. Bag disse tegner der sig et billede af et stort netvaerk af samarbejde
mellem non-profit organisationer, politiske organisationer og ildsjeele. Vi fraskriver os at vurdere
eller analysere selve webdesign eller navigation pa de forskellige sider, men gnsker blot at afdaekke
hvilke digitale tiltag, der er gjort for at oplyse den danske befolkning om verdensmalene. Vi vil

herunder praesentere de websteder, vi finder mest relevante.

http://www.un.org/sustainabledevelopment/

Denne er FNs officielle side om verdensmalene. Her findes indgdende informationer om alt fra
politiske tiltag til malenes liv pa sociale medier og hele verdens indsats. Siden opererer yderligere
pa Facebook og Twitter, hvor indsatser og nyheder deles Igbende (Nations,

http://www.un.org/en/index.html, u.d.).

http://un.dk/da/

Dette er FNs officielle danske side, der i samme omfang indeholder nogenlunde ligelig information

som ovenstaende. Malene optraeder pa siden, hvor der Igbende fremhaeves et mal af gangen,

hvortil der forklares indgdende, hvordan der arbejdes med malet i Danmark (www.un.dk, u.d.).

http://www.undp.org/content/undp/en/home/sustainable-development-goals.htm/

Bag denne side er UNDP. FNs udviklingsorganisation og den stgrste blandt FNs fonde og
programmer. P4 denne side finder man informationer om deres arbejde med implementeringen af
malene i deres arbejde i 170 lande og omrader, herunder hvordan UNDP stgtter integreringen af

malene i landenes nationale udviklingsplaner og politik (Programme, u.d.).

http://www.verdensmaalene.dk

Verdensmaalene.dk er udviklet af UNDPs nordiske kontor i Danmark, Globale Gymnasier og
Mellemfolkeligt Samvirke med stgtte fra Danidas Oplysningsbevilling. Mediet er et digitalt

leeringssite, der har til formal at give leerere og elever pa landets ungdomsuddannelser mulighed for
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at opna viden, handlingskompetencer og holdninger i forhold til FNs verdensmal for baeredygtig
udvikling. Mediet opdateres Igbende med nyeste statistikker, viden og undervisningsgvelser.

Siden findes yderligere pa Facebook, men er ikke aktiv (UNDP, u.d.).

https://verdensbedstenyheder.dk

Verdens Bedste Nyheder startede som en oplysningskampagne tilbage i 2010. Bag kampagnen stod
FN, Danida og daveerende NGO FORUM - Globalt Fokus. Grundet undersggelser, der paviste, at
danskerne vidste meget lidt om udviklingslandene og udviklingssamarbejde, samt at der var en
generel tro pa, at det gik darligere i verden, end det gjorde pa omrader som krig, konflikt og
bekaempelse af fattigdom, havde kampagnen til formal at oplyse danskerne om globale fremskridt,
FNs 2015 mal og dansk udviklingssamarbejde. | 2016 blev Verdens Bedste Nyheder stiftet som
selvstaendig forening af FN, de danske udviklingsorganisationer og det danske erhvervsliv.

Verdens Bedste Nyheder tager udgangspunkt i de 17 verdensmal, hvorfra de med deres egne ord
laver: “konstruktiv journalistik og kampagner, der formidler fremskridt og Igsninger pa verdens
udfordringer” (nyheder, u.d.). Mediet er uafhaengigt og arbejder med midler fra Danida,
medlemskontingenter, EU-midler, fonde og private bidrag. Mediet arbejder med en vision om, at
alle danskere far en aktuel og nuanceret viden om verden. Foruden dette, arbejder mediet ud fra
den overbevisning, at den nuancerede viden skaber hab, der skaber motivation for handling. Deres
hovedformal er, at skabe et sa stort kendskab til verdensmalene blandt den danske befolkning som
muligt. Konceptet har i Igbet af de sidste ar spredt sig, hvorfor der i dag findes sgsterorganisationer

i Holland, Irland, Finland og Norge (nyheder, u.d.).

https://www.globalgoals.org

Dette medie kan bryste sig at, at veere det mest informationsgivende, da det favner alt fra
musikvideoer, materiale om arbejdet fra organisationer og kendte og tilgeengelige vidensmaterialer
til formidling. Mediet daekker verdensomspandende nyheder og tiltag angaende malene og maske
vigtigst af alt, inviterer mediet den almene borger til at deltage. Bag siden er 'Project Everyone’, der
har gjort det til deres mal, at ggre verdensmalene sa kendte som muligt verden over, sa indsatsen

for opnaelsen af malene maksimeres (Everyone, https://www.globalgoals.org, u.d.).
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http://worldslargestlesson.globalgoals.org

Denne side har til formal at introducere de 17 verdensmal til bgrn og unge i hele verden med
henblik pa at forene dem i deres arbejde med malene. Siden arbejder med grafiske og skaeve
elementer, der skjuler politikken i dem og ggr dem let forstdelige (Everyone,

www.worldslargestlesson.globalgoals.org, u.d.).

http://heleverdeniskole.dk/de-17-maal/

Bag denne side er Oxfam IBIS, en uafhangig medlemsbaseret udviklingsorganisation og medlem af

Oxfam International. Disse arbejder for en verden, hvor alle har lige adgang til uddannelse,
ressourcer og indflydelse. Hvert forar gennemfgrer de kampagnen Hele Verden i Skole, som
halvdelen af de danske folkeskoler deltager i. Her arbejdes der ogsa med verdensmalene, der
ligesom Worlds Largest Lesson indeholder grafiske elementer og let forstdelige information

tilpasset malgruppen (IBIS, u.d.).

Danskernes forhold til FN

Det har vaeret vanskeligt at finde konkrete statistikker og udtalelser, der besvarer spgrgsmalet om
hvordan danskernes forhold til Danmarks medlemskab i FN-organisationen er. Dette spgrgsmal
finder vi dog relevant i specialet i forbindelse med kontekstbeskrivelsen. | forleengelse af
beskrivelsen af Danmarks samarbejde med FN kan det veere veesentligt at vide noget om
befolkningens interesser og holdninger. | et senere afsnit om verdensmalenes medieomtale vil det
blive interessant at finde ud af, hvorvidt danskernes interesse for organisationens arbejde og viden
herom, stemmer overens med verdensmalenes medieomtale eller mangel pa samme. Kan der veere

en forbindelse?

| dette afsnit har vi taget udgangspunkt i en undersggelsesrapport fra 2014, der hviler pa svar fra
2.857 interviews med en handfuld danskere. Undersggelserne i rapporten er foretaget af Wilke
Markedsanalyse i samarbejde med Danida, Danmarks udviklingssamarbejde under
Udenrigsministeriet. Rapporten beskriver blandt andet danskernes viden om FN’s tidligere 2015-
plan. Herunder viser statistikkerne bade procenter fra 2014, 2013 og 2012. Herunder ses et

diagram over statistikkerne.
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Kendskabet til FN's 2015 mal og Verdens Bedste Nyheder

Figur 6: FN har opstillet en raekke mal for udviklingen i verden. Har du hert eller laest
om 2015 Malene?
Alle taler %

2014 14 78 9

2013 82 6

2012 11 82 7

W Ja Nej Ved ikke

Figur 1: Statistik fra Wilke for Danida's rapport: "Danskernes holdning og kendskab til
udviklingsbistand 2014" Illustrerer procentfordelingen mellem vidende og uvidende danskere i

forbindelse med kendskabet til 2015-planen i FN (Danida, 2014).

Undersggelsen viste en general stilstand i procenterne mellem de tre ar og yderliere skrives i
rapporten: “Kendskabet til FN's 2015 mal er pa niveau med sidste ars kendskab.” (Danida, 2014, s.
12).

| rapporten fra Europakommissionen, om danskernes kendskab til de 17 verdensmal fra april 2017,
ses samme hgje procentdel af de uvidende danskere. Det er interessant, at tallene ikke synes at
have @ndret sig siden de fgrste malinger for nu syv ar siden. Procentdelen har ligget solidt mellem
de 78- 89 procent pa de syv ar (European Comission, 2017, s. 78). Selvom specialet
rammeforstaelse sa vidt muligt ikke skal indeholde vores personlige vurderinger af de mange data
og statistikker, har vi i netop dette afsnit veeret tvunget til at konkludere pa tallene i de to
rapporter, for at kunne give et fingerpraj om danskernes forhold til FN. Tallene taget i betragtning
er stgrstedelen af danskerne ikke bekendte med de 17 verdensmal eller den tidligere 2015-plan fra
FN. Denne store uvidenhed kan teoretisk set overfgres til en vurdering af danskernes forhold til
organisationen. Den hgje uvidenhed vidner om en generel uvidenhed om FNs arbejde, seerligt i

lyset af, at de 17 verdensmal fremlaegges som et af organisationens stgrste og mest omfattende
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fremtidsplaner for verden. Dermed ikke sagt at danskerne ikke har interesse for FN-samarbejdet og

verdensmalene. Dette kan vi ikke vurdere pa nuvaerende tidspunkt.

Verdensmalenes omtale i medierne

| forspget pa at besvare specialet problemformulering er det relevant at ga tilbage og kigge pa de
ferste maneders medieomtale efter malenes officielle vedtagelse den 25. september 2015. Faktisk
er det relevant at kigge endnu laengere tilbage, da verdensmalene efterfglger FNs 2015 malene og
allerede ses omtalt i diverse medier flere maneder fgr vedtagelsen i september. For at danne os et
overblik over verdensmalenes medieomtale har vi valgt at udarbejde to kurver, der viser antallet af
artikler, hvor ordet 'verdensmal’ naevnes. Vi har valgt at afgraense sggningen til to ar. Fra 1. januar
2016 hvor verdensmalene officielt implementeres pa landenes dagsorden og frem til 31. december
2017, hvor dette speciale pabegyndtes. En rapport fra Europa Kommissionen afslgrer danskernes
manglende kendskab til verdensmalene. Rapporten er udarbejdet fgr 31. december 2017 og
allerede fgr denne dato ses problematikken. Vi kan derfor roligt udelukke de efterfglgende
maneder i specialeperioden som veaerende af den store betydning. For at give en forstaelse for
omfanget af mediernes omtale af verdensmalene i perioden 1. januar 2016 til 31. december 2017
har vi udarbejdet to kurver over det indsamlede datamateriale. De to nedenstdende kurver
illustrerer mediernes omtale af verdensmalene i henholdsvis 2016 og 2017. Vi benyttede sggeordet
‘verdensmal’ i ubestemt form, for ikke at udelukke artikler. Til vores held sammenfattes specialets
problemfelt i ordet 'verdensmal’ og danskernes kendskab til netop dette ord og hvad det
indebaerer. Det er derfor vores overbevisning, at sggningen er meget preecis og frasorteringen af

relevante artikler er minimal.
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ANTAL ARTIKLER MED SPGEORDET 'VERDENSMAL'
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Figur 2 Antal artikler med sggeordet 'verdensmal' optreedende. Data taget fra Infomedia.dk i

perioden 1. januar 2016 til 31. december 2017.

| modellen ses to kurver fra henholdsvis 2016 og 2017. | de fgrste maneder efter malenes officielle
implementering og igangsaettelse er omtalen ikke stor. Faktisk er tallene nogle af de laveste i de to
ar. Til gengeaeld ses markante stigninger i artikler i august, september og oktober maned begge ar.
Seerlig september, hvor malene vedtages i 2015 synes at vaere mest aktiv. Samlet set naevnes ordet
‘verdensmal’ af danske medier 1.979 gange i 2016 og 3.376 gange i 2017. Dette er en stigning pa

hele 1.397 artikler i 2017 altsa 70,29 procent mere aktivitet end aret for.

| forbindelse med mediernes brug af ordet 'verdensmal’ har det vaeret ngdvendigt, at saette tallene
i perspektiv. For at ggre dette har vi matte sammenligne de forskellige emner, der var aktuelle i
perioden 25. september 2015 og tre maneder frem til 30. november 2015. Vi har valgt at sgge
inden for en periode pa tre maneder fra den officielle lancering af verdensmalene, saledes at de
danske medier har haft chance for at ga i dybden og skrive artikler. | denne periode har vi

observeret en del andre aktuelle emner, der har taget mediernes opmeerksomhed. Vi har
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sammenfattet disse emner til sggeord, hvorefter vi har udviklet en model, der illustrere antallet af

artikler med aktuelle sggeord i samme periode. Modellen ses herunder.

HYPPIGHED | PERIODEN 25. SEPTEMBER - 30. NOVEMBER

53872

42575

29633

7448
7417

EU FLYGTNING ASSAD PUTIN SYRIEN MANEFORM@RKELSE VERDENSMAL

270
‘ 219

Figur 3 Hyppighed i sggeord i perioden 25. september 2015 til 30. november 2015. Data fra

Infomedia.dk

Som det ses i modellen har vi sggt pa emneordene: EU, Flygtning, Assad, Putin, Syrien og
maneformgrkelse. Denne model har til formal at seette medieomtalen af de forskellige emner i
perioden i perspektiv. Som det illustreres i modellen er der stor forskel pd antallet af artikler, der
indeholder de repraesenterede sggeord. | perioden fra den 25. september til 30. november 2015
tog flygtninge-strgmningerne fra Syrien meget medieomtale. | den forbindelse er der stort fokus pa
EU, der ender med et resultat pa 53.873 artikler i perioden. Taget artikel-antallet med s@ggeordet
‘verdensmal’ i betragtning, har medierne en klar prioritet. | samme periode som lanceringen af
verdensmalene optradte en maneformgrkelse, der tog mediernes fokus. Sggeordet

‘'maneformgrkelse’ ses i flere artikler end sggeordet 'verdensmal’ i samme periode, og det ma
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forventes, at maneformgrkelsens medieomtale straekker sig over en kort periode lige op til

formegrkelsesdatoen, hvorefter tallet ma forventes at dale hastigt.

Danskernes nyhedsforbrug

| 2017 foretog tre forskere fra Roskilde Universitet en undersggelse af danskernes brug af
nyhedsmedier. Undersggelsen gav resultater, som er vaesentlige for dette speciale. | forsgget pa at
finde svar pa danskernes manglende viden omkring FNs verdensmal, er det relevant at spore
danskernes nyhedsforbrug og finde ud af, hvilke medier og hvilke medieplatforme der udggr
danskernes foretrukne nyhedskilder. Herfra sgger vi at spore os ind pa verdensmalenes frekvens i
de forskellige medier samt analytiske analyser af sproget i de forskellige medier. Samtidig er det
relevant at finde ud af, hvilke medieplatforme der benyttes af danskerne. Disse platforme kan
yderligere kraeve en analyse af platformens muligheder og begraensninger. Bade i form af tekst,
visuelle muligheder men ogsa brugskulturen og dens begraensninger for laeseren. Det fgrste
statistikdiagram viser danskernes foretrukne nyhedsplatforme fra henholdsvis 2013 og 2017. Det

ses herunder:

44%

TV TV-kanalers Radio Avisers Trykte aviser ~ Sociale medier
nyhedssites nyhedssites
online online

m2013 ®2017

Figur 4 Statistik over danskernes foretrukne nyhedsplatforme fra 2013 og 2017. Undersggelse

foretaget i rapporten: Danskernes brug af nyhedsmedier, 2017, Roskilde Universitet.
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Ovenfor ses en markant og gennemgaende brug af TV og avisers nyhedssites online. | TV-
statistikken er der tale om DR nyhederne, TV2s 19-nyheder og TV2 News samt regionale nyheder
blandt de mest sete nyhedsudsendelser (Schrgder, Blach-@rsten, & Burkal, 2017, s. 28).

De fleste af statistikkerne viser et stabilt forbrug af de forskellige nyhedsplatforme i de to forskellige
ar. Dog er brugen af sociale medier steget fra tre til 10 procent fra 2013 til 2017. Denne stigning ses
ikke i samme grad hos de resterende nyhedsplatforme, og stiger de sociale medier med samme
hastighed de fglgende ar, ma det forventes, at de ligger sig teet op ad de to foretrukne platforme,
TV og avisers nyhedssites (Schrgder, Blach-@rsten, & Burkal, 2017, s. 22).

Den anden statistik omhandler danskernes foretrukne nyhedskilder blandt de etablerede
publicistiske nyhedsmedier i Danmark. Statistikken omfatter fordelingen i brugen af
nyhedsmediernes online nyhedssites, som udggr den anden mest foretrukne nyhedsplatform i

Danmark. Herunder ses et screenshot af statistikkerne:

Top nyhedsbrands online - ugentlig raekkevidde

Dr.dk/nyheder g;%
Nyhederne.tv2.dk 31%33%
Ekstrabladet.dk ke 33%
BLdk 266
Politiken.dk 1%
B.dk (Berlingske) 161976%
Jyllandsposten.dk 15% 20%
Lokal ugeavis —_
Lokalt dagblad online | ::zz
Borsen.dk (Bersen) 99160%
Mx.dk =
Information.dk 692%
Avisen.dk 5% 7%
Dagens.dk g%
Denkorteavis.dk 593%
Radio 24syv 39‘%%
Huffington Post 132
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Figur 5 Statistik over danskernes foretrukne online nyhedssites fra de etablerede publicistiske
danske nyhedsmedier. Undersggelses er foretaget i rapporten: Danskernes brug af nyhedsmedier,

2017, Roskilde Universitet

| statistikken ovenover ses en forholdsvis jeevn fordelingen af de fem mest benyttede nyhedssites
fra de etablerede danske nyhedsmedier. Pa en fgrsteplads ligger DRs nyhedssite. En delt
andenplads gar til TV2 nyhederne og Ekstrabladets hjemmeside, teet fulgt af BT og Politikens
hjemmeside. Denne fordeling er fordelingen fra 2017. Generelt ses et faldende besggstal pa
nyhedsmediernes egne hjemmesider. Denne udvikling kan veere relevant i en senere analyse.
Seerligt Jyllands-Posten, Politiken og Ekstrabladet har oplevet et fald i besggstallene (Schrgder,
Blach-@rsten, & Burkal, 2017, s. 27). Hvor disse besggende er spgt hen, kan blive relevant for en
senere analyse.

Den sidste statistik, vi vil benytte i dette afsnit, er en statistik fra 2015 foretaget af Reuters.
Rapporten beskrives blandt andet forskellige landes brug af sociale medier samt deres foretrukne
sociale medieplatform, nar det drejer sig om nyheder. Danskernes klart foretrukne nyhedskilde er
Facebook med hele 44 procent. Dernaest Youtube med otte procent og LinkedIn med seks procent.
Undersggelses viste ogsa, at 60 procent af den danske befolkning har stor interesse for at laese

nyheder (Newman, Levy, & Nielsen, 2015, s. 36-37).
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Literature review

Politik og nyhedsvardi

Det gensidigt afhaengighedsforhold mellem politik og journalistik gar helt tilbage til 1800'tallets
partipresse. Dengang var aviser teet forbundet med de enkelte partier og formidlede politiske
ideologier ud til befolkningen. En del er sket siden 1800’tallets politiske mediedakning, og i dette
afsnit af specialet literature review vil vi benytte en handfuld relevante forskere, der kan give et
klarere billede af forholdet mellem politik og medier i dagens Danmark. Vi vil undersgge, hvordan
nyheder tilleegges veerdi og spalteplads i de danske nyhedsmedier.

Det er relevant at fa et indblik i nogle af de journalistiske principper og traditioner, der har
afggrende betydning for mediernes syn pa politik og nyhedsveerdi. | denne sammenhang kan vi
ikke undga at tale om sociale medier som ny markedsfgringskanal, samt det journalistiske fags
udvikling under pavirkning fra konkurrenter. Vi vil begynde med en udredning af forholdet mellem

politik og journalistik.

| ar 2004 udgav kommunikationsforsker Louise Phillips og Professor og Cand.mag., Kim Schrgder fra
Roskilde Universitet, bogen: ”Sadan taler medier og borgere om politik”. Bogen er en
diskursanalytisk betragtning af det medialiserede samfundssyn pa forholdet mellem politik og
medier. Nar der tales om medier og politik i dagens Danmark, er det ofte en debat omkring hvorvidt
medierne har for stor pavirkning pa den politiske dagsorden og hvorvidt medierne svigter i forhold
til information til fordel for underholdning (Philips & Schrgder, 2004, s. 13-14). Der argumenteres
for, at den manglende oplysning til fordel for underholdningsvaerdi, kan stille borgerne darligt, nar
de skal forholde sig til politiske spgrgsmal eller traeffe beslutninger i stemmeboksen (Philips &
Schrgder, 2004, s. 15). Denne udledning skrev Phillips og Schrgder allerede tilbage i 2004, og

pastanden bliver stadig bekraeftet af nyere forskning.

En udredning af forholdet mellem medier og politik er en antropologisk udredning af forholdet
mellem borgere, medier og de samlede komplekse meningsdannelsesprocesser i det medierede
samfund (Philips & Schrgder, 2004, s. 17-19). En sadan udredning af den nutidige nyhedsverden, og

dens begraensninger og muligheder, vil vaere omfattende nok til et separat speciale i sig selv. Vi er
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klar over, at der i dag, grundet internettet, findes et utal af alternative medieplatforme, der pa en
eller anden made formidler nyheder og historier verden over. Det kan ikke udelukkes, at internettet
og de sociale medier har betydning for de etablerede danske nyhedsmediers mader at bedrive og
markedsfgre journalistik eller har indflydelse pa selektionen af nyheder. Indtil videre ved vi allerede
fra tidligere afsnit om danskernes nyhedsforbrug, at et fortsat stigende antal danskere laeser deres
nyheder pa de sociale medier. | dette afsnit er det ikke vaesentligt at redeggre for danskernes brug
af de sociale medier og meningsdannelsen i kraft af dem. Vi hviler blot ved det faktum, at flere og
flere procent af danskerne laeser nyheder gratis pa sociale mediers platforme (Jaevnfgr Danskernes
nyhedsforbrug). Vi vil derimod se pa de sociale mediers indflydelse pa den praktiserende

journalistik og nyhedsmediers markedsfgring af deres produkter via de sociale medier.

Professorer i kommunikation, Sun Kyong Lee og Nathan J. Lindsey fra University of Oklahoma har i
samarbejde med professor Kyun Soo Kim fra Chonnam National University i Korea undersggt netop
hvordan de sociale medier pavirker journalistik og nyhedsmediers markedsfgring. | 2017 udgav de
artiklen: “The effects of news consumption via social media and news information overload on
perceptions of journalistic norms and practices”. De argumenterer for, at den almindelige borgers
adgang til nyheder samt deling af indhold via de sociale medier har fgrt til en andring i

journalistiske normer og praksisser:

“As more people access news through newer media platforms such as social media, and interact
with journalists and news agencies more directly through such venues, the ways in which people
consume news and think of journalism are likely to be influenced.” (Lee, Linsey, & Kim, 2017, s. 254-

263).

Undersggelserne viste, at selektiv nyhedssggning og hurtige nyhedsoverskrifter 18 hgjest pa
gnskelisten hos forbrugerne, hvorfor de sociale medier var et oplagt alternativ til papiraviser og
andre trykte nyheder. Samtidig var forbrugerne villige til at betale for kvalitetsjournalistik, som
oftest ikke er tilgaeengelig pa de sociale medier, da medierne kun tillade et etableret digitalt raderum
grundet deres interaktions- og digitale design. Overfloden af nyheder pa de sociale medier

medfgrer, at hvert enkelt nyhedsmedie, der benytter de sociale medier til at na forbrugerne, ma
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tilretteleegge artiklen med fangende billede og tekst, for at overdgve de eksisterende tilbud fra
konkurrenter pa platformen. Denne tilpasning medfgrte en hgjere frekvens af nyhedsopslag og
dermed en overflod af nyhedstiloud pa de sociale medier. Overfloden af kvantitetsjournalistisk
medfgrte en hgjere grad af selektiv nyhedssggning hos forbrugerne og en generel
nyhedsundgaelse, hvilken kan forventes, at have en indflydelse pa den journalistiske praksis (Lee,
Linsey, & Kim, 2017, s. 254-263). Denne udvikling og det massive informationsoverskud tvinger
nyhedsmedier der markedsfgrer sig via de sociale medier ud i en konkurrence med et utal af
konkurrenter. lkke kun konkurrenter der leverer andet nyhedsindhold, men ogsa et utal af brands,
videoklip, viralt indhold med videre. For at konkurrere med den store maengde af konkurrenter er
det altafggrende for nyhedsmedierne, at tilretteleegge deres kommunikation og nyheder efter de
sociale mediers praemisser og skabe fokus og interesse i Igbet af meget kort tid.

| forleengelse af disse resultater, er det relevant at undersgge spgrgsmal om nyhedsveerdi og
selektionen af nyheder i de etablerede medier. P4 denne made vil vi sgge at fa et nuanceret billede
af de vaesentlige processer i den nutidige nyhedskonstruktion, der har betydning for udveelgelsen af

de nyheder, som skal traekke forsider samt opna spalteplads.

Et vaesentligt led i specialets literature review er, at besvare spgrgsmalet om, hvad der tillegges
nyhedsveerdi for medierne, og dermed forsta dén udvaelgelsesproces som foregar. Hvad er det der
giver en historie nyhedsveaerdi og medieomtale?

| dette afsnit af specialet literature review vil vi tage udgangspunkt i en handfuld udvalgte forskere
og deres teorier inden for ‘'news value’, altsa nyhedsvaerdi, og denne del af det journalistiske felt.
Der findes allerede meget forskning pa netop dette omrade, og vi har derfor forsggt at omfavne

emnet bredt, ved at udvaelge forskning fra flere tidsperioder. Bade nyere og ldre artikler og bgger.
“Journalists do not write articles. They write stories. A story has structure, direction, point,
viewpoint. An article may lack these. (...) Journalists are professional story-tellers of our age.” (Bell,

1991, s. 147).

Sadan skrev professor i sociolingvistik, Allan Bell, allerede i starten af 90’erne. Hans pointer er

meget simple. God journalistik er i virkeligheden en god fortalling om en historie. Praecis som et
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eventyr, en novelle eller roman. Hans vigtigste pointer i denne sammenhaeng er, at journalistik ikke
er en genre, som hundrede procent afspejler virkeligheden. Allan Bell pointerer, at en god journalist
altid spgrger sig selv: ‘er dette en god historie?’ (Bell, 1991, s. 147-150). | ethvert journalistik
arbejde findes specifikke grundstrukturer, som en artikel bygges op omkring. Det er en struktur, der
har til formal at besvare de spgrgsmal, som laeseren kunne finde pa at spgrge om. En sadan struktur
er delt op i specifikke dele, og kan opfattes som gaengse laererprincipper (Bell, 1991, s. 148-149). |
dette afsnit vil vi ikke begynde at forklare denne struktur, da vi hellere vil fokusere pa de

underlzeggende faktorer, der afggr om en nyhed har veerdi nok til at blive trykt.

Det kan veere naturligt at antage, at en god journalist altid vil kunne skrive en hvilken som helst
nyhed om til en god historie med forsidepotentiale. Sddan hanger det dog ikke helt sammen ifglge
lingvist Teun A. van Dijk, som allerede i 1988 skrev bogen "News as discourse”. Bogen bergrer flere
emner inden for nyhedsstudierne ogsa nyhedsveerdi.

Ifelge van Dijk handler nyhedsvaerdi om kognitive processer. En nyhed tillaegges stgrst veerdi, hvis
den kan skabe en psykologisk a&endring eller reaktion hos laeseren. Den skal sa at sige bergre noget i
laeseren, der tricker den menneskelige hjerne (Dijk, 1988, s. 180). | bogen beskriver Van Dijk ofte
nyhedsveerdien i lokale nyheder. Med disse menes ikke udelukkende nyheder, som foregar i det
lokale miljg, altsa fysisk lokale nyheder. Der menes samtidig de psykologiske nyheder. De nyheder
som pa en eller anden made, kommer ind pa livet af os. Hvor en nyhedshistorie bergrer os
personligt pa et menneskeligt niveau, hvor vi forarges, forlgses eller pa en anden made far en
subjektiv oplevelse ud af at leese historien. En undersggelse viste, at de nyheder, som laeserne
huskede bedst, var emotionelle begivenheder, hvor de indblandede hovedpersoner levede op til
samfundsstereotyper, og hvor historien gav genlyd til tidligere oplevelser og lignende historier (Dijk,
1988, s. 181). Van Dijk beskriver disse nyhedsvaerdige kriterier, og mange flere, som cognitive
constraints, altsa restriktioner og et journalistisk handlerum, der er underlagt den menneskelige
hjernes begraensninger, som er formet af de diskurser og samfundsideologier, som

nyhedsmedierne allerede reproducerer (Dijk, 1988, s. 112-120).

Siden 1988 hvor Van Dijk udgav bogen, har samfundet forandret sig en hel del pa nyhedsfronten.

Grundet internettet og de sociale medier har de etablerede publicistiske nyhedsmedier ikke

30



leengere monopol pa distributionen af nyheder til befolkningen. | dag kan enhver med
internetadgang publicere historier og nyheder til hele verden. Grundet denne udvikling har vi veeret
ngdsaget til at sgge nyere forskning inden for news values, da vi ikke kan udelukke disse

samfundsmaessige forandringer fra at have en betydning for nyhedsveaerdien.

Lingvistik professor Monika Bednarek og Professor i diskurs og pragmatik Helen Caple skrev i 2012
artiklen: ”Language, image and News Values” i forsgget pa at give et diskursivt billede af
nyhedsveerdiens tilblivelse. Endnu en gang saettes der fokus pa den kognitive proces. Denne har
dog fokus pa journalistens selektive sggen efter nyhedsmateriale med veerdi, og samtidig stilles der
spgrgsmalstegn ved produktionen og den diskursive konstruktion af nyhedsveerdi i en historie
(Bednarek & Caple, 2012, s. 103-104). Nyhedsveerdi er en subjektiv og kognitiv proces, der i hvert
enkelte tilfelde defineres af journalistens syn pa nyheden. Journalisten er underlagt intersubjektive
regelsaet pa baggrund af antagelser om, hvad der for laeseren er nyhedsveerdigt. | det fleste tilfaelde
er kriterierne for en god historie, om historien har en grad af konflikt, katastrofe, uheld eller anden
negativitet, som helst skal have adgang til forargelse, fortvivlelse eller pa anden made steaerke
psykologiske fglelser hos leeseren (Bednarek & Caple, 2012, s. 104-105). Kan sprog og billeder
understgtte eller forstaerke laeserens oplevelse, er dette en del af journalistens mulighed for at
fortelle en historie, der tillaegges ekstra nyhedsveerdi. Den lingvistiske side af selve
historiefortzellingen er derpa mindst lige sa vaesentlig for graden af nyhedsveaerdi. Bednarek og
Caple saetter fokus pa ords betydning og variation, der understgtter og intensiverer nyhedens grad

af kognitiv veerdi hos laeseren (Bednarek & Caple, 2012, s. 108).

Grundet konkurrencen fra internettet og de sociale medier, kan det ikke udelukkes, at nyhedsveerdi
er eftertragtet i gnsket om at tiltraekke laeserne. De lingvistiske tilfgjelser til nyhederne er derfor
vigtige, og ind imellem kan netop disse tilfgjelser veere skyd i, at sager om falske nyheder og
fordrejede historier vinder frem i medierne. En nyhed har ikke altid en stor nok veerdi i sig selv. Den
gode historie er mindst lige sa veesentlig i forsgget pa at vinde laesernes gunst.

Ligesom de ovenstaende forskere har lektor i journalistik, Tony Harcup og professor i public
management, Deirdre O’Neill, forsggt at forske inden for feltet: ‘"News values’. De to har taget

udgangspunkt i tidligere forskningsresultater, og skrevet artiklen: ”News values revisited (again)” fra
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2017. | modseetning til de ovenstdaende forskere har de to udarbejdet en liste over det mest
nyhedsveerdige indhold i et top-ti. @verst pa listen ligger historier fra magteliten, altsd magtfulde
individer og institutioner. Dernaest kendishistorier, underholdning om sex, drama, humor eller sjove
fotos. Herefter fglger overraskende historier, negative historier, positive historier og pa
ottendepladsen ligger historier om gennemgaende internationale eller nationale problematikker
(Harcup & O'Neill, 2017, s. 1471).

Harcup og O’Neill har dedikeret et helt afsnit, i deres artikel, til de sociale medier neermere bestemt
Facebook. Fordi Facebook er mange laeseres foretrukne nyhedsplatform, er de publicistiske medier
tvunget til at markedsfgre sig via Facebook. Sa hvilken markedsfgringsstrategi virker bedst pa
Facebook? Dette spgrgsmal er essentielt i forsgget pa at vurdere en nyheds klik-potentiale (Harcup
& O'Neill, 2017, s. 1474). Det kan ikke udelukkes, at en histories nyhedsveaerdi reduceres, hvis
historien ikke passer ned i udgivelsesplatformen. Pa Facebook er der en taet trafik af kontekst og
billeder, der springer i gjnene og forsgger at fange brugernes opmaerksomhed. En nyhedshistorie
skal derfor veere i stand til at fa brugerne til at stoppe op i flowet af kontekst. P& Facebook vidner
statistikkerne om en ny rankering af nyhedsveerdige tophistorier. Her er det negative nyheder og
underholdning, der ligger nummer ét, og to pa listen over populaert nyhedsindhold. Endnu en gang
ligger internationale og nationale nyheder samt magteliten langt laengere nede i rang og popularitet
hos brugerne (Harcup & O'Neill, 2017, s. 1478). Der er simpelthen faerre penge i international

politik og pa de sociale medier rader underholdning frem for oplysning.

Medialisering og sociale medier

Et begreb vi ikke kan undga, nar vi arbejder med det moderne samfund og hvordan massemedier
og digitale netvaerksmedier er blevet en integreret del af samfundsinstitutioners virke og kulturelle
praksisser, er ‘medialisering’. Medialisering definerer den danske professor i medie, kultur og
samfund, Stig Hjarvad, i hans bog ‘Medialisering - mediernes rolle i social og kulturel forandring’

som vaerende (Hjarvad, Medialisering. Mediernes rolle i social og kulturel forandring, 2016, s. 7):

"Den proces, hvor samfundet i stigende grad underlaegges eller bliver afthaengigt af medierne og

deres logik. Denne proces er kendetegnet ved en dobbelthed af, at medierne integreres i andre
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samfundsinstitutioners virke, samtidig med at medierne selvstaendiggdr sig som en institution i

samfundet”.

Medialisering har altsa ikke udelukkende en effekt alene pa politik, men en raekke
samfundsmaessige forhold som familie, opdragelse, idraet med mere. Men nar det gaelder politik,
ma vi sande, at medialisering har en afggrende effekt pa den politiske debat, hvor mediernes
indflydelse pavirker den politiske kommunikations form og indhold. Tidligere forskning i
medialisering havde i szerlig grad fokus pa nyheds- og massemediernes voksende rolle i den
politiske kommunikation, samt de forandringer der forekom i det politiske system, som fglge heraf
(Hjarvad, Medialisering. Mediernes rolle i1 social og kulturel forandring, 2016, s. 8). Dette er
stadigveek et centralt omdrejningspunkt i medialisering men er, som fglge af medie- og
samfundsudviklingen, udvidet med undersggelser af det samlede system af mediers indflydelse,
samt sociale- og interpersonelle medier og hvordan disse tre kategoriers samspil fungerer.
Medialiseringen er en voksende del af kultur og samfund, og ma altid ses og forstas i den kontekst,
hvori det saettes i forhold til og undersgges. Nar det geelder forholdet mellem medialisering af
politik i nyhedsmedier og pa sociale medier, hersker der ingen tvivl om, at brugen af sociale medier
har vundet indpas i politik. Mediernes betydning for det politiske system peger dog pa, at
anvendelsen af disse ofte er styret af nyhedsmediernes logik. Anvendelsen af sociale medier bruges
med henblik pd at pavirke nyhedsmediernes dagsorden eller udbrede nyhedshistorier (Blach-
Orsten, 2016, s. 185-216).

Medialiseringen daekker over, hvordan medierne har faet en mere fremtraedende rolle i kultur og
samfund, og har haft konsekvensen, at eksempelvis politik er blevet athaengig af medier. Dette skal
ses i den forstand, at medier pa forskellig vis er integreret i samfundet og dets kulturer, og derved
er med til at strukturere, hvorledes mennesker kommunikerer og interagerer, som medierne
yderligere har bidraget til at forgge hastigheden og raekkevidden af (Hjarvad, Medialisering.
Mediernes rolle i social og kulturel forandring, 2016, s. 7). Medialiseringen af den politiske
kommunikation medfgrer, at medierne forenkler, konkretiserer og intensiverer og dermed pavirker
formen og indholdet af informationerne, der skal formidles fra politikerne til borgerne. At medierne
gar ind og arbejder med disse informationer har den konsekvens, at medierne favoriserer korte

budskaber, der kan omsaettes til et let sprog, hvilket ofte medfgrer, at virkelighedens nuancer i den
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politiske kommunikation gar tabt. | mediernes vyderligere konkretisering fokuserer de pa
afgraensede begivenheder, snarere end generelle spgrgsmal, hvilket Stig Hjarvad omtaler som
‘nuheder’ (Hjarvad, Medialisering. Mediernes rolle i social og kulturel forandring, 2016). Medierne
vaelger at fokusere pa det nye i nyheden, frem for arsagerne til den. Dette understgttes af den
yderligere intensivering, hvor der leegges vaegt pa sensationerne og gerne med kendte aktgrer.
Hjarvad arbejder endvidere med polarisering og personificering, hvor medierne laegger vaegt pa
modstdaende frem for nuancerede synspunkter og tilgar forhold som personspgrgsmal, hvor

casehistorier koblet pa en person kan anvendes til at illustrere en kompleks sag.

Nar man taler om medialisering og nyhedsveerdi, samt hvorfor og hvorledes nyheder kan skinne
igennem og overleve pa et socialt medie som Facebook, ma man ogsa have in mente, at sociale
medier har et stort formidlingspotentiale. | artiklen: “Incidental Exposure, Selective Exposure, and
Political Information Sharing: Integrating Online Exposure Patterns and Expression on Social Media”
(Article Navigation Incidental Exposure, 2017) pdpeger en raekke forskere, at sociale medier har en
central og afggrende rolle i nutidens nyhedsstrgm. Den store udbredelse har en indflydelse p3,
hvordan individet oplever, sgger efter og interagerer med nyheder og politik. En vigtig ting som
disse sociale medier yderligere har bragt med sig, er muligheden for at dele politisk information
med sit netveerk (Kiimpel, Karnowski, & Keyling, 2015) (Weeks & Holbert, 2013). | stedet for blot
at veere en passiv modtager af nyheder, kan individet nu aktivt deltage i politisk distribution af
holdninger. Nettet giver nemlig mulighed for at sgge efter politiske informationer, inden for ens
egen politiske interesse (Bennett & Iyengar, 2008), hvorfor man via sociale medier selv, aktivt, kan
moderere, hvilke nyheder og fra hvem, man gnsker at laese. Det er dog ogsa vigtigt at pointere, at
et medie som eksempelvis Facebook giver mulighed for, at udbrede nyheder til hvem de normalt
ikke ville ramme. P4 samme made gaelder dette politik, da ens faerden pa sociale medier, herunder
hvilke sider man fglger og liker, samt hvilke personer man interagerer med og lader sig inspirere af,
har en indflydelse p3, hvilken politisk indflydelse man udseaettes for. Man er i denne forbindelse
udsat for informationer, man i en vis grad ikke selv opsgger (Zufiga, Jung, & Valenzuela, Social
Media Use for News and Individuals' Social Capital, Civic Engagement and Political Participation ,
2012) (Zuniga, Weeks, & Ardevol-Abreu, Effects of the News-Finds-Me Perception in
Communication: Social Media Use Implications for News Seeking and Learning About Politics,

2017) (Yonghwan, Chen, & Zuiigac, 2013) (Tewksbury, Weaver, & Maddex, 2001) (Turcotte,
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York, Irving, Scholl, & Pingree, 2015). Massemediernes indtog i den politiske verden pdvises
dermed, i kraft af kombinationen mellem tilfeeldigheden online og den aktive sggning pa politiske
nyheder og informationer, og hvordan denne gger sandsynligheden for engagementet med
indholdet, ved at have muligheden for at dele og diskutere med andre, samt kunne afdaekke sit

vidensbehov gennem flere platforme.
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Metodologi

Et vaesentligt og uundgaeligt led i ethvert videnskabeligt arbejde er metoden og metodologien.
Metoden beskriver, hvordan der arbejdes med et emne ud fra udvalgte teorier og eksisterende
videnskabsteorier. Hvad vi vil undersgge, hvordan vi vil undersgge det og fra hvilket
videnskabsteoretisk udgangspunkt. Vores ontologiske og epistemologiske stasted i analysen. | dette
afsnit vil vi begynde med en redeggrelse af specialets videnskabsteoretiske fundament, der
omfatter socialkonstruktivismen og hermeneutikken. Formidling og metakommunikation opfatter vi
som essentielle kvaliteter i specialet. Derfor vil redeggrelsen af det videnskabsteoretiske felt sgge at
afslgre vores videnskabelige stasted, der samtidig udggr en vaesentlig del af den aktive refleksion, vi
har haft igennem specialeperioden. Vi har flere gange matte forholde os til vores egen subjektivitet
som oplyste mennesker i et humanioravidenskabeligt arbejde. Kvaliteten af et videnskabeligt
arbejde med mennesker opfatter vi som et konstant arbejde med os selv og vores egne
fortolkninger og overbevisninger baseret pa vores sociale liv og uddannelse inden for universitetets
rammer, hvor vi gennem de sidste fem ar har skulle forholde os teoretisk til verden omkring os. En

verden vi hver dag selv agerer i og omkring som sociale individer i samfundet.

Videnskabsteori

Socialkonstruktivisme

Allerede pa nuveerende tidspunkt i specialet kan det opfattes, at et gennemgdende
videnskabsteoretisk stasted placeres inden for socialkonstruktivismens verdenssyn. Den
socialkonstruktivistiske videnskabsteori kan tolkes som veerende en konstant kritisk betragtning af
menneskets fortolkning. Bade i sociale kontekster men ogsa i et stgrre kosmisk perspektiv. Tabula
rasa beskriver vores erkendelsesmaessige udgangspunkt. “Troen pa den rene objektive erkendelse”
(Wenneberg, 2000, s. 24). Tabula rasa er en metafor, der beskrives som menneskets tomme tavle.
Erkendelse opstar fgrst gennem menneskets sansemgde med verden. Inden da eksisterer ingen
erkendelse og ingen subjektivitet. Et menneskes sanselige mgde med verden former den
menneskelige erkendelse og denne erkendelse kan ikke leengere viskes ud. Erkendelsen bliver en

forankret del af menneskets bevidste vaesen og er udgangspunktet for tanker, fglelser, handlinger
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og pa naturlig adfeerd. Tabula rasa blev professor, Francis Bacon, fgrste udkast til
socialkonstruktivismens tilblivelse. En radikal empirisme og verdensopfattelse af menneskets
livsverden (Wenneberg, 2000, s. 24-25).

| dette speciale erkender vi os ikke til Bacons radikale teorier. Vi fglger hans synspunkter, nar det
gelder det sanselige mgde med verden og fglger hans overbevisning om, at det sanselige mgde
seetter sine spor i erindringer og underbevidsthed, og tilmed sprog og adfeerd. Bacon forklarer
samtidig, hvordan forskellige faktorer pavirker og manipulerer de indtryk, som bevidstheden suger
til sig. Disse faktorer indgar i Idola tribus; stammens idoler. Det er i denne teori, vi erkender Bacons
teori om socialkonstruktivismens kritiske syn pa menneskets fortolkning. Idola tribus kan opfattes
som den sociale verden, som gennem sprog og adfeerd former individets bevidsthed og forstyrrer
dets sanseapparat (Wenneberg, 2000, s. 25).

Netop Bacons udlaegning af idola tribus og den sociale verdens manipulation med menneskets
bevidsthed, fungerer som vores konstante pejlemaerke i enhver fortolkning af specialets empiri og
vores forforstaelse og erfaringer samt de fejlfortolkninger, der kan synes uundgaelige undervejs.
Den subjektive analyse i det humanistiske arbejde med mennesker og sprog er, ifglge
socialkonstruktivismen, altid et spgrgsmal om de individuelle og samfundsmaessige indtryk, der har

sat sit praeg pa vores rene tavle.

Inden for socialkonstruktivismen findes fire forskellige positioner. Det er positioner, der
understreger socialkonstruktivismens sammenhange med den sanselige og sociale verden. De
forskellige positioner rankeres lige fra moderate til radikale overbevisninger om videnskabsteoriens
indhug i verden. | dette speciale vil vi forholde os til to positioner. Den fgrste er det kritiske
perspektiv (Wenneberg, 2000, s. 71). Det kritiske perspektiv arbejder med studier fra den sociale
verden omkring os. Det er en position, der stiller sig kritisk over for feenomener, der virker naturlige,
men som kan forklares ud fra det socialkonstruktivistiske perspektiv, som veerende
menneskeskabte. Denne position er sezerlig interessant, nar det drejer sig om diskursanalyse og
sproglige analyser af offentlige tekster, der laeses og fortolkes af samfundet. Med udgangspunkt i
idola tribus-teorien indtager vi en kritisk position til forholdet mellem medie og modtager i
forbindelse med samfundets manglende viden og kendskabs til FNs 17 verdensmal. Det er vores

overbevisning, at der findes en sammenhang mellem samfundets viden, hvad end den er stor eller
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begraenset, og Danmarks stgrste, eneste og mest populere public servicekanal. Det kritiske
perspektiv i socialkonstruktivismen har til formal at afslgre den diskursive praksis, som eksisterer i
DR nyhedernes made at kommunikere og formidle verdensmalene til befolkningen. Gennem
sproget formes og forandres individets syn pa verden bade i personlig og politisk forstand.

Vores overbevisning om sprogets magt over menneskets bevidsthed og verdenssyn bringer os
videre til den anden position inden for socialkonstruktivismen. Den anden position er en
erkendelsesteoretisk position om viden og videns tilblivelse (Wenneberg, 2000, s. 97).

Den erkendelsesteoretiske position har til formal at afslgre forskellene mellem videnskab og
pseudovidenskab, der naermere kan betegnes som sociale fakta. Inden for socialkonstruktivismen er
denne position szerlig det, der kendetegner socialkonstruktivismen som filosofi omkring det
naturlige, det videnskabelige og det menneskeskabte (Wenneberg, 2000, s. 97). Positionen er skabt
gennem filosofiske betragtninger af menneskets erkendelse af verden, og hvad der ligger til grund
herfor. Den har seerligt fokus pa det, som mennesket betragter som videnskab og dermed
argument for, hvad der er sandt og falsk (Wenneberg, 2000, s. 98). | dette speciale fglger vi den
erkendelsesteoretiske position i arbejdet med ords betydning og ords veerdi i et udvalg af tekster. Vi
arbejder med journalistiske artikler, der i sig selv kan siges at vaere interessante, nar vi arbejder
med menneskelig erkendelse gennem sprog samt vidensdeling i samfundet. Medier er et essentielt
link mellem politikere og befolkning, og har vaesentlig indflydelse pa stremmen af informationer fra
de politiske instanser til den enkelte borger. Det journalistiske arbejde bestar i at viderebringe
informationer og formidle nyheder til den brede befolkning. Artikler sammensaettes af ord og
saetninger, hvis vaesentligste ansvar er, at komme sa teet pa sandheden som muligt. Men sprog er
ifelge socialkonstruktivismen menneskeskabt og som udgangspunkt manipulerende. Der findes ikke
en sproglig sandhed, og alting er op til fortolkning. Denne fortolkning af ofte en forankret kulturel
fortolkning, som kan veere forskellig fra individ til individ i samme kultur men seerligt fra kultur til
kultur. Ifglge socialkonstruktivismens erkendelsesteoretiske position er disse ord og tekster med til
at praege den kulturelle fortolkning og bibeholde eller forandre virkelighedsopfattelsen ved brug af
sproget og sprogets foranderlige tolkningsmuligheder. Sproget fungerer ikke blot som et
magtmiddel i en sddan sammenhang. Det er ogsa selv formet gennem praksis, og dets raderum
kan siges, at veere begraenset. Ord genfortazlles og genfortolkes konstant og erkendelsen af verden

fglger trop (Wenneberg, 2000, s. 99). Den virkelige verden er derpa altid op til fortolkningen af
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sprogets mange muligheder og begransninger for kommunikation. | forbindelse med specialets
analyse af sproget, ggr vi os bevidste om vores kritiske position. lkke blot overfor mediets
behandling og brug af ord, men szerligt i forholdet mellem teksten og vores egne fortolkninger. En
sadan fremgangsmade vil, i den socialkonstruktivistiske optik, aldrig ggre fortolkningerne mere
objektive eller sande. Den vil blot give et bredere raderum for at kunne komme i naerheden af en

potentiel kulturelt betinget sandhed.

Hermeneutik

Udover tyvenes og kgbmandenes gud, sa var Hermes ogsa de graeske guders sendebud. Hermes
opgave var, at formidle gudernes budskaber til mennesket, sa mennesket var i stand til at forsta det
kryptiske gudesprog. Hermes opgave blev en metafor for hermeneutikkens videnskabsteori, hvor
hans arbejde blev, at forme ét sprog til ét andet sprog (Hgjberg, 2009, s. 310). Ord formidles og
fortolkes i processen. Inden for den traditionelle hermeneutik handlede det om, at ”(...)laese
meningen ud af teksten” (Hgjberg, 2009, s. 311). Her fokuserede man pa sprogets skjulte
budskaber og de undergravede fortolkningsmuligheder. Senere blev den metodiske hermeneutik en
del af videnskabsteorien, hvor opfattelsen var, at forstaelse og fortolkning var det samme. Der
skulle laves regelszet for brugen af sproget i forsgget pa at opna en falles fortolkning og undga
miskommunikation. Her arbejder man med sprogets udlaegning og modtagerens fortolkning. Til
sidst har vi den filosofiske hermeneutik, som handler mere om hvorfor menneskets fortolker og ikke
hvordan, det ggr det (Hgjberg, 2009, s. 312). De tre dele inden for hermeneutikken danner til

| ”

sammen den hermeneutiske cirkel. “Delene kan kun forstas, hvis helheden inddrages, og omvendt
kan helheden kun forstds i kraft af delene” (Hgjberg, 2009, s. 312). Sadan beskriver Henriette
Hpjberg den hermeneutiske cirkel og arbejdet ud fra den hermeneutiske videnskabsteori. De
enkelte relationer mellem dele af en tekst udggr tekstens helhed, og kan kun forstas i relationen
mellem teksten og individets livsverden. | specialet forstar vi den hermeneutiske cirkel som et
ontologisk princip, hvor vi vedkender os den hermeneutiske filosofi og mener ikke, at vi kan friggre
os af meningsdannelsesprocessen (Hgjberg, 2009, s. 314-315).

| arbejdet med teksters kommunikation hviler specialets analyse pa de budskaber, som

hermeneutikken har kastet af sig. Seerligt den traditionelle hermeneutik, baseret pa den
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hermeneutiske filosofi, har veeret vores udgangspunkt og fortolkningsmarkgr i analysen. |
sammenfald med socialkonstruktivismen har videnskabsteorierne ikke blot veeret en
betragtningsform, som vi lagde over empirien. Den har ogsa givet os indsigt i vores egen
fejlbarlighed som mennesker med bevidsthed og fortolkningsevne. Selv ved at studere
videnskabsteorierne ser vi kritikken af fortolkningsevnen. Vi genfortaller de ord vi leerer, gennem
de tekster som egentligt skulle friseette os fra sprogets evne til at gentage sig selv og manipulere
vores livsverden.

Socialkonstruktivismen og hermeneutikken udggr de to videnskabsteorier som vores arbejde hviler
pa. Vi kan i arbejdet med fortolkning ikke fraskrive os vores egne fortolkninger som fejlkilde. Vores
kulturelle viden om ords betydning i samfundets gre og vores evne til at diskutere kvalitative
tekstlige data skal udggre vores pejlemaerke mod en forstaelse og konklusion. Endnu engang vil vi

ggre opmaerksom pa, at en fortolkning i socialkonstruktivistisk og hermeneutisk forstand er relativ.

Dataindsamlingsmetode

Kvalitativ metode

“Traditionelt har sadanne forskere villet distancere sig fra positivismen, som bredt betragtet er det
synspunkt, at videnskabelig sandhed ngdvendigvis kreever anvendelse af bestemte
naturvidenskabelige metoder. Men hvis man ser naermere pa, hvordan forskere, der ikke
identificerer sig seerligt med begrebet ‘kvalitativ forskning’, arbejder, da finder man, at disse meget

ofte alligevel foretager sig noget, som ret beset ma anses for at veaere kvalitativ forskning.”

(Brinkmann & Tanggaard, 2010, s. 18).

Vores dataindsamlingsmetode og studie tager udgangspunkt i Svend Brinkmann og Lene
Tanggaards bog om kvalitative metoder. | overensstemmelse med socialkonstruktivismen
erkendelsesposition er det naturvidenskabelige felt ikke blastemplet som vaerende en sandhed i det
kosmiske perspektiv. Sandhedsfaenomenet er, ifglge socialkonstruktivismen, lige sd menneskeskabt
som det, der for os kan virke naturligt. Selvom positivismen, i det moderne landskab, kan virke til at
arbejde sa taet pa sandheden som naturlovene tillader, sa tilslutter vi os overbevisningen om, at

sandheden ikke udelukkende kan findes inden for de naturvidenskabelige love. Vi er af den
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overbevisning, at mennesket er komplekst og individuelt. Der vil, ifglge os, altid findes undtagelser i
et hvert studie af den menneskelige tankeproces og de kvalitative studier kan bidrage med lige sa
stor forstaelse som de kvantitative. Den store forskel i disse to metoder er, efter vores betragtning,
at malene er forskellige. De naturvidenskabelige og kvantitative studier sgger fakta og sandhed i
form af data, der aldrig eller sjeeldent afviger fra reglen. De humanistiske studier sgger blot
forstdelse og fortolkningsmuligheder. Fokus er to forskellige steder og misforstaelser kan opsta, hvis
vi blander dem sammen. Det er derfor vigtigt at skelne mellem kvalitative og kvantitative
undersggelser. Resultaterne fra et kvalitativt studie kan veere lige sa sandferdigt som de

kvantitative alt afhaengig af gjnene der ser og den livsverden de betragter verden gennem.

Dokumentanalyse og datareduktion

Inden for den kvalitative metode vil vi benytte dokumentanalysen. En analyse af et antal
eksisterende tekster. | dette speciale bestar empirien af tre udvalgte artikler fra DR nyhederne ud

fra et 26 artiklers dataseet. Vi vil senere i afsnittet beskrive udvaelgelsen af netop de tre artikler.

“Dokumentanalyse kan anvendes til at afdaekke fx processer, som leder til fastseettelsen af en
politisk eller en mediemaessig dagsorden, udviklinger i normer og praksisser inden for og blandt
organisationer, etablering af og forandring i netveaerk, etablering af og forandring i magt relationer
og teknikker til magtudgvelse, udviklinger i etniske og nationale identiteter og stabilitet og
forandring i den mening, aktgrer tilleegger sociale og politiske faenomener.” (Lynggaard, 2010, s.

137).

Dokumentanalysen er i specialets tilfeelde oplagt, da den arbejder med tekstlige analysemetoder. |
dette tilfelde arbejder vi med den kritiske diskursanalytiske metode. Inden for netop
dokumentanalysens metode findes der forskellige udfordringer, som vi har matte forholde os til i en
metodisk sammenhang. En af udfordringerne ligger i sggningerne og udveelgelsesprocessen af de
datasamlinger, som vi har fundet frem til. Datareduktion er i dokumentanalysen en vanskelig
stgrrelse, fordi den ofte er baseret pa subjektive syn og individuelle logikker.

Specialets dataindsamling har fundet sted ud fra de grundleeggende oplysninger, som

undersggelser fra Roskilde Universitet har skrevet om danskernes nyhedsforbrug og de medier,
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som danskerne bruger mest i forbindelse med nyhedssggning. Fgrst og fremmest kiggede vi pa
danskernes foretrukne nyhedsplatform, som afslgrede, af TV og avisernes nyhedssites var de mest
populaere. Vi besluttede at foretage en analyse af journalistiske tekster og ikke TV indslag, da
tekster har en mere isoleret form. Her gar vi ikke konversationsanalytisk eller fonetisk til vaerks. Vi
vil undga at inddrage nonverbale signaler og personanalyser, men derimod udelukkende fokusere
pa det skrevne og velovervejede sprog, som vi forventer at finde inden for ethvert journalistisk
arbejde. Det er tekster, seetninger og ords betydning og meningsdannelse, der er vores fokus i dette
speciale. En analyse af TV indslag vil ikke blot vaere en analyse af tekst, men vil hurtigt vaere en

omfattende analyse af konsensus og alle de parametre der har betydning i et TV indslag.

| forbindelse med danskernes andet mest populaere nyhedsplatform: avisernes nyhedssites online,
valgte vi at undersgge, hvilke nyhedsmedier, der her var tale om. | dette tilfeelde var danskernes
foretrukne fire nyhedsmedier: Dr.dk/nyheder, Nyhedernes.tv2.dk, Ekstrabladet.dk og Politiken.dk
(Skrevet i rangorden med det mest populeere medie fgrst, jeevnfgr danskernes nyhedsforbrug).
Endnu engang matte vi forholde os til den store maengde af data og det omfattende arbejde med
flere forskellige nyhedsmedier og deres artikler om verdensmalene. Vi besluttede at laegge fokus pa
det mest populaere nyhedsmedier: Dr.dk/nyhederne.

| datareduktionsprocessen er det vaesentlig at opstille de forskellige kriterier, der har indflydelse pa
vores udveelgelse. Hvilke muligheder har de enkelte udvealgelser, og hvilke konsekvenser har
udelukkelse af data for det videnskabelige arbejde og besvarelsen af vores problemfelt? Enhver
handling har konsekvens for det videnskabelige arbejde, men reduktion er en ngdvendighed taget
specialets omfang i betragtning samt evnen til at kunne ga analytisk i dybden. DR er ikke underlagt
politiske standpunkter, hvilket stemmer overens med vores forhabning om, at dette speciale ikke
skal fokusere pa bagvedlaeggende politiske parametre, der forsgger at finde vej gennem artiklerne.
Sproglig manipulation i et politisk lys, har ikke specialets interesse. Det er vores overbevisning, at
svaret pa danskernes manglende viden, skal findes andre steder. Et sidste og vaesentligt kriterie for
udvaelgelsen af netop dr.dk/nyheder er, at vi ikke vil kunne forsvare en analyse, der skal rumme sa
mange data. Rent komparativt ville analysens stgrrelse overga det maximale sideantal samt

potentielt blive overfladisk og intetsigende i forhold til at besvare specialets problemfelt. P4 den
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anden side kan vi ikke fraskrive os risikoen for, at udveaelgelsen af ét enkelte medie frem for flere
forskellige, ikke udelukker potentielle vaesentlige faktorer. Den risiko ma vi tage i betragtning.

Yderligere datareduktion og potentielle udelukkelse af vaesentlige faktorer sker, i reduktionen af
artikler om verdensmalene inde pa dr.dk/nyheder. Her findes i alt 26 artikler hvori ordet
‘verdensmal’ indgar. Af de 26 artikler forsggte vi at reducere og udvaelge praecis de artikler, som vi

fandt interessante i en diskursanalyse.

Udvalgelse af nyhedsartikler

Som udgangspunkt var det vores vilje, at de udvalgte artikler skulle repraesentere de resterende
arikler sa godt som muligt. Formalet var, at udveelgelsen skulle anses for at vaere sa objektiv som
mulig, og vi ville undga, at vaesentlige diskurser ville blive udelukket fra analysen. Men hvad havde
de forskellige artikler til feelles? Igen blev udvaelgelsen et spgrgsmal om, hvad vores subjektive
fortolkningsapparat havde af indflydelse pa udvaelgelsen.

Vi besluttede derfor at ga tematisk til vaerks. Regeringens handlingsplan fra marts 2017 afslgrede
verdensmalenes tre dimensioner: social, miljg, gkonomi (Regeringen, 2017, s. 11). Med et tematisk
udveelgelsesapparat gik vi analytisk-induktivt til veerks. Vi udvalgte ud fra objektive faktorer og
temaer, sa vores egen subjektive overvejelser blev udelukket (Lynggaard, 2010, s. 145). De 26
artikler blev skaret ned til tre artikler, der hver iszer repraesenterer de tre dimensioner. Vi var af den
overbevisning, at udveaelgelse gennem tematisering gjorde udvaelgelsen mere objektiv. Det ma
forventes, at de tre dimensioner formidles gennem Danmarks Radio, hvorfor empirien er
begraenset til disse dimensioner. Dette var en overbevisning, der 13 til grund for den tematiske
udveelgelsesmetode. En sadan metode betegnes som sneboldmetoden (Lynggaard, 2010, s. 141).
En metode, hvor udveaelgelsen bestar i at dvaele ved et udgangspunkt og dernaest forholde sig
objektivt til det tema, som gar igen. Man fglger de abenlyse referencer i forhold til den
problemstilling, som man arbejder ud fra. | vores tilfeelde har vi fgrst skulle samle en masse viden
om danskernes nyhedsforbrug og de mest populaere medier, for dernaest at vide i hvilken retning

empirien skulle findes.
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Kritisk diskursanalyse

| forspget pa at studere de formidlingsmgnstre og diskurser, der omkredser verdensmalene i
Danmarks Radios nyhedsformidling, anvender vi Norman Faircloughs kritiske diskursanalyse.
Formalet med den kritiske diskursanalyse er, fgrst og fremmest, at undersgge den lingvistisk-
diskursive dimension af sociale og kulturelle strukturer og processer (Jgrgensen & Philips, 1999, s.
78). | naervaerende speciale er netop dette diskursteoretiske feellestraek szerligt vigtigt, da vi med
udgangspunkt i tekstanalysen kan danne meningsfulde perspektiver pa den sociale verden, der
konstitueres i formidlingen der omkredser verdensmalene. Dette ligger til grund for projektets
analyse, hvor vi gnsker at afdeekke hvordan udvalgte artikler og den diskursive praksis forholder sig
til den sociale praksis.

| Faircloughs kritiske diskursanalyse er det centralt, at diskurs er en vigtig form for social praksis, der
reproducerer og forandrer viden, identitet og sociale relationer, herunder magtrelationer, og pa
samme tid formes af andre sociale praksisser og strukturer gennem diskurs. Fairclough anser
diskurs som udelukkende lingvistiske elementer, men anser den sociale praksis som indeholdende
bade diskursive elementer og ikke-diskursive elementer. Derfor kan netop diskursanalysens staerke
fokus pa lingvistiske elementer i teksten ikke sta alene, hvorfor den kombineres med kultur- og
sociologisk teori (Jgrgensen & Philips, 1999, s. 82). Derved kan vi belyse sammenhangen mellem
teksterne, og den made hvorpa nyhedsmediernes fremlaegning af verdensmalene har betydning i

en st@grre social sammenhang.

Neervaerende speciales analyse og diskussion er bygget op over Norman Fairclough tredelte model,
der arbejder med diskurs pa mikro-, meso- og makroniveau, hvilke repraesenterer de tre
dimensioner i modellen.

Forste dimension, tekst, koncentrerer sig om tekstnzer analyse af specialets udvalgte empiri pa
mikroniveau. Denne indebaerer den lingvistiske analyse af diskurser, der kommer til syne gennem
sproget, hvorfor denne dimension udelukkende beskeaeftiger sig med tekstens indhold af ord. |
forsgget pa at identificere disse diskurser, har vi udvalgt en raekke tekstanalytiske redskaber. Disse

udvalgte neaeranalytiske traditioner er valgt pa baggrund af deres formalstjenlige potentiale for
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nerverende speciale datagrundlag. Fglgende analysebegreber vil blive anvendt i forestdaende

analyse:

Modalitet

Modalitet arbejder med logik i den made hvorpa udsagn fremstar sande eller falske. Gennem
modalverber og —adverbier har vi mulighed for at vurdere og afslgre modaliteten og dermed
graden af affinitet i udvalgte empiri. Ved modalverber som 'ma’ og ’skal’ pavises en staerk affinitet
til individets pastand, hvorved pastanden fremstar sandfaerdig. Ved modalverber som "bgr’, 'ma’ og
‘’kan” tillades alternativer til pastanden, som derved fremstar svagere. Ved brug af
modaladverbierne forstaerkes eller svaekkes modalverbet og tilfgrer pastandens alternativer en
hgjere sandsynlighed. Modaladverbier omfatter ord som: jo, maske, nok, sandsynligvis eller vist

(Jergensen & Philips, 1999, s. 95).

Ords betydning og begivenhedsreferencer

Disse begreber supplerer hinanden i henhold til deres dybere tolkning af det sagte. Fairclough
mener, at den betydning, der tilleegges et ord, er afhaengig af den sociale praksis det indgar i. Man
har som producent mulighed for at anvende ord eller danne en mening, hvilke fortolkes af
modtageren (Fairclough, 1992, s. 185-190). Disse valg og muligheder indgar som en del af
kulturelle- og sociale processer, hvor der skelnes mellem formulering af mening og ords betydning.
Under analysens tekstdimension vil udvalgte ords kulturelle medbetydning analyseres gennem
meningspotentiale samt hvilken mening disse tilleegges i en dansk politisk og nyhedsformidlings
kontekst. Dette er relevant, da ords betydning har indflydelse pa diskursers tilblivelse eller
reproduktion. Yderligere vil vi undersgge begivenhedsreferencer i udvalgte empiri, da disse, ligesom
ord, kan skabe associationer hos modtageren og derfor kan forklares som en made at genbruge

diskurser fra tidligere kontekster.

Nominationer

Nominationer koncentrerer sig om, hvordan personer, genstande, begivenheder, handlinger med
mere, benavnes. Disse kan have stor indflydelse pa de karakteristika, der tillegges en person, og

kan veere medvirkende til at forme en diskurs herom (Horsbgl, 2016, s. 69).
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Anden dimension udggr den diskursive praksis. Denne omhandler tekstens produktions-
distributions- og receptionskontekster, og udggr saledes den made hvorpa teksten fremstilles,
formidles og fortolkes (Horsbgl, 2016, s. 71). Vi undersgger hvorvidt tekstforfatterne under
tekstdimensionen traekker pa allerede eksisterende diskurser. Under denne dimension anvender vi
begrebet konventionel diskursiv praksis, der bibeholder en dominerende diskursiv og social praksis,
der ikke er i stand til at forandre den sociale verden, hvorfor den er relativt stabil.

Tredje og sidste dimension i Faircloughs model er den sociale praksis, der i neervaerende speciale
fungerer som diskussion. | denne dimension arbejder vi med analysen pa makroniveau, da vi
undersgger, hvordan tekst og den diskursive praksis former og formes af den sociale praksis. Under
den sociale praksis inddrager vi teori omhandlende medialisering i samfundet set i forhold til
individet, af Stig Hjarvad, Niels Ole Finnemanns og Niklas Luhmanns teorier om selektiv
nyhedssggning og informationssamfundet samt Richard Dawkins teori om underholdning pa nettet,
for at belyse bredere sociale processer der ses i den diskursive praksis og herved kunne szette dem

op mod den diskursorden den befinder sig i.

Kritik af kritisk diskursanalyse

Veerd at naevne er, at vi ikke udelukkende anvender kritisk diskursanalyse uden at stille os kritiske
overfor en reekke af de anvendelsesaspekter der ligger i brugen af den tredelte model. Det kan
veere en vanskelig affeere at gennemskue forskellen mellem det diskursive og ikke-diskursive aspekt
samt forskellen mellem den diskursive og sociale praksis. Dette bidrager til en forvirring omkring
formalet med opdelingen og samspillet i et dialektisk forhold. Forholdet mellem tale og handling
beskrives som vaerende meget klart i brugen af analysen, hvilken kan vaere besveerligt at benytte i
praksis, da det tekstuelle og diskursive har et afhaengighedsforhold i analysen, og derfor kan risikere
at blive gentagende eller i veerste fald overflgdigt. Ydermere praesenterer problemstillingen en
reekke mulige analyseveerktgjer, hvilket er op til den enkelte forsker at vurdere aktualiteten for den
geldende problemstilling. Dertil bgr det tilfgjes, at den metodiske tilgang er en vurderingssag for
den enkelte forsker, hvilket i samspil med vurderingen af fordelagtige analysebegreber, kan have en

sveekkende indflydelse pa analysens validitet, da der ikke fremstar en klar rettesnor for den mest
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fordelagtige made at gribe analysen an pa. Slutteligt gnsker vi at stille os kritiske overfor Faircloughs

umiddelbare godtagelse af, at ord har en betydning for fortolkning.

48






Tekstanalyse

| begyndelsen af specialets analyse har vi valgt at give et indblik i én af de faktorer, som potentielt
kunne have indflydelse pa danskernes manglende viden om verdensmalene. Det drejer sig om
hyppigheden af ordet ‘verdensmal’ i de 26 artikler pa dr.dk/nyhederne, hvor ordet indgar.
Hyppigheden, samt placeringen af ordet 'verdensmal’ i artiklerne, ser vi som vaerende en vigtig
faktor i forbindelse med formidlingen af verdensmalene og viden herom. Vi har derfor valgt at
indlede specialets analyse med faktuelle tal og observationer i de 26 artikler hvori blandt ordet
'verdensmal” indgar.

Ferst og fremmest kan vi konstatere, at hovedparten af artiklerne benaevner ordet 'verdensmal’ én
til to gange per artikel. Ordet 'verdensmal’ naevnes i 25 af artiklerne som en del af brgdteksten. | én
artikel naevnes ordet i underrubrikken, mens ingen af artiklerne har ordet 'verdensmal’ i rubrikken
altsa i artiklens overskrift. Det maksimale antal benavnelser er tre. | kun 12 procent af artiklerne
naevnes ‘verdensmal’ tre gange. Dette svarer til tre ud af de 26 artikler. | 19 procent af artiklerne
naevnes ordet to gange svarende til fem artikler og i hele 69 procent, navnes ordet kun en enkelt
gang. Dette forekommer i de resterende 18 artikler. Herunder ses et cirkeldiagram over fordelingen

af artikler og det antal gange ordet 'verdensmal’ navnes:

3
12%

19%

"] =2 =3
Figur 6 lllustration af fordelingen af de 26 artikler fra dr.dk/nyheder, hvor ordet 'verdensmal'

indgar. Diagram over fordelingen af artikler, hvor 'verdensmal' optraeder i henholdvis rubrik,
underrubrik og brgdtekst.
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Figur 1: Cirkeldiagram over artikler som naevner ordet 'verdensmal' henholdsvis 1, 2 eller 3 gange
per artikel. Diagrammet viser, at 69 procent naevner ordet én gang, 19 procent naevner ordet to

gange og 12 procent naevner ordet tre gange.

Da vi ikke kan afvise, at antallet af benaevnelser samt hvori artiklerne at ordet forekommer, har
betydning for kendskabet til verdensmalene, er vi ngdsaget til at tage disse tal i betragtning.
Dernaest vil vi pabegynde specialets kritiske diskursanalyse med det fgrste niveau, nemlig det
tekstuelle niveau i Faircloughs tredelte model. Tekstanalysen er delt op efter verdensmalenes tre
dimensioner: gkonomi, kgn og miljg. Tre artikler er ngje udvalgt, saledes at hver dimension er
repraesenteret. Analysen af hver artikel er opdelt efter fremtreedende diskurser. Artiklerne er

kronologisk praesenteret.

@konomidimension

Bilag 1: "Organisationer: Beskaering af ulandsbistand er en historisk svinestreg”.

Denne artikel koncentrerer sig om verdensmalenes fgrste dimension, gkonomi. De 17 verdensmal
naevnes i denne artikel to gange. Fgrste gang sidst i brgdteksten som rene informationer til den

uvidende laeser:

“De 17 nye baeredygtighedsmal, der har vaeret undervejs gennem to ars forhandlinger, skal blandt
andet udrydde ekstrem fattigdom, sikre rent drikkevand, uddannelse og sundhed til alle.” (LI. 75-77,
bilag 1).

| artiklen uddybes de 17 verdensmal med et par eksempler pa de mest fremtraedende mal for u-
lande. Journalisten kalder de 17 verdensmal for ‘baeredygtighedsmal’ hvilket efterlader tvivl om,
hvorvidt, der er tale om verdensmalene eller blot specifikke verdensmal. Ved at benavne
eksempler som er naerliggende for u-lande at opfylde, distanceres Danmark, hvilket kan efterlade et
indtryk af, at verdensmalene i hgjere grad bgr efterstraebes af u-lande. Malene uddybes ikke
yderligere, men saetningen afsluttes ved ordene ‘blandt andet’ og efterlader en uvidenhed om det

er disse mal, som vedrgrer Danmark. Verdensmalene naevnes anden gang i en af de efterfglgende
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citater, der inddrages og analyseres herunder. Verdensmalene omtales som 'nye’, hvilket fra start af
tillaegger dem en nyhedsveerdi. Ved at der yderligere skrives, at malene ’har vaeret undervejs i to
ar’, tilleegges de en stgrre veerdi i kraft af arbejdet omkring udarbejdelsen af malene, hvilket
yderligere understgttes af brugen af ordet ‘forhandlinger’ der paviser, at der er taget hgjde for flere
parter. | kraft af vedtagelsen af malene ma man formode, at der dermed er taget hgjde for alle
parters gnsker og forslag, da forhandlingerne har kastet en endelig handlingsplan af sig. Ved at
benaevne tidsangivelsen "to ar’ tilleegges vedtagelsen en stgrre veerdi, da processen derved synes

lang og omfangsrig.

Markedsfaringsdiskurs

| gennemgangen af denne artikel er seerligt en diskurs seerligt fremtraedende. Denne omhandler
Danmarks omdgmme og hvordan landet opleves og gerne vil opleves pa den politiske scene, samt
en kritik af dette, hvorfor vi har valgt at kalde den markedsfgringsdiskurs. Fgrste gang denne diskurs

fremtraeder i artiklen er i underrubrikken:

“Den historisk store beskaering af ulandsbistanden vil koste bade verdens fattigste og Danmarks

gode omd@mme, lyder det fra flere organisationer.” (LI. 6-8, bilag 1).

Allerede ved brugen af ’historisk’ omkring beskaeringerne af ulandsbistanden, tillaegges denne
begivenhed en stor veerdi. Det er en begivenhed, som man socialhistorisk vil huske og man far et
indtryk af, at der er tale om noget skelsaettende. Som konsekvens af denne historiske begivenhed,
fremstilles de to konsekvenser: Det 'vil koste bade verdens fattigste og Danmarks gode omdgmme’.
Her veelger man at sidestille disse to konsekvenser, som var de én af samme stgrrelse. Med et
socialt perspektiv og veerdi in mente kan man stille sig kritisk over for, at disse konsekvenser
optraeder pa samme niveau, da der her er tale om to vidt forskellige stgrrelser: udviklingsarbejde og
et lands omdgmme. Selvom der uden tvivl er tale om et forsgg pa et ordspil, er brugen af ordet
"koste” altafggrende for, hvordan denne konsekvens opleves, da det blot bidrager yderligere til en
komisk oplevelse af maden hvorpa de to konsekvenser sidestilles. De to konsekvensers omfang, er

besveerlige at forholde sig til i den forstand, at 'Danmarks gode omdgmme’, hvor brugen af ‘gode’ i
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forbindelse med omdgmme, far det til at fremsta som en selvfglgelighed, at Danmarks omdgmme
er godt, er nemt at forholde sig til. Derimod er 'verdens fattigste’ en stor og uklar stgrrelse, der er
sveer at placere et konkret sted, hvilket tegner et alvorligt skisma mellem de to konsekvenser. Ved
at understgtte udsagnet med at det kommer fra ‘flere organisationer’ tilleegges udsagnet en stgrre

veerdi, da det derved fremstar som en generel holdning, der bakkes op af flere.

Et andet eksempel hvor markedsfgringsdiskursen optraeder er i fglgende udtalelse fra

generalsekretzer for Mellemfolkeligt Samvirke, Frans Mikael Jansen:

“— Det er en katastrofe for Danmark og Danmarks omd@mme i verden, og det er en katastrofe for

de mennesker, vi hjaelper rundt omkring i verden hver dag (...)” (LI. 50-52, bilag 1).

Her omtaler Frans Mikael Jansen beskaeringen af ulandsbistanden som en ’‘katastrofe’, hvilket
understreger graden af hans opfattelse af konsekvensen af denne. | hans brug af de personlige
pronominer 'vi’ og ‘de’ understreger han skellet mellem rig og fattig, ved at 'vi’ gkonomisk staerke,
der hjelper 'de mennesker’, der ikke har mange midler at ggre med. Ved brug af ordene ‘det er’
understreges pastanden som faktuel. Ligeledes sidestiller han Danmarks omdgmme i verden med
de mennesker, som den danske ulandsbistand hjaelper. Man ma dog formode, at der fra Frans
Mikael Jansens perspektiv er tale om Danmarks omdgmme i henhold til landets ellers gode ry for

udviklingsarbejde. Dette kan understreges med hans efterfglgende udsagn:

“Selvom Danmark efter beskaeringen stadig ligger blandt de fem lande i verden, der giver mest i
forhold til BNP, sa vil det i internationale samfund blive lagt maerke til, at man fra dansk side aendrer

tilgangen til ulandsbistand (...)” (L. 55-57, bilag 1).

| brugen af ‘selvom’ indikereres der en indrgmmelse og konstatering i den forstand, at Danmark
bibeholder deres placering, men at det ikke er uden konsekvenser. Ved brug af ordet ’sd’ i
forbindelse med ‘vil’ udelukkes andre muligheder og pastanden fremstar faktuel og uundgaelig. Han
benytter det personlige pronomen ‘man’, hvilket ggr det vanskeligt at placere ansvaret for denne

prioritering. Ved brug af ordet ‘man’ udelukkes yderligere muligheden for at placere ansvaret hos
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en enkelt person eller parti. Ansvaret kan savel tilskrives alle andre, hvilket ggr, at Frans Mikael
Jansen fremstar som en inkluderende person, der tilskriver alle et ansvar, hvilket er i
overensstemmelse med hans forrige brug af det personlige pronomen ‘vi’ om ansvaret for
ulandsbistanden. Det kan samtidig tolkes, at han mener, at beslutningen sker pa bekostning af
danskernes ry som samlet befolkning.

Et andet eksempel, der bidrager til markedsfgringsdiskursen, er et citat fra WWF

Verdensnaturfondens generalsekretzaer, Gitte Seeberg:

“lkke siden slutningen af 1970’erne har rige Danmark givet mindre til verdens fattigste. Nar
regeringen sa samtidig vil lade verdens fattigste betale for klimaindsatsen, sa er den borgerlige

anstaendighed desvaerre beklageligt fravaerende (...)” (LI. 20-23, bilag 1).

Ligesom i underrubrikken drager Gitte Seeberg et historisk perspektiv ind over sin udtalelse, for at
skabe en historisk perspektivering og konstatering. Dette understgtter hun med “ikke siden’, hvilket
skaber et skel imellem fortiden og nutiden, og derved tilleegger haendelsen stgrre veerdi i form af
tilbagegangen. Efterfglgende kobler hun nominationen ’rige’ pa ‘Danmark’, hvorefter hun stiller
landet op imod 'verdens fattigste’ og dermed stiller klare linjer for skellet mellem rig og fattig, for at
understrege, hvor absurd hun mener, at beskaeringen er. For at fglge op pa dette forhold placerer
hun efterfglgende det fulde ansvar hos ‘regeringen’ og opstiller endnu en, fra hendes synspunkt,
absurd betragtning, hvor hun henviser tilbage til det ‘rige Danmark’, der lader 'verdens fattigste
betale for klimaindsatsen’, hvorfor der her ogsa opstar en svag ansvarsdiskurs. Der hersker ingen
tvivl om, at Gitte Seeberg forholder sig kritisk til denne beslutning og placerer sit fulde medhold ved
verdens fattigste i kraft af hendes faglige baggrund. Det kan tolkes, at dette imgdekommer nogle af
de tanker, der ligge bag de 17 verdensmal, da vi er ngdsaget til at tage hgjde for de
afhaengighedsforhold, der eksisterer blandt alle verdens nationer, og i sidste ende bidrager til, at
malene imgdekommes. Gitte Seebergs utilfredshed afsluttes i kraft at hendes italesattelse af
konsekvensen af beskaeringen som ’‘den borgerlige anstendighed desveerre beklageligt
fravaerende(...)”. | brugen af 'borgerlige ansteendighed’, kan der her bade vaere tale om borgerlige i
den politiske forstand, der ikke tilslutter sig en socialistisk ideologi men en eksempelvis konservativ

eller fascistisk ideologi, der kan fremstda som en direkte kritik af politikken i beslutningen.
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‘Borgerlige’ kan dog ogsa tolkes som en samfundsbevarende og konventionel tankegang og leveuvis,
med centrale veerdier som gkonomisk tryghed, familie og dannelse. Ved ordet ‘beklageligt’ kan der
herske tvivl om, hvorvidt hun beklager pa regeringens vegne, pa egne vegne eller pa Danmarks
vegne. At beklage er ikke det samme som at undskylde. | ordet ‘beklage’ indgar en grad en
uhensigtsmaessige tilfeeldigheder, der gjorde et negativt udfald. | dette ord tolker vi derfor, at hun

beklager pa vegne af Danmark, og beklager ‘den borgerlige anstaendighed’.

Ansvarsdiskurs
Som kort naevnt i ovenstdende finder vi i denne artikel ogsa tydelige eksempler pa en

ansvarsdiskurs. Fgrste eksempel er endnu en udtalelse fra Frans Mikael Jansen, der siger:

”- Danmark har altid staet for at vaere lidt foran, dem der ikke lod bistanden vaere et spgrgsmal om
at tjene penge pa det, dem der har staet for menneskerettigheder, fattigdomsbekaempelse og har

staet for at hjaelpe de svageste”. (LI. 59-62, bilag 1).

Ansvarsdiskursen kommer her til udtryk gennem Frans Mikael Jansens fremstilling af Danmark som
et foregangsland. Dette ses i hans ytring ‘Danmark har altid staet for at vaere lidt foran’, hvor szerligt
brugen af ‘staet for’ tilleegger Danmarks handlen en stor vaerdi og ansvar, da Danmark saettes som
ansvarshavende. Dette understgtter han yderligere ved at navne, at Danmark er ‘lidt foran’, hvor
der ma formodes, at der her er tale om, at Danmark ligger sig i spidsen af lande, der opererer med
ulandsbistand pa de samme omrader: menneskerettigheder, fattigdomsbekaeempelse og at hjzlpe
de svageste. | hans yderligere brug af ‘altid’, fastslar han, at Danmarks placering som foregangsland
er en fast og kontinuerlig position. | hans beskrivelse af Danmarks position skifter han pludselig fra
nutid til datid, hvilket ses i hans brug af ‘lod” og ‘har staet for’, hvilket kan vaere en indikation pa, at
hans opfattelse af Danmarks indstilling og arbejde med ovenstaende omrader har forandret sig til
det veerre. | hans brug af det personlige pronomen ‘dem’ synes tilknytningen til udsagnet svagt, da
han ikke kobler ansvaret pa nogen eller nogle bestemte. Ved brug af gentagelserne af ‘dem’ og
‘stdet for’ samt ordstillingen og pausernes placering fremstar hans udtalelse naesten som en

motivationstale. Her ses ansvarsdiskursen positivt hos Danmark som stalfast og etisk land.
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Et andet og anderledes eksempel pa ansvarsdiskursens optraeden findes i en udtalelse af Gitte

Seeberg, der placerer ansvaret et mere specifikt sted:

”- Blaekket er naeppe tart pa de 17 nye verdensmal, som FN og statsledere fra hele verden vedtog i
sidste uge med Lars Lgkke for bordenden. At Lgkke som noget af det farste derefter massakrerer

den danske ulandsbistand er et trist og fattigt signal.” (LI. 80-83, bilag 1).

Gitte Seeberg lzegger ud med at bruge talemaden “Blakket er naeppe tgrt”, hvilket indikerer, at hun
oplever en problematik, der modarbejder den, pa dette tidspunkt, netop vedtaget skriftlige
formalitet omkring de 17 verdensmal. Problematikken omhandler beskaeringen i ulandsbistanden.
Efterfglgende tillaegger hun Lars Lgkke Rasmussen en stor veerdi og ansvar ved visuelt at placere
ham ‘for bordenden’, der giver ham en ledende rolle. At hun yderligere vaelger at omtale ham som
‘Lars Lgkke’, bibeholder en vis respekt omkring ham, da det er mere formelt. P4 samme tid antager
hun, at alle ved, at han er statsminister, hvilket kan understgttes af hendes udeladelse af
‘Rasmussen’. Dette har pa samme tid en minimerende effekt om hans person, da hun ved
udeladelsen af hele hans navn bliver mere personlig og uformel. Der forekommer dog et mindre
skifte i dette, da hun pabegynder sin yderligere kritik af handteringen af beskaeringerne i
ulandsbistanden. Her benytter hun nominationen ‘Lgkke’, hvilket degraderer ham til en mere
uformel og almen karakter, hvorved han mister status og etos, hvilket ikke harmonerer med hans
status som statsminister. Gitte Seeberg fortseetter i de negative vendinger, og omtaler regeringens
beskaeringer af ulandsbistand, som en ‘massakrering’, der er et steerkt veerdiladet konsekvens
betonet ord, der paviser en kritik i handteringen af prioriteringen af malene. Denne holdning til
prioriteringen understgttes yderligere af holdningen, at det er et ‘trist og fattigt signal’.

Et endeligt eksempel pa ansvarsdiskursen ses i nedenstaende udtalelse af Gitte Seeberg:

“Men rundbarberingen af ulandsbistanden er en historisk svinestreg.” (L. 16, bilag 1).

At Gitte Seeberg anvender ‘rundbarbering’ om beskaeringen af ulandsbistanden, kan ses som en

made at forklaede hendes holdning til disse beskaeringer. Der laegges ikke skjul pa, at hun forholder

sig yderst kritisk til beskaeringerne, hvorfor hendes brug af billedsprog kan opleves som et lettere
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elegant forsgg pa at undga at bruge grimme vendinger. Dette ses yderligere i hendes udtalelse om
beskaeringerne som ‘en historisk svinestreg’. At hun anvender ‘historisk” om beskaeringerne, kan her
ses som en styrkemarkgr, der forveerrer og fremhaever handlingen. Ved brugen af ‘svinestreg’
understgttes handlingen yderligere som umoralsk og foragtelig. Dette er negativt i den forstand, at
man ikke normalt ville forbinde politik og svinestreg med hinanden, da politik hviler pa en stor tillid

fra befolkningen, hvorfor ansvarsdiskursen her kommer til syne.

Prioriteringsdiskurs
En sidste diskurs, der kommer til syne i artiklen, er prioriteringsdiskursen. Denne kommer til udtryk i
maden hvorpa beskaeringen i ulandsbistanden ofte fremstilles som konsekvensbetonet. Et

eksempel pa dette ses i denne udtalelse af Frans Mikael Jansen:

“— Ndr man sa ser, at vi samtidig med, at vi kan tjene penge pa den her omlaegning, ogsa gar hen og
tager penge fra de fattigste, sa er det altsa noget, der giver Danmark et rigtigt darligt ry.” (LI. 67-69,
bilag 1).

Her taler han om dansk erhvervslivs bidrag til en omlaegning til grgn gkonomi, hvilken han mener er
‘En vigtig funktion — men ikke uden forbehold’. Dette forbehold er ovenstdende udtalelse, hvor
konsekvensen igen er, at det har en betydelig konsekvens for Danmarks ry. Frans Mikael Jansen
distancerer sig fra omlaegningen i hans brug af ordene ‘den her’, der far omlaegningen til at syne
fiern, da han ikke omtaler den i bestemt form. | samme stil fortsaetter han med ikke at konkretisere,
hvem pengene bliver taget fra, andet end 'de fattigste’. Dette er en bred term, der igen distancerer
ham fra udtalelsen, da ofrene i dette ikke fremstar konkrete. 'De fattigste’ har en kulturel
medbetydning i det danske samfund, hvor vi ledes til at teenke pa de veerste skaebner, vi kan taenke
os. 'De fattigste’ fungerer herfor ogsa som en styrkemarkgr for, hvor alvorlig denne konsekvens af
prioritering af gkonomi er. Hvad der er interessant at bemaerke i denne udtalelse er, at Frans Mikael
Jansen anvender det personlige pronomen ’vi’, pa trods af hans kritik af prioriteringen af gkonomi.
Han placerer sig selv i samme bad med hvem han retter kritikken mod, hvilket medvirker til en

rodet opfattelse af hans stasted i udtalelsen pa trods af hans gennemtrangende kritik.
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Socialdimension

Bilag 2: ”Stor Olympisk pris til dansk kvindesports-forkeemper.”

Denne artikel koncentrerer sig om verdensmalenes anden dimension omhandlende blandt andet
ligestilling mellem kgnnene. De 17 verdensmal naevnes to gange i denne artikel. Begge gange i
forbindelse med prisvinderen Majken Gilmartins arbejde med udviklingen af en fodboldturnering,

hvor der spilles for de 17 verdensmal.

Ansvarsdiskurs

| denne artikel er den fgrste diskurs, der kommer til syne ansvarsdiskursen. Denne optraeder

allerede i underrubrikken:

“"Majken Gilmartin er blevet tildelt Den Internationale Olympiske Komités 'Women and Sports

Trophy’ for sin mangedrige kamp for kvinder i sportens verden.” (L. 116-118, bilag 2).

Diskursen kommer til udtryk i ansvarsplaceringen for indsatsen for ligestilling mellem kgnnene ved
Majken Gilmartin. Dette ses blandt andet i brugen af det personlige pronomen ’sin’, der henviser
tilbage til Majken Gilmartin og hendes mangearige kamp. Foruden dette anes en svag kgnsdiskurs, i
italesaettelsen af det steerkt vaerdiladede ord 'kamp’ understgttet af styrkemarkgren ‘'mangearige’,
der knytter sig til arbejdet med kvinder i sportens verden, hun nu hadres for. ’"Kamp’ indikerer, at

der ikke blot er tale om en a&ndring men handling for at opna et mal eller en forandring.

Anerkendelsesdiskurs
Bag en pris ligger en naturlig anerkendelse som grundlag for dette. Derfor kommer vi ikke udenom,
at der i artiklen optreeder en anerkendelsesdiskurs. Fg@grste gange denne optreeder er i

nedenstaende uddrag:

“Majken Gilmartin blev mandag aften ved en gallamiddag i Lausanne haedret for sit store arbejde

med at forbedre mulighederne for kvinder i sportens verden.” (LI. 120-122, bilag 2).
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Alene i brugen af ordet 'haedre’ ligger en stor anerkendelse og respekt, for det stykke arbejde
Majken Gilmartin har gjort. Igen anvendes en styrkemarkgr i forbindelse med hendes arbejde,
hvilket i dette tilfaelde er 'store’, der indikerer oplevelsen af omfanget og indsatsen for kvindernes
muligheder i sportens verden. Hvad der ellers er interessant at bemaerke i dette uddrag, er den
klgft mellem kgnnene i sportens verden, der indirekte italesaettes i ’(...)at forbedre mulighederne
for kvinder i sportens verden.” At det alene er forholdende for kvinder, der gnskes forbedrede,
paviser et behov for ligestilling. Seerligt ved brugen af ‘forbedre’ indikeres der, at der her er plads til
at udvikle og ggre bedre, hvilket gar fint i speend med tankerne bag netop dette verdensmal,
artiklen og Gilmartins arbejde koncentrerer sig om.

Anerkendelsesdiskursen kommer yderligere til syne i nedenstdende udtalelse fra DIF*-formanden,

Niels Nygaard:

”- Der har veeret indstillinger fra mange lande i Europa, men i I0C’ har de set, at der er handling bag
Majkens ord. Hun er en aktivist, der keemper for kvinders ret i sportens verden, og det kan vi kun

bakke op om i DIF.” (LI. 143-145, bilag 2).

Fgrste sted den optraeder ses i ‘Der har vaeret indstillinger fra mange lande i Europa, men i IOC har
de set, at der er handling bag Majkens ord.” Han starter med at beskrive feltet for konkurrencen
som stort, i hans brug af ‘mange lande’. Herefter veelger han at stille Majken Gilmartins arbejde i en
seerlig kontrast til feltet, gennem hans brug af det konsekvens betonede ord ‘'men’, hvorved han
minimerer veerdien af de andre indstillinger fra Europa, og derved fremstiller Majken Gilmartins
indsats som noget seerligt. Hvad der er positivt er, og som gar hand i hand med tanken bag de 17
verdensmal er, at der skal handling bag ordene, hvilket Niels Nygaard ogsa italessetter som en
afggrende faktor for Gilmartins haeder. Dette understgtter han med "Hun er en aktivist’, hvor
seerligt den steerkt veerdiladede nomination ’aktivist’, han tildeler Gilmartin, understreger den
anerkendelse der ligger i hendes arbejde med sin sag. Afslutningsvis understreger han, pa sine egne

og DIFs vegne, at ‘det kan vi kun bakke op om (...)". | hans brug af modalverbet "kan” i forbindelse

2 Danmarks Idraetsforbund
? The International Olympic Committee
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med 'kun’ fastslar han denne opbakning som en selvfglge, og stgtter dermed slutteligt op om
denne sag og hader, hvorved det kan forstas, at han imgdekommer ligestillingen mellem kgnnene i

sportens verden.

Kensdiskurs
En anden diskurs, vi ikke kan se os fri fra, hvilket forekommer ganske naturligt under netop denne
dimension, er kgnsdiskursen. Fgrste gang denne fremtraeder i artiklen, er i en udtalelse fra

fernaevnte Niels Mikael Nygaard.

” — Vi gnsker selv at fa flere kvinder ind i sportens verden, for vi mener, at vi med bade kvinders og

maends stemmer opnar de bedste tilbud og l#sninger(...)”(Ll. 147-148, bilag 2).

Niels Nygaard leegger ud med at italeszette hvordan den ideelle fremtid for sportsverdenen ville se
ud: Vi gnsker selv at fa flere kvinder ind i sportens verden’. Ved brugen af ordet 'gnsker’ ytrer han
et hab for, hvordan tingene fremadrettet ideelt set bgr udvikle sig. Men trods artiklens
omdrejningspunkt omhandlende problematikken omkring forholdende for kvinder i sportens
verden, fremstilles den i denne udtalelse af Niels Nygaard, som vaerende et manglende antal
kvinder i sportens verden. Et st@grre antal kvinder ville skabe balance og symbiose imellem de to
ken, hvorved man ville kunne opna ‘de bedste tilbud og Igsninger(...)". Majken Gilmartins arbejde
koncentrer sig ikke udelukkende om at fa flere kvinder ind i sportens verden men at skabe bedre
forhold for de kvinder, der har fundet eller finder derind. Med Niels Nygaards udtalelse skaber han
en klgft mellem kgnnene samtidig med, at han forsgger at forene dem, da han leegger veerdien i
problematikken i antallet af kgnnene i sportens verden. Hvad end det er bevidst eller ej. Hvad der
er yderligere interessant at bemaeerke er, at han igennem hele denne udtalelse anvender det
personlige pronomen ’vi’. Dette ma formodes at daekke over ham selv og resten af DIF, hvilket
selvfglgeligt skaber en oplevelse af, at de Igfter i flok og keemper sammen for at stgtte op om de
problematikker Gilmartin ogsa arbejder med. Men ved brugen af 'vi’ distancerer Niels Nygaard sig
pa samme tid fra hans udtalelser, da han ikke fremstar som ene formidler af dem.

Anden gang vi stgder pa denne diskurs, er i nedenstaende udtalelse fra Majken Gilmartin, hvor hun

udtaler sig efter overraekkelsen af prisen:
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”- Jeg er super stolt over at modtage en |0OC-pris for min kamp for kvinder og deres rettigheder i
sportens verden. — At blive I0C-europamester i disciplinen ’kvinder og sport’ er super sejt. Det er
blevet en del af mit DNA at tage kvindernes kamp i sportens verden, og det er rart at blive

anerkendt for at vaere med til at ggre en forskel i verden(...)” (LI. 135-137, bilag 2).

Hvad der er interessant i denne udtalelse, er Majkens Gilmartins valg af personlige pronominer.
Gennem sin udtalelse ytrer hun: ’jeg er’, ‘'min kamp’ og ‘mit DNA’. P4 samme tid siger hun ’kvinder
og deres rettigheder’ og 'at tage kvindernes kamp’. Dette skaber en distance mellem hende og
kvinderne, da hun ikke italesaetter sig selv som vaerende en del af dem, hun kaamper for, pa trods
af, at hun, i dette tilfeelde, er hele omdrejningspunktet for netop denne kamp. Dette distancerer
hun sig yderligere fra, da hun siger: ’(...)for min kamp for kvinder og deres rettigheder i sportens
verden(...)’, der understreges af hendes brug af ordet "for’ i stedet for ‘'med’, der ville havde skabt
en anden oplevelse af kampen. Men hvorom alting er, hersker der ingen tvivl om, at Gilmartin
keemper for sit kgn og dets rettigheder og er stolt af dette. Dette kommer til syne i hendes brug af
det veerdiladede ord ’super’, som hun bade anvender i forbindelse med ’stolt’” og ’sejt’, som hun
bruger til at italessette hendes fglelse omkring anerkendelsen af sin kamp. Heraf ses ogsa
anerkendelsesdiskursen i denne udtalelse. Afslutningsvis italesaetter hun, at hun med sin kamp for

kvinderne i sportens verden er ’(..)med til at ggre en forskel i verden(..), hvorfor hun

imgdekommer nogle af de tanker, der ligger bag de 17 verdensmal.

Miljgdimensionen

Bilag 3: “Lgkke kritiseres for dobbeltmoral: Isceneszetter sig som grgn messias”.

Den sidste artikel i tekstanalysen indgar under den sidste dimension i FNs udspil, miljg. Artiklen
omhandler de reaktioner, der kom i kglvandet pa venstre regeringens nye tiltag i forbindelse med
en international klimapolitik. Analysen er, ligesom de forrige, opdelt i diskurser, hvorunder
diskurserne er forklaret via tekstanalysen. | artiklen naevnes verdensmalene én gang i brgdteksten:
“Statsministerens globale P4G-initiativ har til hensigt at fremme konkrete lgsninger pa FN’s

verdensmal og klima-aftalen i Paris” (Bilag 3). PAG er navnet pa det initiativ, som Lars Lgkke
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Rasmussen har fremlagt for FN i New York. Artiklen handler om forskellige reaktioner pa dette

initiativ. Seerligt med fokus pa international politik over for national politik.

Ansvarsdiskurs

Den fgrste diskurs, som vi vil bergre, er ansvarsdiskursen. Det er en diskurs, der ogsa optraeder i de
forrige to artikler. Diskursen udspiller sig ofte i forbindelse med en diskussion om det politiske
ansvar, i forhold til maden hvorpa Lars Lgkke Rasmussen og regeringen forholder sig til klima- og
miljgpolitik. Vi vil benytte to citater fra artiklen, der afspejler en ansvarsdiskurs. Det fgrste citat er

en udtalelse fra WWF Verdensnaturfondens klima- og miljgchef, John Nordbo:

“Klimaproblemet skal ikke bare Igses ude i verden. Vi skal ogsa gare vores indsats, og det er vigtigt,
at Danmark spiller en rolle som foregangsland. Hidtil har vi set Venstre traekke den danske
klimaindsats ned, ned og atter ned. Vi har udskudt malsaetninger, vi har faet nedskaeringer, og
regeringen har taget forskellige initiativer, som d@ger det danske CO2-udslip, siger organisationens

klima- og miljgchef, John Nordbo” (LI. 211-216, bilag 3).

| den f@grste seetning omtaler John Nordbo problemet som “klimaproblemet’, som “skal’ Igses. ‘Skal’
fungerer i denne sztning som et modalverbum. Ordet beskriver graden af affinitet, som i denne
seetning er hgj. Ved hjaelp af ordet ‘skal’ understreges ngdvendigheden af pastanden. Allerede i den
fgrste saetning kommer ansvarsdiskursen til synes i ordene ’‘ikke bare Igses i verden’. Her
understreger John Nordbo, at klimaproblemet ikke kun er et problem, der skal Igses ude i verden.
Ordet "bare’ benyttes i denne sammenhang som en ironisk minimering af problemet. Dette kan
fortolkes som, at klimaproblemet kraever en kontinuerlig Igsning og ved brug af ordet ’bare’
understreges et stort behov for at Igse problemet og ikke ‘bare’ lade det veere op til andre. | den
naeste saetning benytter han det personlige pronomen 'vi’ og understreger ansvaret som vaerende
feelles for alle. Ordet “skal” udggr endnu et modalverbum, der beskriver en hgj affinitetsgrad. Han
understreger vigtigheden ved at benytte ordet ’vigtigt’ og udtrykker, at Danmark har et ansvar som
forgangsland. | den efterfglgende saetning beskriver han sin overbevisning om, at Venstre ikke har

haft positiv indflydelse. Han benytter endnu engang det personlige pronomen ’vi’ men denne gang
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over for Venstre, som derved udelukkes fra "vi’ og feellesskabet. Ved ordene "har set” understreger
han, at der ikke er tale om andre muligheder og at hans pastand er sandfeerdig. Ved at benytte
nominationen 'Venstre’ peger han ikke pa én person som skyldig, men laegger ansvaret hos hele
partiet. Ordene 'ned, ned og atter ned’ understreger pastanden om, at Venstre har trukket
klimaindsatsen ned. Gentagelsen intensiverer pastandens sandfaerdighed. Han afslutter udtalelsen
med at bruge det personlige pronomen ’vi’ to gange. 'Vi’ har udskudt malsaetninger og 'vi’ har faet
nedskaeringer. Han har etableret en klgft mellem Venstre og 'vi’, hvoraf Venstre baerer ansvaret for
den manglende klimaindsats. Ordet "har’, der star alene, udelader andre muligheder. Ved brug af
ordet 'faet’ fraleegges ansvaret hos 'vi’, hvilket kan tolkes som om, at nedskaeringerne er givet af
regeringen.

Et andet eksempel, hvor ansvarsdiskursen kommer til syne, er i citatet:

“Det klinger hult og er direkte dobbeltmoralsk, nar statsminister Lars Lgkke Rasmussen (V) stiller sig
i spidsen for en koalition af lande og byer verden over(..)Sadan lyder kritikken fra flere
organisationer og partier i forbindelse med, at Lgkke ved FN’s Generalforsamling i New York vil

annoncere den nye klimakoalition, der har faet navnet P4G.” (LI. 200-206, bilag 3).

'Det klinger hult’” er af samme betydning som: det er usandsynligt. | seetningen star denne pastand i
forbindelse med ordet ‘er’ som i denne sammenhang indikerer, at noget er en sandhed. Ordet
‘direkte’ efterlader ingen tvivl om pastanden og ordet ‘dobbeltmoralsk’, er et ord, som i kulturel
forstand kan tolkes som veerende umoralsk, demoraliserende eller hyklerisk. Alt sammen
udsagnsord der beskriver en person negativt. Ordet dobbeltmoralsk star lige inden ’statsminister’,
hvilket seetter de to ord i perspektiv. Ordene og deres kulturelle tolkninger harmonerer ikke i den
forstand, at en statsminister helst ikke skal opfattes som veerende dobbeltmoralsk. Nominationen
‘statsminister’ kan anses for at ggre pastanden og perspektivet mere alvorlig, grundet den store
kulturelle fortolknings kontrast mellem en statsminister og en dobbeltmoralsk person. ’Lars Lgkke
Rasmussen’ naevnes ved hele sit navn i denne sammenhang og ansvarsdiskursen kommer til syne.
Det er Lars Lgkke Rasmussen, der forbindes med ordet "dobbeltmoralsk’. Senere kaldes Lars Lgkke
Rasmussen ved mellemnavnet 'Lgkke’ og kritiseres af et flertal som benavnes ’partier’ og

‘organisationer’. | artiklen naevnes to organisationer og to partimedlemmers udtalelser, selvom

63



denne szetning kunne tolkes som om, at kritikken kom fra mange flere. Ved at benaevne Lars Lgkke
Rasmussen ved mellemnavnet ‘Lgkke” tolkes hans person mindre formelt, hvilket kan haamme hans
etos i dette citat. Han gar fra at betegnes som ’statsminister Lars Lgkke Rasmussen’ til ‘Lokke’.
Denne nomination kan tolkes som vaerende betydningsfuld for hans hierarkiske status og ggre ham

mere ligesindet med den gvrige befolkning eller sdgar med dobbeltmoralske personligheder.

Prioriteringsdiskurs

Den neaeste diskurs er prioriteringsdiskursen. Denne diskurs ses i fglgende citat fra den

internationale chef for teenketanken Concito, Jarl Krausing:

“Man kunne godt taenke sig, at regeringen havde en tilsvarende vision om at man lancere en
ambitigs koalition ogsa i Danmark for dem, der vil den gréanne omstilling helt serigst. — Sa der er lidt
afstand mellem, hvad vi praver at ggre internationalt, og hvordan vi taler om den gragnne omstilling

herhjemme.” (LI. 240-244, bilag 3).

| citatet saetter Jarl Krausing fokus pa hans mening om, at regeringens grgnne omstilling med fordel
kunne implementeres ligeledes i national politik som i international politik. Han starter sin
setningen med det personlige pronomen ‘man’, og etablerer herved en personlig distance til
pastanden. Samtidig efterfglger modalverbet 'kunne’, som afslgrer en lavere grad af affinitet til
pastanden. Ved brug af disse ord kan saetningen tolkes som vaerende en pastand, som indbyder til,
at der kan findes andre muligheder. Pastanden virker derpa mere blid og papasselig. Jarl Krausing
benavner ‘regeringen’ som veerende den ansvarshavende, men bruger alligevel det personlige
pronomen ‘'man’ om regeringen. Endnu engang medfgrer ordet ‘'man’, at ansvaret placeres hos en
ubekendt. Han papeger gnsket om en tilsvarende vision for "dem’, der vil den grgnne omstilling. Det
personlige pronomen ‘dem’ star ikke i forbindelse med en benaevnelse af, hvem ‘dem’ er, men det
kan laeses som ‘dem der vil den grgnne omstilling helt serigst’. "Helt’ fungerer i dette tilfaelde som
forsteerker til ordet ‘serigst’. Ordet "serigst’ udelukker muligheder for at handle imod den grgnne
omstilling, hvilket kan tolkes som vaerende artiklens udgangspunkt: at Lars Lgkke Rasmussen ikke

handler serigst i forbindelse med grgn omstilling i Danmark kontra i udlandet. Det er blandt andet
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her prioriteringsdiskursen kommer til syne. Et andet sted er i den sidste satning. 'Sa’ fungerer som
bindeled mellem den udtrykte pastand og den kommende pastand. ‘Der er’ indikerer, at ikke er
andre muligheder til stede end pastanden og ordet ’lidt" fungerer som minimering af pastandens
alvor. Han papeger afstanden mellem national politik og international politik. Her bruger han det
personlige pronomen "vi’ om hvilke tiltag der foretages herhjemme og placerer derfor ansvaret hos
‘vi’, der kan tolkes som veerende alle. Samtidig benytter han endnu engang 'vi’, da han henviser til
maden, der tales om grgn omstilling i Danmark. Der ses derfor bade en prioriteringsdiskurs og en
ansvarsdiskurs. Det er en tydelig prioriteringsdiskurs, hvor budskabet er klart men blidt og
papasseligt overfgrt. Samtidig er ansvarsdiskursen tilstedevaerende i form af, at ansvaret bade
placeres hos ‘regeringen’, 'man’ og 'vi’.

Den ustrukturerede brug af de personlige pronominer ggr det vanskeligt at vide, hvor Jarl Krausing
placerer ansvaret. Samtidig kan budskabet om ansvarsplaceringen tolkes som om, at det er felles.
Jarl Kausings udtalelse differentierer sig fra de yderligere udtalelser, da hans brug af modalverber
og personlige pronominer ggr hans pastande mere abensindede og inkluderende, pa trods af, at

han udtrykker, at visionen i Danmark burde veere tilsvarende.

Markedsfagringsdiskurs

Den sidste diskurs i denne analyse er en diskurs, der gar igen i en tidligere artikel. Det er
markedsfgringsdiskursen, som vi har valgt at kalde den. | denne artikel kommer den til udtryk
gennem de mader hvorpad Lars Lgkke Rasmussen italesaettes som person. Diskursen kommer til
syne i reaktionerne pa Lars Lgkke Rasmussens fremtraeden i international politik kontra national
politik. Det f@rste citat vi vil analysere, er en udtalelse fra udenrigsordfgrer for De Radikale Venstre,

Martin Lidegaard.

”I gjeblikket har vi en “mr. Lgkke klima”, nar han besgger de bonede gulve i udlandet. Der praler
han af det, som vi andre gennemfgrte for nogle ar siden. Men nar han kommer hjem, er det “sorte
Lokke”, der tager over og sa handler det om at gare sorte biler billigere og stoppe enhver gran

omstilling(...)” (LI. 264-267, bilag 3).
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| dette citat fra Martin Lidegaard er det seerligt interessant at have fokus pa nominationer. Med
hvilke ord han beskriver Lars Lgkke Rasmussen. Han begynder med at kalde Lars Lgkke Rasmussen
for ‘'mr. Lgkke klima’, nar han taler om Lars Lgkke Rasmussens udtryk i international politik. Mr. er
betegnelsen for mester eller herre. Tages ordets oprindelse i betragtning er ordet engelsk og
henviser til en mand af szerlig rang. 'Lokke klima’ eller Lgkke-klima, som det kan fortolkes er lidt
sveerere at definere betydningen af. Taget ‘'mr.” i betragtning i denne nomination kunne ’Lgkke
Klima’ have ironiske undertoner omkring Lars Lgkke Rasmussens mellemnavn og kunne henvise til
ordet lykke og dermed lykke-klima. Ordet lykke drager paralleller til ord som glaede, tilfredshed,
stolthed eller, sandsynligt i denne sammenhang, heldig. Skal vi undga videre fortolkninger i denne
retning, ma vi tage en anden tolkning i betragtning. 'Lgkke klima’ kan ogsa veere en ironisk
betragtning af Lars Lgkke Rasmussens klimapolitik, og Lars Lgkke Rasmussen som vaerende den
hgje, ranke Mr. Lgkke klima, der har gjort sig bemaerket inden for klimafeltet. Martin Lidegaard
praesenterer Lars Lgkke Rasmussen som 'Mr. Lgkke klima’ i forbindelse med hans internationale
me@der pa ‘de bonede gulvet’. Endnu en reference, der kan bekrafte fortolkningen af '"Mr.”. De
bonede gulve kan anses som en metafor, der understreger Lars Lgkke Rasmussens markedsfgring af
sig selv over for en overklasse i de finere kredse. | forlaengelse af nominationen ma vi betragte
denne udtalelse som veerende ironisk. 'Der praler han af det, som vi andre gennemfgrte for nogle
ar siden.” Sadan lyder den efterfglgende saetning. Martin Lidegaard benytter det personlige
pronomen vi’, og det ma tolkes som vaerende De Radikale Venstre, r@d blok eller et ukendt flertal.
Ved at benytte 'vi’ mod 'Mr. Lgkke Klima’ skabes en klgft, hvor 'vi’ udggr modsaetningen til
nominationen af Lars Lgkke Rasmussen. Martin Lidegaard pastar at Lars Lgkke Rasmussen "praler’
over et arbejde, han ikke selv har lavet. Ordet 'prale’ refererer til en person der fremstiller eller
iscenesaetter sig selv som bedre, klogere eller selvhaevdende over for andre. Martin Lidegaard
iscenesaetter Lars Lgkke Rasmussen som en selvhavdende, umoralsk og hgjtstaende person, som
tager xren for andres arbejde og praestation. Lykke-klima kan referere til, at Lars Lgkke Rasmussen
er heldig med, at klimapolitikken i Danmark har sikret Danmark et omdgmme som forgangsland.
"Men nar han kommer hjem, er det “sorte Lgkke”, der tager over og sa handler det om at ggre sorte
biler billigere og stoppe enhver grgn omstilling (...)’. Sadan lyder den sidste satning. Her omtales
Lars Lgkke Rasmussen med nominationen “sorte Lgkke’, som kan referere til ‘sorte biler’ altsa biler

med hgjt brandstofforbrug, som udleder meget CO2. Her haevder Martin Lidegaard, at det ikke
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lengere handler om grgn omstilling. Sort konnoterer i den forbindelse ting som ulykke og magt, og
det kan diskuteres hvorvidt Martin Lidegaard kaster Sorteper-kortet efter Lgkke, og derved
hentyder til, at han sidder med et ubehageligt ansvar eller er taberen i spillet. Her ses
prioriteringsdiskursen i forbindelse med markedsfgringsdiskursen. De to forskellige nominationer
beskriver et billede af Lars Lgkke Rasmussen som vaerende dobbeltsidet og maske endda hyklerisk i
sit politiske arbejde.

Endnu et eksempel pa markedsfgringsdiskursen kan findes i udtalelsen fra Enhedslistens

klimaordfgrer, Maria Reumert Gjerding:

“Det er noget paradoksalt, at vi har en statsminister, der iscenesatter sig selv internationalt som
den gr@gnne messias, samtidig med at hans regering i Danmark ikke har gjort andet end at
modarbejde vores grgnne dagsorden herhjemme (...) Herhjemme er han kulsort. Det ma man bare

sige. Og det hele halter gevaldigt med hans troveerdighed, siger hun” (LI. 277-282, bilag 3)

Maria Reumert Gjerding starter saetningen med en manifestation i form af ‘er’. Hun manifesterer
pastanden om, at det er paradoksalt. Ordet paradoksalt betyder, at noget er selvmodsigende og
absurd afvigende til trods for, at det er faktuelt. Hun benytter det personlige pronomen "vi’ som i
denne sammenhang kan tolkes som vaerende den danske befolkning i og med, at hun benytter
nominationen ’statsminister’. Ordet ’'statsminister’ star i kontrast til hendes pastand om, at
statsministeren iscenesaetter sig som ‘den grgnne messias’. Ordet statsminister rummer en del
kulturelle og veerdiladede associationer som vi ikke forbinder med pastanden. Et statsoverhoved
eller regeringschef rummer et billede af en formel, karakterfast eller sandfaerdig person, der er
valgt af folket til at tage vare pa landet. Maria Reumert Gjerding pastar, at Lars Lgkke Rasmussen
iscenesaetter sig selv. | ordet ‘iscenesaetter’ kan udelades bade ordet scene og saetter. En scene
udggr et rum hvori fantasien saetter graenser. Alt der sker pa en scene er skuespil og fiktion. Nar
noget iscenesaettes, ggres det i viden om, at det skal udtrykke noget helt bestemt. Hvis noget er
iscenesat er det en fiktiv akt. Maria Reumert Gjerding benytter nominationen ‘den grgnne messias’.
Messias betegnes inden for flere religioner som vaerende en frelserskikkelse. Den ‘grgnne’” messias
kan tolkes som vaerende en baeredygtig frelser. | Danmark kan kristendommen have en kulturel

medbestemmelse for fortolkningen. Ifglge kristendommen er det 'vor frelser, Jesus Kristus’ som har
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til opgave at friseetter mennesket fra dets synder. Ordet kan samtidig referere til den ironiske
distance til det, at veere frelst. At fgle sig haevet over andre som veerende den moralske korrekte
med de rigtige meninger og holdninger. | denne forbindelse kan det tolkes, at "den grgnne messias’,
som Lars Lgkke Rasmussen betegnes som, anser sig selv som vaerende bzeredygtig og moralsk. Her
ses markedsfgringsdiskursen.

En anden diskurs, der ogsa kommer til syne, er ansvarsdiskursen. | den fglgende del af citatet
udtaler Maria Reumert Gjerding ordene "hans regering’ og leegger derpa et ansvar hos Lars Lgkke
Rasmussen. Hun giver udtryk for, at regeringen er Lars Lgkke Rasmussens, og at den stgtter ham
ved at modarbejde den grgnne dagsorden i Danmark. Ved ordene ’har ikke gjort andet’
manifesterer Maria Reumert Gjerding hendes pastand som vaerende sandheden. Hun benytter det
personlige pronomen "vores’, der kommer af vi og i denne sammenhang kan tolkes som vaerende
Enhedslisten eller de partier der, hun mener, keemper for grgn omstilling i Danmark. Til slut i
setningen anklager hun Lars Lgkke Rasmussen som veaerende ’‘kulsort’. Ordet drager i denne
sammenhang associationer til sort rgg og CO2. Eller som i Martin Lidegaards udtalelse, at Lars
Lgkke Rasmussen er Sorteper. Hun manifesterer denne pastand ved satningen: ‘Det ma man bare
sige’. Her benytter hun det personlige pronomen ‘'man’, hvilket er en ukendt mangde og har til
formal at styrke hendes pastand, ved at udtrykke, at ‘'man’ mener det samme som hende. Ordet
'bare’ efterlader indtrykket af, at noget er enkelt at forsta og derpd, maske, vaere enig i.

Et andet citat vi vil analysere, er fra venstres klima- og miljgminister, Lars Christian Lilleholt. Det
anderledes ved netop dette citat er, at Lars Christian Lilleholt er den eneste af de udvalgte
interviewede personer, der stgtter op om Lars Lgkke Rasmussen og venstre internationale
miljgpolitik. Dette citat er ogsa placeret under markedsfgringsdiskursen, selvom det ogsa rummer
andre diskurser.

“Danmark er meget, meget ambitigs. Det er Lars Lgkke og den danske regering ogsa. Ogsa pa
hjemmefronten. Resten af verden kigger til Danmark og den made, vi har skruet vores klima- og
energipolitik sammen pa. — Jeg kan garantere dig for, at statsministeren bade er en miljg- og
klimaforkaeemper, og jeg glaeder mig over, at resten af verden bakker op om Danmark og den danske
Statsministers initiativ. Det har vi god grund til at veere stolte af i Danmark, siger Lars Christian

Lilleholt.” (LI, 289-295, bilag 3).
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| den fgrste saetning papeger Lars Christian Lilleholt en overbevisning om, at Danmark er et
ambitigst land. | denne sammenhang ma vi ga ud fra, at han taler om ambitigst land i forbindelse
med landets klima- og miljgpolitik. Han gentager ordet ‘'meget’ to gange, hvilket har til formal at
understrege sandheden i hans pastand. Ordet "er’ efterlader ingen muligheder for alternativer. Ved
at konstruere satningen pa netop denne made med ordene 'meget, meget ambitigs” foreskriver
seetningen, at Lars Christian Lilleholt sammenligner Danmark med andre lande, der er knapt sa
ambitigse. Allerede ved denne sammenligning kan det tolkes, at Danmark generelt har en god
klima- og miljgpolitik sammenlignet med andre lande. Han papeger efterfglgende, at Lars Lgkke
Rasmussen og den danske regering ogsda er ambitigse. Endnu en gang benytter han det
manifesterende ord "er’ og fremstiller derpa sin pastand som urokkelig fakta. Han kalder regeringen
‘den danske regering’, hvilket kreerer et tilknytningsforhold mellem regeringen og den danske
befolkning. Efterfglgende papeger han, at resten af verden ser pa Danmarks klima- og miljgpolitik.
Der skabes en seerlig hierarkisk struktur ved brug af ordene 'resten af verden’ og 'Danmark’. Herved
haeves Danmark op pa et beundringsniveau og tillaegges, i kraft af ‘"den danske regering’ og ’Lars
Lpkke’, det samme niveau. Ved at bruge det personlige pronomen 'vi’ er det sveert at gennemskue,
hvem Lars Christian Lilleholt taler om. Ordet ‘vi’ ma i denne satningen tolkes som vaerende den
danske befolkning. Markedsfgringsdiskursen fremstar i pastanden om, at den danske regering,
Danmark og Lars Lgkke Rasmussen er ambitigse og at resten af verden ser til Danmark. | den
efterfglgende saetning garanterer Lars Christian Lilleholt for, at Lars Lgkke Rasmussen er
klimaforkeemper. Her benytter han det personlige pronomen ‘jeg’ og vedkender sig sit budskab.
Modalverbet 'kan’ afslgrer dog en lavere affinitet, selvom ordet ‘garanterer’ kan tolkes som om, at
der ikke skal herske tvivl om budskabets sandhed. Han benytter nominationen ’statsministeren” om
Lars Lgkke Rasmussen, hvilket er en mere formel betegnelse. Herved sammenholdes Lars Lgkke
Rasmussen med de associationer ordet ’statsminister’ kaster af sig. Lars Christian Lilleholt
udtrykker, at han gleeder sig over verdens opbakning og pastar derpa, at verden bakker op. Ved
ordet ‘resten’ udelukkes, at andre lande skulle have andre meninger. Ved nominationen ‘Danmark’
og 'den danske statsminister’ kreeres et faellesskab, som Lars Christian Lilleholt udtrykker eksisterer.
Endnu engang iscenesaettes Lars Lgkke Rasmussen under nominationen “den danske statsminister’

og her kreeres en sammenhang mellem Danmark og Lars Lgkke Rasmussen. | den sidste saetning
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papeger Lars Christian Lilleholt, at vi har grund til at vaere stolte. Han benytter det personlige
pronomen ’vi’ som kan tolkes som det danske feaellesskab. Ved brug af ordet ‘god’ forsteerkes
pastanden. Ordet stolt i forbindelse med stolthed af Danmark, kan endnu tolkes som et forsgg pa at
skabe en fallesskabsfglelse, hvilket inviterer til et medhold i hans pastand. Ogsa her ses
ansvarsdiskursen og markedsfgringsdiskursen sammen. Lars Christian Lilleholt kreerer et politisk
billede af Danmark som et land, der fgrer anerkendt klima- og miljgpolitik, og ved brugen af de
personlige pronominer kan ansvaret bade placeres hos regeringen, Lars Lgkke Rasmussen og
Danmark som faellesskab.

Det sidste citat fra artiklen, og det sidste citat vi vil analysere i fgrst dimension af Faircloughs model,

er fglgende citat:

”- Jamen, vi fgrer jo i forvejen en meget gran og klimavenlig politik. Det er ogsa sadan, at jeg i det
kommende halve ar skal i gang med at praesentere en energiaftale. Der er det helt klart min

ambition at fortsaette den granne omstilling, siger klimaministeren.” (LI. 197-300, bilag 3).

| ovenstdende citat fra Danmarks klimaminister, Lars Christian Lilleholt, ses et sidste eksempel pa
markedsfgringsdiskursen. Endnu engang forsvarer Lars Christian Lilleholt kritikken. Han saetter
fokus pa hans eget arbejde og ambitioner, og det er vaesentligt at fokusere pa hans brug af
personlige pronominer i denne sammenhang. Saetningen starter med ordet ‘jamen’, der kan
opfattes som en minimering. | dette tilfeelde en minimering af alvoren i det spgrgsmal han blev
stillet. Jamen’ kan opfattes som om, at Lars Christian Lilleholt forsgger at papege at kritikken ikke
har noget pa sig og virkeligheden er en anden. Ordet er bundet sammen af erkendelsen i form af
‘ja’ og den modstridende bemaerkning i form af ‘men’. Han benytter herefter det peronlige
pronomen ‘vi’, som kan tolkes som vaerende regeringen, da satningen tilmed sezetter ordet i
forbindelse med ’‘grgn og klimavenlig politik’. Samtidig ma det forventes, at kritikken mod
regeringen og Lars Lgkke Rasmussen driver Lars Christian Lilleholt ud i et modsvar, hvor ’vi’ udger
netop disse parter. Han vedstar sig samtidig, at veere en del af disse parter, hvilket udtrykker en
form for selvsikkerhed og fastholdelse i sit modargument. Ved modaladverbiet ’jo’ udtrykker han
pastanden som vaerende en selvfglge. Ordet ’jo’ kan samtidig tolkes som veerende en papegelse

om, at pastanden er gentaget, hvilket endnu en gang udviser en sikkerhed i udsagnets sandhed.
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Ordet ‘meget’ benyttes som styrkemarkgr, der understreger indsatsen for den klimavenlige grgnne
omstilling. | naeste saetning benytter Lars Christian Lilleholt ordene ‘det er’, hvor ordet ‘er’ papeger
pastanden som veerende fakta. Ordet ‘ogsad’ kan referere tilbage til ordene ‘jamen’ og ’jo’ og kan
siges at have samme effekt og formal. Herefter slar Lars Christian Lilleholt over i det personlige
pronomen ’jeg’, nar han omtaler en kommende energiaftale. Ved at bruge ordet ’jeg’ tilskriver han
sig selv en veerdi der imgdekommer kritikken. Han skaber en klgft mellem regeringen og ham sely,
der efterlader regeringen med det ansvar, der startede kritikken. Selv imgdekommer han
kritikernes gnske. Ved brug af modalverbet ’skal’ udtrykkes en hgj grad af affinitet, og ordet
efterlader ikke muligheder for alternativer. Lars Christian Lilleholt fremstar derpa med en klar
ambition, som ikke mindst img@dekommer kritikken, men fastslar samtidig, at handlingen bliver
foretaget. | den efterfglgende satning forteeller Lars Christian Lilleholt, at det "helt klart” er hans
ambition. Ordene ’helt klart’ forsteerker pastanden og benyttes som styrkemarkgrer. Ved ordet
‘min” om hans ambition, udelader han endnu engang forholdet til regeringen og fremstiller sig selv
som stalfast og ambitigs. Dog udtaler han til slut, at han vil ‘fortseette’ den grgnne omstilling. Her
henviser han formentlig til regeringens udspil, som ellers er under kritik. Denne udtalelse kan
opfattes som om, at Lars Christian Lilleholt forsgger at imgdekomme kritikken men fastholder

pastanden om, at kritikken ikke har noget pa sig.

Opsamling af tekstanalyse

| den fgrste artikel omhandlende gkonomidimensionen forekommer de tre fremtraedende
diskurser: markedsfgrings-, prioriterings- og ansvarsdiskurs. Her er saerligt markedsfgringsdiskursen
fremtraedende, da Danmarks politiske omdgmme i verden italeseettes op til flere gange gennem
kritiske udtalelser fra Frans Mikael Jansen og Gitte Seeberg. Disse udtalelser er iszer
konsekvensbetonet, idet bade Frans Mikael Jansen og Gitte Seeberg italesaetter omfanget af
konsekvenserne af beskaeringen i ulandsbistanden, ofte bakket op af styrkemarkgrer og veerdiladte
ord. Herunder inddrager begge ofte et historisk perspektiv, samt skifter i tiderne nutid og datid,
hvilket understgtter den forandring af Danmarks omdgmme de begge forholder sig yderst kritisk til.
Dette understgttes af prioriteringsdiskursen, der kommer til syne i den konsekvente fremstilling af
skismaet der er opstaet mellem at vedholde Danmarks gode omdgmme og pa samme tid tage

hgjde for landets gkonomi, hvor det til tider angribes pa en humoristisk made gennem billedsprog
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og overdrivelse. Den endelige ansvarsdiskurs kommer til syne gennem de personlige pronominer,
der anvendes i forbindelse med ansvarsplaceringen for beskaeringerne, hvilken aldrig fremstar som
klar, hvorfor ansvarsplaceringen fremstar som uklar og sggende, da der skiftes mellem ‘regeringen’,

‘'man’, "dem’, "han” med mere.

| anden artikel, der koncentrerer sig om socialdimensionen, ses en staerk kgnsdiskurs. Denne ses
som en selvfglge af artiklens gennemgaende omdrejningspunkt omhandlende kvinder i sportens
verden, hvor kvinder versus mand ofte saettes op imod hinanden, og Majkens Gilmartins arbejde
for kvindekgnnet omtales. Altid med udgangspunkt i og vigtigheden af, at benavne kvindekgnnet.
Dette kommer ofte til udtryk gennem brugen af personlige pronominer. Brugen af personlige
pronominer er, i analysen og adskillelsen af diskurser i denne artikel, et vigtigt veerktgj, da disse
yderligere er afggrende for, hvor og hvordan ansvars- og anerkendelsesdiskursen fremtraeder samt
hvem disse kobler sig pa. Anerkendelsesdiskursen kommer oftest til syne gennem vaerdiladet ord
som ‘kamp’ og "aktivist’, samt mindre veerdiladede positive tilleegsord, der fremstiller hele Majken
Gilmartins arbejde som ekstraordinzert og anerkendelsesvaerdigt. Ansvarsdiskursen kommer szerligt
til syne gennem de personlige pronominer ‘'min’, ‘sin” og "hendes’, hvilket understgtter placering af

anerkendelsen og ansvaret ved Majken Gilmartin.

Den sidste artikel indeholder forskellige diskurser, hvoraf nogle af diskurserne har faet samme
navne, men har forskellige formationer. For eksempel gar ansvarsdiskursen igen flere steder, men
grundet personlige pronominer, placeres sjeldent et definitivt sted. Markedsfgringsdiskursen ses
ofte i forbindelse med nominationer, saerligt af Lars Lgkke Rasmussen. Markedsfgringsdiskursen
kommer ogsa til udtryk pa et ustabilt grundlag, hvor pastande uden belaeg fremlaegges som
vaerende sandfaerdige. | disse tilfeelde kan det diskuteres, hvorvidt sadanne udtalelser fremmer
journalistikkens genre, hvorfor udtalelserne laener sig op af tabloidgenren. Szerligt i forbindelse med
artiklens overskrift ses brugen af markedsfgringsdiskursen. Her star saetningen: “Lgkke kritiseres for
dobbeltmoral: Iscenesaetter sig som grgn messias” (Bilag 3). Saetningen udtrykker, at Lars Lgkke
Rasmussen ‘iscenesaetter sig’. Allerede ved brug af disse ord i artiklens overskrift er diskursen
fremtraedende. Artiklen har en tydelig historie, der handler om kritik af Lars Lgkke Rasmussen.

Selvom der suppleres med en udtalelse fra Lars Christian Lilleholt, er det vores indtryk, at de tre
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diskurser konstant supplerer hinanden og bakker op om hinanden. Ansvar, iscenesattelse og
prioritering. De tre findes allerede i artiklens rubrik og underrubrik. Ansvaret er hos ’Lgkke’,
iscenesaettelsen bestar i ordet ‘dobbeltmoral’ og ‘gren messias’ og prioriteringsdiskursen kommer

til udtryk i italeseettelsen af den "hjemlige politik’ kontra ‘globale initiativ’.
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Diskursiv praksis

| dette afsnit vil vi laeegge fokus pa den diskursive praksis og den diskursive orden og struktur, som vi
fandt i tekstanalysen. Om muligt repraesenterer den diskursive praksis i artiklerne et mgnster i den
diskursive praksis, der knytter sig til den journalistiske genre og nyhedsbranchen. Om den diskursive
orden i empirien kan drage paralleller til en bestemt branche eller institution, er dette afsnits fokus.
Med udgangspunkt i specialets literature review, hvor vi har forsggt at afslgre de nyeste
forskningsresultater inden for nyhedsproduktion og nyhedsveerdi. Selvom diskursorden som
teoretisk rammeveerktgj indbyder til betragtningen af modstridende diskurser i hegemonisk kamp,
veelger vi at arbejde med diskursordnen i den forstand, at diskurserne i artiklerne ikke er
modstridende men derimod ser ud til at understgtte og bekrafte hinandens eksistenser. Vi vil
derfor benytte diskursorden som et veerktgj, der kan belyse de mest fremtreedende og
dominerende diskurser, der viser sig pa baggrund af et antal underliggende diskurser. Nogle af
diskurserne gar igen i de tre artikler, selvom artiklerne ikke har samme fokus, emne eller historie. Pa
baggrund af de mest fremtreedende diskursive praksisser i artiklerne, vil vi sgge at seette dem i et
stgrre brancherelateret perspektiv og derpa sgge at belyse den diskursive praksis inden for det
journalistiske felt. Dette vil lede os videre til tredje dimension og specialets diskussion af den

diskursive praksis og dets indflydelse i den sociale praksis.

Diskursorden

Vi har opdelt de tre artikler ud fra verdensmalenes tre overordnede dimensioner: @konomi, social
og miljg. Disse dimensioner udggr de 17 verdensmals overordnede hovedemner, som derfor
udgjorde et relevant udvaelgelseskriterium af de artikler fra dr.dk/nyheder, som vi ville analysere. Vi
argumenterer for, at Danmarks Radio har til ansvar at formidle de tre dimensioner i forbindelse
med verdensmalenes implementering i Danmark og dansk politik. Under hver artikel er der gennem
tekstanalysen identificeret nogle fremtreedende diskurser. De markerede diskurser repraesenterer
den eller de diskurser der, ifglge vores perspektiv og analyse, vinder hegemoni og fremstar som den

mest dominerende diskursive tilgang til emnet og historien.

@konomi Social Miljg
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- Markedsfgringsdiskurs - Ansvarsdiskurs - Ansvarsdiskurs
- Ansvarsdiskurs - Anerkendelsesdiskurs - Prioriteringsdiskurs

- Kgnsdiskurs - Markedsfgringsdiskurs

Figur 7 Oversigt over de identificerede diskurser i de tre artikler. De markerede diskurser med fed
skrifttype udggr de dominerende diskurser i artiklerne. Modellen er udarbejdet af os selv pa

baggrund af tekstanalysens resultater.

| kglvandet pa den fgrste artikel kunne vi observere to fremtraeedende diskurser, der udgjorde
historiens positioner. Ansvarsdiskursen kommer til synes ved brugen af personlige pronominer og
dermed udpegelsen af den ansvarshavende part. Den anden diskurs er markedsfgringsdiskursen,
der understgttes af ansvarsdiskursen i form af argumentation for de pastande, som artiklen er
skrevet ud fra. Markedsfgringsdiskursen traeder frem, nar de interviewede parter udtaler sig om
den ansvarshavende parts selvisceneszettelse.

| den anden artikel, som hgrer under den sociale prioritet, findes tre diskurser.
Anerkendelsesdiskursen tilleegges Majken Gilmartin, der blev tildelt Den internationale Olympiske
Komités pris: "Women and Sport Trophy’. Den sidste diskurs i artiklen var kgnsdiskursen, som i hgj
grad understgttede anerkendelsesdiskursen i forleengelse af historien om en kvindes kamp for
kvinderettigheder. Kgnsdiskursen fremstar samtidig i forbindelse med benavnelserne om kvinder
og sport, og den k@gnsbestemte klgft mellem en sportslig mandeverden og en kvinde, der ggr sig
bemaerket heri. Anerkendelsesdiskursen, der lever pa baggrund af kgnsdiskursen, der kreerer
historien samt kgnsdiskursen udggr den anden artikels historiegrundlag. Der kan tales om en
hegemonisk kamp i forholdet mellem kgnsdiskursen i form af sportens verden, som vaerende en
maskulin verden over for anerkendelsen af en kvinde. Her kan vaere tale om modstridende
opfattelser af diskursformationer. Formationer som brydes og skaber nye diskurser og nye
opfattelser af verdens sociale sammenhange.

| den sidste artikel ggres brug af tre diskurser. Endnu engang ses samme diskursive mgnster som
hos de resterende artikler. En dominerede diskurs understgttes af de resterende diskurser.
Ansvarsdiskursen understgttes af argumenter om forkerte prioriteter omhandlende miljg- og

klimaindsatsen i Danmark og fremskynder en markedsfgringsdiskursen pa baggrund af pastande om
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ansvarshaverens image og selvbillede. Her er den dominerende diskurs: markedsfgringsdiskursen,
der understgtter artiklens historie.

Vi kan observere en generel tendens til, at diskurser understgtter hinanden i forbindelse med de tre
nyhedsartikler. Det er sjeldent, at diskurserne udfordres eller nuanceres. Der er en generel
konventionel diskursiv praksis og det kan diskuteres yderligere, om dette billede kan forventes at
vaere en gennemgaende praksis inden for nyhedsforfatning i nyhedsbranchen. Alle tre artikler har
gennembrydende agendaer, der former historiens fortzelling. Det kan diskuteres om historien er
skrevet ud fra et perspektiv, der har nyhedsvaerdi, eller om det er skrevet i overensstemmelse med
den journalistiske genres stolte opgave: at belyse nye og undergravede vinkler, sa mennesket kan
vaelge og orientere sig selvstaendigt i samfundet. Netop dette spgrgsmal vil vi sgge at besvare i
naeste afsnit af den diskursive praksis. Vi vil treekke pa specialets literature review om
nyhedsbranchen og nyhedsveerdi, og finde ud af, hvordan disse tre artikler reprasenterer

forskningens resultater om diskursiv praksis i nyhedsbranchen.

Nyhedsvardi og diskursiv praksis

Den diskursive praksis er en relativ stgrrelse, der har til sinde at opstille hypoteser om tekster
produktion og konsumption. | denne del af analysen har vi ikke fokus pa konsumptionen, som vi
derimod har valgt at gemme til tredje dimension af Faircloughs model. Vi vil i stedet have fokus pa
produktionen af teksterne og de moderne vilkar, som kan have influeret den diskursive praksis. Vi
vil opstille hypoteser om de tre artiklers lingvistiske udformning, og hvordan denne udformning kan
siges at veere affgdt af den moderne nyhedsbranche og dens praamisser. | den fgrste artikel laeser
vi de negative reaktioner, der er kommet mod Lars Lgkke Rasmussen og regeringen efter
beskaeringer i ulandsbistanden og andre landes reaktioner herpa. | artiklen kan vi laese udtalelser,
der heemmer Lars Lgkke Rasmussens person og stiller spgrgsmalstegn ved hans autoritet som
statsminister. Deirdre O’Neills forskning viser, at nyheder om magteliten ligger hgjt pa listen over
historier med nyhedsveaerdi. Samtidig beskriver Monika Bednarek og Helen Caple, at dramatik i
subjektorienterede historier har hgj nyhedsvaerdi, fordi vi som mennesker kan relaterer hertil. Har
dramaet samtidig med et politisk statsoverhoved at ggre, kan historien placeres i den hgje ende af
skalaen. Journalisten der forfattede netop denne artikel, kunne have valgt at fokuserer pa

Danmarks ry og undlade karaktermordet pa Lars Lgkke Rasmussen og hans regering. | stedet bliver
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denne del af historien artiklens overskrift, fordi det er hér nyhedsveerdien er stgrst forskningen
taget i betragtning. Historier om international politik er et af de lavest placerede nyhedsemner pa
listen.

| anden artikel laeser vi om en kvinde, der har faet anerkendelse inden for en maskulin disciplin
nemlig fodbold. Ligestilling og kgnsdebat har vaeret store nyhedsemner, der eksempelvis har affgdt
det sociale mediefeenomen: #Metoo”. Der kan argumenteres for, at kgn og ligestilling vedkommer
alle i verden i stgrre eller mindre omfang i hverdagen. Dette emne er derfor relatérbart, selvom
historien ogsa placeres under international politik. | stedet fokuserer historien pa Majken Gilmartin
og hendes personlige gennembrud som forkeemper for kvindesporten. | stedet for at lade artiklen
omhandle kvindesport og ligestillingstiltag generelt, leveres disse emner i kraft af en personlig
succeshistorie, som er relatérbar for laeseren. Nar et politisk emne leveres i form at ét menneskes
personlige historie transformeres emnet i et format, der giver laeseren adgang til psykologisk at
fremkalde en fglelsesmaessig reaktion. En reaktion der affgdes af menneskets tilbgjelighed til at
dele og forsta fglelser hos andre individer. Herpa far historien ekstra nyhedsveerdi.

| den sidste artikel laeser vi om de reaktioner, der er kommet efter regeringens fremlaeggelse af et
globalt klimainitiativ. Her forekommer kraftige reaktioner pa Lars Lgkke Rasmussen, som beskyldes
for dobbeltmoral og isceneseaettelse af sig selv. Ligesom i fgrste artikel er nyhedsveaerdien ikke sveer
at genkende. Den leveres i form af dramatik og en subjektiv historie inden for magteliten. Subjektet
er Lars Lgkke Rasmussen og dramatikken bestar i de nominationer og veaerdier, han tillaegges. Der
skabes en klgft mellem mennesket Lars Lgkke Rasmussen og statsministertitlen. Artiklen fokuserer
ikke pa Danmarks klimaudspil men derimod de negative reaktioner, der rettes mod Lars Lgkke
Rasmussen. Endnu en gang leveres historien om international politik pa baggrund af historien om
Lars Lgkke Rasmussen som en dobbeltmoralsk statsminister. Denne nyhedsveerdi og vinkel leveres
allerede i artiklens overskrift.

Det er ikke vanskeligt at fa gje pa, hvilken historie der tilfgrer artiklerne vaerdi. Den journalistiske
praksis afslgres allerede i artiklernes overskrifter. Det er her veerdien salges. | alle artikler findes en
underliggende stgrre international politisk historie men den kommer kun frem via en

overskyggende og relatérbare historie. Enten i form af drama eller succes. Vi kan derfor

* https://www.dr.dk/nyheder/tema/metoo
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konkluderer, at en gennemgaende journalistiske praksis inden for nyhedsbranchen stemmer
overens med de diskursive praksisser i de tre artikler.

Om journalistik og nyhedsveerdi er forankret i den enkelte kultur vides ikke med sikkerhed. Det
kunne tyde pa, at nyhedsveerdi, jeevnfgr literature review, er underlagt en praksis som ses i flere
forskellige kulturer rundt omkring i verden. Vi kan gisne om de forskellige konsekvenser, der kan
udspringe af den journalistiske praksis omhandlende nyhedsveerdi og nyhedsbranchens diskursive
praksisser. Diskussionerne gar ofte pa, hvad der er negativt for denne praksis. | den naeste og sidste
del af analysen, vil vi blandt andet diskutere netop konsekvenserne og arsagerne til denne

journalistiske praksis.

Social praksis

Det sidste led i Faircloughs tredimensionelle kritiske diskursanalyse er den sociale praksis. Det er
her hvor tekstanalysens resultater og viden om den diskursive praksis, seettes i en stgrre
samfundsmaessig forbindelse. | dette speciale vil vi benyttes den sociale praksis til at diskutere
nogle af de samfundsmaessige problematikker og emner, som er blevet afslgret gennem specialets
analyse og problemfelt. Den sociale praksis vil derpa udggre specialets diskussion og afsluttende
refleksioner om verdensmalenes position i nyhedsmediet: dr.dk/nyheder samt Danmarks Radios

grundlaeggende samfundsansvar omkring formidling af samtidspolitiske problemer.

Ved specialets begyndelse var det relevant at udforme en kontekstbeskrivelse, der havde til formal
at seette problemet i perspektiv. Hvem er verdensmalenes afsender: FN? | hvor hgj grad og hvor
findes eksisterende og offentligt tilgaengeligt vidensmateriale om malene, forarbejdet af FN-
organisationer og i hvor hgj grad far verdensmalene mediemassig opmaerksomhed i de danske
publicistiske medier? Dette var spgrgsmal, som vi matte fa afklaret i forsgget pa at opna et overblik
over, hvilke kommunikationsparter der havde eller ikke havde taget del i kommunikationen af
verdensmalene til den danske befolkning. Vi sammenlignede sggeordet 'verdensmal’ med andre
nyhedssggeord fra samme periode, hvor malene blev lanceret i september 2016. Her blev det
tydeligt, at verdensmalene ikke havde mediernes store interesse til trods for, at initiativet skulle

udggre den mest omfattende plan pa verdensbasis nogensinde. Medierne havde blandt andet
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stgrre interesse for den maneformgrkelse, som kunne ses i samme maned. Vi fandt ud af, at pa
trods af den store maengde offentligt tilgaengelige informationer om verdensmalene fra FN
organisationer, var der andre emner, der optog nyhedsmedierne jeevnfgr kontekstbeskrivelsen.
Verdensmalene fik derfor aldrig rigtig stor medieomtale, og det kan diskuteres, hvorvidt den hgje

uvidenhedsprocent skyldes nyhedsmediernes manglende interesse for at formidle malene.

Ud fra tekstanalysen kunne vi observere et par faellestreek hos de tre artikler. For det fgrste blev
verdensmalene altid formuleret kort og en kende vagt. Den begraensede information var altid at
finde sidst i brgdteksten men aldrig i rubrikken eller underrubrikken. Informationen om
verdensmalene var altid begranset og henkastet som en reference til artiklens centrale historie.
For det andet blev verdensmalene naevnt meget fa gange. Fem gange i tre artikler, hvoraf den ene
gang er ved brug af synonymet 'baeredygtighedsmal’. Selvom de tre artikler fokuserer pa historier,
der vedkommer verdensmalene, er det ikke verdensmalene der er i fokus. Disse observationer

bringer os videre til diskussionens fgrste afsnit om nyhedsvaerdi og medialisering.

Nyhedsvaerdi og medialisering

Som beskrevet i specialets literature review er der foretaget en del forskning i nyhedsveaerdi og den
journalistiske udveelgelse af netop de historier, som skaenker nyhedsmedierne kredit og sikrer et
hejt leesertal jeevnfgr nyhedsvaerdi. | literature reviewet er der klare tegn pa, at lokale nyheder, der
tilmed fordrer psykologiske og fglelsesmaessige reaktioner hos laeseren, altid har haft laesernes
stgrste interesse. Hvorimod tungere internationale politiske historier findes laengere nede pa
skalaen over indhold med hgj nyhedsvaerdi. Det kan diskuteres hvorvidt den moderne medialisering
i samfundet har haft indflydelse pa de kriterier, hvoraf journalisten udvaelger historier med hgj
nyhedsveaerdi. Nyhedsvaerdien er defineret ud fra det hgje antal laesere. | dette afsnit vil vi diskutere
de samfundsmaessige tendenser, der karakteriserer individets brug af nyhedsmedier og
informationssggning. Vi tager udgangspunkt i medieforsker, Niels Ole Finnemanns bog: Internettet i
mediehistorisk perspektiv. Finnemann skriver blandt andet om det elektronisk integrerede
vidensarkiv (Finnemann, 2005, s. 300). Dette vidensarkiv er et globalt og digitalt arkiv, som
defineres som den nyeste generation af vidensdelingsmetode i informationssamfundets fem faser

(Finnemann, 2005, s. 33-40). Disse faser repraesenterer hver deres overgang fra det orale
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informationssamfund og til nutidens informationssamfund, der er praeget af skrift, tale, bogtryk og
medie, herunder sociale medier. Det kan diskuteres hvorvidt det store udbud af informationer har
medvirket til, at individet er mere selektiv i sin sggen. Denne overbevisning deler Finnemann blandt
andre med den tyske sociolog, Niklas Luhmann, som bekreefter overbevisningen om, at det
moderne individs selektive informationssggning medfgrer bekraeftelse af egne overbevisninger i
stedet for at udfordre egne synspunkter eller overbevisninger (Luhman, 2002, s. 97-100). Der er
nok ingen tvivl om, at seerligt de sociale medier tiloyder en enorm mangde informationer, hvoraf
det kan synes vanskeligt at navigere i sandt og falsk. | forleengelse heraf tilbyder de sociale medier
virtuelle underholdningsfeellesskaber i kraft af underholdningsplatforme, hvor en bestemt type
humor eller underholdning er i hgjsaede, og kreerer store interne underholdningsfaellesskaber, hvor
nyheder transformeres over i et underholdningsunivers og fortolkes pa ny. Flere og flere danskere
far deres nyheder gennem de sociale medier, hvorfra det kan diskuteres, hvorvidt nyhederne
observeres i deres rene form direkte fra journalisten, eller om nyheden modificeres og produceres
med henblik pa at tilfgre underholdningsveaerdi. En sadan modifikation af nyheder ses blandt andet i
det moderne underholdningsfaenomen kaldet memes. Memes er oftest sma billeder med tekst, der
tager udgangspunkt i nyheder, der pa en eller anden made har en komisk reference. Denne
reference forstaerkes via tekst og billede. Over tid kan memet overfgres til andre nyhedshistorier,
hvor samme komiske reference kan refereres til. Evolutionsteoretiker Richard Dawkins forsker
blandt andet i netop disse sociale medietendenser (Dawkins, 2006, s. 189-201). Nar
nyhedshistorier fra publicistiske massemedier modificeres ned i en underholdningsform, der
potentielt bliver viralt set og delt af mange pa de sociale medier. Det kan diskuteres om disse
sociale mediefeenomener har skabt en appetit pa netop denne form for nyhedsformidling.
Underholdning frem for oplysning.

Sa hvad sker der, nar nyhedsveaerdi skabes gennem underholdning, hvad end det er humor eller
dramatik? Nogle forskere mener, at individets selektive nyhedssggning kan medfgre polarisering i
demokratiet jeevnfgr literature review. Andre vil maske mene, at underholdningsformen ggr sig
darligt i de publicistiske medier og bgr undgas. Dels fordi historien potentielt forvraenges og laener
sig op ad fiktion, eller dels fordi individet far et ironisk og distanceret forhold til politikere og
samfundet generelt. De store udbud af informationer, nyheder og underholdning i det

medialiserede samfund har tilmed en indflydelse pa markedskraefterne og de mange udbydere. Det
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kan diskuteres om Danmarks Radio ogsa er tvunget til at tilretteleegge deres kommunikation og
nyhedsartikler efter de nye eftertragtede underholdningsstandarder. Selvom disse standarder

maske naermere hgrer tabloidaviserne til.

Ansvarsplacering

Markedskraefter udfordrer Danmarks Radio pa deres underholdning i kraft af deres mistede
monopol. Medieforsker og sociolog Stig Hjarvad skrev i 2008 en bog som medialisering. Heri
beskrev han Danmarks Radios udvikling i det moderne samfund med digitalisering af
nyhedsprodukter og danskernes hgjere grad af selektiv nyhedssggning. | bogen beskriver han
blandt andet Danmarks Radios fraleeggelse af et kulturelt vaerdiseet som havde til formal at @endre
folks livsstil til det bedre gennem oplysning. Det kan diskuteres om Danmarks Radio lever op til
deres davaerende ansvar, der som udgangspunkt havde til formal at opdrage befolkningen til at
vaere gode og oplyste samfundsindivider med en bred forstdelse af det demokrati de er opvokset i
(Hjarvad, En verden af medier - medialiseringen af politik, sprog, religion og leg, 2008, s. 274).
Hjarvad szetter fokus pa udviklingen af Danmarks Radio i forhold til underholdningsveerdien i deres
nyheder. Fgr det 20. Arhundrede var fokus i politiske nyheder praeget af saglighed og
kommunikationen af politiske tiltag og agendaer. | dag har medialiseringen og den selektive
nyhedssggning tvunget nyhedsmedierne ud i underholdningsbranchen, hvor det kan diskuteres om
Danmarks Radio bgr veere. Politisk nyhedsveerdi rummer fglelsesmaessige dramaer, der ofte er
megntet pa enkelte politikere med fokus pa deres person og privatliv. Samtidig skriver Stig Hjarvad
om en nyhedsveerdi i form af en kollektiv fglelsesappel, der kommunikeres i form af Danmark som
et nationalt feellesskab (Hjarvad, En verden af medier - medialiseringen af politik, sprog, religion og

leg, 2008, s. 105-111).

Ansvarsplaceringen for udbredelsen af kendskabet til de 17 verdensmal er uomtvisteligt sveer at
placere endeligt ved nogen eller noget bestemt. Som ovenstdende belyser, tillaegges
nyhedsmedierne en vaesentlig veerdi, men hvorvidt den hgje uvidenhedsprocent skyldes
nyhedsmediernes manglende interesse for at formidle malene, stiller professor i organisations- og
ledelsesteori Steen Hildebrandt ikke sp@grgsmalstegn ved. | sit blogindleeg “Verdensmalene: taenk

hvis regeringen og dagspressen...” fra 6. April 2017 (Hildebrandt, 2017), er han ikke sen til at sende
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en mindre stikpille afsted mod den danske regering og dagspresse angaende deres handtering af

omtalen af de 17 verdensmal.

Ferst og fremmest hersker der ingen tvivl om, at Steen Hildebrandt er af den overbevisning, at den
danske regering har rykket alt for sent pa malene. | kraft af regeringens langsomme reaktionsevne,
om den har veeret bevidst eller ej, ndede malene at miste deres nyhedsveerdi, hvilket i sidste ende
har haft afggrende konsekvenser for hele formidlingsprocessen omkring dem. Hvis regeringen og
dens ministre havde taget malene til sig, da de blev vedtaget, konsekvent havde forklaret og
formidlet dem til befolkningen, og ikke mindst have taget dem alvorligt, ville vi i dag have staet et

helt andet sted med en anden dagsorden (Hildebrandt, 2017).

Hvorvidt en sadan anden dagsorden ville have set ud, kan man kun gisne om, om end Steen
Hildebrandt hentyder til bedre dage. Projektet tilslutter sig i denne forbindelse et vigtigt perspektiv,
som Steen Hildebrandt tager til efterretning: tidsaspektet. Dette forplanter sig i den aftagende
nyhedsveerdi, der szerligt kommer til udtryk i den langsomme reaktionsevne angaende regeringens
udspil til handlingsplanen for verdensmalene. Dette, samt manglende italesaettelse fra
regeringsmedlemmerne, har haft en raekke negative konsekvenser for formidlingen. Politikerne og
medierne hviler pa et afhaengighedsforhold, der i dette tilfaelde ikke synes hverken at lykkedes eller
udnyttes til fulde. | kraft af politikernes formidlingspotentiale gennem medier, ma dette siges at
vaere en forspildt chance for at smede, men jernet var varmt. Der hersker ingen tvivl om, at man
kan placere en del af et ansvar hos begge parter, men uden politikernes omtale eller handlinger, er
der ingen nyheder for dagspresse at kunne formidle. Nar det sa endelig kommer til handling fra
politikernes side, som i offentligggrelsen af regeringens handlingsplan for verdensmalene, er
medierne tavse som dgden. lkke ét eneste medie, bragte dagen efter offentligggrelsen af
handlingsplanen informationer vedrgrende dette. Tankevaekkende, mener Steen Hildebrandt, da
ikke engang Bgrsen tager notits af, at verdensmalene sa smat er begyndt at indfinde sig i flere af de

stgrre danske virksomheders topprioriteter (Hildebrandt, 2017).

Betyder det, at den omfattende og transformative plan for jordens baeredygtige fremtid rent

kommunikativt og formidlingsmaessigt har slaet fejl? Gennem vores undersggelse af tilgaengelige
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informationer, jeaevnfgr Kontekstbeskrivelsen, kan vi fastsld, at der hverken mangler
informationssider, tiltag, foregangsmaend eller organisationer, der belyser malene fra alle taenkelige
vinkler, og pa bedste vis forsgger at inddrage hele verdens befolkning. Sa hvor er det, at det gar
galt? Hvorfor ved danskerne intet om malene?

Man fristes til at tro, at verdensmalenes indholdsmaessige bredde, der favner alt fra ligestilling
mellem kgnnene til bedre miljg i verdenshavene, burde have nyhedsveerdi i en sadan grad, at der
kontinuerligt ville veere interessante betragtninger og historie for medierne at bringe (Hildebrandt,

2017). Men historierne og nyhederne udebliver.

Eller ggr de? For nar Steen Hildebrandt italesaetter den danske regering og de danske politikeres
manglende reaktionsevne pa vedtagelsen af de 17 verdensmal, og hvilken effekt det har haft pa
nyhedsvaerdien i malene, kan vi ikke se os fri fra at tage medialiseringen til efterretning. Historierne
om verdensmalene findes, men er oftest forkleedt bag en personificering, hvilket vi ogsa kan
konstatere i tekstanalysen, der gg@r historierne mere relatérbare og spiselige, for modtagen. Men
hvad sa med nyhedsvaerdien i dem? Hvis man skal tage Stig Hjarvads betragtninger om nyheder in
mente, opstar der her et skisma. Ifglge Hjarvad, er nyheder ikke laengere nyheder men nuheder.
Hvad der er en nyhed for den enkelte nu, deraf ‘nuheder’, er maske en nuhed for en anden i
morgen eller om en maned. Der hersker ingen tvivl om, at nyhedsveerdien omkring et emne er
stgrst, idet nyheden sker, men det betyder ngdvendigvis ikke, at nyheden ikke er en nyhed mere
om en maned. Det afhanger af det enkelte individ. Pa trods af, at malene var nye og nyheder
tilbage i september 2015, var de for os en nyhed, da vi pabegyndte naerveerende speciale. Man kan
i kraft af medialiseringen ikke leengere karakterisere en nyhed ud fra det nye ved den, men ud fra
det nye i den for den enkelte. Dansk medieforsker Anker Brink Lund italeszetter, at vi maske bgr
interessere os mere for aktualiteter og segmentere dem efter relevans, frem for at tale sa meget

om nyheden i nyheder (Rimestad, 2009).

Hvorvidt det kan kobles pa det stigende antal af folk, der far kendskab til de 17 verdensmal, kan vi

kun gisne om. Men vi bevaeger os i den rigtige retning.
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Konklusion

Specialets problemformulering Igd saledes:

FN har vedtaget 17 verdensmal for at sikre en baeredygtig udvikling for Jorden og dens befolkning.
89 procent af danskerne har ikke kendskab til disse mal. Hvilken rolle spiller Danmarks Radio som
en public service kanal i udbredelsen af kendskabet til verdensmalene? Og hvordan formidles
verdensmalene gennem tre udvalgte artikler fra danskernes foretrukne nyhedskilde:

dr.dk/nyheder?

Til at besvare denne problemformulering benyttede ved Norman Faircloughs kritiske
diskursanalyse. Vi havde en forudindtagede overbevisning fra socialkonstruktivismen der lgd pa, at
ord og sprog har rig indflydelse pa individets made at leve i og forstd samfundet. Med Louise Phillips
og Kim Schrgders overbevisning om, at nyhedsmedier har indflydelse pa individets ‘opdragelse’ til
oplyste og indsigtsfulde borgere i demokratiet, omsluttede specialets problemfelt en dybere
samfundsmaessig interesse. Vi godtog derfor overbevisningen om, at de 89 procent uvidende
danskere manglede en ngdvendig viden om FNs verdensmal, nar de i fremtiden ville benytte deres
stemmeret. Efter et grundigt indblik i problemets kontekst blev det tydeligt, at de gense danske
publicistiske nyhedsmedierne ikke havde den store interesse for verdensmalene. Vi matte derfor
opsgge forskning omkring nyhedsveerdi. Vi benyttede herefter bade aldre og nyere forskning
omkring emnet. Forskningen fortalte os blandt andet, at nyhedsveerdi defineres af den enkelte
journalist ud fra et samfundsmaessigt skgn baseret pa tidligere laesertal og reaktioner. | perioder
kan den samme historie have befolkningens opmaerksomhed til trods for et utal andre historier,
som kan synes lige sa relevante eller maske mere relevante. Forskning viste, at internationale
politiske historier 1 nederst pa listen over indhold med hgj nyhedsveaerdi. Nyhedsveerdien kom ofte
til synes i historier, som vakker psykologiske reaktioner hos laeseren. Ofte med enkelte
hovedpersoner, som laeseren kan identificere sig med. Drama og succeshistorier fra lokalsamfundet

vaegtes hgjt.

Med dette forskningsmaessige udgangspunkt og viden om nyhedsveerdi, udvalgte vi tre artikler fra

danskernes foretrukne nyhedsmedie: dr.dk/nyhederne. Vi valgte netop Danmarks Radio af flere
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arsager. En afggrende arsag var, at dette licensstgttede medie matte forventes at have en
samfundsmaessig  oplysningspligt overfor danskerne. De tre artikler repraesenterede
verdensmalenes tre overordnede dimensioner: gkonomi, social og miljg. Alle 17 verdensmal kunne
inddeles under disse tre dimensioner. Vi fandt tilmed ud af, at dr.dk/nyheder brugte ordet
‘verdensmal’ i 26 artikler, hvoraf kun én af artiklerne bruger ordet i underrubrikken. Det kan ikke
udelukkes, at disse tal har betydning for danskernes uvidenhed. Ved brug af Faircloughs kritiske
diskursanalyse benyttede vi analysens tekstdimension til at finde ud af, hvad der lingvistiske og
sprogligt karakteriserede de tre artikler. Vi fandt brugen af personlige pronominer samt
nominationer af personer seerlig fremtraedende i de tre artikler. Samtidig observerede vi forskellige
diskurser i artiklerne. | to af artiklerne var alle diskurser med til at beskrive en overordet
markedsfgringsdiskurs i forbindelse med politiske personers fremtreeden. Her i blandt
identificerede vi en prioritetsdiskurs og en ansvarsdiskurs, der ofte kom til syne, nar udtalelser i
artiklerne omhandlede Lars Lgkke Rasmussen eller den danske regerings made at agere i det
internationale politiske selskab. | artiklen om kvindefodbold herskede en kgnsdiskurs, der var
bakket op af en anerkendelsesdiskurs og en ansvarsdiskurs. Faelles for diskurserne og for artiklerne
var, at historierne havde stort fokus pa enkelte personer og deres historier eller kritik af dem. Her
fglger artiklerne forskningens resultater. Nar verdensmalene i sjaeldne tilfaelde naevnes i artiklerne,
var det altid i en kort reference til historiernes fokus. | enkelte tilfeelde blev de uddybet med to til
tre vage satninger om malenes overordnede formal. Altid i et globalt perspektiv, aldrig i et dansk
henseende. | den diskursive praksis drog vi perspektiver fra specialets literature review, som
bekraeftede den journalistiske praksis [ de tre artikler.
| specialets sociale praksis og sidste dimension af Norman Faircloughs kritiske diskursanalyse
benyttede vi relevante teoretikere, som diskuterer de problematikker, der kan udledes af analysens
resultater om nyhedsveerdi og manglende interesse for international politik i de danske medier.
Samtidig diskuterede vi Danmarks Radios ansvar og oplysningspligt. Her perspektiverede vi til

potentielle problematikker i forbindelse med nyhedsbranchen og samfundets medialisering.

Det er vigtigt at tilfgje, at besvarelsen pa problemformuleringen kan anskues fra det perspektiv, at
en undersggelse af de tre artikler er en undersggelse af problemet omkring, hvorfor procentdelen
af danskere, der ikke kender til de 17 verdensmal, er sa hgj. Det skal tilfgjes, at en fyldestggrende

besvarelse af problemet kraever fokus pa en langt stgrre dataindsamling med flere forskellige
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instanser og perspektiver. Vi har i dette speciale haft Danmarks Radio som fokus som blot én af de
tilsyneladende ansvarshavende parter i dette problemfelt. Dermed er denne analyse ikke en
analyse af problemets rod, men en analyse af en instans, som ma forventes at have et ansvar for
politisk formidling. Grundet det lille dataseet med kun 26 artikler fra Danmarks Radio, hvori ordet
‘verdensmal’ indgar samt analysen af tre af disse artikler, kan specialet alligevel anses som veerende

repraesentativt for et problem om nyhedsformidling og nyhedsveerdi.

Efter naesten fire maneders arbejde med specialets problemfelt matte vi sande, at nyhedsvaerdi i
dagens Danmark har stor betydning for mediernes muligheder for at oplyse borgerne. Om ansvaret
skal gives til det medialiserede samfunds intense konkurrence om borgernes opmaerksomhed eller
borgernes egne individuelle lyst til oplysning kan veere til diskussion. Forskning viser, at individets
nyhedssggning oftere og oftere sker via de sociale medier, som samtidig tilbyder et utal af
konkurrenters produkter og information. Det er stadigveek et spgrgsmal om den moderne
nyhedskultur for individet har betydning for dets made at tilga politik, politikere og det at veere
borger med stemmeret i et demokrati. | forbindelse med polarisering kan netop vigtigheden af et
uafhaengigt oplysningsmedie som Danmarks Radio diskuteres. Hvad der nok ikke i samme grad kan
diskuteres er, om et licensbetalte oplysningsmedie som Danmarks Radio i dette tilfaelde har svigtet

deres ansvar.

Den kritiske diskursanalyse blev benyttet med det formal at identificere de diskursive praksisser,
som er gennemgaende for de tre nyhedsartikler. Ved brug af den kritiske diskursanalyse blev de
ovenstaende problematikker tydelige, da alle artikler indeholdte diskurer og betragtninger, som
foreskrev menneskelige reaktioner som for eksempel forargelse, vrede, gleede, bekymring med
videre. Alle diskurser havde et potentielt bindeled til netop de menneskelige reaktioner, som
foregav om en historie havde nyhedsveerdi. Det kan diskuteres som den journalistiske genre har
endret sig over tid grundet medialisering og konkurrencen. Det kan vaere vanskeligt at opspore de
bagvedlaeggende politiske historier, nar grundlaget for artiklens tilblivelse er skabt med det formal
at fremfgre en historie der blot har referencer til verdensmalene. Jaevnfgr specialets literature
review viste forskning ikke blot, at international politik ikke har laesernes store interesse, den viste
tilmed at udvaelgelsen af nyheder sker pa baggrund af branchens tidligere erfaringer med laesestof,

der szlger godt. Selvom verdensmalene vedkommer os alle, der bor pa planeten Jorden, kan det
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maske vaere en svaer stgrrelse af implementere i dagligdagen. Nar Danmarks Radio ofte skriver om
verdensmalene i forbindelse med de danske politikere, kan det affgde et billede af, at

verdensmalene udelukkende er et politisk foretagende.
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