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Forord

Dette speciale retter fokus mod unges verdier i forhold til efterskoler. Det
undersgges, hvilke veerdier de vagter hgjest, og hvordan disse verdier kommer til
udtryk i eksisterende annonceringsmaterialer for efterskoler. Specialet er delt i to

dele for at sikre overblik og system.

Jeg vil rette en speciel stor tak til min keereste, Mette, for tAlmodighed og
uvurderlig hjeelp i form af positive input igennem hele forlgbet. En stor tak skal
ogsa lyde til CompanYoung, der har veeret behjalpelig med bade materiale og
skriveplads. Slutteligt retter jeg en stor tak til min specialevejleder, Stinne Gunder
Strem Krogager, for god og saglig vejledning.

God laeselyst!



Abstract

This thesis search to answer which values young people seek when they choose a continuation
school in Denmark. Furthermore, these values were used to analyze existing video materials from a
segment of the 245 continuation schools that exist in Denmark. As a starting point this issue came
from a personal interest in how existing marketing on social medias could be improved. This idea
has throughout the thesis progress changed a bit and is instead focused on the young people’s values
towards continuation schools and what marketing contribution they preferred from these schools.

This study has a hermeneutic approach as the theory of science which is visible throughout the
thesis progression. The empirical data was collected through a qualitative method by conducting a
focus group interview where eight state school students from eighth class participated. This made it
clear which values they favored: Community, Personal growth, Safety, Hobby and Challenge. These
five values were chosen by the informants throughout an exercise were they individually made a
top-five over their own preferred values and was afterwards asked to make a joint decision
considering which values they thought to be most important as a group. Furthermore, they gave
their own individually suggestion on how they preferred the continuation schools marketing on
social media. In this exercise seven out eight choose video advertising because of the possibilities
within this media and way to advertise. Overall the empirical data was coded, categorized and
conceptualized. This made the data more manageable and the following analyze easier. The
analyzed data opened a range of new questions which finally ended up as the thesis statement.

The thesis main analyze showed that the existing advertising material from the continuation schools
lacked in showing what the focus group participants preferred. Six advertising videos were selected
and out of these two were selected for further analyzing. One of these videos was a presentation of
Rebild continuation school and this one contained a various selection of the values and preferred
content, but didn’t fulfill all demands. The other was a presentation video of Levring continuation
school which only contained one of the preferred values. Overall, it’s concluded that the video
advertising contains some of the values but could improve on some areas. It’s also concluded that
the research should be broader if it were to say anything about the general state of the thesis issue.
This thesis is therefore considered as a pre-scientific contribution that states and concludes that
there is a problem in the way that the continuation schools advertises. Further studies are needed at

this time.
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DEL 1 af 2

"Denne farste del indeholder specialets forarbejde, der
slutteligt ender ud i en proesentation af den endelige

problemformulering.”



1.0 Indledning

"Altsé en storm, der bloeser med en saddan styrke i forretningsverdenen,
at kun de bedste kaptajner formdr at komme helskindet ud p& den
anden side af stormens vinde”

(Svarre, 2011; s. 10)

Digital markedsfaring pa sociale medier anvendes i stor stil blandt mange forskellige virksomheder,
uddannelsesinstitutioner og brancheorganisationer. Mulighederne for annoncering pa de sociale og
digitale medier er mangfoldig og til tider uoverskuelige. Det er ikke leengere et spagrgsmal om,
hvorvidt det er vigtigt at veere til stede pa de sociale medier — men en naturlov at vaere
repraesenteret. Som ovenstaende citat fra Peter Svarres (2011) bog: Den Perfekte storm antyder,
befinder virksomhederne sig pa et hav, hvor kaptajnen for de sociale medier skal forsgge at fa
virksomheden sikkert i havn. Meget har dog &ndret sig siden 2011, og mange virksomheder er
efterhanden erfarne sgfarere. Men jeg antager, at virksomhederne hele tiden bgr udvikle sig og falge

med havstrgmmen, hvor end denne farer dem hen.

I mit virke som ansat i virksomheden CompanYoung, har jeg opbygget viden omkring
markedsfaring pa sociale og digitale medier. Her rekrutterer vi unge til mange forskellige
uddannelser og anvender i stor stil medier som: Facebook, Instagram, Google, YouTube og
LinkedIn. Men i denne branche udvikles og a&ndres spillereglerne konstant, og dét brugerne gnsker i
dag, forkaster de i morgen — groft sagt. Som annoncgr er det derfor ngdvendigt at holde sig
opdateret pa alt; lige fra Facebooks algoritme til brugernes nye behov og gnsker. Et mantra for
enhver, der markedsfarer sig via sociale medier, er derfor at vaere relevant og kende sin malgruppe

hele tiden.

En af CompanYoungs store kundegrupper er efterskoler, der i jagten pa elever netop anvender de
sociale medier. Her anvendes Facebook som annonceringsmiddel hos stort set samtlige kunder. |
DRs rapport: Medieudviklingen 2016 fremgar det at 64% af de adspurgte anvender Facebook
dagligt pa mobilen, hvilket gar mediet til det mest anvendte i Danmark (Byrressen & Gretlund,
2016, s. 19). I netop malgruppen for dette speciale, der omhandler mulige efterskoleelever i alderen
14-18 ar ses et fald i daglige besgg pa Facebook fra 2015 til 2016. | 2015 besggte 73% af de unge
Facebook flere gange dagligt. Dette tal er i 2016 faldet til 53%. Faldet skal ikke forstas saledes, at



de unge fravaelger Facebook, de er blot ikke sa aktive, som de var en gang (Byrressen & Gretlund,
2016). Facebook er stadig det mest anvendte sociale medie blandt unge og derfor et godt bud pa,

hvor de unges interesse kan fanges.

Oftest anvendes banner- og videoannoncering til at fange malgruppens opmarksomhed pa
Facebook — hvilket ogsa virker efter hensigten. Men kan dette forbedres og effektiviseres? Hvilke
informationer finder de unge relevant, nar valget af efterskole skal treeffes? Disse spargsmal stiller
jeg ofte mig selv. Men nar annoncerne virker efter hensigten, hvorfor sa gare noget ved det?

Som beskrevet i ovenstaende a&ndrer forholdene sig pa de sociale medier konstant, og det er derfor
ngdvendigt at overveje, hvad malgruppen gnsker i morgen. Specialet vil derfor tage udgangspunkt i
annoncering malrettet unge, der gnsker at starte pa en efterskole. Jeg gnsker at klarlgge, hvorledes
denne malgruppe navigerer i det store hav, kaldet SoMe?, og hvilke behov disse har, nar emnet
omhandler markedsfagring. Specialet vil i det falgende opstille en initierende problemformulering,
der sgges besvaret i form af et litteraturreview. Jeg gnsker at klarleegge de overordnede forhold i
forskning omhandlende sociale medier for herefter at praecisere specialets problemfelt i en endelig
problemformulering. Dog er det utopi at teenke, at det vil veere muligt at indkapsle alt forskning
vedrgrende sociale medier. Derfor indsnavres litteraturreviewets fokus i afsnit: 1.2. Specialet tager
udgangspunkt i min egen interesse for annoncering pa sociale medier og har ikke en decideret
tilknytning til CompanYoung. Jeg arbejder pa egen hand, og CompanYoung forventer ikke et
endeligt produkt. De stiller dog annonceringsmaterialer til radighed.

Som det falgende opstilles specialets disposition, der kan betragtes som en lesevejledning. Dette
gares for at skabe et overblik for leeseren saledes at denne far mest ud af specialet. Herefter falger

en initierende problemformulering.

1.1 Disposition

Opgaven er inddelt i to dele, hvor ferste del omhandler sociale medier, problemfelt, metode og
behandling af empiri. Denne del skal ses som forarbejdet til opstillingen af problemformuleringen,
der praesenteres i afsnit 8.0. Herefter tager specialet en drejning qua den nye viden empirien har
bidraget med. Det bliver her klart, at fokus fremadrettet bar omhandle videoannoncering pa

Facebook, hvorfor specialet herefter tager udgangspunkt i dette.

1 SoMe er et begreb der anvendes til at forkorte: Sociale Medier



Anden del er specialets analyse, hvor et udvalg af praesentationsvideoer, der preesenterer de
respektive efterskoler analyseres. Disse analyseres ud fra empiriens resultater og udvalgt teori.
Der vil lgbende vaere delkonklusioner, der samler op pa specialets resultater, som i sidste ende

praesenteres i konklusionen.

1.2 Initierende problemformulering
SoMe-havet er stort og til tider uoverskueligt. Jeg ensker derfor at undersgge, hvilke omrader der er
udforsket samt forsgge at opdage endnu ukendt farvand. Den initierende problemformulering lyder

som felgende:

"Hvad er de nyeste tendenser i forhold til markedsfaring pd de
sociale medier anno 2017, og hvordan interagerer brugerne af disse

medier med dem?¢”

Den initierende problemformulering bliver i falgende afsnit forsegt besvaret i gennem et
litteraturreview. Her gnsker jeg efterfglgende at preecisere specialets problemfelt ud fra besvarelsen
af ovenstaende spargsmal. Jeg gnsker desuden at opna en Klar forstaelse for, hvilket forskningsfelt

dette speciale befinder sig i.



2.0 Litteraturreview
| dette litteraturreview vil der som det farste blive introduceret til en sggestrategi, saledes at

resultatlisten indeholder flest mulige relevante resultater for denne forskning. Malet med sggningen
er at opna forstaelse for specialets bergringsflader, herunder: Sociale medier, reklamer og brugere
heraf. Efter litteraturreviewet er meningen, at specialet placeres indenfor en given
forskningskategori. Formalet er altsa at finde frem til, hvilken forskning, der allerede er pa omradet,
hvilke spargsmal, der er blevet stillet samt hvilke omrader, der er interessante for dette speciale.
Som relevante sggetermer anvendes: Advertising, commercials og social media. Disse sggetermer er
udvalgt pa baggrund af specialets overordnede omdrejningspunkt, der netop er annoncering pa sociale
medier. Altsa vil der for eksempel blive sggt pa: Advertising AND social media.

Litteraturreviewet bidrager til specialet pa flere omrader: mulig inspiration til interessante teorier og
metoder, placering af specialet i et forskningsfelt og om der er tale om; supplerende eller “state of the
art” forskning. | valget af sggemaskiner er mulighederne mange. Som den farste vil jeg sege pa
AUB.dk, der er Aalborg Universitets egen sggemaskine. Desuden vil jeg sege pa ACADEMIA, der
er en gratis sggetjeneste, hvor forskere fra hele verden har mulighed for at uploade deres forskning. |
forste sggerunde vurderer jeg, at disse to segemaskiner er tilstreekkelige til at klarlegge
litteraturreviewets fokus. Hvis denne hypotese ikke bekraftes, vil jeg naturligvis inddrage
supplerende sggemaskiner og sggetermer. Desuden vil jeg lgbende overveje muligheden for, at

inddrage et nyt litteraturreview, hvis dette findes ngdvendigt.

Som det farste gnsker jeg, at danne et overblik over forskning pa omradet: annoncering pa sociale

medier. Jeg antager at dette er et godt sted at starte, da det overordnet er opgavens problemfelt.

Sggning indeholder sggetermerne: advertising AND social media, der resulterede i 212.389 resultater.
Jeg valger at segmentere i denne sggning og fokusere pa: artikler og bgger, som giver et resultat pa:
61.778 artikler og 1.699 bgger. Herefter afgraenser jeg udgivelsesaret fra 2015-2017. Dette ger jeg,
idet medier, sasom Facebook, ofte laver nye tiltag, der @ndrer spillereglerne, hvilket skaber nye
tendenser. Derfor antages det, at det er ngdvendigt at fokusere pa den nyeste forskning indenfor
omradet for at finde relevant materiale. Hermed opnas et resultat pa 15.020 artikler samt 287 bager.
Meangden af materialer er dermed stadig stor, hvilket siger mig, at forskning pa netop dette omrade
er massiv. Allerede nu forventer jeg derfor ikke at opfinde den dybe tallerken, men vil lade dette
speciale inspirere af den forskning, som allerede forefindes pa omradet. Udveelgelsesmassigt laeses



abstract pa de artikler, der menes at vaere meningsfulde for dette litteraturreview. Artiklernes relevans
udvelges blandt andet via: Titel og abstract. Disse, hvis de findes brugbare, vil herefter blive
praesenteret, hvilket slutteligt i nerveerende afsnit skal udmunde i en klar forskningskategori samt
indsnavring af specialets problemfelt. |1 nedenstaende vil de udvalgte forskningsartikler til

litteraturreviewet blive praesenteret.

I bogen: Advances in advertising resarch (Verlegh, Voorveld & Eisend, 2016) samles en mangde
forskning vedrgrende alt fra digital til klassisk og alternativ markedsfaring. |1 bogen er der samlet en
mangde forskningsartikler, der hver omhandler et omrade i de forskellige kategorier. | afsnittet
omhandlende digital markedsfgring er der otte artikler. De bergrer alt fra reklamering pa sociale
medier til brugen af 3D billeder. Desuden findes flere af de andre kategorier interessante for denne
forskning, idet de beskeftiger sig med omrader, der mere eller mindre bergrer dette speciales
forskning. | nedenstaende vil et udsnit af resultaterne fra bogen blive prasenteret, idet disse bade
opstiller interessante spegrgsmal og introducerer til brugbare metoder samt besvarer relevante
problemstillinger.

Signaling Warmth: How Brand Warmth and Symbolism Affect Consumers’ Online Brand
Endorsements (Bernritter, 2016) beskriver virksomheders branding til forbrugerne ved brug af
Facebook. Det undersgges, hvorfor forbrugere velvilligt og uden at fa noget i retur ’liker’ en
virksomheds profil. Til dette opstilles to hypoteser, der spgrger ind til, hvilke forudsaetninger
forbrugere veelger ud fra, nar de ’liker’ et brand pa Facebook. Her tages der udgangspunkt i en
stereotype content model (Fiske, Cuddy, Glick & Xu, 2002), som opstiller to dimensioner for
menneskers perception af individer og grupper: varme og kompetence. Disse to dimensioner
overfgres i artiklen til menneskers perception af brands pa Facebook. Bidrager brandets symbolik
med varme (modsat kulde), har forbrugeren storre tilbejelighed til at ’like’ brandet. Dette
undersgges igennem en test af brands med henholdsvis hgj og lav symbolsk vardi pa testpersoner
fra Amsterdam Universitet. Testen bekrefter artiklens hypotese nummer to: ”The effect of warmth
on consumers' intention to endorse brands on social media will be stronger for highly symbolic
brands than for brands with low symbolic value.” (Bernritter, 2016, s. 4). Artiklen undersgger
forbrugertendenser pa Facebook i forhold til engagement i brands og er interessant for dette speciale

grundet artiklens fokus pa forbrugeres forhold til virksomheder, der annoncerer pa Facebook.
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I artiklen: How to Achive a Social Media Transformation (Kilgour, Sasser & Larke, 2016)
undersgges blandt andet sociale medier og konteksten, disse befinder sig i. Det beskrives, hvori
forskellen mellem reklamering pa sociale medier bestar i forhold til de traditionelle medier, sasom
radioen eller fijernsynet. Det beskrives, at konteksten, hvori reklamen indgar, spiller en vigtig rolle.
Det er ngdvendigt at kende mediet og vide hvilke virkemidler, der fungerer, og hvilke, som ikke
fungerer. Sociale medier skiller sig ud fra de traditionelle medier ved, at de netop er sociale. Det er
muligt for forbrugeren at interagere med reklamen, hvilket skaber helt nye muligheder for

virksomhederne i form af, at forbrugeren aktivt er med til at sprede budskabet (Kilgour et al., 2016).

Som det fremgar af ovenstaende udvalgte artikler spender forskning inden for sociale medier bredt.
Men faelles for megen af forskningen i bogen fokuserer flere artikler pa brandet, og hvordan
virksomheder bruger deres brand pa sociale medier (Verlegh et al., 2016). Men der forskes ligeledes
i indholdet pa de sociale medier, hvor artiklen: Watch it! The Influence of Forced Pre-Roll Video
Ads on Consumer Perceptions (Hegner, Kusse & Pruyn, 2016) argumenterer for at anvende
videoannoncering samt beskeaftiger sig med hvilke fordele og ulemper denne annonceringsform har
pa sociale medier. Reklamer pa online platforme forstyrrer ofte brugeren og skaber et negativt
forhold til brandet, der i for eksempel *pre-roll-reklamefilm” fratager brugeren sin frihed i forhold
til om denne gnsker at se indholdet (Hegner et al., 2016). Dette kendes fra YouTube, hvor brugeren
sgger og finder sin video, men inden denne afspilles en reklamefilm. Her har brugeren dog ofte
mulighed for at springe reklamen over, og dette giver ifglge artiklen brugeren en del af sin frihed
igen. Desuden er der mindre tendens til, at brugeren far et negativt syn pa brandet i tilfeelde, hvor
denne far valget om at afbryde reklamen (Hegner et al., 2016). Udover videoannoncering pa de
sociale medier anvendes "Display-annoncer’. Display-annoncering er ofte kendetegnet ved
bannerannoncering og kan besta af tekst, billeder og logoer (Zhang & Mao, 2016; s. 156). Disse er
klassiske for internettet og behandles i artiklen: From Online Motivations to Ad Clicks and to
Behavioral Intentions: An Empirical Study of Consumer Response to Social Media Advertising af
Jing Zhang og En Mao (2016). Artiklen omhandler, hvad forbrugeren motiveres af, nar de
interagerer med displayannoncering pa de digitale og sociale medier. Her fremhaves iseer
annoncerings underholdningsveerdi for modtageren samt annoncens relevans. Jo bedre
annonceringen er til at opfylde disse krav, des starre mulighed er der for, at brugeren vil klikke pa
annoncen (Zhang & Mao, 2016; s. 161). Desuden spiller brugernes forstaelse og hensigt med de

sociale medier ligeledes en stor rolle i deres motivation i forhold til annoncering (Celebi, 2015).
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Undersegelsen i "THow do motives affect attitudes and behaviors toward internet advertising and
Facebook advertising?’ har fokus pa brugere i Tyrkiet, men indeholder en spaendende undersggelse

vedrgrende brugere af Facebooks tilgange til annoncering (Celebi, 2015).

Der findes stadig utrolig meget forskning pa dette omrade, og det ville veere umuligt at gennemga
alt materiale. Det ma derfor ligeledes antages, at litteraturreviewet ikke indeholder samtlige
synspunkter pa omradet. Ud fra ovenstaende er specialets omdrejningspunkt klarlagt under emnet:
Annoncering pa sociale medier. Dette speciale placeres i forskningskategorien omhandlende
markedsfaring pa sociale medier og vil beskeftige sig specifikt med malgruppen, der overvejer et
efterskoleophold samt annoncering pa Facebook. Denne indsnaevring skyldes, at jeg ikke har fundet

forskning pa netop dette omrade, samt min personlige interesse i netop denne annonceringsform.

2.1 Delkonklusion

Ud fra ovenstaende litteraturreview vil den initierende problemformulering nu sgges besvaret. | de
fremheevede artikler fokuseres der isar pa: Branding, interaktion, annonceringsformer og brugernes
motivation. Det fremhaves at virksomheder med “’varme” brands har sterre succes pa Facebook.
Underholdning samt relevans fremhaves som vigtige elementer for effektiv og succesfuld
annoncering, hvilket understreger vigtigheden i en klar defineret malgruppe. Brugernes ageren pa
de sociale medier naevnes i stort set samtlige artikler, hvor de ikke overraskende leegger veegt pa, at
mediet og brugerens grundlag for at anvende mediet netop er; socialt. Ud fra disse gentagelser i
forskningen konkluderer jeg, at annoncering pa sociale medier bgr vaere social, hvilket adskiller den

fra mere traditionel markedsfering, som vi kender det fra for eksempel TV eller radio.
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3.0 Problemfelt

Fra foregaende litteraturreview har jeg opnaet en forstaelse for, hvordan annoncering anvendes og
modtages pa de sociale medier. Emnet er omfangsrigt, og jeg @nsker derfor at preecisere specialets
problemstilling. Som beskrevet i indledningen vil dette speciale omhandle markedsfering af
efterskoler malrettet unge, der overvejer et efterskoleophold. Desuden indsnavres fokus i forhold til
de sociale medier, saledes at dette fremadrettet omhandler Facebook.

| det falgende undersages efterskolemarkedet i en situationsanalyse inspireret af Preben Sepstrup og
Pernille Fruensgaard @e (2010). Som data anvendes relevant forskning pa omradet herunder

statistik, der giver et billede af, hvilken situation efterskolerne befinder sig i.

3.1 Teori: Situationsanalyse

| en situationsanalyse fremlaegges, hvilken situation organisationen og malgruppen befinder sig i.
Hvilke problemstillinger eller muligheder er der for organisationen, og kan disse
problemer/muligheder lgses med kommunikation? Hertil opstilles tre grundelementer:
Identifikation, Beskrivelse og Forstaelse for situationen (Sepstrup & @e, 2010, s. 196).
Identifikation og beskrivelse omhandler virksomhedens problemstilling og malsatning. Det er
vigtigt at identificere problemerne og/eller mulighederne for dernaest at beskrive disse. Dette skaber
en klarhed i forhold til hvilke tiltag, der ngdvendigvis ma foretages, og om disse tiltag kan lgses
med kommunikative veerktgjer (Sepstrup & @e, 2010). Mal og malgruppe haenger nart sammen
med situationsanalysen, men det foreslas, at behandle disse dele separat, hvilket giver rigtig god
mening. Farst efter situationsanalysen ligger klar, er det muligt at fastleegge hvilke malgrupper,
dette bergrer. Som eksempel kan situationsanalysen klarlegge, om produktet, virksomheden szlger,
er meget dyrt og derfor kun vedrgrer personer med hgj indkomst. Dermed giver situationsanalysen
mulighed for indsnaevring og pracisering af malgruppen. Omvendt kan produktet vaere meget billigt
og dermed bergre en stgrre malgruppe (Sepstrup & @e, 2010). Derfor vil situationsanalysen ikke
indeholde en prasentation af malgruppe og/eller malsatning, men udelukkende omhandle
efterskolernes overordnede situation for at klarleegge, hvorvidt dette speciales problemstilling
vedrgrer et kommunikationsproblem. Her finder jeg det vigtigt at understrege problemstillingens
omdrejningspunkt; effektivisering af allerede karende markedsfaring. Malet med denne
situationsanalyse er derfor blot at skabe et struktureret overblik over efterskolemarkedet og belyse

eventuelle problemstillinger, der ikke pa nuveerende tidspunkt har vearet overvejet.
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3.2 Situationsanalyse

Som indledning til denne analyse vil jeg farst praesentere, hvad en efterskole er. Ifglge
hjemmesiden: www.efterskole.dk er efterskolen en unik dansk skoleform (Efterskole, 2017; 1Om
efterskolen). | princippet er efterskoler det samme som kostskoler i den forstand, at eleverne gar i
skole, spiser og bor pa skolen. Tilbuddet henvender sig til unge i alderen 14-18 ar, og udvalget af
efterskoler er bredt. Der findes omkring 245 efterskoler, der hver iser skiller sig ud med forskellige
vaerdigrundlag og fagtilbud. Dette kan veere alt fra sport, idreet, religion, ordblindhed, teater og
musik (Efterskole, 2017; 10m efterskolen).

Den farste efterskole ser dagens lys i 1851, og bliver kaldt en ”hgjere bondeskole”. Skolen er
inspireret af de Grundtvigianske tanker, der bygger pa folkeoplysning og almen dannelse, og bliver
startet af Christen Kold i Ryslinge pa Fyn (Efterskole, 2017; JEfterskolernes historie). Det er dog
farst i 1960’erne, at efterskolen begynder at tage den form, som vi kender i dag. Det bliver pa
baggrund af et faldende elevtal pa efterskolerne diskuteret, hvorvidt disse skal tilbyde
afgangseksamen svarende til folkeskolens. Det farste skridt tages i 1967, hvor enkelte fag kan tages
tilsvarende pa efterskoler som i folkeskoler. Men i 1975 tilbyder efterskolerne den samme
afgangseksamen som folkeskolen og oplever frem til 00’erne stor vaekst og har i 2016 et samlet
elevtal pa 28.856 fordelt pa ottende-tiende klasses elever, hvor tiende klasse alene star for 18.171 af
eleverne (Danmarks statistik, 2016, 1 Grundskole; Efterskole, 2017, JEfterskolernes historie).

Selvom det hele lyder meget godt; at de unge kommer vaek hjemmefra, gar i skole, mens de dyrker
deres interesser, sa er tilbuddet ikke for alle. Det er en forholdsvis stor udgift at sende sit barn pa
efterskole, og inden for de sidste 10 ar har der veeret en gennemsnitlig prisstigning i den ugentlige
betaling fra 1.535 kr. i 2006 til 2.230 kr. i 2016, hvilket er en stigning pa 45,3% (Hjort-Madsen,
2017, s. 5). Til dette skal det understreges, at staten ligeledes bidrager med stgtte, men denne er i
samme periode kun steget fra 785 kr. i 2006 til 907 kr. i 2016, hvilket svarer til en stigning pa
15,5% (Hjort-Madsen, 2017, s. 5). Altsa er egenbetalingen for foraeldrene steget markant de seneste
10 ar, hvilket skyldes forskellige arsager. Efterskolerne bestemmer selv den ugentlige egenbetaling,
og pa grund af tilbygninger, renoveringer, dyrere rejser og udstyr er priserne blevet presset op. Det
er altsa ikke hvilken som helst familie, der finder penge til et efterskoleophold, hvilket
ngdvendigvis ma teenkes med i fremtidig markedsfaring af efterskoler. Dog findes der alternativer,
hvor nogle efterskoler stgtter opholdet og dermed mindsker udgiften for foraldrene. Dette skal

foreeldrene selv sgrge for at sgge (Efterskole, 2017, 1@konomi). Den stigende udgift til
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efterskolerne har dog ikke haft konsekvens pa elevtallet, der i de forlgbende ar har ligget stabilt pa
mellem 27.000-29.000 i arene 2012-2017 dog med en stigende tendens (Danmarks Statistik, 2016,
Grundskole).

Ovenstaende tegner et overordnet billede af efterskolernes oprindelse til nu. Ud fra elevtallene og
udviklingen pa dette omrade tegner der sig ikke et billede af en overordnet krise. Hvad der ikke
fremgar af disse tal er selvfglgelig de enkelte efterskolers elevantal, hvor nogle deriblandt kan
opleve utilstreekkeligt elevoptag. Men da dette speciale ikke omhandler enkelte efterskoler, men
sager forstaelse for det samlede billede, finder jeg det irrelevant at ga i dybden med efterskolerne en
for en.

Prisstigningen vedrgrer som sadan heller ikke problemstillingen, men er relevant, idet den uden
tvivl afskriver bestemte modtagere. Flere har pa grund af prisstigningerne sveerere ved at fa rad til et
efterskoleophold og dermed afgraenses malgruppen automatisk. Dog henvender specialets
problemstilling sig til mulige elever og dermed, i de fleste tilfeelde, ikke den betalende part. Mere
om dette i metodeafsnittet.

De ovenstaende fakta vedrarende efterskoler skaber dog en forstaelse for nogle vigtige aspekter i
forhold til at veelge en efterskole. Derfor er de relevante for forforstaelsen og det videre arbejde. Det
bevidner ligeledes, at der ikke er et akut problem pa efterskolemarkedet, nar det drejer sig om
elevoptag. Det formodes dog at veere vigtigt at udvikle sig og skabe nyt, saledes at markedet og

produktet holdes i gang — ikke mindst nar det omhandler markedsfaring pa sociale medier.

Som skrevet findes der cirka 245 efterskoler i Danmark. Alle disse skoler konkurrerer pa den ene
eller anden made med hinanden pa hver sit omrade. Der findes eksempelvis eliteefterskoler, hvor
sporten dyrkes pa hgjt plan og ordblindeefterskoler, der underviser unge med lase- og
stavevanskeligheder. Disse er naturligvis ikke direkte konkurrenter, men de keemper imod de andre
skoler, der indeholder de samme tilbud. Derfor er det vigtigt at skille sig ud og vide, hvad
malgruppen gnsker sig og leegger veegt pa, nar de skal veelge efterskole. Problemstillingen i dette
speciale omhandler saledes, hvilke kommunikative modaliteter en efterskole bar fokusere pa, nar
det drejer sig om annoncering pa sociale medier. En situation og problemstilling, der er relevant for
de fleste efterskoler. Hvorfor veaelger en masse unge at tage vaek hjemmefra for at tage pa
efterskole? Dette mener jeg er et interessant udgangspunkt, og jeg vil som det fgrste forholde mig til

dette. Dette praesenteres i neaeste afsnit, hvor et undersggelsesspargsmal praesenteres.
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4.0 Undersagelsesspargsmdal

"Hvilket veerdigrundlag har unge for at tage pd efterskole?2”

Undersggelsesspargsmalet sgges besvaret igennem et fokusgruppeinterview, hvor informanterne
bestar af folkeskoleelever, der enten skal eller gnsker at skulle pa efterskole. Her vil jeg forsgge at
klarleegge de veerdier de vaegter i valget af efterskole. Ud fra dette udformes specialets endelige
problemformulering, der bygger pa informanternes udtalelser og bidrag fra fokusgruppeinterviewet.

Pa den made samles hele specialets omdrejningspunkt i én samlet problemformulering.

I det falgende preesenteres farst specialets videnskabsteori og metode, hvorefter empirien bliver

behandlet og ovenstaende spargsmal besvares.
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5.0 Videnskabsteori

5.1 Hermeneutik

Specialet har en hermeneutisk videnskabsteoretisk forstaelsesramme, narmere bestemt Hans-Georg
Gadamers filosofiske hermeneutik (Hgjbjerg, 2009). | hermeneutikken handler det om at forsta og
udvikle forstaelsen gennem fortolkning. Dertil anvendes forforstaelsen, der betegner det, vi allerede
ved; vores fordomme og made at anskue verden pa. Dette kalder Gadamer for forstaelseshorisonten.
Den filosofiske hermeneutik sgger indsigt i, hvorfor mennesker er fortolkende veesner, og fokuserer
derfor ikke pa, hvordan fortolkning udfares, men i stedet hvorfor mennesket fortolker. Metoden er
ikke et baerende punkt i den filosofiske hermeneutik, idet Gadamer argumenterer for, at fortolkning
og forstaelse er grundlaeggende for menneskelig eksistens, hvilket ikke kan begraenses til metodiske
veerktgjer. Det er dermed en erkendelse af, at mennesket er fortolkende i alt hvad det foretager sig,
og den filosofiske hermeneutik ger dermed op med stremningerne som for eksempel Dilthey og
Schleiermacher argumenterer for — netop den metodiske tilgang til forstaelse (Hgjbjerg, 2009). Den
videnskabsteoretiske tilgang skal derfor ikke ses som en metode til at opna ny forstaelse, men

derimod veere en erkendelse af, at mennesker er fortolkende vaesner i deres made at anskue verden

o

pa.

I den filosofiske hermeneutik skal forforstaelsen ses i modsatning til eksempelvis epoché, der
stammer fra fenomenologien og omhandler tilsidesattelse af det vi allerede ved og udelukkende
fokusere pa subjektets oplevelse af fanomenet (Sgrensen, 2012). Denne fremgangsmade, antager
jeg, er neermest umulig at bedrive grundet disciplinen i at tilsidesztte sin egen forforstaelse og
udelukkende bedrive videnskab pd den ’nye” viden, der tilegnes. Fenomenologien og
hermeneutikken minder dog om hinanden i nogle grundleeggende treek: At forstéelse og
fortolkning kommer far forklaring, samt at de sociale fenomener og aktarer, der studeres, er berere
af betydnings- og meningssammenhange, og at det derfor er disse, som skal fortolkes og udlaegges i
en videnskabelig praksis” (Hejbjerg, 2009, s. 309).

Forforstaelsen anvendes i forstaelsen og fortolkningen af et problem. Hvis denne forforstaelse ikke
er korrekt, vil vi efter problemlgsningen blot forsta problemet pa en ny made. Her kan inddrages
falsifikation, et vigtigt veerktej i videnskaben, som opfordrer til hele tiden at stille spgrgsmalstegn
ved de resultater, forskningen frembringer. Det handler dog om at na til en balancegang mellem en

kritisk og dogmatisk tilgang for ikke at ende i ren skepticisme (Kragh, 2003). Dette opstilles af
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Helge Kragh (2003, s. 150) saledes: ”Selvom det kan lyde paradoksalt, er en moderat dogmatisme
garant for videnskabens frihed og rationalitet”. Det siges hermed, at det er vigtigt at forholde sig
kritisk til sit eget arbejde, men at der ngdvendigvis ma settes en graense for, hvornar arbejdet er
feerdigt. Dette stemmer ganske godt overens med principperne i den hermeneutiske cirkel og/eller
spiral, hvor meningen netop er at na dybere og dybere ned i problemstillingen. Denne proces anses
som uendelig, men lige som tankerne omkring en blanding af kritisk og dogmatisk tilgang kommer

der et tidspunkt, hvor det ikke leengere giver mening at grave dybere (Birkler, 2007, s. 101).

| dette speciale anvendes et fokusgruppeinterview som empiri. Dette bestar af andre mennesker med
andre forstaelser og fordomme end mig selv. Her skal jeg ud fra egen forforstaelse forholde mig til
deres forstaelse. | Gadamers hermeneutik anskues verden ud fra en forstaelseshorisont, der opstar i
kraft af subjekters fordomme og forforstaelse (Birkler, 2007). Alle har altsa i kraft af deres
baggrund en made at anskue verden pa, og denne forstaelseshorisont ma jeg ngdvendigvis forhold
mig til. Her opnas optimalt en horisontsammensmeltning, hvor min forforstaelse og subjektets

forforstaelse deles og derigennem udvides vores horisonter — ny viden er tilegnet (Birkler, 2007).

Specialets metode vil i nedenstaende blive praesenteret, hvor der introduceres til kvalitativ metode

herunder: fokusgruppeinterview, udveelgelse af informanter, etik med mere.
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6.0 Metode

6.1 Kvalitativ metode

Til indsamling af empiri anvendes en kvalitativ tilgang. Kvalitativ forskning star i modsatning til
kvantitativ forskning og bygger pa indsigt i menneskelige erfaringer. Forskningen bestar ofte af
samtaler eller observationer og sgger at skabe forstaelse for, hvordan noget geres fremfor hvor
meget, der er af noget (Brinkmann & Tanggaard, 2010). Kvalitativ forskning udspringer fra gnsket
om at distancere sig fra positivismen, som foreskriver, at videnskabelig sandhed kun opnas ved
anvendelse af en naturvidenskabelig metode. Desuden argumenteres der for, at kvalitativ forskning
er uomgaengeligt i de fleste videnskabelige sammenhange, om end der anvendes en anden metode
end kvalitativ og patales som: ” [...] en naturlig mide at arbejde med forskning pa i mange, maske
de fleste, projekter” (Brinkmann & Tanggaard, 2010, s. 19).

I dette speciale gnskes indsigt i unges tilgange til efterskoler og hvilke vardier, de vaegter hgjest,
nar valget skal treeffes. Hertil mener jeg, at netop kvalitativ metode vil skabe de rette
forudsetninger for at opbygge den ngdvendige viden pa specialets problemstilling. Neermere
bestemt vil der blive opsat en fokusgruppe bestaende af otte ottende klasses elever, der igennem
forskellige gvelser og spargsmal skal forsgge at gere mig klogere pa hvilke omrader, de vaegter

hgjest, nar emnet omhandler valg af efterskole.

6.2 Interview

Der findes som beskrevet flere tilgange til kvalitativ forskning, hvor dette speciale bygger pa
dataindsamling i form af et fokusgruppeinterview. Interview udspringer af samtalen og sgger at
skabe forstaelse for, hvordan subjekter oplever verden. Interview bygger pa interessen i, hvad
mennesker teenker, oplever og faler i den verden, de lever i (Brinkmann, 2014). Fokus for dette
speciale er netop at opna indsigt i unges valg af efterskoler. Hvad er deres forstaelse af efterskoler,
hvorfor er efterskoler interessante, og hvilke forhold er afgarende for de unge, nar de skal beslutte
sig for, hvilken efterskole de vil pa. Valget faldt pa et fokusgruppeinterview grundet de muligheder,
der ligger heri. Jeg overvejede at anvende singleinterview, men antager, at specialets
problemstilling besvares bedst ved anvendelse af netop en fokusgruppe. Dette vil jeg i falgende

afsnit argumentere for, hvor mine metodologiske arbejdsprocesser ligeledes vil blive introduceret.
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6.3 Fokusgruppe

Som det farste gnsker jeg at argumentere for, hvorfor valget til dataindsamling netop faldt pa et
fokusgruppeinterview. Som beskrevet findes der mange forskellige kvalitative metoder, der alle har
styrker og svagheder. | fokusgruppeinterviews skabes der empirisk data pa et gruppeniveau, hvor

emnet er bestemt i forvejen; ogsa kaldet fokuseret socialitet (Halkier, 2010).

Men hvorfor er fokusgruppeinterview det rigtige for denne problemstilling? Det er et spargsmal, der
ngje bar overvejes. | dette speciales problemstilling gnsker jeg at opna forstaelse for hvilke veerdier,
unge tillegger efterskolen. Netop informanternes alder betgd meget i valget af metode, idet jeg
gnskede deres meninger om emnet og derfor ngdvendigvis matte overveje, hvorledes disse
meninger bedst kom til udtryk. Jeg vekslede mellem single interview og fokusgruppeinterview, idet
jeg fandt muligheder i begge tilgange. I single interviewet kan informanten tilneermelsesvist
udtrykke sig frit, idet der ikke er andre end intervieweren at forholde sig til. Dog var min tanke, at
dette risikerede at have en modsat effekt, idet de ville veere alene i situationen med en person, de
ikke kendte eller falte sig trygge ved. Dog kan der ogsa forekomme utryghed under et
fokusgruppeinterview, idet dominerende informanter muligvis undertrykker nogle informanters lyst
til at udtrykke modsatrettede holdninger. Pa trods af dette anvendes fokusgruppeinterviewet, idet
jeg ser en styrke i de sociale praksisser denne dataindsamling skaber, hvor informanterne har
mulighed for at stille spgrgsmal til hinanden og diskutere forskellige holdninger (Halkier, 2010).
Disse spargsmal og emner, informanterne diskuterer, er muligvis nogle jeg, som moderator, ikke
har overvejet, og derfor ville de vere gaet tabt i et singleinterview. Emnet er ligeledes noget
informanterne diskuterer og taler om i deres dagligdag med henholdsvis foraldre og venner. Dog er
denne gruppedynamik, hvor informanterne snakker indbyrdes og stiller spgrgsmal til hinanden ikke
givet pa forhand (Halkier, 2010).

I denne sammenhang, hvor informanterne bestar af unge/teenagere fra ottende klasse, bar der veere
visse betenkeligheder ved at afholde en fokusgruppe (Hogan & Greene, 2005). Som sadan behgves
metoden ikke tilpasning, men indholdet bar gennemtankes. Det er ngdvendigt at finde det rette
niveau for spargsmal og eventuelle gvelser. Bgrn og teenagere har forskellige opfattelser af verden,
og logisk set bar der ikke stilles de samme spgrgsmal eller anvendes de samme gvelser til teenagere
som til barn (Hogan & Greene, 2005, s. 8). Men hvordan ved man, at den rigtige sveerhedsgrad er

fundet? Dette kunne et pilotinterview afdekke, men grundet informanternes alder og

20



sveerhedsgraden i at finde netop denne aldersgruppe, vil et pilotinterview ikke blive afholdt.
Spargsmalene bliver i stedet udformet simpelt, saledes at muligheden for at intensivere
sveerhedsgraden og/eller simplificere den er til stede. Selve problemstillingen vedrgrer noget
simpelt (efterskoler) og er derfor ikke et komplekst eller falsomt samtaleemne. Det er et emne, jeg
ved, de har kendskab til, idet informanterne er udvalgt pa baggrund af deres interesse for netop
efterskoler. Derfor antages det, at eventuelt for sveere spgrgsmal kan tilrettes og omformuleres i
situationen, hvis dette skulle blive ngdvendigt — det samme geelder gvelserne.

Ud fra de ovenstaende patenkes en semistruktureret tilgang til fokusgruppeinterviewet. Jeg gnsker
at veere eksplorativ i min tilgang, men antager, at en vis struktur er ngdvendig (Halkier, 2010).
Derfor udformes en interviewguide (bilag 1), der under interviewet skal sikre fokus pa
problemstillingen, men uden at diktere, hvis samtalerne tager en uventet, men relevant drejning.
Denne balancegang kan veare svar, men for mit eget vedkommende er det den, der antages at vaere
den rette.

| falgende vil interviewguiden blive praesenteret, og derudover uddybes det, hvad en
semistruktureret tilgang betyder for fokusgruppen. Derngst fglger udvaelgelsen af informanter og

dernaest en praesentation af fokusgruppens opbygning.

6.4 Semistruktureret interviewguide

I dette afsnit klarleegges fokusgruppens struktur og min rolle som moderator. Her definerer
strukturen moderators involvering i fokusgruppens progression. Jo mere struktur, des mere
involvering kraeves der af moderator (Halkier, 2012, s. 38).

I en semistruktureret fokusgruppe bygger interviewet pa viden tilegnet inden afholdelse af selve
interviewet. Vigtigheden i at have viden om emnet patales, og de bedste interviews afholdes ofte af
interviewere, som har stor viden omkring emnet pa forhand (Brinkmann & Tanggaard, 2010). |
dette speciales tilfelde vil der blive brugt megen ungdig tid, hvis informanterne farst skal forklare
mig, hvad en efterskole er. Eller som beskrevet af Brinkmann og Tanggaard (2010, s. 38) vil et
interview omhandlende musik, afholdt af en tonedgv, heller ikke blive godt.

| udarbejdelsen af et semistruktureret interview er det dermed vigtigt at opbygge en grundig
baggrundsviden om emnet. Her leegges der vaegt pa viden omhandlende emnets teoretiske
udgangspunkt samt forskning og litteratur pa omradet. Hvis dette er tilegnet, resulterer det ofte i
gode og velbegrundede interviews (Brinkmann & Tanggaard, 2010). Dog kritiseres det
semistrukturerede interview for, at det risikerer at blive for fastlast uden mulighed for afvigelser.
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Her argumenterer Brinkmann & Tanggaard (2010) for, at preefabrikerede spgrgsmal ikke
ngdvendigvis laser intervieweren i et bestemt narrativ. Selvom interviewspgrgsmalene er planlagt,
betyder det ikke, at der ikke kan afviges herfra. Tveertimod er det en god ide i nogle tilfeelde at give
slip pa kontrollen og lade kreativiteten styre, hvis et uforudset emne dukker op (Brinkmann &
Tanggaard, 2010). Dette udtrykkes i citat: ”’Man skal med andre ord kunne veere kreativ inden for
den ramme, som er etableret gennem forberedelse og udarbejdelse af interviewguiden.” (Brinkmann
& Tanggaard, 2010, s. 38). Det skal dog papeges, at der er forskel pa en interviewguide udformet til
singleinterviews og en guide udformet til fokusgrupper. Dette speciales tilgang vil derfor opbygges
efter tragtmodellen, der giver moderator fordele fra bade den stramme og lgse struktur. Oftest
starter moderator abent og bevaeger sig herefter mod en strammere struktur i fokusgruppens
progression (Halkier, 2012).

Med dette in mente udformes en interviewguide til fokusgruppeinterviewet, hvor de omrader, jeg
gnsker svar pa, planlegges, men hvor muligheden for sidespring og kreativitet — den eksplorative
tilgang jeg omtalte i ovenstaende — far en plads i min tilgang til fokusgruppen. Som det leegger op
til i neervaerende afsnit udformes en interviewguide. Denne vil i nedenstaende blive praesenteret

nermere.

6.4.1 Interviewguide

En interviewguide opstiller en ramme for interviewet. Der findes forskellige mader at udforme en
interviewguide, hvor der i dette tilfeelde er taget udgangspunkt i en opdeling mellem
forskningsspgrgsmal og interviewspgrgsmal. Disse opstilles i kasser for sig?, hvor kategorierne er:
Forskningsspargsmal, omhandlende de overordnede teoretiske spargsmal, og
interviewspgrgsmalene, der er simple og mindre kraeevende at svare pa (Brinkmann & Tanggaard,
2010). Arsagen til dette er, at forskningsspargsmal ofte ikke fungerer som gode
interviewspgrgsmal, idet disse befinder sig pa abstraktions — eller modelplanet, hvorimod gode
interviewspgrgsmal helst skal vere lige til og ligefremme (Brinkmann & Tanggaard, 2010, s. 40). |
sidste ende er interviewguiden en forudseetning for, at interviewet afdeekker de temaer, der skal
anvendes i specialet. Den skal danne rammen for en god dialog, der i hgj grad minder om en
almindelig samtale, som har en klar malsatning og struktur samt et klart samtaleemne (Brinkmann
& Tanggaard, 2010; Kvale & Brinkmann, 2009). Det er dog vigtigt at understrege sveerhedsgraden i
at overfgre individuelle spargsmalstyper til et fokusgruppeinterview (Halkier, 2012, s. 42). | denne

2 Se bilag 1: Interviewguide
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interviewguide tages der udgangspunkt i tragtmodellen, der starter med abne spargsmal og lgbende
praecisere disse spargsmal. Derigennem sikres specialets omdrejningspunkt og problemstilling,
saledes at fokusgruppeinterviewet ikke tager en drejning og dermed kommer til at omhandle
irrelevante emner for forskningen (Halkier, 2012). Forskellen pa et fokusgruppeinterview og et
singleinterview er netop spgrgsmalene, og selvfalgelig antal informanter til stede. | en fokusgruppe
handler det om at fa informanterne til at diskuterer deres svar fremfor blot at svare pa spgrgsmalet
(Halkier, 2012).

6.5 Udveelgelse af informanter

Informanterne til denne fokusgruppe er fundet pa Filstedvejens Skole i Vejgard og bestar af otte
ottende klasses elever, der alle skal pa efterskole eller overvejer et efterskoleophold. Kontakten til
skolen er opstaet igennem en arbejdskollega, hvis kone er laerer pa skolen. Til formalet forfattede
jeg en mail, hvor emnet og tidshorisonten blev ridset op. Jeg indvilgede i, at min kontaktperson pa
skolen fandt interesserede elever, der matchede mine krav.® Her er ulempen dog, at hun muligvis
har udvalgt informanter, som udtrykker holdninger, der minder om hendes egne (Halkier, 2010).
Men i dette tilfeelde, hvor emnet ikke omhandler Filstedvejens skole eller hende som underviser, ser
jeg ingen interessekonflikt i denne form for udveelgelse. Det er dog en vigtig refleksion, hvilket
ligeledes er grunden til at det patales, da der er en mulig fejlkilde heri. | en fokusgruppe er malet at
skabe balance mellem heterogenitet og homogenitet, hvor deltagerne ikke er ens, men samtidig
heller ikke er vidt forskellige. Det handler saledes om at skabe mangfoldighed blandt deltagerne, sa
flest mulige holdninger kommer til udtryk (Halkier, 2010). | bogen: Researching children’s
experience: Methods and approach argumenteres det for, at fokusgrupper med bern og unge ber
vaere mere homogene, idet de har nemmere ved at udtale sig blandt ligesindede, der minder om dem
selv (Hogan & Greene, 2005).

Fokusgruppen bestar dermed af otte elever, der alle gar i ottende klasse. Dette antal stemmer
overens med opfordringen til at have mellem fem og otte deltagere i et fokusgruppeinterview med
unge (Hogan & Greene, 2005, s. 243). Kagnsmaessigt blev fordelingen: seks piger og to drenge. Her
ville en ligelig fordeling af kannene veere at fortreekke, men det havde ikke varet muligt at finde
nok drenge, der gnskede at deltage. Dette kriterium, kombineret med udvelgelsesteknikken samt

informanternes klassetrin, skaber visse begraensninger fremadrettet. Hvis jeg velger kun at afholde

% Se bilag 4: Krav til informanter sendt til kontaktperson pa Filstedvejens skole
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et enkelt interview, vil fokus fremadrettet udelukkende vaere markedsfaring malrettet 8. klasses
elever, idet jeg intet grundlag har for at udtale mig om, hvad 9. klasses eleverne vegter hgjest i
deres valg af efterskole. Qua situationsanalysen®, hvor tallene klart viser, at flest vaelger at ga pa
efterskole efter 9. klasse, vil det give mening at interviewe denne malgruppe. Dog er 8. klasses
elever, der starter i 9. klasse pa efterskolen ogsa en stor malgruppe for efterskolerne. Fremadrettet
vil afholdelsen af en enestaende fokusgruppe bestaende af informanter fra 8. klasse afgraense

specialets fokus fremadrettet, hvilket jeg mener blot styrker og praciserer den forestaende analyse.

6.6 Fokusgruppens opbygning

Som beskrevet i ovenstaende opbygges fokusgruppeinterviewet semistruktureret med en
interviewguide. Som det farste praesenteres emnet og informanternes rolle. Her er det vigtigt at
overveje tilgangen til fokusgruppen, idet denne bestar af unge. Fokusgruppeinterviewet opbygges,
sa det ikke varer leengere tid end en time til halvanden. Fokusgrupper, der varer lengere tid,
risikerer at miste informanternes interesse i denne alder. Her er det op til moderatoren at forholde
sig til, hvorvidt informanterne er motiveret omkring interviewet og tage beskik af situationen
labende (Hogan & Greene, 2005). Desuden er det vigtigt at skabe nogle trygge omgivelser, hvor
informanterne faler sig pa hjemmebane. Fokusgruppeinterviewet bliver afholdt pa Filstedvejens
skole, hvor informanterne er trygge. Det har dog bade fordele og ulemper, men i kraft af emnet, der
som sadan ikke har nogen tilknytningen til deres skole, finder jeg ikke lokationen problematisk
(Hogan & Greene, 2005). Det er dog et vigtigt aspekt at indtenke, at fokusgruppeinterviewet finder
sted pa en institution, der ikke er socialt genkendeligt ifglge Halkier (2012). Dette kan have
indflydelse pa fokusgruppeinterviewets interaktion, hvor informanterne muligvis ikke faler sig

afslappede pa samme made, som hvis interviewet var afholdt et neutralt sted (Halkier, 2012).

Moderatoren i fokusgrupper med unge spiller en stor rolle. Det handler om at fa de unge til at forsta
denne rolle, der hverken bgr veere autoriter eller demmende (Hogan & Greene, 2005). Jeg vil fra
start forsgge at skabe en rolig atmosfere og fortelle kort om min egen baggrund og hvorfor, jeg
afholder et fokusgruppeinterview. Det er vigtigt at sla fast, at de kan udtrykke sig anonymt, og at de

ikke kan sige noget forkert i forhold til de spargsmal, der stilles.

4 Se afsnit 2.2
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For at opretholde fokus og interesse til emnet vil fokusgruppeinterviewet lgbende indeholde
forskellige gvelser, der udarbejdes individuelt og derefter diskuteres. Disse gvelser skal lgbende
stimulere diskussionen og fa informanterne til at teenke kreativt (Hogan & Greene, 2005; Halkier,
2010). Den farste gvelse vil besta i at placere forskellige veerdier og udtryk i en top-fem-liste. Der
vil blive opfordret til at informanterne selv finder pa udtryk, men der vil ligeledes veere udtryk
udarbejdet af moderatoren i forvejen.> Ud fra de individuelle top-fem lister udformes nu en felles
top-fem liste, informanter skal blive enige om. Denne gvelses formal er at give et overblik over
hvilke veerdier, malgruppen vagter hgjest, nar de vurderer en efterskole.

I den anden gvelse vil de hver fa udleveret nogle A4-ark indeholdende forskellige banner-reklamer
for efterskoler, der har veeret anvendt i annoncering pa Facebook. Her skal de nedskrive deres
umiddelbare holdning til annonceringerne individuelt og efterfglgende praesentere og diskutere
deres holdninger.®

Den sidste og tredje gvelse vil vere af kreativ karakter, hvor de individuelt udformer deres bud pa,
hvad annoncering bar indeholde. Hertil er lavet en tom skabelon af en annonce pa Facebook’, hvor

informanter skal udfylde tekst, banner og bradtekst. Her opfordres de ligeledes til at farve og tegne.

6.7 Etiske overvejelser
I alle interviews er der etiske forholdsregler, der ngdvendigvis ma overholdes (Kvale & Brinkmann,
2009). isar nar informanterne er barn eller unge er disse etiske retningslinjer yderst vigtige bade
under og efter interviewet. Her ses iser to vigtige aspekter fra Hogan & Greene (2005), der sammen
med de fire etiske forholdsregler Halkier (2012) opstiller bygger dette speciales etiske fundament
for indsamling af empiri
De to aspekter lyder som fglgende:
”These issues arise from two aspects of the focus group: (a) the fact that disclosures
by participants are shared with all group members and not just the researcher; and (b)
intense group discussion may give rise to stress or distress in individual participants”

(Hogan & Greene, 2005, s. 241).

® Se bilag 2: Udtryksliste
6 Se bilag 3: Annonceringseksempler fra Facebook
7 Se bilag 4: Skabelon af facebookannoncering
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Som moderator er det mit ansvar, at informanterne foler sig trygge og kan sige deres mening. Hvis
diskussionen pa noget tidspunkt bliver ubehagelig eller personlig, er det mit ansvar at gribe ind og
stoppe det.

Halkier (2012, s. 63) opstiller i sit bidrag fire overordnede etiske forhold, der bar indteenkes i
tilgangen til fokusgruppeinterviewet. Som det farste drejer det sig om informanternes mulighed for
anonymitet. Disse bliver Igbende i opgaven anonymiseret med deeknavne. Dernast er det vigtigt at
introducere informanterne om fokusgruppeinterviewets formal og hvorfor denne afholdes. Det skal
ligge klart, sdledes at informanterne kan springe fra, hvis de ikke gnsker at bidrage til dette
(Halkier, 2012).

Som det tredje bar du som moderator ikke love mere end du kan holde. Informanterne skal derfor
ikke loves noget som efterfalgende ikke passer. Dermed mister informanterne tillid til dig, som
forsker, og Aalborg Universitet, som jeg i specialet reprasenterer, lider ligeledes et tillidsbrud.
Grundlaeggende handler det om at forholde sig realistisk i forhold til, hvad informanterne kan
forvente at fa i udbytte (Halkier, 2012).

Som det fjerde og sidste ber moderator blot opfere sig som et almindeligt menneske. God opfarsel
kan virke som en selvfalge, men det er vigtigt at overholde almindelig haflighed. Moderator bar
ikke tale ned til informanterne. Derudover sgrge for, at alle informanter faler, at deres svar blive
taget serigst. Det er ikke i orden, at de efterfalgende sidder og feler, at de har spildt deres tid
(Halkier, 2012).

Som nzste del vil specialets bearbejdning af empirien falge. Her sgges undersggelsesspgrgsmalet

besvaret, der lyder som fglgende:

"Hvilket veerdigrundlag har unge for at tage pd efterskole?2”
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/.0 Empiribeabejdelse

Til behandling af empiri har jeg valgt at kode og kategorisere det transskriberede
fokusgruppeinterview. Dette har jeg gjort for at danne mig et overskueligt overblik og indblik i
empirien. | nedenstaende praesenteres de overordnede kategorier samt de koder, der tages
udgangspunkt i. Kategorierne beskrives ud fra de elementer, der er tilvejebragt under kodningen
(Bilag 5). Efterfalgende vil fokusgruppeinterviewets gvelser blive gennemgaet og slutteligt vil en
delkonklusion besvare det opstillede undersagelsesspgrgsmal.

7.1 Kategorisering

I det fglgende vil koderne blive kategoriseret under en overskrift, hvorefter en kort forklaring af
kategorien faglger. @velserne, der blev anvendt i fokusgruppeinterviewet, vil blive behandlet og
forklaret efterfglgende, da jeg mener, at dette skaber det bedste overblik for afsnittet og den
fremtidige analyse.

1. Hvorfor tage pa efterskole (kodenummer: 1, 3, 4, 5, 7)
Den farste kategori omhandler informanternes interesse for at tage pa efterskole. De vil for
eksempel gerne vaek hjemmefra, udvikle sig socialt og blive mere selvstendige. Informanterne

lagde iseer vaegt pa at de gerne ville prave noget nyt, der gjorde dem Klar til livet efter folkeskolen.

2. Grundlaeggende tanker omhandlende efterskole (kodenummer: 2)
Informanterne forbinder efterskoler med venskaber og nye udfordringer. Denne kategori har mange

lighedstraek med kategori 1.

3. Verdigrundlag (8, 9)
Informanterne laver en gvelse, hvor de individuelt sammensetter en top fem over de vigtigste
veerdier som en efterskole bgr indeholde. Her er isar tryghed og feellesskab blandt de udvalgte
veerdier. Som sidste led i gvelsen sammensztter informanterne i faellesskab en samlet top fem som
de alle skal vaere enige i. Denne lyder som fglgende: 1. Feellesskab 2. Udvikling 3. Tryghed 4.
Hobby (herunder sport og interesser) 5. Udfordring.
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4. Markedsfgring af efterskoler (6, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16)
Her fortalte informanterne om, hvordan de er blevet opmarksomme pa de efterskoler, de kender til.
Flere har sgskende, der gar pa efterskole, og er den vej igennem blevet opmarksomme pa
muligheden for at tage pa efterskole. Foraldrene har i nogle informanters tilfeelde fundet
efterskolen, mens andre har set forskellige opvisninger, der har imponeret dem og yderligere vakt

deres interesse.

5. Bud pa elementer i markedsfaring (17, 18, 19, 20)
Som sidste kategori giver informanterne deres bud pa, hvordan den ideelle facebookannonce kan se
ud. Her veelger syv ud af otte informanter video, idet de ser stgrre og bedre muligheder heri fremfor
for eksempel bannerannoncering. De setter ligeledes ord pa de verdier, der gar igen i deres bud pa

annoncering og hvordan disse bedst illustreres i videoannoncering pa Facebook.

I det falgende vil jeg behandle empirien dybere og inddrage citater fra fokusgruppen, der viser de
vigtigste aspekter for specialets problemstilling. Fokusgruppen har gjort mig klogere pa hvilke
veerdier og markedsfgringsformer, de fortraekker, og jeg vil derfor arbejde videre ud fra dette.
Specialet vil derfor fremadrettet fokusere pa videoannoncering, der kan bruges pa det sociale medie:
Facebook. Malet er her, at finde frem til om de allerede eksisterende praesentationsvideoer,
efterskolerne har rammer, inden for skiven i forhold til de veerdier, informanterne vaegter. Jeg havde
inden fokusgruppen en forventning om, at bannerannoncering, som ses i bilag 3, ville veere
interessant for informanterne. De valgte dog i gvelse tre at ga en anden retning, hvor syv ud af de
otte informanter valgte video som fortrukken facebookannonce. Dette er den primere grund til, at
analysen tager udgangspunkt i efterskolernes praesentationsfilm. Sekundart viste mit
litteraturreview (afsnit: 2.0) ligeledes en tendens til, at fremtidens markedsfaring pa Facebook med

fordel kan bestd af videomateriale fremfor bannere.

7.2 Behandling af gvelser under fokusgruppen

Som det fremgar, anvendte jeg forskellige gvelser i forbindelse med fokusgruppeinterviewet. Disse
frembragte forskellige bidrag til empirien, som jeg nu vil overskueliggere og behandle. Den farste
gvelse gik ud pa at informanterne individuelt udformede en top-fem over hvilke verdier, de
vaegtede hgjest i valget af efterskole. Herefter sammensatte de i samarbejde en falles top-fem ud fra

de veerdier, de hver iser havde udvalgt. | den anden gvelse gennemgik de forskellige
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facebookannoncer og kommenterede pa, hvad de mente om de enkelte annoncer. Som sidste gvelse
fik de udleveret en skabelon hver og fik til opgave at komme med deres bud pa, hvordan en

annonce kunne se ud. @velserne behandles i den ovenstaende reekkefalge.

7.2.1 @velsesgennemgang

Her vil jeg fremvise informanternes top-fem lister og slutteligt preesentere den feelles top-fem, de
lavede i samarbejde. | denne gvelse fik de udleveret en pose med forskellige veerdiudtryk (bilag 2),
som var tilteenkt til inspiration for informanterne. Meningen var, at jeg ville opfordre dem til at give
deres egne bud pa verdier, inden de blev praesenteret for mine veerdiudtryk. Dette mislykkedes
desverre, og de blev farst opfordret til at nedskrive egne verdier, efter at de feerdige veerdiord var
praesenteret. Min antagelse er, at de muligvis ville have produceret deres egne udtryk, hvis de ikke
var blevet praesenteret for de feerdige udtryk farst. Jeg mener dog stadig, at de feerdige top-fem lister

er repraesentative pa trods af denne fejl. De faerdige top-fem lister bliver i nedenstaende praesenteret.

Mette:
1. Feellesskab
2. Udvikling
3. Tryghed
4. Venskab
5. Leere noget
Mette udtalte i preesentationen af sin top-fem:
”Jeg har valgt: Fallesskab, Udvikling, Tryghed, Venskab og Leere noget. Det er
fordi det jeg forbinder lidt med efterskolen. Man far nye venskaber, der er et
feelleskab og at man ligesom udvikler sig og at der er trygt og vaere og at man

lzere noget af sit ophold.” (Bilag 5, nr. 71).
Informanten har lavet sin top-fem ud fra, hvad hun forbinder med en efterskole. Hendes billede af
en efterskole er altsa disse fem veerdier som de vigtigste. Hun setter ikke s& mange ord pa de

forskellige veerdier, men forteeller kort, hvad hun forbinder med disse.

Emma:
1. Sport
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2. Udfordring

3. Tryghed

4. Venskab

5. Udvikling

Emma udtalte i preesentationen af sin top-fem:

»Jeg har valgt: Sport, Venskab, Tryghed, Udfordinger og Udvikling. Altsa generel
sport fordi jeg dyrker selv meget sport sa det er vigtigt for den efterskole jeg skal
veelge og venskab det giver nok lidt sig selv, man vil selvfglgelig gerne have nogle
nye venner pa en efterskole. Tryghed det er det samme som Mette, man skal helst
fgle sig tryg pa en efterskole. Udfordring jeg tror det raekker godt i sidste ende at
man far lidt udfordring pa en efterskole og ogsa udvikling selvfglgelig s& man er

lidt mere klar til gymnasiet eksempelvis.” (Bilag 5, nr. 72).

Emma setter flere ord pa sin top-fem, end Mette gjorde. Hun forklarer, at sport er vigtigt, fordi hun
selv dyrker meget sport. | venskab tilleegger hun det en logisk sans, at selvfglgelig vil man gerne
have nye venner. Hun har ogsa en ide om, at hun skal pa gymnasiet efterfglgende, hvor hun implicit
mener, at udviklingen pa en efterskole vil forberede hende bedre pa dette end for eksempel
folkeskolen. Emma er den eneste informant, der undlader feellesskab i sin top-fem. Hun kan dog
sagtens forbinde nogle af de andre udtryk som venskab og tryghed med feellesskab.

Fie:
1. Feellesskab
2. Venskab
3. Udfordring
4. Oplevelser
5. Traening
Fie udtalte i praesentationen af sin top-fem:
”Jeg har valgt: Fellesskab, Venskab, Udfordring, Oplevelser og Treening. Jeg
valgte feellesskab igen fordi det er vigtigt at der er et godt faellesskab pa
efterskolen. Og venskab fordi man selvfglgelig gerne vil have en helt masse nye
venner nar man kommer derned. Udfordring det er sadan, at det ville vare fedt at

komme et ar hen hvor der ikke var nogen udfordringer, men jeg tror man far
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meget mere ud af det, hvis man stgder pa nogle udfordringer. Oplevelser, altsa
blandt andet skal jeg pa en skitur med min efterskole og det gleeder jeg mig vildt
meget til fordi jeg har aldrig staet pa ski for og sa treening fordi jeg gar rigtig

meget op i trening.” (Bilag 5, nr. 73).

Lige som det var tilfeeldet ved Emma, gar Fie op i sin treening. Denne er dog lavt placeret hos Fie i
forhold til hos Emma. Her veegtes feellesskab hgjt, og det sociale aspekt af efterskoleopholdet er

noget, Fie prioriterer.

Nina:
1. Feellesskab
2. Rejser
3. God undervisning
4. Tryghed
5. Udvikling
Nina udtalte i preesentationen af sin top-fem:
”Jeg har valgt: Feellesskab, Rejser, God undervisning, Tryghed og Udvikling. Jeg
har valgt feellesskab fordi man gerne vil veere en del af et godt feellesskab. Og
rejser fordi jeg valgte ogsa den efterskole ud fra at de tog pa to rejser og en
skiferie. Og sa god undervisning fordi jeg gerne vil have en god undervisning. Og
Tryghed fordi man gerne vil vere tryg pa den efterskole man gar pa. Og udvikling

fordi jeg gerne vil udvikle mig lidt som person.” (Bilag 5, nr. 74).
Nina setter ligesom Mette ikke mange ord pa sine overvejelser. Ordenes betydning bliver kort

forklaret. Rejserne er hos Nina vigtige, og — som hun selv pataler — valgte hun netop den efterskole

hun skal pa pa baggrund af de rejser, efterskolen tilbyder.
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Bente:

4.
5.

Gode laxrere
Feellesskab

. Tryghed

Oplevelser
Sport

Bente udtalte i praesentationen af sin top-fem:

”Jeg har valgt: Gode lerere, Feallesskab, Tryghed, Oplevelser og sport. Gode
leerere for jeg vil godt leere noget mens jeg er pa efterskole, men jeg har nemmest
ved at leere noget, hvis jeg kan lide dem, der skal lzere mig det, hvis det giver
mening. Fallesskab, altsd man vil jo altid gerne veere en del af feellesskabet. Og
tryghed det er nar man fgler sig tryg kan man jo meget bedre slappe af. Og
oplevelser, nar jeg har veere pa efterskole, hvis jeg skal, sa kan jeg kigge tilbage
pa det og kigge pa de oplevelser jeg har haft. Og sport fordi jeg godt kan lide at
veere i gang med noget og dyrke sport.” (Bilag 5, nr. 75).

Bente prioriterer gode lerere pa efterskolen. Hun skal ogsa helst kunne lide laereren, hvis hun skal

leere noget af denne. Hun placerer derfor implicit i vaerdien: gode lzrere, at hun automatisk ogsa

kan lide dem personligt. Hun skal fale sig tryg for at slappe af. Bente vil ligeledes gerne opleve

noget, sd hun har noget at kigge tilbage pa.

Villy:
1
2
3.
4

5.

. Sport
. Feellesskab

Oplevelser

. Tryghed

Udvikling

Villy udtalte i praesentationen af sin top-fem:

”Jeg har valgt: Sport, Feellesskab, Oplevelser, Tryghed og Udvikling. Sport fordi
jeg kan godt lide at dyrke sport. Jeg gar til svemning syv gange om ugen sa faler
at det skal vaere der. Fallesskab fordi det er vigtigt ndr man gar pa en efterskole

at man kan sammen med alle fordi man gar kun et ar deroppe sa det giver ikke
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mening at veere uvenner med nogen. Og sa oplevelser fordi sa kan jeg tenke
tilbage pa de gode oplevelser. Maske en tryghed fordi man skal kunne fgle sig

hjemme og sa udvikling pa det sociale og det faglige.” (Bilag 5, nr. 76).

Villy dyrker meget sport og prioriterer derfor dette som nummer et. Han vil gerne feellesskabet og
forklarer sin forstaelse af feellesskab med, at det pa grund af den begraensede tidsperiode ikke giver
mening at vare uvenner. Tryghed for Villy er at fgle sig hjemme. Han er preecis i forhold til sin

udvikling, hvor han gerne vil blive bedre fagligt og socialt.

Kriss:
1. Hobby
2. Fellesskab
3. Venskab
4. Udvikling
5. Flytte hjemmefra
Kriss udtalte i praesentationen af sin top-fem:
”Jeg har taget: Hobby, Fallesskab, Venskab, Udvikling og Flytte hjemmefra. Jeg
synes det er vigtigt at efterskolen har noget om den hobby man interesserer dig
for, fordi sa er der en grund til at ga der andet end kun venskab. Fallesskabet er
meget vigtigt fordi man har nogle gode venskaber, ogsa noget der hanger
sammen med venskab det er ogsa nogen du kan snakke med bagefter du gar pa
efterskolen. Det er nogen man kan holde kontakten med. Udvikling er vigtigt for
mig, det der med at man ikke bare kommer ind pa efterskolen og starter fra et sted
0g sa nar du gar ud sa er du det samme sted, altsa hvor meget du er udviklet i din
skole og i din hobby. Sa det er fedt det der med at vide at jeg ikke har spildt et ar.
Og sa det der med at flytte hjemmefra det er stort set bare fedt at komme
hjemmefra og bo et andet sted, ikke lzengere lever samme med sine foraldre hele
tiden.” (Bilag 5, nr. 77).

Efterskolen skal for Kriss indeholde nogle af de aktiviteter han interesserer sig for. Det skal ikke

blot veere for nye venskabers skyld. Han forventer, at et efterskoleophold vil bidrage med nye

venskaber, der ogsa fortseatter efter efterskoleopholdet. Han vil gerne male sin udvikling og vil
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gerne i slutningen af efterskoleopholdet fole at han har udviklet sig i blandt andet sin hobby. Som

den eneste har Kriss valgt veerdien: At flytte hjemmefra. Han vil gerne bo et andet sted end sine

foraeldre.

Sanne:
1.
2.
3.
4,
o.

Feellesskab
Udvikling
Tryghed
Venskab
Laere noget

Sanne udtalte i preesentationen af sin top-fem:

”Jeg har valgt: Fellesskab, Tryghed, Udfordring, Udvikling og God
undervisning. Fordi jeg vil elske at vaere en del af et feellesskab. Jeg er meget
afhaengig af tryghed, jeg kan ikke veere et sted, hvis jeg ikke er tryg. Udfordring,
jeg kan godt lide at fa udfordringer, jeg kan godt lide at udfordre mig selv, og
udvikle mig pa nogle specielle punkter. Og god undervisning det er at jeg valgte
min efterskole meget med undervisning fordi jeg manglede lige det ekstra, der

skal til for at komme videre.” (Bilag 5, nr. 78).

Sanne vil gerne vere en del af et feellesskab. Implicit er hun muligvis ikke i et sterkt feellesskab pa

hendes nuvarende skole. Hun er opmarksom pa, at hun fagligt mangler noget og prioriterer derfor

dette i hendes valg af efterskole.

Feelles top-fem

1.
. Udvikling

Feellesskab

2
3. Tryghed

4.

5. Udfordring

Hobby

Der bliver i fokusgruppen ikke sat mange ord pa den falles top-fem. Men med udgangspunkt i

informanternes forklaring af de forskellige udtryk mener jeg, at faellesskab bygger pa venskaber og
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vigtigheden i at veere en del af noget. De har en klar forventning til efterskolerne, at de som elever
automatisk bliver en del af feellesskabet. Stort set alle informanter omtaler feellesskabet som en
beaerende veerdi i forhold til valg af efterskole. Derfor antages det, at efterskoler med fordel kan
prioritere dette og forsgge at fremvise fellesskabet i deres markedsfaring.

Udvikling er en sammenfatning af grundleeggende fremgang, hvor informanterne gnsker at kunne
male, marke, fornemme en udvikling bade i forhold til det faglige, men ogsa socialt. De pataler dog
ogsa det aspekt ved et efterskoleophold, at de bliver udviklet og klar til det, der venter efter

folkeskolen. Emma udtaler:

”[...]. Og de fleste som jeg kender, der har gaet pa efterskole de siger selv at de er blevet mere

modne og klar til at komme videre pa gymnasiet.” (Bilag 5, nr. 21).

Nina udtaler:

”Qgsa lidt ligesom Emma og Mette ogsa for at prgve noget nyt og blive lidt mere selvstendig og

blive klar til at komme videre efter niende eller tiende.” (Bilag 5, nr. 23).

Altsa betyder et efterskoleophold flere forskellige ting i forhold til informanternes udvikling. Det
handler ikke kun om nye venner og hobby men ogsa om udviklingen fremadrettet, hvor det at blive
klar til livet efter niende og tiende klasse vegtes hgijt.

Tryghed, der er nummer tre, overraskede mig ved at blive prioriteret sa hgjt og sa bredt hos de
enkelte informanter. Seks ud af de otte valgte denne verdi i deres top-fem. I spgrgsmalet om,
hvordan tryghed illustreres, havde informanterne svert ved at sette ord pa det, men kom med

forskellige bud. Sanne udtaler:

“Er det ikke sadan, det ved jeg ikke, hvis det er en video sa gar man det vel ved at der sidder nogen
i en sofa og griner, altsa s er man da tryg.” (Bilag 5, nr. 149).

Informanten forbinder altsa tryghed med glade mennesker, der sidder sammen og griner. Sa det at

veere teet sammen med andre er en falelse og illustration af tryghed. Kriss udtaler efterfglgende:
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”Hvis det er at man fortaller og viser noget om nogle lerere og sadan noget fordi nar man er langt
vaek hjemmefra, for nogle mennesker, sa vil det vaere godt for dem at de har en voksen at kunne
komme til. Sa vise at der er voksne pa skolen man kan komme til hvis der er problemer eller hvis
man savner sine foraldre. At man er ikke fanget pa skolen uden hjelp. Det tror jeg ville vaere godt.”
(Bilag 5, nr. 150).

Kriss mener, at en preesentation af leerere, der giver indtryk af, at du kan komme til dem for hjelp,

hvis du har problemer eller savner din mor og far, vil veere et godt udtryk for tryghed. Mette udtaler:

»Jeg synes ogsa tryghed har noget med frihed at gere, det der med at det ikke er sadan at du gar pa
en efterskole hvor der er ekstreme regler, men at du ogsa er lidt fri sa du ikke faler det er for
meget.” (Bilag 5, nr. 151).

For hende er tryghed noget, der minder om frihed. En skole med ekstreme regler vil for hende ikke

veere tryg. Kriss udtaler efterfalgende:

”Det er ikke noget man rigtig kan skrive i teksten. Det er jo noget der giver meget tryghed, det er jo
hvis nogle af ens gamle venner starter pa efterskolen sammen med dig, sa giver det jo ogsa noget
tryghed.” (Bilag 5, nr. 153).

Han mener ikke, at tryghed kan skrives i teksten. Her omtaler han teksten i en facebookannonce.
Han mener altsa ikke, at det er noget man kan skrive sig ud af, men derimod noget, du fgler. Som
eksempelvis falelsen af tryghed ved at kende nogen i forvejen, nar du starter pa en efterskole. Dette
stgtter Fie ham i:

»Jeg tror ogsa tryghed det er noget man skal opleve, og ikke noget man skal se skrevet pa et stykke
papir, for man kan jo ikke fornemme om det er den slags tryghed man selv har brug for.” (Bilag 5,
nr. 155).

Tryghed skal opleves og merkes. For som hun pointerer, er tryghed forskellig fra individ til individ

og, ifalge hende, altsa ikke universelt. Men hvis vi kigger pa de ovenstaende top-fem lister, falder
veerdien feellesskab i gjnene. Denne, antager jeg, har en betydning i forhold til informanternes
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tryghed pa en efterskole, og som Sanne udtalte kan tryghed illustreres ved at vise personer, der i
feellesskab har det sjovt. Dette stgtter Mette op om i denne udtalelse:

”Man kan ogsa sige, at man kan, ikke trygt, men man kan gere det lidt trygt ikke ved at skrive det
men vise billeder, som folk der sidder og griner som Sanne siger, sa ger det lidt mere end en tekst,
hvor der star at skolen er meget tryg.” (Bilag 5, s. 156).

Informanterne er altsa ikke enige om, hvorvidt tryghed kan illustreres, men pataler at mennesker,
der har det godt sammen, udstraler tryghed; at tryghed er noget man fgler i gjeblikket, og at denne
tryghed er individuel. | den danske ordbog defineres tryghed som: ”det at veere rolig og afslappet i
tillid til at andre beskytter og tager sig kerligt af én” (Ordnet, 2017). Denne betegnelse er i god
overensstemmelse med informanternes udtalelser.

I denne fase af fokusgruppeinterviewet burde jeg have udfordret dem mere i forhold til at tage
stilling til veerdien: Tryghed. Fokusgruppeinterviewet var dog langt henne i sit forlgb, og
informanterne virkede traette. Jeg vurderede derfor, at jeg ikke ville presse dem yderligere.

Som nummer fire i den feelles top-fem liste findes veerdien: Hobby. Her indleegger informanterne

flere veerdier ind under dette. Jeg spgrger som moderator:

”Hobby den laegger | ind under sport og interesser? (Alle: Ja).” (Bilag 5, nr. 81).

Informanterne velger her aktivt at diskutere hobbys betydning og kommer frem til, at denne kan
forstas pa flere parametre. Efterskolerne ber derfor ifglge informanterne forsgge at ramme alles
interesse, hvilket ma siges at veere svert. Informanterne leegger dog i gvelse 2 vagt pa, at det er vigtigt
at praesentere alle linjer i stedet for kun at fokusere pa én af gangen. Fie udtaler omkring

annonceeksempel to (bilag 3):
»Jeg synes ogsa det virker lidt halv kedeligt skrevet og det der med at de kun viser handbold, sa skall
man have lidt interesse for handbold far man tenker at det kunne veere et sted for en.” (Bilag 5, nr.

97).

Kriss udtaler om samme annonce:
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”Hvis jeg sa den der pa Facebook sa ville jeg med det samme bare scrolle forbi, fordi nar man ser
at det allerfarst pa billedet er noget med handbold at gere og hvis man lige laeser noget farst og ser
at det har noget med handboldspiller at gere. Sa selvom de har en masse andre linjer ogsa sa
fortzeller de kun i reklamen om den ene linje s man tager det som om at efterskolen kun har den
ene linje selvom de maske ogsa har noget andet du er interesseret i. Sa det ville veere lidt federe,
hvis de ogsa variere det lidt i stedet for at det kun er den ene ting.” (Bilag 5, nr. 98).

Her abner de op for vigtigheden af, at efterskolerne ikke kun viser enkelte linjer men som minimum
skriver, at de tilbyder flere linjer. Ellers risikeres det, at malgruppen reagerer pa samme made som
Kriss og ignorerer reklamen. Her roser informanterne i stedet annonce tre (Bilag 3), hvor der

eksplicit skrives i teksten, at efterskolen har otte linjer. Emma udtaler om denne annonce:

»Jeg synes ogsa at det er relativt godt skrevet, det beskriver maske ikke alle deres linjefag, men det
er nok ogsa sveert at fa otte linjefag med i sadan en lille tekst.” (Bilag 5, nr. 103).

Og Mette udtaler til samme annonce:

”Den synes jeg faktisk virker meget interessant. De siger hvor mange linjefag, der er.” (Bilag 5, nr.
102).

Altsa pointerer informanterne vigtigheden i at forteelle omfanget af linjefag pa efterskolen, sa
potentielle elever ikke mister interessen og troen pa, at efterskolen tilbyder noget, de finder
interessant. Disse tanker antages at vaere mulige at overfare til indholdet i en videoannonce.
Informanterne vaegter altsa linjefag og hvordan deres individuelle interesse og hobby matcher
efterskolen hgjt.

Som den sidste og femte veerdi vaelger informanterne: Udfordring. Informanterne er dog ikke sa
eksplicitte i deres formuleringer omhandlende udfordringer. En enkelt informant, Emma, satter

imidlertid ord pa det i begyndelsen af fokusgruppeinterviewet:
”Jamen det er jo nok venskaber og nye udfordringer. Det bliver i hvert fald en udfordring at prave

at bo med nogle nye mennesker og lzre nogle helt nye mennesker at kende pa et helt ar, men i

sidste ende sa tror jeg det giver pote” (Bilag 5, nr. 15).
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Hun mener, at det vil blive en udfordring at bo sammen med nye mennesker; men en udfordring,
der vil give mening og styrke hende fremadrettet. Ud fra dette ser jeg informanternes tanke
vedrgrende udfordringer som det at starte pa en frisk et nyt sted. Flere af informanterne udtaler, at

de netop tager pa efterskole for at prgve noget nyt. Emma udtaler:

”Maske ogsa at komme lidt veek fra den normale hverdag, nu har vi gaet her i snart i ni ar og det
begynder ogsa, man begynder at blive lidt skoletraet, sa komme ud og preve noget nyt i et ar, det

tror jeg er fint.” (Bilag 5, nr. 21).

Og Kiriss udtaler:

»Jeg vil meget gerne, jeg ser det meget som en ny start, starte pa en frisk, magde nye mennesker og
starte forfra med det hele i stedet for at man har veeret pa den samme skole sa lang tid sa begynder

man jo at leere folk meget meget godt at kende.” (Bilag 5, nr. 24).

Her vil informanterne gerne veek fra den normale hverdag og udfordre sig selv, ved at skifte det
kendte som skolen og vennerne ud med helt nye rammer, hvor intet er som det plejer.
Fokusgruppen har frembragt flere interessante informationer omhandlende det at veelge en
efterskole. | det nedenstaende sgges undersggelsesspargsmalet i afsnit 4.0 besvaret, hvorefter en ny

problemformulering udformes péa baggrund af dette resultat.

7.3 Delkonklusion

@velserne frembringer information omhandlende hvilke verdier, informanterne prioriterer, nar de
kigger pa efterskole. Informanterne vaegter feellesskab hgjest og det fremgar, at de generelt
forbinder efterskole med feaellesskab. Som nummer to vaelger de udvikling, hvor informanterne
leegger vaegt pa aspekter indenfor: Det sociale, det faglige og modningen i forhold til livet, der er
efter folkeskolen. Den tredje veerdi er tryghed, der illustreres ved social interaktion, hvor flere
mennesker har det sjovt sammen. Informanterne finder det dog sveert at beskrive, hvordan tryghed
vises, og flere af dem mente, at det var en fglelse, som vil veere sveer at bruge i en annoncering. Som
den fjerde veerdi vaelges Hobby, hvori informanterne bliver enige om, at sport og interesse kan
indskrives. De finder det vigtigt, at efterskolen viser de muligheder, den indeholder, og ikke kun

fokuserer pa en enkelt linje i sine annoncer. Flere annoncer i gvelse to bliver rost for, at de i teksten
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skriver hvor mange linjer, de tilbyder. Som sidste veerdi veelger de: Udfordring. Dette er for
informanterne indbegrebet af, at starte pa en frisk og udskifte den kendte hverdag med noget nyt.
Der ses i fokusgruppens forlgb konsensus blandt informanterne om, at en efterskole forventes at
kunne opfylde denne veerdi.

Den feelles top-fem, der i ovenstaende er bliver behandlet, er i den falgende analyse brugt som
udgangspunkt i de praesentationsvideoer, der bliver endeligt udvalgt til analyse. Her gnsker jeg at
frembringe viden omhandlende videoernes indhold i forhold til informanternes top-fem. Desuden
vil jeg inddrage de otte individuelle skabeloner informanterne udformede under
fokusgruppeinterviewet som udgangspunkt for, hvilke elementer informanterne gnsker at en
medietekst, der praesenterer en efterskole, skal indeholde (Bilag 8). Ud fra disse nye informationer

preesenteres nu specialets endelige problemformulering, der i falgende analyse besvares.

8.0 Problemformulering
| ovenstaende delkonklusion bliver det klart, hvilke vardier informanterne foretraekker pa

gruppeniveau, nemlig: 1) Feellesskab, 2) Udvikling, 3) Tryghed, 4) Hobby og 5) Udfordring.
Desuden veaelger syv ud af otte informanter videoannoncering som foretrukken annonceringsform,
hvilket ligger til grund for, hvorfor fokus fremadrettet bliver pa medietekster bestaende af
videomateriale. Pa baggrund af analysens omfang er det kun muligt at inddrage et udsnit af
efterskolernes videomateriale. Derfor er seks efterskolers praesentationsvideoer udvalgt til analyse.

Dette uddybes i nsestkommende afsnit. Problemformuleringen lyder som fglgende:

"I hvor hgj grad indeholder udvalgte efterskolers eksisterende videomateriale de

veerdier og fokusomrdder, mdalgruppen voegter hgjt2”

Problemformuleringen bygger pa informanternes bidrag og den nye viden, dette har bidraget med.
Derfor undersgges der i falgende analyse et udsnit af de praesentationsvideoer, som allerede findes
pa markedet. Dette gares for at afklare, hvorvidt efterskolerne allerede har fokus pa de omrader,

informanterne efterspgrger, eller om en indsats pa omradet er ngdvendigt. Analysen vil i fglgende

blive praesenteret nermere.
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DEL 2 af 2

"Del to indeholder specialets analyse. Her vil udvalgte
teorier ligeledes blive prcesenteret lgbende i takt med
anvendelsen. Slutteligt findes diskussionen,

konklusionen samt perspektiveringen”
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9.0 Analyseindledning

| det falgende vil specialets analyse blive introduceret. Denne vil besta af udtalelser og
gvelsesbhidrag fra fokusgruppeinterviewet samt udvalgt teori. Efter at have behandlet dette er jeg
kommet frem til, at informanterne foretrak annoncering i form af video. Derfor er der til analysen
udvalgt forskellige medietekster bestaende af praesentationsfilm for efterskoler. Der er i alt udvalgt
seks film, der hver annoncerer for og praesenterer en efterskole. Disse bliver analyseret, hvorefter et
udsnit pa to film bliver udvalgt til grundigere dybdegaende analyse.

Til analyse af medieteksterne anvendes teorierne: De tre dimensioner, Socialsemiotisk filmanalyse,
samt definition af medieastetik. Jeg har en forventning om, at disse teorier vil bidrage med indsigt i
specialets problemstilling og slutteligt gare mig i stand til at besvare den opstillede
problemformulering. Teorierne bliver preesenteret lgbende i analysen i takt med, at de anvendes.
Dette vurderes at skabe et bedre flow og forstaelse for anvendelse af teorierne i lgbet af analysen.
Til udvaelgelse af medietekster har jeg anvendt bogen: Selektion — Om udveelgelse af medietekster til
analyse (Graakjeer & Jessen, 2015). Her opstilles nogle kriterier for hvilke overvejelser, der
ngdvendigvis ma foretages i udveelgelsen af empiri i form af medietekster. Et spgrgsmal, der melder
sig pa banen som noget af det farste er; hvor mange medietekster bar der udveelges? Her geelder det
om at finde en balance i mellem for mange (fras) og for fa (gnieragtigt) (Graakjer & Jessen, 2015,
s. 62). Medieteksterne er fundet pa YouTube, hvor et bredt udsnit af efterskolerne er blevet
gennemgaet. Felles for de fleste efterskoler er, at de alle har en YouTube-konto. Her har jeg
gennemgaet det videomateriale, der matchede de kriterier, jeg har fundet vigtige i udveelgelsen af
medietekster. Her har videoens navn ofte veeret fyldestgerende, idet de ofte hedder: brandingfilm,
praesentationsfilm osv. Laengden har ligeledes haft betydning i udveelgelsen, hvor jeg har valgt en
maksimum laengde pa ca. to minutter. Dette er valgt pa baggrund af fokusset pa Facebook under
fokusgruppen, hvor fastholdelse af seere i l&engere videoer kan vere sveert. Derfor spaender

videoerne fra 30 sekunder til to minutter.

| denne analyse er der udvalgt seks film, der skal danne grundlag for den dyberegaende analyse, der
bestar af to film. Formalet med analysen er at bedemme medieteksterne i forhold til informanternes
udtalelser under fokusgruppen. Jeg gnsker at undersgge om efterskolerne fokuserer pa malgruppens
veerdier i valget af efterskole i deres praesentationsfilm. Resultatet forventes ikke at veere
generaliserende for hele efterskolemarkedet, men snarere vare en for-analyse til en stgrre

undersggelse af problemfeltet for dette speciale. Inden pabegyndelse af analyserne vil jeg i felgende
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praesentere specialets analysemodel, som danner ramme og skaber indblik i min fremgangsmade i

tilgangen til analysen.

9.1 Analysemodel

Til analysen opstilles en analysemodel, der skaber overblik over analysens opbygning:

HERMENEUTIK

=
2

Figur 1 - Analysemodel

‘]_1




Som det fremgar af figur 1, omkredses modellen af den videnskabsteoretiske forstaelse i specialet:
Hermeneutikken. Dette vises for at pointere hermeneutikkens overordnede indflydelse pa selve
analysens fremgangsmade. Empiri og Teori er placeret gverst i modellen og illustrerer, at disse
anvendes i analysen og bruges som udgangspunkt igennem hele analyseforlgbet. Den bla kasse med
teksten: "ANALYSE AF MEDIETEKSTER?” skal ses som forste og indledende del af analysen.
Denne ender i en delkonklusion, der skal lede videre til udveelgelsen af de medietekster, som
anvendes i den dybdegaende analyse. Denne indeholder lgbende delkonklusioner, der giver
mulighed for at reflektere over analysens progression, og det antages, at dette skaber grobund for
lgbende at vurdere besvarelsen af den overordnede problemformulering. De bla pile indikerer
processen fra overordnet analyse til delkonklusion og videre til dybdegaende analyse. De grgnne
piler gar frem og tilbage mellem delkonklusion og analyse. Dette illustrerer muligheden for, at jeg
lebende kan vurdere analysen i forhold til besvarelsen af problemformuleringen. Den gule pil forer
fra delkonklusion/delkonklusioner videre til den endelige konklusion og illustrerer afslutningen pa
analysen.

Jeg anser denne analyse som forarbejdet til en starre undersggelse, der endeligt kan besvare og
generalisere de unges vardisat i forhold til videoannoncering for efterskoler. Farste del af analysen

vil i det kommende blive pabegyndt.
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10.0 Analyse af udvalgte medietekster
Som beskrevet i analyseindledningen er der udvalgt seks medietekster, der i fglgende bliver

preesenteret. Denne del af analysen fungerer som den endelige udveelgelsesproces, hvor de to
endelige film til analyse udvelges. Her bliver der lagt veegt pa det umiddelbart medieastetiske,
social semiotisk filmanalyse og informanternes udtalelser omhandlende, hvilket indhold

medieteksterne ber leegge vaegt pa.

10.1 Socialsemiotisk filmanalyse

Som det farste gnsker jeg kort at redegare for denne teori til gennemgangen af det udvalgte
videomateriale. Rick Iedema (2010) opstiller i bogen: *Handbook of Visual Analysis’, hvordan en
analyse kan stilles op og hvilke forskellige tekniske omrader, der bgr fokuseres pa. Han
argumenterer for, at visse kategorier som dokumentarer og Tv-reklamer udelukkende viser det, der
er ngdvendigt. Altsa undlades visse scener, hvor det vurderes, at modtageren selv regner ud, at
filmen har taget et spring i tid og sted. Dette flow opretholdes af forskellige elementer, hvor for
eksempel musik eller anden lyd overlapper klipningen. En teknik, ledema (2001, s. 188) kalder for
continuity-editing’, hvis fokus er at skabe naturlige overgange, nar der sker et skift, og filmen

klipper fra et sted til et andet.

ledema (2001) opstiller seks forskellige begreber/niveauer, der gar det muligt at danne sig et
overblik af materialet, der gnskes analyseret. Dette omhandler: Frame, Shot, Scene, Sequence,
Generic stage og Work as a whole. Disse seks fungerer niveauopdelt, hvor frame er det forste

niveau, og work as a whole er sidste niveau.

e Frame: Denne henviser til stedet i filmen, hvor kameraet ikke bevages, og hvor der ikke

klippes. Denne haeenger sammen med shot men henviser til, at kameraet ikke er i bevaegelse.

e Shot: Her bevaeges kameraet, men der klippes endnu ikke. Kameraet kan anvende
forskellige teknikker i et shot som for eksempel at filme en participant vertikalt fra top til ta.

e Scene: En scene omfavner de ovenstaende niveauer og beskriver et handlingsforlgh, der

foregar i samme tid og samme sted, men hvor der klippes i frames og shots.
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e Sequence: Dette niveau omhandler en handling, der foregar pa tveers af tid og sted. ledema
pataler sveerhedsgraden i at vurdere hvorvidt der er tale om en scene eller en sequence, hvis
ikke der sker en markant @ndring i tid og sted; Sequence boundary og det svagere klip:

Scene boundary.

e Generic stage: Her samles den generelle handling i filmen, og modtageren bliver

opmarksom pa karakteristisk eller historisk udvikling i filmen.

e Work as a whole: Som det sidste samles de ovenstaende dele i en helhed og herudfra er det
muligt at tilleegge filmen en genre. Det vil altsa veere muligt pa dette stadie at vurdere,
hvorvidt der er tale om en dokumentarfilm, en spillefilm, en reklamefilm og sa videre.
(ledema, 2001, s. 180-191).

Denne analyseform anvendes i behandlingen af de nedenstaende film. Det er dog kun de to udvalgte
film, der vil blive gennemanalyseret, og hvor teknikken bruges til fulde. Det skal understreges, at
denne farste del af analysen skal give et overblik over et udsnit af de praesentationsfilm, der findes
pa nuvaerende tidspunkt. Herefter gennemanalyseres de udvalgte to film, blandt andet ved brug af
ovenstaende teori. Dette suppleres af *De tre dimensioner’ og naestkommende definition af
medieastetik. Dette gares, da jeg ikke finder ledemas teorier fyldestgarende i forhold til at danne et
samlet overblik over filmenes mening. Her overvejede jeg ligeledes inddragelse af Carey Jewitt og
Rumiko Oyama (2001) og deres; Visual meaning: a social semiotic approach. Jeg mener, at denne
vil veere overfladig for analysens fokus, og at de ovenstaende udvalgte teorier er fyldestgarende. |

det fglgende praesenteres en definition af medieaestetik.
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10.2 Definition af mediecestetik

| dette afsnit vil en reekke definitioner, der findes relevante for specialets omdrejning, blive
praesenteret. Det vil dreje sig om en definition af begrebet: Medieastetik. denne finder jeg relevant
qua specialets problemformulering, der netop omhandler unges forstaelse af efterskoler samt hvilke
fokusomrader, de finder vigtige i forhold til annoncering af disse.

10.2.1 Mediecestetik

Som det farste vil jeg preesentere astetikkens udvikling med inddragelse af Alexander Gottlieb
Baumgarten, David Hume og Immanuel Kant, hvorudfra jeg vil definere medieastetik i en moderne
kontekst.

Baumgarten er den farste, der forsigtigt beskriver gstetikken som en szrlig og selvstendig
erkendelsesform. Dette gor han i 1700-tallet, neermere bestemt i 1735. Det er i en tid, hvor de
logiske erkendelsesformer dominerer (Austring, 2011). Disse bygger pa: abstraktion, reduktion og
tilstraebt entydighed, hvor @stetikken ifelge Baumgarten bygger pa modsatrettede tilgange: ” [...]
flertydighed ("dunkelhed’) og sammensathed med fokus pa skenheden i kunstens temaer, strukturer
0g udtryk.” (Austring, 2011, s. 11). Baumgarten mener dermed, at astetikken ikke udelukkende
tilhgrer de naturvidenskabelige forstaelser, men ogsa findes i andre sammenhange.

David Hume melder sig pa banen i 1757 og diskuterer, hvorvidt kunst og estetik bgr opfattes
subjektivt og/eller objektivt, hvilket han senere far kritik af Immanuel Kant for. Kant (1997) mener,
at eestetik primaert opfattes subjektivt, som det beskrives i teksten: *Critique of aesthetic judgement’.
Dette vil blive uddybet senere i afsnittet.

Hume (1997) argumenterer for, at astetik i nogle tilfeelde bar opfattes objektivt, hvor bagmanden
for det astetiske produkt, der vurderes, regnes med i fortolkningen om, hvorvidt det er smukt og
dermed &stetisk — om det kort sagt er god smag. En anerkendt kunsters veerker bar ikke
sammenlignes med en amatgrs veerker. Individer, der pastar, at amatgren er dygtigere end den
anerkendte og professionelle kunstner, vil ikke blive taget serigst grundet den universelle smag i

samfundet (Hume, 1997). Som eksempel pa dette skriver Hume:

”Whoever would assert an equality of genius and elegance between Ogilby and

Milton, or Bunyan and Addison, would be thought to defend no less an extravagance,
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than if he had maintained a mole-hill to be as high as Tenerife, or a pond as extensive
as the ocean” (Hume, 1997, s. 80).

Historien og den universelle smag skaber dermed et klart udgangspunkt for, hvad sk@nhed og estetik er.
Personer der fremstiller holdninger, som er anderledes end disse vil ikke blive taget serigst. Dette
skyldes ifglge Hume (1997) deres fordomme. Der er dog fa individer, der formar at vaere &gte
smagsdommere. Disse kan tilsidesette alle deres fordomme og ser derfor kun det smukke i det astetiske
produkt — hvilket Hume (1997) anser som de eneste, der formar at se astetikkens skenhed “rigtigt”. Her
giver det mening at inddrage Kant (1997), der med sin fgromtalte bog kritiserer Hume for sin objektive
tilgang til sansningen af estetik. De to filosoffer er dog enige om, at astetik kan veere subjektivt, men
Humes’ overbevisning om at &stetik primzrt opfattes objektivt samt hans syn pa universel smag, er
Kant (1997) uenig i.

Kant (1997) anses i som faderen til den moderne stetik i kraft af sit syn pa sansningen og oplevelsen af
det smukke og hvad det kreever, far dette i virkeligheden er &stetisk. Kant (1997) beskriver den
&stetiske sansning igennem tre momenter: (1) The judgement of taste is aesthetic, (2) Of the Judgement
of Taste: Moment of Quantity og (3) Of Judgements of Taste: Moment of the Relation of the Ends
Brought under Review in such Judgements.

Det fgrste moment omhandler subjektets sansning af skgnhed; den astetiske sansning, der hverken er
logisk eller kognitiv. Det er en fglelsesmassig sansning, der enten skaber forngjelse eller misforngjelse
hos subjektet. Her distancerer Kant sig fra Humes ved at beskrive &gte &stetisk sansning som noget, der
foregar i subjekter og disses fglelse heraf. Den astetiske sansning er altsa ikke bestemt pa forhand af en
universel smag, som Hume argumenterer for, men derimod noget alle subjekter kan sanse og opleve qua
deres folelse i synet af det smukke og estetiske (Kant, 1997; Hume, 1997). Kant tilfgjer dog et lille men
i den astetiske sansning: Nar et subjekt ikke kender baggrunden eller meningen med det smukke, der
observeres, farst der kan fanomenet sanses astetisk (Kant, 1997). Astetik sanses dermed kun, nar et
subjekt fordomsfrit finder forngjelse heri pa grund af det smukke.

Det andet moment omhandler, hvordan smag videregives, og hvordan smag bliver universelt. Dette
formulerer Kant saledes: ”The beautiful is that which, apart from a concept, pleases universally” (Kant,
1997, s. 110). Der bliver lagt vaegt pa, at alle har deres egen smag, men néar det kommer til *det smukke”,
far piben en anden lyd. Som Kant beskriver det, er det i orden at have sin egen smag, men denne kan

ikke ophgjes til smuk. Fgr noget kan karatirisres som smukt, skal det universelt accepteres. Hvis noget
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beskrives som smukt, ma det ngdvendigvis vere fordi, det er det, og det ma forventes, at andre subjekter

ligeledes finder det smukt. Det beskrives af Kant saledes:

”The beautiful stands on quite a different footing. It would, on the contrary, be
rediculous if any one who plumed himself on his taste were to think of justifying himself
by saying: This object (the building we see, the dress that person has on, the concert we
hear, the poem submitted to our criticism) is beautiful for me. For if it merely pleases
him, he must not call it beautiful.”

(Kant, 1997, s. 104).

Altsé er *det smukke’ eller *skenhed’ ophgjet til mere end subjektets egen smag — det ma ngdvendigvis
veere en universel smag, far det kan vaere astetisk smukt.

Det tredje moment fungerer som en afslutning og beskrives af Kant (1997) som varende en slutning og
en finale. Slutningen omhandler det bagvedlaeggende og tilsigtede med et fenomen. En finale
omhandler forholdet mellem arsag og virkning; altsa forstaelsen af det kausale. Dette bygger pa Kants
(1997) forstaelse af, hvad estetik er, og hvordan astetik opfattes. Subjektet oplever farst &gte astetik i

det gjeblik, sansningen er uden fordomme.

10.2.2 Opsummering

| det ovenstaende er Baumgarten, Hume og Kant kort blevet praesenteret for at kunne praesentere
dette speciales definition pa medieastetik.

Humes’ @stetik bygger pd sansningen, der ifelge ham bade kan veare subjektiv og objektiv, men
bestemmes af en objektiv universel smag. Dette kritiserer Kant ham for, idet Kant mener, at astetik
sanses af subjekter, der uden forudgaende viden om fa&enomenet sanser astetisk. De sansende skal
finde fenomenet smuk uden at have en interesse for det — farst der, er det ifglge Kant astetisk. Kant
mener dermed, at smagsdommere ikke er sjeldne, men er noget alle subjekter oplever i mgdet med
det umiddelbart smukke. Begge filosoffer fokuserer altsd pa det smukke, men er uenige om,

hvordan dette sanses og opleves.

10.2.3 Definition af mediecestetik
Med udgangspunkt i ovenstaende forstaelse af aestetik vil jeg nu forsgge at give mit bud pa, hvordan
medieaestetik forstas i dag. Forstaelsen, af hvad der er astetisk nu i forhold til det 18. arhundredes

forstaelse, er endret markant. | dag vil langt flere fanomener blive beskrevet som astetiske grundet
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samfundets @ndrede forstaelse for, hvad kunst eksempelvis er. Hvis Kant var blevet fortalt i 1700-
tallet, at man gnskede at anvende astetik i forstaelsen af reklamefilm for efterskoler, ville han nok
have indvendinger. Men som Jan Mukatovsky (1979) siger, er det i dag sveert — om end umuligt — at
definere, hvad der er kunst og hvad, der ikke er. Sa hele samfundets forstaelse og accept af, hvad der er
kunst har @ndret sig lgbende med samfundets udvikling. Men maske er sansningen og oplevelsen af det
&stetiske stadig, som Kant formulerer det. Astetikken skal veere overraskende og sansende berigende.
Den skal skille sig ud og lyse op i det gra hverdagsbillede (Jantzen, Vetner & Bouchet, 2011). Astetik
er derfor, hvad vi som mennesker gar den til. Astetik har ikke noget med fornuft og logik at gere, men
er derimod forbundet med falelser, der overrumpler os og udvikler vores made at se og forsta verden pa.
Den skaber nye erkendelser og forngjelser hos det sansende objekt, og skabelsen af astetiske
feenomener antages derfor at veere sveere at skabe. Et element, der anvendes i reklamer er metaforer, som
skabes af sammensatte modaliteter, der er fundet effektive i forhold til at skabe de rette positive faglelser
hos modtageren (Forceville, 2008). Disse er dog stadig afhaengige af de omtalte universelle smage, der
er indlejrede i kulturen, landet og subjektets alder (Kant, 1997). Disse smage kan anvendes i
udviklingen af eksempelvis reklamer, malrettet specifikke malgrupper. Hvis du som reklamemand
kender de universelle smage, kan dette udnyttes i udviklingen af effektiv markedsfering, idet du kan
skabe astetiske oplevelser og dermed tryllebinde din modtager. Som det udtrykkes af Roland Barthes
(1977, s. 17) anvendes @stetik i det 20’ende arhundrede i kommunikation, hvor noget @nskes fra

modtageren. Det varende; et maleri, en reklamefilm, et pressefoto med videre (Barthes, 1977).

Opfattelsen af medieastetik i dette speciale bliver ud fra ovenstaende defineret ved; at vare
umiddelbare overraskende elementer i medieteksterne. Her taenkes de astetiske virkemidler som
vaerende noget, der lyser op. Disse skaber smukke elementer i medieteksten, der lgsriver modtageren fra
det trivielle i hverdagen. Forstaelsen af det astetiske ligger sig saledes op ad Kant savel som Barthes.
Der refereres til Kant, idet definitionen af astetik fordrer forstaelse for modtageren i de givne
medietekster qua den subjektive opfattelse af, hvad astetik er. Der hentes inspiration fra Barthes qua
hans made at beskrive, hvorledes astetik kan anvendes til at fa modtageren til at handle, som afsenderen
gnsker. Astetikken er i vore tid et mere udvidet begreb end i Humes’ og Kants’ tid, og findes nu i flere

kommunikative modaliteter.

I den falgende analyse vil forsgge at spore medieastetiske virkemidler i de udvalgte medietekster. Jeg
har en antagelse, om at medieastetik forefindes i disse film, men selv hvis dette ikke er tilfeeldet, vil
denne analyse ingenlunde veere spildt. Den vil blot gare mig klogere pa, hvilke muligheder efterskolerne

har fremadrettet til forbedring af deres udtryk malrettet malgruppen.
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10.3 Udvalgte medietekster

De seks udvalgte medietekster vil i nedenstaende afsnit blive gennemgaet. Her er malet at danne et
overblik og en indsigt i de praesentationsfilm, efterskolerne allerede har produceret, for at
undersgge, hvorvidt praesentationsfilmene fokuserer pa de elementer, informanterne udtrykker som

vigtige.

Glamsbjerg Efterskole

Som farste film gennemgas praesentationsfilmen for Glamsbjerg Efterskole.® Glamsbjergs film er
lige under to minutter lang, hvilket antages at vere lige pa greensen i forhold til l&engde pa denne
slags videoer. Den starter ud med at vise logo og efterskolens navn, hvorefter den skifter til at vise
efterskolens forskellige linjer, hvilket er noget, informanterne finder vigtigt. Det er dog ikke tydeligt
fra videoens start, at den praesenterer de forskellige linjer, idet den starter med at vise fodboldlinjen
for derefter at skifte til kokkelinjen og sa videre. Filmen slutter tekstligt som den starter, men viser i
baggrunden tre participants (Jewitt & Oyama, 2001, s. 141), der gar vaek fra kameraet.
Medieastetisk er denne film ikke nyskabende og indeholder som sadan ikke elementer, hvor

modtageren bliver overvaeldet af det umiddelbart smukke.

Begrebet participant vil fremadrettet vaere udtrykket, der bruges nar personer og objekter i filmene

omtales.

Hjemly Idraetsefterskole

Den naste film er Hjemly Efterskole, der er 1 minut og 28 sekunder.® Her starter filmen med
teksten: “Hjemly Idreetsefterskole”, der star henover en utydelig baggrund, der labende kommer i et
skarpere fokus. Her ses, hvad der antages at veere Hjemly Idraetsefterskole oppefra. Dette stemmer
godt overens med informanternes fokus med at fremvise skolens faciliteter, der giver modtageren en
mulighed for at danne sig et indtryk af skolen. Mette udtaler sig omhandlende, hvad en

preesentationsfilm bgr fokusere pa:

8 Link til film: https://www.youtube.com/watch?v=wLe_KTtJAWQ
® Link til film: https://www.youtube.com/watch?v=ihGHpZSCVjA
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” [...] men ogsd video hvor i videoen vil jeg gerne have at man lavede en rundvisning, gerne sadan

eleverne der gav en rundvisning [...] 7 (Bilag 5, nr. 132).

Og Villy udtaler til samme emne:

” [...] og der vil jeg gerne komme rundt og se efterskolen [...] ” (Bilag 5, nr. 137).

Filmen for Hjemly Idraetsefterskole opfylder dermed gnsket fra eleverne omkring rundvisning. Den
fortseetter igennem handlingsforlgbet med at vise skolens faciliteter i forskellige sequences. Efter
introen vises efterskolens linjer, hvor der klippes imellem de forskellige linjefag. Herefter ses
skolens kantine og et feellesomrade, hvor en masse elever sidder og hygger sig. Dernast fremvises
et klasselokale fyldt med elever, der sidder med deres computere. Herefter har filmen stort fokus pa
eleverne, der befinder sig i grupper forskellige steder pa skolen. Her udstraler skolen ifglge

fokusgruppeinterviewet tryghed. Sanne udtaler:

“Er det ikke sadan, det ved jeg ikke, hvis det er en video sa ger man det vel ved at der sidder nogen

i en sofa og griner, altsa sa er man da tryg.” (Bilag 5, nr. 149).

Filmen for Hjemly indeholder overordnet flere af de elementer, som informanterne leegger vagt pa,
sasom: Rundvisning og tryghed. Filmen har nogle flotte sekvenser, hvor skolen ses oppefra;
neermest flyvende. Der klippes hurtigt og framingen fungerer godt i filmen, hvor sammensatningen

af de mange forskellige indtryk, der skabes, haeenger sammen (ledema, 2001).

Levring Efterskole

Denne video er den korteste af de udvalgte medietekster og varer 30 sekunder.'® Den starter markt,
hvor en participant lader sig falde forover. | shotet (ledema, 2001) ses participanten bagfra, hvor et
steerkt modlys fra flere projektarer ses i baggrunden. Herefter klippes der til forskellige frames
indeholdende flere participants. Filmen preesenterer hurtigt, at den omhandler syv linjer, der herefter
vises i forskellige sequences, der skifter mellem forskellige lokationer. Der er stort fokus pa
lyssatningen, der skaber et astetisk lys i de forskellige scener (ledema, 2001). Nar der filmes
udendgrs, anvendes solens lys, mens de scener og shots, der filmes indendgars, anvender projektarer.

Dette skaber en god sammenhang i filmen, hvor lyset konstant spiller en stor rolle.

10 Link til film: https://www.youtube.com/watch?v=gPoLaaiu8VvQ
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Filmen for Levring Efterskole har udelukkende fokus pa linjerne og beskeeftiger sig saledes ikke
med andre aspekter. Den har et klart handlingsforlgb og indeholder nogle interessante frames og
scener i kraft af de astetiske elementer, der skabes af lysets komposition. Praesentationsfilmen
slutter med at vise fem piger, der grinende falder bagover (ledema, 2001). Dette antages at illustrere
feellesskabet pa Levring Efterskole. Som andensidste frame ses en smilende pige, hvorefter der
klippes til en sort skeerm, hvor teksten: ”Levring Efterskole. Idraet & Performance” toner frem i bla

skrift pa en sort skeerm.

Levring Efterskoles praesentationsvideo indeholder ved farste gjekast ikke mange af de elementer,
informanterne eftersparger. De praesenterer linjerne kort og pracist, hvilket antages at veere positivt.
Filmen fanger sin modtager ved astetiske traek i lyssatningen og hurtige klipninger, der skaber et

hastigt flow igennem filmens frames, scener og sequences (ledema, 2001).

Vrigsted Efterskole

Vrigsteds preesentationsfilm er p& 1 minut og 40 sekunder.!! Filmen starter med en sort frame,
hvorpa teksten: Vrigsted Efterskole fremgar. Der klippes herfra over i et shot, hvor scenen samlet
viser flere participants, der sidder sammen. Dette skaber et indtryk af feellesskab og tryghed jeevnfer
informanternes udtalelser. Herefter forlgber filmens forskellige scener og sequences i forskellige
kontekster, hvor der veksles i maden at klippe fra shot til shot (ledema, 2001). Musikken indover
filmen fylder meget for filmens flow og skaber ’continuity-editing’ i filmens klipning mellem tid og
sted. De filmer, hvad der antages at veere et klasselokale, hvor flere elever sidder med deres laptop.
Her er der et close-up af en participant i form af en laptop, hvor der laves skolearbejde. Dette viser
efterskolens fokus pa faglighed, der imidlertid ikke er en vigtig faktor i informanternes overvejelser,

nar de valger efterskole. Mette udtaler til spargsmal vedrgrende grundlag for at tage pa efterskole:

”Bade for at komme vaek hjemmefra lidt og udvikle sig bade socialt og ja i alt andet og for at fa nye
venskaber.” (Bilag 5, nr. 20).

Nina udtaler til sasmme spgrgsmal:
Qg sa lidt ligesom Emma og Mette ogsa for at prave noget nyt og blive lidt mere selvsteendig og
blive klar til at komme videre efter niende eller tiende.” (Bilag 5, nr. 23).

1 L ink til film: https://www.youtube.com/watch?v=0JROKEQOF40
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Informanterne gnsker efterskoleopholdet, fordi de gnsker at udvikle sig socialt og fa nye venskaber.
| informanternes valg af efterskole ses der andre tendenser udover ovenstaende. Flere informanter
forklarede deres valg af efterskole ud fra deres interesser, sdsom gymnastik eller gastronomi. Sanne

udtaler:

’Det gik meget efter sadan noget gastronomi. Men alle dem jeg kiggede pa det var ikke mig. Og sa

fandt jeg den her, og jeg kan godt lide sadan sport og saddan noget.” (Bilag 5, nr. 42).

Kriss udtaler:
»Jeg har ogsa meget bestemt mit valg lige nu. Det bliver hgjest sandsynligt noget orkesterskole jeg

skal ind pa. Og sa prave at videreudvikle pa mit musik.” (Bilag 5, nr. 45).

Efter scenen omhandlende det faglige klippes der til forskellige shots af de mulige linjer som
Vrigsted Efterskole tilbyder. Indimellem disse scener klippes der til participants i form af elever,
der har det sjovt og griner sammen. Dette illustrerer tryghed og fellesskab, og det antages, at det
viser fritidslivet pa skolen. Herefter vises flere linjer og slutteligt ses flere participants samlet om et
bordfodboldbord, hvor der klippes til preesentationsfilmens afslutning: en sort frame med teksten:
”Vrigsted Efterskole”. Teksten forsvinder og bliver til: ”Alt dette og meget mere pa Vrigsted
Efterskole”. Teksten forsvinder igen og bliver nu til efterskolens hjemmeside: vrigsted-

efterskole.dk. Dette er den hidtil eneste cross-media®? henvisning i analyserne af medieteksterne.

Rebild Efterskole

Praesentationsfilmen er 1 minut og 38 sekunder.!® Det farste frame er en gran baggrund, hvorpa
logoet og teksten: Rebild Efterskole — Sport og adventure” fremgar. Herefter klippes der til et shot,
der viser et skilt med teksten: “Rebild Efterskole”. I den nzaste scene ses forstanderen pa sit kontor.
Her skabes continuity-editing ved, at forstanderen taler ind over de forskellige shots, der filmer
skolen, omradet, aktiviteter og participants i form af elever. Her inddrages flere aspekter fra

informanternes fokusomrader, idet der efter forstanderen klippes til farst en mandlig elev og

12 En betydning der henviser til et medie, der henviser til et andet medie. For eksempel en tv-reklame, som henviser til
en hjemmeside.
13 Link til film: https://www.youtube.com/watch?v=ChZ04c1Bk94
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dernast en kvindelig elev. Begge forteller om deres ophold pa Rebild Efterskole. | forhold til dette
udtalte Emma:

” [...] og sd en udsporgelse af elever, sadan hvordan det er at gd pa efterskole og sadan de

forskellige ting man nu sporger om [...] ” (Bilag 5, nr. 113).

Nina udtaler:
> [...] ogsa snakkede med nogen af eleverne og spurgt dem ind til, hvad de synes der er godt ved at

ga pa den efterskole og harte lidt om deres linjefag og de ture de var pa.” (Bilag 5, nr. 135).

Altsa rammer Rebild Efterskole noget af det rigtige ved at inddrage eleverne i deres
preesentationsvideo. Lgbende igennem videoen klippes der mellem scenerne og de forskellige
sequences, hvor efterskolens faciliteter og linjefag fremvises. Afslutningen minder om starten, hvor
et frame af en gra baggrund hvorpa logo og tekst kommer frem. | modsatning til det frame, der var
i starten, kommer der i bunden p4 det afsluttende frame teksten: Find os pa facebook:
(Facebooklogo)/Rebildefterskole”. Hvor de som i foregdende preesentationsvideo opfordrer

modtageren til handling.

Viby Efterskole

Preesentationsfilmen er 1 minut og 33 sekunder.* Filmen starter med en masse forskellige frames i
et blat lys, hvor flere participants danser, spiller pa instrumenter og er publikum. Herefter skiftes der
til en ny sequence, hvor et kor synger i almindeligt dagslys. Filmens fortsatte handling er en
blanding af frames, shots og scener, der fokuserer pa sport, faglighed, musik, teater og efterskolens
kantine. Der er i lgbet af filmen mange participants, hvilket antages at skabe en falelse af feellesskab
hos modtageren. Nar de forskellige linjefag preesenteres, udgves de sammen med andre, og selv i
undervisningen sidder eleverne og taler med hinanden. Filmen er en blanding af partipants, som
dyrker deres interesse og participants, der slapper af i fritiden. | en enkelt sequence ses flere
participants i et lokale, som antages at veere et vaerelse. Noget som informanterne eftersparger i

flere praesentationsfilm. Fie udtaler:

14 Link til film: https://www.youtube.com/watch?v=iyhVad9giZmg
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”Qg ogsa hvor man kommer ind og ser veerelserne, for det er ikke ret mange reklamer, hvor man

ser hvordan de bor.” (Bilag 5, nr. 134).

Nina udtaler:
»Jeg kunne ogsa godt teenke mig at det var en video lige som Fie siger, hvor de ligesom speedede

det op og man sa lidt af efterskolen, ogsa veerelserne [...] ” (Bilag 5, nr. 135).

Viby Efterskole fokuserer her rigtigt ved at fremvise vaerelserne, men danner ligeledes igennem
filmen et godt overblik over skolens linjefag: Teater, dans og musik. | den andensidste frame danser
nogle participants og i midten af skaermen toner Viby Efterskoles logo frem med teksten: Udfordr
livet” nedenunder. Herefter klippes der til et nyt frame, hvor to kasser til venstre og hejre for logoet
kommer frem. Kassen til venstre er sort og indeholder teksten: "Musik, dans, teater”. Kassen til
hejre, der er rad, indeholder teksten: ”Viby Efterskole”. Nedenunder grafikken er teksten: “Laes
mere pa: www.viby-efterskole.dk”, hvor der er en cross-media henvisning, som ligeledes findes i

praesentationsfilmene fra Rebild Efterskole og Vrigsted Efterskole.

De seks prasentationsfilm er nu gennemgaet, og i det falgende vil jeg opsummere i en
delkonklusion, hvor de to udvalgte medietekster til dybere analyse prasenteres.

10.4 Delkonklusion

De seks preaesentationsvideoer indeholder ved farste gennemgang flere af informanternes veerdier
som for eksempel: praesentation af linjefag og rundvisning. Fzlles for alle medieteksterne er fokus
pa linjefag, der i alle sammen bliver praesenteret pa den ene eller anden made. En tendens hos fem
ud af seks er, at de ikke prasenterer hvor mange linjefag, det drejer sig om. Kun Rebild laver en
direkte intro til deres syv linjefag. Ellers ligger det implicit i de resterende medietekster, at
linjefagene Igbende fremvises. Flere af medieteksterne forsgger ligeledes af skabe et billede af
feellesskab og tryghed ved at vise flere participants, der i forskellige kontekster griner og hygger sig.
Dette antages at veere positivt for medieteksternes fokus, hvis der bedgmmes ud fra informanternes
veerdier.

Rebild Efterskole er den eneste, der inddrager interview med forstander og elever. Dette er et
fokusomrade flere informanter prioriterede i indholdet af deres bud pa en god preaesentationsvideo.
Dette gor Rebild Efterskoles praesentationsvideo unik, hvilket ligger til grund for at denne udveelges
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som medietekst til dybere analyse. Desuden er medieteksten ligeledes den eneste, der laver en
cross-media henvisning til deres facebookside. Derudover er Viby og Vrigsted de eneste, som
henviser til deres respektive hjemmesider og dermed skaber en cross-media henvisning. Som
udgangspunkt vurderes det, at Rebild Efterskole indeholder flest lighedstreek med informanternes
veerdier, mens Levring Efterskole indeholder feerrest. Denne medietekst har dog i modsatning til de
andre fem en anden form og fremstar aestetisk anderledes. Pa grund af Levring Efterskoles diversitet
fra de resterende medietekster udvelges denne som anden og sidste medietekst til fremadrettet

analyse.

Specialets farste analyse har dermed bidraget til udvaelgelsen af to medietekster, der udvelges pa
baggrund af flere parametre. De vurderes at veere de to medietekster med sterst variation i udtryk,
hvilket jeg antager vil skabe det bredeste resultat i sidste ende, saledes at flest mulige parametre
bliver behandlet. Analysen vil i det falgende blive praesenteret, hvor der farst vil veere en
preesentation af teorien: De tre dimensioner. Her havde jeg ligeledes en forventning om, at Roman
Jakobsons Kommunikationsmodel skulle inddrages, men finder ikke denne ngdvendig. Dette
skyldes et starre fokus pa de visuelle teknikker fremfor ordenes dybere betydning. Desuden var der
kun en enkelt medietekst, der indeholdte direkte tale, hvor det ville give mening at anvende
kommunikationsmodellen. Men da kun en enkelt medietekst anvendte dette, valgte jeg at udelukke
Roman Jakobson og dermed afgraense specialets teorivalg til: De tre dimensioner, der nu vil blive

preesenteret.
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11.0 Prcesentation af De Tre Dimensioner
Som det farste henvises der til bilag 9 og 10, der viser forarbejdet for den kommende analyse. Her

anvendte jeg ledemas teori (se afsnit 10.1), hvor medieteksterne vises i frames og shots, hvor
handlingen er forklaret sidelgbende. | denne analyse tages der udgangspunkt i disse bilag, hvor
handlingen og indholdet brydes ned i mindre dele, der slutteligt samles i et helhedsbillede, hvor
medietekstens veerdisaet og handling praesenteres. Det vurderes herudfra, i hvilket omfang
medieteksten stemmer overens med informanternes udtalelser og bidrag i fokusgruppeinterviewet
(Bilag 5, 6 & 8).

Som den farste praesenteres den anvendte teori, der inddrages i denne del af analysen.

11.1 De tre dimensioner

Denne teori er udviklet af Gunther Kress og Theo van Leeuwen (2006) og benyttes til analyse af
billedmedier, men anvendes her til analyse af de screenshots, der er lavet af medieteksterne i bilag 9
og 10. Teorien er opbygget efter en socialsemiotisk forstaelse, der bygger pa at forsta de sociale
ressourcer i semiotikken fremfor at have fokus pa tegnet (van Leeuwen, 2005). Theo van Leeuwen
videreudvikler de semiotiske principper som Ferdinand de Saussure pabegyndte i det 20.
arhundrede med videnskaben: semiologi (Bignell, 2002). Her inddrager van Leeuwen (2005) de
sociale principper i forstaelsen af semiotikken og mener ikke, at adskillelse af de forskellige
semiotiske tilgange er det rigtige. Han gnsker i stedet at fremfinde ligheder/uligheder i de
forskellige artefakter og finde mulighederne i at sammensztte disse i multimodale udtryk (van
Leeuwen, 2005). | denne analyse er fokus at finde ligheder/uligheder mellem medieteksterne samt
at forefinde lighedstreek med informanternes verdier, der i flere sammenhange omhandler netop

sociale aspekter.

I teorien; De tre dimensioner findes der tre forskellige dimensioner, der hver indeholder nogle
fokusomrader. Det drejer sig om:

1. Representational meaning

2. Interactive meaning

3. Compositional meaning
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I det falgende vil de tre forskellige dimensioner blive preesenteret i ovenstaende raekkefalge. De tre
dimensioner indeholder alle flere begreber, som kort introduceres i nedenstaende. De vil blive

forklaret yderligere lgbende i analysen i takt med, at de anvendes.

Representational meaning

Denne dimension indeholder to overordnede begreber: Narratuve structures og Conceptual
structures (Kress & van Leeuwen, 2006). Disse to begreber indeholder forskellige fokusomrader og
omhandler primart analyse af medietekstens participants og hvilke betydninger, disse har i forhold
til hinanden. Dette drejer sig om henholdsvis: Vector, Actor og Goal som de primare i Narrative
structures og: Classificational structures, Analytical structures og Symbolic structures for
Conteptual structures (Kress & van Leeuwen, 2006).

Narrative structures beskriver de forskellige handlingsorienterede processer, der sker i
medieteksten. Her fokuseres der pa de teknikker, som styrer modtagerens opmarksomhed hen pa de
elementer afsenderen gnsker, at denne skal rette fokus mod (Kress & van Leeuwen, 2006).
Conceptual structures omhandler medietekstens participants’ forhold til hinanden i forskellige
sammenhange. Disse vaerktgjer giver mening i forhold til denne analyse grundet fokus pa
sammenspillet mellem mennesker i medieteksterne, og hvad dette sammenspil betyder for
modtageren (Kress & van Leeuwen, 2006). Her er malet at klarlgge hvorvidt medieteksterne

indeholder de veerdier, som fokusgruppens informanter fremhaevede som vigtige.

Interactive meaning

| denne dimension fokuseres der pa forholdet mellem modtageren og medieteksten. Heri anvendes
falgende overordnede begreber: contact, distance, point of view og modality (Kress & van
Leeuwen, 2006). Her er fokus pa de relationer, medieteksten gnsker at skabe. Dette kan gares pa
flere forskellige mader, hvor kameravinkel og kameraafstand til participants har betydning samt den
direkte kontakt til modtager i form af eksempelvis participants, der kigger direkte pA modtageren og
dermed skaber en jeg-du-relation imellem medietekst og modtager (Kress & van Leeuwen, 2006).
Grundleggende omhandler denne dimension modtagerens falelse af involvering i medieteksten,
hvilket skabes af forskellige teknikker som ovenstaende.

Denne dimension er ikke primer for analysen, idet fokusgruppen ikke har omhandlet
informanternes tilgang til egen rolle i forhold til medieteksterne. Den vil dog blive anvendt i det

omfang, hvor det giver mening.
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Compositional meaning

I denne dimension er fokus pa medietekstens komposition i helheden. Med det menes, at alle
modaliteter samles i en vurdering af medietekstens mening. Herunder findes tre begreber:
Information value, salience og framing (Kress & van Leeuwen, 2006).

Fokus er her pa de forskellige particpants’ placering i billedet, hvor der kigges pa bade den
horisontale og vertikale akse i billedet. Desuden arbejdes der med placeringen i forhold til hvorvidt
denne er central- eller marginplaceret (Kress & van Leeuwen, 2006). Udover dette analyseres
sammenhangen eller manglen pa samme i denne dimension, hvilket antages at have stor betydning

for medieteksternes budskab/budskaber.

Slutteligt i analysen af medieteksterne bliver de vasentligste observationer opsummeret i de tre
ovenstaende dimensioner og afsluttes dernzst i en delkonklusion. Som beskrevet vil disse
dimensioner blive uddybet lgbende i den rekkefaglge, som de optreeder i analysen. Dermed

praesenteres omrader af pagealdende teori ikke, hvis elementer herfra ikke benyttes aktivt.
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12.0 Analyse af Rebild Efterskoles proesentationsvideo
Rebild Efterskole er en sport og adventure efterskole. De skriver om sig selv pa deres hjemmeside:

”Sport & adventure er omdrejningspunktet i skolens dagligdag. Vi dyrker dagligt idraet og
adventuresport pa vores linjer og forskellige valgfag. Du kan se mere om de fem linjer adventure,
mountainbike, badminton, fodbold og fit-living ovenfor.” (Rebild Efterskole, [JOm skolen, 2017).

Deres praesentationsvideo er praesenteret i afsnit 10.3, og jeg vil kort gengive de vigtigste
observationer herfra. Som den eneste af de udvalgte medietekster inddrager denne elever savel som
forstander. Disse far taletid og setter ord pa implicitte spargsmal. Medieteksten er brudt op i flere
stykker, og forarbejdet til analysen ses i bilag 9, hvor medieteksten er delt op i screenshots
udarbejdet efter principperne i ledemas teori afsnit 10.1. Fokus er at forefinde de veerdier
efterskolen leegger vaegt pa i praesentationsfilmen, og analysere hvordan disse stemmer overens med
informanternes foretrukne veerdier. Derfor vil det ikke vere alle omrader af medieteksten, der

behandles lige grundigt, men i stedet de sekvenser, hvor veerdierne er tydelige.

Praesentationsfilmen starter med billederne i figur 2, hvor
Rebild Efterskoles logo kommer frem ved en animation,
hvor de fire elementer omkredses af en cirkel. Under
logoet fremtreeder teksten: Rebild Efterskole — Sport og
adventure. Placeringen er center, der betegner de grafiske
elementers placering i billedet (Kress & van Leeuwen,
2006, s. 196). De grafiske elementer er herudover placeret
ideal qua den hgje placering og betegnes derfor som
veerende vigtig information for modtageren (Kress & van

Leeuwen, 2006). Her skelnes mellem ideal og real, der

betegner elementers placering pa en vertikal akse. Ideal er

Figur 2 - Bilag 9

vigtig information og placeres hgjt, hvorimod real
betegnes som vaerende faktuelle og preecise formuleringer, der oftest ikke er det, medieteksten
gnsker, at modtager skal fokusere pa. Disse placeres oftest lavt (Kress & van Leeuwen, 2006, s.
186).
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Figur 3 - Bilag 9

Efterfalgende klippes der til shot 3-4, der ses i figur 3. Her foretager kameraet en horisontal
drejning mod hajre, og det praesenteres for modtageren, at de naste scener finder sted pa Rebild
Efterskole. | gverste venstre hjgrne ses Rebild Efterskoles logo. Placeringen af denne er given
(Kress & van Leeuwen, 2006). Her skelner teorien mellem given (placeret til venstre) og new
(placeret til hgjre). Given betegner det, som modtageren allerede kender, hvorimod new ofte
indeholder ny og brugbar information, der kraever modtagers opmarksomhed (Kress & van
Leeuwen, 2006). I dette shot starter en voiceover, der siger: “Rebild Efterskole ligger”. Denne

voiceover fortsaetter i naeste frame (ledema, 2001), der ses a8

i figur 4, hvor modtager praesenteres for Rebild
Efterskoles forstander, Troels. Han fortsatter voiceoveren
med: “midt i Rold Skov”. Partcipanten i form af
forstanden er placeret new, idet han sidder en smule til
hgjre i billedet. Nederst i billedet er der en sort ramme TROELS
indeholdende teksten: "TROELS. FORSTANDER”.

Teksten er placeret i given. Participanten fremstar her som reactor ved at skabe en vector i den

Figur 4 - Bilag 9

retning han kigger, som er malrettet et phenomena, der i denne sammenhang er non-transactive
(Kress & van Leeuwen, 2006). Dette kaldes i teorien Reactional processes, hvor en vector, der
udspringer af participantens blikretning og laver en linje igennem billedet, der kan lede modtageren
i en bestemt retning. Vectoren peger mod et phenomena. Hvis bade reactor og phenomena er
repraesenteret i billedet, er der tale om transactive handling. Men som det ses i figur 4, er det kun
reactor, der ses i billedet og derfor skabes en non-transactive handling, hvor modtageren ikke
praesenteres for det phenomena, participanten kigger pa, der i dette tilfeelde antages at veere en
interviewer (Kress & van Leeuwen, 2006, s. 67-68). Participanten er filmet i et medium shot, der
indikerer et socialt forhold mellem modtager og participant (Kress & van Leeuwen). | dette frame

62



indeholder Rebild Efterskole et af de parametre, informanterne efterspurgte, nemlig inddragelse af
personer, der forteeller om efterskolen. Dette kommer til udtryk i fglgende citater fra fokusgruppen:

Fie: ”Og s at de fortalte noget om hvad skolens vardier er, hvad man laver der, hvor den ligger

henne, hvordan fellesskabet og oplevelser, hvad der sker med det.” (Bilag 5, nr, 135).

Villy: ”Maske snakke om hvad efterskolen den tilbyder og hvad den har gjort for dem, altsa i deres
udvikling.” (Bilag 5, nr. 137).

Sanne: ”Jeg har valgt en video, hvor de fortzeller om hvad man kan pa efterskolen og hvad de er

gode til, altsa hvad der er specielt ved den her efterskole, lidt ligesom de andre.” (Bilag 5, nr. 141).

Det antages dermed som varende positivt, at
medieteksten inddrager forstanderen, der setter ord pa,
hvilke muligheder, der findes pa Rebild Efterskole. |
naeste shot (figur 5) ses en graesmark, hvor bygningerne i
baggrunden antages at veere Rebild Efterskole. Fra dette
shot klippes der til fem participants, der er center i
shottet. De beveeger sig hen mod kameraet. | disse shots
forteeller forstanderen videre: ”Lige ved Rebild Bakker.
Det ligger perfekt til adventure”. I forhold til shotsne
hanger voiceover ikke sammen. Her ville det give
mening at inddrage scener fra netop Rold skov og Rebild
bakker som forstanderen henviser til. Men fortallingen
lever ellers godt op til informanternes udtalelser ved at
fokusere pa efterskolens placering og indhold.

Herefter klippes fra de gaende participants tilbage til
forstanderen (bilag 9, shot 9).
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Herefter Klippes der til scenerne i figur 6, hvor voiceover
I hgjere grad giver mening i forhold til aktiviteterne i
scenerne. | gverste shot ses participants pa
mountainbikes, hvor der herefter klippes til participants,
som er ude i at klatre. Dette antages at forega i Rold
Skov, som forstanderen praesenterede tidligere som
vaerende ideelt til netop adventure. Her udtaler voiceover:
”Udeaktiviteter. Mountainbike. Klatring. Ja, alt hvad man
kan forestille sig af udeaktiviteter”. Hvor shots er klippet
sammen til en scene, og “mountainbike” siges samtidig
med, at mountainbikerytterne karer i skoven og
“klatring” siges i det @gjeblik, der Kippes til en participant,
der er ved at ifgre sig klatreseler. Her patales og
fremvises nogle af efterskolens aktiviteter, hvilket er

noget informanterne fremhavede som verende vigtigt:

Kriss: Og sa har jeg teenkt pa billedet, hvor tenker at
det ville veere godt med at vise nogle glade elever, der
laver de forskellige aktiviteter, der er for eksempel i en
fotokollage, en masse forskellige linjer de har i stedet for
bare et billede, der er om bare et billede.” (Bilag 5, nr.
138).

Figur - Bilg 9 (Sarﬁlet shots 10-22)
Kriss har som den eneste valgt et billede som medie i sit bud pa et annonceeksempel. Dog giver
hans kommentar hertil mening i forhold til medietekstens fokus, hvor flere participants netop
udaver aktiviteterne. 1 Scenen (figur 6) ses der ofte flere participants i billedet, hvilket indikerer, at
disse aktiviteter er noget, eleverne pa skolen gar sammen. Dette antages at skabe en falelse af
feellesskab. | klatre-shotsne ses desuden en participant klatrende i et trae, hvorefter der klippes til en
participant i center, der sikrer den klatrende participant. Her skaber participanten, der sikrer, en
vector qua blikretningen, hvilket gar ham til reactor, mens den klatrende bliver til phenomena
(Kress & van Leeuwen, 2006). Dette antages at give modtager et indtryk af, at eleverne pa Rebild

Efterskole tillades et stort ansvar i kraft af, at reactor har ansvaret for phenomenas sikkerhed.
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I den falgende frame (figur 7) praesenteres Anders, der er
tidligere elev. Introduktionen er den samme som ved
introduktionen af forstanderen. Anders fortaller i
sequencen: ”Det bedste ved Rebild efterskole, det er helt
klart ssmmenholdet. Det har jeg hurtigt fundet ud af efter
at jeg gik ud af skolen”. Her indeholder medicteksten et

element som fokusgruppen veegter:

Emma: > /...] og sa en udspgrgelse af elever, sadan
hvordan det er at ga pa efterskole og sadan de forskellige

ting man nu spegrger om /.../ ” (Bilag 5, nr. 133).

Villy: ” Og sa igen nogle efterskole elever som ger det.
Maske snakke om hvad efterskolen den tilbyder og hvad
den har gjort for dem, altsa i deres udvikling.” (Bilag 5,
nr. 137).

Anders’ tale er dog ikke omhandlende sin egen udvikling,
men snarer en erfaring han har gjort sig. Ordet
sammenhold knyttes i denne sammenhang til
feellesskabet pa Rebild Efterskole. En verdi
informanterne veaegtede hgjt i deres feelles top-fem, hvor
den blev nummer et. Ergo antages det, at sammenholds-
kommentaren vaegter hgjt i malgruppen. Anders danner
pa samme made som forstanderen en vector med
blikretningen og fremstar dermed som reactor, hvor

phenomena ikke praesenteres. Dette skaber igen non-

ANDERS i

transaction i medieteksten (Kress & van Leeuwen, 2006). Figur 7 - Bilag 9
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I neeste frame (figur 8) er der fokus pa Rebild Efterskoles
logo. Dette klip sker umiddelbart efter ordet
”sammenholdet”. Logoet befinder sig 1 center og er
placeret pa en participants jakke. Hermed skabes en

kobling mellem ordet sammenhold og Rebild Efterskole.

Qua logoets placering i center er det noget, modtager bar

Figur 9 - Bilag 9

finde vigtigt. Medieteksten skaber her salience, hvor

logoet springer i gjnene i kraft af den grgnne farve pa den rade jakke. Begrebet salience omhandler
elementers placering i billedet, og hvorvidt denne placering skaber opmerksomhed.
Opmearksomheden kan skabes igennem placeringen i forhold til andre elementer, ved
farvesatningen, starrelsen eller skarpheden (Kress & van Leeuwen, 2006, s. 202). Vigtigst i dette

klip antages at vaere koblingen mellem sammenhold og Rebild Efterskole, der skal fa modtageren til

e
Figur 8 - Bilag 9

I figur 9 ses flere participants samlet omkring et bal. Dette shot kommer efter figur 8 og
underbygger sammenholdstemaet. Shottet indeholder symbolic structures, der omhandler
participanternes betydning for medietekstens udtryk (Kress & van Leeuwen, 2006, s. 105). Det
samme ses i naste shot, hvor to participants i samarbejde saver i en bjelke. | baggrunden hepper en
participant pa pigerne, hvilket igen illustrerer sammenhold qua symbolic structures. | det midterste
shot starter en voiceover: “Det bedste ved Rebild Efterskole”. Denne voiceover starter pa samme
made som Anders og skaber analytical structures, der omhandler relationerne imellem
participanterne i medietekstens del/ og helheds udtryk (Kress & van Leeuwen, 2006). Det giver en
sammenhangskraft til medieteksten, hvilket far modtageren til at genkende handlingen fra tidligere.
| naeste shot praesenteres Sofie, der er elev pa efterskolen. Hun er ligesom Anders og forstanderen
reactor, og hun fortsaetter voiceoveren: “er faellesskabet. Man fir nogen nye venner pa”. Her
anvendes vardien fellesskab eksplicit. Desuden fokuserer Sofie pa nye venskaber. Netop venskab
er en vigtig faktor for fokusgruppen, nar informanterne svarer pa, hvad de forbinder med

efterskoler, og hvorfor de gerne vil pa efterskole:

66



Emma: ”Jamen det er jo nok venskaber og nye udfordringer. Det bliver i hvert fald en udfordring at
prave at bo med nogle nye mennesker og lare nogle helt nye mennesker at kende pa et helt ar, men

i sidste ende sa tror jeg det giver pot” (Bilag 5, nr. 15)

Mette: ”Bade for at komme vaek hjemmefra lidt og udvikle sig bade socialt og ja i alt andet og for at

fa nye venskaber.” (Bilag 5, nr. 20)

Kriss: ”Jeg vil meget gerne, jeg ser det meget som en ny start, starte pa en frisk, mgde nye
mennesker og starte forfra med det hele i stedet for at man har veeret pa den samme skole sa lang
tid sa begynder man jo at leere folk meget meget godt at kende. Sa er det lidt fedt at mgde nogle nye
mennesker og leere dem at kende og fa flere venskaber rundt omkring i landet ogsa.” (Bilag 5, nr.
24).

Venskaber figurerer ikke pa informanternes faelles top-
fem, men antages at veere placeret under verdien
feellesskab. | de ovenstaende citater understreger

informanterne deres fokus pa venskaber, og hvor meget
disse fylder i deres overvejelser omkring efterskoler. Det -~

antages dermed at veere positivt, at medieteksten
indeholder dette aspekt.

I naeste frame (figur 10) saves bjelken fra figur 9 over i
takt med at Sofie fortsatter: P4 meget kort tid og man
foler at man har kendt dem helt vildt lang tid”. Dette

underbygger fint Kriss’ citat fra ovenstdende, hvor hans

Figur 10 - Bilag 9

forventning til venskaber pa efterskolen er klart qua

udtryk som: ”meget meget godt at kende”. Herefter klippes der til de frames, som ses i figur 11.
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Figur 11 - Bilag 9

Her ses to participants der spiller pa klaver. De er begge placeret i center. Kort efter klippes der til
et close-shot (Kress & van Leeuwen, 2006), der indikerer, at disse participants har et teet forhold —
et venskabeligt forhold. Det samme ger sig geeldende for Sofie i figur 10 og Anders i figur 7. |
modsatning til forstanderen bgr modtageren altsa have et teet band til de omtalte participants qua

close-shottet i de scener, hvor de optraeder.

Herefter Klippes der til forstanderen, der i lgbet af shotsne forteeller fglgende: ”Rebild Efterskole er
anderledes i forhold til andre efterskoler”.’® Disse shots antages ikke at have en stgrre betydning
vedrgrende informanternes vardier. Forholdene, der gjorde sig geeldende, sidste gang forstanderen

var med i medieteksten, gar sig ligeledes geeldende her. Derfor analyseres dette ikke yderligere.

I figur 12 fortsaetter forstanderen med at tale: Vi er den her lille skole”, hvor nogle af efterskolens
indendars faciliteter fremvises. | shottet efter forstanderen ses flere participants i et lokale
indeholdende et poolbord og et bordfodboldbord. Lokalet er ikke stort, men de participants, der
anvender lokalets faciliteter, far det til at fungere. Her understreges pointen; at det er en lille skole.
Lokalet filmes i eye level, hvilket indikerer, at medieteksten og modtageren er i et ligeveerdigt
forhold (Kress & van Leeuwen, 2006, s. 140).

Figur 12 - Bilag 9

15 Se bilag 9 shot 40-45

68



Efterfalgende i shot 49-57 (bilag 9) fortsaetter forstanderen: som giver mulighed for at alle elever
bliver set og hart hver dag. Det gar det meget intenst. Sa er vi ogsa anderledes, fordi vi har den her
adventure profil, som alle mgder. Ogsa selvom man ikke har det pa linje”.
Det forstanderen forteller i lgbet af de forskellige scener og sequences betegnes som veerende
generel information. Dermed ikke sagt at det ikke er vigtig information. Som Kriss siger i lgbet af
fokusgruppen:

“En ting, som traekker ned ved mig, det er nar der er s mange klassetrin, sa

virker det som om det er en meget stor efterskole og problemet med dem er tit at

det er sveert at fa ro pa dem, det er svaert at komme veek, fordi der er altid

mennesker over det hele. Man kan forstille sig at det bliver lidt mere stressende,

men det komme an pa& hvad man godt kan lide. Nogen kan lide store efterskole

med masser af mennesker og nogen de kan godt lide sma efterskoler.”

(Bilag 5, nr. 104).

Sa i forhold til at ramme malgruppen af unge, der vaegter det intime ved efterskolerne,
rammer medieteksten rigtigt. Der blev ikke pa noget tidspunkt ytret gnske fra
informanterne om, hvorvidt nogen af dem gnskede at ga pa en stor efterskole. Derfor
antages det som positivt, at forstanderen veegter dette i medieteksten. Dog er det sveert at
konstatere noget i forhold til, hvorvidt de andre informanter laegger vaegt pa netop dette,
idet der under fokusgruppeinterviewet ikke blev stillet spgrgsmalstegn omhandlende

efterskolers starrelser. Men som Kriss afslutter er der sikkert delte meninger i dette aspekt.

ANDERS

Figur 13 - Bilag 9

I figur 13 er vi sprunget lidt i medieteksten. Her ses participanten Anders igen, der nu i en
voiceover 1 shottet til venstre prasenterer sig selv: ”Jeg hedder Anders og jeg valgte at gé
pa Rebild Efterskole fordi at”. Anders er i forste shot reactor og danner med blikretningen
en vector, der gar henover kameraet. Her praesenteres phenomena ikke, og handlingen er

derved non-transactive (Kress & van Leeuwen). | modsatning til de foregaende klip med

69



Anders (figur 7) antages det, at han ikke kigger pa intervieweren, men narmere laver et
“teenkende” blik. Dette stemmer godt overens med hans egen stemme, der taler henover
framet, som tanker, modtageren hgrer. | shottet til hgjre i figur 13 ses Anders dog tale, hvor

de samme begreber som i figur 7 ger sig geldende.

ANDERS
Figur 14 - Bilag 9

I figur 14 fortsetter Anders med at fortaelle: lige sa snart jeg karte ind i indkerslen” i billedet til
venstre og afslutter: ”sa synes jeg ligesom at det sé super godt ud”. Denne fglelse som Anders
beskriver, ekspliciterer Villy i fokusgruppeinterviewet:

”Maske ogsa falelse at her kan jeg godt tilbringe et ar. Altsa der er nogen steder

hvor man kommer ind og tenker, at det er her er overhovedet ikke mig, selvom

man ikke har madt eller vaeret rundt pa hele skolen sa kan man finde ud af, at det

her er ikke noget for mig. S& maske sadan en fglelse af, at her kunne jeg godt

teenke mig at ga.” (Bilag 5, nr. 67).

Og til spgrgsmalet om hvorvidt informanterne kunne finde pa at veelge en efterskole uden
at besgge den, svarer de alle: ”Nej” (Bilag 5, nr. 160). Medieteksten tager dermed fat i en
felelse hos modtageren, der ifglge informanterne er essentiel i valget af efterskole. Idet
Anders fortzller, at han kerte ind pa efterskolen, ses flere participants liggende i et grant
net udendgrs. Her antages det, at modtager skal fgle en del af stemningen pa Rebild
Efterskole. Shottet er filmet i eye-level og skaber en falelse ligevaegt mellem participants
0g modtager (Kress & van Leeuwen, 2006). Dette skaber neermest falelsen af, at modtager
sidder med i nettet og er en del af feellesskabet.
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| shotsne (figur 15), der tilsammen danner en seaquel
(ledema, 2001), filmes participanten i en horisontal akse,
hvor participanten er i frontal og samtidig har gjenkontakt
med modtageren. (Kress & van Leeuwen, 2006). Med
begrebet horisontal arbejdes der med modtagerens
engagement i medieteksten, hvor udtrykket frontal harer
under. | dette shot, hvor kameraet filmer horisontalt pa en
participant, der sidder frontal, skabes der en stor
involvering af modtageren (Kress & van Leeuwen, 2006).
Desuden skabes der offer pictures qua participantens

blikretning direkte mod kameraet. Dette skaber en jeg-du-

relation til modtageren (Kress & van Leeuwen, 2006).
Alle disse teknikker skaber et intimt forhold mellem modtager og participant, hvor modtager kommer
helt ind under huden pa participanten.

Voiceoveren starter 1 overste billede af figur 15: ”Jeg hedder Sofie og jeg”. Her skabes der igen
analytic structures igennem de lighedstreek, der er i denne voiceover og den, som var i figur 13.
Modtager bliver dermed hurtigt klar over, at voiceoveren omhandler det samme spgrgsmal, som
Anders svarede pa. I figur 16 fortsattes voiceoveren af Sofie: “valgte at ga pa Rebild efterskole, fordi
min storebror har gaet pa den her efterskole. Han sagde noget rigtig godt om den, og jeg elsker at
bevaege mig og lave noget idraet”. Sofie fremlaegger dermed et andet grundlag for at veelge netop
Rebild Efterskole; at hendes storebror har gaet der. | fokusgruppeinterviewet havde flere af

informanterne ligeledes sgskende, der gik eller havde gaet pa efterskole:

Figur 16 - Bilag 9
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Bente: ”Min storebror han gar pa efterskole og det er han rimelig glad for. Sa teenker man jo ogsa
at det vil man ogsa godt selv fordi han siger at det er en stor oplevelse og han kan godt lide at vaere

derovre.” (Bilag 5, nr. 30).

Fie: ”Min storesgster gar ogsa pa efterskole nu og egentlig havde jeg ferst teenkt at jeg var lidt for
genert til at ga pa efterskole. Men nar hun sa far noget godt ud af det og man kan se at hun trives,

sa far jeg ogsa lidt mere mod pa at jeg gerne vil.” (Bilag 5, nr. 31).

Villy: ”Min sgster gar ogsa pa efterskole og jeg var pa sadan noget sgster/bror dag agtigt og sa
fandt jeg ud af at det var noget for mig for jeg havde ikke teenkt over det for det.” (Bilag 5, nr. 32).

Kriss: ”Min sgster gar ogsa pa efterskole nu og jeg er i flere weekender nogen gange nede og
besgge efterskolen og jeg kender stort set allesammen dernede og venner med stort set mange af
dem dernede.” (Bilag 5, nr. 37).

Som de fire informanter fortaeller, har sgskende pa efterskole en stor effekt. Dog virker det
irrelevant at naevne i denne sammenhang, idet mulige elever nok skal blive bekendte med
efterskoler, hvis de har sgskende, der allerede gar der. | danse-shottet i figur 16 afsluttes Sofies
forteelling med: ”og lave noget idraet”, hvor Sofie netop ses dyrke idreet i form af en slags dans.

Dette underbygger hendes udsagn og skaber en trovaerdighed i forhold til det, hun fortzeller.

| figur 17 ses en participant, der filmes i en vertikal akse. Participanten ses i kameravinklen low.
Ifalge Kress og van Leeuwen (2006) betyder den vertikale akse, at der filmes for at skabe en

symbolsk magtrelation.

Figur 17 - bilag 9
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Participantens vinkel i forhold til modtageren er low og
skaber en magtfuld position for participanten. Det
vurderes umiddelbart, at dette ikke er hensigten fra
afsenders side, idet en sadan relation mellem modtager og
participant ikke findes optimal i denne situation. Efter
shottet i figur 17 klippes der til det frame, som ses i figur
18. Her befinder participanten Paw sig stadigveek low.
Hans blikretning skaber en vector mod hgjre side af
billedet, og han fremstar dermed som reactor med blikket
mod et phenomena i en non-transactive handling, idet

phenomena ikke er en del af shottet (Kress & van
Leeuwen). | nedereste shot ligner det i hgjere grad, at Figur 18 - Bilag 9

Paw kigger pa noget bestemt, hvilket antages at vaere intervieweren (phenomena). Paw fortaeller i
dette shot: ”Det bedste ved Rebild Efterskole det er helt klart maden” hvorefter der klippes til figur

19.

Her filmes maden i, hvad der antages at veere, Rebild Efterskoles kantine. Her ses flere participants
ved bordet i midterste billede (figur 19), hvorefter der klippes til shottet til hgjre, hvor kantinen er
fyldt med participants. Medieteksten preaesenterer her endnu en facilitet pa efterskolen, hvilket
opfylder gnsker fra flere informanter. De omtaler dog ikke specifikt kantinen som en vigtigt
facilitet. Indover forteeller Paw videre: “det er seks gange om dagen du spiser, 0g det er fandme en
forngjelse”. Han udtrykker sig sterkt i form af bandeordet fandme”, og roser herigennem maden
og antal gange, denne serveres. Lige som informanterne i fokusgruppen ikke omtaler kantinen,
omtaler de heller ikke maden pa efterskolen som et vigtigt element. Derfor antages denne scene som
veerende overflgdig i denne medietekst, idet den ikke bidrager med indhold, der vaegtes som

veerende vigtigt af informanterne (Bilag 5).

Figur 19 - Bilag 9
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Paw afslutter i shot 81 (bilag 9) med at forteelle: ”Og det smager altid pisse godt”. Igen anvender
han et sterkt udtryk: ”pisse godt”. Det virker modigt at anvende disse udtryk i en prasentationsfilm

til en efterskole, men indikerer ligeledes en frihed til at veere sig selv.

Fra Paw klippes der til shottet i figur 20. Her filmes et bal i en horisontal akse, hvor modtageren
involveres i medieteksten. Det er filmet i eye-level, hvilket skaber et ligeveerdigt forhold til de
participants, der ses i billedet (Kress & van Leeuwen, 2006). Modtageren skal her fgle sig som en
del af feellesskabet, der sidder med rundt om balet. Dette er ligeledes afslutningen pa
preesentationsfilmen, der nu klipper til et grafisk shot, der minder om det, medieteksten lagde ud
med (figur 21).

Figur 20 - Bilag 9

Her ses som i introen nogle grafiske elementer. Disse er placeret pa samme made i center. Dog
henvises der denne gang til Rebild Efterskoles facebookside med teksten: ’Find os pa Facebook™.
Medieteksten opfordrer dermed til en cross-media handling, hvor modtageren efterfglgende kan
opsgge mere viden om efterskolen pa Facebook.

Baggrunden har skiftet farve fra gren til gra, hvilket der umiddelbart ikke ses nogen starre
anledning til fra afsenders side. Muligvis blot, at dette indikerer en afslutning og dermed ikke bar

minde om introen til medieteksten.

Figur 21 - Bilag 9
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Medieteksten for Rebild Efterskole er nu gennemgaet, og de vigtigste observationer vil
afslutningsvis blive praesenteret i de respektive dimensioner (Kress & van Leeuwen, 2005), hvori de

forekommer. Analysen afsluttes med en delkonklusion, der samler analysens resultat.

Representational meaning

Medieteksten benytter sig meget af reactor og phenomena, der danner en non-tranactive handling
flere steder. Dette hgrer under reactional processes, der omhandler participanternes blikretning. Det
antages, at dette ikke har en afgarende betydning for modtageren, men det skaber en sammenhang
Igbende igennem medieteksten.

Interactive meaning

Medieteksten anvender flere forskellige tilgange til denne dimension. Jeg havde i starten af
analysen ikke forventet, at netop denne dimension ville fa en fremtreedende position. Men i lgbet af
analysen er der observeret flere eksempler pa positiv inddragelse af modtager. Medieteksten
benytter iser eye-level, close shot, medium shot, demand pictures og horisontal akse til at inddrage
modtageren i handlingen. Flere af disse teknikker lzegger op til stor involvering, og i perioder filmes
der i vinkler, hvor modtageren naermest indgar i handlingen og bliver en del af feellesskabet. Et
interessant eksempel er maden, hvorpa forstander og eleverne filmes. Forstanderen filmes
konsekvent i medium shot, der indikerer et socialt forhold. Eleverne filmes i close-shot, der laegger
op til et intimt/teet forhold. Dette er antageligvis gjort for at vise bandende, der opstar i
virkeligheden pa Rebild Efterskole, hvor forholdet til forstanderen er socialt, og forholdet til
eleverne er intimt og venskabeligt.

Dog anvender medieteksten ligeledes en vertikal akse, hvor participanten filmes i low. Disse
sequences i medieteksten virker malplaceret i forhold til resten, idet det ikke antages fra afsenders

side, at participanten skal fremsta i en magtfuld position over for modtageren.

Compositional meaning

Denne dimension anvendes i intro og afslutning, hvor medieteksten praesenterer sin afsender:
Rebild Efterskole. Her er de grafiske elementer placeret i center og vertikalt hgjt. Dette skaber ideal
I intro og afslutning, og afsenders introduktion antages at veere vigtig i medieteksten. Lgbende i

medieteksten anvendes salience, hvor fokus er pa efterskolens logo, der er placeret pa en jakke. Her
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bruges isar farvesatningen til at ggre opmarksom pa logoet. Dette bliver her associeret med
udtalelsen: sammenhold. De far derfor modtager til at forbinde Rebild Efterskole med sammenhold.
I nedenstaende samles pointerne fra ovenstaende analyse i en delkonklusion, der sammen med de

resterende delkonklusioner samles i specialets samlede konklusion.

12.1 Delkonklusion

Rebild Efterskole indeholder flere af de aspekter informanterne prioriterede i
fokusgruppeinterviewet. Tages der udgangspunkt i den felles top-fem liste indeholder medieteksten
informanternes farsteprioritet: Feellesskab. Denne veerdi veegtes hgjt i medieteksten, hvor eleverne,
der medvirkede, legger vaegt pa sammenhold og fellesskab. Det konkluderes dermed, at
medieteksten opfylder informanternes gnske om et feellesskabsfokus. Fallesskabet suppleres
derudover af flere sekvenser, hvor elever pd Rebild Efterskole er ssmmen i forskellige kontekster,
som illustrerer feellesskabet blandt eleverne. Desuden konkluderes det, at nogle af disse
feellesskabsscener ligeledes bidrager til en falelse af tryghed hos modtageren. Denne verdi blev
nummer tre pa top-fem listen. Desuden har medieteksten fokus pa aktiviteterne som Rebild
Efterskole tilbyder, hvilket betegnes som Hobby pa top-fem listen. Som udgangspunkt konkluderes
det herudfra, at medieteksten opfylder tre aspekter i forhold til informanternes bud pa en top-fem
liste. Medieteksten indeholder dermed ikke: Udvikling og udfordring.

Medieteksten indeholder scener, hvor efterskolens faciliteter vises frem. Det betegnes ikke som en
decideret rundvisning, men skolens aktivitetsrum, udendgrsfaciliteter og kantine fremvises. Dette
opfylder dog ikke til fulde informanternes gnsker, hvor de isar gerne ville se varelserne pa
efterskolen.

Medieteksten anvender elever og forstander som frontfigurer, der lgbende svarer pa implicitte
spargsmal omhandlende Rebild Efterskole. Dette opfylder til fulde flere informanters gnske om
inddragelse af isar elever, men i visse tilfeelde ogsa lerere. Det konkluderes, at medieteksten lykkes
med hensigten. Alt i alt indeholder medieteksten mange af informanternes gnsker, men opnar ogsa
en leengde pa 1 minut og 38 sekunder, hvilket er langt. Det konkluderes derfor, at medieteksten med
fordel kan undlade sidste del, hvor participanten Paw forteller om maden pa skolen. Dette af flere
grunde, hvor isar iscenesattelsen ikke er optimal, og fortellingen ikke indeholder elementer,

fokusgruppen veegter.
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Det medieaestetiske i denne medietekst er vurderet som meget lavt. Der er som sadan ikke scener
eller billeder, der overrasker i en umiddelbar forstand. Her vurderes det, at medieteksten kan

forbedres i forhold til det aestetiske.

Fra start var det klart, at medietekstens leengde var i overkanten i forhold til udfoldelse som en
facebookannonce. Derfor blev Levring Efterskoles medietekst udvalgt til videre analyse, idet denne
har en forholdsvis optimal l&engde. Denne er 30 sekunder, og jeg finder det interessant at undersgge,
hvor mange forskellige aspekter medieteksten formar at inddrage. Habet er her at finde en gylden
mellemvej, hvor flest vigtige aspekter fra fokusgruppen inddrages, men samtidig holder l&engden pa

et acceptabelt niveau.

Analysen af medieteksten: Levring Efterskoles praesentationsvideo vil i nedenstaende afsnit blive

praesenteret.
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13.0 Analyse af Levring Efterskoles praesentationsvideo
Levring Efterskole — Idraet & Life performance indeholder idraet i forskellige afskygninger, men

ligeledes Life Performance, som de kort beskriver: ”Pa Levring Efterskole far du de staerkeste kort
pa handen. Du treener kompetencer, som efterspgrges i fremtiden, og som sikrer dig et steerkt

fundament i livet. Vi kalder det Life Performance.” (Levring Efterskole, [1Forside, 2017).

Medieteksten er den korteste af de seks udvalgte og blev blandt andet valgt pa grund af dette.
Desuden fordi den overfladisk har et andet udtryk end de andre. Et astetisk aftryk, der iseer er skabt
af en lyssatning, der grundlaeggende fylder meget igennem hele medieteksten.

Lige som vi sa det i medieteksten fra Rebild Efterskole, er medieteksten behandlet efter
principperne i ledemas teori (afsnit 10.1), og resultatet af dette kan ses i bilag 10.

Introen til denne medietekst starter brat, hvor en participant
ses i en back view vinkel, hvilket skaber en distance til
modtageren og dermed ikke leegger op til inddragelse — der
skabes her en distance i mellem medieteksten og

modtageren (Kress & van Leeuwen, 2006). | dette frame

(figur 22) ses lyssatningen, der blev navnt som grundlag
for det medieastetiske udtryk. To projektarer ses i
baggrunden, der skaber et svagt modlys. Participanten
lader sig nu falde forover, og lyset forsterkes i et lilla og
radt skeer. | samme gjeblik som skaret fra lyset blaender

modtageren, Klippes der til framet (figur 23).

Figur 23 - Bilag 10

Her star en participant i en back view vinkel og kigger pa to participants i baggrunden.
Participanten i en pels er placeret i center og streekker sine arme ud til hver sin side. Participanten i
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forgrunden og participanten til hajre forholder sig passivt, hvilket sikrer fokus pa participanten i
center, der her fremstar som det, modtager ber fokusere pa (Kress & van Leeuwen, 2006).

Der Klippes nu til figur 24, hvor en liggende participant
holdes oppe i luften af andre participants, hvilke vi kun ser
haenderne pa. Participanten griner og har det sjovt. En
antagelse kan veere, at pa Levring Efterskole holdes du

oppe og far stette fra de andre elever. Dette kan ligeledes

haenge sammen med Levring Efterskoles fokus pa Life igur 24_ Bilag 10
Performance, der netop handler om at styrke elevernes

kompetencer og ruste dem til fremtiden — at lgfte deres livsniveau. Dette fremgar dog ikke klart af
medieteksten, og der kraeves ligeledes kendskab til Levring Efterskole for at kunne drage denne
sammenligning.

Participanten er placeret i center og ses i et medium shot, der repraesenterer et socialt forhold. Det er
participanten, modtager skal fokusere pa og ikke haenderne, som fremstar sekundaert. Herfra klippes
til figur 25.

Figur 25 - Bilag 10

| disse frames ses farst en participant spille pa et trommeszt i et close shot, hvorefter der klippes til
billedet til hgjre i figur 25, hvor participanten fra forrige klip ses i back view. | baggrunden star flere
participants og optraeder. Participanten i forgrunden er i fokus og er derfor salience i kraft af dette.
Det er primert denne participant, modtager skal holde gje med. | dette frame ses projektarlyset fra
farste frame (figur 22) og dermed skabes continuity-editing (ledema, 2001). | Igbet af disse forste
scener, er det endnu ikke helt klarlagt, hvad medieteksten tilbyder modtager, men den hastige

klipning og visuelt flotte intro fanger antageligvis denne.
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| figur 26 ses et close up af en trampolin, hvor en participant
kommer hoppende ind fra hgjre. Participanten befinder sig nu i
venstre side af framet, og et modlys bliver tydeligt i gverste hgjre
hjerne. Medieteksten skaber new og far modtagerens
opmarksomhed vek fra den hoppende participant og over pa lyset.
Her teelles der nu op fra 1 til 7, hvorefter teksten: 7 linjer med

udenlandsrejser kommer frem pa skeermen. Denne information
anses som veerende vigtig for modtager qua placeringen i framet
(Kress & van Leeuwen, 2006). Medieteksten indeholder her for
farste gang noget informanterne vaegter med sit fokus pa

praesentationen af linjer:
Emma: ”Sa har jeg ogsa skrevet en video, der omhandler en snak
om de forskellige linjefag og deres rejser og hvad de laver pa

efterskolen.” (Bilag 5, nr. 133).

De andre informanter gnsker i hgjere grad, at det er eleverne pa

skolen, som praesenterer linjerne og/eller udaver dem. | denne

Figur 26 - Bilag 10

medietekst er der ingen voiceover, og det er derfor udelukkende det
visuelle og audiovisuelle i form af musik, der skal fange modtageren. Dette anses som en svaghed

ved medietekstens, hvis dette vurderes ud fra informanternes udtalelser:
Bente: > /...] og hvor eleverne fortalte hvordan de havde det med at ga pa skolen, og noget af det
sociale, linjefagene og oplevelser og hvad man kunne se frem til, hvis man skulle ga pa den skole.”

(Bilag 5, nr. 136).

Villy: ”Og sa igen nogle efterskole elever som gar det. Maske snakke om hvad efterskolen den

tilbyder og hvad den har gjort for dem, altsd i deres udvikling.” (Bilag 5, nr. 137).
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I naeste shot filmes et close shot af en participant.
Blikretningen skaber en vector, der gar mod hgjre, og
participanten er derfor reactor, som kigger pa et
phenomena, der endnu ikke er praesenteret. Handlingen i
shottet er derfor non-transactive. Kameraet foretager en
vertikal akse nedad, og modtager bliver nu klar over, at
participanten star og sigter med en bue. Herefter klippes
der til framesne i figur 28, hvor en malskive ses. Lyset
fylder igen meget i shottet, men bestar nu af naturligt lys. |

shottet kommer en pil flyvende fra hgjre. Malskiven

antages at veare det phenomena, participanten kiggede pa i
Figur 27 - Bilag 10

figur 27. Medieteksten udfylder i praesentationen lidt at

informanternes gnsker omhandlende inddragelse af elever, idet participanten antages at vere elev

pa Levring Efterskole (Kress & van Leeuwen, 2006).

Figur 28 - Bilag 10

Fra malskiven klippes der til en participant, der er ved at
fare et reb ind i en karabin. Karabinen er placeret i center,
og det er derfor denne, modtager skal rette sin
opmarksomhed imod. Lyssetningen minder meget om
den, der ses i figur 28, hvilket skaber en god sammenhang

mellem scenerne. Disse shots antages at befinde sig i Figur 29 - Bilag 10
samme tid og antageligvis ogsa i den samme skov.
Herfra klippes der til figur 30, hvor en participants kna ses i shottet. Denne lader sig falde bagover

stadig med fadderne pa et reb. Det er filmet i eye level, og modtager involveres for farste gang i
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medieteksten (Kress & van Leeuwen, 2006). Lyset ses stadig viderefart fra de foregaende shots,

hvilket igen indikerer, at der ikke klippes i tid, kun i sted.

Figur 30 - Bilag 1

Herfra klippes til et shot (figur 31), hvor flere participants spiller fodbold. Her ses kun benene pa
participanterne, og det antages dermed, at fokus ikke er pa disse, men i hgjere grad pa sporten:
fodbold. Det primare fokus er her at ggre modtager opmaerksom pa, at dette er en af de mulige syv
linjer. Dette gares enkelt ved at placere fodbolden i center, hvilket far modtager til at fokusere pa
denne. Lyset i medietekstens shots skaber igen modlys, og sammen med det grenne gres tegner det

sammenlagt et godt billede af forholdene for fodboldlinjen pa Levring Efterskole.

Figur 31 - Bilag 10
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Fra fodbold klippes der nu indendars til dans (figur 32).
Her mgdes modtager endnu en gang af modlys, der nu har
en placering som given (Kress & van Leeuwen, 2006).
Participanterne danser og lige som med fodbold-shotsne
ses kun benene. Her er danseren placeret i new og er
dermed noget, modtageren gnskes at fokusere pa. Danseren
bevager sig ind foran lyset, der nu skifter farve til rgd og
gul. Lyset er nu sa kraftigt, at det bleender modtageren,
indtil flere participants er danset ind foran. | modseetning til
preesentationen af fodbold indeholder dette shot i figur 32
et mere teatralsk udtryk, der antages at haenge sammen med
linjefaget dans, hvor det blandt andet handler om at
optreaede.

| figur 33 bliver der nu sat ansigt pa de dansende

participants. Her ses i forgrunden en pige i et close up

placeret i center (Kress & van Leeuwen, 2006). |
Figur 32 - Bilag 10
baggrundes ses andre dansende participants. Pigen i
forgrunden er ifgrt en kasket og en lgs trgje. Dette er
antageligvis tgjstilen til den dans, participanterne udgver.
Modtager bliver muligvis klogere pa, hvilken dansestil det
drejer sig om, hvor et umiddelbart bud ville vere: Hiphop.

For en modtager, der har forstand pa dans, antages det, at

denne hurtigt afkoder medietekstens prasentation. :
Figur 33 - Bilag 10

I figur 34 ses en participant i et long shot. Denne er kun oplyst af en lyskegle. Her skabes der

slience qua lyssztningens umiddelbare fokus pa participanten (Kress & van Leeuwen).

Figur 34 - Bilag 10
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Opseatning er som i foregaende (figur 32 & 33) teatralsk, og scenen og preaesentationen af linjefaget
har dermed et klart udtryk.

Herefter Klippes der til et overraskende close shot af en mandlig overkrop (figur 35). Lyset minder
om det fra dansescenen i figur 32, der hurtigt forsvinder, saledes at overkroppen fremstar tydeligt
for modtageren. Pa overkroppen lgber der en sveddrabe fra toppen af framet og ned til bunden.
Dette indikerer et skift i medieteksten, hvilket modtageren farst praesenteres for i naeste frame (figur
36). Dette overrasker qua medietekstens foregaende fokus, men indikerer ligeledes intensitet og

fysik, hvilket antageligvis fylder meget pa Levring Efterskole.

Figur 35- Bilag 10

Lyset skinner i figur 36 i et gult og radligt modlys, og
skaber som i de foregaende eksempler en sammenhang og
et flot aestetisk udtryk. | framet ses en participant placeret i
given omringet af andre participants. Lyset har i framet en
placering i center. Kort efter forsvinder lysets skar, og
participanterne kommer i fokus. De beveger sig op og ned,

og det er pa nuveerende tidspunkt ikke muligt at afkode

med sikkerhed, hvilken sport de dyrker. Dette bliver klart i
sidste frame i figur 36, hvor et close up af en partcipants

arm/hand ses i given, og i baggrunden — placeret i new —

bliver det klart, at det handler om spinning (Kress & van
Leeuwen, 2006). Sammenhangen mellem figur 35 og 36 er
antageligvis, at der sker et skifte i sportsgenre. Fra dans
skiftes der til decideret fitness, hvor svedende participants
er til spinning. Modtager bliver qua den nggne overkrop

WE

Figur 36 - Bilag 10

klar over, at medieteksten andrer genre i forhold til
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preesentationen af linjefag. Modlyset i gverste frame (figur 36) sikrer dog continuity-editing
(ledema, 2001) og dermed sammenhang i medietekstens handling.

Fra spinning scenen Kklippes der nu til en participant, der er
ude at lgbe (figur 37). Det filmes i en vertikal akse, hvor
kameraet i et close up af en overkrop folger lgberen. Herfra
klippes der til et close up af participantens ben.

Modtageren er her helt opmaerksom pa, at denne scene
omhandler Igbetraening.

Shottet domineres nu af et kraftigt lys og klipper til et
frame, hvor fem kvindelige participants sidder pa en benk,
hvor de grinene lader sig falde bagover. Her indeholder

medieteksten et frame, der fremviser noget fellesskab.

Dermed opfyldes informanternes vardiprioritet nummer et,
om end det kun er for en kort bemarkning set ud fra hele
handlingsforlgbet. Men ikke desto mindre antages det at
skabe en falelse af noget socialt pa Levring Efterskole,
hvor preesentationen af de forgangne linjefag har bestaet
meget af individuelle preestationer, hvor der ikke har vaeret

o . . o Figur 37 - Bilag 10
fokus pa det sociale, men i stedet for pa selve sporten.

Figur 38 - Bilag 10

Som afslutning pa medietekstens forlgb ses nu en smilende participant (figur 39) filmet i et close
up. Participanten er placeret i new, og modtager oplever nu et demand pictures, hvor pigen med
gjenkontakt skaber et jeg-du forhold til modtager. Dette frame skaber sammen med de

bagoverfaldende participants en social og glad vinkel pa, hvordan livet er pa Levring. Denne del
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fylder ikke meget i medieteksten, men den formar pa trods
af dette at skabe en relation til modtageren qua disse sidste
frames fokus pa elevernes trivsel pa efterskolen. Som
sidste frame bliver en bla tekst pa en sort baggrund

tydeligere og tydeligere (figur 40). Teksten lyder: Levring

Efterskole. Idreet & Performance. Dette er farste gang, Figur 39 - Bilag 10
afsender praesenteres. Det anses imidlertid ikke som
vaerende et problem, idet modtager af denne medietekst
gjensynligt praesenteres for denne via Facebook, YouTube
og/eller Levring Efterskoles egen hjemmeside. Derfor ved

LEVRING E

IDRAT & P

modtager fra begyndelsen, at denne medietekst omhandler

Levring Efterskole. Teksten er i framet i center og er det

eneste, modtager kan forholde sig til. Der opstar dermed Figur 40 - Bilag 10
ingen tvivl om, hvad modtager i afslutningen bgr have

fokus pa.

Som afrunding pa medieteksten falges samme modus operandi som ved Rebild Efterskole, hvor de

tre dimensioner opsummeres og samles i de respektive kasser.

Efterfglgende afsluttes analysen med en delkonklusion. Resultaterne szttes dernaest op imod

hinanden, hvor disse diskuteres, hvilket slutteligt ender ud i specialets konklusion.

Representational meaning

Medieteksten indeholder i fa scener begreber fra denne dimension, der vurderes brugbare at
inddrage. | figur 27 ses et eksempel herpa, hvor vector, reactor og phenomena skaber en non
transactive handling. Denne dimension antages ikke at veere af afgerende betydning for

medietekstens budskab.

Interactive meaning

Grundlaeggende bestar medieteksten primeert af offer pictures, hvor modtager ikke inddrages i de
forskellige handlingsforlgb. Participanterne er ofte filmet i close shot, men deres kropssprog
henvender sig ikke til modtager. Dog er der eksempler pa involvering. Blandt andet filmes et shot i

eye level, hvor modtager naermest ser sig selv klatre rundt i hgjden. Afslutningsvis ses ligeledes et
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close shot af en smilende pige, der har blikretningen direkte imod modtager. Medieteksten skaber
her et jeg-du forhold, og inddrager dermed modtageren.

Compositional meaning

Denne dimension kommer tydeligst til udtryk i medietekstens afslutning, hvor tekstens afsender
praesenteres med en bla tekst pa en sort baggrund. Her anvendes salience qua farvesztningen og
tekstens placering i center. Afsenders prasentation anses dog ikke som veerende barende for
medietekstens budskab, idet modtager antages at kende til denne fra start. Dog er det naturligt at
afslutte pa denne made og afrunde medieteksten, sa modtager ikke er i tvivl om, at slutningen er

naet.

13.1 Delkonklusion

Medieteksten indeholder i lav grad de veardier og fokusomrader informanterne veegtede. Den har
dog et klart fokus pa linjerne, hvilket vurderes at vaere optimalt. I afslutningen forsgger
medieteksten at inddrage modtager og opnar herigennem at vise modtager en form for faellesskab og
glede pa Levring Efterskole. Det konkluderes pa trods af dette, at medieteksten ikke til fulde
opfylder informanternes gnsker pa dette omrade. Medieteksten opfylder til fulde informanternes
veerdisatning i forhold til Hobby, der fik en placering som nummer fire pa top-fem listen. Fokus pa
linjefagene er stort set hele omdrejningspunktet. Informanterne gnskede at se udvalget af linjefag,
men foretrak dette fremvist af elever, der ogsa kommenterede pa faget og livet pa skolen. Dette
formar medieteksten ikke. Dermed konkluderes det, at medieteksten udelukkende opfylder en
enkelt veerdi pa top-fem listen: Hobby.

Medieastetisk fremstar medieteksten flot. Iszr lyssetningen har et astetisk udtryk og adskiller
medieteksten fra de andre udvalgte. Det konstante fokus pa lyset giver en sammenhang i
handlingen, og anvendelsen af modlys skaber flotte billeder i lgbet af linjefagenes prasentation. Det
konkluderes dog, at det medieastetiske ngdvendigvis ma testes pa malgruppen, far der kan siges

noget endegyldigt om astetikkens betydning.

Specialets analyse har med dette naet sin afslutning. Den fglgende diskussion vil omhandle
fravalget af pilotinterview i forbindelse med dette speciale. Herefter fglger konklusionen, og

slutteligt praesenteres en perspektivering omkring nye mader at anskue empirien og problemfeltet

o

pa.
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14.0 Diskussion

I lgbet af specialets progression er flere omrader blevet interessante at diskutere. For eksempel
valget af kvalitativ metode fremfor kvantitativ. Det findes dog mest relevant at inddrage en
diskussion i forhold til fravalget af pilotinterview i metoden til indsamling af empiri i nervaerende

speciale.

Efter bearbejdelsen af empirien blev det lgbende klart, at visse omrader heri ikke fungerede
optimalt, herunder gvelse 2, der gik ud pa at satte ord pa allerede eksisterende annoncer.

| tilfeelde af at det var blevet ngdvendigt at afholde endnu et fokusgruppeinterview, var denne
gvelse enten blevet undladt eller revidereret. @velsen har bidraget minimalt til specialets analyse og
tiden, der blev brugt pa gvelsen under fokusgruppeinterviewet kunne vare blevet brugt effektivt pa
andre omrader. Indledningsvis til indsamlingen af empiri blev et pilotinterview overvejet og med
efterfglgende refleksion omhandlende det feerdige fokusgruppeinterview kunne et pilotinterview
givetvis have bidraget positivt hertil.

Et pilotinterview er som udgangspunkt at fortraeekke inden afholdelse af det/de endelige interviews i
en undersggelse som dette. Ved brug af et fokusgruppeinterview til indsamling af empiri i dette
speciale ville et pilotinterview ligeledes frembringe brugbar viden og erfaringer, der effektivt kunne
bruges til udarbejdelsen af det endelige interview. Her ville de forskellige gvelser veere blevet testet
i praksis, og brugbar feedback fra informanterne havde antageligvis styrket
fokusgruppeinterviewets grundleeggende elementer. Den efterfglgende refleksion over spgrgsmal,
tilgange og @velser havde sandsynligvis bidraget til, at fokusgruppeinterviewets design ville se
anderledes ud end tilfeldet blev. Problemet i dette tilfeelde, hvor det drejer sig om interviews af
bgrn/unge, er, at deltagere er sveere at finde til udarbejdelsen af et pilotinterview, og den givne skole
mente ikke, at de kunne finde ressourcer til bade pilotinterview og fokusgruppeinterview.

Det vurderes dog, at et pilotinterview ville bidrage positivt og styrke specialets empiri, der lgbende
ligeledes ville styrke det samlede produkt specialet bidrager med. Det endelige resultat som
specialet praesenterer vurderes pa trods af ovenstaende som tilfredsstillende, idet flere interessante
perspektiver er tilvejebragt, samt at problemformuleringen er underbygget og besvaret.
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15.0 Konklusion
Denne konklusion sgger at besvare den opstillede problemformulering (afsnit 8.0), der lyder som

falgende:

"I hvor hgj grad indeholder udvalgte efterskolers eksisterende videomateriale de

veerdier og fokusomrdder, malgruppen voegter hgjte”

Det ligger klart, at medieteksten fra Rebild Efterskole opfylder sterstedelen af de krav, som
informanterne opsatte i forhold til en god videoannonce for en efterskole. Herunder: feellesskab,
tryghed og hobby. Den indeholder dermed ikke: Udvikling og udfordring. Som naturligt fglge heraf
er den ogsa forholdsvis lang og varer saledes 1 minut og 38 sekunder.

Levring Efterskole har en prasentationsvideo, der varer 30 sekunder, hvilket antageligvis er mere
optimalt i forhold til annoncering pa Facebook. Selve maden, hvorpa de to medietekster praesenterer
de to efterskoler, er vidt forskellige. | Rebild Efterskoles medietekst leegges der vaegt pa eleverne og
forholdene pa skolen. Her er linjerne i mindre grad i fokus, men bliver preesenteret lgbende i
handlingen. Levring Efterskole har primart — eller naesten udelukkende — fokus pa linjerne. Selve
teknikken og maden de to medietekster er filmet pa, er ligeledes vidt forskellig. Levring Efterskole
har gjort meget ud af at fremsta astetisk og vise nogle flotte billeder i et haesblasende tempo.
Rebild har i stedet sat tempoet ned og lader modtageren fa et forhold til de enkelte medvirkende,

hvor teknikker til inddragelse af modtageren i hgjere grad anvendes.

Ud fra de ovenstaende delkonklusioner ligger det klart, at Rebild Efterskole indeholder flere
positive elementer i forhold til informanternes gnsker. Denne vurderes derfor som bedste bud pa en
annonceringvideo for efterskoler ud af de to medietekster. Hvis helheden og de resterende
medietekster, der blev behandlet i afsnit 10.3, inddrages, vurderes Rebilds video ligeledes som den
bedste. Dog kreever det en grundigere undersggelse af de resterende medietekster for at kunne
konkludere dette sikkert.

| forste del af analysen, der omhandler udvelgelsen af medietekster til uddybende analyse,

frembringes viden omhandlende overfladiske tendenser i medieteksterne. Her har samtlige

efterskoler fokus pa linjefag. Det konkluderes derfor, at dette er en tendens blandt efterskolerne, og
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at de er klar over, at dette er et vigtigt aspekt hos malgruppen. Ligeledes vegter flere af
medieteksterne feellesskab, hvor de ved brug af elever i forskellige kontekster fremviser dette.

Medieteksten omhandlende Rebild Efterskole indeholder klart flest veerdier og teknikker, som
informanterne efterspgrger. Den indeholder blandt andet elever, der beskriver deres
efterskoleophold, hvilket flere informanter veegter hgjt. Feellesskabet fylder meget, idet flere scener
indeholder elever, der pa forskellige mader opholder sig sammen. | flere af disse kontekster
fremviser medieteksten ligeledes skolens linjefag og faciliteter, som ligeledes er et vigtigt
fokusomrade blandt informanterne. Det konkluderes, at den indeholder flere elementer som
informanterne vegter hgjt i deres bud pa en praesentationsvideo, herunder: Udtalelser fra elever,

rundvisning og praesentation af linjer.

Levring Efterskole fokuserer nasten udelukkende pa linjefag, der labende bliver praesenteret i et
mediezstetisk flot billede med hastig klipning, som sikrer et underholdende flow. Medieteksten

indeholder derudover ikke flere veaerdier og konkluderes derfor kun at indeholde verdien: Hobby.

Det konkluderes, at begge medietekster er mangelfulde og ikke indeholder alle informanternes
gnsker. En indsats pa omradet vurderes derfor at veere ngdvendig, hvis efterskolerne vil opna fuld
opmarksomhed omkring deres praesentationsvideoer. Pa trods af specialets udvalg af medietekster

vil uddybende undersggelser vare ngdvendige inden udviklingen af den ideelle praesentationsvideo.
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16.0 Perspektivering

| dette speciale er fokus pa mulige efterskoleelever og hvilke veerdier, disse veagter i valget af en
efterskole, samt hvordan disse vardier kommer til udtryk i allerede eksisterende
annonceringsmateriale. Andre vigtige faktorer, der kom frem under fokusgruppeinterviewet, er, at
foraeldrene havde stor indflydelse pa, hvilke efterskoler informanterne valgte (Bilag 5). Derudover
kunne informanterne under ingen omstzendigheder finde pa at veelge en efterskole uden farst at

besgge den (Bilag 5).

Foreeldrenes perspektiv kunne ligeledes veere interessant at inddrage og derigennem finde frem til,
hvilke vardier de veegter, nar deres barn skal pa efterskole. Det er ingen hemmelighed, at
foreeldrene er den primeere kilde at overbevise, da det er dem, der betaler for opholdet. De fokuserer
antageligvis pa andre aspekter end bgrnene, og derfor bgr annonceringen malrettet foreeldre ogsa
differentieres og tilpasses. Hvis fokus havde veret udelukkende pa foraldre, havde det sikkert
resulteret i en anden form for analyse og problemstilling. Selve metoden havde veeret den samme,
men fokusgruppens opbygning ville se anderledes ud. @velserne og spargsmalene ville blive
tilpasset voksne, og strukturen pa interviewet havde antageligvis veeret lgsere. Den lgsere struktur
ville bidrage til starre frihed under fokusgruppeinterviewet og flere aspekter, der ikke var tiltaenkt,

kunne dermed blive belyst.

Verdierne, som informanterne udvalgte, kunne ligeledes veere anvendt anderledes. En analyse af et
udsnit af efterskolers hjemmesider kunne bidrage til indsigt i, hvordan efterskolerne kommunikerer
med mulige elever herigennem. Dette kunne muligvis bidrage til en sterre indsigt i efterskolernes
kommunikation i forhold til at overtale potentielle elever til at besgge dem, hvilket
fokusgruppeinterviewet lagde fast var en ngdvendighed (Bilag 5). Hvis denne problemstilling skal
udarbejdes, kraever det en ny undersggelse, hvor nye informanter kan fa lov til at sztte ord pa et
udsnit af efterskolers hjemmesider. Dette kan antageligvis bidrage med nye indsigter omkring
malgruppens ageren og fokus, nar disse besgger efterskolernes hjemmesider. Det giver dog mening
at starte, hvor dette speciale tager sit udgangspunkt. Nemlig i annonceringen, der leder videre til
hjemmesiden. Videomaterialet skal fange og overtale modtageren til at klikke sig ind pa

hjemmesiden, og herfra ville ovenstaende fokus veere interessant at inddrage og bearbejde.
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