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Abstract

This thesis seeks to understand the reception of a fertility campaign, which was launched by the
Copenhagen municipality on October fifth 2015. The campaign sought to encourage young university
students to consider having children while in university. After the launch the campaign received
critical attention, and was widely criticised by various groups of citizens.

The campaign was mocked for its design and text, and the Copenhagen municipality was criticised
for crossing a line. This degree of criticism surprised the municipality, who viewed the campaign as
vital and important information.

This thesis therefore seeks to examine why the target group reacted negatively towards the

campaign, and why the target group and the municipality viewed the campaign in a different light.

The thesis examines three interviews, in which the Copenhagen municipality and the target group of
the campaign express their opinion of the campaign and its purpose. The analysis shows that the
parties have contrary understandings and perceptions of the campaign and its eligibility, which partly
caused the negative reception of the campaign in October last year.

The analyse further shows that the parties involved create understandings of the campaign, based
on two different discourses; the Copenhagen municipality creates understandings based on a
biological and rational discourse, whereas the target group creates understandings based on an
irrational discourse, relating to their life and the social context in which they live. These two
discourses are contradictory and results in the parties not being able to accommodate each other’s
understandings. The analysis furthermore shows that these contrary understandings result in the

target group viewing the campaign and the Copenhagen municipality as untrustworthy.

This thesis discusses the municipality’s responsibility as a public entity, and what the municipality
could have done to increase the chance of the campaign fulfilling its strategic purpose. It is
determined that the municipality could have included the target group and their life perspective more
in their research and in the design of the campaign. It also would have beneficial for the campaign
and the acceptance of its message, for the municipality to have taken greater consideration of the
social norms and context that the target group is influenced by.

Furthermore the discussion finds that the target group is one, which believes themselves to be
immune to the risks of infertility. This inhibits the chance of the target group finding the campaign

relevant, and therefore the chance of the campaign reaching the target group successfully.
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Specialets struktur

Vi vil kort introducere specialets dele. Dette har til forméal at skabe et overblik over specialets helhed

og vise, hvordan det er struktureret.

Kapitel 1 — Indledning

I forste kapitel prasenterer vi specialets problemstilling og belyser Kebenhavns Kommunes
fertilitetskampagne, som er den case, vores undersogelse baserer sig pa. Herefter vil vi redegere for

relevant forskning inden for omrédet offentlige sundhedskampagner.

Kapitel 2 — Teori

Dette kapitel omhandler vores teoretiske ramme. Forst praesenterer vi vores videnskabsteoretiske
stasted, som hviler pé et konstruktivistisk syn péd virkeligheden. Herefter belyser vi offentlig
kommunikation, som udger det teoretiske felt, vi arbejder inden for samt kritisk diskursteori, som

udger den teori, vi anvender i vores analyse.

Kapitel 3 — Metode

I dette kapitel vil vores metodiske overvejelser fremga. Her vil vi praesentere vores kvalitative
interviews samt vores metodiske valg. Herefter vil vi belyse de styrker og udfordringer, som vi
identificerer i1 vores anvendelse og brug af kritisk diskursteori. Vi vil slutte dette kapitel af med at

vise vores analysestrategi, som skitserer, hvordan vi vil gribe vores analyse an.

Kapitel 4 — Analyse

Specialets fjerde kapitel indeholder vores analyse og diskussion. Vores analyse bestar af tre dele, som
tilsammen udger vores kritiske diskursanalyse. I forlengelse heraf vil vi tage et centralt aspekt fra

vores analyse med til videre diskussion.



Kapitel 5 — Konklusion

I dette kapitel konkluderer vi pa de pointer, som vi er kommet frem til i vores analyse og gennem

vores diskussion.

Kapitel 6 — Litteraturliste

I kapitel seks fremgér vores litteraturliste.

Kapitel 7 — Bilag

Til slut vil vi presentere vores bilag. Her vil kommunikationsstrategien bag fertilitetskampagnen

fremga, begge kampagneprints, samt spergeguides og transskriberinger af interviews.



Indledning

| dette kapitel introducerer vi specialets
problemstilling og case, samt redeger for
eksisterende forskning inden for offentlige
sundhedskampagner.



Indledning og problemfelt

Mandag den 5. oktober 2015 lancerede Kebenhavns Kommune en fertilitetskampagne, bestaende af

to kampagneprint:
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I forbindelse med kampagnens lancering udsendte kommunen en pressemeddelelse, hvori de beskrev,
at unge studerende venter med at fa bern indtil job, uddannelse og bolig er pa plads. Dette har som
konsekvens, at gennemsnitsalderen for den forstegangsfoedende kebenhavnske kvinde med en
videregdende uddannelse er 31,8 ar, hvilket kommunen betragter som for hejt. Det begrundes med, at
det kan vaere svert at undfange i en sen alder, og at man derfor kan risikere ikke at f4 de bern, som
man gnsker. Kommunen papeger yderligere, at hvert 10. barn i Danmark bliver undfanget pa klinik,
hvilket de ogsd mener udger en vasentlig konsekvens ved at vente (www.kk.dk).

I pressemeddelelsen blev det derfor gjort klart, at kampagnen havde til formél at oplyse om
biologiske fakta, sdledes at unge studerende blev klar over potentielle konsekvenser af at vente og pa

baggrund heraf kunne treeffe beslutningen om at fa bern pé et oplyst grundlag (www.kk.dk).



Kort efter at kampagnen blev lanceret, modtog den kritik fra flere fronter; kampagnen blev kritiseret i
debatindleeg, i artikler og pa Facebook (www.facebook.dk; www.politiken.dk;
www.jyllandsposten.dk; www.politiko.dk; www.dr.dk). Overskrifter som Vi kan godt klare det med
bernene selv”’, samt ”Skal staten blande sig i dine &g?” prydede aviserne, og abnede derene for bred
debat (www.politiken.dk; www.information.dk). Ogsd Radikale Venstre deltog i snakken, og
udsendte et dbent brev til kommunen, hvori de stillede sig kritiske over for kampagnen og det

bagvedliggende budskab (www.kk.dk)

Pa Kagbenhavns Kommunes Facebookside tog de kritiske kommentarer hurtigt til, og i lebet af fa
dage havde over hundrede personer udtrykt sig pa baggrund af kampagnen. En serlig neevneverdig
tendens udviklede sig i disse kommentarer; borgere skrev en ironisk besked, og vedhaftede et billede
af privatindkebte honseag i ®ggebakker. En af disse borgere er for eksempel Julie Schack, som lagde

folgende op pa kommunens facebookside:

» | Julie Schack
‘7‘; for ca. 8 maneder siden

Kaere Kebenhavns Kommune
Jeg har hermed talt mine aeg, ma jeg godt selv bestemme over min livmoder nu?
Mvh. Julie Schack

i 105 .2 a1

De ironiske beskeder var ment som referencer til kampagneprintene, og havde ud fra vores
fortolkning til formal at latterliggere kampagnens budskab og underminere det visuelle udtryk. Det

var tydeligt, at kommentarerne havde til formal at udgere et modsvar til kampagnen og at udtrykke



den forargelse, som flere borgere folte over, at Kebenhavns Kommune formidlede information
omkring fertilitet. Det stod klart, at flere borgere havde den opfattelse, at kommunen blandede sig 1

noget, som ikke vedkom dem (www.facebook.dk).

Som kommunikationsstuderende blev vi optagede af borgernes reaktioner og stillede os undrende
over for de konfliktfyldte holdninger; Kebenhavns Kommune havde vurderet kampagnens
information som relevant for deres borgere og havde anset det som gavnligt og ansvarsfuldt at
formidle ud. Omvendt mente flere borgere ikke, at det hverken var kommunens rolle eller ansvar at
formidle om faldende fertilitet, hvilket resulterede i forargelse, ironi og distancering.

Vi blev optagede af det kontrastfulde mede kommunen og modtagerne imellem. Vi stillede os
undrende over for, hvordan kommunen havde grebet kommunikationen an, og enskede at fa neermere

indblik i de strategiske beslutninger, som 14 til grund for udformningen.

Vi begyndte derfor at indsamle viden heromkring; vi leste pressemeddelelser, artikler, debatindlaeg
og Facebook-opslag. Vores interesse forte os til at kontakte kommunen. Vi fik fortalt, at kampagnen
havde til formal at oplyse og at skabe en holdningsendring blandt studerende pa lange videregdende
uddannelser. Holdnings@ndringen skulle bevirke, at unge studerende ville overveje at fa bern
tidligere 1 livet, herunder i lobet af deres studietid (Bilag 1; Bilag 5). Kampagnen havde derfor til
hensigt at @ndre pa nogle af de livsstils-normer, som unge studerende i dag pavirkes af, og at

forandre maden hvorpa de tenker i at fa bern.

Disse oplysninger gjorde, at vi stillede os undrende over for, hvordan kampagnens udformning
stemte overens med kampagnens formal, og hvorledes kommunen havde vurderet, at denne
kommunikation ville fere til holdningsandring. Hertil var vi steerkt optagede af borgernes reaktioner
pa kampagnen, og hvad deres kritik bundende i. Vi enskede derfor at undersege, hvorfor og hvordan

kommunen og mélgruppen havde kunne skabe s forskellige holdninger til kampagnen.

Dette forer os til folgende problemformulering:



Problemformulering

Hvordan har Kebenhavns Kommune forsegt at oplyse og konstruere en holdningsandring

med deres fertilitetskampagne, og hvilke udfordringer kan identificeres i forseget pa dette?

Vi har udarbejdet folgende underspergsmal, som skal bidrage til en besvarelse af ovenstaende

problemformulering:

- Hyvilke forstdelser konstruerer kommunen og malgruppen om kampagnen, og hvordan
pavirker disse kommunens forseg pa at oplyse og holdningsendre?

- Hvorvidt er kommunens og mélgruppens forstéelser af modstridende karakter?

Uddybning af problemformulering

Vi forstar kampagnens formél om at skabe en holdningsendring som ensbetydende med at ville
skabe en forandring. Da den enskede forandring kreever en @ndring af en social norm, som er
indlejret 1 en raekke sociale kontekster, anskuer vi denne forandringsform som en social forandring.
Vi vil derfor behandle kampagnens formal ud fra en forstéelse af, at kommunen ensker at oplyse om

faldende fertilitet, og pa baggrund heraf skabe en social forandring blandt mélgruppen.

Afsender og modtager defineres i vores problemformulering og underspergsmal, som varende
Kebenhavns Kommune og kampagnens mélgruppe.

Kommunikationschef Trine Breyt Jensen, og Specialkonsulent i kommunikation Lene Lovschall,
som er ansat af Kebenhavns Kommune, udtaler sig pa kampagnens og kommunens vegne, og skal
derfor forstds som reprasentanter for afsenderen i dette speciale.

I vores underspergsmaél, benytter vi os af termen “malgruppe”, fremfor “modtager”. Vi anskuer
kampagnens malgruppe som s@rskilt fra kampagnens evrige modtagere, idet kampagnen var rettet
mod én bestemt malgruppe.

Vi vil fortsette vores introduktionen ved at preesentere specialets genstandsfelt gennem en

casebeskrivelse af fertilitetskampagnen.



Kgbenhavn Kommunes fertilitetskampagne

Dette afsnit har til formal at kortleegge og skabe indblik i Kebenhavns Kommunes

fertilitetskampagne.

Praesentation af kampagnen

Fertilitetskampagnen blev lanceret den 5. oktober 2015 og udgjorde to billedillustrationer med
tilherende tekst, som udkom i form af to plakater og to Go-Cards (postkort). Den ene
billedillustration var mélrettet kvinder, og den anden var malrettet meand.

Kommunen gjorde brug af forskellige kommunikationskanaler; Kampagnen optradte pa
plakatseljer 1 byrummet, blandt andet ved busstoppesteder, og som postkort, der 14 tilgengelige pa
cafeer, i fitnesscentre, i biografer og pa stadionet Parken. Ydermere gjorde kommunen brug af

Facebook som kommunikationskanal (bilag 1, s. 2).

Kampagnens visuelle udtryk
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Nggtern billedanalyse

Som det fremgér af illustrationerne ovenfor, benytter kommunen i deres kampagne bade billeder,
symboler, tekst, farver, og logoer til at kommunikere med.

Vivil i det folgende afdeekke de forskellige udtryksformer ved forst at se pa kampagneprint 1
(bilag 2), og derefter pad kampagneprint 2 (bilag 3).

Kampagneprint 1

Ved kampagneprint 1 fremgér en hvid baggrund med honseag pad. Kampagnen har en stor
tekstoverskrift skrevet i spargeform og i lysered farve. Teksten lyder: ”Har du talt dine &g 1 dag?”.
Neden for denne tekst befinder sig en sort cirkel, som indeholder hvid tekst. Teksten lyder: ”Din
chance for at blive mor er dobbelt s stor, ndr du er 25, som nér du er 35”. Under teksten fremgar et
link, udarbejdet af Kebenhavns Kommune og Fertilitetsklinikken pé Rigshospitalet, hvor modtageren
kan finde yderligere informationer om fertilitet. Tre steder pa kampagnen fremgér afsenderlogoer. Et
fra Kebenhavns Kommune, et andet fra Rigshospitalet, og et sidste fra ReproUnion (et projekt der

involverer hospitaler og universiteter i Region Oresund omkring fertilitetsrelaterede problemer).

Kampagneprint 2

Ved kampagneprint 2 fremgér en blélig baggrund med s@dcelleillustrationer pd. Kampagnen har en
stor tekstoverskrift skrevet 1 spargeform og i hvid farve. Teksten lyder: ”Svemmer de for langsomt?”.
Under denne tekst befinder sig en sort cirkel, som indeholder hvid tekst. Teksten lyder: ”40 % har
nedsat sedkvalitet. Det kan tage tid at blive far”. Under teksten stdr samme link, som pa

kampagneprint 1. Kampagneprint 2 har ligeledes samme afsenderlogoer som kampagneprint 1.

Kort gennemgang af kampagneprint 1 og 2

Kebenhavns Kommune har udarbejdet kampagnen ud fra en skarp kensopdeling; kampagneprint 1

henvender sig til kvinder, og kampagneprint 2 til mand. Dette ses blandt andet ud fra kommunens

brug af farver — herunder ved at udarbejde et print med lysered tekst og et med blé baggrund.

Derudover anvender kommunen illustrationer af &g og s@dceller, som bekrafter kensopdelingen.
Kebenhavns Kommune benytter sig af symboler i deres valg af billeder. Som det fremgér af

kampagneprint 1 optreeder syv henseag, vist i forskellige udsnit og positioner. Der eksisterer et

sammenspil mellem henseaggene og kampagneprintets overskrift "Har du talt dine &g i dag?”. Her



benyttes honseaeggene som en metafor for kvindeag og dermed som et symbol for en kvindes
frugtbarhed.

I kampagneprint 2 benyttes den bla baggrund som et symbol for et hav. Som 1 kampagneprint 1 er
der igen et sammenspil mellem billede og overskrift, som lyder: ”Svemmer de for langsomt?”. Det
heje antal af sedceller indikerer liv i ”havet”. Sat i forbindelse med tekst og kontekst skabes i billedet
en reference eller symbol for et virilt hav med liv og bevegelse.

Begge kampagneprint inddrager logoer og tekst, som indeholder faktuelle oplysninger. Dette
anskuer vi som et forseg pé at appellere til modtagerens logik og intellekt. Dette fremgar iser ud fra
anvendte tal og firmalogoer. Tallene, som indgér i teksten: ”Din chance for at blive mor er dobbelt sa
stor, nar du er 25, som nar du er 357, og 740 % har nedsat seedkvalitet. Det kan tage tid at blive far”,

fremstar som ubestridt data, og logoerne fremviser organisationerne bag, som vidende autoriteter.

Afsender

Fertilitetskampagnens afsender er Kebenhavns Kommune, mere pracist Sundheds- og
Omsorgsforvaltningen med Ninna Thomsen (SF) som borgmester. Herunder stéar Fertilitetsklinikken

pa Rigshospitalet og ReproUnion som medafsendere.

Modtager

Kampagnens modtagere kan bredt defineres som borgere i Kabenhavns Kommune. Kommunen har
dog valgt at mélrette kommunikationen mod en primer mélgruppe, nemlig unge, kebenhavnske
studerende pé leengere videregdende uddannelser, 1 alderen 25-30 ar. Kampagnen har ogsa en
sekunder malgruppe bestdende af @ldre par, parerende og civilsamfundet (Bilag 1, s. 2). Denne

maélgruppe har vi valgt at afgreense os fra.

Kommunens grundleeggende antagelser

Kebenhavns Kommune definerer nogle grundlaeggende antagelser, som de har udarbejdet kampagnen
pa baggrund af. Som navnt foroven forklarer kommunen, at unge ensker at fa uddannelse og job pa
plads, for de overvejer at skabe en familie. Dette mener kommunen er et uklogt valg, da fakta viser,

at unge burde handle anderledes (bilag 1, s. 1).

10



Kommunen opstiller i forbindelse med denne forstaelse fire grundleeggende antagelser:

- Hver 10. kvinde far ikke bern, eller ferre bern, end hun ensker sig.

- Hver 5. mand fér ikke bern.

- 40 % af alle mand har nedsat seedkvalitet, s& det kan tage leengere tid at blive far end
forventet.

- Din chance for at blive mor er halveret som 30-arig, end som 20-arig pr. cyklus (bilag 1, s. 1).

Kampagnens formal

Som navnt ovenfor forklarer Kebenhavns Kommune, at mélet med fertilitetskampagnen var at &endre
holdningen blandt unge par mellem 25-30 ar, der er i gang med en lang videregédende uddannelse, til
at enske born tidligere i livet (bilag 1, s. 1). Kampagnen skal ifelge kommunen igangszatte positive
overvejelser omkring “kebenhavner-babyer”. Kommunen papeger, at en holdningsendring tager tid.
Derfor er mélet ikke, at de skal kunne effektméle pd baggrund af kampagnen, den skal nermere ses
som et led i at italesaette, at unge ogsa kan valge at fa bern under studiet (bilag 1, s. 1).
Kommunikationschef Trine Breyt Joensen definerer et supplerende formal med kampagnen,
nemlig at oplyse unge om faldende fertilitet, sdledes at de kan treffe beslutningen om bern pa et
oplyst grundlag (bilag 5). Kampagnens formaél er derfor at skabe holdningsandring samt at oplyse

maélgruppen om sammenhang mellem stigende alder og faldende fertilitet.

Budskab

Kebenhavns Kommune har udarbejdet et hovedbudskab med kampagnen, som lyder séledes: "Det
tager tid at fa bern (...)” (bilag 1, s. 1). Hertil uddyber Kebenhavns Kommune med en forklaring af,

hvorledes de ensker at formidle hovedbudskabet: ”(...) — formidlet med humor og en positiv tilgang’

(bilag 1, s. 1).

Med ovenstédende gennemgang af fertilitetskampagnen synligger vi vores case for at give et indblik i
den kommunikation, som vores undersogelse tager afset i.

Vi vil nu fremvise specialets state of the art.
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State of the art

Vi vil i dette afsnit praesentere forskning, som vi finder relevant for vores speciale. Formalet med
dette afsnit er kort at belyse central forskning inden for offentlige sundhedskampagner. Vi har valgt
at fremhave forskning inden for dette omréde, da vi i1 specialet behandler en offentlig
informationskampagne, rettet mod en ung méalgruppe.

Derudover vil vi praesentere casestudier, som behandler eksempler pé offentlig kommunikation,
rettet mod unge malgrupper. Herunder et studie som omhandler universitetsstuderendes viden
omkring fertilitet og risikofaktorer forbundet hertil.

Forud for udarbejdelsen af dette afsnit, er foretaget en omfattende litteratursegning. Det er pa
baggrund af denne segning, at vi har udvalgt relevante forskningsartikler, der blandt andet er udgivet

i: Mediekultur, Journal of Health Communication, Communicatio, og The Lancet.

Offentlige sundhedskampagner

Offentlige sundhedskampagner varierer i effektivitetsgrad, og det svert er at evaluere, hvorvidt en
given kampagne har haft en effekt eller ej (Viswanath & Randolph, 2004, s. 420; Poulsen 1996).
Derfor fokuserer nogle forskere pa at afdeekke og definere forskellige kriterier eller forhold, som
enten kan forudsatte, eller bidrage til en kampagnes succes (Viswanath & Randolph, 2004; Noar,
2006, Wakefield et. al., 2010; Poulsen 1996).

Vi forstér disse kriterier og forhold som faktorer, der kan gere sig gaeldende for en kampagnes
succes, og som kan vare relevante for en afsender at vaere opmaerksom pa.

Vi ensker derfor at synliggere udvalgte faktorer, og skabe et forskningsorientret indblik i, hvad der
kan veaere relevant at fokusere pd, som afsender af en offentlig sundhedskampagne. Grundet den
udvalgte forsknings bredde har vi valgt at prasentere de faktorer, som vi har vurderet, var de mest

gennemgdende pa tveers af forskningen. Disse faktorer omhandler:

- Relevans

- Malgruppeforstaelse

- Politisk stettende miljoer
- Adferdsendring

- Frygt som virkemiddel
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Relevans

En vigtig faktor inden for offentlige sundskampagner er, at mélgruppen finder kampagnen relevant.
Til at uddybe denne pointe har vi valgt at inddrage forskerne Jorgen Poulsen, Birgitte Ravn Olesen,
Tine Mark Jensen og Nina Blom Andersen.

Poulsen forklarer, at den grad af relevans som malgruppen oplever af en kampagne og dens
budskab, er absolut afgerende for en kampagnes succes. Poulsen anbefaler endda, at hvis der ikke
kan skabes en tilstreekkelig grad af relevans, ber man som afsender overveje at opgive sin kampagne,
og 1 stedet finde en anden kommunikationsform (Poulsen, 1996, s. 31-32).

Blom et. al. belyser, at kampagner er nodsaget til at forsege at imedekomme deres mélgruppe,
saledes at denne oplever kampagnen som relevant. Malgruppen skal kunne relatere budskabet til dem
selv og deres eget liv, da kampagnen ellers kan risikere at blive forkastet eller forbigdet af
maélgruppen. Det er derfor vigtigt, at gere plads til mélgruppens egen virkelighedsforstéelse og
livsverden i en kampagne (Blom et. al., 2007, s 78).

Denne faktor er sarlig vigtig, og indgdr ogsa som kriterium i flere af de ovrige faktorer.

Malgruppeforstaelse

En anden faktor er, at det er vigtigt som afsender at have en indgéende forstdelse af sin malgruppe.
Til at uddybe denne pointe har vi valgt at treekke pé forskerne Poulsen, Blom et al., Melanie
Wakefield, Barbara Loken, Robert Hornik, K. Viswanath, Whitney Randolph, og Seth Noar.
Forskerne prasenterer flere forhold, der er vigtige i relation til malgrupper og mélgruppeforstaelse.
Vi vil belyse de mest gennemgaende.

Indledningsvist er det vigtigt, at man pa baggrund af negje segmentering har udvalgt sin malgruppe.
Herefter er det vigtigt, at man pa baggrund af grundig research forstér sin mélgruppe, i form af deres
livsverden, deres behov, og den sociale kontekst, som de lever i. Eksempelvis belyser Blom et. al., at
det er vigtigt at forholde sig til den sociale kontekst, som méalgruppen befinder sig 1, for at undgd at
tale forbi sin malgruppe (Blom et al., 2007, s. 78).

Det er yderligere vigtigt at tilpasse kampagnens udformning, budskab og medievalg til mélgruppen
for at sikre, at man formar at ramme sin mélgruppe. Bade ved at tale ind i deres forstaelse af verden,
men ogsa ved at serge for at malgruppen udsattes for kampagnen (Noar, 2006; Poulsen, 1996;

Viswanath & Randolph, 2004; Wakefield et. al., 2006).
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Det er derfor vigtigt som afsender at beherske en omfattende forstaelse af sin malgruppe, som skal

benyttes, og trekkes pa i forbindelse med udviklingen og udformningen af en kampagne.

Politisk stettende miljger

En tredje vigtig faktor er, at det politiske samfundsmilje som kampagnen og malgruppen lever i,
influerer hvorvidt mélgruppen motiveres til adfeerdsaendring. Til at uddybe denne pointe, vil vi
treekke pa forskerne Melanie Wakefield, Barbara Loken, Robert Hornik, Kasinathuni Viswanath, og
Whitney Randolph.

Wakefield et al., samt Viswanath & Randolph mener, at et politisk stottende samfundsmilje, der
gennem lovgivning og regulering stetter og opfordrer mélgruppen til at udfere den enskede
adferdsendring, er afgerende for at motivere malgruppen til adferdsendring (Wakefield et. al.,
2010, s. 1268; Viswanath & Randolph, 2004, s. 426-427). Her kan der eksempelvis argumenteres for,
at statens lovgivning og regulering vedrerende barselsorlov, bernepenge og dagplejeinstitutioner, er
stottende for borgere, der har bern, eller som ensker at f4 bern.

Det er derfor vigtigt som afsender at tage stilling til det omkringliggende politiske miljg, og
vurdere, hvad der kan geres for at forbedre dette miljo, hvis nedvendigt. Det er vigtigt, at miljoet ikke
hindrer en kampagnes budskab og anbefalede handling, men stetter op om denne. Dette, for at
motivere malgruppen til at acceptere og udfere den anbefalede handling (Wakefield et. al., 2010, s.
1268; Viswanath & Randolph, 2004, s. 426-427).

Adferdseendring

En fjerde vigtig faktor omhandler hvorvidt mélgruppen foler, at de er i stand til at udfere den
anbefalede handling, som en kampagne opfordrer til. Til at uddybe denne pointe, har vi valgt at
traekke pa forskerne Dennis Ross-Degnan, Viswanath & Randolph, og Wakefield et. al.

Forskerne specificerer forudsatninger og forhold, der influerer, hvorvidt en malgruppe er i stand til
@ndre adferd. Her nevnes blandt andet, at malgruppen skal eksponeres for kampagnen, samt opfatte
den som rettet mod dem. Derudover skal malgruppen fole, at de er i stand til at udfere den anbefalede
handling (Viswanath & Randolph, 2004, s. 428).

Wakefield et. al. belyser, hvorledes adferdsandring er svarere at opnd, hvis den type af adferd

man ensker at @ndre, er en socialt etableret eller vanepraget adfeerd, frem for en adferd der udeves
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sjeldent. Eksempelvis sdsom at blive vaccineret eller at tjekke sin arsindkomst (Wakefield et. al.,
2010, s. 1268).

Ross-Degnan belyser, at adferdsendringer som er kompatible med accepterede sociale normer, er
nemmere at indfere, end adferdsendringer som strider imod. Ross-Degnan forklarer, at menneskelig
adfeerd influeres socialt gennem vores omverden og omgangskreds, og at vores adfaerd ikke altid er
rationel. Han anbefaler derfor, at den anbefalede adferdsendring kommunikeres i brudstykker, ofte
og over flere omgange, i tilfaelde hvor vanepraget eller socialt konstrueret adfaerd skal andres. Dette
gor den anbefalede @ndring mere overkommelig for malgruppen (Ross-Degnan, 2000, s. 117-118).

Det er derfor vigtigt som afsender, at overveje hvilken type adfzrd det er, man ensker at @ndre, og
hvorledes man ber kommunikere den anbefalede handling ud. Derudover ber man tage stilling til,

hvorvidt mélgruppen vil fole sig i stand til at udfere handlingen.

Frygt som virkemiddel

Vores femte og sidste udvalgte faktor omhandler brugen af frygt som et virkemiddel i offentlige
sundhedskampagner (Allen, 2000; Christensen 2012; Blom et. al., 2007; Terblance et. al. 2009). Til
at uddybe dette fokus, vil vi treekke pa Birgitte ravn Olesen, Tine Mark Jensen og Nina Blom
Andersens forskningsartikel, som omhandler skraeck som et autoritativt virkemiddel (Blom et. al.,
2007).

Blom et. al. beskriver skrek i forbindelse med kampagner som varende, nar kampagner fokuserer
pa negative konsekvenser af en bestemt eller udebleven adfaerd (Blom et. al., 2007, s. 74).
Eksempelvis som nar der portratteres billeder af skadede organer pé cigaretpakker eller
rygestopkampagner; her afbilledes en mulig konsekvens af at ryge, eller ved ikke at stoppe med at
ryge.

Blom et. al. mener, at frygt som virkemiddel bade kan have positive og negative effekter. Nér
brugen af frygt har positive effekter, medferer det gode chancer for, at modtageren andrer sin
adferd. Nér brugen af frygt har negative effekter, medferer det, at modtageren enten afviser
budskabet, eller direkte benagter det (Blom et. al., 2007, s 76).

Det er derfor vigtigt, at man som afsender overvejer, om man ber gere brug af frygt som
virkemiddel. Derudover er det vigtigt at veere opmarksom pa, at det er individuelt, hvad mennesker
finder skreemmende (Blom et. Al., 2007, s. 74). Derfor kan det vaere relevant at undersegge, hvorledes

ens budskab modtages af den valgte mélgruppe, forinden en given kampagne publiceres.
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Casestudier

Vi vil nu se nerme pé de casestudier, som vi har fundet relevante for specialets problemstilling.

Casestudierne skal bidrage med eksemplificeringer af tidligere udferte kampagner, som har veret
rettet mod en ung malgruppe. Casestudierne belyser en raekke forhold, vi forstar som relevante for
afsendere at forholde sig til i forbindelse med udformning af kampagner, specifikt rettet mod unge

malgrupper.

Casestudie 1 — Unges reaktioner pa spritbilismekampagner

Det forste casestudie berarer unges reaktioner pd kampagner omkring anti-sprit billisme. Studiet blev
udfert af forskeren Nic Terblance for at vurdere, hvorledes frygtappeller pavirker en hgjrisikogruppe
for spritkersel, og hvilken effekt appellerne har. Hejrisikogruppen og dermed ogsa casestudiets
malgruppe udgeres af unge mellem 18-24 ér.

I lebet af studiet blev malgruppen vist forskellige kampagner, som alle benyttede frygt som
virkemiddel. Kampagnerne adskilte sig pa hvor hgj en grad af frygt, de inddrog. De blev inddelt i
low-fear, medium-fear og high-fear kategorier. Studiet fandt, at brugen af low-fear i kampagnerne
var ineffektiv, og at brugen af high-fear var for skremmende for malgruppen. I forleengelse heraf
viste studiet, at malgruppen selv mente, at deres aldersgruppe havde brug for at blive chokerede, for
at kampagnerne kunne vaere effektive. Derudover viste studiet ogsé, at relevans var en meget vigtig

faktor for kampagnernes succes (Terblance et. al., 2009).

Casestudie 2 — Unges reaktioner pa UV fotografier af dem selv

Det andet casestudie omhandler unges reaktioner pé, at se deres ansigter fotograferede via. et UV
billede. Studiet blev udfert af forskerne Lisa Lo Presti, Paul Chang & Myra Taylor, pa baggrund af et
behov for adfeerdsaendring blandt unge som solbader, efter som to foregdende nationale kampagner
ikke havde haft den enskede effekt. Studiet er derfor udfert for at skabe viden omkring, hvorledes
budskabet ber kommunikeres ud til malgruppen for at opnd den enskede adfeerdsendring. Studiet
fokuserede udelukkende pé australske unge i alderen 20-30 ar.

Studiet fandt at malgruppen godt kendete til risici ved solbadning, men at de potentielle folger heraf
ikke var incitament nok for malgruppen til at opgive den attraktivitet, de opndede ved at have solbrun
hud. Mélgruppen fortsatte derfor med at solbade, pa trods af deres eksisterende viden og de to

nationale kampagners anti-solbadningsbudskaber. Det s@rligt interessante her er, at unge altsa villigt
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kan engagere sig i risikoadfaerd, hvis de behov eller ensker, som de far dekket gennem adfaerden, er
de potentielle konsekvenser vard.

Forskerne bag studiet mente, at forstdelsen af solbrun hud som attraktiv var socialt konstrueret, og
at denne forstéelse derfor fungerede som en social barriere for adfaerdsendring. Derfor anbefalede
studiet, at fremtidige kampagner fokuserede pd hvorledes solbadning pavirker individets udseende,
eksempelvis i form af dannelse af rynker, i stedet for at fokusere pa risici ved solbadning. Denne
form for kommunikationsvinkel meder mélgruppen i deres sociale kontekst, og taler ind i deres

behov og interesser (Lo Presti et. al., 2014).

Casestudie 3 — Unges viden om fertilitet

Det tredje og sidste casestudie omhandler unges viden om fertilitet, og diverse risici forbundet hertil.
Studiet blev udfert af forskerne Laura Bunting og Jacky Boivin pd baggrund af tidligere research,
som viste, at der generelt i befolkningen var manglende viden om fertilitet. Forskerne bag studiet
onskede derfor at afdekke dette med et specifikt fokus pa unge. Malgruppen for studiet var
universitetsstuderende pa bade bachelor og kandidat niveau, med en gennemsnitsalder pa 24,01.
Studiet fokuserede udelukkende pé kvinders fertilitet.

Forskerne fandt at malgruppen pé korrekt vis identificerede diverse risikofaktorer, sdsom rygning
og indtagelse af alkohol, som influerer og pavirker fertilitet. Studiet viste ogsd at malgruppen kendte
til risici omhandlende forholdet mellem stigende alder og faldende fertilitet. P4 trods at malgruppens
viden viste studiet, at malgruppen ikke var i stand til at forbinde de forskellige risikofaktorer med
dem selv og deres egen adferd. Her traekker studiet som eksempel pé en undersogelse udfert af Hay
et. al. 1 2005, som viste at rygere kender til risici ved rygning, men fastholder en illusion om, at de
selv er immune over for disse. P4 samme vis kan det forklares, at malgruppen i dette casestudie godt
kunne identificere og anerkende diverse risikofaktorer, men at de ikke var i stand til at forsta disse

faktorer, som galdende for dem selv (Bunting & Boivin, 2008).

Opsamling

De prasenterede forskningsartikler og casestudier belyser et udsnit af den faglige viden, der findes pa
forskningsomrdderne, og hvilke forskningsinteresser der her er dominerende. Den belyste viden
bidrager til vores forstielse af offentlige sundhedskampagner, og af kommunikation rettet mod unge

malgrupper. Denne viden vil vi treekke pa og inddrage i specialets diskussion.
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Teorl

| dette kapitel introducerer vores
videnskabsteoretiske stasted, samt specialets
teoretiske felt og den teori, som vi treekker

pa i vores analyse.
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Videnskabsteori

Vi har valgt at lade specialet hvile pé et konstruktivistisk syn pd virkeligheden, da vi som

underspgere forstar mening som noget, der skabes gennem konstruerede forstaelser af virkeligheden.

Konstruktivismen

Vi vil trekke pa professor Kenneth J. Gergens forstéelser til at afdaekke vores syn pé virkeligheden.
Vi vil benytte Gergens centrale pointer, og tillegge et mere overordnet perspektiv, der har til formal

at belyse vores konstruktivistiske forstaelser af virkeligheden. Dette vil fremga i det folgende.

Ud fra den konstruktivistiske forstaelsesramme er virkeligheden noget i kraft af menneskets
erkendelse af den. Gergen opstillede med sit syn péd virkeligheden nye forstéelser af, hvordan
konstruktivistiske forstielser kunne udfolde sig. Sarligt det relationelle optog Gergen:
Vores tilgang til verden er i denne forstand anderledes. Denne forskel har sine redder i vores
sociale relationer. Det er inde fra disse relationer, vi konstruerer verden pé denne eller hin
made. Det er i relationerne, verden kommer til at blive det, den er for os. (Gergen, 2012, s.
14)
Virkeligheden er socialt konstrueret og vil forekomme forskellig alt efter hvem, der tilleegger den
betydning. Den made, mennesket forstar verden pa, athenger af personens tilgang, som dannes pa
baggrund af de sociale relationer, som personen indgér i. P4 den méde er virkeligheden en
omskiftelig starrelse, der konstitueres gennem det relationelle og gennem sproget, som mennesket i
feellesskab med andre skaber betydninger ud fra. Al viden forstas derved som kontekstathaengig og
kognitivt bestemt. Dette grundsyn udelukker ideen om, at en endegyldig *sandhed’ eller *objektivitet’
skulle eksistere. Tvert imod forstar vi, at der kan eksistere s& mange sandheder, som der eksisterer
mennesker pa jorden.
For konstruktionisten er vores handlinger ikke udfert under tvang fra noget, der traditionelt
accepteres som sandt, rationelt eller rigtigt. Vi stir over for et bredt spektrum af muligheder,
en endeles invitation til fornyelse. Det betyder ikke, at vi ma opgive alt det, vi betragter som
virkeligt og godt. Overhovedet ikke. Men det betyder, at vi ikke er bundet af hverken

historiens eller traditionens leenker (Gergen, 2012, s. 16)
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Sammen forsgger mennesket at skabe konsensus om forstdelser og tilgange, hvilket danner
grundlaget for de fzlles betydninger, som nogle personer eksempelvis definerer som ’sandheder’ og
’viden’ 1 et samfund. Mening skabes ud fra forskellige traditioner og betragtninger af, hvordan
’viden’ legitimeres, hvilket betyder, at modstridende argumenter kan fremferes med lige stor
autoritet. Det er igennem disse modstridende argumenter, at mennesket med fordel kan udfordre sig
selv og de forstaelser, som synes naturlige, eller ligefrem sande for dem.
Nér vi taler sammen, lytter til nye stemmer, stiller spergsmaél, overvejer alternativer og leger
pa kanten af common sense, overskrider vi teersklen til nye verdener, som rummer nye
betydninger. Det er os, der — sammen — skal skabe fremtiden. (Gergen, 2012, s. 16)
P4 den méde holdes samfundet i konstant forandring, da mennesket vil forholde sig undersegende og
kritisk til den viden, som i visse sammenhange er vundet ind som ’sand’ eller ’objektivt forankret’.
Ved at mennesket konstant udfordrer sig selv og sine konstruerede forstéelser, holdes den

konstruktivistiske tilgang til meningsskabelse 1 live.

Ovenstdende forstdelser udger vores syn pd, hvordan virkeligheden konstitueres. Dette danner
grundlaget for, hvordan vi anskuer vores undersogelse af fertilitetskampagnen. Som konstruktivister
tilleegger vi menneskets forstaelse betydning, hvilket ligger til grund for vores valg om netop at lade
Kebenhavns Kommune og mélgruppen komme i tale. Vi er optagede af at {4 indblik i deres
forstéaelser, for pa den made at kunne undersege kampagnen ud fra et perspektiv, der er tro mod vores
made at konstruere mening pa.

Pa baggrund heraf har vi valgt at besvare vores problemformulering ved at treekke pé
diskursteorietiske forstdelser. Vi vil i det folgende fremhave, hvordan vores diskursteoretiske

forstaelsesramme er i1 overensstemmelse med vores videnskabsteoretiske stasted.

Diskursteori i et videnskabsteoretisk perspektiv

Vi forstar konstruktivismen som en overordnet tilgang, hvor det at treekke pd diskursteori dbner op
for konkrete analyseredskaber, vi som undersggere kan anvende til at belyse vores problemstilling
med, ud fra et konstruktivistisk syn pé virkeligheden.

Vi vil i det folgende traekke pa lektor Allan Dreyer Hansens udlegning af diskursteori i en
videnskabsteoretisk sammenhang, til kort at fremheeve vasentlige pointer (Hansen, 2009, s. 389-

413).
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Diskursteori bygger pé forstaelsen af, at mennesket altid vil befinde sig inden for et paradigme, — en
diskurs — og konstruerer sin virkelighed, sine meninger og sine forstaelser ud fra dette. Ud fra dette
perspektiv kan mening aldrig anskues som universel, da den er konstrueret ud fra en diskurs, og
derved ud fra en af mange tilgange til virkeligheden (Hansen, 2009, s. 389-390).

Gennem vores undersoggelse er vi interesseret 1 at i indblik i, hvilke diskurser kommunen og

maélgruppen befinder sig inden for, og konstruerer deres forstdelser pa baggrund af.

Diskursteoriens ontologiske niveau udger det diskursive felt, som er det samme som mening. Det
betyder, at alt hvad der forekommer, er diskursivt medieret (Hansen, 2009, s. 392). Pa baggrund heraf
forstar vi, at nar al viden er diskursivt medieret, bliver det et epistemologisk udsagn, der i sin
betydning udger en ontologisk status; nemlig at virkeligheden forstas som diskursivt konstrueret
(Hansen, 2009, s. 397).

Dette udgangspunkt danner grundlag for vores valg om at vurdere fertilitetskampagnen og de
eventuelle udfordringer, ud fra en forstielse af de diskurser, som kommunen og malgruppen baserer

sine forstaelser ud fra.

Da vi har valgt at treekke pd Norman Faircloughs kritiske diskursteori, vil vi nu belyse, hvilke
forstaelser, der ligger til grund for hans teoretiske ramme. Vi vil senere i specialet gore rede for,
hvorfor vi har valgt at treekke pa netop denne teori, og hvilke styrker vi ser i dette valg (jf. teoriafsnit

s. 23 og metode s. 37).

Faircloughs teoretiske forstaelsesramme

Da vi anvender Faircloughs kritiske diskursteoretiske perspektiv, vil vi konkretisere, hvad
Faircloughs forstéelser bygger pa. Dette gor vi for at synliggere, hvordan vores valgte teori er i trdd
med vores konstruktivistiske anskuelse af, hvordan mening skabes. Derudover har dette afsnit til
formal at tydeliggere, hvad Faircloughs teori bidrager med, og hvad vi undersgger gennem en kritisk

diskursanalyse.
Gennem Faircloughs kritiske diskursanalyse underseges social forandring i nutidens samfund. Ved

brug af lingvistiske analyseredskaber afdekkes et socialt problem. Diskursteorien bygger pa et

dialektisk perspektiv, hvor diskurs opfattes som varende pa én og samme tid konstitueret og
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konstituerende af det sociale. Gennem diskursanalysen undersgger man derved, hvorledes en given
diskurs bidrager til reproduktion eller social forandring. Mening bliver skabt gennem social transition
eller reproduktion af diskurser, hvilket hviler pd en konstruktivistisk tilgang til, hvordan mening

skabes (Fairclough, 2008, s. 45-62).

Vi har valgt at undersege Kobenhavns Kommune og mélgruppens forstaelser ud fra en kritisk
diskursanalyse, da vi herigennem kan centrere os omkring kommunens og malgruppens forstaelser,
og pa baggrund heraf anskue fertilitetskampagnen som et forseg pé at skabe en holdningsandring —
altsé en social forandring (jf. analysen s. 57). Undersggelsen vil give os mulighed for at se nermere
pa, hvilke diskurser Kabenhavns Kommune og malgruppen forsgger at stadfzeste som hegemoniske,

og hvorvidt deres forstaelser er af modstridende karakter.

Vi vil nu praesentere specialets teori.
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Teori

Dette afsnit har til formal at fremvise vores valgte teori. Forst vil vi introducere det felt, som specialet
er udarbejdet inden for, herefter vil vi introducere den teori, som vi har valgt at treekke pé i1 vores

analyse.

Teoretisk felt

Vi arbejder inden for feltet offentlig kommunikation. Vi har valgt at undersege en kommunikation
udarbejdet af en offentlig instans. Dette betyder, at fertilitetskampagnen er underlagt visse
retningslinjer, som gor sig geeldende for udarbejdelse af offentlig kommunikation.

Vi anskuer kampagnen som et kommunalt initiativ, hvilket har betydning for vores forstaelse af
selve kommunikationen og vores blik pa relationen mellem kommunen og kommunens borgere —her
forstaet som kampagnens malgruppe.

For at fremhave hvilke retningslinjer der gor sig geldende for udarbejdelsen af en offentlig

kommunikation, vil vi i det felgende praesentere offentlig kommunikation som teoretisk felt.

Offentlig kommunikation

Offentlig kommunikation er et bredt felt, som ikke er endeligt defineret.

En markant forsker inden for feltet er Karsten Pedersen, som har forsket i offentlig kommunikation
i mange ar. Pedersen definerer ikke precis, hvad der udger en offentlig kommunikation, men
synliggarer, at det drejer sig om, (...) at forsyne sin modtager med relevant information som han
eller hun kan bruge i sin videre faerd” (Pedersen, 2012, s. 9).

En anden anerkendt forsker pd omradet er Christa Thomsen. Til forskel fra Pedersen, som kan
siges at definere brugen af offentlig kommunikation, belyser Thomsen 1 hgjere grad, hvad der udger
en offentlig kommunikation og definerer offentlig kommunikation som verende *(...) offentlige
akterers kommunikation med borgerne eller andre offentlige akterer” (Thomsen, 2014, s. 430). I
praksis deekker det over en form for kommunikation, som den offentlige sektor skal varetage og

formidle videre til den rette gruppe af borgerne eller andre offentlige institutioner.

Med inspiration fra ovenstdende definitioner forstar vi offentlig kommunikation som en kompleks

kommunikationsform, hvor flere akterer er indblandede. En offentlig akter agerer som afsender pa et
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budskab, som de finder relevant at formidle til en gruppe borgere. Offentlig kommunikation
omhandler derved formidling af et budskab, der har en bagvedliggende intention, og som har til

formal at pavirke en gruppe mennesker i samfundet.

Vi vil fokusere pa tre hovedpointer inden for offentlig kommunikation, som udger de omrader vi
finder relevante at belyse i henhold til vores case, og som giver et indblik i, hvad offentlig

kommunikation dakker over. P4 baggrund heraf vil vi i det folgende se na&ermere pa:

- Politiske faktorer for offentlig kommunikation
- Borgerrettet kommunikation i praksis

- Ansvar og magt i offentlig kommunikation

Politiske faktorer for offentlig kommunikation

Vi har valgt at se nermere pa de politiske faktorer ved offentlig kommunikation, for at kunne belyse

hvilke faktorer Kebenhavns Kommune har veret underlagt i deres arbejde med fertilitetskampagnen.

En vigtig pointe inden for offentlig kommunikation er, at man som offentlig instans er underlagt
nogle helt serlige vilkar, spilleregler og begraensninger. Et af disse vilkar dekker over, at offentlig
kommunikation ofte ligger under en lovfastet kommunikationsforpligtigelse, hvilket betyder, at
kommunikationen skal tage hensyn til flere interessenter; regering, folketing og borgere. Offentlige
myndigheder er lovmassigt eller moralsk forpligtet til at formidle bestemt kommunikation, hvilket
stiller krav til kommunikationen.
Offentlig kommunikation er anderledes end fx reklamekommunikation fordi offentlig
kommunikation skal opfylde et kommunikationsbehov der er formuleret af politiske og
lovmessige forhold og ikke af et onske om at tjene penge. Det vil sige at det er politikere og
lovgivning der har defineret at bestemte oplysninger, bestemt viden er relevant for borgeren.
(Pedersen, 2012, s. 9)
Offentlig kommunikation er dermed noget, som er taet forbundet med demokratiet. Hovedformaélet
med kommunikationen bliver, at offentlige myndigheder formidler indholdsrig kommunikation til en
raekke borgere, som myndigheden kan sté inde for, er relevant og nedvendig for pracis denne gruppe.
Pa baggrund heraf mener vi, at en offentlig myndighed altid vil leegge under for nogle politiske

retningslinjer, hvilket vil sige at der ofte vil forekomme et enske om at formidle et bestemt budskab
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til borgerne pa en bestemt méde. Pa den vis udfordres den demokratiske dimension, da offentlige
myndigheder selektivt udvelger hvilken information, der er relevant for borgerne af fa. Herved kan
der optraede tilfzelde af, at borgere havde fundet anden information mere relevant for dem, end den

som myndigheden valgte at formidle.

Borgerrettet kommunikation i praksis

Lykke Borup praesenterer ti bud, som kan benyttes i forbindelse med udarbejdelse af borgerrettet,
offentlig kommunikation (Borup, 2009, s. 17-22). Vi har ladet os inspirere af Borups ti bud i vores
forstaelse af borgerettet kommunikation i praksis.

Da vi arbejder med en offentlig kommunikation finder vi det veesentligt, at vi kan forholde os til de
kommunikative valg, som kommunen har gjort sig i forbindelse med deres méde at formidle

fertilitetskampagnen til en gruppe borgere pa.

Borgerrettet kommunikation er en kompleks form for kommunikation. Dette skyldes, at man som
offentlig instans har flere dagsordener at skulle tage hensyn til. Det vasentlige er, at offentlige
akterer skaber en balance mellem at tilgodese de politiske dagsordener, samtidig med at de
reprasenterer de borgere, som kommunikationen rettes mod. Dette opnar myndighederne ved béade at
forholde sig til de politiske beslutninger og til malgruppens behov. P4 den vis imedekommer

offentlige akterer deres politiske bagland og malgruppens interesser.

Nér det drejer sig om borgerrettet formidling, er det relevant at kommunikationens budskab sattes 1
henhold til modtagerens virkelighed, selvforstaelse og sprogbrug, da det vil gere at borgerne foler sig
set, hort og serviceret. Pé den vis bliver kommunikationen relevant for borgerne. For at imgdekomme
dette mener vi, at den offentlige myndighed mé kende og forstd sin modtager.

At offentlige instanser bestraber sig pa ovenstdende, forstéar vi ikke udelukkende som et tegn pa
myndighedens venlighed og hensynstagen, men som et krav. Dette skyldes at man som politisk
styret, offentlig instans, er underlagt en offentlig informationsforpligtigelse, hvilket understreger
vaesentligheden i at den offentlige instans indfrier sine kommunikationsmal succesfuldt, da de stér til

ansvar for at formidle information til borgerne.

Pa baggrund heraf forstar vi, at for at skabe succesfuld offentlig kommunikation er det vigtigt at

skabe kommunikation, som er for relevant malgruppen, sddan s myndigheden imedekommer deres
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behov. Et budskab der ikke er relevant eller imedekommende, kan have svart ved at blive opfattet
eller accepteret af mélgruppen, hvilket kan udfordre den offentlige instans rolle som forpligtigende

formilder af vis information.

Ansvar og magt i offentlig kommunikation

I henhold til vores case vil vi, som det sidste, se n&ermere pa en offentlig akters ansvar og magt, nir
de formidler offentlig kommunikation. Dette gor vi for at belyse hvilken magt og hvilket ansvar
Kebenhavns Kommune har, nar de valger at formidle om faldende fertilitet.

Her vil vi igen treekke pa Karsten Pedersens definitioner af offentlig kommunikation (Pedersen,

2012).

Som offentlig myndighed kommunikerer man ud fra en magtposition. Denne magtposition defineres
ud fra myndighedens rolle, hvorfra de far tillagt en magt i form af at kunne bestemme over andre —
her forstdet, borgerne.
(...) ndr man skal kommunikere ud fra en magtposition hvor man kan bestemme over andre
mennesker, kan det vaere formélstjenligt at gore magtsituationen s gennemsigtig som
muligt. Det gor det klart for modtager hvad afsenders rolle i kommunikationssituationen er,
og modtager behaver altsd ikke at skulle gennemskue et system som hun ikke kender indefra
for at finde ud af sin rolle i forholdet til de offentlige myndigheder. (Pedersen, 2012, s. 114)
Nér man som offentlig akter er i besiddelse af en sdidan magtposition, er det altsa vigtigt at gore
kommunikationssituationen s gennemsigtig som mulig, blandt andet ved at klargere over for
modtagerne, hvilken rolle den offentlige akter har, og hvad denne rolle betyder for
kommunikationssituationen.

Magtforholdet, den offentlig instans og borgerne imellem, laegger op til at myndigheden, der star i
en steerk magtposition, tager en raekke hensyn — blandt andet til sin mélgruppe. Disse hensyn
omhandler is@r gennemsigtighed. Det er eksempelvis vigtigt at kommunikere sit budskab, saledes at
det er forstaeligt, men samtidig fagligt troveerdigt. Derudover er det vigtigt, at den udsendte
kommunikation viser modtagerne, hvad der forventes af dem, og hvad modtagerne kan forvente af
afsender. Det gores for at klargere intentionerne bag kommunikationen. P4 den made kan afsender

fremstille sine intentioner pé en troveerdig made for modtageren.
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Vi argumenterer pd baggrund af overstdende for, at det som offentlig instans er vigtigt at vere
opmerksom pa den magtposition man besidder, ndr man kommunikerer ud til borgere i det offentlige
rum. Samtidig er det vigtigt at vaere opmarksom pé, at man som offentlig akter har et ansvar for den

kommunikation, man vaelger at formidle ud til det evrige samfund.

Opsamling

Vi trekker pd ovenstdende teoretiske pointer i vores definition af offentlig kommunikation. Vi
anskuer offentlig kommunikation som en kompleks storrelse, hvor bade et politisk bagland og
borgere skal imedekommes, for en succesfuld kommunikation kan opnas.

Derudover mener vi, at offentlig kommunikation ber vaere relevant og imedekommende for den
pageldende malgruppe og disse borgeres behov, for borgerne vil opfatte kommunikationen som
relevant, og at den offentlige aktor pa baggrund heraf fér sit budskab igennem.

Til slut mener vi, at man som offentlig instans besidder en magtposition over for borgerne, og at

denne magtposition indebarer et ansvar over for de modtagere, man kommunikerer til.

Ovenstdende synligger, hvilket felt vi arbejder inden for i vores speciale. Til at analysere
fertilitetskampagnen og de forstaelser som kommunen og malgruppen har konstrueret, vil vi inddrage

diskursteori. Denne teori vil vi nu prasentere.

Primeer teori

Vi har valgt at anlegge et kritisk diskursteoretisk perspektiv til at besvare, hvorledes Kebenhavns
Kommune forsgger at oplyse og skabe en holdningsendring, samt hvilke udfordringer vi mener at
kunne lokalisere i forseget pd dette. Til dette vil vi treekke pé lingvist og diskursanalytiker Norman

Fairclough og hans diskursteoretiske tilgang; kritisk diskursanalyse.

Vi forstar Faircloughs tilgang til kritisk diskursanalyse bdde som en metode og en teori. Fairclough
opstiller nogle teoretiske retningslinjer, som vi opfatter som en slags "analytisk redskabskasse’, der
kan anvendes til at ”abne op” for tekster. Disse retningslinjer tillader os at treekke pd en raekke
principper, som vi vil gere brug af i vores analyse. Samtidig legger Fairclough op til en dben

fortolkning og anvendelse af sin teori (Fairclough, 2008, s. 28-62). Vi har pa baggrund heraf ladet os

27



inspirere af Faircloughs teori, og valgt at anvende den pd en méide, som vi finder relevant i henhold
til besvarelse af vores problemformulering.

Vi vil i det folgende gore rede for teoriens grundelementer, samt vores méde at anvende teorien pa.

Faircloughs kritiske diskursteori

Vivil i det folgende prasentere Faircloughs kritiske diskursteori, og hans diskursforstéelse. |
forlengelse heraf vil vi kort redegere for udvalgte teoretikere, som Fairclough traekker pd i sine
teoretiske forstaelser. Herefter vil vi gennemgd, hvorledes Faircloughs analysetilgang anvendes, samt

preesentere hans analysemodel; den tredimensionelle model.

Fairclough er anerkendt for sin analysetilgang inden for kritisk diskursteori, som ogsa tilherer en af
de mere kendte tilgange. Faircloughs tilgang fokuserer pé sociale kontekster og lingvistiske aspekter i
diskurs. Han tilstraeber et sa@rligt bredt fokus pé sociale kontekster, ved at inddrage bade mikro- og
makrosociologiske forstéelser i sin analysetilgang (Jargensen & Phillips, 1999, s. 78).

Fairclough beskriver diskurs som varende “’sprogbrug”, og han anser diskurs som en social
praksis, der foregér imellem mennesker og samfundslag. Diskurs afspejler derfor menneskets valgte
mdde at handle og agere pé i forhold til hinanden og deres omverden. P4 den vis kan diskurs forme
handlinger, og handlinger kan omvendt forme diskurs. Det er pd baggrund heraf, at diskurs er socialt

konstituerende (Fairclough, 2008, s. 15-17).

Fairclough er inspireret af lingvistikken og treekker pa forskellige teoretikere i hans forstaelser.
Eksempelvis mener Fairclough, at diskursteoretikeren Michel Foucault har skabt et vigtigt bidrag til
en sociologisk-teoretisk forstielse af diskurs, og trekker pd Foucaults inddragelse af socialvidenskab,
og hans forstéelse af at diskurs er konstituerende for sociale sammenhange. Det er isar i Foucaults
forstaelse af forholdet mellem magt og diskurs, og hvorledes diskurs konstruerer og konstituerer
sociale identiteter og forandringer, at Fairclough anerkender Foucaults teoretiske bidrag til
diskursteori og traekker pé hans teoretiske forstielser (Fairclough, 1992, s. 37-38; Foucault, 2005, s.
63-74).

Derudover treekker Fairclough pa den marxistiske filosof Antonio Gramsci, 1 hans forstielse af
hegemoni, og pd Gramscis forstaelse af, at enhver diskurs er et udtryk for eller et forseg pa at endre

en hegemonisk eller herskende diskurs i samfundet. Kampene afspejler derfor forseg pé at skabe
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forandring. Disse kampe opherer aldrig, og derfor er alle diskurser altid aktivt i kamp” (Fairclough,
1992, s. 91-92). Denne forstdelse afspejler et analytisk fokus i Faircloughs tilgang, som er at afdaekke

forseg pa at skabe social forandring i samfundet.

Pa baggrund af Faircloughs diskursteoretiske afsat finder vi hans teoretiske tilgang sarligt egnet at
inddrage i dette speciale. I forhold til vores underseggelse ser vi det som en styrke, at vi gennem
Faircloughs teori kan satte fokus pa, hvordan Kebenhavns Kommune forseger at konstruerer en
holdnings@ndring — altsa en social forandring. Derudover tillader Faircloughs tekstneare tilgang os at
underspge kommunens og mélgruppens forstaelser dybt og struktureret, hvilket vi ser som en styrke,
idet vi herigennem far mulighed for grundigt at kunne undersege, hvilke udfordringer der eventuelt
forekommer. Vi uddyber yderligere det, vi ser som styrker og udfordringer i vores brug af

Faircloughs teori senere i specialet (jf. s. 48)

Anvendelse af Faircloughs teori

Nér man anvender Faircloughs analysetilgang, fokuserer man som forsker pa to forskellige sterrelser;
den kommunikative begivenhed, som man ensker at afdaekke, og de diskursordener, den
kommunikative begivenhed inddrager og treekker pa (Fairclough, 2008, s. 123).

En kommunikativ begivenhed kan vere enhver form for skrevet eller talt sprogbrug. Eksempelvis
taler, reklamer, TV- og radioindslag eller lignende. Skaberen af sprogbrugen — altsa den som taler
eller kommunikerer til nogen — betegner Fairclough som en "producent’ (Fairclough, 1995, s. 95).

En diskursorden udgeres af de referencer, genrer og typer af diskurser, som er til stede i den
kommunikative begivenhed man underseger. I forbindelse med analyse af en kommunikativ
begivenhed, afdekker man derfor blandt andet referencer og genrer i sproget for at afdekke
diskursordener (Fairclough, 2008, s. 144-145; Jergensen & Phillips, 1999, s. 83-84). Dette vil vi

komme nermere ind pa senere i teoriafsnittet.

Enhver kommunikativ begivenhed bestér af tre dimensioner; tekst, diskursiv praksis og social
praksis. De tre dimensioner udger tilsammen grundlaget for Faircloughs analysemodel. Det er
gennem denne model, at Fairclough tilbyder en systematisk tilgang til analyse af kommunikative

begivenheder (Fairclough, 2008, s. 28-62). Faircloughs model er afbilledet siledes:
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TEKST
Lingvistisk
analyse

DISKURSIV PRAKSIS
(produktion, distribution,
konsumption af tekster)

SOCIAL PRAKSIS
i relation til samfundsstruktur

(Fairclough, 2008, s. 29)

Modellen rummer tre forskellige analysetraditioner; lingvistik, makrosociologi og mikrosociologi
(Fairclough, 2008, s. 28). Analysetraditionerne er inddraget i modellen i form af de tre nevnte

dimensioner:

- Tekst
- Diskursiv praksis

- Social praksis

Hvert trin analyseres separat. Forst analyseres tekst, derefter den diskursive praksis og til slut social
praksis. Under hver af de tre dimensioner prasenterer Fairclough adskillige analyseredskaber man,
som analytiker, kan vaelge at inddrage i en analyse af en kommunikativ begivenhed. Fairclough gor
det klart, at man som forsker kun skal gere brug af de analyseredskaber, som er relevante for den
undersogelse, man vil foretage sig (Fairclough, 2008, s. 28-62).

Med dette forstar vi Faircloughs model som &ben, hvilket vil sige, at det er op til analytikeren selv
at vurdere, hvordan deres kommunikative begivenhed bedst muligt belyses. P& baggrund heraf
udvaelger vi de analyseredskaber, som vi finder relevante at tage i brug for at belyse afsender og

maélgruppens forstaelser af fertilitetskampagnen bedst muligt.
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Vi vil i det folgende gennemga de tre dimensioner og praesentere de analyseredskaber, som vi har
valgt at anvende til at afdekke vores kommunikative begivenheder.

Vi vil gennemgé hver dimension af Faircloughs analysemodel, og herunder redegere for vores
udvalgte analyseredskaber. I analysen inddrager vi tre kommunikative begivenheder, som vi ensker
at behandle; vores interview med Keobenhavns Kommune og vores to fokusgruppeinterviews med
fertilitetskampagnens malgruppe (bilag 5, 7 og 8).

Vi vil i analysen af interviewet og de to fokusgrupper, fokusere pa at afdekke afsenders og
maélgruppens konstruerede forstéelser af fertilitetskampagnen. Dette, for at afdeekke hvilke
konstruerede sociale virkeligheder og forstaelser, respondenterne traekker pa og fremstiller
(Fairclough, 2008, s. 29-35). Som navnt er det netop en sadan indsigt, der muliggeres gennem
anvendelse af Faircloughs tredimensionelle analysemodel, hvilket vi anser som en styrke og

bevaegegrund for vores valg af teori.

De tre dimensioner

Tekst

Gennem dimensionen ’tekst’, som udger det forste og inderste niveau af modellen, behandles en
kommunikativ begivenhed gennem en dybtgaende, lingvistisk analyse. Denne analysedel prasenteres
af Fairclough som en "beskrivende” analyse, hvor man udelukkende fokuserer pd den tekstlige
udformning (Fairclough, 2008, s. 29-35).

Som beskrevet definerer Fairclough ikke hvilke analyseredskaber, der er bedst egnende til en
tekstanalyse, da det er op til analytikeren selv at vurdere (Fairclough, 2008, s. 31). Vi har pa
baggrund heraf valgt at gore brug af felgende analyseredskaber, som vi finder relevante for vores
undersogelse; ordvalg, modalitet, transitivitet og ethos.

Ved at inddrage disse fire analyseredskaber, mener vi at opna en dyb indsigt i vores
kommunikative begivenheder, hvilket bidrager til, at vi 1 hgjere grad kan stille skarpt pé, hvilke
udfordringer der eventuelt forekommer.

Vivil i det folgende prasentere hver af de udvalgte analyseredskaber.
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Ordvalg

Ifolge Fairclough kan en producent gennem udvalgte ord konstruere bestemte forstaelser hos
modtageren. Gennem analyseredskabet ordvalg belyser man derved, hvorledes en producent skaber
bestemte forstaelser hos sin modtager gennem brug af specifikke ord (Fairclough, 1992, s. 76-78).

Vi vil analysere udvalgte ord, som afsender og malgruppe setter i relation til kampagnen, for at
afdeekke hvilke diskurser de taler kampagnen ind i, og hvilke meninger de konstruerer pa baggrund
heraf (Fairclough, 1992, s. 190-194). Dette har til forméal at synliggere, hvorvidt de respektive parters

ordvalg er af modstridende karakter.

Modalitet

Modalitet er et grammatisk element, der udtrykker producentens grad af tilslutning til sit udsagn
(Fairclough, 1992, s. 158-162). Gennem modalitet er det muligt at undersege, 1 hvor hgj en grad
producenten udviser et tilhorsforhold til sit udsagn, og tillegger det affinitet.

Vi vil i vores undersogelse af afsenders og mélgruppens ordvalg inddrage modalitet for at afdeekke
afsenders og malgruppens affinitetsforhold, til de meninger som de konstruerer gennem deres
ordvalg. Dette vil bidrage med et nuanceret indblik i meningskonstruktioner. Af hensyn til analysens

omfang, har vi valgt udelukkende at inddrage modalitet under analyse af ordvalg.

Transitivitet

Fairclough benytter i flere eksempler selv analyseredskabet ’transitivitet’, hvilket vi har ladet os
inspirere af (Fairclough, 1992, s. 177-185; Fairclough, 1995, s. 106-107).

Gennem transitivitet underseger man, (...) hvordan begivenheder og processer forbindes eller
ikke forbindes med subjekter og objekter” (Jorgensen & Phillips, 2011, s. 95). Det vi sige, om
producenten fremmer visse forhold eller personer, frem for andre. Derved opfordrer begrebet til
synliggerelse af kausalitetsforhold.

Vi afgrenser os fra den grammatiske del af transitivitet, og vi vil udelukkende identificere
kausalitetsforhold afsender og malgruppe imellem. Gennem analyseredskabet transitivitet vil vi
synliggere, hvilke drsagssammenhange kommunen og malgruppen skaber pa baggrund af
kampagnen og deres forstaelser af kampagnens genstandsfelt; fertilitet og det at {4 barn som

studerende.
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Ethos

Fairclough benytter i flere eksempler analyseredskabet *ethos’, hvilket vi ogsa har ladet os inspirere
af (Fairclough, 1992, s. 166-167).

Ethos er et begreb, der benyttes inden for forskellige faggrene, og som bedst kendes fra retorikken,
som et af Aristoteles’ retoriske begreber (Aristoteles, 2002, s. 23). Ethos vil her udelukkende
prasenteres ud fra Faircloughs forstéelse og anvendelse af begrebet.

Gennem ethos er det muligt at undersege, hvilke virkemidler en producent anvender i forseget pa
at fremhave sig selv og oge sin sandhedsvardi (Fairclough, 1992, s. 166-167). Til at konstruere sin
identitet kan akteren blandt andet gore brug af visuelle virkemidler og illustrationer.

Vi vil undersoge, hvilke identitetspositioner Kebenhavns Kommune konstruerer gennem
fertilitetskampagnen, og hvordan mélgruppen opfatter disse. Dette vil give os mulighed for at kunne
afdaekke hvilke forstielser malgruppen har konstrueret om kommunen, og dermed ogsé om deres

trovaerdighed som afsender.

Diskursiv praksis

Gennem dimensionen ’diskursiv praksis’, som udger det andet og midterste niveau af modellen,
analyses hvilke tekster, diskurser, og genrer en given kommunikativ begivenhed traekker pd
(Fairclough, 2008, s. 35-45). Dette analysetrin praesenterer Fairclough, som vaerende en “fortolkende
analyse” (Fairclough, 2008, s. 28-61).

De tekster, diskurser og genrer, som begivenheden traekker pd, udger diskursordener. Det er derfor
under dette analysetrin, at diskursordener afdekkes, og ogsa her de sociale praksisser af distribution,
produktion og konsumption, der er forbundet med den kommunikative begivenhed, specificeres
(Fairclough, 2008, s. 35). Disse begreber; distribution, produktion og konsumption, som Fairclough
introducerer, skal ikke forstas som konkrete mekaniske processer, men snarere som sociale processer,
der foregdr imellem mennesker.

Vi leser, at Fairclough selv udnavner, hvilke diskurser han forstar som eksisterende diskurser”,
hvilket er en fremgangsmetode vi vil lade os inspirere af i vores identificering af allerede
eksisterende diskurser (Fairclough, 2008, s. 119-130).

Fairclough anser dette analysetrin som medierende mellem tekstanalysen og analysen af den
sociale praksis, da den diskursive praksis indirekte forbinder det tekstuelle og sociokulturelle

(Fairclough, 2008, s. 127).

33



Fairclough praesenterer et vigtigt element inden for den diskursive praksis; intertekstualitet.

Intertekstualitet

Vi benytter intertekstualitet som vores primare analyseredskab i vores analyse af den diskursive
praksis. Gennem analyse af intertekstualitet kan vi som analytikere undersege, hvordan vores
kommunikative begivenheder traekker pé allerede eksisterende tekster og diskurser.

Fairclough beskriver, hvordan man under intertekstualitet kan skelne mellem manifest
intertekstualitet, hvor producenten abenlyst refererer til andre tekster, og interdiskursivitet, hvor
producenten traekker pé eksisterende diskurser (Fairclough, 1992, s. 85).

Vi har valgt at inddrage intertekstualitet i vores analyse af den diskursive praksis for at kunne
underspge kommunens og mélgruppens forstaelser af fertilitetskampagnen ud fra manifest
intertekstualitet og interdiskursivitet. Herigennem vil vi synliggere de tekster og diskurser, som

kommunen og mélgruppen treekker pa.

Social praksis

Gennem dimensionen ’social praksis’, som udger det tredje og everste niveau af modellen,
analyseres den bagvedliggende sociale praksis, som den kommunikative begivenhed indgér i. Her
inddrages de diskursordener, som afdekkes under diskursiv praksis. Fairclough prasenterer ogsé
analyse af social praksis som varende en “fortolkende” analyse (Fairclough, 2008, s. 28-61).

Under denne dimension afdekker vi, om og hvorledes respondenterne forseger at skabe social
forandring eller reproduktion. Gennem de kommunikative begivenheder kan der konstrueres forseg
pa forandring af sociale praksisser eller reproduktion af sociale praksisser (Fairclough, 2008, s. 29-
62).

Til analyse af denne dimension vil vi inddrage Faircloughs begreber; diskursorden og hegemoni

som analyseredskaber.

Diskursordener

En diskursorden udgeres som tidligere navnt af alle de genrer og typer af diskurser, der benyttes ved
et bestemt socialt domane. I analysen udgeres det sociale domane af vores empiri og de diskurser,

som skabes heromkring. Vi afdekker genrer og diskurstyper under diskursiv praksis.
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Diskursordenerne vil vi inddrage under analyse af den sociale praksis, og her vil vi afdekke de
hegemoniske forhold, som er indlejret i dem. Dette gor vi helt konkret 1 analysen ved at udarbejde en

skematiseret oversigt over diskurserne, hvor vi vurderer deres hegemoniske forhold.

Hegemoni

Faircloughs hegemonibegreb omhandler en forstéelse af, at der eksisterer evige kampe mellem
forskellige klasser og grupper i samfundet. Disse kampe tager sted overalt og pa alle niveauer 1
samfundet. De forskellige klasser eller grupper forseger at etablere hegemoni, for at fi mest mulig
indflydelse pd en given diskurs i samfundet. Nar en diskurs er etableret som hegemonisk, betyder det,
at det er den herskende diskurs i samfundet (Fairclough, 2008, s. 45-62).

Vi vil afdekke diskursordenernes hegemoniske forhold, for at vurdere hvilke diskurser,
kommunen og malgruppen forseger at etablere som hegemoniske. Dette vil give os et indblik i1 hvilke
diskurser og meningskonstruktioner, de tillegger mest verdi. Vi vil vurdere, hvorledes disse

diskurser og konstruktioner er af modstridende karakter.

Opsamling
Ovenstdende afsnit udger vores teorivalg, hvor vi belyser, hvordan vi vil anskue og behandle vores
empiri.
Vi arbejder ud fra feltet offentlig kommunikation, da fertilitetskampagnen er udformet af en
offentligt akter. Vi vil derfor behandle kampagnen ud fra de forudsatninger, som dette indebzrer.
Herunder har vi valgt at lade os inspirere af Norman Faircloughs kritiske diskursteori til analyse af
kommunens og mélgruppens forstaelser af fertilitetskampagnen. Her treekker vi pé Faircloughs

tretrinsmodel, samt vores valgte analyseredskaber.

Vi vil i det folgende prasentere vores metodeafsnit.

35



Metode

| dette kapitel introducerer vi specialets

metodiske overvejelser, empiri og
analysestrategi, samt styrker og udfordringer

ved brugen af vores teori.
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Metode

Dette afsnit har til formal at fremvise vores metodiske overvejelser, herunder at synliggere vores
empiri samt specialets reliabilitet, validitet og generaliserbarhed. I forleengelse heraf vil vi prasentere

vores refleksioner over vores teorivalg, for herefter at fremvise vores analysestrategi.

Empiri
I det folgende vil vi kortlegge vores empiri samt redegere for hvordan vi anvender kvalitativt

materiale i form af forskningsinterview og fokusgruppeinterviews.

Kvalitativ empiri som analysemateriale

Da vores analyse udger en diskursanalyse er, det relevant kort at redegere for vores valg om at lade

kvalitative interviews vaere baerende i denne sammenhang.

Lektor Allan Dreyer Hansen forklarer, at kvalitative interviews kan tages i brug i en diskursanalyse,
hvis de informationer, der er tilgeengelige gennem allerede produceret materiale, ikke er
tilstrekkelige (Hansen, 2009, s. 407). Gennem vores diskursanalyse ensker vi at undersege og
belyse, hvilke udfordringer der ses ved Kebenhavn Kommunes forseg pa at oplyse og
holdnings@ndre via. deres fertilitetskampagne. Som led i vores besvarelse, vil vi belyse, hvorvidt
afsenders og malgruppens forstéelser af fertilitetskampagnen er af modstridende karakter. Denne
information fremgar ikke i1 noget allerede produceret materiale, hvorfor vi fandt det nedvendigt selv
at skabe empiri heromkring for derved at muliggere vores undersoggelse.

Hansen legitimerer brugen af kvalitative interviews i en diskursanalyse og forklarer, at disse kan

udgere det materiale, som analytikeren velger at holde i spil 1 sin analyse (Hansen, 2009, s. 407).

Vi lader os inspirere af Allan Dreyer Hansens forstaelse, og valger at udarbejde vores diskursanalyse

pa baggrund af kvalitative interviews.
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Kvalitative interviews

Vores empiri bestér af tre kvalitative interviews; et forskningsinterview og to fokusgruppeinterviews.
Et forskningsinterview er et forskningsrelateret dybdeinterview (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 129-
137). Fokusgruppeinterviews dakker over et interview med en gruppe personer, som interviewes
sammen, pa samme tid (Halkier, 2008).

Denne empiri udger de tre kommunikative begivenheder, som vi igennem vores kritiske
diskursanalyse vil undersoge fertilitetskampagnen pé baggrund af (jf. teoriafsnit s. 23 og analysen s.

57).

Forskningsinterview

Vi har valgt at foretage et interview med Kebenhavns Kommune, mere pracist med
Kommunikationschef, Trine Breyt Joensen og Specialkonsulent i Kommunikation, Lene Leovschall,
som arbejder i Sundheds- og Omsorgsforvaltningen — den forvaltning som stod bag udarbejdelsen af
fertilitetskampagnen. Trine Breyt Joensen havde ansvaret for fertilitetskampagnen og Lene Lovschall

drev den (bilag 5).

Forskningsinterviewets formal

Formalet med forskningsinterviewet er at fa Kebenhavns Kommunes egne ord pé, hvad de gerne ville
opnd med fertilitetskampagnen, deres strategiske refleksioner om udarbejdelsen af kampagnen, samt
hvor de selv oplevede eventuelle udfordringer. Dette har helt overordnet set til formal at skabe
indsigt i de forstaelser, som kommunen har konstrueret i relation til kampagnen. Disse data vil
forskningsmassigt bidrage med viden, der muligger at anskue Kebenhavn Kommunes forstielser af

fertilitetskampagnen, samt deres syn pd malgruppen.

Det var vigtigt for os, at f4 adgang til denne information, da vores undersogelse centrerer sig om
afsenders, savel som malgruppens egne forstielser af fertilitetskampagnen. Vores valg om selv at
producere information, og derved skabe et indblik i, hvordan kommunen anskuer og forstar emnet, er
1 trdd med vores konstruktivistiske tilgang til, hvordan viden skabes. Forskningsinterviewet giver os
dermed adgang til den form for viden, som vi erkender som meningsfuld, og som vi vil basere vores

analyse pa baggrund af.
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Strukturering af forskningsinterview

Interviewet med Trine Breyt Joensen og Lene Lovschall er bade dybdegaende og sondrende.
Dybdegéende og sondrende interviews kan med fordel kombineres, hvis dette vurderes relevant
(Kristensen, 2010, s. 282). Dybdegdende interviews har til formal at skabe detaljeret viden omkring
et bestemt emne, og sondrende interviews har til formal at skaffe information omkring et emne, som
der findes sparsom viden om (Kristensen, 2010, s. 282).

Vores interview med Kebenhavns Kommune har séledes et dobbeltsigte; vi ensker at afdaekke
kampagnens udarbejdelse og bevaeggrunde, hvilket er informationer, der ikke er offentligt
tilgaengeligt. Denne del af interviewet er derfor sondrende. Derudover ensker vi at snakke med
Kebenhavns Kommune om deres forstielser af offentlighedens modtagelse af kampagnen, hvilket
der foreligger meget viden om — i form af artikler, debatindleeg og opslag pa Kebenhavns Kommunes
Facebookside (jf. indledning s. 4). Den viden, vi seger, baserer sig derved pa en allerede opndet
indsigt, som vi ensker at f4 endnu dybere indblik i. Denne del af interviewet er derfor dybdegdende.

Dybdegéende og sondrende interviews er begge interviewtyper, der defineres som
semistrukturerede. Interviewet vil derfor vaere baseret pd forudbestemte temaer (jf. spergeguide, bilag
4), hvor der undervejs vil veere mulighed for inddragelse af nye temaer, skulle det blive nadvendigt i

lobet af interviewsituationen (Kristensen, 2010, s. 282).

Bearbejdning af forskningsinterview

Interviewet er blevet optaget efter aftale med respondenterne, og er efterfolgende blevet
transskriberet. Interviewet transskriberes for at kunne benyttes tekstnaert i analysen (Kvale &
Brinkmann, 2009, s. 122). Vi har forsegt at transskribere si nart til det optagede som muligt. Dog
undlader vi at angive, nar der forekommer mindre pauser, tonefald og lignende. Dette er gjort med
henblik pa at gengive det sagte pa en sa forstdelig made som mulig. Vigtigst er dog, at
transskriberingen gengiver det sagte i sd precis en form som muligt, hvorfor visse steder 1
interviewet vil forekomme en smule rodet, hvilket skyldes talesprogets form.

Vi har valgt at transskribere tekstnaert, da vi benytter Faircloughs kritiske diskursteori, som laegger
vagt pd, at en given kommunikativ begivenhed blandt andet analyseres pé lingvistisk niveau

(Fairclough, 2008, s. 29-35).

Vi vil i det folgende belyse vores indsamlede fokusgruppeinterviews.
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Fokusgruppeinterviews

Vi har valgt at atholde fokusgruppeinterview med fertilitetskampagnens mélgruppe.

Fokusgruppeinterviews er sarlig velegnede til at atkode betydningsdannelser blandt de deltagende.
Betydningsdannelser er noget, som skabes konstant, og som er en del af menneskers sociale
erfaringer. De sociale erfaringer bliver med tiden til selvfalgelige repertoirer, som vi bruger, nér vi
fortolker fanomener, og nér vi interagerer med andre.

Et fokusgruppeinterview rummer muligheden for, at deltagerne udtrykker deres repertoirer
omkring deres implicitte betydningsdannelser, og eksplicit diskuterer dem med hinanden. Gennem
maélgruppens forklarede betydningsdannelser vil vi kunne afdaekke hvilke forstielser, der eksisterer
omkring det forskerbestemte emne; fertilitet, og det at fa bern. Dette, pd baggrund af malgruppens

beretninger, vurderinger og forhandlinger hinanden imellem (Halkier, 2008, s. 10).

Fokusgruppeinterviewenes formal

Som beskrevet ensker vi blandt andet at undersoge, hvilke udfordringer kommunen har oplevet i
forseget pa at oplyse og holdningsandre. Disse udfordringer mener vi bedst at kunne lokalisere ud
fra modtagernes forstaelser og reaktion pa kampagnen. Da kommunikationen er rettet mod en
specifik mélgruppe, finder vi det relevant at interviewe netop disse modtagere og pa baggrund heraf
producere viden. Fokusgruppeinterviewene har dermed til formél, at give os indblik i mélgruppens
tanker og refleksioner, og abne muligheden for, at vi kan analysere deres konstruerede forstielser af
kampagnen. Pa den mdde far vi malgruppens egne ord pa, hvordan de forstdr kampagnen, og hvad de
mener om den. Disse data skal bidrage med et forskningsmeessigt perspektiv, der muligger, at vi kan
anskue Kebenhavns Kommunes fertilitetskampagne ud fra malgruppens synsvinkel (Halkier, 2008, s.

10).

Metodiske valg i henhold til udarbejdelse af fokusgruppeinterviews

Vivil i det folgende belyse de metodiske overvejelser, som vi har gjort os i forbindelse med at

designe og afholde fokusgruppeinterviews.

Udveelgelse af respondenter

For at afdekke Kobenhavns Kommunes fertilitetskampagne fra modtagernes perspektiv, har vi valgt

at rekruttere respondenter, der stemmer overens med kampagnens malgruppe.
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Respondenterne vil derfor vaere kebenhavnske par i alderen 25-30 ar, som leser en videregaende

uddannelse.

Strukturering af fokusgruppeinterviews

Vores fokusgruppeinterviews er struktureret efter ’tragt-modellen’, som starter bent, med fa, brede
spergsmal og som slutter mere struktureret (jf. fokusgruppeinterviewguide, bilag 6) (Halkier, 2008, s.
39).

Meningen med at starte bredt ud, er at fi mélgruppen til at snakke &bent om emnet. Den &bne start
vil frembringe diskussion blandt respondenterne, hvilket s& vidt muligt vil lade den bagvedliggende
sociale kompleksitet folde sig ud (Halkier, 2008, s. 40). Dette er fordelagtigt i vores sggen efter at
afdeekke diskurser og betydningsdannelser.

Vores fokusgruppeinterview vil forlgbe sdledes, at vi forst vil stille respondenterne nogle enkelte
brede sporgsmaél, omkring hvornar de ensker at fa bern. Dette vil fa respondenterne til at fortelle ud
fra deres egne personlige erfaringer (Halkier, 2008, s. 41). Senere i fokusgruppeinterviewet vil
kampagnen introduceres for respondenterne, sdledes at respondenterne forst fokuserer pa deres egne
forstaelser af emnet, og senere pa deres forstéelser af emnet sat i forbindelse med kampagnen

(Halkier, 2008, s. 44).

Afholdelse af fokusgruppeinterviews

Ifolge Bente Halkier kan undersggere med fordel anvende mindre grupper, hvis emnet som
diskuteres i interviewet er sensitivt (Halkier, 2008, s. 34).

Da vi vurderer fenomenet “fertilitet” som et folsomt og intimt emne, har vi valgt at
deltagerantallet i fokusgruppeinterviewene skal vare lavt. Derfor endte vi med at have fem
respondenter i hver fokusgruppe. Vi ensker at skabe et rum, hvor der er plads til alle, og hvor
respondenterne foler sig trygge nok til at have lyst til at dele deres forstéelser.

Vi har valgt at atholde to fokusgruppeinterviews, idet vi ensker at arbejde i dybden med de
betydningsdannelser, som grupperne konstruerer, og italesetter som eksisterende. Vi gnsker at
inkludere udtalelser fra samtlige fokusgruppedeltagerne, og se naermere pa hver og en respondents
sagte forstaelser. Vi mener péd baggrund heraf, at to fokusgrupper — herunder 10 respondenter — udger

et tilstreekkeligt grundlag, for at vi kan fé indsigt i mélgruppens forstaelser.
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Bearbejdning af fokusgruppeinterviews

Halkier papeger, at det er afgerende, at fokusgruppeinterviewene transskriberes, hvis man som
underspger ensker at kunne anvende interviewene systematisk. Dette egger overskueligheden, og gor
det nemmere at arbejde med empirien (Halkier, 2008, s. 70).

Fokusgruppeinterviewene vil blive transskriberet, da vi pa den méde skaber et fuldt overblik over
al talt dialog, og pa baggrund heraf systematisk kan inkludere empirien i analysen. Derudover
transskriberer vi vores fokusgruppeinterviews for at kunne anvende dem i vores kritiske
diskursanalyse pa et tekstnaert niveau, som teorien laegger op til (Fairclough, 2008, s. 29-35).

Vi har valgt at afgreense os fra at se n&ermere pa interviewpersonernes adferd, og fokuserer
udelukkende pé det sagte indhold (Halkier, 2008, s. 69).

Malgruppedeltagerne vil i transskriptionerne og i analysen, blive refereret til under deeknavn, da

nogle af deltagerne har gnsket anonymitet.

Objektivitet i interviewviden

Vi vil kort papege, hvordan vi forstdr objektivitet for at synliggere en vigtig premis for vores méde

at tilegne viden pé.

Man kan som undersgger bestraebe sig pa at opna det, der kaldes refleksiv objektivitet, som daekker
over, at man som undersoger reflekterer over sit bidrag til produktion af viden (Kvale & Brinkmann,
2009, s. 268). Objektivitet bliver i den forbindelse en bestrabelse pa at vedholde en sa stor
objektivitet over for subjektet som muligt.

I vores tilfelde betyder det, at vi har forsegt at vedholde objektivitet og agerer loyale over for
fertilitetskampagnen og de interviews, som vi har foretaget for at fa indblik i kommunens og
malgruppens forstaelser. Denne made at anskue objektivitet pa er i trdd med vores konstruktivistiske
anskuelse af virkeligheden, hvor det at opné fuldkommen objektivitet ikke er muligt, da
virkeligheden altid vil athenge af de personer, som forstar, og anskuer den. Vi opfatter objektivitet,
som noget man som undersgger opnar gennem tydeliggerelse af metodiske og teoretiske overvejelser,
samt ved at bestrabe sig pd at opna et sd fyldestgerende indblik i et genstandsfelt som muligt.

Pa baggrund heraf vil vi se nermere pé validitet, reliabilitet og generaliserbarhed. Vi vil treekke pa

Steinar Kvale og Svend Brinkmann, samt Bente Halkier i vores anskuelse af dette.
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Validitet

Validitet omhandler, at man som forsker sikrer sig, at man underseger det, man satter sig for at
undersoge (Halkier, 2008, s. 107). I praksis betydet det at validere noget, at man kontrollerer, hvor
gyldigt et udsagn er (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 276). Vi vil i felgende validere vores interviews

samt specialet som helhed.

Interviewenes validitet

Forskningsinterviewets og fokusgruppeinterviewenes validitet

Hensigten med forskningsinterviewet er at f Kebenhavns Kommune i tale. Som forklaret skal dette
bidrage med storre indblik i, hvilke forstaelser fertilitetskampagnen er udarbejdet pa baggrund af.
Gennem interviewet fik vi indhentet den viden, som vi segte at fa kortlagt. Interviewet bidrager
dermed med viden og indsigt, der giver os mulighed for at forsta fertilitetskampagnen ud fra
kommunens perspektiv. P4 den made bidrager vores forskningsinterview med at ege validiteten i

vores undersegelse, da vores anvendelse af interviewet bidrager til undersegelsens formal.

Ifolge Halkier ber man i undersggelser med fokusgruppeinterviews sege at opnd validitet ved at ”(...)
lave et systematisk stykke hdndvaerk og gere det gennemskueligt for andre, samt argumentere
analytisk overbevisende nok til at andre accepterer ens resultater” (Halkier, 2008, s. 109-110).

Vi ensker gennem vores fokusgruppeinterviews at fa indblik i malgruppens forstéelser af
fertilitetskampagnen. Vi opnéede det, der var hensigten med interviewene, idet vi fik indblik i
maélgruppens forstaelser og holdninger til kampagnen. Dette vil tjene til, at interviewene fremgar i
analysen som pétenkt. Dermed mener vi, at ogsa vores fokusgruppeinterviews bidrager med at styrke

specialets validitet.

Det gor sig ydermere gaeldende for alle tre interviews, at de er udarbejdet ud fra strukturerede
interviewguides, der sikrer en sammenhang mellem specialets problemstilling, udvalgte teori og
indsamlede empiri (bilag 4 og 6). Dette mener vi overordnet set, er med til at styrke interviewenes

validitet, som vi anser for at vare valide.

43



Specialets validitet

Som naevnt atheenger en undersegelses validitet af, at man underseger det, der pastds, at man vil
undersoge med den. Vi mener at leve op til dette metodiske krav, da vi pé baggrund af vores

teoretiske og empiriske grundlag besvarer vores problemformulering (jf. konklusion s. 113).

Reliabilitet

Reliabilitet vedrarer trovaerdigheden og konsistensen af et forskningsresultat (Kvale & Brinkmann,
2009, s. 271). Derved dakker reliabilitet over undersogelsens palidelighed 1 henhold til produktion
og bearbejdning af empirisk materiale (Halkier, 2008, s. 109). Vi vil nu se n@rmere pé interviewenes

og specialets reliabilitet.

Interviewenes reliabilitet
Forskningsinterview og fokusgruppeinterviews

Det kvalitative forskningsinterview er sarlig godt at bruge til anvendelse af supplerende, ledende
spergsmal, med henblik pé at verificere interviewerens fortolkninger af det sagte, og kontrollere
reliabiliteten af de interviewedes svar (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 195).

Som navnt udarbejdede vi vores forskningsinterview pa baggrund af temaer, som vi egnskede at
komme ind p4, samtidig med at vi forberedte os pé lebende at supplere med relevante dbne spergsmal
som kunne opstd undervejs i interviewet (jf. interviewguide, bilag 4).

Vores fokusgruppeinterviews er ligeledes struktureret efter temaer (jf. interviewguide, bilag 6). Vi
spurgte ind til respondenternes udtalelser, i tilfeelde hvor et uddybende svar ville oge vores forstaelse
af deres udsagn, eller hvis vi enskede at anstifte en ny dialog deltagerne imellem.

Vores méde at strukturere interviewsituationerne pa gjorde, at vi sikrede os, at vi havde forstéet
respondenterne korrekt, og at vi fik indsamlet pélidelig empiri.

For at styrke interviewenes reliabilitet har vi valgt at transskribere alle tre interviews (bilag 5, 7 og
8). Dette ager gennemsigtigheden, da vi synligger interviewenes reelle forleb, og tydeliggor de

supplerende spergsmal, vi stillede undervejs.
Foruden at vurdere interviewenes pélidelighed er det nedvendigt at se pa deres konsistens (Kvale &

Brinkmann, 2009, s. 271). Det kan antages, at andre forskere vil kunne komme frem til samme

resultater som os, safremt de udferer interviewene med de samme respondenter, pa baggrund af vores
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udarbejdede sporgeguides. Dette er dog en formodning, da den konstruerede interviewsituation vil
forekomme anderledes, idet nye forskere ville traede til, hvilket kan medfere nye former for social
interaktion.

Denne forstéelse for hvordan viden (re)produceres lener sig op af vores konstruktivistiske
forstéelse for, hvordan mennesker konstruerer virkelighed og ’sandheder”. Ud fra vores
videnskabsteoretiske stasted vil situationer altid afthenge af de personer, der sammen skaber dem.
Derfor vil interviewsituationen — og resultaterne pd baggrund heraf — vaere athengig af de personer,
som konstruerer dem. Fuld konsistens vil derfor aldrig vaere opnéelig. Dette er dog heller ikke

bestrabelsesvardig for vores undersogelsesdesign.

I overstaende synligger vi de metodiske forholdsregler, som vi har forholdt os til for at komme sa taet
pa at skabe en reproducerbar underseggelse som muligt med kvalitative interviews. Vi mener ogsa at
have styrket undersogelsens reliabilitet ved at anvende interviewene i en struktureret teoretisk
sammenhang (jf. analysen s. 57), og ved at have synliggjort vores fremgangsmetode pa neje vis (jf.

ovenstadende gennemgang af interviews).

Specialets reliabilitet

Vi styrker vores undersggelses reliabilitet ved at synliggere vores analysestrategiske valg og
fremgangsmetode (jf. analysestrategi s. 51). Det at vi er eksplicitte omkring vores
undersogelsesdesign, gger specialets gennemsigtighed og tydeligger de teoretiske, sdvel som
empiriske valg vi har truffet.

Vores speciale hviler pd et samspil mellem teori og empiri, hvilket betyder, at vores
undersogelsesresultater altid vil athenge af de personer, som bidrager til at skabe empirien, og
efterfolgende konstruerer mening pa baggrund af den. Denne pointe anser vi som central for vores
speciale, idet vores analyse udger en kritisk diskursanalyse. Vi mener, at kunne lokalisere nogle
udfordringer som forekommer, nar man som forskere anvender diskursteori som analyseredskab;

Det at udarbejde en diskursanalyse kan grundlaeggende set metodisk problematiseres, idet
konstruktivistisk videnskab ikke opstiller metodiske regler, som sikrer videnskabelighed (Hansen,
2009, s. 391). Nar man vealger at udarbejde en diskursanalyse kan man metodisk ikke sikre, at
udarbejdelsen folger en logisk fremgangsmetode eller at den er mulig for andre at reproducere. Dog
abner diskursteori alligevel ikke op for frit metodevalg. Dels hviler udarbejdelsen af en

diskursanalyse pa nogle regelmaessigheder, og dels gor den undersegende sig nogle teoretiske valg pa
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baggrund af begrundede argumenter. Disse refleksioner kan forstds som analysestrategier eller
metodeovervejelser (Hansen, 2009, s. 405). Hvordan man velger at definere disse overvejelser, er
ikke veesentligt. Det vigtige er, at man som undersgger underbygger de valg, man udarbejder sin
analyse pa baggrund af. Diskursteori kan aldrig sattes op pa entydige metoderegler, hvilket vil sige,
at metode 1 diskursteori derimod forstds som refleksion over de valg undersggeren treffer (Hansen,

2009, s. 405-406).

At anvende diskursteori — og i det hele taget at udarbejde analyse pa baggrund af et konstruktivistisk
virkelighedssyn med brug af kvalitativ metode — medferer nogle metodiske udfordringer, som kan
mindske specialets gennemsigtbarhed, og udfordre muligheden for at kunne reproducere
undersogelsen. For at imedekomme denne udfordring, har vi forsegt at synliggere vores refleksioner
over teorivalg og fremgangsmetode ved vores analyse, 1 sa hgj en grad som muligt (jf. teoriafsnit s.
23 og analysestrategi s. 51). Dette har vi gjort for skabe et sa gennemsigtigt og reproducerbart design,

som giver sa pracist et indblik 1 vores analytiske fremgangsmetode og teoretiske valg som muligt.

Generaliserbarhed

Ifolge Kvale og Brinkmann er det alment kendt, at der med interviewforskning *(...) er for f4
interviewpersoner til, at resultaterne kan generaliseres” (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 288). Relevant
er det at vurdere, hvilken slags viden man har produceret, og hvad denne viden skal bidrage med. De
to professorer uddyber nemlig, at blandt andet konstruktivistiske og diskursive tilgange opfatter viden
som noget, der er socialt og historisk kontekstualiseret (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 288).
Undersogelser der er udarbejdet ud fra dette syn pé virkeligheden vil altid vere kontekstathaengige,
og derfor ikke mulige at generalisere pa baggrund af.

Vores speciale er udarbejdet ud fra en konstruktivistisk tilgang til virkeligheden, hvor vi ger brug
af kvalitativt datamateriale. Dette betyder, at vores undersggelse ikke er generaliserbar. Vores
undersogelse er kontekstathengig, idet vi arbejder ud fra en specifik case, hvor vi selektivt har
udvalgt personer, som vi fandt relevante at fa i tale. En vigtig pointe er her, at vi gennem vores
undersogelse ingen bestrebelser gor os om at opna endelig generaliserbarhed. Vi arbejder ud fra
holdningen om, at viden er diskursivt konstrueret, og athaengig af de personer, som indgar, hvorfor
sogen efter endelig generaliserbarhed ville veere mod vores virkelighedsforstielse. Alligevel finder vi

det relevant at neevne generaliserbarhed; Som Kvale og Brinkmann forklarer (...) ma vi imidlertid
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sporge, ikke om interviewresultaterne kan generaliseres globalt, men om den viden, der er produceret
i en specifik interviewsituation, kan overferes til andre relevante situationer” (Kvale & Brinkmann,
2009, s. 288). Ud fra denne pointe baserer vi vores speciales generaliserbarhed pa vores evne til at
konstruere rimelige fortolkninger pa baggrund af den udvalgte teori og empiri. Igen er det derfor
afgerende, at vores empiriske og teoretiske valg er synlige, og at samspillet mellem disse stér tydeligt

frem.
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Var teorien velvalgt?

Vi vil i det folgende se nermere pa de styrker og udfordringer, som vi har oplevet i vores arbejde
med Faircloughs kritiske diskursteori. Vi vil praesentere tre centrale styrker og tre relevante

udfordringer.

Styrker ved brug af Faircloughs kritiske diskursteori

Vi mener, at Faircloughs teoretiske tilgang, herunder analysemodel, tilbyder en systematik, som vi
har fundet sarlig brugbar for analyse af vores problemstilling, som kan siges at omhandle et
komplekst emne. Vi ser det som en styrke, at vi ved brug af analysemodellen har kunne strukturere
vores analyse saledes, at vi niveau for niveau har kunne identificere udfordringer ved kommunens
forseg pa at oplyse og holdningsandre.

Som et eksempel oplevede vi det som en fordel, at vi kunne analysere kommunens og malgruppens
ordvalg ud fra struktur og analysebegreber, som netop abnede op for en dybere forstaelse af folgerne

bag partenes forskellige brug af ord.

En anden fordel ved brug af kritisk diskursteori finder vi, idet vi forstar, at Fairclough leegger op til,
at analytikeren selv er en aktiv del af at sammensatte den rette teoretiske vinkel. Vi ser det som en
styrke, at teorien er aben, da vi séledes har kunne udvalge pracis de analyseredskaber, som vi har
fundet mest egnede til at belyse relevante aspekter. Dette har iser veret hensigtsmassigt for vores
tekstanalyse, hvor vi aktivt har udvalgt fire analysebegreber, der giver os mulighed for at sztte fokus

pa kommunens og mélgruppens forstaelser, som vi gerne vil undersege i dybden.

Den sidste fordel som vi vil nevne, udgeres af teoriens mulighed for at identificere social forandring.
Gennem specialet har vi gnsket at undersege kommunens forseg pé at oplyse og holdningsaendre —
altsé at konstruere en social forandring. Derfor ser vi det som en styrke, at vi ved at anlaegge dette
teoretiske perspektiv har kunne undersege, hvorvidt kommunen har forsegt sig med dette. Dette
synliggjorde vi sarligt gennem vores analyse af den sociale praksis, som pé sin vis forte de forrige

analysepointer op pé et hgjere, mere overordnet niveau.
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Udfordringer ved brug af Faircloughs kritiske diskursteori

Vi oplevede det som en udfordring at indarbejde et klart skel mellem is@r den diskursive praksis og
den sociale praksis. Ifelge Fairclough er de to dimensioner ogsa nertstaende, idet analytikeren skal
synliggere det dialektiske forhold mellem det diskursive (som lokaliseres ud fra den diskursive
praksis) og det ikke-diskursive (som lokaliseres ud fra den sociale praksis).

Det var svaert for os ikke at inddrage analytiske pointer, som herte under social praksis, i vores
analyse af den diskursive praksis og omvendt. Dette oplevede vi s@rligt i arbejdet med at afdekke
diskursordner. Vi afdekkede diskursordner under analyse af diskursiv praksis, men forsegte at vente
med at behandle dem, til vi pdbegyndte vores analyse af social praksis, da analysemodellen legger op
til dette. P4 den made oplevede vi det som en udfordring at holde skellet mellem de to dimensioner.
Dog forstér vi, at Fairclough ikke anskuer dette som et analytisk problem, sa laenge

sammenlegningen af dimensionerne tjener til ovenstdende formal (Fairclough, 2008, s. 46-48).

Vi oplevede en anden udfordring, idet Fairclough ikke tilbyder en forklaring pa, hvor meget social
analyse, der skal inddrages for det bidrager i en tilstrekkelig grad. Vi oplevede det som en
udfordring, at vi ikke havde sarlig pracise teoretiske retningslinjer, som vi kunne traekke pa. Vi
erfarede, at det var svert at anlaegge den rette vinkel, der kunne traekke vores undersggelse i en
relevant retning, samt leve op til diskursteoriens formal. Vi laeste os frem til, at Fairclough selv
undlader at inkludere supplerende teori i nogle af sine egne eksempler pd en kritisk diskursanalyse,
hvilket vi lod os inspirere af, og pa baggrund deraf traf samme beslutning (Fairclough, 2008, s. 119-
147).

Slutteligt har vi identificeret en udfordring ved Faircloughs teori, idet vi herigennem fér tilbudt en
tilgang, som skal abne op for analyse af social forandring, hvilket udelukkende vurderes ud fra en
testnaer analyse af fi tekster.

Da vi har valgt at benytte Faircloughs teoretiske tilgang, l&gger vores arbejde under for denne
premis, hvilket betyder, at vi pa baggrund af tekstnar analyse sa@tter kommunens og malgruppens
konstruerede forstaelser i en storre social sammenhang. Analysen hviler derved pa en dyb,
gennemarbejdet forstaelse af en mindre mangde tekst, som vi satter i en storre samfundskontekst.
Ud fra denne analytiske tilgang er det op til os som undersogere, at udvalge de tekster, som

undersogelsen baseres pa. Dette medferer et ansvar, som vi mé bestrebe os pé at leve op til, for pd
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den méde at legitimere vores undersggelse i bedst muligt omfang. Dette har vi gjort gennem de

metodiske principper for, hvordan en videnskabelig undersegelse legitimeres.

Ud fra ovenstdende indblik i de styrker og udfordringer, som vi har oplevet i arbejdet med
Faircloughs teori, argumenterer vi for, at vores teori har vaeret velvalgt. Vi ser styrkerne som
opvejende for de udfordringer, vi labende er stedt pa, og mener, at de analytiske pointer som vi er
kommet frem til pd baggrund af teorien, har fort til en valid besvarelse af vores problemstilling.
Vi vil i det folgende afsnit gennemga specialets analyseramme, som har til formal at vise vores

analytiske fremgangsmetode, og hvorledes vi vil anvende den prasenterede teori.
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Analysestrategi

I det folgende afsnit vil vi synliggere, hvordan vi griber vores analyse an. Vi finder det relevant, at

eksplicitere samspillet mellem vores teori og empiri.

Vores analyse er opbygget efter Faircloughs tretrinsmodel; forst vil vi lave en tekstnar analyse af
empirien, derefter en analyse af den omkringliggende diskursive praksis, for at slutte af med en
analyse af den bagvedliggende sociale praksis.

Péa baggrund heraf anskuer vi modellem som en ramme, hvor vi starter med at analysere pa et
tekstnaert, dybtgdende niveau. Herefter bevager vi os "hgjere op” i vores anskuelse af den
kommunikative begivenhed. Vi forstar derfor Faircloughs tretrinsmodel som en slags omvendt
tragtmodel; vi starter pa et meget specifikt og dybt analyseniveau, og beveager os op ad, i form af
indsigt og forstaelse af de kommunikative begivenheder, til en bredere samfundssociologisk
forstaelse (Fairclough, 2008, s. 28-61). Vores struktur felger derved den naturlige niveaustigning,

hvert trin illustrerer. Denne forstaelse af Faircloughs model er illustreret i nedenstaende model:

Bred samfundssociologisk anskuelse af empiri

Tekstnaer anskuelse af empiri

Vi vil i det folgende gennemgé analysens respektive afsnit, og den teoretiske sammenhaeng mellem

disse. Som afrunding vil vi introducere vores diskussion, og vise, hvordan den er relateret til

analysen.
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Specialets analytiske fremgangsmetode

Teoretisk felt

Vi arbejder inden for offentlig kommunikation, og vil anskue fertilitetskampagnen ud fra dette
faglige felt. Feltet udger en ramme, og vil sdledes ikke optrade tekstnaert i vores analyse. Rammen
fungerer som en rad tradd specialet igennem, og vil senere i diskussionen blive behandlet i kontekst til

nogle af de problematikker, vi mener at kunne identificere gennem vores analyse.

Analyse af tekst

Denne analysedel udger det inderste og forste niveau af analysen. Ved at bevage os ned pé et
lingvistisk niveau, arbejder vi med empirien pa linjeniveau. Vi har nerstuderet og komprimeret vores
empiri for at gare den mere anvendelsesvenlig til lingvistisk analyse. Herefter har vi udvalgt centrale
citater, som reprasenterer generelle tendenser i empirien.

Inspireret af Fairclough har vi valgt at analysere vores empiri ud fra begreberne: ordvalg,
modalitet, transitivitet og ethos. Det har fort til tre hovedoverskrifter, som danner rammen for vores

tekstanalyse:

1. Ordvalg

Gennem analyse af ordvalg belyser vi centrale og meningsbarende ord, som producenterne benytter,
for at undersoge hvilke diskurser producenterne konstruerer pa baggrund heraf. Ordene er udvalgt pa
baggrund af deres gentagelseskraft, og hvorvidt de indgér i en dominerende meningskonstruktion.
Herunder gor vi brug af det grammatiske element modalitet, som vi benytter til at afdekke

affinitetsforhold; altsé i hvor hgj en grad producenterne tillegger sig deres udsagn.

2. Transitivitet

Under afsnittet transitivitet belyser vi, hvordan afsender og malgruppen konstruerer
kausalitetsforhold. Dette bidrager med en undersegelse af, i hvor hej en grad producenternes

virkelighedsforstéelser er i overensstemmelse med hinanden.
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3. Ethos

Gennem analyse af ethos viser vi, hvordan afsender forsgger at identitetspositionere sig selv og
fertilitetskampganen, for pa baggrund heraf at lokalisere i hvor hgj en grad mélgruppen tilleegger

afsender sandhedsveardi.

Gennem vores tekstanalyse argumenterer vi for at have belyst, hvordan Kebenhavns Kommune og
malgruppen konstruerer de identificerede diskurser og virkelighedsversioner. Hertil underseger vi,
hvordan kommunen forseger at fremhave sin egen og kampagnens identitet, og hvordan malgruppen
tilleegger disse identitetspositioneringer sandhedsverdi.

Som helhed bidrager denne analysedel med en tekstner bearbejdning af empirien, som vil bidrage
med et detaljeret og nuanceret indblik i, hvorledes kommunen og mélgruppen konstruerer forstaelser

omkring kampagnen.

Analyse af den diskursive praksis

Gennem analyse af den diskursive praksis vil vi undersege, hvorvidt kommunen og malgruppen
treekker pé eksisterende genrer, tekster, eller diskurser, hvilket udger analysens midterste og andet
niveau.

Inspireret af Fairclough har vi valgt at trekke pd analyseredskaberne: genre og intertekstualitet —
herunder manifest intertekstualitet og interdiskursivitet. Det har fort til tre hovedoverskrifter og to

undertitler:

1. Genre

Gennem genre belyser vi, hvilken genre vi forstér fertilitetskampagnen vere udarbejdet ud fra.

2. Eksisterende diskurser

Under dette delafsnit viser vi, hvilke eksisterende diskurser vi mener kommunen og malgruppen

traekker pd 1 deres forstdelser af fertilitetskampagnen og kommunikationens budskab.

3. Intertekstualitet

Ud fra intertekstualitet belyser vi, hvorvidt kommunen og mélgruppen traekker manifest eller gennem

interdiskursivitet pd andre tekster i henhold til fertilitetskampagnen.
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Ud fra manifest intertekstualitet viser vi, hvorledes Kebenhavns Kommune traekker pé en
eksisterende tekst, og hvordan malgruppen traekker pé to eksisterende tekster, i deres forstaelser af
fertilitetskampagnen.

Gennem interdiskursivitet fremstiller vi to eksisterende diskurser, som vi mener, kommunen
traekker pd 1 sine forstéelser af kampagnen. Efterfolgende belyser vi tre eksisterende diskurser, som

mener, at malgruppen traekker pa.

Som helhed bidrager vores analyse af den diskursive praksis til at belyse, hvorvidt kommunen og
malgruppen traekker pa eksisterende forstaelser og meningskonstruktioner i deres diskurs. Dette vil
bidrage med et indblik i, hvorledes de forstaelser kommunen og malgruppe traekker pd, i deres
afkodning og forstdelse af kampagnen, er af modstridende karakter.

I denne analysedel bevaeger vi os et trin op i vores analyse, fra den tekstnare analysedel, op mod

en bredere forstielse af de kommunikative begivenheder.

Analyse af den sociale praksis

Gennem analyse af den sociale praksis ensker vi at belyse, om Kebenhavns Kommune eller
maélgruppen gennem deres diskurser, ansporer en forandring af social praksis eller en reproduktion
heraf. Analyse af den sociale praksis udger analysens tredje og sidste niveau.

Vi har i denne analysedel valgt at gare brug af Faircloughs begreber; diskursorden og hegemoni,
for at afdeekke om der forekommer forseg pa at skabe social forandring. Dette valg har fort til tre

hovedoverskrifter, som tilsammen udger rammen for vores analyse af social praksis:

1. Diskursordener

I afsnittet diskursordener kortlegger vi analysens fundne diskursordener, og redeger kort for den

fortsatte analyse af diskursordenerne under hegemoni.

2. Hegemoni i diskurserne

Gennem analyse af hegemoni afdaekker vi diskursordenernes indbyrdes magtforhold, og hvilke

diskursordener der er mest dominerende fra kommunens og mélgruppens side.

Vi
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3. Social forandring

I analysens sidste afsnit vurderer vi, om og hvorledes kommunen og malgruppen forseger at skabe

social forandring.

Gennem analyse af den sociale praksis belyser vi analysens fundne diskursordener og deres
indbyrdes hegemoniske forhold. Som helhed bidrager vores analyse af den sociale praksis til at
vurdere, hvorvidt kommunen eller malgruppen forseger at skabe social forandring.

I denne analysedel bevaeger vi os et yderligere niveau op ad tragten, fra analyse af tekst og

diskursiv praksis, til at vise de diskursordener og forstaelser, som kommunen og malgruppen traekker

pa.

Diskussion

I dette afsnit vil vi tage vi nogle af de problematikker, som vi kortlaegger i analysen videre til
diskussionen.

Gennem vores diskussion vil vi belyse, hvordan kommunen var udfordret i at skabe social
forandring pa baggrund af fertilitetskampagnen. Dette giver anledning til at diskutere relevante
faktorer, som vi mener kommunen med fordel kunne have veret opmarksomme pa, for at have
forbedret deres mulighed for at skabe forandring. I denne forbindelse vil vi diskutere aspekter som
kommunen ikke havde kontrol over, og derfor ikke havde mulighed for at influere. Afslutningsvist

vil vi se n&rmere pd kommunens ansvar som offentlig formidler.

Ovenstdende udger den ramme, som specialets analyse vil udarbejdes pd baggrund af. I det folgende

vil vores analyse fremga.
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Analyse

| dette kapitel introducerer vi specialets
analyse, som bestar af tre dele: 1. Analyse af
tekst, 2. Analyse af diskursiv praksis og

3. Analyse af social praksis. Herefter vil
specialets diskussion fremga.
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Analyse

Dette afsnit har til formal at belyse Kebenhavns Kommunes forsegg pa at oplyse og holdningsandre,

samt hvilke udfordringer der optreder i den forbindelse.

Analyse af tekst

Som navnt er tekstanalysen inddelt efter tre af Faircloughs analyseredskaber: 1. Ordvalg og

modalitet. 2. Transitivitet. 3. Ethos.

Ordvalg

Vi vil i dette afsnit afdeekke kommunens og malgruppens ordvalg i henhold til fertilitetskampagnen.

Dette gor vi for at belyse, hvorvidt de respektive parters ordvalg er af modstridende karakter.

Analyse af Kgbenhavns Kommunes ordvalg

Vi vil forst se neermere pa de ord, som Kebenhavns Kommune treekker pa og anvender. Vi vil

referere til ”Joensen” og “Levschall”, nar vi analyserer pa baggrund af kommunens udtalelser.

Gennem en systematisk gennemgang af interviewet, har vi fundet frem til tre dominerende

diskurser, som vi mener kommunen konstruerer forstaelser ud fra (bilag 5). Disse diskurser er:

- En humor diskurs
- En myndighedsdiskurs
- En forandringsdiskurs

Vi vil i det folgende analysere pad baggrund af hver diskurs.

Humor diskurs

I interviewet fremgér en dominerende diskurs omkring kampagnens udformning og udtryk (bilag 5).

I denne diskurs skaber Joensen og Levschall en forstéelse af kampagnens humoristiske elementer

som verende provokerende. Det fremgér ogsa, at den provokation som ligger i humoren, forstas af
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Joensen og Levschall som acceptabel og underholdende. Dette vil vi nu vise gennem udvalgte citater
(bilag 5).
(...) altsd det her med, at den bevidst er udformet provokatorisk. Det er den jo, og altsé, og
det der ogsa er tanken med det, det er jo altsd — vi hdbede enormt meget p4, at der ville
komme noget presseomtale. Altsé vi hdbede jo enormt meget pa, at den ville skabe den her
debat om, hvorfor er det nu engang ogsé, at man ikke ser muligheden i, at man ogsd godt fx
kan fa bern, imens man studerer. (bilag 5, s. 3)
Det fremgér af citatet fra Joensen, at kampagnens provokatoriske elementer bunder i et enske om
effekt. Det provokatoriske udtryk er valgt i hdb om at skabe en reaktion blandt mélgruppen. Det
tydeliggores gennem Joensen og Lavschalls ordvalg, at de konstruerer en forstielse af begrebet
provokation som vaerende et virkemiddel, der skaber reaktion og opmerksomhed.

I udtalelsen benytter Joensen modaladverbiet ’jo” flere gange. Her tilkendegiver modaladverbiet
graden af sikkerheden i hendes pastand. Hun tilkendegiver pa denne vis, at der ikke er nogen tvivl
om, at kampagnen er “provokatorisk udformet”. Dette suppleres af den efterfolgende vending det er
den jo”, som fremlagges som en objektiv sandhedsmodalitet. Joensen benytter sig to gange af
modelverbet “ville”. Det skaber her et forudsetningsforhold for hovedverbet i de to satningsdele:
”det er den jo” og “’det der ogsé er tanken med det”. Forudsatningsforholdet indikerer, at
Kebenhavns Kommune bevidst har valgt en provokatorisk udformning i hdb om at skabe

presseomtale og debat. Joensen tilleegger sit udsagn en hej grad af affinitet.

Et andet citat af Joensen viser, hvorledes meningen forandrer sig fra ordvalget provokation, til
ordvalget humoristisk: ”Man kan sige...udformningen vil nogen sige var provokatorisk eller drilsk,
jeg tror egentlig snarere, at jeg ville sige, at den er humoristisk™ (bilag 5, s. 8). Af citatet fremgér
blandt andet ordvalget “drilsk”. Joensen benytter her ordet som et alternativt ordvalg til ordet
“provokatorisk”. At vaere drilsk frem for provokerende, udtrykkes i denne sammenhang som et
formildende udtryk; kampagnens provokationselementer reduceres til at veere “drilske”.

Her benytter Joensen sig af modaladverbiet “egentlig”, som udtrykker et engagement til den
efterfolgende pastand om, at kampagnen er humoristisk. Her fremstilles pastanden ogsé som en
objektiv sandhedsmodalitet. Modalverbet "vil”, udtrykker i udsagnet (...) jeg vil sige, at den er
humoristisk™ et forudsatningsforhold i udtalelsen mellem modalverbet “ville”, og hovedverbet “er”,

som her indgar i udtalelsen; ”den er humoristisk”. Det indikerer, at hvis Joensen skulle forholde sig
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til kampagnen, sa ville hun se den som humoristisk. Joensen konstruerer pa den vis en fremtraedende

forstaelse af, at kampagnen for hende er humoristisk.

Det fremgér af Joensen og Lavschalls udtalelser, at de skaber en kobling mellem provokation, humor
og effektiv kommunikation. Denne kobling udtrykkes blandt andet i folgende citat: ”Det var forst, da
vi begyndte at arbejde med &ggene, at der ligesom kom den her humor, eller provokation, og
dobbelttydighed, ind over, at vi syntes, at vi havde fanget noget, som bare fungerede rigtig godt”
(bilag 5, s. 11). Levschall anskuer her kampagnens humoristiske og provokatoriske elementer, som
medvirkende til at skabe en dobbelttydighed i kampagnen. Lovschall konstruerer en forstaelse af, at
denne tvetydighed som humoren i kampagnen udtrykker, bliver et effektivt virkemiddel til at fange
maéalgruppens opmarksomhed.

I ovenstaende citat benytter Lovschall modaladverbiet ’bare”. Her udtrykker adverbiet en
forsterkning af Joensen og Levschalls udsagn. Dette intensiverer derfor udsagnet, og viser, at

Lovschall tilleegger sit udsagn en hej grad af affinitet.

Pa baggrund af ovenstdende, mener vi, at Joensen og Levschall konstruerer en fremtraedende
forstaelse af kampagnen som provokatorisk og humoristisk. De taler derved kampagnen ind i en
humor diskurs. Derudover konstruerer de en forstaelse af provokation som en form for humor, og de
forstar i denne forbindelse provokation som et effektivt virkemiddel. Joensen og Leovschall
konstruerer ogsa en generel positiv forstaelse af kampagnens humoristiske og provokatoriske

elementer.

Myndighedsdiskurs

Joensen og Lavschall beskriver i interviewet deres fravalg, og hvad de ikke enskede, kampagnen
skulle veere (bilag 5, s. 4, 8, 11, 12, 16). Gennem deres ordvalg konstruerer de en forstaelse af, hvad
kampagnen er endt med ikke at vere. Dette vil vi fremvise gennem udvalgte citater. Her udtaler
Joensen eksempelvis:
Vi synes selv, at den var rigtig skeeg (...). Vi havde faktisk forst provet andre koncepter af,
det kan vi godt sige, vi har prevet en del koncepter af, og dem forkastede vi, fordi vi
simpelthen syntes, at de blev for fordemmende, altsa for bedrevidende. (...) det bliver jo tit
et spergsméal om at pavirke folk til at leve et godt liv, og derfor bliver det hurtigt
formynderisk. Men ja, det har vi faktisk fravalgt. (bilag 5, s. 8)
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Hertil supplerer Lovschall med et definerende ordvalg; ”En loftet pegefinger” (bilag 5, s. 8).
Joensen og Lavschall konstruerer en forstaelse af, at mange sundhedskampagner er
”formynderiske”, hvilket defineres som “’en loftet pegefinger”. Dette ordvalg taler
sundhedskampagner ind i en negativ diskurs. En loftet pegefinger kan symbolisere at blive irettesat
eller ”skaeldt ud”.

Som det fremgér af citatet af Joensen, “forkastede” de, de ovrige koncepter som var
fordemmende og bedrevidende. Dette ordvalg indikerer en kraftig afstandstagen fra disse
egenskaber. Joensen og Levschall konstruerer pa den vis en forstaelse af, at de er steerkt imod
kampagner, der har sddanne trek, og at det ikke var noget, som de enskede skulle befinde sig i
deres kampagne.

I citatet benytter Joensen sig af modaladverbiet faktisk”. Her fungerer modaladverbiet som et
kriterium for kampagnens humoristiske vinkel og fravalget af negative elementer. Joensen indikerer
pé den vis, at fravalget af negative elementer kan fremsattes som et argument for, at kampagnen
kan bedemmes som humoristisk. Joensen benytter ogsa en objektiv sandhedsmodalitet, i

formuleringen “den var rigtig skeeg”. Det viser, at hun tilleegger sit udsagn en hej grad af affinitet.

Joensen og Lavschall taler kampagnen ind i en forstdelse af, at de negative elementer som tilskrives
“en loftet pegefinger”, er nogle, de har fravalgt i deres kampagne. Pa trods af at de har forkastet
sadanne kvaliteter, anerkender de, at mange modtagere stadig har opfattet kampagnen som dette.
Det ses i folgende citat:
Maske handler det mere om, at man politisk har rodet sig ind pé et omrade, som man ikke
har bevaget sig pa for (...) det er altsa inden for hjemmets fire vagge. Men vi blander os jo
ogsa i, om folk drikker for meget, eller om folk ryger for meget. Det er sé bare noget nyt, og
mdske rammer man en mélgruppe, som er veltalende, i stedet for alkoholikerne. Jeg tror
ogsa, at det har sat nogle ting i spil, at man har ramt en meget ressourcestaerk gruppe. (bilag
5,s.8)
Lovschall forklarer her, at modtagernes forstaelse af kampagnen som en loftet pegefinger bunder i, at
det er et nyt og privat emne, der kommunikeres om. Derudover forstar Lovschall, at modtagernes
anskuelse af kampagnen ogsa hviler p4, at de udger en veltalende og ressourcestaerk malgruppe.
Joensen og Levschall konstruerer pd baggrund heraf en forstaelse af, at kampagnen opfattes som en
loftet pegefinger grundet mélgruppens position i samfundet, og det faktum at kampagnen omhandler

et emne, der opfattes som privat.
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I citatet indleder Lovschall udtalelsen med modaladverbiet "méske”, hvilket viser, at hun tillegger
sit udsagn en vis usikkerhed. Dette indikerer en lav grad af affinitet. Herefter indleder Lovschall sit
naste udsagn med ordet “men”, der i denne forbindelse fungerer som en kontrast til adverbiet
“maske”. Lovschalls efterfolgende udsagn gendriver derfor den lave affinitet i hendes forste udsagn.
Den lave affinitet fores derved ikke videre 1 resten af citatet. Dette indikerer, at Lovschall konstruerer
en forstielse af, at kampagnen er blevet set som en loftet pegefinger grundet malgruppens
forudsaetninger, og det faktum at kampagnen bevager sig ind pa et hidtil uberert omréde inden for

offentlige sundhedskampagner.

Det fremgér af Joensen og Lavschalls udtalelser, at de konstruerer en sterk forstaelse af deres
kampagne, som varende det modsatte af “’en loftet pegefinger”. Den indeholder ikke de kvaliteter,
som de forbinder med en formynderisk kampagne, da de bevidst har fravalgt disse og ikke billiger
brugen af dem.

Joensen og Levschall erkender, at modtagere har vist sig uenig i dette. Dog anskuer de
modtagernes kritik som primert forarsaget af deres ressourcestarke position. De anerkender derved
ikke modtagernes kritik. Den heje grad af affinitet i Joensen og Levschalls udsagn forsterker
forstaelsen af, at modtagernes kritik er forarsaget af andre arsager, end dét at kampagnen er

formynderisk.

Forandringsdiskurs

Joensen og Lavschall konstruerer en forstaelse af, at kampagnen fungerer oplysende (bilag 5).
Ordvalget "oplyse” optraeder gentagende gange i interviewet (bilag 5, s. 2, 7, 9, 25). Dette ordvalg
kan sattes 1 forbindelse med deres konstruerede forstaelse af, at kampagnen gennem oplysning er
medvirkende til at forandre nogle normer omkring, hvornar unge kebenhavnere ber fa bern. Joensen
udtaler:
Ja, altsa kampagnen er med til, at nogen tager diskussionen. Jeg synes, det er skont, hvis der
sidder en masse unge — altsa sd mé de godt vaere sure pd os, og sure pa kampagnen, men hvis
det betyder, at der er nogen, der har snakken omkring, hvorfor er det, vi har de her normer,
omkring hvornér vi far bern, s er det helt i orden (...). (bilag 5, s. 25)
Citatet viser Joensens forstaelse af, at kampagnen medvirker til at bestemte normer italesattes af
modtagerne. Vi ser, at Joensen anskuer, at unge kan blive ’sure”, som hun opfatter som “’prisen” for

at italesaette disse normer, hvilket hun forklarer, er ’helt i orden”.
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Joensen benytter i citatet modaladverbiet “altsd” flere gange. Her benyttes adverbiet begge gange

til at fastsld det efterfolgende udsagn. Det forste udsagn, omhandlende at kampagnen er medvirkende

til diskussion, fremsettes med en objektiv sandhedsmodalitet. Det andet udsagn omhandlende, at det

er okay for hende, hvis der er modtagere, som bliver sure, fremsattes med en subjektiv

sandhedsmodalitet. Begge udsagn tilleegges en hej grad af affinitet.

Joensen og Lovschall konstruerer en staerk forstielse af, at kampagnen skaber diskussion, virker

oplysende, og udfordrer normer i samfundet om, hvornar unge skal fa bern. Modalitetsanalysen viser,

at de anskuer dét at modtagere bliver sure, som en konsekvens der er diskussion omkring

kampagnens budskab verd.

Opsamling af afsenders ordvalg

Vi har nu belyst udvalgte ord, som benyttes af Kebenhavns Kommune. Modellen nedenfor viser et

overblik over ordvalgene, og de meningskonstruktioner kommunen skaber med dem:

Ordvalg

Humoristisk, provokatorisk,
dobbelttydig, drilsk.

Forkastet, “en loftet pegefinger”,
formynderisk, bedrevidende,
fordemmende.

Normer, diskussion, oplysning.

Mening

Kampagnen er mere drilsk, end
provokerende. Dens
provokatoriske/humoristiske
elementer er positive og effektive.

Kampagnen er ikke formynderisk,
da sadanne traek er fravalgt. At
kampagnen opfattes sddan, skyldes
andre arsager.

Kampagnen skaber diskussion,
virker oplysende, og udfordrer
normer.
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Analyse af malgruppens ordvalg

Vi vil i dette afsnit afdekke malgruppens ordvalg.

Gennem en systematisk gennemgang af fokusgruppeinterviewene har vi afdekket tre overordnede
dominerende diskurser, som malgruppens ordvalg kan kategoriseres efter (bilag 7 + 8). De tre
diskurser indebaerer forskellige aspekter af malgruppens reception og fortolkning af kampagnen.

Disse diskurser er:

- En relevansdiskurs
- En formaélsdiskurs

- En effekt diskurs

Vivil i det folgende se nermere pa hver dominerende diskurs.

Relevansdiskurs

I fokusgruppeinterviewene fremgar en fremtreedende diskurs omhandlende relevans. Malgruppen
diskuterer kampagnens relevans for dem selv og for gvrige modtagere s som @ldre og enlige
modtagere (bilag 7, s. 11, 18, 19, 24, 30 + bilag 8§, s. 9, 23, 24). Gennem forskellige ordvalg
konstruerer mélgruppen en overvejende forstielse af, at kampagnen ikke er relevant for dem
personligt. Dette vil vi nu fremvise gennem udvalgte citater.

Et ordvalg, som gar igen er ordvalget “’stej”. Som Jonas forklarer: ”(...) jeg har sveert ved at tro, at
det ville hjelpe den almene person. Det er bare stgj, det er det.” (bilag 7, s. 14). Hertil supplerer
Malte med folgende udtalelse:

Men, altsé det er stgj, fordi vinklen pa det er lidt ligesom rygestopkampagner...du ved godt,
du der af at ryge, men det kan jeg altsd ikke overskue at teenke p4, s kan I ikke bare lige
blande jer uden om. Det er sddan noget, man skubber om bag i1 hovedet, fordi man har sa
mange andre geremal i hverdagen. (bilag 7, s. 14)
Ordvalget stgj afspejler den mening, Jonas og Malte taler kampagnen ind i; at kampagnen nok ikke
vil vaere til hjelp for den almene person, og at kampagnen fungerer som et irritationsmoment, idet
den minder dem om noget negativt, som de ikke har lyst til at forholde sig til. Kampagnen
“reduceres” af malgruppen til “blot” at vere stoj, og ordvalget udtrykker, at mélgruppen affejer

kampagnen.
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Béde Jonas og Malte benytter modaladverbiet “bare” 1 deres udtalelse. De benytter adverbiet
“bare” for at understrege, at de forstar kampagnen som stgj. I Jonas’ citat fremstilles udsagnet
gennem objektiv sandhedsmodalitetsform, som folges op af et efterfolgende udsagn, der ogsa
fremsaettes gennem en objektiv sandhedsmodalitet. Dette forstaerker det forste udsagn. Jonas
tilleegger derfor en hej grad af affinitet til sit udsagn.

Malte benytter udover ’bare” ogsa modaladverbiet "altsd”. Her benyttes adverbiet forst til at
udtrykke en betingelse for, hvorfor kampagnen kan defineres som stej, hvilket Malte bygger pa, at
kampagnen er "lidt ligesom rygestopkampagner”. Anden gang modaladverbiet optreder, benytter
Malte det til at udtrykke en sammenhang mellem udsagnet “men, det kan jeg altsd ikke lige overskue
at tenke pa”, og udsagnet ’sa kan I ikke bare lige blande jer uden om”. Malte konstruerer en
sammenhang mellem de to udsagn. Det skaber en forstéelse af, at Kebenhavns Kommune i hans
optik, burde ”blande sig uden om”, da han ikke kan ”overskue” at tenke pd kampagnens budskab. I
forlengelse heraf fungerer modaladverbiet “bare” i Maltes citat, som understregende for udsagnet
om, at Kegbenhavns Kommune ber blande sig udenom. Denne forstaelse fremgér ogsa i Maltes brug
af modalverbet ’kan”, som skaber et forudsatningsforhold til hovedverbet “er” i udtalelsen “det er
stej”. Det indikerer i denne forbindelse, at kampagnen for ham er stej, fordi han ikke kan overskue at

teenke pa kampagnens budskab. Malte tillegger en hej grad af affinitet til sine udsagn.

Malgruppen anerkender kampagnens relevans pa forskellige omréder i lobet af
fokusgruppeinterviewene. Nogle anerkender problemstillingen, og andre anerkender, at
informationen kan vare gavnlig (bilag 7, s. 11, 18, 20, 29 + bilag 8, s. 11, 23). Dog eksisterer der i
maélgruppens ordvalg en form for distancering mellem dem selv og emnet. Dette kan ses i folgende
citat, som udtales af Sasha:
Jeg kan da godt se, at hvis man ferst starter som 35-drig, og sa ender med at vaere 40 lige
pludselig, at der kan vare en relevans i ligesom at kommunikere det her ud. ”Start i god tid,
for det kan vere I oplever problemer med det”. (bilag 7, s. 18)
Sasha tager 1 sin udtalelse udgangspunkt i, at kampagnen kan vare relevant for en 35-arig, som gerne
vil have bern. Dette kan ses som en distancering mellem kampagnen og hende selv, da hun selv er 25
ar gammel og ikke ensker at fa bern pa nuvarende tidspunkt.
Her benytter Sasha modaladverbiet ’da”, som her udtrykker en sammenhang mellem udsagnene
”Jeg kan da godt se”, og “at hvis man ferst...”. Det skaber en forstaelse af, at hun anerkender

kampagnens budskab som relevant for personer, der forst” gér i gang med at preve at i barn som
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35-40-4rig. Denne forstéelse optraeder ogsa i Sashas brug af modelverbet “kan”. Her skaber verbet et
forudsetningsforhold mellem udtalelsen, ”jeg kan da godt se”, og “at der kan vare en relevans i”,
som indikerer, at hendes anskuelse af kampagnens relevans athaenger af, at man er en 35-40-4rig,
som ensker at fa bern. Der fremgar en hoj grad af affinitet i Sashas udtalelse.

Samme distanceringsforhold kan ses 1 dette citat, hvor Mathilde udtaler;  Jeg teenker det mere er
sadan for individet. At det er godt, for nogen at fa at vide. At for nogen, kan det godt vaere relevant”
(bilag 8, s. 23-24). Her skaber Mathilde en distancering mellem kampagnen og hende selv, ved
gentagne gange at benytte ordet “nogen”, til at definere for hvem kampagnen kan have relevans.
Hvor Sasha meget pracist definerer, hvem hun forstar, kampagnen kunne vare relevant for,
specificerer Mathilde ikke, hvem “nogen” udgeres af i hendes forstaelse. Dog formar Mathildes
ordvalg stadig at skabe et distanceforhold, da Mathilde p& denne vis “overdrager” kampagnens
relevans til nogle andre end hende selv.

Malgruppen forstar generelt kampagnen som relevant for andre end dem selv. Dette forstar vi som

en méde for malgruppen at affeje kampagnens budskab pa.

Da malgruppen direkte bliver spurgt til om kampagnen virker relevant for dem, udtales folgende af
Jonas: ”Nej, men jeg tror, det er fordi, jeg har det sadan lidt, det er ikke mig. S&dan tror jeg, at jeg
ville se den. Det er ikke mig, det er en anden” (bilag 7, s. 22).

Her benyttes forbeholdsudtrykket ’sddan lidt”, som her viser, at Jonas udtrykker en lav grad af
affinitet til sit udsagn.

Christina udtaler: ”Den er relevant pa den made, at man ikke er i tvivl om, at det er mig, der er
maélgruppen, men den rammer mig ikke. Den foles ikke relevant for mig” (bilag 7, s. 22).

Jonas og Christina konstruerer en forstaelse af, at kampagnen ikke omhandler, eller vedrer dem pa
trods af, at de anerkender at de er en del af malgruppen. Ved at benytte sig af ordvalget "ikke mig”,
som fremtrader i de forudgaende citaterne i1 forskellige former, distancerer malgruppen sig fra

kampagnens relevans.

Formalsdiskurs

Der hersker 1 fokusgruppeinterviewene en fremtraeedende diskurs omhandlende kampagnens formal
(bilag 7 + 8). Mélgruppen udtrykker nogle problematikker i forhold til, at kampagnen ikke
specificerer, hvad méalgruppen skal/kan gere, hvorfor de stiller sig uforstdende over for hvad

kommunen vil opnd med kampagnen, og hvad formélet med den er (bilag 7, s. 12, 15, 25, 26, 27 +
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bilag 8, s. 10, 15, 16, 26). Dette vil vi fremvise gennem udvalgte citater. Folgende udtalelse er fra
Christina:
(...) ndr jeg ser det med a&ggene, sé bliver jeg lidt overrasket (...). Jeg bliver lidt skeptisk, ja.
Ogsa bliver det bare til stgj, fordi jeg forstér ikke helt, hvad det er, de vil med det. Det er
ikke klart, ogsé bliver det sddan n4. Det var da en fin fact, men oh, den virker lidt
underlig”. Og sé& er man videre, fordi den formidler ikke, hvad det er, de gerne vil have som
resultat, hvad de gerne vil have, at jeg gor lige nu. Det er lidt provokerende. (bilag 7, s. 15)
Her kan der drages en sammenhang til relevans-diskursen, gennem ordbruget stgj”. I denne
forbindelse optreeder ordvalget som en redegerelse for, hvorfor kampagnen ikke har en indvirkning
pa Christina. Det fremgér af citatet, at Christina opfatter kampagnen som stej, og at den ingen
indvirkning har pd hende. Dette skyldes, at formalet fremstér uklart, hvilket gor at Christina ikke ved,
hvad hun skal gere med den givne information. Christina konstruerer en forstaelse af, at hun ensker
mere konkret information og indblik i bagvedliggende arsager for kommunikationen.
Denne forstéelse udtrykkes ogsa af Thor:
(...) altsé nu er afsenderen Kebenhavns Kommune - hvorfor er det, de har interesse i at
forteelle mig det her? (...) Er det fordi, de bekymrer sig om os, sa vi skal fa bern for vores
skyld, eller er det for deres skyld? Vil de gerne have, at vi skal producere nye borgere, som
kan bidrage... (...). Det er ikke helt klart med denne her. Jeg synes, det er lidt provokerende
egentlig. (bilag 8§, s. 10)
Her stiller Thor sig uforstdende over for kampagnens budskab og overordnede formal. Dette gores
blandt andet gennem ordvalget ’ikke klart”, som ogsé optrader i det forrige citat. Ordvalget
udtrykker, at Thor mangler klarhed omkring kampagnen formél, som fremstar upracist.
I begge ovenstaende citater fremgar forbeholdsudtrykket lidt”. Her udtrykker forbeholdet, at
maélgruppen ikke tillegger deres udsagn en hgj grad af affinitet. Iser i det forste citat, fremgér

forbeholdet “lidt” flere gange.

Et ordvalg, der gér igen flere gange i lobet af fokusgruppeinterviewene, er ordvalget ’provokerende”
(bilag 7, s. 14, 18, 31 + bilag 8, s. 10, 14, 15, 30). I de viste citater knyttes dette ordvalg til
maéalgruppens manglende forstdelse for kampagnens formal. Christine og Thor konstruerer en
forstaelse af, at det 1 hoj grad er negativt, at kampagnens formél ikke er klart. Dog viser

modalitetsanalysen af disse citater, at bade Christine og Thor benytter forbeholdsordet "lidt”, 1
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forbindelse med ordvalget ’provokerende”, hvilket kommenterer pa graden af den provokation de

foler. De oplever derfor ikke en hej grad af provokation.

Malgruppen konstruerer en forstielse af, at kampagnens formal er uklart, hvilket skaber folelser af
provokation og mistillid hos dem. Derudover konstruerer de en forstéelse af kampagnen som lettere

provokerende.

Effektdiskurs

Malgruppen har konstrueret en diskurs, som omhandler deres forstielse af kampagnens potentiale for
at have en effekt pd dem selv i form af &ndring af tanker og holdninger (bilag 7 + 8). Dette vil vi nu

fremvise gennem udvalgte citater.

Da intervieweren direkte sperger malgruppen, om kampagnen pévirker deres tanker omkring bern,
svarer Christina, Sasha og Jonas hurtigt "nej”, ’nej”, og “ikke rigtig” (bilag 7, s. 19). Malte uddyber:
Det bliver stgj for mig, nir budskabet bare er ’det kan vere svert at {4 bern”. Og s tenker
man; ~okay, det var heller ikke lige planen, sa det er sddan set meget lekkert, at jeg lige kan
vente lidt med det”. Der mangler ligesom et skridt videre (...) Fordi det er bare sé stor en
ting, og sé livseendrende en ting, sd man tager ikke lige den beslutning ud fra, at det kan
veaere svert (...). Den beslutning skal jeg helt selv tage. (bilag 7, s. 21)
Malte forklarer her, hvorledes han mener, at kampagnen ikke har en holdningsandrende effekt pd
ham. Han benytter ordvalget “en stor ting” til at beskrive dét at f bern, og konstruerer en forstielse
af, at det ikke er en beslutning han mener, han kan péavirkes udefra til at tage. Samme ordvalg og
forstaelse optraeder i folgende citat, udtalt af Sasha: Jeg bliver ikke klar til at skulle vaere mor lige
nu, af at se den der plakat nede i Fakta. (...) det endrer den altsa ikke lige sddan” (bilag 7, s. 22). Her
tilkendegiver Sasha, at det at blive mor for hende heller ikke er en beslutning, der let traeffes eller kan
pavirkes.

I det forste citat benytter Malte modaladverbiet “bare”. Her forstaerker adverbiet Maltes
kommentar omhandlende kampagnens budskab. Adverbiet skaber her en forstielse af, at budskabet
”det kan vaere svaert at fa bern”, forsimples af Malte.

Malte uddyber, at han ikke mener, at beslutningen om at fa bern er en beslutning, der let traeffes,

eller let kan pévirkes:
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Det er en meget tynd kampagne, hvis man gerne vil vende noget, der er sa stort. Det er jo en
kampe beslutning at blive foreldre (...) Der er s mange andre ting, der spiller ind, til at det
bare lige kan vendes eller pavirkes sddan der. (bilag 7, s. 32)
Her fremgér det, at Malte forstar at der findes mange faktorer, der pavirker beslutningen om at blive
foraeldre, hvorfor han afviser at kampagnen kan influere denne beslutning. Dette fremgar ogsé af
Thors udtalelse:
Men der er jo s& mange faktorer, der spiller ind pé, hvornar bern er godt for dig og om du
har lyst til det. Om du er sammen med den rette, og alle mulige andre ting, som ger at...jeg
tror ikke den vil virke, den her kampagne. (bilag 8, s. 27)
I citaterne udtalt af Thor og Malte, benytter de modaladverbiet ”’jo”. I begge citater benyttes adverbiet

til at forsteerke deres udsagn. Dette indikerer, at deres udsagn kan anskues som betydelige. Thor og

Malte tilleegger derfor sine udsagn en hej grad af affinitet.

Kampagnen har en effekt pa enkelte individer fra malgruppen i form af at skabe tanker som
omhandler frygt og overvejelser omkring konsekvenser af ikke at f4 bern i en tidlig alder.
Enkelte personer fra malgruppen udtrykker, hvorledes kampagnen pévirker deres tanker saledes, at
de bliver bekymrede, skreemte eller stressede (bilag 8, s. 8, 19, 22). Iseer Martin er pavirket af
kampagnen, og han udtaler, at han ”(...) begynder at teenke ud i fremtiden. Hvad nu, hvis jeg ikke
kan {4 bern nér jeg vil? Hvad hvis det allerede er for sent nu? Jeg bliver skremt.” (bilag 8, s. 19)
Hertil udtaler Sanna:
(...) ja, jeg teenker ogsa stress, frygt (...) jeg synes, det sa@tter en tankerakke i gang. Hvad
nu hvis jeg bliver en dérlig mor, hvad nu hvis jeg slet ikke kan fa bern...har vi overhovedet
rad til at fa bern (...) det satter en tankerakke 1 gang, som pavirker mig stressende. (...) sa
den ender bare med stresse mig, og gore mig bekymret. Fremfor at vaere brugbar. (bilag 8, s.
18-19)
Sanna og Martin udtrykker begge folelser af bekymring og frygt i deres udtalelser, og Martin skaber i
interviewet et indtryk af at vaere grebet af frygt (bilag 8, s. 8, 19, 22). Sanne forklarer, hvorledes hun

ikke kan “’bruge” kampagnen, fordi den stresser hende, og derved pavirker hende pa negativ vis.

Malgruppen konstruerer en forstielse af, at beslutningen om at fa bern er omfattende. De forklarer, at

det er en beslutning, der ikke kan influeres af andre end dem selv. Derudover konstruerer malgruppen
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en forstaelse af, at der er mange faktorer, der influerer denne beslutning. Hvilke faktorer vil vi

afdaekke nermere under transitivitet (jf. transitivitet s. 71).

Enkelte mélgruppedeltagere pavirkes pa negativ vis af kampagnen i form af at opleve frygt eller

bekymring.

Opsamling af malgruppens ordvalg

Vi har nu belyst udvalgte ordvalg, som benyttes af malgruppen. Modellen forneden viser et overblik

over ordvalgene, og den mening som skabes med dem.

Ordvalg

Stej, ikke mig, rygestopkampagner,
”blande sig udenom”.

Ikke klart, provokerende.

2 9

”En stor ting”, "at vaere klar”,
mange faktorer.

Mening

Kampagnen er ikke relevant. Den
kan vere relevant for nogen, men
ikke for malgruppen.

Kampagnens formél er ikke klart,
hvilket er provokerende.

Det er en stor beslutning af fa bern.
Beslutningen kan ikke pavirkes af
kampagnen. Der er mange faktorer,
der influerer beslutningen.
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Sammenfatning af kommunens og malgruppens ordvalg

Pa baggrund af ovenstédende analyse af ordvalg og modalitet vil vi nu opsamle kommunens og
maélgruppens forstaelser. Disse fremvises i en samlet skematiseret oversigt over parternes skabte

meningskonstruktioner:

Meningskonstruktioner

Kebenhavns Kommune Malgruppen

Kampagnen er mere drilsk, end
provokerende. Dens
provokatoriske/humoristiske
elementer er positive og effektive.

Kampagnen er ikke relevant. Den
kan veare relevant for nogen, men
ikke for mélgruppen. Kebenhavns
Kommune ber blande sig uden om.

Kampagnen er ikke formynderisk,
da sédanne trak er fravalgt. At
kampagnen opfattes sddan, skyldes
andre drsager.

Kampagnens formal er hverken
klart eller trovaerdigt. Dette er
provokerende og mistenksomt.

Det er en stor beslutning af fa bern.
Beslutningen kan ikke pavirkes.
Der er mange faktorer, der influerer
beslutningen.

Kampagnen skaber diskussion,
virker oplysende, og udfordrer
normer.

Kebenhavns Kommune konstruerer en forstielse af kampagnen som provokatorisk/humoristisk og
oplysende og som en kampagne, der udfordrer normer, samt laegger op til diskussion. Disse treek
forstar kommunen som positive, effektive og forandringsskabende.

Kommunen konstruerer en forstaelse af kampagnen som ikke-formynderisk, og de anskuer
formynderiske traek som negative. De har ikke ensket sddanne trak i fertilitetskampagnen, og har
derfor bevidst undgéet dem. Kebenhavns Kommune anerkender ikke modtageres kritik af
kampagnen som formynderisk, men anskuer denne kritik som fordrsaget af andre arsager — sdsom
malgruppens ressourcestarke position. Derudover anskuer kommunen kritik som et acceptabelt onde

for at opné deres formal.
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Malgruppen skaber meningskonstruktioner af kampagnen som vearende irrelevant for dem selv. De
affejer og distancerer sig fra kampagnen. Derudover fortolker malgruppen kampagnens formal som
uklart, hvilket de anskuer som provokerende.

Malgruppen konstruerer en forstielse af, at det at fa bern er en stor beslutning, der ikke treeffes let,

eller kan influeres af udefrakommende instanser.

Ovenstdende opsamling synligger at kommunens og mélgruppens forstaelser er af modstridende
karakter. Gennem brug af forskellige ordvalg ser vi, at kommunen og mélgruppen forstar kampagnen
ud fra forskellige diskurser, hvilket forer til at parterne anskuer fertilitetskampagnens formal og

budskab pa modstridende vis.

Vi vil nu bevage os videre til vores analyse af transitivitet.

Transitivitet

Dette afsnit har til formal at belyse, hvilke kausalitetsforhold kommunen og malgruppen konstruerer,

for pa baggrund heraf at f indblik i om deres virkelighedsversioner er af modstridende karakter.

Transitivitet ved afsenders kommunikation

Kommunen forseger at skabe en holdningsandring, da de forstar alderen for ferstegangsfedende
kvinder som for hejt, hvilket kommer til udtryk i deres méde at konstruere forstielser om alderen pa
(Gf. casebeskrivelse s. 8). Her fremhaver kommunen sarligt tre forstaelser, som er afgerende for
deres syn pa, hvorfor forstegangsfodealderen er for hej, og hvorfor de mener, at unge valger at vente

med at fa bern:

- Biologiske faktorer
- Livsprioriteringer

- Uvidenhed om fertilitet
Biologiske faktorer

Ifolge kommunikationschef Trine Breyt Joensen er tanken med kampagnen, at der skal settes fokus

pa at faldende fertilitet udger et problem (bilag 5, s. 1). Kebenhavns Kommune beskriver i deres
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kommunikationsstrategi, at unge er af den overbevisning, at de har masser af tid til at blive en
bernefamilie. Denne antagelse modstiller kommunen sig, og erkender sig direkte uenige i de unges
forstéaelse (bilag 1, s. 1).

Joensen forklarer, at de habede pa at kampagnen kunne vaekke unges opmarksomhed om, at der er
nogle biologiske faktorer, der spiller ind i det at blive gravid (bilag 5, s. 2). I strategien forklarer
kommunen, at den forstegangsfodende keabenhavnske kvinde i gennemsnit er 31,8 &r. Dette
fremstiller kommunen som et problem, da fertilitet falder med alderen, og derfor tager det ofte
leengere tid end forventet at blive gravid (bilag 1, s. 1). Kommunen satter dette perspektiv i reference
til, at hvert 10. barn bliver undfanget pa klinik (bilag 1, s. 1).

Lene Lovschall forklarer, at dette blandt andet skyldes at kebenhavnske borgere venter for laenge
med at fa bern, hvilket fremgar som arsagen til at kampagnen blev lanceret (bilag 5, s. 26). Derfor
slar kommunen fast, at visionen med kampagnen er at serge for, at unge bliver ”(...)opmarksomme

pa faldende fertilitet gennem 20’erne og 30’erne” (bilag 1, s. 1).

Kebenhavns Kommune skaber et kausalitetsforhold mellem faldende fertilitet, og hvorfor de mener,

at unge studerende ber revurdere det tidspunkt, som de ensker at f4 bern pa.

Livsprioriteringer

Kommunen anskuer unges manglende overvejelser om at fa bern i en tidligere alder, som forarsaget
af deres livsprioriteringer; Kommunen konstruerer en forstéelse af, at unge ikke tager stilling til at {4
bern tidligere, grundet deres livsprioriteringer som ogsd underminerer deres syn pd muligheden for

dette.

I kommunikationsstrategien skriver kommunen, at unge udsatter at fa bern indtil uddannelse og job
er pd plads (bilag 1, s. 1). Dette problematiser Joensen:
Og den der forestilling om, (...) at man skal have styr pa sit arbejde, at man skal have styr pa
sin uddannelse, man skal have styr pd en bolig, man skal have styr pd sin gkonomi — og sa
kan man fi bern. Den er man méske neadt til at gere op med, fordi der sidder rigtig mange
ulykkelige mennesker, som aldrig nar at f4 de bern, de rigtig gerne ville. (bilag 5, s. 7)
Joensen konstruerer en mening om, at det kan vere uhensigtsmassigt at unge prioriterer som

ovenstaende udsagn pépeger, da det for nogle personer kan fore til barnlgshed.
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Joensen forklarer, at malgruppens livsindstilling baseret pé at uddannelse, bolig og ekonomi skal
veaere pa plads, for de overvejer at fa bern, undergraver muligheden for at barn tidligere kan blive en
del af livet.

Kommunen forklarer, at hensigten med kampagnen er at konstruere en forstaelse af, at barn kan
optraede tidligere i livet. Joensen og Leovschall udtrykker et hdb om, at kampagnen skal forandre de
omkringliggende normer, som hidtil har fort unge til at vente (bilag 5, s. 25). Derved skal
fertilitetskampagnen skubbe til unges forstaelse af, hvornar bern kan tenkes ind 1 livet (bilag 5, s. 9 +
10). Joensen har konstrueret en forstielse af, at fertilitetskampagnen ikke har til hensigt at bestemme,
hvornar unge skal fa bern, men blot synliggere at der er flere muligheder. Joensen fremstiller i den
sammenhang en forstielse af, at unge studerende har mere tid end folk pé arbejdsmarkedet, hvilket

hun anskuer som en yderligere gyldig grund til, at unge ber fa bern under studiet (bilag 5, s. 25 + 26).

Kommunen skaber derved et kausalitetsforhold mellem unges livsprioriteringer og hvorfor de venter
med at f4 bern. Herunder konstruerer kommunen en forstaelse af, at unge studerende har mere tid, og

er fastlast i uhensigtsmessige normer, hvilket legitimerer deres forseg pé at holdningsandre.

Uvidenhed om fertilitet

Kebenhavns Kommune konstruerer endnu en vesentlig forstielse for, hvorfor de tror, at
forstegangsfodealderen er pa 31,8 &r. Kommunikationschefen og kommunikationskonsulenten
fortaeller, at de ikke tror, at unge er tilstraekkeligt oplyste omkring forholdet mellem alder og faldende
fertilitet.

Joensen har en forstaelse af, at unge mennesker i virkeligheden ikke er s& godt oplyste omkring
faldende fertilitet, som de maske selv tror:

Der er mange, der siger, at de godt var klar over at fertiliteten daler, men der er ikke noget

der tyder pa det. Altsd der er masser af tal, der viser, at unge kvinder de ved det faktisk ikke,

og unge mand ved faktisk ikke, hvor galt det stér til med fertiliteten. (bilag 5, s. 7)
Lovschall forklarer, at unges uvished omkring faldende fertilitet kan fore til udfordringer eller
ligefrem barnlgshed. Dette kan ifelge Lovschall udvikle sig til en stor sorg hos folk — en sorg som
kunne vere undgéet, hvis personerne der enskede bern, var blevet oplyst om risikoen ved at vente
(bilag 5, s. 26). Joensen og Lavschall konstruerer derved en forstéelse af, at unge kan ende ud i en

ubehagelig situation grundet deres manglende viden om faldende fertilitet.
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Joensen forklarer, at unge skal have mulighed for at treeffe deres beslutning pé et oplyst grundlag:
(...) hvor vi hellere vil over og have, at folk tager stilling. Og det er jo fint ikke at {4 bern.
Det er der jo masser af mennesker, serligt i Kebenhavn der ikke fir. Der er bare, s& du
ligesom ved, at du ikke kan komme til det emne, nér du er 45, for sa far du det rigtig sveert
maske. Det er allerede svert, nér du er 35. Sa det er nogle overvejelser, du skal have gjort
dig inden. Sé det der med at gore det pé et oplyst grundlag, det har veret rigtig vigtigt for os.
(bilag 5, s. 12)

Ud fra disse forstaelser konstruerer Kebenhavns Kommune et kausalitetsforhold mellem unges

uvished om faldende fertilitet, og hvorfor de valger at vente med at fa born.

Vivil nu analysere mélgruppens forstaelser, pa baggrund af transitivitet.

Transitivitet ved malgruppens udtalelser
Malgruppen konstruerer ligeledes nogle kausalitetsforhold pé baggrund af fertilitetskampagnens
budskab og deres egne forstéelser.

Som navnt under vores analyse af ordvalg konstruerer mélgruppen en forstaelse af, at der er
mange faktorer der influerer beslutningen om, hvornér de vil have bern.

Vi mener, at malgruppen sarligt synligger fire forstéelser af, hvad der betyder noget for dem i

henhold til (faldende) fertilitet og tidspunkt at veelge at {4 bern pa:

- Det er forst relevant at tale om at fa bern, nar man er klar til det
- Alder betyder noget i forhold til energiniveau og bedsteforaldre
- Born passer ikke ind i et studieliv

- Born kraver stabilitet

Det er farst relevant at tale om at f& barn, nar man er klar til det

Malgruppen konstruerer en forstielse af, at det forst er relevant at fa bern, nar man foler sig klar til

det, og at tidspunktet varierer alt efter hvem man er, og hvor i livet man befinder sig.

Flere fra mélgruppen forklarer, at det betyder noget for dem, hvor i parforholdet og livet de befinder

sig, og at tidspunktet for, hvorndr man er klar til at fa bern varierer, alt efter hvem man er (bilag 7, s.
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7,9, 22 og bilag 8, s. 2, 4). Flere fra malgruppen har konstrueret forstaelser af, at beslutningen om at
fi bern er en beslutning som personer selv ber treffe, uathaengigt af andres mening omkring dette.
Dette satter blandt andre Thor ord pa, og forklarer at valget om at {4 bern for ham er meget
personligt, og ud fra hans forstaelse vaegtes som et eksistentielt valg i livet (bilag 8, s. 8).

Malgruppen har ligeledes konstrueret nogle forstaelser af, at valget om at fa bern ikke athaenger af
alder (bilag 7,s. 7,9, 10 og bilag 8, s. 2, 15). Dette pdpeger Jonas blandt andet, der er af den
overbevisning, at der ikke er noget rigtigt eller forkert tidspunkt. Jonas forklarer, at han tror, at ”(...)
man laegger for meget i alderen” (bilag 7, s. 9).

For mélgruppen har alderen ikke en vesentlig betydning i forhold til, hvornér det er relevant at
onske at f4 barn. Det er mere vigtigt at finde det rette tidspunkt parret imellem (bilag 7, s. 7-9).
Denne forstéelse satter Sasha ord pé, og forklarer at hun mener, at det i langt hejere grad handler om,
hvordan man selv er, frem for hvor gammel man er (bilag 7, s. 10). Denne forstaelse synliggares ogsé
gennem Christinas tilkendegivelse:

(...) det er ikke sd meget tallet i sig selv, det kommer an pa. Det kommer mere an pa, hvor er
man henne i sit liv, hvem er det, man er sammen med, og hvordan haenger hverdagen

sammen. S& om man er 25, 26 eller 27 — det kommer altsé lidt i sidste reekke. (bilag 7, s. 7)

Pa baggrund af ovenstéende ser vi, at malgruppen konstruerer en forstaelse af, at valget om at fa bern
er individuelt og athenger af personernes egen lyst og hvor i livet de befinder sig.

Malgruppen skaber séledes et kausalitetsforhold, mellem det tidspunkt de ensker at fa bern og det
at fole sig klar til det.

Alder betyder noget i forhold til energiniveau og bedsteforeeldre

Ifolge udsagn fra malgruppen er en vigtig overvejelse 1 forbindelse med beslutningen om, hvornér de
onsker at fa bern, at de selv har energi, og at deres foreldre stadig er friske nok til at vaere en aktiv

del af bernenes liv (bilag 7, s. 4, 5 + bilag 8§, s. 5).

Vi ser i empirien, at mélgruppen i overvejende grad tilleegger det vaerdi, at de selv og deres partner er
friske pa det tidspunkt, som de vaelger at blive foraeldre pa. Mélgruppen har konstrueret nogle
forstaelser af, at det for dem er vigtigt, at de har energi til deres bern, sddan sa de kan vare en aktiv

del af bernenes liv (bilag 7, s. 4, 5 og bilag 8§, s. 5).
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Malgruppen forklarer ligeledes, at det ud fra deres forstaelser er vigtigt, at deres foraldre nar at
vaere en del af deres berns liv og at de kan deltage som aktive bedsteforaldre (bilag 7, s. 5 og bilag 8,
s. 6). Denne forstéelse s&tter Christina ord pa, og forklarer at det for hende er ”(...) rigtig vigtigt, at
mine foreldre og min karestes mor ogsé nér at opleve deres bernebern. At man ikke venter til sa
sent, si bedsteforaldrene er rigtig gamle (...)” (bilag 7, s. 5). Sasha giver Christina medhold i hendes
forstéelse, og tilfojer:

Jeg er meget enig. Altsd mine foraldre er ret gamle i forhold til mig, men vi er altsd fem
soskende, sé i forhold til min @ldste bror, er de jo super unge bedsteforaldre, og det er da
bare megafedt for dem. Og der tanker jeg bare, at mine bern ogsé gerne mé na at fa lidt
glaede af dem trods alt. (bilag 7, s. 5)
For Sasha spiller det en afgerende rolle, at hendes bern ogsd nér at fa gleede af hendes foreldre. Dette
synspunkt deler mélgruppen, og blandt andre forklarer Malte, at det, at hans foreldre ogsa nér at have
glede af deres bernebern, betyder noget i forhold til, hvornar han ensker at fi bern (bilag 7, s. 5).
Vera satter ligeledes ord pd denne forstaelse og papeger, at hendes foraldres tilstedeverelse ogsa
er vigtig for hende. Vera forklarer, at hun har en @ldre bror, hvis bern ofte ser hendes mor, hvilket
bade bernene og Veras mor nyder godt af (bilag 8, s. 6). Vera forklarer, at det pavirker hende, at hun
er en del yngre end sin bror, og at hendes mor derfor vil vaere @ldre, nar hun valger at fi bern:
(...) det kan jeg nogen gange séddan blive lidt ked af, at hvis jeg nu far bern, og hun s4, altsa
sa kommer hun jo ikke til at kunne ha&enge med dem i lige sé lang tid, eller se dem, eller
sadan, vere ligesd frisk og sddan noget. (bilag 8, s. 6)

Vera konstruerer en forstielse af, at det for hende betyder noget, at hendes mor nér at vaere en del af

hendes berns liv. Disse forstaelser ser vi i overvejende grad mélgruppen erkende sig enig i.

Vi ser, at malgruppen har dannet nogle forstaelser af, at et passende tidspunkt at vaelge at {4 bern pa,
blandt andet athanger af at de selv har energi, og at deres foreldre er friske nok til at vaere en aktiv
del af bernenes liv.

Malgruppen skaber derved et kausalitetsforhold mellem det enskvaerdige tidspunkt at valge at fa

bern pa, og det selv at have energi og tilstedevarende bedsteforeldre.

Barn passer ikke ind i et studieliv

Malgruppen konstruerer ogsa nogle forstaelser omkring det at skulle blive foraldre, mens de er under

uddannelse. Vi vil i det folgende fremvise disse forstaelser.
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Malgruppen har i overvejende grad konstrueret en forstielse af, at bern ikke passer ind i et liv som
studerende (bilag 7, s. 6, 9, 14, 32 og bilag 8§, s. 3, 7). Denne forstaelse medgiver Katrine, idet hun
mener at det spiller en rolle, hvor langt man er pé sin uddannelse, i forhold til hvornar hun selv synes,
at der er mulig at fa bern (bilag 7, s. 6). Katrine skaber en forstaelse af, at det at have forholdsvist
lang tid tilbage pé sit studie umuligger at 4 bern 1 den n@rmeste fremtid. Dette ser vi som en generel
forstaelse blandt malgruppen, der ogsa forstér det tidskraevende aspekt i at fa bern, som
disharmonerende med et liv som studerende (bilag 7, s. 6, 14, 30, 32, 33 og bilag 8§, s. 7). Disse
forstaelser setter Jonas ord pa, og tilfejer at det at vaelge at fa et barn under studiet er problematisk,
hvis man samtidig: (...) skal vaere fuldtidsstuderende og have et studiejob” (bilag 7, s. 6). Flere fra
maélgruppen ser netop dette som en afgerende grund til, hvorfor bern ikke passer ind i studielivet.
Katrine forklarer:
(...) jeg foler som et ungt menneske, at jeg skal have et studiejob, for det har alle de
andre. Og hvis jeg skal have et barn, og ikke et studiejob, sa kommer jeg ligesom bagud i
forhold til de andre. Og det er nok en af de sterste grunde faktisk. (bilag 7, s. 14)
Malgruppen har derved konstrueret nogle forstaelser af; at det at vaere studerende ikke harmonerer
med det at skulle vare foraldre. Vera er med til at konstruere denne forstaelse og forklarer:
Altsé fx sa bor jeg pé et kollegie nu og laser, og det forbinder jeg ret meget med, at oh — det
er sddan et liv, som jeg godt vil have nu og i noget tid, som jeg forbinder meget med at det
ikke passer med bern (...). (bilag 8, s. 4)
Vera mener ikke, at bern vil vare en passende del af et liv som studerende og forklarer at lysten
heller ikke er til det: "lige nu vil jeg bare godt fordybe mig i mine studier, tror jeg, og bo pd et
kollegie. Det er ogsa sddan, det er ogsa en tid, ikke” (bilag 8, s. 3). Dette ser vi som en generel
forstaelse malgruppen imellem, og ogsé Malte forstar, at det at f bern m4 vente til efter studiet, da
det ville adelaegge det sjove ved at vaere studerende:
Det er ligeséd meget det sociale ved at ga pa studie. Jeg har taget min bachelor pd RUC, og da
jeg startede der, hold kaeft hvor var der mange sjove aftener, og alle mulige arrangementer
man gerne ville med til. Og det kan man jo ikke, hvis man skal hjem og passe et barn. Sa det

er ligesé stor en del af det, tror jeg. (bilag 7, s. 33)
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Vi ser ogsd, at malgruppen har skabt nogle meninger om, at samfundet ikke &bner de rette dere for at
studerende skal tenke 1 at fa bern, mens de er under uddannelse. Dette satter blandt andre Katrine
ord pa:
(...) der bliver gjort alle mulige tiltag for, at det ikke skal vare nemmere at vaere
bernefamilie ndr man studerer — fremdriftsreformen og sédan nogle ting (...) Jeg tror, at pa
KU har man kun et halvt ars barsel eller sddan noget, det er et eller andet sted helt vildt. Og
sa skal man kyle sit barn ind i — jeg ved ikke, hvor man kyler sit barn hen, nér det er 6
maneder, jeg tror ikke en vuggestue vil tage imod det (...) (Bilag 7, s. 14)
Katrine forstér, at det ikke er en mulighed at begynde en bernefamilie samtidig med, at man leser, da
staten — herunder studiet — ikke gor det muligt: ”(...) det er som om, at alt den politik der bliver lavet,
den gér lidt imod det. Og s kan det vere ret lige meget, at der ligger to postkort her, der fortaller
mig at jeg skal have nogle bern” (bilag 7, s. 31). Katrines citat afspejler ogsa hendes viden omkring
muligheder for barsel og pasning af bern. Denne viden stemmer ikke overens med hvad samfundet
reelt tilbyder. Katrine kender derfor ikke til de muligheder, som er til stede for hende i samfundet.
Malgruppen har konstrueret forstielser af, at kampagnens budskab undermineres af statslige
reguleringer, hvilket betyder, at malgruppen ikke finder det attraktivt at fa bern imens de uddanner
sig (bilag 7, s. 14 og bilag 8, s. 28, 29). Denne forstaelse synligger Jonas og forstar det at valge at fa
bern under studiet, som noget samfundet ikke byder ind til. Jonas mener ligefrem, at det ville vaere
uansvarligt:
Ja iser hvis man — ikke for at veere fordemmende — men hvis man nu er under uddannelse
og sa far barn. Sa kan det méske godt virke lidt pres over, at s§ har man maske et érs orlov,
og sa skal man egentlig bare i gang igen. Der kan der maske godt vaere nogle fordomme om,
at man ikke er s& ansvarsfuld over for sit barn. (bilag 7, s. 10)
Jonas konstruerer en forstielse af, at det ville vaere synd for barnet, hvis foreldrene studerede, og at
han 1 hvert fald ikke ville ”’(...) kunne vare ansvarlig for et barn, nér jeg er i gang med at uddanne
mig” (bilag 7, s. 32). Denne forstielse deler malgruppen og blandt andre forklarer Sasha, at hun
heller ikke mener at samfundet ligger op til, at unge studerende skal valge at fa bern: ”Jeg tror ogsa,
det er fordi, at der ligesom fra politisk side er lagt en stil om, at vi skal sa hurtigt igennem
uddannelsen som muligt” (bilag 7, s. 32). Sasha har skabt en forstaelse af, at der politisk set bliver
lagt op til, at unge “hurtigt skal igennem”, hvilket betyder at hun heller ikke forstar det som
hensigtsmeessigt at f4 bern under studiet. Denne forstielse begrunder malgruppen ogsi med, at de

ikke ser et barn passe ind i de uddannelsesstrukturer, der eksisterer pa deres studier. Sasha forklarer:
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”Gruppearbejde pa RUC er heller ikke det nemmeste med en med et lille barn. Det er altsa svert, tror

jeg” (bilag 7, s. 33).

Malgruppen konstruerer forstielser af, at det ikke er hensigtsmeessigt at f4 bern under studiet, og

skaber derved et kausalitetsforhold mellem det at vente med at {4 bern, og det at vaere studerende.

Barn kraever stabilitet

Til slut vil vi argumentere for, at malgruppen konstruerer nogle forstielser af, at et barn forst er

onskverdigt at fa, nar foraeldrene kan tilbyde stabile rammer.

Malgruppen har konstrueret nogle forstielser af, at stabile rammer er nedvendige for et barn med
rette kan sattes i verden (bilag 7, s. 8 og bilag 8, s. 2, 3). For de fleste i malgruppen betyder “stabile
rammer” blandt andet en fast indtegt og stabilt bolig. Blandt andre tydeliggeres det, at Martin har
konstrueret nogle forstaelser omkring dette. For Martin er det vigtigt ”(...) at begge to har en eller
anden form for indtegtskilde. S& man kan give barnet — ja, en god start pa livet” (bilag 8, s. 2).
Martin forstir det at have en form for indtagtskilde som en forudsatning for, at man kan give sit barn
nogle gode forhold. Denne forstéelser deler blandt andre Thor, der forklarer:
(...) det vil vaere en fordel at have nogle velbetalte job, gh stabil indkomst, hver méned. @h
iser i sddan en periode hvor man starter op, og det der mange, start up udgifter. @hm og
overskuddet er sikkert heller ikke s stort, oh, det forste lange stykke tid, s& det vil vare en
fordel, for i hvert fald én, enten dig eller mig, at have en indkomst pd sddan et tidspunkt.
(bilag 8, 5. 5)
Thor forstar dét at have nogle velbetalte jobs som noget, der kan vere med til at skabe stabilitet i den
forste periode af et nyfedt barns liv. Denne forstéelse ser vi i overvejende grad som generel for
maélgruppen. Ogsa Katrine satter ord pa dette og forklarer gennem et eksempel pa en veninde, der
netop har féet sit forste barn, hvorfor hun opfatter det som et naturligt tidspunkt veninden valgte at fa
barnet pd: ”Altsa hun er jo feerdiguddannet, og de bor pent, og de har det hele, sa i deres perspektiv
er det jo naturligt (...)” (bilag 7, s. 8). Katrine forklarer, at hun forstér det at vaere ’feerdiguddannet”,
at ”bo pa&nt” og at have det hele”, som gyldige grunde til, at valget om at {4 sit forste barn bliver

naturligt. Denne forstielse mener vi igen at kunne identificere som generel malgruppen imellem.
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Gennem ovenstédende synliggares et kausalitetsforhold mellem det at kunne skabe stabilitet for sit

barn og det tidspunkt, som mélgruppen ensker at fa sit forste barn pa.

Opsamling pa tekstanalyse af transitivitet

Pa baggrund af ovenstéende analyse af transitivet vil vi nu opsamle Kgbenhavns Kommunes og

maélgruppens forstaelser. Disse fremgar i en samlet skematiseret oversigtsform i nedenstdende model:

Transitivitet

Kebenhavns Kommune Malgruppen
Unge studerende ber fi bern Det er forst aktuelt at fa bern, nar
tidligere i livet grundet faldende man er klar.
fertilitet.

Alder er relevant i forhold til

Kebenhavnerstuderende velger energiniveau og bedsteforeldre.
forst at f4 bern sent grundet deres
livsprioriteringer. Born passer forst ind i livet, nar

studiet er ferdiggjort.
Kgbenhavnerstuderende far bern

sent grundet deres mangelende Born har brug for stabilitet, hvorfor
viden om faldende fertilitet. det er bedst at vente indtil man kan
tilbyde det.

Ud fra ovenstdende analyse, mener vi at have synliggjort, hvorledes kommunen og malgruppen

konstruerer modstridende forstaelser af virkeligheden.

Kebenhavns Kommune har konstrueret en forstielse af, at unge ber livsprioritere anderledes, da
biologiske faktorer spiller en afgerende rolle for, hvorndr bern ber taenkes ind i livet. Unge ber derfor
4 barn mens de studerer, hvis bern er noget de ensker at fa. Dette argument underbygger kommunen
med forstdelsen af, at unge ogsa har mere tid som studerende frem for, nar de er kommet ud pa

arbejdsmarkedet.
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Malgruppen har en forstaelse af, at det forst er relevant at tage stilling til bern, nar man er klar. Dertil
mener mélgruppen at studiet underminerer muligheden for at blive en bernefamilie. Dette
underbygger malgruppen blandt andet med forstaelser af, at samfundet har reguleret
uhensigtsmassigt 1 forhold til at gare det fordelagtigt at blive foraeldre under studiet. I evrigt pdpeger
maélgruppen, er man som studerende er et sted i livet, hvor bern ikke passer ind, fordi andre
prioriteter — sasom studiejob og leesning — ber vagtest hojest. Hertil mener mélgruppen ogsa, at
studiet tidsmaessigt gor det umuligt at tage sig ordentligt af bern.

Til slut argumenterer vi for, at malgruppen ogsa forstar det at kunne skabe stabilitet omkring sit
barn, som en vigtig faktor for, hvornar de ensker at fa bern. Stabilitet bliver i overvejende grad
italesat som noget, der skabes gennem fast indkomst, boligsituation og det at ”have styr pa det hele”,
hvilket betyder, at de unge konstruerer en forstaelse af, at det er bedre at vente indtil de kan tilbyde

disse rammer.

Vi vil nu bevage os videre til analyse af ethos.

Ethos

Vi vil nu synliggere, hvordan Kebenhavns Kommune positionerer deres identitet gennem
fertilitetskampagnen, og hvilke virkemidler kommunen har anvendt for at fremhave kampagnen.
Hertil vil vi undersege, hvilke forstaelser malgruppen har konstrueret om fertilitetskampagnen og
kommunens identitet, for pd baggrund heraf at undersoge, hvorvidt mélgruppen forstdr kommunen

som en troverdig afsender.

Analyse af afsenders ethos
Kommunens identitetspositionering

Trine Breyt Joensen udtaler, at de i Sundheds- og Omsorgsforvaltningen laver ”(...) en del

Q.99

sundhedskampagner i lgbet af sddan et 4r” (bilag 5, s. 1). Joensen konstruerer en forstéelse af, at
fertilitetskampagnen defineres som en sundhedskampagne, herunder en forebyggende opgave, og
forklarer at produktionen af disse kampagner ogsé er kommunalt arbejde (bilag 5, s. 1).

Joensen fremhever, at faldende fertilitet var et sundhedsrelateret emne, som kommunen valgte at

tage op, da forvaltningens borgmester blev udnavnt som Fertilitetsambassader (bilag 5, s. 1). Ud fra
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denne meningskonstruktion argumenterer vi for, at kommunen konstruerer en forstéelse af, at de er
gyldige afsendere af et fertilitetsorienteret budskab, grundet borgmesteren ambassadertitel.

Lene Lovschall refererer til borgmesteren som direkte afsender, og forklarer: ’Vores borgmester
har jo hele tiden gaet ud og sagt ’jeg er jo ligeglad med om der kommer flere babyer — altsd det er
ikke mit formal. Mit formal er, at man tager den beslutning pa et oplyst grundlag™” (bilag 5, s. 2).

Lovschall forklarer kampagnens budskab ved at citere borgmesteren i udtalelsen. Levschall
positionerer herigennem borgmesteren som “stemmen bag” kampagnen. Da borgmesteren som
beskrevet er blevet udnavnt som fertilitetsambassader, kan dette opfattes som et forseg pa at

legitimere kampagnens sandhedsvardi, og lade afsender agere en slags ekspert pd omrédet.

Joensen forklarer, at de som afsendere pé fertilitetskampagnen arbejdede sammen med:
(...) Rigshospitalet, som jo ligesom har den faglige viden og ekspertise, og har
fertilitetsklinikken. Og de sagde — eller de har lavet underseagelser for Sundhedsstyrelsen
serligt, der understotter det her med, at rigtig mange unge mennesker ved ikke det her med,
hvor meget ens fertilitet i virkeligheden daler. (bilag 5, s. 1+2)
Joensen konstruerer en forstaelse af, at de ved at inkludere Rigshospitalet som medafsendere
formidler faglig viden” og “ekspertise” gennem kampagnen. Derudover forklarer Joensen, at
fertilitetskampagnen hviler pa oplysninger, som traekker pa: ”(...) et af ministerierne, der tidligere
ogsé har lavet oplysning pa omradet, i form af det der hedder "Maybe Baby” (bilag 5, s. 2). Hermed
positionerer Joensen igen kampagnens information som materiale, der er skabt pd baggrund af en
anerkendt statslig aktors udsagn. At positionere kampagnen som en kommunikation, der er
udarbejdet pa baggrund af et sygehus’ og ministeries faglighed, kan fra afsenders side have til formal

at styrke kampagnens sandhedsverdi.

Kampagnens budskab og udformning

Lovschall forteeller, at de i Sundheds- og Omsorgsforvaltningen slog sig sammen med det Faglige
Center, der tilbed konsulentbistand i henhold til at brainstorme om, hvordan budskabet bag
fertilitetskampagnen bedst muligt kunne sla igennem (bilag 5, s. 10). Levschall uddyber, at de ogsé
trak pa: ”(...) Rigshospitalets fertilitetsklinik, (...) hvor vi ogsé snakkede budskaber igennem. Ogsé
fordi at de med deres faglighed, ligesom skulle kunne sta inde for det, og tjekke at det var rigtigt”
(bilag 5, s. 11). Levschall konstruerer en forstaelse af, at fertilitetskampagnens budskab hviler pa

faglig viden, og forstér det Faglige Center og Rigshospitalet som eksperter, der blev anvendt til at
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legitimere kampagnens udsagn, og til at skabe sandhedsvardi omkring budskabet.

Lovschall forklarer, at det Faglige Center ogsé blev brugt til at udarbejde, hvordan kampagnens
budskabet skulle udformes, hvor der var enighed om, at det ”(...) skulle vere et positivt budskab. At
man skulle have en positiv indgangsvinkel (...)” (bilag 5, s. 11).

Lovschall konstruerer derved en forstielse af, at kampagnens budskab er skabt pd baggrund af
fagligt kompetent vejledning, hvorfor budskabet pd den vis ogsa kan legitimeres. Joensen papeger, at
man i arbejdet med kampagnens budskab er nedt til (...) at have et budskab, der er til at forstd, og
som man lynhurtigt kan afkode (...)” (bilag 5, s. 10). Joensen refererer her til fertilitetskampagnens
budskab, som hun har konstrueret en forstdelse af lever op til disse krav grundet kampagnens fagligt

vejledte udformning.

Kampagnens visuelle virkemidler

Fertilitetskampagnen er udarbejdet som et visuelt udtryk. Derfor vi vil undersege udformningen som

et virkemiddel, kommunen har anvendt til at identitetspositionere kampagnen med.

Som det fremgér i ordvalgsanalysen, forstir Joensen kampagnen som provokatorisk og humoristisk,
hvilket kommer til udtryk i kampagnens visuelle udformning (jf. ordvalgsanalyse, s. 57). Det fremgar
ogsa, at Lavschall forstdr denne visuelle udformning som et effektivt virkemiddel, der far
maélgruppen til at reagere (jf., ordvalgsanalyse, s. 57).

Joensen og Lavschall legitimerer pa baggrund heraf kampagnens illustrative udformning som
hensigtsmeessig, idet de forstdr kampagnens visuelle udtryk, som en sjov og humoristisk made at

formidle det fagligt gyldige budskab pa.

Vi vil nu analysere malgruppens forstaelser, pa baggrund af analyseredskabet ethos.

Analyse af malgruppens forstaelse af afsenders ethos

Da vi igennem dette speciale ensker at undersege, hvilke udfordringer der ses ved kommunens forsgg

pa at oplyse og skabe en holdningsandring, vil vi belyse malgruppens opfattelse af afsenders ethos.

Malgruppens forstaelse af afsenders etos

I dette underafsnit vil vi undersege, hvordan malgruppen forstdr Kebenhavns Kommune som

afsender pa fertilitetskampagnen.

83



Gennem empirien ser vi, at det ikke star klart for malgruppen, hvorfor Kebenhavns Kommune er
afsender pa en kampagne om faldende fertilitet (bilag 7, s. 25, 29 og bilag 8, s. 7, 17, 18, 19). Blandt
andre forklarer Thor, at det for ham er uklart, hvorfor kommune er afsenderen: (...) hvorfor er det,
de har interesse i at fortelle mig det her?” (bilag 8, s. 9). Thor stiller sig uforstaende over for, hvorfor
Kebenhavns Kommune agerer afsendere pa et budskab om fertilitet. Dette ser vi som en generel
forstaelse, som méalgruppen opponerer pa. Thor forklarer endvidere, at han forstar kommunen som:
(...) en politisk akter, og det i sig selv, synes jeg, er bekymrende. Fordi de behover ikke
vaere neutrale, nedvendigvis. De kan godt tage nogle informationer, og udelade andre, uden
at der pd den méade, er nogle der kommer efter dem. (bilag 8, s. 26)
Thor har konstrueret en forstielse af, at en kommune er underlagt politiske dagsordner, og derfor
ikke nedvendigvis vil forholde sig "neutralt” til den viden, som de formidler. Denne forstaelse deler
maélgruppen med Thor, og blandt andet Mathilde tilfojer: Ja, netop. At det er nogle andre intentioner
lige pludselig, end hvis det var Sundhedsstyrelsen” (bilag 8, s. 25). Mathilde pdpeger, at hun ville
have haft sterre tiltro til afsender hvis det havde veret Sundhedsstyrelsen, og hun stiller sig undrende
over for, hvorfor kommunen ikke har indgéet et samarbejde med dem: ”’jeg ved ikke — de har slet
ikke noget samarbejde med Sundhedsstyrelsen? Det er ren og skar Kebenhavns Kommune?” (bilag
8, s.24). Til dette forklarer intervieweren at Rigshospitalet er medafsender, hvortil Mathilde svarer:
”(...) det tror jeg, at de taber pa” (bilag 8, s.24). Mathilde forstér ikke fertilitetskampagnens afsendere
som hensigtsmassige i forhold til at formidle et budskab om fertilitet, og sa hellere at
Sundhedsstyrelsen havde udsendt information omkring dette. Mathilde uddyber: ”Fordi at nér det
kommer fra nogle steder, der har lidt mere — hvor folk har lidt mere tiltro til, end Kebenhavns
Kommune, altsa. Det ville veere bedre” (bilag 8, s. 25). Mathilde tydeligger en generel forstaelse
malgruppen imellem, som bygger pé en forstaelse af, at modtagerne ville have haft storre tiltro til
kampagnen, hvis den var udarbejdet af en, for dem, mere trovaerdig afsender — som for eksempelvis
Sundhedsstyrelsen. Denne forstaelse udtrykker Sanna sig ogsa pé baggrund af, og forklarer: "Jeg
teenker ogsd, at hvis der havde staet Rigshospitalet lidt sterre, og man havde fjernet det der
Kebenhavns Kommune logo, sa ville jeg ogsa, altsd vare lidt mere inclined til at hore efter” (bilag 8,
s. 25). Sanna skaber en forstaelse af, at hun i hgjere grad havde hert efter”, hvis kommunen som
afsender var tradt tilbage og Rigshospitalet mere frem. Thor deler denne forstaelse og uddyber, at han
forstar tilstedeverelsen af flere afsendere, som et virkemiddel, der er taget i brug, for at slare

kommunes rolle som hovedafsender:
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Det er faktisk sddan lidt som om, de prover, altsd de har ikke gjort meget ud af at fortelle, at
det er Kebenhavns Kommune. Et lille bitte logo, og sa star der — det er ligesom om, at de
gerne vil gemme det bag, eller altsa slore at det faktisk er dem. (bilag 8, s. 26)

Thor forklarer videre:
(...) hvis det bare var information, sa ville man fa en faglig instans til at give information
om det. Kebenhavns Kommune er jo pd den made ikke faglig. Men det er ogsa derfor, man

teenker, at hvad er deres interesse egentlig i det her? Hvad er bundlinjen? (bilag 8, s. 26)

Som vist med ovenstadende eksempel, ser vi i empirien, at malgruppen har konstrueret en forstéelse af
ikke at fole sig tilstreekkeligt informeret om, hvorfor Kebenhavns Kommune har interesse i at vaere
afsender pa en fertilitetskampagne, hvilket svaekker kampagnens sandhedsvardi (bilag 7, s. 12, 17 og
bilag 8, s. 18, 19).

Dog ser vi to respondenter opponere pa andre forstaelser; Jonas forstar det nemlig som mere
naturligt, at netop kommunen er afsender (bilag 7, s. 26). Han er af den overbevisning, at et budskab
om fertilitet ikke overraskende kommer fra Kgbenhavns Kommune. Han forklarer, at han forstar
kommunen som en del af staten, og mener: ”(...) Sundhedsstyrelsen og kommunen, det er vel 1 og for
sig det samme, det er staten uanset hvad (...)” (bilag 7, s. 29). Katrine synes ogsé at det giver
mening, at kommunen agerer afsender, da ”(...) staten i alle tider historisk har forsegt at regulere

befolkningen. S& det er nok meget naturligt for dem at lave sddan en her kampagne” (bilag 7, s. 29).

Pa baggrund af ovenstéende synligger vi, at mélgruppen har blandede forstielser af Kebenhavns
Kommune som afsender. Dog forstar vi, at malgruppen i overvejende grad finder det utroverdigt, at
kommunen agerer afsender pa en kampagne omhandlende oplysning om fertilitet. Dette har som
folge, at malgruppen ikke tilleegger Kobenhavns Kommune sarlig stor sandhedsverdi som afsender,
hvilket betyder at kommunens forseg pa at identitetspositionere sig selv kan problematiseres ud fra

maélgruppens forstaelser.

Malgruppens forstaelse af kampagnens ethos

Vi vil nu undersege, hvorvidt malgruppen tillegger fertilitetskampagnen sandhedsvaerdi.

Vi ser i empirien, at mélgruppen stiller sig undrende over for, hvad det reelle formél med

fertilitetskampagnen er (bilag 7, s. 12, 19, 23, 27, og bilag 8, s. 8, 17).
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Dette ser vi blandt andet ud fra Christinas forklaring p4, at hun efter at have studeret kampagnen
sidder ’(...) tilbage med sédan en folelse af, hvad er det, I vil? Altsa hvad skal det til for?” (bilag 7, s.
12). Jonas stiller sig ogsa undrende over for kampagnen og tilfejer: ”Er det fordi, der ikke er nok
bern? Eller er det fordi, man fér bern for sent, og s& skal man ud i noget fertilitet, som er dyrere, eller
hvad er det? Hvad er budskabet?” (bilag 7, s. 12).

Malgruppen konstruerer forstielser af, at kampagnen ikke syner sit budskab og formal. P&
baggrund heraf stiller mélgruppen sig undrende over for, hvad de skal have ud af kampagnen, og
hvad kommunen egentlig forseger at opna pé baggrund af den.

En vinkel pé denne forstielse synliggores ogsé gennem Jonas og Veras forstaelser af, at
kampagnens budskab virker tilfeldigt, mistenksomt og uden sterre relevans; Jonas sidestiller ideen
om, at kampagnen primert skulle have til formal at oplyse, med at kommunen jo ligesa godt kunne
have valgt at oplyse ”(...) om metroarbejdet, om hvor man var néet nu har vi bygget den her trappe
pa Nerreport, som koster x antal millioner”. Det jo ogsé en oplysning” (bilag 7, s. 28). Med dette
udsagn konstruerer Jonas en forstéelse af, at det ville vaere absurd at tro, at kampagnen blot havde til
hensigt at oplyse, da alverdens oplysninger sa burde blive bragt gennem kampagner. Derudover
synliggares det, at Jonas sidestiller emnet om faldende fertilitet med emnet om metroarbejde, hvilket
vi forstér, som et udtryk for manglende forstaelse for kampagnens relevans.

Vera deler nogle af Jonas’ forstaelser og forklarer: ”(...) altsé hvis det bare kun er for oplysningens
skyld, s& kan man jo oplyse om alt muligt med din krop” (bilag 8, s. 23). Vera skaber derved en
lignende forstaelse af, at kampagnen ikke blot kan have til hensigt at oplyse, da kommunen derved

kunne oplyse om uendelig mange kropsrelaterede emner.

En overvejende del af malgruppen konstruerer ydermere forstielser af, at kampagnen ikke blot kan
have til hensigt at informere (bilag 7, s. 12, 19, 23, 27, og bilag 8, s. 8, 17). Denne forstaelse
synliggeres blandt andet gennem Thors udsagn: ”Det jo aldrig bare information, der er jo en intention
bag” (bilag 8, s. 11). Malte har konstrueret en lignende forstéelse af, at der ma ligge mere til grund og
forklarer at: ”Den keber jeg alts ikke helt, den der. At det kun er for at oplyse (...)” (bilag 7, s. 27).
Denne forstéelse deler blandt andre Jonas, som giver Malte medhold (bilag 7, s. 27).

Ovenstdende udtalelser tydeligger en generel forstielse, som en overvejende del af mélgruppen
opponerer pa. Det ses, at malgruppen ikke finder det trovaerdigt, at fertilitetskampagnen blot skulle
have til hensigt at oplyse. Sanna tilfejer i denne forbindelse, at hun (...) teenker, at der ma vere en

skjult dagsorden” (bilag 8, s. 23). Denne forstéelse deler malgruppen, og blandt andre forstar Malte
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ogsa, at kampagnen ma have andre hensigter end de udtalte: "Der mé veare en skonomisk gevinst bag
det, ellers ville de jo ikke lave en kampagne. Jeg kan ikke lige lure, om staten giver et tilskud pr.
bernefamilie eller sddan et eller andet” (bilag 7, s. 27). Thor har skabt nogle lignende forstaelser, og
forstar hensigten med kampagnen, som verende at kommunen (...) har brug for at rekruttere nye
medlemmer til den her tredemglle af et samfund, vi har gang i — ghm, og det, jeg foler lidt, de leger

med det, eller sddan de manipulerer folk, ved at sige sddan noget der” (bilag 8, s. 11).

Pa baggrund af ovenstéende ser vi, at malgruppen har konstrueret nogle forstaelser af, at kommunen
ma have andre intentioner med kampagnen end dem de syner, hvilket mélgruppen opfatter som
manipulerende og uigennemskueligt. Disse forstéelser fremhaver kampagnen som en
kommunikation uden stor sandhedsvardi, da malgruppen ikke forstar kampagnens formél, og derfor
konstruerer egne forstaelser af, hvad de tror kommunen kunne have til hensigt med den. Dette forer
til, at nogle malgruppedeltagere ligefrem betvivler troverdigheden bag kampagnens faktuelle
informationer;

Sasha forklarer, at hun har hert, at der var ”(...) nogen som forholdt sig kritisk til den fakta, der er i
den. Hvad den egentlig beror pa, og om det overhovedet er sadan der, det forholder sig” (bilag 7, s.
24). Sashas kommentar viser at hun, og ud fra hendes forstaelse ogsd andre, betvivler kampagnens
sandhedsverdi. Dette forstdr Sasha som (...) problematisk, hvis folk begynder at sé tvivl omkring,
hvorvidt det er rigtigt, det der star” (bilag 7, s. 24).

Christina betvivler ligeledes kampagnens information: ”Altsa jeg synes da, at det er en
overraskende fact. Det der med, hvis chancen virkelig er dobbelt sé& stor nu som om 10 &r (...)” (bilag
7, s. 19). Her indikerer Christina en usikkerhed om, hvorvidt de fakta som kommunen fremstiller
gennem kampagnen overhovedet er korrekt.

Malgruppen konstruerer en forstaelse af, at de ber forholde sig kritiske til de informationer, som
kampagnen fremstiller, da de er uforstdende over for kampagnens budskab og formal, og derfor

skaber forstaelser af, at der ma vaere en skjult agenda.

Malgruppens forstaelse af kampagnens visuelle virkemidler

I dette underafsnit vil vi undersege, hvordan malgruppen forstar kampagnens visuelle udtryk. Vi vil
belyse, hvordan malgruppen forholder sig til de visuelle virkemidler, som kommunen positionerer

kampagnen ud fra.
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Malgruppen har konstrueret nogle generelle forstéelser af, at kampagnens visuelle udtryk ikke
formidler budskabet om faldende fertilitet pa en hensigtsmaessig made (bilag 7, s. 15, 16 og bilag 8§, s.
9, 14, 17). Vera forstar eksempelvis kampagnens visuelle udtryk som irriterende (bilag 8, s. 9). Vera
har konstrueret denne mening pé baggrund af en uforstdenhed over for valget om at have honsezeg
med pa kampagnen. Vera mener heller ikke at teksten giver mening, da det er fysisk umuligt at telle
sine &g (bilag 8, s. 9). Mathilde deler Veras forstaelse af billedvalget, og tilfejer: ”ja, jeg synes igen
ogsa at mandens kampagne er bedre, fordi den giver ligesom et billede af, hvad det er, det handler
om. Hvor at henseagget, det bar saddan lidt...det ligner noget fra paske” (bilag 8, s. 17). Mathilde har
en forstaelse af, at @ggene forvirrer modtagerne og sender et uklart signal. Mathilde konstruerer en
forstéaelse af, at det i denne henseende ville have givet mere mening at visualisere noget
naturvidenskabeligt, som for eksempel sedcellerne, der er fremstillet pd kampagneprintet rettet mod
maend (bilag 8, s. 18). Denne forstaelse deler flere fra malgruppen og blandt andre medgiver
Christina, at hun er enig i Mathildes forstéelse og papeger:
Jeg synes, at seedcellerne er bedre end aggene. Fordi det her — (holder postkort med
scedcellerne op) - har rent faktisk noget med manden at gere. Det her — (holder postkortet
med ceggene op) — er bare sddan, "n4, jeg har lige varet i [rma” eller sddan — (alle smdgriner
lidt). (bilag 7, s. 16)
Christina mener, at ®ggene som visuelt virkemiddel fungerer uhensigtsmassigt, og at det ikke er
tydeligt, hvad der enskes visualiseret med dem.

Som ovenstaende citat er et eksempel pa, forstdr malgruppen i overvejende grad kampagnens
visuelle virkemidler som forvirrende og misledende (bilag 7, s. 14, 18 og bilag 8, s. 16, 17, 18).
Denne forstéelse ses ogsa i Thors udsagn, om at kampagnens visuelle udtryk ikke bidrager med en
storre forstdelse eller sandhedsveardi: “ja, hvis de virkelig vil have en informationskampagne, sé&
skulle de bare holde den neutral, ikke” (bilag 8, s. 14). Thor har konstrueret en forstaelse af, at
kommunen 1 hejere grad havde formidlet trovaerdig information, hvis de som afsender havde holdt
kampagnen “neutral” i sit udtryk. Denne forstielse deler flere fra malgruppen og blandt andre
erkender Katrine sig enig 1, at kampagnens visuelle virkemidler ikke fremmer en forstéelse for
kampagnens budskab, og tilfejer: "Hvis det bare var for at oplyse, s kunne man da godt have gjort
det en del mere smagsfuldt” (bilag 7, s. 28). Katrine forstar kampagnes udtryk som ”poppet” og
”dumsmart” (bilag 7, s. 18). Christina har dannet sig en forstéelse af kampagnens visuelle udtryk,
som varende uprofessionelt og sjusket, hvilket gor at kampagnens budskab for hende fremhaves pa

uhensigtsmaessig vis (bilag 7, s. 15).
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Malte forstér ikke det visuelle udtryk helt sé kritisk som Christina, men opfatter i stedet
kampagnens illustrationer som fine”. Dog mener han, at billede og tekst er en smule “’rodet”. Jonas
er af den opfattelse, at teksten opfylder sit formal godt (bilag 7, s. 15). Malte og Jonas har derved
konstrueret en mere accepterende forstielse af kampagnens visuelle udtryk. Som vist, er de fleste
maélgruppedeltagere af en anden overbevisning. Dette ser vi videre i eksempelvis Martins holdning
til, at kampagnens illustrative udtryk ikke er sjovt (bilag 8, s. 18). Thor udtrykker, at kampagnen
fremstéar som lettere kaek (bilag 8, s. 13). Sanna forstar den som kedelig og lidt plat (bilag 8, s.
15+16). Sanna har dannet denne forstdelse pa baggrund af kampagnens visuelle tekst, hvor hendes
reaktion var felgende: ”(...) ”svemmer de for langsomt”, sa jeg teenker jeg — ah, hold kaeft hvor er det
plat. ”Har du talt dine &g i dag?” Hold da keft man” (bilag 8, s. 15). Sanna forklarer at (...) s
griner man lidt af det, og teenker, ej hvor er det plat, og sé er det ligesom ude igen” (bilag 8, s. 15).
Det visuelle udtryk er derved medvirkende til Sannas forstaelse af, at kampagnens budskab bliver
formidlet pd en ”plat” méde, der er uhensigtsmassig, idet budskabet pa baggrund heraf forsvinder

“ud igen”.

Vi ser, at malgruppen i overvejende grad ikke finder kampagens visuelle udtryk passende eller
hensigtsmessig for det budskab, som kommunen ensker at formidle gennem kampagnen, hvilket
positionerer kampagnen pé negativ vis. Dette har som folge, at malgruppen ikke tillegger

kampagnens visuelle udtryk sarlig hej sandhedsvaerdi.
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Opsamling pa analyse af ethos

Pa baggrund af ovenstéende analyse af ethos som virkemiddel vil vi nu opsamle Kebenhavns

Kommune og malgruppens forstielser. Disse fremgér i oversigtsform i nedenstdende model.

Ethos

Kebenhavns Kommunes
konstruktion af egen og
kampagnens ethos

Kommunen legitimerer sig selv som
afsender gennem deres borgmester, som
er fertilitetsambassader og
Rigshospitalet som medafsender.

Kampagnens budskab og formal er
trovaerdigt grundet den faglige viden,
som det er udarbejdet pa baggrund af.

De visuelle virkemidler stotter op om
en humoristisk tilgang til at formidle
det faglige budskab pé en

Malgruppens forstaelse af
Kgbenhavns Kommunes ethos

Kebenhavns Kommune er utroverdig
som afsender pa en kampagne om
oplysning af fertilitet.

Kampagnen har en skjult dagsorden
som ikke synliggores.

De visuelle virkemidler fremhaver ikke
kampagnens budskab pa en
hensigtsmassige made.

hensigtsmassig made.

Ovenstdende analyse viser, at Kabenhavns Kommune forsgger at fremhave og positionere sin
identitet som trovaerdig ved at treekke pé fagligt kompetente medafsendere. Derudover forseger
kommunen at legitimere kampagnens budskab, ved at stette sig op af at den er udarbejdet pa
baggrund af faglig vejledning. Til slut viser vi, at kommunen finder kampagnens visuelle udtryk sjovt
og hensigtsmaessigt i henhold til formidling af budskabet om faldende fertilitet.

Gennem analysen argumenterer vi for, malgruppen ikke opfatter afsender ud fra samme
forstaelser, som kommunen har konstrueret omkring sig selv og kampagnens identitet. Mélgruppen

konstruerer 1 overvejende grad forstielser af, at vaere uklar over kommunens rolle som afsender.
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Dette mindsker kampagnens sandhedsvardi, da malgruppen pa baggrund heraf konstruerer
forstaelser af, at der ma ligge en skjult agenda bag kampagnen, som kommunen ikke synligger.

Pa baggrund heraf argumenterer vi for, at malgruppen i overvejende grad konstruerer forstaelser
af, at Kebenhavns Kommune som afsender, og kampagnens budskab og formél ikke fremstér

trovaerdigt, og derfor tillegger malgruppen ikke afsender sarlig hej sandhedsverdi.

Vi vil nu fremvise vores delkonklusion pé den samlede tekstanalyse.

Delkonklusion pa tekstanalyse

Pa baggrund af vores tekstanalyse argumenterer vi for at have vist, hvorledes kommunens og
maélgruppens forstaelser er af modstridende karakter, da de konstruerer forstielse ud fra forskellige
diskurser, og som konsekvens heraf, anskuer virkeligheden pa modstridende vis. Dette er vi kommet

frem til pé folgende vis:

Gennem ordvalg synligger vi, at kommunen og malgruppen gor brug af forskellige ordvalg, hvilket
vil sige at de konstruerer forstielser ud fra forskellige diskurser. Disse diskurser viser sig at vaere
modstridende, hvilket tydeligger kommunens og malgruppens forskellige mader at konstruere
forstéelser pa.

Gennem transitivitet argumenterer vi for, at kommunen og malgruppen konstruerer
kausalitetsforhold pa baggrund af modstridende meningskonstruktioner. Kommunen og malgruppen
skaber hver deres virkelighedsversioner som efter vores mening, ikke bygger bro til et felles
forstaelse. Dette baserer vi pd deres udtalte forstaelser af faldende fertilitet og tidspunkt at teenke bern
ind 1 livet pa.

Sidst viser vi, hvordan Kebenhavns Kommunes opfattelse af egen og fertilitetskampagnens
identitetspositionering er i strid med malgruppens forstaelse af denne. Malgruppen har konstrueret en
forstéelse af, at kommunen ikke fremstar som en troveerdig afsender, og at kampagnens budskab
virker uigennemskueligt, hvilket fir mélgruppen til at tro at kommunen ma have en skjult dagsorden
med kampagnen. Dette forer til, at mélgruppen forstar Kebenhavns Kommune som en utrovaerdig
afsender og at selve fertilitetskampagnen mangler sandhedsveerdi.

Vi vil nu bevage os videre til diskursanalysens andet og midterste analysetrin; analyse af diskursiv

praksis.
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Analyse af diskursiv praksis

For at afdekke de forskellige produktions-, distributions- og konsumtionsprocesser, som vi mener, er
forbundet med fertilitetskampagnen, identificerer vi kampagnens genre, og hvilke eksisterende
tekster og diskurser kommunen traekker pd. Mélgruppen trakker ligeledes pa eksisterende tekster og
diskurser i deres konsumption og forstéelse af kampagnen, hvilket vi ogsa vil afdekke i det folgende.
De tekster og diskurser, som afsender og malgruppe traekker pa, afbilleder de diskursordener, som
indgér 1 deres forstielser. Vi vil derfor ogsa afdaekke og belyse diskursordener under analyse af

diskursiv praksis.

Genre

Fertilitetskampagnen er en informationskampagne, udarbejdet af en politisk styret, offentlig instans —
Kebenhavns Kommune —hvilket gor, at vi identificerer kampagnen som tilherende genren
offentlig/politisk kommunikation. Fertilitetskampagnen er udarbejdet ud fra nogle bestemte
sammens&tninger og konventioner, som bestemmer, at kampagnen kan forstas som offentlig/politisk

kommunikation.

Eksisterende diskurser

Vi vil kort introducere hvilke eksisterende diskurser, vi har identificeret at kommunen og mélgruppe
traekker pd. Disse vil blive analyseret i folgende afsnit.
Vi har identificeret to eksisterende diskurser, som vi mener kommunen traekker pé i
fertilitetskampagnen:
- En fysiologisk diskurs
- En politisk diskurs

Derudover har vi identificeret tre eksisterende diskurser, som vi mener malgruppen trakker pa i deres
forstaelser af fertilitetskampagnen:

- Enungdomsdiskurs

- En studie diskurs

- En kritisk samfundsdiskurs
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Vi vil i det folgende se neermere pa disse diskurser. Dette gores under intertekstualitet, som nu vil

blive introduceret.

Intertekstualitet

Vi vil i det folgende undersege, hvorvidt Kebenhavns Kommune og malgruppen refererer manifest
eller gennem interdiskursivitet til andre tekster og diskurser 1 henhold til deres forstaelser af
fertilitetskampagnen.

Som forklaret i vores teoriafsnit vil vi lade os inspirere af Faircloughs analysetilgang, og selv

identificere de eksisterende diskurser, som vi mener, kommunen og malgruppe traekker pé.

Manifest intertekstualitet
Kommunen

Fertilitetskampagnen er udarbejdet som en selvstaendig nichekampagne, og er derfor ikke produceret
i forlengelse af anden tekst. Trine Breyt Joensen forklarer, at kampagnen traekker pd hjemmesiden
”Maybe Baby”, som udger et undervisningswebsite om fertilitet, udarbejdet af Miljo- og
Fodevareministeriet og Sundheds- og Aldreministeriet. Joensen forklarer at Maybe Baby indeholder
”(...) nogle af de samme oplysninger, som vi har brugt” (bilag 1, s. 2). Dette kan defineres som
manifest intertekstualitet, da Joensen refererer direkte til en anden kommunikativ begivenhed, som

fertilitetskampagnen indeholder elementer fra.

Malgruppen

Malgruppen traekker pd ovrige kampagner og programmer, i deres meningskonstruktioner omkring
fertilitetskampagnen. Blandt andet n@vnes DR’s TV-program, Knald for Danmark”, som blev vist i
TV den 10. oktober 2015, fem dage efter fertilitetskampagnen blev lanceret (bilag 7, s. 21).
Derudover omtaler malgruppen Spies reklamerne Do it for Denmark™ og Do it for mom” (bilag 7,
s. 21). Mélgruppen anskuer bade programmet og reklamerne som humoristiske, og det fremgér, at
malgruppen mener, at have set begge kommunikative begivenheder nogenlunde sidelobende med
fertilitetskampagnen. Malgruppen konstruerer en forstielse af, at fertilitetskampagnen, TV-
programmet og reklamerne alle taler ind i samme budskab, hvorfor de trekker pa alle dele i deres

forstaelser af fertilitetskampagnen (bilag 7, s. 21).
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Interdiskursivitet

Vi vil nu belyse, hvordan Kebenhavns Kommune traekker pa de eksisterende diskurser, som vi i
ovenstaende afsnit identificerede.
Det er relevant for os at afdekke, hvilke diskurser afsender og mélgruppen treekker pa, da et

udsagns sandhedsveerdi vil veksle alt efter, hvilken diskurs det bliver forstaet ud fra.

Kommunen

Vi vil i det folgende argumentere for, at kommunen treekker pa det, vi identificerer som en
fysiologisk diskurs og en politisk diskurs i arbejdet med fertilitetskampagnen. Ved at treekke pé
allerede eksisterende diskurser formar kommunen at drage nytte af en viden, som malgruppen

allerede har konstrueret og dannet betydninger pa baggrund af.

Fysiologisk diskurs

Kommunen har i s&rlig hej grad valgt at trekke pa en fysiologisk diskurs, som baserer sig pa et
positivistisk syn pa virkeligheden, hvor naturvidenskabelige arsagsforklaringer anses som kilde til
sand viden. Ud fra denne diskurs konstruerer kommunen en forstaelse af, at de kan fremvise faktuel
data og, pd baggrund heraf, forvente at malgruppen agerer i henhold til disse.

Som fremvist i tekstanalysen konstruerer Kebenhavns Kommune en sammenhang mellem
faldende fertilitet og et af formdlene med kampagnen — nemlig et onske om at skabe en
holdnings@ndring blandt kebenhavnske unge studerende, sdledes at de far bern tidligere i livet.
Kampagens budskab treekker derved pé en fysiologisk diskurs, som konstruerer en autoritet om at
’vide bedst”, og derfor konstrueres der pa baggrund af denne diskurs en forstéelse af, at fysiologiske
begrundelser danner gyldige argumenter for, hvordan andre ber agere.

Mere konkret kan vi se, at kommunen treekker pa en fysiologisk diskurs i Trine Breyt Joensens
forstéaelse af, at der ber settes ”(...) fokus pa, at faldende fertilitet er et problem (...)” (bilag 1, s. 1).
Joensen treekker pa forstdelsen af, at fysiologiske arsager kan legitimere, hvorvidt noget kan defineres
som et problem eller ej. Kommunen konstruerer derved en forstaelse ud fra en fysiologisk diskurs
om, at fertiliteten falder jo hejere personer kommer op i alderen, hvilket retfeerdigger deres indstilling
om at noget mé @ndres, sdledes at kebenhavnere overvejer at i bern tidligere i livet. Kommunen
skaber dermed en forstdelse af, at unge vil handle rationelt ud fra naturvidenskabelige beviser for,
hvornar den kvindelige krop bedst befrugtes, og for hvornar den mandlige krop bedst kan befrugte

den. Den fysiologiske diskurs kommer ogsé til udtryk i Joensen udtalelse om, at kampagnens
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primare formdl er at oplyse om, ”(...) at der ogsa er nogle biologiske faktorer omkring det her med at
blive gravid (...)” (bilag 1, s. 2). Igen forstir Joensen, at kampagnen vil motivere mélgruppen til at

@ndre adferd, ved at pidpege fysiologiske argumenter.

Den fysiologiske diskurs ledsages ofte af visuelle virkemidler, der har til formal at fremme den
naturvidenskabelige objektivitet, som diskursen beror pa.

Fertilitetskampagnens visuelle udtryk traekker 1 serlig hgj grad pa en fysiologisk diskurs.
Kommunen har valgt at lade kampagnens primare tekst besté af faktuelle data om kvindens og
mandens faldende fertilitet. Kommunen arbejder dermed ud fra en forstaelse af, at kampagnen skal
udtrykke rationalitet og objektiv viden. Derudover har kommunen valgt at illustrere sedceller pd
kampagnebilledet til mand. Dette udtryk har til formal at fremme mandens biologi, og lade
modtageren opfatte kampagnens information, som hvilende pa naturvidenskabelige og rationelle

argumenter.

Politisk diskurs

Vi ser ogsd, at kommunen implicit treekker pd en politisk diskurs. Kommunikationschefen og
kommunikationskonsulenten har konstrueret en forstaelse af, at deres kommunikationsarbejde forst
og fremmest skal vere i trdd med de retningslinjer som borgmesteren udsender. En kampagne om
faldende fertilitet anses derfor kun som relevant, hvis den gar i trdd med borgmesterens overordnede
politiske ambitioner. Trine Breyt Joensen forklarer:
(...) det er jo et politisk valg, om du vil det omrade. Altsa det er jo klart, at havde hun veret
maske Venstre-politiker, sa er det jo ikke sikkert at hun havde ville gare det. Det er jo pa den
made en politisk beslutning. (bilag 5, s. 8)
Fertilitetskampagnen bliver dermed en del af en politisk agenda, hvorfor vi mener, at den hviler pa en
politisk diskurs. Kommunen har konstrueret en forstaelse af, at kampagnens budskab kun er relevant
at formidle, hvis det er i overensstemmelse med borgmesteren politiske overbevisninger. Derved
bliver budskabet om faldende fertilitet ogsa konstrueret ud fra at skulle passe ind under nogle

politiske retningslinjer.

95



Malgruppen
Vi vil nu vise, hvordan malgruppen traekker pa det, vi identificerer som en eksisterende

ungdomsdiskurs, studie diskurs og kritisk samfundsdiskurs.

Ungdomsdiskurs

Vi ser, at malgruppen treekker pa en ungdomsdiskurs 1 deres made at forsta fertilitetskampagnens
budskab pa. Gennem ungdomsdiskursen legitimeres visse former for handlen. Afstemningen af, hvad
der definerer “acceptabel” handlen, sker gennem konstant afvejning, de unge personer imellem.

En generel forstaelse blandt malgruppen er, at de er pavirket af deres omgangskreds ageren, og at
de i grupper danner forstaelsesmeonstre for hvordan man ber opfere sig. Sasha satter blandt andet ord
pa dette: ’(...) det er ogsé sddan lidt, hvordan ens vennekreds er. Det tror jeg 1 hvert fald, at jeg er
meget pavirket af (...)” (bilag 7, s. 3).

Malgruppen traekker i overvejende grad pd ungdomsdiskursen i deres forstaelse af, hvordan de
retfeerdigger deres handlen; det gor man ud fra andre unges opfersel, is@r de unge man identificerer

sig med.

Ud fra en ungdomsdiskurs ensker unge ikke at blive belaert og 4 bedrevidende kommentarer om
deres opfersel. De har konstrueret en forstaelse af, at de ved hvad der er bedst for dem selv.
Gennem vores to fokusgruppeinterviews kommer det til udtryk, at malgruppen opponerer pd denne
forstaelse. Dette ses blandt andet ved Jonas’ udtalelse om kampagnen:
Jeg synes overhovedet ikke, at jeg bliver ramt at de to — peger pd kampagnebillederne — pa
nogen made. Jeg leser det, og tenker, ”ja, det er da meget fint”, men det passer ikke ind lige
nu. Det er egentlig det, jeg teenker. Og sé er det glemt. Jeg korer lidt efter min egen plan, og
sa ser man det lidt i det store. Og sd er der ikke lige en plakat, der skal f& mig til at skynde
mig lidt. (bilag 7, s. 17)
Jonas udtrykker, at han kerer efter sin egen plan”, hvilket indikerer, at han har konstrueret en
forstaelse af, at han bedst selv ved hvordan han skal leve sit liv, og hvilke beslutninger han skal
traeffe. Sasha traekker pa samme forstéelse 1 hendes holdning til, at ” (...) det skal Kebenhavns

Kommune faktisk ikke blande sigi (...)” (bilag 7, s. 12).

Det tydeliggeres at mélgruppen i overvejende grad mener, at de selv er i stand til at treeffe fornuftige

beslutninger pa egne vegne. Malgruppen mener derved, at de selv ved hvornar det er bedst for dem at

96



fa barn. Dette synligger, hvorledes malgruppen treekker pa det vi identificerer som en eksisterende

ungdomsdiskurs.

Gennem ungdomsdiskursen konstrueres der ogsa nogle forstdelser af, at man som ung ikke kan tage
sig af alverdens "hvad nu hvis’er”. Med dette forstds, at ungdomsdiskursen hviler pa antagelser om,
at man skal "leve livet”, og prove at fokusere pd “nu’et”.

Vi ser en generel tendens i vores malgruppeudtalelser, som viser, at mélgruppen generelt set ikke
vil forholde sig til faldende fertilitet og risikoen for selv at opleve problemer péd baggrund heraf, da
det ud fra deres forstaelser bliver konspirerende og livsudhulende at skulle tage stilling til dette ”hvad
nu hvis”. Denne tendens ser vi for eksempel udtalt af Malte, der mener, at information om faldende
fertilitet; ”Det er sddan noget, man skubber om bag i hovedet, fordi man har s& mange andre geremaél
i hverdagen” (bilag 7, s. 13). Jonas satter ogsa ord pa denne forstéelse og forklarer: ”Jeg tror ogsa
nogle gange, man som individ ser det som, det er lidt ligesom, det der med “man fér kraeft, og det der
vi nok alle sammen af”. Det er det der med, ”det rammer aldrig mig” (...)” (bilag 7, s. 17). Vera
forklarer, at hun selektivt udvelger hvilke oplysninger hun lukker ind: ”(...) der er meget, man skal
bekymre sig om, og der er meget, man skal informeres om og sddan noget. Og sé tror jeg bare lidt

man sorterer naturligt i det” (bilag 8, s. 19).

Ovenstdende forstaelser udger et udpluk af nogle generelle forstaelser, som vi har lokaliseret i
maélgruppens udtalelser. Vi ser, at de unge ikke har lyst til at tage sig af faldende fertilitet, da de
alligevel ikke overvejer at fa bern pd nuvarende tidspunkt. Derudover udtrykker mélgruppen, at de
ikke kan forholde sig til kampagnens budskab, da de har en idé om, at faldende fertilitet nok ikke
kommer til at berore dem.

Vi argumenterer derfor for, at mélgruppen i overvejende grad treekker pa en ungdomsdiskurs i

deres forstdelse til fertilitetskampagnen.

Studie diskurs

Vi ser ogsd, at malgruppen traekker pa det vi identificerer som en studie diskurs, hvor bestemte mader
at vaere studerende pa bliver legitimeret i hgjere grad end andre.

Malgruppen har opbygget nogle forstaelser af, hvad det vil sige at vaere en god studerende, som
treekker pd denne allerede eksisterende diskurs. Ud fra malgruppens udtalelser tydeliggeres det, at de
i overvejende grad har konstrueret en forstéelse af, at det at veere en god studerende indeberer et

fokus pé studiet, bade i form af at kunne fordybe sig i l&sning, men ogsd i forhold til at have tid til
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studiejobs. Katrine forklarer dette:
(...) jeg foler som et ungt menneske at jeg skal have et studiejob, for det har alle de andre.
Og hvis jeg skal have et barn og ikke et studiejob, s kommer jeg ligesom bagud i forhold til
de andre. Og det er nok en af de sterste grunde faktisk. (bilag 7, s. 14)
Katrine treekker pa en studie diskurs i sin forstaelse af, at hun vil have et studiejob, fordi ellers
kommer hun ”bagud” og sé er det noget ” alle de andre har”, hvorfor det, ud fra denne diskurs, er det
rette valg. Katrine forklarer herunder, at born ikke passer ind i disse prioriteringer. Denne forstielse
deler blandt andet Jonas: ”Der ligger det i det, at nr man studerer, der er meget lesestof, og der er
ikke tid til at blive gravid, og fede et barn, og treekke sig fra studiet” (bilag 7, s. 31). Her traekkes der
igen pa en studie diskurs, som underminerer fordelene ved at velge bern til under studiet.
Vi argumenterer for, at ovenstaende eksemplificering udger en generel forstéelse, som vi mener at
identificere i mélgruppens udtalelser. Vi ser, at malgruppen i overvejende grad traekker pa en

eksisterende studie diskurs, i deres forstaelser af fertilitetskampagnen.

Kritisk samfundsdiskurs

Vi har identificeret endnu en eksisterende diskurs, som vi mener, malgruppen traekker pé i1 sine
forstaelser af kampagnen. Dette er en kritisk samfundsdiskurs.

Malgruppen har i overvejende grad en forstdelse af, at samfundet star i vejen for, at de kan
prioritere at fa bern under studiet. Malgruppen har konstrueret nogle forstaelser af, at staten regulerer
uhensigtsmaessigt og undergraver muligheden for at teenke bern ind i et liv som studerende. Blandt
andre s&tter Katrine ord pa disse forstaelser og papeger en frustration over for statens regulering, og
det modstridende i kampagnens budskab om at fa bern under studiet:

(...) nér der bliver gjort alle mulige tiltag for, at det ikke skal veere nemmere at vaere
bernefamilie, nr man studerer — fremdriftsreformen og sddan nogle ting — og (...) Jeg tror,
at pd KU har man ikke kun et halvt ars barsel eller sidan noget (...) S& ja, for mig synes jeg
overhovedet ikke, at jeg har muligheden for at fa et barn, nar jeg er 25 (...). (bilag 7, s. 14)
Katrine udtrykker en generel forstielse blandt mélgruppen, som gar pa, at staten lovgiver
uhensigtsmassigt i forhold til kommunens enske om at unge skal fa bern tidligere. Et andet eksempel

pa malgruppens generelle forstaelse forklares ogsé af Christina:

Jeg synes ogs4, det er meget relevant hvad SU’en er. Man skal begge to vere studerende

eller ogsa skal man vaere enlig mor, ellers hanger det overhovedet ikke sammen. Hvis man
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kun er en pa SU, sa far du ingenting, og det er ikke fordi, det handler om at kassere ind, men
sa henger det bare ikke sammen. (bilag 7, s. 30)
Christina forklarer, at hun forstar SU-satsen som et vigtigt punkt i, hvornér hun ensker at f4 barn med
sin kaereste, da ekonomien ogsa skal henge sammen. Mathilde udtrykker, at hun forstir det som om
at staten ikke har (..) gjort det attraktivt overhovedet at fa bern” (bilag 8, s. 29).
Ovenstdende udger eksempler pa, hvorledes malgruppen i overvejende grad traekker pa en kritisk

samfundsdiskurs, nar de konstruerer forstaelse pa baggrund af fertilitetskampagnen.

Vi vil nu fremvise vores delkonklusion pé vores analyse af diskursiv praksis.

Delkonklusion pa diskursiv praksis

Ud fra ovenstdende analyse argumenterer vi for, at fertilitetskampagnen kan forstas ud fra genren
offentlig/politisk kommunikation. Vi forstar, at kampagnen ligger under denne genre, da

kommunikationen er udarbejdet af en politisk og offentlig akter; Kebenhavns Kommune.

Vi belyser, at baide kommunen og malgruppen traekker pa andre tekster, hvilket er med til at forme

deres forstdelser af fertilitetskampagnen.

Slutteligt argumenterer vi for, at kommunen gennem fertilitetskampagnen treekker pa to eksisterende
diskurser; en fysiologisk diskurs og en politisk diskurs. Malgruppen traekker pa tre eksisterende
diskurser; en ungdomsdiskurs, en studie diskurs og en kritisk samfundsdiskurs.

Vi belyser, at kommunen og mélgruppen traekker pé forskellige diskurser i deres forstielse af
fertilitetskampagnen. Med dette forstar vi, at kommunen og mélgruppen ger brug af modstridende
forstaelsesrammer i deres meningskonstruktioner omkring kampagnen. Pa baggrund heraf
argumenterer vi for at synliggere et modstridende forhold i miden, hvorpa kommunen og
maéalgruppen konstruerer mening om faldende fertilitet og dermed ogsa, hvordan de forstér
kampagnens budskab. Vi argumenterer for, at de hver is@r trekker pa eksisterende diskurser, som
hviler pa modstridende forstéelser.

Vi vil nu bevage os videre til analyse af social praksis.
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Analyse af social praksis

I dette afsnit vil vi afdaekke den bredere sociale praksis, som den diskursive praksis og de
kommunikative begivenheder er en del af. Vi vil vurdere, hvorvidt Kebenhavns Kommune og

maélgruppen forseger at skabe social forandring eller reproduktion af den nuvarende sociale praksis.

Diskursordener

Vi har gennem analyse af den diskursive praksis identificeret en reekke overordnede diskurser, som

afsender og malgruppen hver iser traekker pé:

Afsenders diskurser:

- En fysiologisk diskurs
- En politisk diskurs

Malgruppens diskurser:

- Enungdomsdiskurs
- En studiediskurs

- En kritisk samfundsdiskurs

Gennem disse diskurser trekker bade afsender og malgruppen pa eksisterende diskursordener i
samfundet. Hver af disse diskurser reprasenterer derfor et udsnit af en diskursorden, som florerer og
er eksisterende i samfundet.

Vi vil i det folgende afsnit kortlegge hegemoniske forhold i disse diskurser. Herigennem vil vi
kunne belyse diskurserne indbyrdes magtforhold og dermed hvilke diskursordener kommunen og

maéalgruppen primert traekker pé.

Hegemoni i diskurserne

Vi har i dette afsnit valgt at gere brug af en fremstillet skemaoversigt til at vise diskursernes
indbyrdes hegemoniske forhold og relationer. Nedenstdende skema viser en oversigt over de
eksisterende diskurser, som afsender og malgruppen traekker pd, og deres indbyrdes hegemoniske
forhold.
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Diskurserne er i skemaet placeret i forhold til to akser. Den ene akse viser, hvor hgj eller lav en
grad af hegemoni den enkelte diskurs har i empirien. Dette illustrerer, hvor dominerende og magtfuld
den pageldende diskurs er. Den anden akse viser, hvor hej eller lav en grad af accept af kampagnen
den enkelte diskurs rummer. Dette illustrerer, hvor accepterende den pagaldende diskurs er over for

kampagnen som helhed.

Hej grad af hegemoni

Lav grad
af accept

Hej grad
af accept

Lav grad af hegemoni

Som det fremgar af skemaoversigten, figurerer alle kommunens diskurser i1 gverste venstre hjorne af
figuren, hvilket illustrerer, at diskurserne rummer en hgj grad af accept af kampagnen. Malgruppens
diskurser er placerer i gverste hejre hjorne af figuren, hvilket illustrerer, at diskurserne rummer en lav
grad af accept af kampagnen. De diskurser, kommunen og malgruppe treekker pa, er derfor generelt
modstridende i deres accept af kampagnen.

Det fremgér ogsé af skemaoversigten, at diskurserne med den hgjeste grad af hegemoni — altsa den
fysiologiske diskurs fra kommunens side, og ungdomsdiskursen fra malgruppens side — figurerer i de

to yderste hjerner af modellen. Dette viser, at disse diskurser er de absolut mest dominerende i
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empirien. Ud fra vores forstéelse har disse diskurser derfor vundet frem og er blevet etableret som
hegemoniske i empirien. Derudover fremgar det af skemaet, at diskurserne er staerkt modstridende i

forhold til den grad af accept de rummer af kampagnen.

Da diskurserne reprasenterer eksisterende diskursordener i samfundet, udger disse to diskurser
derfor de eksisterende diskursordener, som kommunen og malgruppen primert trekker pé i deres
meningskonstruktioner omkring kampagnen. Diskursernes grad af hegemoni, kombineret med deres
grad af accept, betyder at det primert er pd baggrund af den fysiologiske diskursorden, at kommunen
konstruerer sterke forstaelser af accept af kampagnen. Det er pa samme vis, primart pa baggrund af

ungdomsdiskursordenen, at mélgruppen konstruerer steerke forstdelser af afvisning af kampagnen.

Pa baggrund af ovenstdende argumenterer vi for, at der generelt hersker modstridende forstaelser af
accept af kampagnen fra kommunens og malgruppens side. Gennem analyse af de mest dominerende
diskursordener, fremgar det at Kebenhavns Kommune i en meget fremtraedende grad anskuer
kampagnen som berettiget. Det fremgér ogsa, at malgruppen i meget fremtraedende grad ikke

accepterer kampagnen.

Social forandring

Vi vil i det folgende afsnit vurdere om, og hvorledes, kommunen og malgruppen forseger at

reproducere eller forandre den nuvarende sociale praksis.

For at vurdere dette vil vi redegere for den sociale praksis, som udger et centralt argument, i
kommunens retferdiggerelse af kampagnens relevans, og som er dén sociale praksis kommunen
anskuer som vasentlig at adressere; forstegangsfedealderen for kvinder, og gennemsnitsalderen for
nybagte faedre.

Den nuvearende sociale praksis er, at den kebenhavnske forstegangsfedende kvinde i ar 2015 1 snit
var 30,8 &r gammel, og den kebenhavnske nybagte far i snit var 32,6 4r gammel, da de fik deres
forste barn (www.statistikbanken.dk). Vi vil nu anskue denne sociale praksis ud fra de dominerende

diskursordener; den fysiologiske diskursorden og ungdomsdiskursordenen.
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Som det fremgar af hegemonianalysen, trekker Kebenhavns Kommune primert pa den fysiologiske
diskurs 1 forbindelse med omtale af kampagnens berettigelse, fertilitet, og hvornér den udvalgte
maélgruppe ber gore sig tanker om at fa bern.

Alt dette centrerer sig i empirien om en argumentationsform, der problematiserer den nuvarende
sociale praksis. Det fremgar af analysen, at kommune argumenterer for, at malgruppen ber overveje
at handle anderledes end den eksisterende sociale praksis ansporer. Kabenhavns Kommune

argumenterer derfor for en forandring af den nuvearende sociale praksis.

Malgruppen traekker primaert pa en ungdomsdiskurs i1 deres omtale af, hvordan de valger at agere i
henhold til faldende fertilitet, hvad der kan influere deres ageren, og hvad der ligger til grund for
denne.

Disse dominerende forstielser centrerer sig omkring en argumentationsform, der problematiserer
kampagnens budskab og formél. Kampagnen problematiseres is@r ud fra manglende forstaelse for og
indsigt i mélgruppens livssituation. Det fremgér af analysen, at der i empirien argumenteres imod
kampagnen, og at dens opfordring til holdningsendring afvises. Mélgruppen argumenterer derfor

imod en forandring af den nuverende sociale praksis, og derigennem for en reproduktion af den

nuvarende sociale praksis.

Vi kan pa baggrund af ovenstaende se, at kommunen og mélgruppen har modstridende forstielser af

den nuverende sociale praksis.
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Delkonklusion pa social praksis

Ud fra ovenstaende analyse argumenterer vi for fundne diskursordener. Her fremhaver vi den
fysiologiske diskurs og ungdomsdiskursen. Vi belyser diskursordenernes hegemoniske forhold, og
afdeekker dermed ogsé, at den fysiologiske diskurs og ungdomsdiskursen er de mest dominerende i
empirien.

Vi viser, at diskursordenerne er modstridende i grader af accept af kampagnen. Vi argumenterer
for, at kommunen og mélgruppens diskurser ikke kan medes 1 accept af kampagnen.

Endeligt belyser vi, hvorledes Kebenhavns Kommune forseger at skabe social forandring gennem
deres opfordring til malgruppen, om at &endre deres nuvaerende sociale praksis. Vi belyser ogsa,
hvorledes malgruppen afviser kommunens forseg, og i stedet tillegger sig en reproduktion af den

nuvarende sociale praksis.

Vi vil nu bevage os videre til specialets diskussion.
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Diskussion

Vores diskussion er todelt, og omhandler indledningsvis en betragtning af, hvorfor det var
udfordrende for Kebenhavns Kommune at skabe social forandring. I den forbindelse vil vi
praesentere refleksioner over, hvordan kommune kunne have handteret disse udfordringer.
Efterfolgende vil vi diskutere kommunens etiske ansvar som en offentlig formidler. Her vil vi trekke
pa de presenterede udfordringer og refleksioner for at problematisere kommunens valg i forbindelse
med kampagnen.

For at diskutere disse aspekter vil vi inddrage vores forstielse af offentlig kommunikation som
preesenteret i specialets teoriafsnit, og treekke pd den viden vi har tilegnet os gennem vores analyse og

vores state of the art.

Hvorfor var det en udfordring at skabe social forandring?

Et centralt aspekt i vores vurdering af, hvorfor fertilitetskampagnen var udfordret i skabe social
forandring, er, at kommunen og malgruppen grundlaeggende traekker pa modstridende forstéelser af
kampagnen berettigelse, budskab og udformning. Som belyst er en af de primare grunde til dette, at
kommunen og malgruppen forstar pa baggrund af modstridende diskurser. Kommunen har ladet
kampagnen hvile pé en rationel, fysiologisk diskurs, hvorigennem de har appelleret til malgruppens
’sunde fornuft”.

Interessant er det i denne henseende, at kommunen pépeger, at de forstdr mélgruppens
bevaeggrunde og vedkender, at de er klar over, hvilke samfundsnormer malgruppen er pavirket af (jf.
s. 72). Alligevel valgte kommunen at udarbejde kampagnen med et fokus pa biologiske faktorer.
Derved lader kommunen kampagnen hvile pé en diskurs, som ikke er forenelig med de
livsprioriteringer, som malgruppen tillegger betydning; Den fysiologiske diskurs er ikke i trad med

de livsprioriteringer, som kommunen ved at mlgruppen konstruerer forstéelser pa baggrund af.

Vi ser kommunens made at vinkle kampagnens udformning pd som en af de centrale grunde til, at
kampagnen ikke formar at skabe social forandring. Vi ensker derfor at diskutere vasentlige pointer i

henhold til dette.
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Kendskab til malgruppens livsverden og kampagnens relevans

Forskning viser at en afsender kan risikere, at en malgruppe forkaster en kampagnes budskab, hvis
ikke afsenderen formér at gere budskabet relevant for malgruppen og ikke formar at tale budskabet

ind 1 dennes virkelighedsforstaelser (Blom et. al., 2007, s. 78).

Med afsat i den forskning mener vi, at kommunen havde styrket sine muligheder for at opna social
forandring, hvis de havde ladet deres kendskab til malgruppen influere fertilitetskampagnens budskab
og udformning.

Kommunens valg om at lade kampagnen hvile pa en fysiologisk diskurs, tyder pd at kommunen i

hgjere grad var styret af at formidle deres forstdelse af, hvorfor faldende fertilitet er et problem,

fremfor at fokusere pa mélgruppens forstéelse samt at inddrage deres perspektiv i kommunikationen.
Ydermere mener vi, at det er interessant at diskutere, om kommunen havde oget muligheden for at
opna social forandring, hvis de havde haft sterre held med at gare kampagnen relevant for sin
malgruppe.
Ud fra dette aspekt ser vi et argument i, at fertilitetskampagnen havde svart ved at holdningsandre
grundet mélgruppens manglende opfattelse af kampagnen som relevant. Igen kan kommunens valg
om at udarbejde kampagnen pa en fysiologisk diskurs problematiseres, idet dette tilsyneladende har

vaeret medvirkende til at kampagnen talte forbi malgruppens livsverden.

Med indblik i denne viden vil vi have opfordret kommunen til i hgjere grad at lade deres viden om
malgruppes livsverden laegge til grund for kampagnens budskab og udformning. Kommunen kunne
eksempelvis have opnéet storre indsigt i deres malgruppes forstaelser ved at have inviteret dem til at
deltage 1 udarbejdelsen af kampagnen eller have indbudt til en fzlles snak om emnet, for at here
hvilke tanker og forstdelser malgruppen 1a inde med. Dette mener vi, kunne have medvirket til at
kampagnen i hgjere grad var blevet udarbejdet ud fra malgruppens forstielser, og derved havde

fremstaet som mere relevant for dem.

Frygt som virkemiddel

Frygt kan bade have positive og negative effekter. En positiv effekt kan medfere, at modtageren
@ndrer adfaerd, hvor en negativ effekt kan fore til afvisning eller benegtelse hos modtageren (Blom

et. al., 2007, s. 76; Terblance et. al., 2009).
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Med afsat i denne forskning mener vi, at det har haft indflydelse pa kommunens forseg pa at
skabe forandring, at nogle malgruppedeltagere opfattede fertilitetskampagnen som skreemmende.

Vi belyser, at kommunen bevidst forseger at fravaelge skrekelementer i kampagnen (jf. s. 57).
Uagtet deres intentioner vurderer vi, at flere malgruppedeltagere opfattede kampagnen som netop
dette (§f. s. 68). Dette understreger, at fertilitetskampagnen ikke udelukkende blev modtaget ud fra de
forstaelser, som kommunen selv mente at have udarbejdet kampagnen pé baggrund af. Kommunens
ubevidste inddragelse af skraek kan derfor forstds som en faktor, der fordrsager, eller bidrager til
malgruppens afvisning af kampagnen og derved mindsker deres mulighed for at skabe social
forandring. Med indblik i denne viden vurderer vi, at kommunen havde haft sterre chance for at
skabe social forandring, hvis de havde haft gje for at kampagnens visuelle udtryk og budskab kunne
blive opfattet saledes.

Vi ville, pé baggrund heraf, have rddet kommunen til at afpreve kampagnen over for malgruppen.
Dette kunne for eksempel gores gennem fokusgruppeinterviews. P4 den made mener vi, at
kommunen med storre sandsynlighed havde faet indblik i, hvordan mélgruppen ville fortolke
kampagnen, og dermed at nogle personer ville forstd den som skremmende. Gennem vores empiri er
vi dog blevet gjort opmarksomme pd, at kommunen i et vist omfang afprevede kampagnen for den
blev sendt ud (bilag 5, s. 12). Vi ma blot formode at de forstielser, som kommunen fik indblik 1, ikke

afspejlede de holdninger, som vi medte i vores fokusgrupper.

Politisk opbakning

Det er nedvendigt, at det omkringliggende politiske miljo stetter op om de @ndringer, som en given
offentlig sundhedskampagne forseger at skabe. Forskerne Wakefield et al. papeger, at politisk
opbakning motiverer borgerne til at imedekomme den enskede adferdsendring (Wakefield, s. 2010,
s. 1268).

Vi har bemerket, at malgruppen har konstrueret forstaelser af, at kampagnen tilskynder en adfaerd,
som de ikke mener det danske samfund stetter op om (jf. s. 77).

Med afsat i ovenstdende forskning kan det argumenteres, at kommunen havde styrket sine
muligheder for at skabe forandring, hvis de i hgjere grad havde faet malgruppen til at fole, at det
omkringliggende politiske miljo stottede op om kampagnens budskab.

Vi mener, at kommunen kunne have gget sine muligheder for at opné social forandring, hvis de i

hgjere grad havde fokuseret pa at synliggere, hvordan kampagnens budskab hang sammen med
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samfundets gvrige lovgivning og reguleringer. Derudover mener vi, at kommunen kunne have styrket
kampagnen, hvis de havde stottet budskabet op med synlige initiativer, der havde oget fordelene ved
at vaelge born til under studiet. Her kunne eksempelvis bernevenlige studieomréder, eller skonomisk
fordelagtige bernepasningsordninger have varet relevante, da malgruppen forbinder deres studieliv

og ekonomi som hindrende for at fa bern som studerende (jf. s. 76).

Kampagnen som initiativ til social forandring

Vi ensker ydermere at diskutere kommunens valgte formél om at oplyse og holdningsandre, da vi
mener, at kampagnen ogsé var udfordret i at skabe forandring, fordi kampagnens formal ikke stemte

overens med kampagnens omfang. Dette vil vi uddybe i det felgende.

Ross-Degnan belyser, at adferdsaendring ber kommunikeres 1 brudstykker, ofte og over flere
omgange, 1 tilfeelde hvor vanepraget eller socialt konstrueret adfaerd skal @ndres (Ross-Degnan,
2000, s. 117-118). Kommunen havde opstillet et mal om, at kampagnen skulle oplyse og
holdnings@ndre. Den type af adfeerd, som kommunen ville forandre, er praeget af en reekke sociale
normer, hvilket gor den sver at &endre. Til at opné dette fik kommunen stillet 50.000 kroner til
radighed, hvilket udger et begrenset kampagnebudget (bilag 5, s. 6, 9). Vi anskuer derfor
kampagnens formal som ambitiest, grundet den svare type af adfeerd kommunen ville &ndre, og

grundet det begraensede kampagnebudget de skulle opné dette pa baggrund af.

Med afsat i ovenstdende forskning mener vi, at kommunen havde styrket sine muligheder for at
skabe forandring, hvis de havde haft mulighed for at kommunikere kampagnens budskab flere gange
over lengere tid. Budskabet ville pd den made vere mere overskueligt for malgruppen. Vi mener, at
kampagnen ville have haft sterre chance for at forandre, hvis kommunen havde opdelt kampagnens
formal, og indledningsvist havde fokuseret pa at oplyse, og derefter pa gradvist at holdningsandre —
havde dette veret gkonomisk muligt.

Pa baggrund af kommunens begrensede kampagnebudget og med afset i Ross-Degnans forskning
mener vi, at kommunen burde have overvejet, hvorvidt det var muligt at indfri kampagnens formal
med det givne budget. Vi mener, at kommunen med fordel kunne have overvejet udelukkende at have
oplysning som formal for fertilitetskampagnen, hvilket kampagnen tyder pa til dels at have opnéet

gennem kampagnens massive eksponering. Som kampagnens udformning og formal dog er
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tilkendegivet i kommunens strategiplan, mener vi ikke, at fertilitetskampagnen selvstendigt kunne

have udlest en holdningsandring.

Vi medgiver dog, at det altid er nemmere at papege fejl og mangler ved en kommunikation efter dens
publicering og modtagelse end for. Vi ensker i den forbindelse at pointere, at kampagnen kan have
haft en forandrende effekt; Som navnt ved vi, at kampagnen har fort til debat, og vi har vist, at nogle
modtagere reagerede kritisk pa budskabet. Det er umuligt at fraskrive muligheden for, at nogle
modtagere har konstrueret nye forstaelser pa baggrund heraf. Dog vil vi afslutningsvist pointere, at
maélgruppen i det storre hele har konstrueret forstielser af, at kampagnen ikke bidrog til nye

forstaelser hos dem, og pé baggrund heraf ikke lykkedes i en holdningsandrende forandring.

Med ovenstaende belyser vi centrale faktorer, som vi mener, har vaeret medvirkende til at udfordre
kommunens forseg pé at skabe social forandring. I denne sammenhaeng viser vi, hvordan vi mener, at
kommunen i hejere grad kunne have opnaet dette.

Vi ensker i det folgende afsnit at nuancere ovenstdende aspekter for at vise vores forstéelse af, at
det er komplekst at udearbejde kommunikation, og at kommunens forseg pa at holdningsaendre ogsé

har veret udfordret grundet udefrakommende faktorer, som de ikke havde kontrol over.

Kampagnens malgruppe

Vi vil i det folgende belyse, hvordan bestemte forstéelser og adfeerd blandt malgruppen har varet

hammende for kommunens forseg pa at skabe social forandring.

Som naevnt kender mélgruppen til risici ved faldende fertilitet, men finder ikke kampagnen relevant
pa trods af at tilhere kampagnens risikogruppe. Dette giver os en forstielse af, at kommunen ogsa var
udfordret pa baggrund af mélgruppens manglende evne eller lyst til at engagere sig i

problemstillingen.

Tidligere praesenterede casestudier viste, at en malgruppe bevidst eller ubevidst kunne velge visse
former for risikoadfard til. Dette gjorde de gennem en vurdering af, at risikoadfaerden var de
potentielle konsekvenser vaerd eller gennem en forestilling om, at konsekvenserne ikke ville pavirke

dem (jf. 16, 17). Med afsat 1 dette mener vi, at kampagnen ogsé var udfordret i at skabe social
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forandring grundet malgruppens manglende anerkendelse af, at faldende fertilitet ogsa kunne blive en
realitet for dem. Casestudierne viser, at en mélgruppe ikke nedvendigvis agerer rationelt i henhold til
risikoadfaerd, hvilket gor det svaert at udarbejde kommunikation, der kan fa malgruppen til at

forholde sig til potentielle konsekvenser heraf.

Vi har belyst, at malgruppen konstruerer forstaelser ud fra en fremtraedende overbevisning om,
faldende fertilitet ikke er noget, som de behover tage stilling til, da de ikke vil forholde sig til, at det
kunne ramme dem. Dette mener vi, har veret medvirkende til at udfordre kampagnen i at skabe
social forandring, da malgruppen ikke har tilladt kampagnen at "treenge igennem”. Vi mener i denne
henseende, at det heller ikke har gavnet kommunen at udarbejde kampagnen med et rationelt fokus
pa biologiske konsekvenser, da malgruppen ikke ville forholde sig rationelt til de biologiske
konsekvenser. Vi mener, at kommunen med fordel kunne have overvejet en anden
kommunikationsvinkel, og at kommunen burde have inddraget deres kendskab til malgruppen
yderligere for at blive opmarksomme pa dette paradoks. Dog mener vi, at malgruppen har veret svaer
at pavirke, idet de ikke var modtagelige for at anse kampagnen som relevant for dem, hvilket har

varet en svaer barriere for kommunen at bryde uanset kampagnens kommunikative vinkel.

Ovenstdende udger en betragtning af, hvorfor kommunen var udfordret i at skabe social forandring.
Afslutningsvist ensker vi at diskutere kommunens ansvar som en offentlig formidler, og hvorvidt

deres beslutninger i relation til kampagnen var velvalgte.

Kegbenhavns Kommunes ansvar som offentlig instans

Som offentlig akter har man til rolle at formidle indholdsrig kommunikation til sine borgere.
Myndighedens rolle som offentlig formidler tjener derved et demokratisk formal, da de star til ansvar
for at formidle relevant information ud til den rette gruppe af borgere (Pedersen, 2012, s. 9).
Sundheds- og Omsorgsforvaltningen fik tildelt ressourcer, som skulle benyttes til oplysning af et
sex- og sundhedsrelateret emne (bilag 5, s. 2). P& baggrund heraf tog kommunen en beslutning om, at
ressourcerne skulle bruges pé oplysning af faldende fertilitet, som havde til formal at fere til en

holdnings@ndring (bilag 1+5).
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Da kommunen er en offentlig instans, er de underlagt ovenstdende krav. Ud fra dette aspekt finder
vi det relevant at diskutere, hvorvidt kommunen har levet op til de krav og det ansvar, som de er

underlagt grundet deres rolle som offentlig formidler.

Offentlige aktorer har et ansvar i forhold til bade at skulle tilgodese politiske dagordener, samtidig
med at repraesentere borgerne (Borup, 2009, s. 17).

I dette tilfeelde har kommunen haft et ansvar i form af bade at skulle tilgodese forvaltningens enske
om at sette fokus pé faldende fertilitet, og borgernes behov 1 denne henseende. Her afspejler
“borgernes behov” en forstaelse af, at kommunen havde vurderet kampagnens information som
relevant for en gruppe af deres borgere. Dette medferer et ansvar for at formidle informationen ud, s

gruppen modtager de relevante oplysninger (Borup, 2009, s. 17-22).

Kommunen levede op til sit ansvar som en offentlig akter og formidler, idet de forméede at formidle
den vurderede relevante information ud til borgerne, og idet at den blev modtaget af borgerne. P4 den
vis levede kommunen op til deres ansvar om at tilgodese borgernes behov, samt forvaltningens enske
om at skabe et fokus pa fertilitet.

Kommunen opndede ogsé deres strategiske mal om at udarbejde og lancere kampagnen pa
normeret tid, og om at eksponere kampagnen i form af omfattende omtale. Dog mener vi, at
kommunens valg i relation til kampagnen stadig kan problematiseres, pa trods af at kommunen har
levet op til deres ansvar samt indfriet deres strategiske mal.

Det fremgér af ovenstende betragtning, at kommunen var udfordret i at skabe forandring, og at
der var flere faktorer, der hemmede deres mulighed for at indfri kampagnens formél om at skabe en
holdnings@ndring. Nogle af disse faktorer har kommunen ikke haft kontrol over. Her kan
malgruppens manglende lyst og egenskab til at anerkende, at kampagnen havde en vis relevans for
dem navnes. Dette aspekt belyser, at det ville have veret svert at formidle et budskab igennem,
ligegyldigt hvem man som afsender havde veret.

Dog er flere af faktorerne nogle, som kommunen havde kontrol over. Disse faktorer havde
kommunen mulighed for at determinere og influere. Pa baggrund heraf mener vi, at kommunen traf
nogle uhensigtsmaessige valg i relation til kampagnen, som udfordrede kampagnens mulighed for at
skabe en holdningsandring blandt mélgruppen. Vi mener derfor, at kommunens egne valg i
overvejende grad er arsag til kampagnens manglende evne til at forandre mélgruppens holdning til at

4 born 1 en tidligere i livet.
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Konklusion

| dette kapitel introducerer vi specialets
konklusion, hvor vi konkluderer pa specialets
analyse og diskussion.
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Konklusion

Pa baggrund af specialets analyse og diskussion argumenterer vi for at have besvaret vores

problemformulering, som lyder:

Hvordan har Kebenhavns Kommune forsegt at oplyse og konstruere en holdningszndring

med deres fertilitetskampagne, og hvilke udfordringer kan identificeres i forseget pa dette?

Vi vil i det folgende fremvise tre hovedkonklusioner, som belyser, hvordan vi er kommet frem til

dette. Vi vil gennemgé hovedpointerne ud fra folgende afsnit:

- Kommunen og mélgruppen konstruerer modstridende forstéelser
- Kommunen og mélgruppen traekker pd modstridende diskurser

- Kommunen var udfordret i at skabe social forandring

Kommunen og malgruppen konstruerer modstridende forstaelser

Pa baggrund af vores analyse argumenterer vi for, at Kebenhavns Kommune har konstrueret
forstéaelser af, at de gennem en humoristisk, ikke formynderisk, oplysende tone skaber et solidt
grundlag for, at kunne oplyse og holdningsandre blandt fertilitetskampagnens malgruppe.

Gennem vores analyse viser vi, at malgruppen konstruerer forstaelser af, at kampagnen er
irrelevant for dem, og at budskabet er uklart og utroverdigt.

Pé baggrund heraf argumenterer vi for, at Kebenhavns Kommune og malgruppen konstruerer
forstaelser, som er af modstridende karakter. Dette har som folge, at begge parter danner forstaelser
ud fra forskellige diskurser, som ikke bygger bro til gensidig forstaelse. Pa baggrund af de
modstridende forstaelser skaber kommunen og malgruppen virkelighedsversioner, som er s fjerne
fra hinanden, at et muligt medepunkt ikke bliver en realitet. Disse forskellige mdder parterne
konstruerer forstdelser pa, har yderligere som folge, at malgruppen tillegger kampagnen og

kommunen som afsender en lav grad af sandhedsvardi.
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Vi synligger pa baggrund heraf at de modstridende forstéelser kommunen og mélgruppen imellem,
udger en udfordring i henhold til kommunens forseg pé at oplyse og holdningsandre med

kampagnen.

Kommunen og malgruppen treekker pa modstridende diskurser

Ud fra vores videre analyse argumenterer vi for, at parternes modstridende forstielser fremskyndes af
de eksisterende diskurser, som kommunen og malgruppen traekker pa.

Kommunen treekker primert pa den fysiologiske diskurs, hvor malgruppen primert traeekker pa den
identificerede ungdomsdiskurs. Disse diskurser hviler pa modstridende forstielser, som hviler pa
forskellige traditioner for, hvordan viden skabes og legitimeres, hvilket underminerer chancerne for,
at deres forstéelser kan medes.

Dette synligger endnu en udfordring i kommunes forseg pé at oplyse og holdningsendre;
Kommunen konstruerer forstaelse pa et grundlag, som ikke imedekommer mélgruppens méde at
anskue virkeligheden pa, hvilket udfordrer kommunens chance for at opna malgruppens accept, og i

sidste ende for at kunne holdningspavirke dem.

Kommunen var udfordret i at skabe social forandring

Som felge af at Kebenhavns Kommune og mélgruppen konstruerer forstaelser af modstridende
karakter, og traekker pd modstridende diskurser, viser vi, at kommunen ikke formér at skabe den
sociale forandring, som de forsegte med fertilitetskampagnen. Kampagnen er sterkt udfordret i at
forandre malgruppens forstaelser, hvilket betyder, at malgruppen i stedet forseger at reproducere de
diskurser, som de konstruerer betydninger pa baggrund af.

Dette fremhaver en sidste og vigtig udfordring; at kampagnens formél om at oplyse og
holdnings@ndre grundleggende er udfordret af, at den ikke formar at &ndre pé de eksisterende

forstaelser, som malgruppen pd nuvaerende tidspunkt konstruerer deres mening ud fra.

Som resultat af vores analyse, kan vi konkludere, at Kebenhavns Kommunes forsgg pa at oplyse og
holdningsandre er udfordret, idet mélgruppen konstruerer forstéelser, som er i strid med kampagnens
budskab og formidling. Kommunens forseg pé at @ndre den nuvearende sociale praksis er derfor

sveert udfordret, grundet malgruppens modstridende méde at konstruere forstéelse pa.
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En central grund til, at kommunen er udfordret i at skabe social forandring, skyldes deres fokus pa
biologiske faktorer, som ikke taler ind i malgruppens livsverden eller méde at forsta pa.

Vi argumenterer for, at kommunen med fordel havde kunne anvende deres kendskab til
maélgruppen for at gare kampagnens budskab mere foreneligt med malgruppens forstielser, og
dermed vinde deres opmarksomhed.

Vi mener dertil, at kommunen ogsa burde have varet mere opmarksom pa, at kampagnen kunne
blive opfattet som skreemmende, hvilket vi ser som endnu en grund til at den var udfordret i at skabe
forandring.

Derudover mener vi, at kommunen i hgjere grad kunne have bakket kampagnen op med politiske
initiativer, sddan sd mélgruppen havde folt at det danske samfund som helhed, gjorde det fordelagtigt
at vaelge born til under studiet.

Slutteligt ser vi endnu et argument i at kommunen udarbejdede et overambitigst forméal for
kampagnen. Vi mener, at kommunen med fordel kunne have anskuet kampagnen som et
enkeltstdende initiativ, der blot skulle oplyse. Hvis mélet forsat skulle vare at holdningsandre, mener
vi, at kommunen ville vaere nodsaget til at igangsatte andre kommunikative tiltag, der kunne
supplere fertilitetskampagnen med at formidle budskabet om faldende fertilitet.

Dog péapeger vi en udefrakommende faktor, som vi mener spiller en vasentlig rolle for, hvorfor
kommunen var udfordret i at forandre; Vi opfatter malgruppen som verende uengagerede og svaere at
nd, idet de skaber en forestilling om, at de potentielle folger af at fa bern i en sen alder, ikke vil
ramme dem. Dette mindsker muligheden for at malgruppen oplever kampagnen som relevant, hvilket
hammer kommunens chance for at treenge igennem.

Afslutningsvist mener vi, at kommunen levede op til sit ansvar som offentlig formidler. Dog
argumenterer vi for, at de har truffet nogle uhensigtsmassige valg, som har gjort det svaert for dem, at

opné den holdningsendring, som de enskede pd baggrund af fertilitetskampagnen.
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Kommunikation

— strategi og planlaegning for "Fertilitetsprojekt’
Strategisk niveau

Introduktion: Med kommunikationsstrategien for fertilitetskampagnen vil vi &endre holdningen til at fa born tidligere hos unge par
mellem 25-30 ar — som er i gang med en leengerevarende uddannelse.

Kampagnens formal er at pavirke holdningen hos par med laengerevarende uddannelser til at fa bern tidligere.

Forstegangsfodende kvinder med leengerevarende uddannelse er 31,8 ar i gennemsnit. Pa landsplan er alderen for forstegangsfedende 29 ar
i gennemsnit, mens den er 31 i Kebenhavn. Da fertiliteten falder med alderen, tager det ofte laengere tid. Hvert 10. danske barn er
undfanget pa klinik.

Holdningsbearbejdning tager tid. En uges kampagne det ene ar kan ikke effektmales pa antallet af nyfodte born det neeste ar. Men skal ses
som et led i at itales@tte holdningen til at fa bern tidligere frem for at vente til efter uddannelse, forste job og efter karriere. Humor og en
positiv tilgang skal satte overvejelser om kebenhavner-babyer i gang.

Vision: Unge skal vare opmarksomme pa dalende fertilitet gennem 20’erne og 30’erne.

Grundlzeggende antagelser
Unge tror, de har masser af tid til at skabe sig en familie. De udsetter at fa bern. De satser pa at f4 uddannelse og job pé plads, for de
overvejer at skabe familie. Men fakta siger noget andet.

Hver 10. kvinde far ikke bern eller feerre bern, end hun ensker sig

Hver 5. mand far ikke born

40 % af alle meend har nedsat seedkvalitet, sa det tager langere tid at blive far
Din chance for at blive mor er halveret som 30-arig end som 20-arig pr. cyklus

Hovedbudskab: Det tager tid til bern — formidlet med humor og en positiv tilgang

Grafisk ide og tekst
Kender du farten? Vi svemmer langsommere med alderen
(Tekst pa baggrund af foto med scedceller)
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Kommunikation

— strategi og planlegning for 'Fertilitetsprojekt’

Har du talt dine g i dag?
Din chance for at blive mor er dobbelt sa stor, nar du er 25, som nar du er 35
(Tekst pa baggrund af ceg)

Der er handlingsanvisning pa alle produkter via Fertilitetsklinikken.
Flere fakta: Fertilitetsklinikken.dk

Der er et underbudskab pr. plakat/postkort. Altsa to forskellige plakater og alle to pa et postkort.

Malgruppe
O Primeer Kebenhavnske par fra 25-30 ar, studerende pa leengerevarende uddannelser
Sekundzer Zldre par, parerende, civilsamfundet

e Interessenter
o Aktive Fertilitetsklinikken, Rigshospitalet,

e Timing Uge 41
Hver pétenkes ogsé lanceringen af borgmester Ninna Thomsen som fertilitetsambassader hos
Fertilitetsklinikken, Rigshospitalet.

Operationelt niveau
Kommunikationskanaler

e Byens plakatsejler,
e Postkort pa cafeer, biografer, Fitness.dk samt Parken
e Facebook
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Kommunikation

— strategi og planlegning for 'Fertilitetsprojekt’

Fertilitetsraadgivningen.dk
Presse — borgmester Ninna Thomsen udnavnes til fertilitetsambassader.
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Kommunikation

— strategi og planlagning for 'Fertilitetsprojekt’
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Kampagneprint 1
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Kampagneprint 2

nedsat saedkvalitet. %

Det kan tage tid
at blive far.

Fortilitetsraadgivnang. Ok

L il Ll
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Interviewsporgeguide til interview af Kebenhavns

Kommune

Introduktion
Hej, tusind tak fordi vi métte komme. Vi satter virkelig pris pa at, du har kunne satte tid af til os. Vi
laeser (som navnt) kommunikation pd Aalborg Universitet, og skriver speciale om jeres

fertilitetskampagne, som blev offentliggjort den 5. oktober sidste ar.

Agenda
I dag vil vi rigtig gerne sperge ind til baggrunden for kampagnen, udarbejdelsen og udformningen af
kampagnen, modtagelsen af kampagnen, jeres rolle som afsender af kampagnen, og til slut om

politisk motivation bag kampagnen.

Vi skal starte med at sperge, om det er okay, at vi optager interviewet? Ud over os fire, vores vejleder

og censor, er der ingen, som vil have adgang til interviewet. Interviewet er derudover fortroligt.

Interviewspergsmal

Baggrund for kampagnen
- Hvorfor valgte I at lave fertilitetskampagnen?
- Hvad var formélet med kampagnen?
- Huvilken effekt enskede I, at kampagne skulle have?
o Huvilke problemstillinger enskede I at kampagnen skulle drage fokus pa?

=  Hvorfor?

Planlzegning af kampagnen
- Hvilke konkrete malsatninger satte I for kampagnen, da I udformede den?
- Hvem var kampagnen rettet imod? (Malgruppe)
o Hvorfor valgte I denne malgruppe?
o Huvilke tanker gjorde I jer om denne mélgruppe, ift. at skulle kommunikere med

dem/fange deres opmaerksomhed?
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o Har I kommunikeret med denne mélgruppe for?/Har I erfaring med at kommunikere

med denne malgruppe?
= Huvis ja:
* P& hvilke méder? (Hvordan, hvornar)
- Hyvilke tanker gjorde I jer, ift. valg af medie ift. det budskab I enskede at fa ud? (Hvilke
faktorer spillede ind)
o Hvorfor valgte I at kampagnen skulle udformes pa print, i form af postkort og
plakater?
o [Ihvilke medier/kanaler blev fertilitetskampagnen vist?
o Overvejede I brug af andre medier?
= Hvorfor/hvorfor ikke?

- @jorde I jer nogle overvejelser ift. timingen af kampagnens udgivelse?

Politisk motivation bag kampagnen
- Hyvilke politiske bevaggrunde ligger der til baggrund for kampagnen?
- Hvad haber I, at kampagnen kan opna? (politisk)
o Er der nogen konkret forandring, I haber pa den vil kunne medfere?
= Huvis ja:
* Huvilke?/P4 hvilken made?
* Hvordan?
= Hyvis nej:
* Var der nogen konkret forandring, I hdbede pa kampagnen kunne

medfere, da I udformede den?

Udarbejdelse af kampagnen

Hvordan forleb arbejdet med kampagnen? (Undervejs)

Gik alting som planlagt?

Opstod der udfordringer undervejs?
o Hyvisja:
= Hvilke?

=  Hvorfor?

Hvilke parter var involveret i udformningen af kampagnen?
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o Hvordan forleb samarbejdet mellem disse?

Kebenhavns kommune som afsender
- De sundhedsrelaterede kampagner som man ser i bybilledet, er som oftest skabt af
Sundhedsstyrelsen, Kraeftens Bekempelse eller lign. organisationer —
Hvorfor har I som kommune valgt at lave en sundhedsrelateret kampagne?
o (Hvorfor jer, og ikke eks. Sundhedsstyrelsen?)
- @Gjorde I jer nogle overvejelser omkring det, at man som oftest ser instanser sasom
Sundhedsstyrelsen lave sundhedsrelaterede kampagner, og ikke kommuner?

o Forventede I at det ville skabe en reaktion blandt offentligheden?

Modtagelse af kampagnen
- Hvad synes I om kampagnens modtagelse, da den blev offentliggjort?
o (ErItilfredse med kampagnens modtagelse?)
- (Hvad mener I, om offentlighedens reaktion pé fertilitetskampagnen?)
o Hvad tror du, har faet offentligheden til at reagere, som de har gjort?
- I’ modtog en masse posts pa Kebenhavns Kommunes Facebook gruppe med billeder af
eggebakker — besvarede I dem, eller nogle af dem? (Ift. dialog)
o Hvorfor?/Hvorfor ikke?
o Har I pd nogen vis varet i kontakt med jeres modtagere efter kampagnen blev
udgivet?
= Eks. i forbindelse med besvarelse af kritik, besvarelse af spergsmal, eller folk,
der ellers henvender sig/udtaler sig i medierne?
- Tror du, at I kunne have undgéet kritikken?
o Hyvisja:
= Hvordan?/Pa hvilken méade?
o Hyvis nej:
= Hvorfor ikke?
- (Er der noget, som du i dag ville have gjort anderledes, eller som du tenker, at I kunne have

gjort anderledes, ift. de reaktioner kampagnen fik?)
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Udformning af kampagnen
- Hvad ligger der af tanker og overvejelser bag den konkrete udformning af de to print?
- Hvorfor har I valgt at udforme de to spergsmal i printene, altsa teksten, som de/den er
udformet?
o (Hvorfor humor, ironi, skreemmetaktik?)
= Huvis de ikke kommer konkret ind pa det:

* Ville I sige, at I har benyttet jer af humor/Ironi/skreemmetaktikker?
Afslutning

Sa tror jeg, at vi er ved at vare ved vejs ende.

- Er der noget, som I ensker at tilfoje?
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Transskribering af interview med Kebenhavns
kommune

Den 21. januar 2015 foretog vi et interview med kommunikationschef, Trine Breyt Joensen og
specialkonsulent i kommunikation, Lene Levschall.

Trine Breyt Joensen havde ansvaret for fertilitetskampagnen, og Lene Lovschall drev den.

Interviewer 1: Vi vil rigtig gerne hore noget om baggrunden for kampagnen og udformningen af
den, og sd ogsd de her lidt mere politiske beveeggrunde bag den — sa vi vil generelt gerne komme lidt
rundt om det hele. Men vi vil egentlig gerne starte med at sporge, hvorfor I valgte at lave

fertilitetskampagnen?

Trine Breyt Joensen: Ja. Vi laver jo, kan man sige, en del sundhedskampagner i lobet af sadan et ar.
Nu kan man sige, jeg arbejder for sundhedsforvaltningen. Vi har jo sddan en styreform, hvor vi sidder
— bare lige for at precisere det — seks, syv forvaltninger faktisk, men en kommunikationsenhed under
hver. Vi har sddan nogle keempe forvaltninger, vi har 10.000 medarbejdere. Men vi laver vel — I
skriver ogsa et sted i jeres interviewguide et eller andet med - hvorfor laver kommunen kampagner,
plejer det ikke at vaere sundhedsstyrelsen?”’; og det gor vi ogsa i kommunen. I kommunen har vi ogsa
féet en del forebyggende opgaver, som tidligere har ligget i staten, og vi laver lebende kampagner pé
rog sarligt, altsd profilering af vores synlighed, synliggerelse af vores rygestop tilbud. Vi har kert
alkoholkampagner, altsd alt muligt, hvor man ligesom kan forebygge med information, og det her er
jo sddan en nichekampagne kan man sige, men spergsmalet om fertilitet er jo noget vi tog op, fordi
vores borgmester blev fertilitetsambassader. Der blev udpeget nogle ambassaderer, hende og Sofie

Hastorp i regionen bland andet, en cykelrytter.
Lene Leavschall: Ja, der er nogle mand ogsé, som jeg ikke kan huske navnene pa...

Trine Breyt Joensen: Som ogsé er blevet ambassaderer. Og det der er tanken med det, det er jo ogsa
at saette fokus pa, at faldende fertilitet er et problem, og det er ogsa en kebenhavnerudfordring. Folk
gér senere 1 gang, lige et par ar senere 1 gang end i resten af landet, er det halvandet ar eller hvor
meget den ligger pd? Sa det er simpelthen et forseg pa at lave noget oplysning. Vi slog os sammen

med Rigshospitalet, som jo ligesom har den faglige viden og ekspertise, og har fertilitetsklinikken.
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Og de sagde — eller de har lavet undersggelser for Sundhedsstyrelsen serligt, der understotter det her
med, at rigtig mange unge mennesker ved ikke det her med, hvor meget ens fertilitet i virkeligheden
daler. S& man kan sige, det var ren oplysning, der sddan set var baggrunden for det. Jeg tror, at der er
et af ministerierne, der tidligere har lavet oplysning pa omrédet, i form af det der hedder "Maybe
Baby”. Som er nogle af de samme oplysninger, som vi har brugt, men det var i form af en
hjemmeside, sa det var ogsa lidt som en supplement til det der allerede var. S& det var oplysning kan

man sige.

Lene Lovschall: Ogsa skal man méske tilfoje at det politiske udvalg ligesom bevilligede, udmentede
50.000 til seksuel sundhed, og det stod forvaltningen s& med, og hvad kan du gere — du kan jo ikke
lave en indsats — altsa en faglig indsats, for det koster jo rigtig mange penge. 50.000 kan du ikke gore
ret meget med. Derfor overvejede man at give pengene til Sex og Samfund, som vi jo ogsa
samarbejder med, I kan se en kampagne her i1 uge seks, eller man kunne ligesom lave en kampagne,
nu hvor Ninna var blevet ambassader, ikke, eller s& man kunne lave en fertilitetskampagne. Og man

valgte sa det sidste.

Interviewer 1: Ja. Hvilken effekt onskede I at kampagnen skulle have? Altsa hvis formdlet var at

forebygge og oplyse — hvilken effekt habede I pa, at den ville bringe?

Trine Breyt Joensen: At oplyse. Altsd det vi habede pa — og som sddan set ogsa skete — sé fik vi
ogsé rigtig meget skaeld ud for den, men det varste der kan ske for en kampagne, det er jo at den slet
ikke — at der slet ikke er nogen, der harer den, kan man sige, ikke. Og det sker jo hver uge havde jeg
nar sagt, og det vi hadbede pé, det var jo selvfolgelig at skabe noget opmarksomhed omkring det her
med, at der ogsa er nogle biologiske faktorer, omkring det her med at blive gravid, det var sddan set

det. Det var det, der var malet.
Lene Levschall: Vores borgmester har jo hele tiden gaet ud og sagt: ”jeg er jo ligeglad med, om der
kommer flere babyer — altsa det er ikke mit formal. Mit formal er, at man tager den beslutning pa et

oplyst grundlag”.

Interviewer 1: Okay. Satte I nogle konkrete malscetninger for kampagnen?
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Trine Breyt Joensen: Ja, det gjorde vi.

Interviewer 1: Md vi hore, hvad det var for nogen?

Trine Breyt Joensen: Det ma std i strategien et sted...

Lene Lovschall: Ahh, ¢j ikke konkret at si og si mange skulle...

Trine Breyt Joensen: Nej, ikke pa effekt, men noget med oplysning og kendskab tror jeg..

Lene Lovschall: Ja, ghm.. Vi har skrevet, at kampagnens formél er at pavirke holdningen hos par
med lengerevarende uddannelser til at fa bern tidligere... men vi har ikke sat et mal for at s og sé
mange skal vide det, det har vi ikke.

Trine Breyt Joensen: Ogsé heller ikke at der skulle komme x antal flere bern, det er slet ikke det...
Interviewer 1: Sd information var madlet?

Lene Levschall: ja, det var det...oplysning.

Trine Breyt Joensen: Ja, oplysning. Og man kan sige ogsé den der grund til — det kommer I nok
ogsé tilbage til — men altsa det her med, at den bevidst er udformet provokatorisk. Det er den jo, og
altsa, og det der ogsa er tanken med det, det er jo altsd — vi hdbede enormt meget p4, at der ville
komme noget presseomtale. Altsé vi hibede jo enormt meget pd, at den ville skabe den her debat om,
hvorfor er det nu engang ogsa, at man ikke ser muligheden i, at man ogsa godt fx kan fa bern, imens
man studerer. Og det er jo ogsé det vores borgmester har sagt mange gange — der kan vare rigtig
mange gode grunde til at vente, men der kan ogsé vere nogle grunde til at man skal overveje, at
muligheden 1 hvert fald er der.

Lene Lovschall: S& samarbejdede vi jo med fertilitetsklinikken pa Rigshospitalet som jo ogsa, altsd

hver 10. barn er faktisk undfanget pa klinik, det er faktisk rigtig mange, dvs. tre i en klasse, hvis de er

30, det tal var i hvert fald nyt for mig, at der er s& mange, der bliver nedt til at ga den ve;.
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Interviewer 1: Vil [ ikke forklare lidt om jeres malgruppe — hvem er det egentlig, som I helt specifikt

har rettet kampagnen imod?

Lene Levschall: Det er unge par mellem 25-30 ar, som er i gang med en lengerevarende

uddannelse.

Interviewer 1: Og hvordan kan det veere, at I lige valgte netop den her mdlgruppe at fokusere pa i
forhold til fertilitet?

Lene Levschall: Det er fordi, det er dem, der venter leengst. Det kan vi jo se i Danmarks Statistik, de
venter simpelthen et ar lengere. Og vi har jo rigtig mange af dem med de leengerevarende

uddannelser her 1 Kgbenhavn.

Interviewer 1: Og hvorfor den aldersgruppe, 25-30? I forhold til, at man mdske ogsd kunne have

taget yngre? Eller hvad havde I af overvejelser i den forbindelse?

Lene Levschall: Det havde vi ogsé overvejelser omkring. At lave kampagnemateriale som sagde et
eller andet med “det er nemmere som 20 arig”, men vi ville ikke ned af den vej der hedder “unge
medre” vel, altsa der kommer vi jo ud i det, sé vi tenker, at 25 det er méske der, hvor det er fint at

overveje den slags ting.

Trine Breyt Joensen: Men det er et godt spergsmaél, det var et, vi kredsede rigtig meget omkring —
ogsé det her med, kan man gé leengere ned, og praecis med de her overvejelser. Der er jo masser af
gode og fornuftige grunde til ogsé at vente, sa man er klar til at f4 bern, og moden til at f4 bern, ikke,
sa det var jo lidt den overvejelse, der var. Og det som der faktisk ogsd har veret interessant, det er jo,
at mange af de kvinder som er blevet meget sure og meget stadt, er jo faktisk typisk lidt aldre. Altsé
dem som ligger lidt efter malgruppen, som vi jo i virkeligheden tenkte, at det jo ikke var dem, vi
ville pdvirke. Det er mere der, hvor man har en mulighed for at treffe en anden beslutning, i stedet

for at vente med at fa born.

Interviewer 1: Har [ kommunikeret med den malgruppe for i andre kampagner? Andre

sundhedsrelaterede kampagner?
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Trine Breyt Joensen: Altsa til den?

Interviewer 1: Ja til den malgruppe?

Trine Breyt Joensen: Nej. Altsa det har vi jo, men pd nogle helt andre omrider, fx har vi mange
sundhedstjek, som er helt malrettet yngre, som handler om yngre i mistrivsel, hvor man kan komme

ind og fa et sundhedstjek. S& vi har jo masser af kommunikation til yngre malgrupper, kan man sige.

Lene Lovschall: Vi har ogsé kert en anti-voldtaegtskampagne og det er jo ogsd yngre mennesker i

byen, ikke.

Interviewer 1: Ja, det md ogsa have lappet lidt over den aldersgruppe, som der sa er her. Hvilke
overvejelser gjorde I jer, i forhold til det medie som I har brugt til at fa jeres budskab ud? I har brugt
de to postkost i hvert fald.

Trine Breyt Joensen: Ja, og pa plakatsejlerne.

Lene Lovschall: Kebenhavns Kommune ejer jo 250 plakatsgjler, og der har vi sé fri mulighed for at
bruge dem. Der er en forside og en bagside, og vi kan sa bruge bagsiden, sa det kun koster at fa trykt
plakaterne, og f4 dem hangt op. Og det er jo nogen, som Kgbenhavns Kommune fordeler hvert ar, sé
vi har maske fire 1 lobet af et ar — fem — og de andre forvaltninger har s nogle andre uger, og det er
en rigtig god mulighed for at blive synlige i byrummet. S& den vil vi jo gerne bruge til den her slags
ting. Ogsa har vi jo sa valgt postkortene, og s var vi ogsa pa Facebook og Kebenhavn kommunes

Facebookside.

Trine Breyt Joensen: Og sa havde vi noget presse. Og det man jo skal huske, i forhold til det der
med hvad for nogle kanaler vi har valgt — altsd det er jo skattekroner, det her, s& vi har desvarre ikke
sa mange penge til rddighed. Det er jo ikke sédan s, vi laver kampagner for mange hundrede tusinde.
Vi har heller ikke réd til konsulentbureauer og sddan noget, vi laver alt in house — anti-voldtagt,
intern kommunikation, den her type kampagner, Rogfrit og sddan noget. S& det har jo lige s& meget -

at se hvor meget, eller hvor vi kan fa mest effekt for pengene, ikke.
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Lene Lovschall: Ja, den har kostet 46.900 ikke, kampagnen.

Interviewer 1: Det er faktisk rigtig flot, I har fdet meget for pengene. Sd jeg kan hare — det er i hvert

fald nogle okonomiske overvejelser, men sa samtidig ogsad en god synlighed pa plakatsajlerne?

Trine Breyt Joensen: Ja, man kan sige. Altsd de her kort fx, de er jo rigtig fine 1 forhold til

malgruppen. Altsé det her med, det er jo der, cafeer og i de byrum hvor vi typisk meder yngre.

Interviewer 1: Sd det var ogsd derfor I valgte postkortene? I var godt klar over, at det var en god

mdde at ramme mdlgruppen pa?

Trine Breyt Joensen: Ja.

Interviewer 1: Var der nogle overvejelser i forhold til timingen af kampagnens udgivelse den 5.

oktober, eller var det -

Trine Breyt Joensen: Det er der. Men det der bare er lidt sjovt timingmaessigt, det er jo at den endte
med at falde sammen med den her ’knald for Danmark”. Og det kom jo faktisk ogs4 til at pavirke
den lidt i forhold til, hvordan den stod i mediebilledet, der i uge 2, hvor det blev rigtig kritisk ikke. Vi
fik ogsa meget skaeld ud for den der i uge 2, og det tror jeg faktisk ogsa hang lidt sammen med at
’knald for Danmark™ kom om lerdagen, tror jeg. Det har vi jo slet ikke vidst, vi har ikke koordineret
det, men det er meget sjovt. Det er den repetition, der har veret af det, som om vi havde et meget

strategisk samarbejde med DR og det har vi jo slet ikke, altsa.

Lene Levschall: Nej, vi havde plakatsgjlerne i den uge, sd hvis det skulle vaere der i efteraret, s& var

det i den uge, den skulle kore.

Trine Breyt Joensen: Det andet er tilfeldigt og held i uheld, alt efter hvordan man anskuer det. Det

er ikke noget vi har koordineret med DR.
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Interviewer 1: Okay, sd tror jeg vi kom meget godt rundt om medier. Hvis vi kigger pad det mere
politiske — I ma undskylde hvis det bliver lidt gentagende — hvilke politiske beveeggrunde ligger der

bag kampagnen? Er der andet end onsket om at informere?

Trine Breyt Joensen: Hmm, nej. Det vil jeg tro, at I ogsé kan finde mange presseklip p4, at vores
borgmester ogsé siger. At hun sdan set ikke har nogle bagtanker, nogle onde bagtanker med det. Jeg
tror blandt andet i Costume, at hun var ude at udtale sig — altsd det er alene af den grund, at rigtig
mange er ikke klar over, at fertiliteten daler s& voldsomt, som den gor. Det er alene oplysning. Som
Lene siger, sd tror jeg ligesd meget, det er der her med at italesatte, at der er en mulighed, og
provokere og italesatte at der faktisk er en mulighed for at 4 bern pa mange tidspunkter. Og den der
forestilling om, som sa mange er opdraget med — jeg er i hvert fald opdraget med den — at man skal
have styr pa sit arbejde, at man skal have styr pé sin uddannelse, man skal have styr pa en bolig, man
skal have styr pa sin skonomi — ogsa kan man fa bern. Den er man méaske nedt til at gere op med,
fordi der sidder rigtig mange ulykkelige mennesker, som aldrig nar at f4 de bern de rigtig gerne ville.
Jeg kender i hvert fald nogle af dem. Og jeg tror de overvejelser, som der har vaeret for hende sddan
rent politisk — fordi den ogsa fik sd meget kritik, som den har gjort — det har jo varet at den der -
skulle man sé 1 bagspejlet ikke have gjort det, fordi vi har simpelthen trddt nogle kvinder over taeerne,
serligt kvinder faktisk, ikke. Og der tror jeg, at jeg ville sige 1 hvert fald, at man kan ikke lade vere
med at oplyse nogen, fordi man derved kommer til at treede nogle andre over teeerne. Man kan altid
overveje, hvordan man vil gere det, og vi vil jo ogsa gerne evaluere pa, om man skulle gore det mere
nansomt fremadrettet, men man kan sige, sagen er vigtig, ikke. Altsd sagen er vigtigt. Der er mange,
der siger, at de godt var klar over at fertiliteten daler, men der er ikke noget der tyder pé det. Altsa
der er masser af tal, der viser, at unge kvinder de ved det faktisk ikke, og unge mend ved faktisk
ikke, hvor galt det star til med fertiliteten. S& mit bud vil vere, at det her, det kommer man til at se

mere af.

Interviewer 1: Sad kampagnen — nu snakkede du om, at der er jo mange tidspunkter man kan veelge i
sit liv at fd born, og var det her sd for at papege at man ogsd kan gore det i den her alder, mens man
er studerende. Var det en mdde at provokere det mere traditionelle synspunkt, som vores generation

mdske er opdraget med - at man skal vente?
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Trine Breyt Joensen: Man kan sige...udformningen vil nogen sige var provokatorisk eller drilsk,

jeg tror egentlig snarere, at jeg ville sige, at den er humoristisk.

Lene Levschall: Det er den ogsa!

Trine Breyt Joensen: Vi synes selv, at den var rigtig skaeg, og testede den af, om den var sjov. Vi
havde faktisk forst provet andre koncepter af, det kan vi godt sige, vi har prevet en del koncepter af,
og dem forkastede vi, fordi vi simpelthen syntes, at de blev for fordemmende, altsd for bedrevidende.
Det er jo tit der, man ender i sundhedskampagner i det hele taget, det bliver jo tit et spergsméal om at
pavirke folk til at leve et godt liv, og derfor bliver det hurtigt formynderisk. Men ja, det har vi faktisk
fravalgt.

Lene Levschall: En loftet pegefinger ikke.

Trine Breyt Joensen: Det var faktisk et forseg pa, at tage brodden af det kan man sige ikke, og

stadigveek er der jo mange, der har set loftede pegefingre.

Lene Levschall: Méske handler det mere om, at man politisk har rodet sig ind pa et omrade, som
man ikke har bevaget sig pa for, der hvor man snakker om de ting, det er altsd inden for hjemmets
fire veegge. Men vi blander os jo ogsa i, om folk drikker for meget, eller om folk ryger for meget. Det
er sé bare noget nyt, og maske rammer man en mélgruppe, som er veltalende, i stedet for

alkoholikerne. Jeg tror ogsé, at det har sat nogle ting i spil, at man har ramt en meget ressourcestaerk

gruppe.

Interviewer 1: [ forhold til kritikken, eller reaktionen I har faet?

Lene Lovschall: Begge dele.

Trine Breyt Joensen: Og man kan sige...det er jo et politisk valg, om du vil det omrade. Altsa det
er jo klart, at havde hun vaeret miske Venstre-politiker, sa er det jo ikke sikkert, at hun havde ville

gore det. Det er jo pa den mdde en politisk beslutning. Jeg kan fortelle, at vi tidligere fx ogsa har fiet

rigtig meget skald ud pa et andet omréade, netop det her med overforbrug af alkohol. Vi kerte pé et
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tidspunkt en kampagne der hed "Mindre vin, mere mor” og “Mindre vin, mere far”. Og i dag virker
det jo helt ukontroversielt, at man selvfoelgelig godt md italesette, at det betyder noget for bern, hvis
du har forzldre, der har et alkoholmisbrug, men pé det tidspunkt var der mange. der kritiserede det
for preecis det samme. At der blandede vi os, og gik over stregen, i forhold til hvad folk selv métte

beslutte, ikke.

Interviewer 1: [ forhold til Ninna, borgmesteren, er det sd ogsd meget i kraft af at hun blev

fertilitetsambassador, at der blev sat skub i det her projekt? Eller ville det veere kommet alligevel?

Trine Breyt Joensen: Ej det ved jeg ikke, altsa der var jo bevilliget nogle politiske midler.

Lene Lovschall: Ja, der var jo bevilliget de her politiske midler, der skulle ga til seksuel sundhed. Sa
var det sa, hvor skal vi kaste pengene hen. Og sé i og med, at hun sa lige var blevet udnavnt som
fertilitetsambassader, og havde en holdning til det, sa tenker jeg, sa var det der, at man havde en

krog.

Interviewer 1: Nu neevnte du selv tidligere det her fokus med, at man kan fa born pd mange
forskellige tidspunkter i livet. Er der en grund til, at I sd valgte at rette kampagnen mod det her
bestemte tidspunkt, i forhold til — eller kunne man have sagt, her er alle de forskellige tidspunkter,
veelg en af dem, altsa hvorfor valgte I den specifikke vinkel? — fordi jeg horer dig fortelle, at I faktisk
er opmeerksomme pd, at [ faktisk gerne vil oplyse om, at man kan fa born i mange aldre og her er de

forskellige konsekvenser?

Lene Lovschall: Det her er dem, der kommer i klemme. Det er dem, der stir nede pé

fertilitetskliknikken, og opdager at de er sent ude.

Trine Breyt Joensen: Altsa jeg tenker, at der er den udfordring nu, i det hele taget, nar det handler
om kommunikationskampagnekoncepter. Det er jo, at man bliver nedt til at kommunikere ret enkelt.
Altsa hvis man har 46.000 til radighed, du skal have noget op og hange pé nogle sgjler og nogle Go-
Cards. Og heldigvis lavede vi jo noget presse, noget offensiv presse, der gjorde, at borgmesteren
ligesom kunne komme ud, og folde synspunkterne ud, ikke. Men du kan jo ikke pd sddan en her...der

er det rigtig sveert at kommunikere, det her, 1 virkeligheden. Altsé det fede rummelige budskab er, at
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der er mange tidspunkter, du kan valge at fa bern pa, og der er ikke et tidspunkt, der er det rigtige.
Det der kan vere det rigtige for dig, kan vere helt forkert for en medstuderende. Det er klart, det er
meget meget svaert at kommunikere ligesa effektivt. Det kan man igennem nogle andre platforme,
nogle andre méder, ligesom borgmesteren har gjort det pressemassigt, ikke. Man kan sige, at pa
kampagnedelen er man bare lidt begraenset af, at tingene skal kommunikeres helt enkel, klart og

precist, og ogsa sadan sd det vaekker opsigt. Sddan s der er blikfang i det osv. ikke.

Interviewer 1: Sd har I veeret bundet af jeres budget? Har de 46.000 pavirket jeres valg, eller ville 1

have valgt den vinkel alligevel?

Trine Breyt Joensen: Jeg tror, vi havde valgt den maske alligevel. Det kan sagtens vere, at vi havde
gjort det pd en anden méde. Nu er vi jo ogsa blevet klogere, kan man sige, men jeg vil sige, at uanset
hvor stort et budget du har, sé er du jo altid nedt til, nar du laver kampagner, at have et budskab, der
er til at forstd og lynhurtigt afkode. Det jo ligesom, det der er, uanset om du laver kampagner pa
rygestoptilbud, eller hvor du er henne, ikke. Sa jeg vil ikke sige, at det er det, der har gjort, at det kom
til at se sddan her ud. Det har mere noget at gare med valg af platform, altsd, hvor vi har valgt at vise

det henne. Der har vi taget de gratis kanaler, vi har til radighed i kommunen, fx vores plakatsgjler.

Interviewer 1: Okay, det kan veere vi vender tilbage til det senere. Sd vil vi gerne snakke lidt om
hvordan forlobet udarbejdelsen af kampagnen gik. Hvordan forlob arbejdet undervejs med
kampagnen, gik det godt?

Lene Levschall: Om det gik godt?

Interviewer 1: Ja, gik det godt? Gik det som planlagt? Var der nogle udfordringer undervejs?

Lene Lovschall: Altsé vi havde en arbejdsgruppe med det Faglige Center. Der er jo et fagligt center i
centralforvaltningen, der er der en medarbejder, som er sundhedskonsulent. Og sa havde vi nogle
konsulenter her fra kommunen, til at brainstorme pa det her. Hvordan skulle man lave et budskab,
som ikke forsvandt i mangden af de 10.000 andre budskaber. Vi var ret hurtigt enige om, at det
skulle veere et positivt budskab. At man skulle have en positiv indgangsvinkel, det skulle ikke veaere

med pegefingeren, og det skulle ikke vaere negativt. Sa har vi haft meder med Rigshospitalets
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fertilitetsklinik. Der er en klinikchef, der hedder Seren Ziebe, hvor vi ogsa snakkede budskaber
igennem. Ogsé fordi at de med deres faglighed, ligesom skulle kunne sté inde for det, og tjekke at det
var rigtigt — altsa det er jo dem, der har fagligheden, jeg er jo ikke laege, jeg ved noget om budskaber,
og hvad vi ligesom kan na langt med. Det faglige indhold, det skal de sta inde for, og det er det, der
er pd bagsiden (af postkortet, bilag X). Og der var ogsé flere muligheder, hvor man ligesom skulle
valge det rigtige. Vi var ogsé ret hurtigt enige om, at vi skulle have bade til mend og til kvinder.
Ogsé har vi haft flere forseg, hvor vi sa har haft nogle smaé test, altsd gruppetest — ’hvad mener i om
de her?”. Vi havde fx en ide om, kender I den film, der hedder ”Verden ifelge Garp”? Det er sddan en
gammel film, og der er sddan en bla himmel med nogle skyer, ogsé er der sidan en baby, der er pa
den her, ikke. En overgang havde vi en arbejdstitel, der hed noget med "hvor lenge tor du vente?”,

men den er jo negativ. Den er i hvert fald sadan lidt truende.

Trine Breyt Joensen: Det er sddan en skreemme... skremmekampagne.

Lene Lovschall: Det er en skremmekampagne, og det gik vi ret hurtigt vaek fra, ogsa var det mere
saddan en som “Kunne du teenke dig sédan en som mig?” agtig, med den her baby, ikke. Men det var
ikke fordi, at vi ligesom syntes, at der havde vi ligesom fundet guldkornet. Det var forst, da vi
begyndte at arbejde med @ggene, at der ligesom kom den her humor, eller provokation, og
dobbelttydighed, ind over, at vi syntes, at vi havde fanget noget, som bare fungerede rigtig godt.
Altsé det er jo intelligente og modne folk, vi henvender os til, sa den mé godt spille pa flere ting.
Ogsé for at ramme, ndr man ligesom cykler igennem bybilledet, eller kerer i bil — nok mere cykler —
kunne man fange det pa en made, og s& kunne man sa ogsé overveje “arh, det kan jo godt vere at der

er en lidt dobbelthed 1 den her — i budskabet”.

Interviewer 1: Sd af samarbejdspartnere havde I det Faglige Center og Rigshospitalet,

fertilitetsklinikken derinde — havde I andre samarbejdspartnere?

Lene Lovschall: Ja, altsa jeg ville ikke kalde dem samarbejdspartnere, men vi havde jo grupper fra

maéalgruppen inde over til ligesom at fa testet af, hvad synes I om det her.

Interviewer 1: Hvordan testede I det? Var det interviews, fokusgrupper?
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Lene Levschall: Vi printede vores ting ud, og sé spurgte vi dem ad, og snakkede med dem,

interviewede dem om Vil det ramme jer? Vil det ramme jeres kereste? Hvad tenker 17”.

Trine Breyt Joensen: Der snakkede vi faktisk ogsa, men det gik vi sa bort fra. Den bererer mig
faktisk selv, den der med — kan du huske den, det var siddan den allerforste ide, der var i stabeskeen.
Sadan en @ldre dame der sidder, det var faktisk noget, vi s& nogle andre lave, som sidder og
fortryder. Hun fortrad — jeg kan ikke huske, hvordan den var formuleret — men den gik mere pa det
der bagudskuende. At sidde og se pa sit liv, og forsta det der med, at det kan godt veaere, at jeg sa fik
alt det, jeg dromte om karrieremassigt, eller hvad det s& end matte vaere, men jeg ndede sa ikke det
allervigtigste. Igen der synes jeg ikke, det var en god id¢, for vi kommer jo meget hurtigt til at sige, at
det er sa det rigtige. Der er jo masser af mennesker, der ikke skal have barn, som lever lykkeligst
med det kan man sige. Det er bare for at sige til jer, at det har jo varet super sveart, for det er rigtig
sveart at lave sddan noget her, uden at man giver det en verdi. Altsé siger det her, at det er vigtigst

eller rigtigst at fi bern — det er jo den, vi hele tiden har veaeret i.

Lene Lovschall: Jo, det er den, man hele tiden balancerer, og hvor vi hellere vil over og have, at folk
tager stilling. Og det er jo fint ikke at f4 barn. Det er der jo masser af mennesker, serligt i Kebenhavn
der ikke fér. Det er bare, s du ligesom ved, at du ikke kan komme til det emne, nar du er 45, for s
fér du det rigtig sveert méske. Det er allerede svert, nar du er 35. Sé det er nogle overvejelser, du skal
have gjort dig inden. Sg sd det der med at gore det pa et oplyst grundlag, har vaeret rigtig vigtigt for
0S.

Interviewer 1: [ forhold til jeres samarbejdspartnere, gik samarbejdet godt med dem?

Lene Lovschall: Rigshospitalet?

Interviewer 1: Ja, og det Faglige Center?

Lene Lovschall: Ja. De er jo en del af vores — altsé det Faglige Center er jo en del af forvaltningen,

Centralforvaltningen er en del af vores.

Trine Breyt Joensen: Og med Riget, det er vel ogsa géet godt?
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Lene Levschall: Det er géet supergodt.

Interviewer 1: Og I har overholdt tidsplaner og alt det praktiske?

Lene Levschall: Ja. Der er jo ligesom en hérd deadline, der hedder at klokken det og det, der skal
palakterne op. Sa der skal de jo vare trykt og alt det her. S& det skal man jo overholde.

Interviewer 1: Sd vil vi gerne snakke lidt om det her, du kom ind pa tidligere med Kobenhavns
Kommune og Sundhedsstyrelsen. At man er vant til at se dem i bybilledet. Gjorde I jer nogle
overvejelser omkring det - at I muligvis tradte ind pd et emne, som folk ikke har set en kommune

treede ind pa for?

Trine Breyt Joensen: Det var vi godt klar over. Altsa vi var godt klar over, at det her var en
nichekampagne, da vi gik ind i det. Det er jo heller ikke noget som Sundhedsstyrelsen sarlig
offensivt har kommunikeret, i hvert fald. Sa det var vi godt klar over, men som sagt, s& gor vi det jo
af og til. Vi har ogsa lavet den der anti-voldtegtskampagne, du nevnte for. Jeg ved ikke, om I kender
den der at flirte er ikke kriminelt, voldtegt er”? Den har kert rigtig meget pa de sociale medier. Den
har haft rigtig meget held med sig, den har haft rigtig meget gennemslag. Sa vi ger det jo jevnligt, og
jeg mener ogsa, at det er en kommunal opgave. Vi har jo hele den seksuelle sundhed, og vi har jo
forebyggelsesopgaven. Og man kan sige at information, kommunikation ger det jo ikke alene, men er

et led 1 forebyggelse, tenker jeg.

Interviewer 1: Forventede I, at det ville skabe sddan en reaktion i offentligheden, som det nu

gjorde?
Lene Levschall: Nej, men vi habede pé en reaktion, men vi havde ikke regnet med, at den ville kere
sadan. Det her er maske den sterste kampagne vi har kert med, ikke, eller den der har fiet storst

gennemslagskraft overhovedet.

Interviewer 1: Sq, I har lavet en voldteegtskampagne, I har veeret inde pd alkohol, I har veeret inde

pd rygning. Er der andre sundhedsrelaterede emner, I har veeret inde pa?
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Lene Lovschall: Altsa til den malgruppe?

Interviewer 1: Nej, til alle jeres borgere.

Lene Lgvschall: Demens.

Trine Breyt Joensen: “’Jeg har glemt hvad du hedder”.

Lene Logvschall: Ja.

Trine Breyt Joensen: Ensomhed kommer vi til at lave her frem til sommer, hgjst sandsynligt.

Trine Breyt Joensen: Vi laver ca. syv om aret eller sddan noget.

Interviewer 1: Altsd syv kampagner om dret? Og alle sammen inden for forebyggelse eller

oplysning?

Trine Breyt Joensen: Alle ssmmen inden for forebyggelse eller &ldreomradet. Fordi det er er
ligesom det, der ligger inden for Sundheds og Omsorgs forvaltningens portefolje kan man sige.
Rigtig meget af det er jo sundhed, fordi vi har hele forebyggelsesopgaven kan man sige, ikke. Og s
kan man sige, de store omrader hos os, det er jo alkohol og rygning,. Det er de store kendte omrader,
og det er jo dem, der betyder allermest for folkesundhed. Sa det er jo ogsa der, vi bruger allermest
energi kan man sige, sddan kommunikativt. Og sa har vi de her mindre kampagner, og det er ogsa
derfor, vi ville aldrig kommuni(...) - eller tillade os vil jeg sige. Altsd for skattekroner at fore sddan
en kampagne her for 300.000. Sa skulle man 1 hvert fald politisk have veret inde, og pege meget

tydeligt pd, at man gerne ville det, for det er det simpelthen for niche til.

Interviewer 1: For at snakke lidt mere om kampagnens modtagelse og reaktionen — hvad synes I om

den mdde, som den blev modtaget pd?
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Trine Breyt Joensen: Der var jo sadan lidt — det tror jeg, vi sagde for — der var jo sédan lidt to faser i
det. Den forste, den kerte sddan nasten to uger, ogsé var der méske lige sddan noget 3., 4. uge satire,
som gav den sadan et efterliv, men forste uge korte den jo rigtig flot. Og den var jo stort set i alle
bade trykte og elektroniske medier, og borgmesteren var jo ude, og udtale sig i flere sammenhange.
Og vi fik pracis, den der debat, som vi gerne ville have. Der var ogsé en rigtig skarp, kan man sige,
modtagsmand. Det har man jo tit brug for, som var for formand for Danske (uherligt)’s rad, som var

rigtigt dygtigt ude og gd imod og sige, hvorfor blander I jer i det? Og fremdriftsreformen —

Lene Levschall: Ja, den taler jo imod.

Trine Breyt Joensen: Og det synes jeg, i virkeligheden er en skide vigtigt politisk debat, som man
beder om at fa loftet. S& der stod den rigtig flot. S kom der...hvordan var det, det startede? S& kom
der en detektum —

Interviewer 1: En dektektor?

Trine Breyt Joensen: Ja. Jeg ved ikke om I har set, jamen detektor, det er et program pa
DR...ohhh...var vel et af de kritiske medier, rigtig kritiske medier, som faktisk problematiserede en
af de facts, der er listet. Nemlig det her med om man rent faktisk har dobbelt sé stor sandsynlighed
for at blive mor som 254rig end som 35 &rig.

Trine Breyt Joensen: Og de mente, at de havde nogle tal p4, at det var per cyklus, og ikke totalt.
Lene Levschall: Jamen det er det ogs4, det er per cyklus og ikke totalt, og det har vi ikke taget med.
Trine Breyt Joensen: Det har vi ikke taget med.

Lene Levschall: De har sa en anden undersegelse, vi henviste til. Jeg tror, den var engelsk, som
sagde, at fertiliteten ikke faldt s& meget. Problemet med den undersegelse er, at det er folk, som har

meldt sig frivilligt til undersegelsen, som maske har nogle aktier i det i forvejen. Sa derfor har

Rigshospitalet valgt den her undersogelse. Det er den, de ligesom forteller om pa deres hjemmeside.
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Det er den, du far at vide om, hvis du gar ned pa klinikken. At din fertilitet falder med den her

statistik, som er navnt her, ik.

Interviewer 1: Der var pd et tidspunkt nogle, der sagde, at tallene kom fra en undersogelse fra

50’erne. Er det noget, I har spurgt Rigshospitalet om, eller er det en falsk anklage?

Trine Breyt Joensen: Tallene kommer fra - altsa det er jo svaert at telle folks ag eller fertilitet, ikke.
Sa tallene er fra nogle studier af folk, der ikke bruger preevention. @hm...men hensyn til kvinderne.
Og det er jo rigtigt, at den er jo ikke ny. Altsa vi bruger alle sammen pravention. Det er jo svert at

finde séddan en studiegruppe, kan man sige. Og det her —

Lene Levschall: Mandene, der er tallene, hvad hedder sddan noget, soldater. Nar de kommer ind til

militeret, sa bliver de undersogt.

Interviewer 1: Sa tallene kommer derfra?

Lene Levschall: ja.

Interviewer 1: Hvad tror I har faet offentligheden til at reagere, som de nu gjorde? Hvorfor tror I,

der kom sa meget kritik?

Trine Breyt Joensen: Altsé jeg tror den ene del, hele det den har kredset om, og det er i hvert fald
det Rigshospitalet har meldt til mig, det er meget sddan, at de har sagt, at sddan var det ogsé for 50 ar
siden, da man lavede rygestopkampagner. Og det er jo rigtigt. Jeg tror, den ene er med det, at det er et
nyt omrade. Altsd man ser det offentlige kommunikere sig om noget, der er meget, meget privat. Det
tror jeg man stader sig pd. Det vel det ene del af den i hvert fald. Og s& kan man jo sige, at vi har
valgt en form, som er humoristisk og drilsk, og det er klart, at hvis vi havde pakket den mere
kommunalt ind...altsd, man kunne sagtens have forestillet sig en kampagne pé det her omrade, som
havde keort meget mere fredeligt, fordi man ikke har opdaget den sa at sige. Altsd netop, der kerer jo
kampagner hver i byrummet. Sa det er vel den anden del. Altsa det er vel, vi har jo forsegt at
mobilisere noget. Vi har forsegt at skabe noget debat. Vi har brugt humor, og vi har, kan man vel

sige, provokeret. Det teenker jeg ogsa sddan lidt...men hvis du tager de to ting, og leegger sammen —
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hvis du tager et omrade, som du kommunikerer rigtig offensivt pa, og sa lagger det sammen med en
provokatorisk skrastreg humoristisk form, sé vil du fa nogle reaktioner. Og nu synes jeg ogsd — at de
kvinder her — nu var det ogsa en kritik, der er kommet meget pa Facebook. Jeg synes jo, det er jo et

genialt modsvar. Jeg synes jo, det er skide sjovt. Og vi har virkelig siddet og grint, nér vi har laest de

der ghm, der er utroligt mange indslag —

Interviewer 1: £ggebakkerne?

Lene Levschall: Ja, ggebakkerne.

Trine Breyt Joensen: Det er jo sé sjovt. Altsa det er sa sjovt. Og det er jo genialt. Og altsa jeg synes
virkelig, at det har veret den fede made at reagere pa. Altséd jeg kan godt forstd, at hvis man foler sig

tradt over taeerne, s& har man brug for et modsvar.

Lene Lovschall: En anden ting er, at jeg synes jo godt, man kan tage det s — at dem der har, oh,
staet bag noget af kritikken, er jo kvinder med leengerevarende uddannelse, som ikke har bern. @hm.
Det er dem, der sidder, og er redakterer. Det er dem, der er journalisterne. Dem der har interesse for

emnet, og det farver dem jo ogsé. Vi har jo aldrig hert noget fra en mand.

Trine Breyt Joensen: Det er utroligt merkeligt. Det er utroligt merkeligt.

Lene Lovschall: Dg det er ligesddan med jeres studerende. Vi fér rigtig mange henvendelse fra
studerende, der vil skrive speciale om det her. Vi har ikke hort noget fra mend. Det er altsa lidt sddan

et kvindeemne.

Trine Breyt Joensen: Vi er meget nysgerrige pa det, sé hvis I kan forklare det? Jeg snakkede med
Lene om, at dengang den kerte, at af de her to, der vil jeg i virkeligheden sige at denne her (der peges
pa kampagneprintet rettet mod mand), den kunne jeg godt overveje at blive lidt ked af, for den er jo
negativt ladet. Der antyder vi jo, vi underforstar, at de svemmer faktisk for langsomt. Der kunne man
godt anklage, eller der siger vi jo noget om det. Vi demmer det. Den her synes jeg, er jo sjov, den er

jo aben (der peges pa kampagneprintet rettet mod kvinder). Men vi har ikke hert — altsa — og vi har
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oven i kebet hort fra kvinder, der er sure over, at vi ikke har lavet noget tilsvarende til mand. Og det

gjorde vi, men den fik bare ikke noget som helst omtale.

Interviewer 1: Har kritikken veeret meget rettet mod den med ceggene?

Trine Breyt Joensen: Kun. Faktisk kun. Og det syntes jeg faktisk, er interessant.

Lene Lovschall: Der er jo 250 plakatsejler, og de har veret ligeligt fordelt. Men den ene mé vi bare
sige, den er faktisk gdet under radaren. Den er forsvundet. Og det er jo meget fint, at den anden ikke
ogsé er forsvundet.

Interviewet: Du brugte for udtrykket “kommunal indpakning”. Hvad mener du med det?

Trine Breyt Joensen: Jamen, jeg mener, at man kunne godt have valgt en meget mere konservativ
form. Man kunne godt have valgt en...hvad ville havet veret helt klassisk form. Du kunne have haft
et billede af en kvinde i den fodedygtige alder, og s kunne der have staet noget helt nogternt
omkring noget med fertilitet. Altsd det kunne man godt have forestillet sig. Jeg har jo set konceptet.

Men der er masser af méder at gore det pa.

Lene Levschall: Ja eller for eksempel ikke at have noget billede, og sa bare en tekst, der hedder

gennemsnitsalderen er for forstegangsfodende i Kebenhavn, sddan og sadan.

Interviewer 1: Hvorfor valgte I ikke at bruge den kommunale indpakningsmetode? Hvilke

overvejelser havde I der?

Trine Breyt Joensen: jamen det var precis de overvejelser, som vi allerede har givet omkring

humor.

Interviewer 1: At I gerne ville bruge humor for at treenge igennem?

Trine Breyt Joensen: Ja, for at trenge igennem, men ogsa for ikke at have den loftede pegefinger.
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Interviewer 1: Sd den kommunale indpakning, det ville veere en loftet pegefinger?

Trine Breyt Joensen: Ikke ngdvendigvis, den kan man gere pd mange méder. Det er jo bare typisk

sadan, du laver klassisk oplysning. Det bliver jo meget hurtigt med en loftet pegefinder.
Lene Lovschall: Den kunne ogsa risikere at falde igennem, altsé at forsvinde. Ikke at nd igennem
den der lydmur, budskabsmur. Altsd vi bliver jo teppebombet med budskaber om det ene og det

andet. Sa det er jo ogsa...pé en eller anden méde at gé til kanten, at traekke sit budskab igennem.

Interviewer 1: Hvis vi vender tilbage til alle de der ceggebakker, pa Facebook, har I sd besvaret

nogle af alle de posts pd en made?

Lene Levschall: Ja vi besvarede hele tiden, kontinuerligt. Vi har et Facebook team, som sidder ovre i
en anden forvaltning - oh, Kultur- og fritidsforvaltningen. Det er dem, der er sddan nogle folk, der
sidder, og tager sig af de her opslag. Og hvad vi ikke selv fik gje pa, fik de, og s& spurgte de, hvad
kunne svaret vaere pa det her, og hvornar vil I svare pa det her.

Interviewer 1: Sa I har besvaret hvert enkelt opslag derinde?

Lene Lovschall: Altsd vi har svaret spergsmal.

Interviewer 1: I opslagene?

Lene Lovschall: Ja, hvis der er spergsmal, sd har vi svaret.

Interviewer 1: Ved I om de er blevet besvaret, I en kommentar, eller har I skrevet en besked til

personen?

Lene Lovschall: Nej det var en kommentar, sa man kunne se det.

Trine Breyt Joensen: Vi startede faktisk med at snakke med dem, da de kom ind. Der startede vi

med at snakke om, om vi skulle like dem. Som de kom ind. Og det skal man selvfolgelig overveje,
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for ndr man liker dem, si pusher man dem. Sidan er det jo. De der 50.000 felgere man har. Men det
gjorde vi, fordi vi syntes, det var vigtigt. Og ogsa, hvis man leegger det pa, ma man jo vere klar til at
tage den kritik, der kommer. Og det modsvar, der kommer. Og vi vidste godt, og det er jo det, der er
med Facebook. At det du kan have ude i byrummet, og som kan leve rimelig fredeligt, selvfolgelig
kan der komme et par enkelte (reaktioner) pa politikken, fra sure kvinder, men nar du legger det pd
Facebook, sa laegger du op til at {4 et svar. S laegger du op til, at folk kan skrive der kritisk. Det skal
man jo ogsa. Sé vi har ikke siddet, og svaret pa hver enkle af de der 250, men vi har svaret pa det, vi
kunne, og serligt noget pa det faktuelle. Der er ogsa nogle, hvor vi ikke har svaret. Iser kunne man
bagefter have overvejet det der med, at skulle man have skrevet — der er nogle, der brokker sig over,
hvor meget det har kostet. Altsd ”teenk at kommunen bruger penge pa det”. Og det er s lille en post,
nar man tenker pa, hvor meget der bliver brugt hver dag pa kommunikation. Sa synes jeg det er en
lille ting. I forhold til at man rent faktisk kunne rykke. I forhold til at man rent faktisk kunne gore, at
nogle kvinder og nogle mend traeffer en anden...oplysning. Jeg synes faktisk, at det er ret fa penge.
Men den har vi valgt. Jeg tror, vi har svaret, én gang pd den der med hvor meget det har kostet, men

vi har ikke siddet hver gang og svaret pa et oplaeg.

Lene Lovschall: Jeg tror heller ikke, at det var det, folk var optagede af. De spurgte aldrig — altsa de
spurgte, hvad har denne kampagne kostet, for sé ville vi have svaret, ikke. Forvaltningen har et

budget pa 6 milliarder. Der er en stor forvaltning. Vi er pa sterrelse med en kommune i sig selv.

Interviewer 1: Sa I har gjort jer en del overvejelser, over hvad I kunne tillade jer at besvare, og

hvad I ikke kunne?

Trine Breyt Joensen: Ja, og det har varet rigtig svert, for det er en politisk beslutning. S& man kan
sige...man kunne ogsa have overvejet — skulle man have en borgmester ind over der, men der har vi
som beslutning i Kebenhavns Kommune, at vi leegger ikke politikere ind over Facebook, for folk
gider det ikke. Vi prover ogsé at beskytte politikere for det rum, det er, for udtalelser alle mulige

andre steder end pa deres egen profil.

Lene Lovschall: Vi havde sa Sippe (uhorligt) til at besvare nogle ting, fordi at han med sin faglighed

kan give nogle svar pd spergsmal om hvor kommer svarene fra, og sddan nogle ting, ikke.
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Interviewer 1: Ud over at besvare Facebook post, har I sd ellers veeret i kontakt med dem, som gav

kritik?

Begge: Ja.

Trine Breyt Joensen: Altsd vi har jo. Det har veret via. vores borgmester, men vi har besvaret

forskellige indleg.

Interviewer 1: Debatindlceg?

Trine Breyt Joensen: Ja debatindlaeg. Altsa i alle de der medier vi kan. Vi har fiet mange
sporgsmal, fra folk der skriver til borgmesteren pd hendes mail. Lene har siddet, og besvaret. Vi har
siddet og besvaret. Ohm — nogle der har folt sig stadt, bare et eksempel — foreningen for ufrivilligt
barnlese, oh skrev ogsa et abent brev til hende, som vi ogsé selvfoelgelig har besvaret. Hun har stillet
op til mange interviews. Jeg synes at sddan set, at der har veret stor rummelighed og villighed til at

indgé i den dialog. Rent (uherligt).

Interviewer 1: Nu sagde du tidligere, at nu er vi blevet klogere. Hvis I skulle lave kampagnen om, er

der sd noget, I ville gore anderledes?

Trine Breyt Joensen: Jamen det er jo et skidegodt spergsmal. Altsa vi er i gang med at lave - den
gleeder vi os til at se - vi er i gang med at {4 lavet en Gallupmaling, shm — en lille gallupmaling, ift. at
det er gallup, der laver den, men det er en méling til hvordan folk har oplevet kampagnen, og har
forstaet budskabet, kan man sige. Og jeg tror, at jeg bedre vil kunne svare, nér jeg ser den. Det er
sveart, ndr du har haft sa stort et gennemslag, selvom du har faet kritik for noget, sa er det svert at
sige, at man ikke ville have gjort det. For worst case, sé var der slet ikke sket noget. Worst case, sd
var vi slet ikke treengt igennem med vores budskab. Sé det er noget (uherligt) med at kunne vaelge. Et
mindre farligt rum, kan man sige, ik. @hm...og det er sa ogsa det, der gor det rigtig svert at sidde 1
dag og reflektere om det. Jeg aner ikke noget om hvad den typiske kvinde plus 50, hvad den typiske
mand plus 50 har sagt omkring den her fertilitetskampagne. Jeg har en formodning om, at de slet ikke

ville fole sig stadt pd samme méde, men det er jo bare min formodning. Det er jo bare hvad vi har
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hert. Sa jeg tror simpelthen, at vi er nedt til at blive klogere pa det, for vi kan sige, at vi ville gare det

anderledes.

Lene Lovschall: Altsé jeg tenker, at kritikken kommer fra en helt bestemt gruppe. Altsa jeg horte
P1, hvor der var nogle politikere inde fra vores politiske udvalg, og si kunne folk sa ringe ind og
komme med kommentarer. Og der var ogsa &ldre kvinder, der ringede ind, og sagde, "at hvis jeg
havde vidst det, s& havde jeg taget et andet valg”. Eller ’jeg synes det er rigtig godt, at der er sidan
en kampagne”, fordi pé et tidspunkt er det bare for sent.

Trine Breyt Joensen: Ja det var rigtig fint.

Lene Lovschall: Jeg ved ikke, om man kan here det mere.

Trine Breyt Joensen: Det kan man, pa P1.

Interviewer 1: I neevnte tidligere, at det var en meget bestemt gruppe, der havde kritiseret

kampagnen, faktisk celdre kvinder uden born, kan det passe?

Trine Breyt Joensen: Altséd det jeg haftede mig ved var, at det var kvinder.

Interviewer 1: Kvinder, i hvert fald?

Trine Breyt Joensen: Ja, jeg ved ikke om de er med eller uden bern. Men kvinder mellem 30-40 ar.

Dem ville jeg sige, at jeg horte primert fra. Nogle lidt yngre ogsa.

Interviewer 1: Pd mails, debatindleeg?

Trine Breyt Joensen: Ja bade dem, der har skrevet i politikken, men ogsa pa Facebook. Alle dem,
der har lagt eeggebakker op. Jeg tror ikke, der er en eneste mand faktisk. Det ligger jo heller ikke lige

til hgjrebenet for dem, ift. seedceller, men de kunne godt have fundet pé noget andet, maske.

Interviewer 1: Ja, jamen jeg tror, at vi er ved at veere ved vejs ende. Har du noget at tilfoje, Signe?
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Interviewer 2: Ja, jeg har nogle sporgsmdl. Og de kommer mdske sadan lidt blandet nu, jeg har
noteret mig. Hvilke tanker havde I gjort jer om, ogsa at leegge kampagnen pd Facebook, foruden

postkort og plakatsajler?

Trine Breyt Joensen: Vi bruger altid Facebook. Altsé ligegyldigt hvilke kampagner, vi laver, ogsa
lobende fra vores plejecentre. Det er jo en skidegod kanal til at formidle, fordi den er gratis. S& man
kan sige, at det har hele tiden varet vores tanke. At bruge Facebook til at skubbe denne her ud, kan

man sige, ikke.

Interviewer 2: Dr det ogsd en mdde for jer, at komme teettere pd jeres malgruppe? Eller mere i

dialog med jeres mdlgruppe?

Trine Breyt Joensen: Ja, det er det. Den leegger jo helt vildt godt op til det.

Interviewer 2: Er det vigtigt for jer at komme i dialog med dem?

Trine Breyt Joensen: Ja, det er da, i mange tilfaelde, helt vildt vigtigt. Det synes jeg.

Interviewer 2: Kan [ uddybe det lidt? Hvorfor er det vigtigt med jeres modtagere?

Lene Lovschall: Det er rart at hore, hvad malgruppen tenker, og det er rart at f4 noget respons pé
det. Og man far det jo ogs4 til at leve lidt l&engere, end at man bare tager et postkort, og leegger det
ned igen. Hvis man fér nogen til at respondere pé det, sa far det en omgang mere, kan man ligesom
sige. Kampagnen varede lengere. Man far maske sat nogle af de her nuancer pa, som man ikke kan

nd med et meget skerpet budskab.

Trine Breyt Joensen: Og sd tenker jeg jo ogsa, at Facebook, det der er genialt ved Facebook, det er
jo ikke alene dialog med os, det er jo at lesere, brugere af Facebook, de har jo ogsa en debat med
hinanden. Altsd en ting, vores antivoldtagt, en ting er, hvad vi klistrer op 1 byrummet, og hvordan vi
gerne vil pdvirke unge mennesker. Men noget andet er jo — det der er kommet allerbedst ud af det, det

er, ndr de sd debatterer. Altsd den der meningsudveksling er jo super vigtig. Og der er jo vildt meget
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justits og selvjustits pa Facebook. Sa jeg bliver altid imponeret over den debattone, man faktisk rigtig

ofte formar at holde.

Interviewer 2: Ja for du ncevnte jo, i voldteegtskampagnen, at den var rigtig vellykket, og at den var
pd de sociale medier. Sd teenkte jeg, at det mdske var noget I havde oplevet, havde en stor effekt? Nar

en kampagne, kommunikeres ud igennem den platform?

Trine Breyt Joensen: Det har vi, vi har faktisk malt pa antivoldtagt, og den har haft rigtig stort
gennemslag. Og der tror jeg. at Facebook har veret den platform, hvor man har kunne se p4, og delt
pa. Ogsa fordi at sa kerer sddan en kampagneindsats typisk i en uge, men sa kan man fiske sddan en

frem efter to uger, og sa far den et yderligere viralt liv.

Interviewer 2: Jeg teenkte ogsd pd - nu ved jeg godt I har nevnt det her mange gange - at det var
kun for at oplyse, men var der en leengerevarende forandring, I hdbede pd, at denne kampagne kunne

medfore?

Trine Breyt Joensen: Altsé jeg tror, at jeg vil sige det sddan, at som led i, at vi skal sidde og male pa
kampagnen, sé har vores analyse, vores lille analyseafdeling sagt, at de kan ogsd godt male pa, om
der er kommet flere bern til i Kebenhavn. Og der vil jeg sige, at det er jeg sddan set ligeglad med om
der er, for det er sadan set ikke formaélet, at der skal fodes flere bern. S& det vil jeg ikke sige. Men jeg
ville syntes, at det var skent, hvis, altsd — det kan sagtens vaere, at vi kerer en fertilitetskampagne igen
pa et andet tidspunkt — jeg ville synes, det var skent, hvis vi ndede derhen pé et tidspunkt, hvor den
almindelige keabenhavnske unge kvinde eller mand, syntes, at der var et mulighedsrum, hvor man kan
f4 bern, som ikke hedder “efter jeg er faerdig med alt det, jeg lige skal nd”. Men at det kan jeg faktisk
ogsé godt gere, mens jeg studerer. Vi har jo faktisk faet henvendelser fra unge kvinder, som siger,
“hvor er det skont, at I gor det muligt at tale om det her, at det kan jeg godt vaelge uden at vaere en
taber”. Altsé det er faktisk sddan i dag nogle steder, i nogle studiemiljoer, at det er tabuiseret, det her
med at fa bern, mens man studerer. Det gor man ikke. Kampagnen er med til at folk snakker om den

tabuisering...og det vil vi gerne have, at folk ger. Det er netop det, som kampagnen geor.

Interviewer 2: Sa det er med at cendre holdninger?
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Trine Breyt Joensen: Ja, altsd kampagnen er med til, at nogen tager diskussionen. Jeg synes, det er
skont, hvis der sidder en masse unge — altsd s& mé de godt vare sure pa os, og sure pa kampagnen,
men hvis det betyder, at der er nogen, der har snakken omkring, hvorfor er det, vi har de her normer,
omkring hvornér vi far bern, s er det helt i orden. Det ville jeg synes, var fedt. Det ville jeg have

elsket, dengang jeg var studerende.

Lene Lovschall: Og sddan er det maske, nar man bevager sig ind pa et nyt omréde, at deren er
meget lukket til at begynde med, og folk er meget afvisende for, at man tager det her emne op. Maske
@ndrer det sig hen ad vejen, méske @ndrer det her til at man siger, nd jamen det er ogsa en mulighed,
den er ikke s& fremmed for mig. Som at vente til jeg har et godt job med penge, og skonomien i

orden.

Interviewer 1: Og hvorfor helt preecist, er det en god idé at have den diskussion, sd folk er klar over

den mulighed?

Lene Lovschall: Hvert 10. barn bliver undfanget pé klinik. Det er derfor, vi har den i Kebenhavn,
fordi at folk venter for leenge. Og det er jo ogsé en sorg hos folk, hvis de gerne vil have bern, men

ikke fik det, fordi de ikke var oplyst om, at risikoen eller fertiliteten falder.

Trine Breyt Joensen: Helt personligt, sa kender jeg jo masser, som ikke har ndet det, eller kan na det
nu. Og hvis du spurgte dem, sa tror jeg godt, at de ville veere udmaerket klar over, at deres fertilitet
daler, helt @rligt, det tror jeg. Fordi der er ogsa et keempe tabu i det, og jeg tror ikke nedvendigvis at
oplysning i sig kunne have gjort det. Men jeg tror godt, at sddan en debat, som der har varet nu, og
jeg tror godt, at hvis man havde dreftet det pa en anden méde, kunne det godt have flyttet noget,

maske.

Lene Lovschall: Altsd jeg har lige siddet ved et middagsselskab, med en, som sa nu skal vare

mormor. Og det er deres datter og deres svigerseon. De er ikke gift, og de er begge studerende, og har
nogle ar tilbage. Og de er blevet gravide ved et uheld, der i begyndelsen af oktober, hvor kampagnen
lob. I nummer to uge i oktober, og hun siger, at det var med til, altsé de overvejede jo abort, men det

var med til at sige, jamen det kunne jo godt lade sig gare. Det var jo ikke sddan helt markeligt, at 4
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et barn mens man studerede. Og det syntes jeg egentlig er meget fint, at man lige overvejer en ekstra

gang. Om man skal tage en abort, eller om man skal noget andet.

Trine Breyt Joensen: Jeg personligt har jo boet sammen med min kareste 1 utroligt mange ar, mens
vi studerende, uden at fa bern. Og fred med det, det var fint. Men alts4, sé at f4 det, nar man sa skal
ud pé arbejdsmarkedet og fa det liv til at haenge sammen. Det har vi da snakket om mange gange,
hvorfor seren gjorde vi det ikke dengang, vi havde tiden? Jeg er opdraget med, at man skal have styr
pa sine ting, og ndr man har styr pa sine ting, si kan det andet komme. Altsé det mener jeg
simpelthen, er en norm, vi har. Og det kan der vere simpelthen s mange gode ting ved, men det

giver ogsd mange andre udfordringer.

Interviewer 1: Har kampagnen veeret en made at skubbe til denne norm pa?

Trine Breyt Joensen: Ja, den har i hvert fald varet en made at skubbe til, at man kunne tage
snakken, og skubbe til at det ogsa kunne vere en mulighed at fa bern, mens man er studerende. Ja,

det synes jeg.

Lene Lovschall: Jeg vil hvert fald sige til min datter, som er 14 i dag, at maske er det ikke sa smart at
fa sig den lange universitetsuddannelse, og det gode job, og s bagefter begynde at se sig om efter en
mand. Det kan godt vere for sent. Jeg har i hvert fald mange veninder, som ikke néede at fa bern. De

har nogle fede jobs, og nogle store karrierer, men som méske simpelthen bare ventede for lenge.

Trine Breyt Joensen: Sa vil jeg selvfolgelig ogsé sige, at jeg har sd ogsé kloge, sterke veninder,
som aldrig har féet bern, det syntes jeg ogsd, er - fuldsteendig fred med det. Og det er i gvrigt ogsé et

kampe tabu, sa det skal méske ogsé lige siges.
Interviewer 2: Jeg har lige et sidste sporgsmal. Teenker I, at den optimale mdde at komme igennem
til jeres malgruppe pd, var via. de her postkort og plakater? Eller kunne man have teenkt i

alternativer?

Trine Breyt Joensen: Det kunne man sagtens have gjort, man kunne have grebet det an pd 100

mdder. Jeg ved heller ikke, om jeg vil sige, at plakaten og postkortene var det vigtige. Det var lige s
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vigtigt, at vi lavede, - fx forberedte en masse presseomtale, hvor vi havde mulighed for at folde
synspunkterne ud. For igen det bliver jo for enkelt, for simpelt, med det her format. Det er

begransningen ved det. Og man kunne sikkert ogsa have gjort det pd 100 andre mader.

Interviewer 2: Hvorfor valgte I sa alligevel, at det skulle ende pa postkort og plakater, som det

visuelle ved kampagnen?

Lene Lovschall: Altsd det er i hgj grad et spergsmél om ekonomi. Altsd hvad tenker du, er

alternativet?

Interviewer 2: Jamen jeg teenker, at man fx kunne have lavet en enorm stor indsats pad det sociale
medier eller lignende. Det kommer vel ogsa an pd hvordan man retter sin kommunikation mod
malgruppen. Maske gjort jer nogle tanker omkring, at det skulle veere noget man sa i bybilledet, og
forholdte sig til som alene person? At det ikke skulle veere et forum, hvor man diskuterede det? Sd jeg
teenker, at I havde mdske en idé med, at det var noget man tog med hjem i lommen, og bearbejdede

alene — eller?

Lene Lovschall: Altsd det er rigtigt, der er jo denne her hjemmesideadresse pa, som stér pa ret
tydeligt, for det er jo meningen at man, maske selv, eller sammen med sin kareste, skal ga ind at
tjekke, og sa folde ud...men jeg er lidt nysgerrig pa, hvis du snakker om kampagnen pa sociale

medier, hvordan teenker du sa, at man kunne have gjort det?

Interviewer 2: Jamen jeg ved ikke om jeg tecenker noget specifikt, men jeg tror bare, at det er meget
oppe, det her med, at man har det her budskab, som man gerne vil oplyse om, men man vil ikke vcere,
man vil ikke sd meget veere afsender, men vil mere veere med, dialogen. At man I hajere grad sammen
gor sig nogle tanker om det, fremfor at man som Kobenhavns Kommune som afsender, har et

budskab, som I vil ud med.

Trine Breyt Joensen: Altsé jeg tenker, at, det vi jo altid gor, altsd man er jo pa det strategiske
niveau, og sd prover man at finde ud af, hvad er det for en malgruppe, jeg har. Og hvordan kommer
vi sd 1 kontakt og 1 berering med dem, ikke. Og det som jeg altid har mest held med, det er jo, hvis du

fér lavet en strategi og en plan, der ligesom tenker hele vejen rundt. Altsd man kunne godt lave noget
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pa de sociale medier, men sandsynligvis gir det bedst, hvis der ogsa er noget presseomtale, og
sandsynligvis gar det bedst, hvis der ogsa er noget som vakker nysgerrighed, pirrer din nysgerrighed
i bybilledet. Men jeg har svaert ved at se, altsd - det der er, det jeg har svart ved at se er, at ud over
den oplysningen, der bliver lavet til bern og unge i folkeskolen, og som jo ogsé stdr sammen med det
her, kan man sige, oplysning her - s har jeg svart ved at se, hvis du skulle have lavet noget, der
havde varet mere individ orienteret, hvis du kan felge mig. Det har jeg svaert ved at se. Altsé jeg tror,

man ofte vil veere nad til at steje lidt, for at treenge igennem, og for at fa noget debat.

Interviewer 2: Jeg tror det, var det.
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Spergeguide til fokusgruppeinterviews

Introduktion:

Deltagerne bydes velkomne og konceptet bag en fokusgruppe forklares til dem. Vi forklarer ogsé,

hvorfor de er her, og hvad dagens interview kort skal handle om.

Vi skriver speciale om Kabenhavn Kommunes fertilitetskampagne, som de lancerede den 5. oktober

sidste ar. Vi er optaget af at undersoge hvad I, som mdlgruppe til kampagnen, teenker om den.

Spergsmal

Introduktionsspergsmal:

- Thvilken alder er det passende at fa bern?

- T'hvilken alder kunne I selv tenker jer at f4 barn?

- Eksisterer der nogle normer i samfundet omkring det at 4 bern, eller hvornar man fér bern?
o Har det haft en indflydelse pé jeres tanker omkring hvornér, I vil have barn?

- Deler jeres omgangskreds jeres holdning til hvornér det er passende at fa bern?
o Har deres holdning pavirket jeres holdning til, hvornér I selv ensker at f4 barn?

- Tenker I over, at vores fertilitet daler med alderen?

o Har det haft en indflydelse pé jeres tanker omkring hvornér, I vil have bern?

Kampagnen vises frem til deltagerne.

Kampagnetekniske spergsmal:

- Har I set kampagnen i bybilledet?
- Hvad synes I om den?

o (Hvad deres forste reaktion pa den er, fremkalder den nogle tanker, folelser, etc.)
- Hvad synes I om teksten?

o Hvad synes I om den information, der star?

o Er det vigtig information for jer?

- Hvad synes I om billederne?
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- Hvad fungerer godt ved kampagnen?

- Hvad fungerer mindre godt?

Vi forklarer, at i forbindelse med kampagnens udgivelse, blev der samme dag sendt en
pressemeddelelse ud, som forklarede hvorfor, de havde valgt at lave kampagnen, og hvad dens
formal var.

- Er der nogen, som har laest den pressemeddelelse?
o Nej.
o Ja:
» Hvad tenkte du om kampagnen, efter du havde set den?

= Gav kampagnen mere mening efter du sa den?

Reaktionsspgrgsmal:

- Dem af jer, som har set kampagnen: har I snakket med jeres kareste eller med nogle venner
om fertilitet — og det at f4 barn — pd baggrund af Kebenhavn Kommunes fertilitetskampagne?
o Negj
= Hvorfor ikke? (har den ikke vaeret synlig for jer, ikke relevant, lagde den ikke
op til snak eller lign.?)
o Ja
= Hvad har I snakket om?

* Har [ @ndret holdning til noget efter jeres snak omkring emnet?

- Pévirker kampagnen jeres tanker omkring, hvilken alder I vil have bern i? (opnéet social
forandring)
o Hyvis ja— hvordan?
o Huvis nej — hvorfor ikke?
= Kunne Kegbenhavns Kommune have gjort noget andet, der bedre kunne have

féet jer til at reflektere mere over hvornar I vil have bern?

Afsenderspergsmal:

- Hvad tror I at Kebenhavns Kommune gnskede at fa ud af kampagnen?
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Vi forteeller at formdlet med kampagnen var at oplyse unge studerende par om, at der skal veere
plads til, at man kan fa born pd andre tidspunkter end efter uddannelse osv.
o Mener I, at de lykkedes med det?
= Hvorfor/hvorfor ikke?

= Er det noget de kunne have gjort anderledes?

Politiske spergsmal:

- Hvad tenker I om, at en offentlig instans som Kebenhavns Kommune ensker at formidle
dette budskab?

- Hvad synes I generelt om oplysningskampagner og sundhedskampagner?
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Transskribering af Fokusgruppeinterview 1

Den 3. februar afholdte vi vores forste fokusgruppeinterview. Interviewet bestod af 5 respondenter,

hvoraf 3 var kvinder, og 2 var meend. Personerne vil blive citeret ved deekfornavn.

Interviewer: Ej hvor er vi bare glade for, at I alle sammen ville komme, det er sd sodt af jer. Som [
nok alle sammen ved, sd skriver vi jo speciale om Kobenhavn Kommunes fertilitetskampagne. Og jeg
synes, vi skal starte med lige at tage en hurtig runde, hvor I bare lige fortceller jeres navn og hvad I
leeser, og hvis I har lyst til at sige noget andet, md I ogsd meget gerne det. Men bare lige for at
forteelle lidt om jer selv — er der nogen, der har lyst til at starte?

Malte: Jeg kan godt starte. Jeg hedder Malte, og jeg er 26 ar, og leser pd CBS, kandidaten pd CBS
Politisk kommunikation og Ledelse, og jeg har lige afsluttet praktikforleb, s jeg har ikke noget
arbejde lige nu. Sa der er meget tid — jeg har sovet til middag i dag - alle griner — det var sindssygt
rart.

Katrine: Nice, oh jeg hedder Katrine, jeg er 25, og karester med Jonas, og det har vi veret i 3,5 ar..

Jonas: Snart 4.

Katrine: Jaaa, - Sasha griner — s& ghm, jeg laeser sociologi pa bacheloren og ghm, bonusinfo i gar

var vi til barnedab — alle smdgriner — sa oh, eller nej hvad dag er det? Det er jo ikke engang mandag.
Jonas: Det var i sendags.

Katrine: Ej okay, jamen jeg har ogsa — jeg har ferie — alle griner — sa jeg kan overhovedet ikke finde

ud af, hvad dag det er, s& det kan vaere at vi er lidt influeret af det, méske.
Jonas: Maske, maske ikke.

Katrine: Maske ikke.
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Jonas: Der var dejligt mange sma bern. Jeg hedder Jonas, og er kerester med Katrine, for lige at
supplere det hun sagde. Er ogsa 26, studerer jura, skal aflevere mit speciale lige om lidt, sa I kan
nasten godt kalde mig en jurist... ja det var kort om mig.

Sasha: Jeg hedder Sasha, og er 25 ér, og leeser kommunikation pé Roskilde Universitet. S& arbejder
jeg lidt ved siden af hos en, der hedder Astrid, ja ogsa har jeg lige varet pa Fyn i weekenden, fordi
jeg lige har faet en niece, sa det er total sddan her med de sma babyer.

Christina: Jeg hedder Christina, jeg er 25, og jeg er 2 dage inde i min hovedopgave pa
Arkitektskolen her i Kebenhavn, og jeg er kerester med Morten, som ikke er her i dag, fordi han ikke
er studerende, hehe, han blev faerdig for 2 ar siden, og vi har veret karester i 8,5 ar.

Sasha: Wauw.

Jonas: Det er ogsa lang tid.

Christina: Rigtig l&nge, hehe.

Alle griner.

Interviewer: Ja, men som I nok allerede lidt har geettet, kan jeg hore, sa skal vi snakke om boarn og
fertilitet i dag, og for lige at starte rigtig personligt og hdrdt ud, sa kunne vi rigtig godt teenke os at
hore, hvorndr I kunne teenke jer at fa born her i livet?

Alle griner lidt.

Jonas: Jeg skal nok legge ud. For jeg fylder 30, kunne jeg godt teenke mig, men der er ogsa en
anden... spiller — alle griner — pa banen som helst ogsa skal vaere med. Men for mit vedkomne ville

det optimale tidspunkt nok vere, for jeg fylder 30.

Katrine: Men det er lidt sjovt, for vi snakkede faktisk om det i sendags, fordi nu var vi til barnedab,

og det var hos mine bedste veninde, og hun er jeevnaldrende med mig, si det virkede meget
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narvaerende sddan lige at tale om det om aftenen. Og jeg tror egentlig, at vi var forholdsvis enige om,

at der nok skal ga nogle &r, men at det godt kunne vare sjovt méske..

Jonas: Det kunne vere sjovt at vaere ung foreldre om ikke andet.

Katrine: Mmh, - lyden udtrykker et medgivende ja.

Christina: S kan jeg tage den naste — vi har snakket meget frem og tilbage, s& vi har haft meget
oppe at vende, som om det méske allerede skulle have varet, om det skulle vare nu, eller om det
skulle vaere om et stykke tid, men jeg tror, at vi endte lidt pd at vi venter lidt, men maske inden for de

naste 2 ar.

Sasha: Ja.. altsd jeg tenker sadan lidt, hvis bare det kan blive for, jeg er 28, sa er jeg glad, hehehe.
Da jeg var yngre, tenkte jeg 25, jeg skal virkelig veere ung og sddan noget, men sé er det som om det
hele skubber sig lidt, ndr man kommer i gang med uddannelse og ja.. det er ogsa sadan lidt, hvordan
ens vennekreds er. Det tror jeg i hvert fald, at jeg er meget pavirket af, og der er ikke nogen, der har
bern endnu, og der er heller ikke nogen, der lige er pd vej til det, sa... sa ja.. nar de begynder, si

begynder man sikkert ogsa selv.

Malte: Jeg ved det ikke, jeg har ogsd altid teenkt, at det kunne vaere meget lekkert, inden man blev
30. For nogle ar siden, der begyndte jeg at tenke “ahmen, snart”, jeg har nemlig flere venner, som er
begyndt at f4 bern, og har ogsé en bror, som har 2 bern, som er sadan relativt gamle, den ene er er 8
ar, den anden er 3 dr yngre. Og ndr man er ude at besoge dem, sa er det som om, den proces bliver
skubbet rigtig meget, fordi man tenker “fuck hvor er der meget arbejde i det” — alle griner. Ja, men
jeg har en veninde, og vi har lige vaeret til barnedab for hendes yngste, s hun har allerede et barn pé
4, og sé en relativt nyfadt — jeg var ude og besgge hende med en kammerat en torsdag aften, og da vi
gik der fra, kiggede mig og min kammerat bare pd hinanden, og sagde "wow mand”. Det handler
bare kun om de der bern, og vi var der i sddan 2 timer, og sd blev vi nedt til at ga, for sa skulle de der
bern sove og... s blev processen lidt skubbet, og jeg tenkte: “okay, méske skal der lige gi nogle ar”.

Sa man rent faktisk kan drikke en bajer, eller g i biografen.
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Katrine: Men det er egentlig sjovt for det er ogsd en lill — det svinger lidt — men det er lidt den
oplevelse, jeg ogsa har med min veninde, fordi jeg har ikke rigtig kendt nogen andre, som jeg har
vearet rigtig tette med, som har faet bern og sa — den har haft noget kolik-noget — s oplever man det
virkelig fra den harde side — alle smagriner lidt — sa jeg vil sige, jeg synes ogsé, at det skremmer en,

nar man far det s taet pa.

Malte: Man ser alle de negative sider, ikke.

Katrine: Ja.

Malte: Jeg kender godt det der, sa sidder man, og tenker “ej det kunne vaere hyggeligt” sddan en lille
en der kan rende, og lave nogle ting og sddan noget... fuck, den der lille unge den skreg bare hele
tiden — alle griner. Og det var sddan noget med, at de kunne ikke — sa gik de ud i kekkenet for at lave
noget mad og jeg gik bare sddan efter, ogsd spurgte de “kan du ikke lige blive inde i stuen fordi den
store slar den lille, hvis der ikke er nogen” — alle griner — fuck. Og hendes mand — Alex tror jeg, han
hedder — han kom sddan hjem, og gik bare direkte ud i1 kekkenet, og stod, og lavede mad, og han
lignede bare en zoombie. Han stod bare, og hakkede de der ting... shit mand. Efter det sé teenker

man: ~okay, der skal lige gd 2, 3 ér til, yderligere”.

Alle griner, og giver Malte medhold.

Jonas: Jeg tror ogsa, at man undervurdere det her med, at ens ansvar ryger fra en selv til de bern der,
ogsa er det bare pr mere eller mindre automatik, at man ger det. Ogsé selvom at man ikke har lyst,
men det tenker man nok ikke i gjeblikket, fordi det bare er en prioritering lige pludselig.

Malte: Ja ja, fuldsteendig.

Jonas: Men ghm, men ja, man kender det nok godt, det der med, at s& kommer man hjem, og sé gor

man bare noget pr automatik, lige meget om man har sma bern omkring en.

Interviewer: [ er selv sddan lidt inde pd det, men kan [ scette lidt flere ord pa det her med, hvorfor

det er vigtigt for jer at fd born pd de her tidpunkter, som I lige alle sammen har sagt, at I gerne vil?

167



Katrine: Jeg tror, det er vigtigt at fa dem tidligt for mig og min kaereste, ogsa at vi er nogenlunde
friske. Og altsé jeg har haft meget unge foreldre, og nu har jeg ogsa en sester, som ogsa har en pa
snart 3 ar, og hun fylder 30 her om lidt, og jeg.. hun har rimelig meget energi i forhold til — min
keereste har sa en moster, som han altid har veret ret teet med, som forst fik sin forste, da hun var 42,
og jeg synes, at der er ret stor forskel pa, hvordan de to ligesom snakker omkring, hvad de laver, og
hvor treette de er og.. — det kan selvfolgelig ogsa vaere to enkeltstdende eksempler — men det der med
at have energi, og sé er det ogsé rigtig vigtigt, at mine foreldre og min karestes mor ogsa nér at
opleve deres bernebern. At man ikke venter til sd sent, s& bedsteforaldrene er rigtig gamle, nar
bernene er helt sma. At bdde bern og bedsteforeldre nar at fa gleede af hinanden, det er altsd ogsé en

stor grund, synes jeg i hvert fald.

Sasha: Jeg er meget enig. Altsa mine foraeldre er ret gamle i1 forhold til mig, men vi er altsd 5
soskende, sé i forhold til min aldste bror, er de jo super unge bedsteforaldre, og det er da bare mega
fedt for dem. Og der tenker jeg bare, mine barn mé ogsa gerne na at fa lidt gleede af dem trods alt. Sa

derfor skal det heller ikke vente til jeg er i midten af 30’erne i hvert fald.

Jonas: Det er ligesom du, det der med at have energi, og vere ung, ogsa for mit vedkommende, sa
nok ogsé det der med, at man kan leegge sin sj&l i det, ens bern ogsé ger, at der ikke er for stor en
arrekke imellem, s& man lige pludselig ikke kan spille fodbold med dem eller.. — der grines lidt —
men at man stadig kan vere med, og egentlig bare sdédan engagere sig i deres liv, og pa den méde fa

en glede ud af det.

Malte: Jeg tenker helt klart ogsé, det der med at mine foraeldre skal né at f4 noget ud af det, fordi at
min mor var ogsa relativt gammel, da hun gik mig, ogsa har jeg en lillesoster, som er 3 &r yngre end
mig. Hun var 40 ér, da hun fik mig. Jo, det passer meget godt. Sa det er jo relativt gammelt, men jeg
synes slet ikke, at der har veret en distance i mit forhold til min mor. Jeg synes, at hun har varet vildt
engageret i alle mine ting, sé det har jeg ikke kunne marke, men jeg kan helt klart godt teenke mig
frem til, at hvis jeg skal have bern — hvis min mor skal nd at la&ere mine bern at kende, og omvendt —
sa skal det jo snart ske, ikke, fordi, med min brors bern, der kan jeg jo ogsé se, hvor meget de har faet

ud af det, og hvor glad hun er for dem og omvendt. S& det vil jeg ogsé vildt gerne have, at jeg kan
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vare med til at skabe. Sa det er helt klart den stor faktor, det er ikke sa meget med...jeg synes sgu, at

min mor og min far som har veret relativt gamle — det har ikke vaeret et problem for mig.

Katrine: Det er sjovt, det har jeg aldrig nogensinde tenkt over. Det med ens foreldre, at de ligesom
skulle vaere med, men jeg ved ikke, mine foraldre, de var 30, da de fik mig, sa de er jo heller ikke
serlig gamle eller unge eller noget...men jeg tror — nu ved jeg ikke, om jeg fik det hele med — men
jeg tror, at jeg er en del kortere pd min uddannelse, end I er. Jeg skal forst til at starte 4. semester, sa
for mig tror jeg, at der ligesom ogsa er sadan nogle andre ting der spiller ind. — de andre giver
Katrine medhold — Jeg foler ikke, at jeg har s meget valg, sa jeg kan sige "ah det skal vere, nér jeg
er det, og nar jeg er det”, men jeg kan godt genkende det der med, at da man var yngre, der var man

saddan “jeg skal bare vere 25”.

Alle sméagriner.

Christina: Ja, ogsa bliver man 25 og taenker; “’jeg er slet ikke ligesd gammel, som jeg troede, jeg

ville vaere”.

Pigerne griner.

Sasha: Men er det sa fordi, du teenker, at det ikke kan lade sig gere, mens du er studerende?
Katrine: Hmm, ja, men den er sjov, fordi jeg havde tenkt, at det kunne det godt, og med studiejob
og alt det der. Men sé snakkede jeg s med hende min veninde om — hende, der har et barn — hun var
sadan — fordi jeg kunne godt teenke mig en hund — ogsé siger hun: "hvorfor far du ikke en hund?”,
ogsé siger jeg: ’det er jo fordi, jeg er studerende, det er synd for den”, ogsa siger hun: ”hvad med et
barn — ville det ikke vaere synd for et barn?”, — alle griner hojt — og jeg var sadan né jo, det, det ville
det nok”. Fordi at man kan jo ikke — teenker jeg — altsé aflevere den kl. 7 om morgenen, og sa hente
den kl. 17.. tror jeg.

Katrine og Sasha griner.

Jonas: [ hvert fald ikke samtidig med at man skal vaere fuldtidsstuderende, og have et studiejob.
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Katrine og Sasha giver Jonas medhold.

Sasha: Der er mange ting, der skal gé op.

Jonas: Ja.

Interviewer: Hvad synes I om det med at fa born tidligt?

Jonas: Jeg synes...jeg synes, at det er super fedt, men det er méske ogsé fordi. at jeg selv gerne vil

veere de der 30, men...

Katrine: Hvor tidligt er tidligt?

Jonas: Jamen det synes jeg, varierer fra hvem man nu er, og den partner man nu er sammen med,
altsa Louise og Martin fXx, der er ret stort spend mellem deres respektive aldre, partnerne imellem,
men de er stadig unge, ogsa kan jeg ogsa nevne nogen, jeg kender — Thies og Ditte, de er ogsa
relativt unge. Der er den ene faerdiguddannet, og den anden skal til at starte som politibetjent her nu.
Og jeg tror bare der her med, at de bare er unge, og at de har styr pa deres liv, eller ogsé fir de nok
styr pa deres liv meget snart. Altsa de far det til at kere. S4 er der en, der er ude og tjene penge, og si
kan den anden stadig realisere sine dromme, samtidig med at der er et barn, som de er blevet enige
om, at de gerne vil have. Det er maske bare det med at veere ung nu til dags, at der skal bare ske rigtig

meget pa samme tid.

Katrine: Ja, helt sikkert.

Christina: Jeg synes jo, at det er super fedt at fa bern som ung, det handler ikke super meget for mig,
om man er 23 eller 28 eller — det er ikke sa meget tallet i sig selv, det kommer an pd. Det kommer
mere an pa, hvor er man henne i sit liv, hvem er det, man er sammen med, og hvordan hanger
hverdagen sammen. S& om man er 25, 26 eller 27 — det kommer altsé lidt i sidste reekke. Jeg har
mange gode eksempler i min omgangskreds, hvor der er folk, der har fiet bern pa mange forskellige

tidspunkter i livet. Jeg har en veninde nu, som venter sin forste sammen med sin kareste, og de er
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begge to studerende og begge to pa deres bachelor. De bor i en lille etvarelses, og de er bare super
glade og — det der eksempel hvor man normalt ville teenke ah!” — der ville folk ikke veelge at fa
bern, men det har altsa veret helt med vilje, sa det er jo bare super godt for dem. Det var ikke det, jeg
selv ville have valgt, men de er bare glade, sa det er jo bare fantastisk. Og de er ogsé der, jeg tror, de
er 25 og 27, sa det er vel ogsé...jeg ved ikke, om det er ungt egentlig, er det ikke standard alder

egentlig?

Jonas: Altsé hvis du taler i det her forum er det vel ungt.

Christina: Ja.. Jeg ved ikke engang hvad gennemsnitsalderen er, er det ikke sadan 28 eller sddan

noget?

Katrine: I Kobenhavn tror jeg den er 31, kan det ikke passe?

Jonas: Jeg skulle ogsa lige til at sige det — over 30 1 hvert fald.

Christina: Hold da keeft, hehehe.. nér ja okay, sa er de unge.

Sasha: Jeg tror jeg er lidt pavirket af, at jeg kommer fra Fyn — Sasha og Christina griner — for der
var jo nogen fra min folkeskoleklasse, der jo allerede fik bern lige efter 9., 10. klasse, na@rmest.
Sadan rimelig tidligt, og det ville bare ikke ske her, eller, eller - det ved jeg ikke, om det ikke ville,
men det er som om, det er noget andet der. Og der kan jeg ogséd godt se, at de piger fra min.. altsd den
ene hun er géet i gang med at laese til leerer nu, og det er géet superfint og sddan noget, selvom hun
fik det der barn ret tidligt. Men min anden rigtig gode veninde fra folkeskolen som bor i Odense, de
prover at fa bern nu, og der er jeg bare sddan "wow”. Det ret vildt synes jeg, og hvor det slet ikke er
pa tale, blandt de piger der bor herovre. Sa jeg ved ikke, om der ogsa er sddan noget mere “storbyliv”

der spiller ind.

Katrine: Jeg tror ogsa, at der er et eller andet segmentagtigt maske. For hende min veninde hun er
uddannet paedagog. Altsa hun er jo feerdiguddannet, og de bor pant, og de har det hele, sé i deres
perspektiv er det jo naturligt, selvom jeg syntes at det var tidligt. Og der kan jeg ogsa se at rigtig

mange af hendes veninder, og jeg ved ikke, om det har noget at gore med, at det ligger til dem eller et
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eller andet, men der er mange, der er sygeplejersker eller sddan noget, som bliver gravide, og fér
bern. Der er helt vildt mange i hendes omgangskreds, som er gravide. S& maske er det der vi ligesom,
som studerer nogle l&ngere uddannelser, at det ogsa har noget at sige, det tror jeg da.

Sasha: Helt sikkert.

Interviewer: Hvad teenker I sa om det at ga born som gammel eller celdre?

Sasha: Ja...Det er jo sd, hvad man definerer det som, hehe.

Jonas: Der er vel ikke noget rigtigt og forkert tidspunkt. Man skal vel bare — altsd, sa er der nogen,
der far dem 1 deres midt 20’ere, og nogle endda for det, og nogen der sikkert far det i 40’erne, ogsé er
det ogsa godt nok, altsd det — jeg tror, man leegger for meget i alderen.

Sasha og Christina giver medhold i dette.

Sasha: Det tror jeg ogsa.

Jonas: Jeg tror bare, at man bliver nedt til at veere enige.

Katrine: Men jeg tror ogsa, at hvis man kommer som 40 arig, og er gravid - jeg tror, man meder

mange fordomme. Det kunne jeg forestille mig i1 hvert fald.

Malte: Det tror jeg ikke.

Jonas: Det tror jeg heller ikke.

Malte: Det er selvfolgelig ikke mig, der er gravid som 404rig, men...

Sasha griner.
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Jonas: Nej, men jeg er faktisk enig, for jeg tror ikke, man meder fordomme. Der er vel ikke noget

mere naturligt end en kvinde, der kan fa bern, der far bern — uanset om man sé er 40.

Malte: Jeg forestiller mig, at man meder langt flere fordomme, hvis man kom som sindssygt ung,

sadan 19arig.

Katrine: Nér ja, helt sikkert.

Jonas: Ja, is@r hvis man — ikke for at veere fordemmende — men hvis man nu er under uddannelse, og
sa far bern. Sa kan det méske godt virke lidt pres over, at sd har man maske et ars orlov, og s skal
man egentlig bare i gang igen. Der kan der méske godt vere nogle fordomme om, at man ikke er s&

ansvarsfuld over for sit barn. Men det andet kan vel ogsa vare eksemplet.

Sasha: Jeg tror virkelig ogsa, at det handler meget om, hvordan man er, i langt hojere grad end det

der tal, det er jeg sikker pa.

Lille pause.

Interviewer: Ja, det er spcendende, ndr nu vil vi gerne vise jer kampagnen. Det er jo faktisk den, vi
skal snakke allermest om. Vi har printet den ud her. Det kan vi mdske ogsd lade ligge lidt pa bordet,
og sd har vi nogle postkort her, det var en del af kampagnen, og der er bade noget pd forsiden og
noget pd bagsiden. Hvis [ mdske lige lader dem gd rundt, og kigger pa dem, sd er det altsd
Kobenhavn Kommunes fertilitetskampagne. Ja, tag noget at drikke og kig lidt pa dem.

Alle kigger pa kampagnen.

Christina: Den er voldsom.

Sasha: Ja.

Katrine: Det er jo ikke sddan en, hvor man kigger, og teenker ej hvor er det kvindeligt”.
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Jonas: Nej af en eller anden arsag...den der med kvinden er egentlig mere overraskende end den

med manden.

Katrine: Hvorfor?

Jonas: Det ved jeg ikke.

Katrine: Det var bare ikke noget, du vidste méske?

Jonas: Naeeh, jeg vidste ingen af de her to ting.

Interviewer: Nar, har I fdet kigget lidt, eller skal I have lidt... Hvad synes I om den?

Katrine: Jeg tror, at hvis jeg var en 354rig singlekvinde, sé ville jeg nok vere rigtig rigtig vred — alle

smdgriner og giver medhold — eller en 354rig singlemand.

Jonas: Ja, jeg skulle lige til at sige, med en mand der ogsa er op i alderen, som sa ogsa ser den her.

Malte: Jeg synes lidt, jeg bliver ramt lidt af det der ”svemmer de for langsomt” — jeg vil ikke betegne
mig selv som oppe i alderen — altsa den rammer mig lidt fordi, det er sddan et rigtig irriterende
spergsmal, fordi man ved godt at seedkvaliteten ikke er s@rlig god hos langt de fleste mand, og det er
sgu ikke sddan, sa man lige kan teste det, eller traene det op eller...sé jeg bliver sddan lidt: ja, det
ved jeg da ikke, fuck dig — nu skal jeg gi og bekymre mig over det”. Alle smdgriner. Den der med

talt dine a&g”, det er bare sadan stgj, det ryger uden om mig, det rammer ikke mig.

Jonas: Jeg synes, at den til kvinder, den synes jeg egentlig er mest oh, jeg synes egentlig, den er
mere graenseoverskridende end den til mend. Jeg ved ikke hvorfor, jeg tror méske fordi, at kvinder
har x antal &g, og sa skal det bare nas. Det virker som om at det bare skal ga hurtigt — og ogsd, man
skal veere 25 ar, for sa er der gode chancer. Alle smdgriner lidt. Jeg kender faktisk et par, som begge
to havde sveart ved at blive fertile. Den ene havde ikke sarlig god sedtal og den anden, moren,
partneren, havde det ogsa bare svaert. Og sé fik de planlagt det hele, og sé fik de at vide "I har den her

weekend — det er nu det skal ske”. Og sé fik de jo bare til den i den weekend og, — alle griner hojt —
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det lyder meget lige ud af posen, men altsa de gjorde det romantisk, og de var omkring hinanden, og
var sammen i weekenden, og sa blev hun gravid. S& det fungerede rent faktisk. S& jeg tror egentlig
ogsa bare, at det der med at man har darlig saedkvalitet, seedceller og hvor mange a&g man nu har
tilbage, det tror jeg ikke man skal...for mig ligger jeg ikke s& meget i det, for om ikke andet, sa er der
ogsa alternative muligheder for at blive gravid nu, end — jeg ved ikke hvornér fertilitetsbehandlinger

kom til, men altsa for 50 &r siden var det maske et storre problem, end det er nu til dags.

Sasha: Jeg synes, at de er lidt provokerende. Jeg far det sadan lidt — det skal Kebenhavns Kommune
faktisk ikke blande sig i, — Katrine giver medhold — men jeg kan ogsé godt se, at der kan vere en ide
1 at minde folk om det. Men omvendt tenker jeg ogsa bare, at man mé sidde sadan...hvis man ikke
har en kereste...og fole sig sadan lidt ”jeg ville egentlig gerne have et barn, jeg har bare ikke nogen
at fa det med”. Altsa det aspekt er der jo ligesom ogsa, at det kraever 2, med mindre man gor det
alene.

Jonas: Ved I, hvad baggrunden er for det, er det bare fordi at der....

Interviewer: Det er en politisk beslutning.

Jonas: Det er en politisk beslutning om, at der ikke er nok bern?

Christina: Jeg sidder ogsé tilbage med séddan en folelse af, hvad er det, i vil? Altsa hvad skal det til

for?

Jonas: Er det fordi, der ikke er nok bern? Eller er det fordi, man fér bern for sent, og sé skal man ud i

noget fertilitet, som er dyrere, eller hvad er det? Hvad er budskabet?

Katrine: Altsa i Kebenhavns Kommune forste, hvad hedder sddan noget, man bliver mor for forste

gang i Kebenhavns Kommune i en gennemsnitsalder som 314rig, og det er lavere for resten af landet.

Jonas: Men er der si ogsa ferre born i Kebenhavn?

Interviewer: Det ved jeg faktisk ikke, det...
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Malte: Det kunne man da godt tro, flytter man ikke til forsteederne for at fa bern? Altsé det teenker

jeg da.
Katrine: Jeg troede faktisk, at tendensen var, at man blev boende nu, men jeg ved det ikke med
sikkerhed. Det synes jeg bare, og der er barnevogne over det hele, og man laegger lejlighederne

sammen og far...

Christina: Jeg forestiller mig, at der er rigtig mange sma bern, og sé flytter folk forst ud, nér de far

nummer to, eller nar den forste er blevet 2 ar eller. ..

Katrine: Ja, maske.

Christina: Det er rigtig mange barnevogne rundt omkring.

Katrine: Ja, fortovene bliver bredere over det hele.

Christina griner.

Malte: P4 Osterbro, ikke, der er mange bern.

Jonas: Hvornar er den fra egentlig?

Katrine: Den er frai ar.

Interviewer: Den er fra oktober sidste dr.

Katrine: Eller sidste ar.

Jonas: N4, - lille stille pause — har den sa virket? Altsa jeg ved godt, at det er for tidligt at sige sddan

noget, der skal nok ogsa ga 9 maneder, men altsé...jeg har svaert ved at tro, at det ville hjelpe den
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almene person. Det er bare stoj, det er det. Man gar forbi og ja, man laeser det og nd, sa var det det”,

og sd gdr man videre.

Malte: Men, altsa det er stgj, fordi vinklen pa det er lidt ligesom rygestopkampagner...du ved godt,
du der af at ryge, men, det kan jeg altsd ikke overskue at teenke p4, sd kan I ikke bare lige blande jer
udenom. Det er sddan noget, man skubber om bag i hovedet, fordi man har sa mange andre goremal i
hverdagen. Hvis nu det var sddan en kampagne, der slog pé at ’det er sjovere at vaere foreldre, ndr
man er ung”, eller sddan noget, ikke. Sé ville det vare en helt anden tanke, der kom i vaerk. Her
bliver det sddan noget “’ja, jeg ved godt, at der er for mange kemikalier i alt det der mad, og jeg spiser

for usundt, og jeg trener ikke”.

Jonas: Det bliver sddan noget livsstils-noget, hvor man kun ma spise ekologisk og...

Malte: Ja. Nogle gange sd tenker jeg, ”ja, vi fér alligevel alle ssmmen kraeft og der”, det er bare mig,
der kommer ind i sddan en der er sgu sd meget, der er usundt, og der er s& meget, der burde vere

bedre”.

Katrine: Jeg synes, jeg laeste noget kritik af den, hvor det gik sddan pa, at det er mega provokerende
at fa smidt sddan noget i hovedet, nér der bliver gjort alle mulige tiltag for, at det ikke skal vere
nemmere at vare bernefamilie, nr man studerer — fremdriftsreformen og sddan nogle ting — og det
synes jeg ogsa er rigtigt. Jeg tror, at pd& KU har man ikke kun et halvt &rs barsel eller sddan noget, det
er et eller andet helt vildt. Og sa skal man kyle sit barn ind 1 — jeg ved ikke, hvor man kyler sit barn
hen, nér det er 6 méneder, jeg tror ikke en vuggestue vil tage imod det — pigerne griner - vi tager det
op pa kommunen, eller sddan noget dbenbart. Sa ja, for mig synes jeg overhovedet ikke, at jeg har
muligheden for at fa et barn, nér jeg er 25, men det synes jeg ikke kun, er Kebenhavn Kommunes
skyld eller statens skyld. Det har ogsa noget at gore med, at jeg foler som et ungt menneske, at jeg
skal have et studiejob, for det har alle de andre. Og hvis jeg skal have et barn, og ikke et studiejob, sa
kommer jeg ligesom bagud i forhold til de andre. Og det er nok en af de sterste grunde faktisk.

Interviewer: Hvad synes i kom teksten?
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Christina: Det forste jeg ser, nar jeg ser det med a&ggene, s bliver jeg lidt overrasket, og tenker
“’kan det virkelig passe — er det rigtigt?”. Jeg bliver lidt skeptisk, ja. Og sa bliver det bare til stgj,
fordi jeg forstar ikke helt, hvad det er, de vil med det. Det er ikke klart, ogsa bliver det sddan nd, det
var da en fin fact, men oh, den virker lidt underlig”. Og sa er man videre, fordi den formidler ikke,
hvad det er, de gerne vil have som resultat, hvad de gerne vil have, at jeg gor lige nu. Det er lidt
provokerende. Men den er meget fin, teksten, som sadan, men den er lidt for hérd, bare sddan en fact,
og sa. Sa er det det, der kunne de godt have gjort noget andet — jeg ved ikke, hvad det skulle veare,

men jeg tror ikke, det der virker.

Sasha: Nej, jeg er enig. Jeg synes, at det sjoveste var, at folk bare begyndte at skrive #aggekage pa
Facebook — pigerne griner — det var nasten, ja, men nej det er rigtigt, jeg synes nemlig heller ikke
den formidler, hvad det er, de vil ud med. Jeg leste ogsa noget, der kom i kelvandet pa den, noget
med det der med, at hvis det er fordi, at der bliver fedt for f bern, det er vist 1,7 bern pr kvinde, og
det er for fa, sd kan man ogsé opleve den, som ret provokerende i forhold til "okay, sa er der kun
etnisk danske bern, vi vil have”. Altsa vi stér i en situation, hvor der er keempe problemer med, hvor
der er flygtningetilstrom osv. Hvor de forst kan fa deres bern herop efter 3 &r, men de etnisk danske
bern, dem skal der bare fades flere af. De andre vil vi ikke tage imod. Sddan noget, det kan godt pisse

mig lidt af.

Jonas: I forhold til teksten sa synes jeg maske lidt modsat, jeg synes egentlig, at den gor det meget
godt og maske lidt for direkte, hvilket méske er meget godt, hvis det de gerne vil, er at formidle. For
om ikke andet satter det da — der er ikke s meget udenomstenkning, indirekte spergsmal eller noget

som helst. Det er jo bare lige pa og hérdt for begge kon.

Sasha: Jeg tror bare, jeg savner det der med, er det sé fordi de synes, at det er et problem, at der kun

bliver fodt 1,7 bern, eller hvad det nu er, der bliver fodt.

Jonas: Det var ogsé derfor, jeg spurgte om, hvad er formalet er, hvad er baggrunden, for jeg

saviner...

Sasha: Ja, det er det, jeg mener, for det er rigtigt nok, teksten i sig selv er jo egentlig direkte og klar.
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Interviewer: Hvad med billederne?

Christina: Altsd generelt synes jeg, at det er en ret grim kampagne, hvis jeg skal vere helt @rlig. Fra
sadan et grafisk synspunkt er det faktisk skraekkeligt. Den der sorte boks og de der stock fotos der
bare ligner, at de har kebt det. Det virker som om, at der er sddan en studentermedhjalper eller saidan
noget, der har faet at vide, ”du skal lige finde nogle gode billeder af nogle sedceller”, og sé lige har
faet lov at kebe to fotos til 200 kr. stykket, og sat det op. Det er ikke skide godt. De kunne godt lige
have faet en anden grafiker ind over, det m4 jeg indremme, hehe. Men det var méske ikke det, du

ledte efter.

Malte: Jeg synes, at billederne er meget fine. Selve billederne er, sddan ja, men jeg er godt med pa at
den der sorte boks, det er sddan en sort klat midt 1 det hele. Hvor man taenker, der er et eller andet
usymmetrisk ved det pé en eller anden made. Den tekst den star lidt, og det hele er lidt rodet. Men
altsé selve billedet af de her saedceller og de her &g, fint nok, jeg kan have svart ved at se, hvad det
ellers skulle have varet.

Jonas: Sa skulle det da nasten vere en bernefamilie, der bare var glad.

Malte: Men det kommer igen lidt an pa den diskurs, som de ligger an i kampagnen. Hvis de nu havde
sagt, ’det er sjovt at have barn” eller sddan noget, sa havde det veret ideelt med sddan en glad dansk
etnisk familie, ville det jo sd vare, men ja altsa.

Christina: Jeg synes, at sedcellerne er bedre end @ggene. Fordi det her — holder postkort med
scedcellerne op - har rent faktisk noget med manden at gore. Det her — holder postkortet med ceggene
op — er bare sadan, "nd, jeg har lige vaeret i Irma” eller sddan.

Alle smégriner lidt.

Katrine: Det ene er en metafor, det andet er ikke, hvorfor?

Christina: Det haenger ikke rigtig sammen.
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Katrine: Og den ene er i de klassiske drengefarver, og den anden er i de klassiske pigefarver

selvfolgelig, jaa — siges med ironi i stemmen.

Interviewer: Nu har I selvfolgelig veeret ret meget inde pd det, men hvad udtrykker den her
kampagne for jer? Som du, Jonas, ogsd er inde pd, hvad tror I, at de gerne vil have ud af den her

kampagne?

Jonas: Som det allerede er blevet nevnt, at der er nogle barn, der skal produceres.

Katrine: Men hvorfor egentlig?

Jonas: Jeg synes overhovedet ikke, at jeg bliver ramt at de to — peger pa kampagnebillederne — pa
nogen made. Jeg laser det, og tenker, ”ja, det er da meget fint”, men det passer ikke ind lige nu. Det
er egentlig det, jeg tenker. Og sa er det glemt. Jeg korer lidt efter min egen plan, og s& ser man det
lidt 1 det store. Og sa er der ikke lige en plakat, der skal f4 mig til at skynde mig lidt. Iser ikke
Kebenhavns Kommune.

Interviewer: Er det ny viden for jer?

Jonas: ja, det er det.

Malte: Ikke det der med sadkvaliteten, det vidste jeg godt.

Katrine: Jeg vidste det godt faktisk, altsd den her — peger pd den med ceggene til kvinder —. Den med
sedkvaliteten, det vidste jeg ikke.

Jonas: Jeg savner maske lige, sddan lidt mere, lige i forhold til den med sadkvaliteten, synes jeg
méske bare, at jeg savner lidt med, hvilken alder taler vi om. Er det alle? Alle fra teenagearerne og
fremad? Er vi oppe i en vis alder, 40 og fremad eller hvor er vi henne? Det kan ikke bare vare alle
mand. 40 % pa grund af livsstil og den méde vi lever livet, og drikker alkohol og stoffer og det ene

og det andet, det...den er méske lidt usaglig, hvad angér det.
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Christina: Ja, for jeg tenker, hvis jeg stod som nogen og 20érig fyr, som gik i fitness et par gange
om ugen, og ellers levede okay-sundt. Sa ville jeg ikke std, og kigge pa den her — peger pd plakaten
med scedcellen til meend — og teenke, den drejer sig om mig. Altsé, for hvis det er alle, s& stdr man der
ved busstoppestedet, og kigger ser en 80arig gammel mand, og tenker, ’nd, den rammer méske mere
ham, end den rammer mig”. Altsé er vi begge to gaet ligevardigt ind i den her statistik, fordi, sé tror

jeg bare ikke, at jeg ville blive sarlig ramt, hvis jeg var en ung frisk fyr.

Sasha: Der tenker jeg ogsa lige i forhold til den med mandene, at umiddelbart ville jeg nok selv
blive mere pavirket, hvis man havde noget, man kunne identificere sig selv med. Altsa lidt sadan
persona eller sddan noget. Fordi det er jo ikke fordi, at jeg ikke synes, at problemstillingen er relevant
— altsd min egen bror og hans kareste, som sé lige har fodt en pige her i weekenden - de forsegte at
blive gravide forste gang, da de var 25-26 og kunne ikke. Og det vidste de jo ikke, sa det har taget 4
ar, med reagensglas til sidst. S& for dem tror jeg da, at det var et keempe chok. At man havde regnet
med, at kunne fa bern sddan nu og her, og sé skulle man lige bruge yderligere 4-5 ar pa det. Jeg kan
da godt se, at hvis man ferst starter som 35arig, og sd ender med at vaere 40 lige pludselig, at der kan
vare en relevans i ligesom at kommunikere det her ud. ”Start i god tid, for det kan veare, I oplever
problemer med det”. Men derfor savner jeg bare stadig et eller andet, som jeg kunne identificere mig

med.

Jonas: Jeg tror ogsd nogle gange, man som individ ser det som, det er lidt ligesom, det der med “man
far kreeft, og det der vi nok alle sammen af”. Det er det der med, ’det rammer aldrig mig”, altsa. “Det
er ikke mig, det der, og det er ikke mig”. Siges, mens der peges pd kampagnebillederne. Det er en
anden.

Katrine: Jamen man kunne godt bare kommunikere det ud, men pa en panere méade. Det virker
sadan lidt poppet, eller dumsmart eller sddan noget. Hey forresten, det kan godt vaere, du har mega
sveert ved at blive mor”. Jeg synes, at det virker provokerende.

Interviewer: Lagde I meerke til kampagnen i bylivet?

Malte: Jeg har aldrig set det for.
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Jonas: Jeg har heller aldrig.

Katrine: Vi snakkede ret meget om den pa mit studie. Jeg kan faktisk ikke huske hvorfor. Om der
var nogen, der var der og dele dem ud, eller sddan noget. Og jeg tror, at vi alle sammen syntes, at det
var lidt sjovt. Og sa kom der det der pd Facebook, af, at man tog billeder af sin eggebakke og sadan

noget.

Jonas: Det lagde jeg godt maerke til, til gengaeld. Og sa forstod jeg ikke, hvad det var, men si gjorde
jeg heller ikke mere ud af det.

Katrine griner.

Sasha: Jeg lagde faktisk heller ikke maerke til den i byrummet eller sddan. Det var kun fordi, at
Kebenhavn Kommunes Facebookside blev overspammet med kvinder, der har bombaderet dem. Og
de der #aggekage, og sadan noget der floreret ret vildt. Det var den vej igennem, jeg blev
opmerksom pa den. S& man kan sige, hvis deres mél ogsa bare har veret at fa skabt noget omtale, s
er det da 1 hvert fald lykkes.

Interviewer: Pdvirker kampagnen jeres tanker omkring born?

Christina: Ne;j.

Sasha: Ne;j.

Jonas: Ikke rigtig.

Christina: Alts jeg synes da, at det er en overraskende fact. Det der med hvis chancen virkelig er

dobbelt sd stor nu som om 10 ar. Men det er ikke fordi, det vil ga ind og pavirke.
Jonas: Pa en eller anden méde kan man godt f4 lidt sved pd panden. Lad os sige, at du er 25 ar, og

har en kareste, der er tilsvarende. Har han sa 40 % nedsat — alle smdgriner lidt — jamen altsé, er det

sa stadig svert eller? Det er som om, de pé en eller anden made ikke haenger sammen.
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Christina og Sasha giver medhold.

Christina: Jamen jeg teenker ogsa, hvor er det, jeg starter? Altsa i forhold til, det kan godt vare, at
chancen er dobbelt sa stor, men hvis jeg er super fertil nu, sa selv om jeg venter lidt, sa er jeg vel
stadig rimelig fertil. S& det kommer vel an pa, hvor man starter. Hvad er udgangspunktet. S& den gar

ikke ind, og pavirker supermeget.

Sasha: Jamen det er rigtigt. Jeg tror ogsé, at man skal have det sddan lidt tettere ind pé livet. Altsa
have sddan noget, hvor man kender nogen, hvor det har veret et problem, eller et eller andet for den

rigtig pavirker. For ellers bliver det ligesom alt andet; “nér, men det sker nok ikke for mig”.

Jonas: Apropos ind pé livet, sa tenkte jeg faktisk pa, at den for fyrene ville vaere bedre malrettet,
hvis der rent faktisk var sddan noget, ’nu kan du lige komme pa klink, og fa taget en test, og se et
resultat”. Altsa det er maske lidt mere séddan lidt, ”det kunne godt vaere”. Men altsa det her, det laeser
man, og gér videre. Men det der, det kunne da vere ret interessant at preve, for nu har man hert det
her med, at vi ryger, og der er oser og CO2, giftgasser og det ene og det andet. Og hvad ved jeg, sa
kunne det da vere interessant, hvis man kunne prove det. Det er ligesom at fa taget blod, s finder

man ud af noget, s& fir man noget mening og noget fakta om sig selv, andet end generel viden.

Katrine: Men det koster jo en masse penge.

Jonas: Ja ja, jeg siger bare, at jeg ville fole mig mere tilbgjelig til at tage til sddan en undersogelse,

frem for bare at leese en plakat, fordi det er den billige losning.

Katrine: Ja, helt sikkert.

Jonas: Som den er nu, gér jeg videre, men hvis der nu var sadan et, ”du kan forresten mede op her,

og her kan du fa testet”. Det ville man méske tenke lidt mere over. Det kunne da vere interessant.

Malte: Jeg kan folge dig meget i det. Fordi det man kan sige, handlingen ud fra den information, det

er at f4 et barn, og det er en ret stor handling. Hvis nu handlingen var, hvis nu der var en opfordring.
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Hvis det hjalp at treene mere. Sa stod der, 740 % har nedsat sedkvalitet, treen noget mere, fordi det
hjelper” eller sddan. Hvis der var et eller andet. Det bliver stgj for mig, nar budskabet bare er, ’det
kan vere svert at f4 bern”. Og sd tenker man; “okay, det var heller ikke lige planen, sa det er sddan
set meget leekkert, at jeg lige kan vente lidt med det”. Der mangler ligesom et skridt videre, fordi, det
er ikke sadan, sa jeg teenker; ’ndr, men s ma jeg til at blive far”. Fordi det er bare sd stor en ting, og
sa livsendrende en ting, s& man tager ikke lige den beslutning ud fra, at det kan vare svert...sd mé

jeg finde en losning, nér det svere sa opstar. Den beslutning skal jeg helt selv tage.

Katrine: Men det kommer jo lidt an pa, hvad mélet med deres kampagne har veret. Vil de gerne
have flere barn pé sigt, eller vil de bare gerne have, at der kommer et babyboom i Kebenhavn, og det
skal bare vere nu, og det skal helst vaere, nér vi er 25. Men jeg synes, at det lyder som en virkelig
god ide, ogsa i forhold til kvinder. Jeg aner ikke, hvordan man bibeholder, eller far en god fertilitet,
det kunne da vaere rart at vide.

Christina og Sasha giver Katrine medhold.

Christina: Det er faktisk en god pointe.

Sasha: Helt sikkert. Men DR, kerte de ikke en masse sidelobende? Eller var det efter kampagnen

forst?

Interviewer: Det gjorde de, men det var faktisk ikke i samarbejde.

Sasha: Okay, det var ikke i samarbejde. De havde nemlig sadan en lidt mere humoristisk take pa

noget af det der. De havde 3 videoer, og sd kom Spies jo ogsd med den der, som var ret grineren.

Malte: Nér ja, den var ret sjov.

Jonas: Ja, den fra Spies var faktisk sjov.

Sasha: Ja, det var den nemlig. De spillede pa det der humoristiske element, men det her er

selvfolgelig ogsd Kebenhavns Kommune.
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Interviewer: Men, hvis vi nu siger til jer, at Kobenhavns Kommune — formdlet med de her

kampagner, det var udelukkende at oplyse, hvad teenker I sa? Er den lykkes i det, for jer?

Jonas: Nej. Den er maske — nu ved vi, jeg synes, at den, at den til kvinderne, maske har lidt mere
fakta end den til mand, synes jeg. Jeg mangler lidt sédan, altsd med kvinderne er der sat to tal op
mod hinanden, men hos mand er det bare et procenttal, der bliver smidt ud.

Sasha: Der mangler en aldersgruppe i hvert fald.

Jonas: Ja, hvis de havde n@vnt, og sagt det samme. Lidt ala at sette de to sammen, hvis der var en

sammenhang med at 25 til 35, der er en 40 % nedgang i seedkvalitet, sd ville det vare fakta.

Interviewer: Er den relevant for jer?

Jonas: Nej, men jeg tror, det er fordi, jeg har det sadan lidt, det er ikke mig. Sidan tror jeg, at jeg

ville se den. Det er ikke mig, det er en anden.

Christina: Den er relevant pa den méde, at man er ikke i tvivl om, at det er mig, der er mélgruppen,

men den rammer mig ikke. Den foles ikke relevant for mig.
Sasha: Men jeg tror ogsd igen, at det bliver sddan. Jeg bliver ikke klar til, at skulle vare mor lige nu,
af at se den der plakat nede i Fakta. Det er ligesom rimelig — der er blevet sagt en stor ting — ikke, det

@ndrer den altsd ikke lige sadan.

Jonas: Hvis de nu havde skrevet fakta kolon, og sa smidt det ud, sa kunne det godt vaere, at man tog

det til sig som fakta.

Malte: Men de der to — peger pd plakat i A4 og postkort — er det alt materialet?

Interviewer: Yes, og sd har de ogsd udsendt en pressemeddelelse.
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Malte: Hold kaft det er tyndt.

Jonas: Arg, men det skal vel ogsé gares billigt. Det er jo skatteydernes penge.

Sasha: Hvor lang tid leb kampagnen over?

Interviewer: Et par uger.

Sasha: Et par uger kun.

Interviewer: Sd havde den noget efterlyd, den havde en masse — den fik sat gang i nogle debatter og

noget kritik og sddan noget.

Jonas: Sa det var faktisk ikke fakta. Jeg kan godt se, at det var malet, men det fik sa en anden

konsekvens?

Interviewer: Hvad siger du med fakta?

Jonas: Ja, nu sagde du, at der var en masse debat efterfolgende. Hvis mélet var at informere

befolkningen om henholdsvis sedkvalitet og &g, og konsekvensen var, at det blev en debat.

Interviewer: Sd synes de mdske ogsd at de har opndet, for sd diskuterer man noget pd et informativt

grundlag?

Jonas: Det skal jeg ikke kunne sige. Hvis malet har veret fakta, men det ender i en diskussion.
Interviewer: Altsd at de har veeret tilfredse med det?

Malte: Man kan sige, hvis du opnar en diskussion bagefter, hvor man ser, sd er der en masse
eggebakker pa Facebook, hvorfor fanden er der aggebakker pa Facebook. Det er fordi den her

kampagne, altsa sa bliver flere jo informeret om det. Sa pa den méde, s pa den méde opstar der jo

mere omtale af det.
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Sasha: Det er ogsa det, jeg teenker. I forhold til den omtale den har faet, sa er de jo naet langt ud med

den, men om det har effekt...

Malte: Sa skal man ogsé kebe den med “der findes ingen darlig omtale”.

Sasha: Ja, det skal man. Men altsé derfra og s til at den skulle vere adfeerdsendrende, der er langt.

Jonas: Men den debat, har den s hovedsagelig varet positiv eller negativ? Det er jo ogsa noget, man

skal tage med. Og den har nok vaeret — uden at vide det — negativ, altsd med de eggebakker.

Sasha: Jeg synes ogsd, at der var en del kritik af nogen som forholdt sig kritisk til den fakta, der er i
den. Hvad den egentlig beror pd, og om det overhovedet er sddan der, det forholder sig. Sé bliver det
méske problematisk, hvis folk begynder at sd tvivl omkring, hvorvidt det er rigtigt, det der star.
Interviewer: Synes I, at det er en skreemmende kampagne?

Malte: Bade ja og nej. Det der med sadkvaliteten, det vidste jeg godt i forvejen, men det er en
skemmende kampagne, fordi det ikke er fedt at fa at vide, at det kan vere svert for en at fa bern. Sa
pa den made er den skremmende. Men den er ikke skreemmende, som i ’nu skal jeg fandme bare

have begrn” skraemmende.

Jonas: Den er maske ikke ligesd skremmende som cigaretpakker, hvor de viser indvolde for og efter,

det er jo...

Malte: Det virker bare heller ikke rigtig, vel?

Jonas: Nej,

Malte: I hvert fald ikke ifelge hvad jeg har lest, og hert om det.
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Jonas: Men altsé cigaretpakker og indvolde over for det der. Hvor det ene er en skremmekampagne.

Men jeg er enig, jeg synes ikke...

Malte: Men den ger det jo. Det er jo en skremmekampagne, hvis man lige nu arbejder hardt pa at fa

bern. Sa ville jeg kigge pa den, og tenke, okay fint nok, s kommer det jo bare ikke til at lykkes.

Sasha: Jeg synes ogsd, det er, at hvis man sidder som 354rig, og ikke har nogen kereste, og maske

ogsé er lidt presset over det, s ville jeg maske ogsa opleve den sadan lidt.

Christina: Ja, den skreemmer de forkerte, synes jeg. For den skreemmer ikke mig, men jeg tror ogsd,
at den ville skremme mig om 10 ar, hvis min kereste lige var skredet. Men jeg synes, det er meget
interessant, bare sddan en sidebemerkning, nar du siger — peger pa Malte — at du vidste godt det her
med sadcellerne, hvor det vidste jeg ikke, hvor det...jo det kommer lidt bag pa mig, at den er dobbelt
s hgj, men det her med, at det bliver betydeligt veerre. At det topper, nar du er 25, det vidste jeg
godt, men jeg anede ikke det der med sadkvaliteten. Det er meget sjovt, at den informerer det

modsatte kon.

Jonas: Men sé er det jo lykkedes, med at informere.

Christina: Jaja, helt sikkert.

Interviewer: Hvad synes I om, at det er Kobenhavns Kommune, der er afsender pd den her

kampagne?

Katrine: Jeg tror ikke helt, at jeg forstdr, hvad deres interesse er i det? Altsa man betaler da ikke
mere 1 kommuneskat, fordi man far bern — ger man? Altsa man sender dem godt nok i en bernehave.
Jeg ved ikke, jeg synes, at det ville give mere mening, hvis det kom fra national side, altsa hvis staten

havde lavet en eller anden kampagne.

Jonas: Hvis det skal komme fra nogen, s synes jeg, at det skal komme fra ens lokalmilje.
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Katrine: Jamen 100 procent, jeg tror ogsé, at hvis staten lavede noget, sé ville det ramme total forbi,
fordi de 254rige 1 den danske befolkning, det er en meget bred gruppe. Men man kan sige, vi er jo

heller ikke ramt af den her.

Jonas: Jeg er ikke overrasket over, at det kommer fra Kebenhavns Kommune og pa en eller anden
made, meget uvist, sa synes jeg egentlig ogsa, at det er lidt forventeligt, at det er dem, der skal vere

afsender, uden at kunne sette ord pa. Jeg er ikke overrasket over at det er dem.

Katrine: Men hvad er formaélet?

Jonas: Jamen det er méske bare halv fakta og halv hensigt pa, at der skal vere flere bern.

Malte: Et omrade der jo, hvis der ikke er flere bern i omradet. Det er 1 hvert fald det, jeg tenker, at
grunden til de gor det. Det er fordi, de gerne vil have flere bernefamilier til, sidan sa det ikke bliver

en by, hvor der hele tiden flyttes ind og ud.

Jonas: Og det med byfornyelsen der ogsé sker i Kabenhavn, s& har de vel ogsé en eller anden

sidegevinst ved, at der kommer flere bern til legepladserne.

Katrine: Jeg tenker bare, at lige nu, du kan ikke finde dig en lejlighed i Kebenhavn til under jeg ved
ikke, hvor mange millioner. Det er sindssygt svaert. Der er sd mange lejligheder, der bliver
gentrificeret. Det lod som om, at det jeg sagde om fortovene for, var for sjov, men det var det
egentlig ikke. Altsa Istedgade bliver lavet helt om, s& man kan kere med 3 tvillingebarnevogne ved
siden af hinanden. Jeg synes, at det virker som om, at byen bliver mere og mere for bernefamilierne
og meget mindre for skave eksistenser, studerende og gamle. Sé jeg synes, at det virker som om,
men jeg ved det ikke, som om at bernefamilier bliver boende. Som om at man feder bern i byen, og
bliver boende her. Sa hvorfor de laver det her — peger pd kampagnen i A4 — det ved jeg ikke. For at fa
forstegangsfodealderen ned? Af en eller anden arsag. Maske har de bare pataget sig at fa det der 1,7

barn pr kvinde op.
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Jonas: Altsa, hvis vi skulle starte et sted, sa kunne vi jo starte med bernefamilierne, s& mé de skaeve
eksistenser komme i en anden kampagne. Katrine griner. Vikan jo ikke lave det hele pé en gang, sa

at de smider en kampagne op for foreldre, soon to be foreldre, méske.

Malte: Der mé vere en ekonomisk gevinst bag det, ellers ville de jo ikke lave en kampagne. Jeg kan

ikke lige lure, om staten giver et tilskud pr bernefamilie eller sddan et eller andet.

Jonas: Det var ogsa derfor, at jeg spurgte angdende formélet, fordi fakta det... jeg teenker ogsa bare,

at der skal vaere en gevinst for dem. Sasha giver Jonas medhold. S& kan jeg sa ogsa se, at der star

“fertilitetsradgivningen.dk”, som maske munder ud i, at man bliver — nu ved jeg ikke om man skal

betale sig til en kunstig befrugtning.

Malte: De 3 forste er gratis.

Sasha: Ja.

Jonas: Nar okay.

Interviewer: Men hvis jeg sd forteeller at formalet er at oplyse?

Sasha: Men hvorfor ger man det sé ikke i hele landet? Altsé det er kun gjort i Kebenhavn jo, ikke?

Interviewer: Det er Kobenhavns Kommune jo — det er dem, der er afsender.

Sasha: Ja okay. Jeg teenker bare — men ja okay, det kan vare at det er et storst problem i Kebenhavn,

at det er her, vi er for gamle.

Malte: Den kober jeg altsé ikke helt, den der. At det kun er for at oplyse. Jo det er en fin nok tanke,
men der ligger jo noget bagved. Ellers ville man jo ikke bruge penge pa bare at oplyse om, "hey, bare
lige sa I ved det, I skal have bern, for ellers bliver I for gamle. Det tror jeg ikke pd. Der ma vere en

intention bag.
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Jonas: Man kunne vel ligesa meget have oplyst om metroarbejdet, om hvor man var néet, ”nu har vi

bygget den her trappe pé Nerreport, som koster x antal millioner”. Det jo ogsa en oplysning.

Malte: Ej det gider man nok ikke snakke om.

Katrine griner.

Jonas: Jeg er helt enig. Det er en forkert médde at oplyse pd, og jeg tenker ogsa, at der ma vere en

bagtanke.

Malte: Ja, en gkonomisk gevinst bag det. Jeg kan simpelthen ikke se, at man laver sddan en handling,
uden at der er en gkonomisk gevinst et eller andet sted. Jeg kan ikke lige knaekke, hvor den ligger,

men...

Jonas: Den er der nok ogsa langsigtet.

Christina: Jo, den mé vare der i, jo senere du far bern, jo flere komplikationer er der. Du har hejere
chance for at f4 handicappede bern og der er hgjere chancer for, at der er komplikationer under
graviditeten. Du bliver indlagt oftere, sa pa4 den méde, sa er der en meget langsigtet, kan man sige.
Men det teenker jeg, det ma vaere den mest logiske, det er, at det koster ferre penge for

hospitalsvesnet, nar du fir bern tidligt.

Sasha: Ja.

Katrine: Jeg tenker ogsa bare, som du var inde pa fer, at man kan jo godt oplyse, bare pd en anden
made. Jeg synes, at det her virker meget truende, sadan (utydeligt 48.01), ”og sa skal du ogsa lige
vare mor” Christina griner. Hvis det bare var for at oplyse, sd kunne man da godt have gjort det en

del mere smagsfuldt.

Sasha: Jeg ved ikke, der kan ogsé bare ligge et eller andet 1 sddan...jeg ved gennem en veninde, at til

fertilitetsbehandling, der er der 1 ars ventetid, sa det er ogsa sadan lidt. For hvis man sa ser sddan en,
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og finder ud af, at det ikke fungerer helt sa godt, som det skal, og sé skal man alligevel vente helt

vildt lang tid pa at kunne komme til overhovedet. Sa skal systemet méske ogsa...

Jonas: Det er jo det samme med, at sa bliver det dyrt og komplikationer. Men det er jo kun vores

tanker, det er jo ikke til at vide.

Interviewer: Men kunne man forestille sig, at de ogsd ville oplyse, for ogsd pd sigt at cendre den her

malgruppes holdning?

Jonas: Ja.

Sasha: Ja, men jeg tror bare, at der er mange andre ting der spiller ind. Jeg tror, ligesom du siger, at
studiejob er vigtigt for dig, og jeg kan da ogsa godt maerke sddan med job. At jeg snart skal ud pa den
anden side, og have et fuldtidsjob. At det der karriereraes, det fylder bare meget i ens liv. Altsa det er
maske i virkeligheden der, man skal satte ind i stedet for, for det er maske 1 sidste ende det, der
spiller ind pa, om man far de der bern tidligt.

Interviewer: Synes I, at det er Kobenhavn Kommunes rolle at lave sdadan en kampagne her?

Malte: For Kagbenhavns Kommune, ja. Det synes jeg giver meget god mening.

Jonas: Jeg ville helt klart se anerledes pd den, hvis den kom fra en privat klinik — alle griner — sa

ville jeg tro, at der var nogle ekonomiske gevinster.

Interviewer: Det kunne jo ogsd have veeret Sundhedsstyrelsen?

Jonas: Ja, men...Sundhedsstyrelsen og kommunen, det er vel i og for sig det samme, det er staten

uanset hvad.

Katrine: Altsa der stér jo fertilitetsklinikken.

Sasha: Ja, de stir nemlig som afsender pa...
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Interviewer: Det er jo meget forskellige afsendere at have pd.

Jonas: Det er det, men om ikke andet, ville jeg nok se pa det — uagtet hvem af dem det var — det er
stadig staten for mig. Hvorimod hvis det var en privat akter, sa ville jeg nok vere lidt mere kritisk
over for det. For der er jo en gevinst med det, at der skal komme kunder, og der skal penge i kassen.

Kommunen har som sddan ikke direkte interesse.

Interviewer: Sd I synes, at det giver mening, at de formidler et budskab som det her?

Sasha: Ja.

Katrine: Men, jeg teenker ogsa, at staten i alle tider historisk har forsegt at regulere befolkningen. Sa
det er nok meget naturligt for dem at lave sddan en her kampagne. Men som du sagde, der stér
ligesom en masse flygtninge, der gerne vil til Danmark. S hvis vi ikke kan banke vores 1,7 hejere
op, sa er det jo ligesom fint at f4 nogle andre ind. Sa vi kan blive ved med at have vores velferdsstat

og alt det der.

Interviewer: Ja, vi er simpelthen naet til vejs ende — er der nogle tilfajelser, nogle tanker I har gjort

jer, imens vi har snakket her, som kunne veere relevant?

Jonas: Jeg har lyst til at sige at den rammer mig mere, men det gor den ikke. Heller ikke nar man

snakker om den 1 en times tid, er det blevet til nu.

Interviewer: Og den har ikke — fra I satte jer ind i rummet til i gar ud nu, har den cendret jeres

holdning til noget?

Christina: Nej. Jeg synes, at den rammer forkert. Det er ikke de her facts, der gor, at man skifter
mening. Det er nogle helt andre faktorer der spiller ind pa om man — ogsa det du har sagt flere gange
med ens studiejob — jeg synes ogsa, det er meget relevant hvad SU’en er. Man skal begge to vere
studerende, eller skal man vere enlig mor, ellers haenger det hovedet ikke sammen. Hvis man kun er

en pa SU, s far du ingenting, og det er ikke fordi, det handler om at kastere ind, men s haenger det
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bare ikke sammen. Sa det er sddan nogle helt lavpraktiske ting, der spiller mere ind end det der —
peger pd A4 plakat med kampagnen. Fordi man mé jo antage, at man er sund og rask, med mindre
man ved, at man ikke er det. Og s har jeg det saddan lidt, 25 eller 35, det skal nok kunne lade sig gere

pa den ene eller anden made.

Sasha: Jeg tror ogsa, at den rammer dem, som er midt i det, altsd dem som allerede har truffet en
beslutning om, at nu vil vi gerne have bern, og nu vil vi gere en indsats for det. S& ville man se sddan
en der, for sa er det i ens tanker. Men nar man slet ikke har de tanker endnu, sa bliver det bare sadan
noget, der gar ind af det ene ore og ud af det andet. Med mindre man sé har oplevet det tet pa med
nogen, sd ror det mig, men sa er det deres historie, og den relation jeg har til dem. Det er ikke, hvad

der star pa den der — peger pd postkortet med kampagnen.

Katrine: Det virker ikke sarlig konstruktivt. Hvis man nu lavede en eller anden politik, og sa kunne
man jo promovere sin politik, ved at sige, ’nu ger vi det her, fordi det skal vare nemmere at vaere
studerende og fa barn”. Men det er som om, at alt den politik der bliver lavet, den gar lidt imod det.
Og sa kan det vaere ret lige meget, at der ligger to postkort her, der forteller mig, at jeg skal have

nogle bern.

Jonas: Noget der gdr mig mest pd med @&ggene, det er, at de har valgt 25. Er der nogen, der burde
vide, hvad de 254rige kvinder laver, sé er det da, at de studerer, hojst sandsynligt. Havde de valgt 35
kontra 40, og sa sat det op. Der er man jo s& mere eller mindre faerdigudannet, og har veret ude pa
jobmarkedet. Og s kan det godt vere, at det skal satte nogle tanker i gang. Jeg synes bare, at det pa
en eller anden made er lidt provokerende, at de bruger 25. Fordi der er folk i gang med, at gere det,

som staten ogsa vil have. At vi uddanner os.

Sasha: Det er lige praecis det.

Jonas: Skulle den fremme noget, skulle de maske have brugt nogle lidt mere realistiske tal.

Interviewer: Men er det ikke fordi, det for dig er sadan, at sd leenge man lceser, sa kan man ikke fa

born? Altsd det er derfor, du ser det som en provokation, at man har valgt 25?
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Jonas: Det siger jeg ikke. Jeg tager bare min egen situation, og siger, at jeg ville ikke kunne vare

ansvarlig for et barn, nar jeg er i gang med at uddanne mig.

Interviewer: Jeg skal bare lige veere med. Nar du siger, at det er provokerende, at de velger 25, hvad

ligger der s i det for dig?

Jonas: Der ligger det i det, at nar man studerer, der er meget lasestof, og der er ikke tid til at blive
gravid, og fode et barn, og traekke sig fra studiet. Der er en masse sociale miljoer, og der er ogsé et
pres for, at man skal hurtigt igennem. Og om ikke andet fra statens side med fremdriftsreformen. Det
skal bare ga hurtigt, og det er et rullebandsapparat, der er i gang. Det virker bare pa en eller anden

made provokerende, synes jeg.

Sasha: Jeg tror ogsa, det er fordi, at der ligesom fra politisk side er lagt en stil om, at vi skal sa
hurtigt igennem uddannelsen som muligt. Der har aldrig haengt en plakat pd RUC, der hed, hey, har
du overvejet at blive gravid under studietiden? — der er sygt mange fordele ved det.”. Det er ligesom
ikke det, der bliver kommunikeret ud. Det er sddan “fart pa”, ”videre igennem”, ud pa
arbejdsmarkedet”. S& méske man ogsa skulle have lidt fokus pd, hvor man er som 25arig i

Kebenhavn.

Katrine: Det her, det er jo ikke en dansk ting. Det er jo sddan i hele Europa, at fadselsraten er
faldende og kvinderne bliver @ndre, nar de foder forste gang. Sa at man prever pé at @ndre det med
et par postkort, det er jo total naivt. Det kan da godt vaere, at vi er begyndt at tale om det, men vi talte
jo stadig om det — jeg ved ikke, hvad jeg skal sige — ikke med foragt, men det blev jo ikke aktuelt i

ens eget liv af den grund. Sa der skal nok noget meget storre til.

Malte: Det er en meget tynd kampagne, hvis man gerne vil vende noget, der er sé stort. Det er jo en
kaempe beslutning af blive foraldre. Iser nér der sa er, de her modvirkende kraefter, som
studereformer og andre politiske tiltag, der ikke gor det nemmere at have bern. Hverken som
studerende, eller som beboer i Kabenhavns Kommune. Der er sa mange andre ting, der spiller ind, til
at det bare lige kan vendes, eller pavirkes sddan der. Jeg har et par venner, jeg har en kammerat, der

fik et barn, da han var 18 ar, og ham har jeg géet pa studie med. Han har haft nok at se til. Jeg har
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ogsa en veninde, der fik, da hun begyndte at lese til jordmoder. Sé gik det biologiske ur i gang, sé fik

hun bern. Sa det kan jo godt lade sig gere, men du skal virkelig ville det.

Jonas: Noget jeg ogsd kom i tanke om, som ogsa er svar pa dit spergsmal, det er, at pa mit studie, der
er der sddan en Facebookgruppe, hvor vi taler frit om det, der nu er. Der synes jeg ogsé, der er et par,
som netop er foreldre, og de kemper rigtig meget med tingene. De sporger meget ind til, “kan jeg fa
et studiejob med lave karaktere - 2taller og 4taller, altsa kan det stadig lade sig gore?”, og det virker

bare op ad bakke. Det kan det sikkert godt, men.

Sasha: Gruppearbejde pa RUC er heller ikke det nemmeste med en med et lille barn. Det er altsa

sveert, tror jeg.

Malte: Det er ligesa meget det sociale ved at gd pd studie. Jeg har taget min bachelor pd RUC, og da
jeg startede der, hold kaeft hvor var der mange sjove aftener, og alle mulige arrangementer man gerne
ville med til. Og det kan man jo ikke, hvis man skal hjem, og passe et barn. Sa det er lige sé stor en
del af det, tror jeg. Jeg kan godt marke, at jeg er blevet @ldre. Jeg gider ikke gé ligesa meget i byen.
Det synes jeg, det har jeg provet. Sé det er klart, det er et skridt derhen imod. At man ligesom taenker,
nd hvad er naste skridt, nd men det kunne jo sd vare at fa et barn. Men der er altsa alligevel et par

skridt endnu.

Interviewer: Tusind tak fordi I ville fortcelle os om jeres tanker, og gore os klogere pa den her

kampagne, og hvordan den har ramt jer.
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Transskribering af Fokusgruppeinterview 2

Den 4. februar afholdte vi vores andet fokusgruppeinterview. Interviewet bestod af 5 respondenter,

hvoraf 3 var kvinder, og 2 var meend. Personerne vil blive citeret ved deekfornavn.

Interviewer: Hvis vi bare kan starte at tage en runde, sa I lige hurtigt kan fortcelle os andre, hvem I

er.

Thor: Ja, skal jeg starte?

Interviewer: Det md du meget gerne.

Thor: Ja, jeg hedder Thor, og jeg er studerende. Jeg er ved at skrive speciale i Geografi. Jeg har
varet 1 gang alt for laenge, sd nu skal jeg snart vere ferdig. Jeg kommer fra Sore, som ligger midt pa
Sjelland, og jeg bor — lige her ovre bagved. Pa Falkoner kollegiet. S jeg har boet i Kabenhavn de
sidste syv ér, tror jeg.

Interviewer: Ja.

Vera: Sagde du, hvor gammel du var?

Thor: Jeg er 27.

Vera: Og jeg hedder Vera. Og jeg laeser samfundsvidenskab pa RUC, og bor her pa Frederiksberg.

Og kommer ellers fra Kebenhavn og forstaden. Mm. Det var det.
Thor: Hvor gammel er du?/(samtidig med Sanna) Sanna: Du glemte din alder.
Vera: Ndr ja, jeg er 25. Mm.

Sanna: Og jeg hedder Sanna, og jeg er ogsé 25, og jeg er studerende pa RUC, men jeg vil gerne soge

ind pa kunstakademiet.
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Martin: Og jeg hedder Martin, og jeg er 30 ar. Og jeg er i gang med at skrive speciale i sociologi.

Mathilde: Ja, jeg hedder Mathilde, og jeg er 28, eller snart 28, det bliver jeg her den 12. Og jeg er
forlovet, men min keareste skal ud og kigge pa jakkeset, s han har ikke tid til at komme. @hm og jeg

studerer leegemiddelvidenskab, og er lige startet pa specialet nu, sa jeg sidder og laver ingenting.

Interviewer: Ja, jamen. Ditte og jeg vi skriver speciale om Kabenhavns kommunes
fertilitetskampagne, som de lancerede her den 5 oktober sidste ar. Og grunden til I er her i dag, er
fordi vi er optagede af at hore, hvad malgruppen til denne her kampagne synes om den, og hvad I har
gjort jer af tanker. Men vi starter sadan lige lidt et andet sted end kampagnen, og sadan helt lost om,

hvorndr I, i livet egentlig ser jer selv fd born?

Alle griner.

Mathilde: Det kommer an pé, hvor lang tid man har vaeret sammen ogsa. Altsa nu er vi jo lige blevet

forlovet, for eksempel, mig og min kareste. Og det skal vaere meget snart. Men det er jo bare os. Jeg
skal lige kunne drikke til brylluppet, tak.

Sanna: Ja, vi har varet sammen i lige over et ar.

Martin: Jo, halvandet ar.

Sanna: Du er 30, si jeg vidste lidt pa forhénd, at du nok gerne vil have bern snart, og det er jeg sddan
set okay med. Men vi ved ogsa, at vi lige skal rykke ud af vores etvearelses forst, og du vil gerne

finde noget andet arbejde.

Martin: Jeg synes ikke rigtig, at det er noget, man skal planleegge. Sddan. Men det er vigtigt at have
en, altsd, at begge to har en eller anden form for indtagtskilde. S& man kan give barnet — ja, en god

start pa livet.

Vera: Ja, oh jeg ved det ikke. Jeg tror ikke, jeg teenker s meget pa det faktisk. @hm det — det ved jeg
sku ikke. Jeg teenker faktisk ikke sa meget pa det. Jeg teenker nogen gange - nej det ku vare sjovt at
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f4 et barn en dag — hvis jeg ser nogen, der er gravide — sa tenker jeg, det er virkelig flot, det ku vere
sjovt, men det... det er ikke sddan, at jeg har nogen, noget tal pa det eller noget. Nej. En dag méske,

og maske ikke. Vi fér se.

Thor: Jeg er 27 nu, og jeg har altid gerne ville have bern, men der har ikke vaeret krav om, at det
skulle veere pa et bestemt tidspunkt. Min far og min mor er selv ret gamle, da de fik mig og min bror.
Og det syntes jeg ikke var noget problem, sa jeg har ikke veret sddan en, der ville have bern rigtig
tidligt, nedvendigvis. Men, jeg vil gerne have bern, og det mé da ogsa gerne veare inden for de naste

5-10 &r. Gerne. Ja. S& begynder vi ogsé at vere hojt oppe 1 alder.

Interviewer: Er der nogen ting, der sadan er vigtige for jer, i det her tidspunkt, I har sat — nu ncevnte
du noget om, jeg skal i hvert fald have startet min uddannelse — kan du scette nogle flere ord pd,

hvorfor det er vigtigt for dig?

Sanna: Fordi jeg foler, at nar jeg forst fir bern, sé vil jeg godt, tage mig sa meget tid, jeg
overhovedet kan, til ligesom at tage mig af de her bern, og vere der. Jeg ved at min mor har brugt
enormt meget tid pa at vere, altsd sddan vare ekstra hjemmegaende, og hun havde, jeg tror 2-3 jobs,
inden hun fik mig, og jeg er s& nummer fire i rekken, men hvor hun sa faktisk endelig havde tid til at
vare der noget mere, og jeg kan se, hvor stor en forskel, det har gjort for mig og mine seskende.
Altsa hvordan man satter tid af til sine bern, sa det vil jeg gerne kunne. Og det kraever lidt, altsa jeg
vil ogsd godt udvikle mig selv, jeg vil gerne lere nogle ting, og fole at jeg har bidraget med noget,
eller i hvert fald gjort mit for at...for at satte mit stempel pa verdens forhold, eller hvad man skal
sige. Og sa vil jeg gerne ud at rejse og en masse andre ting. Men uddannelse og sadan noget, det vil

jeg gerne have af vejen. Eller i hvert fald have fundet et stabilt job.

Mathilde: Jamen altsd igen, det er jo sdan lidt forskelligt fordi — altsd jeg er enig i alt det der, men
samtidigt — nu laeser jeg leegemiddelvidenskab, og herer hele tiden, hvor — altsa hvor vigtigt, hvor
vigtigt det er at man, altsd, eller at jo a&ldre man bliver, jo svarere bliver det — ogsd med denne her
fertilitetskampagne og sddan — sé jeg teenker mere sddan, jamen det er okay, at man ligesom setter
sig et mél, og alt det der, men det behover heller ikke at vaere sddan, at begge to skal have en fast
indtaegt, og at det er sa...fordi det skal man nok finde ud af, tror jeg. Min kareste han var sadan,

amen, det gir nok hurtigt, ndr man endelig forst beslutter sig, og sddan noget, men altsa, jeg kender
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ogsa, jeg har hert om mange, hvor det tager lang tid, sd det os — for mig er det vigtigt, at...at det er
sadan, sa jeg ikke nér at blive sadan, over 30 for eksempel, og sddan nogle ting. Fordi videnskaben

viser, at det bliver sverere og svarere. S&, men det er jo igen forskelligt.

Interviewer: Men er der nogle ting i dit liv, hvor du teenker sadan, det skulle jeg have pd plads

inden?

Mathilde: Ja, ja, jo. Altsa, nu bor vi i en trevaerelses. Og selvfelgelig vi boede i en etvarelses for et
ar siden, og det ville maske have varet lidt nederen. @h sé sddan noget med bolig, men med hensyn
til uddannelse, altsd en af mine medstuderende, hun har et 1arigt barn. Som hun fik altsa under

uddannelsen, og nu skal hun i gang med speciale, og det gar fint, og altsd — og hun har nemlig ogsa

tid til at veere sammen med sit barn ofte, fordi det er mere fleksibelt. S, ja..

Interviewer: hvad teenker I andre?

Vera: hmm...

Interviewer: Er der nogle ting, der er vigtige for jer inden, der kunne veere med til at bestemme,

hvorndr, I havde lyst?

Vera: Nér. Altsa fx sé bor jeg pa et kollegie nu, og laser, og det forbinder jeg ret meget med, at oh —
det er sddan et liv, som jeg godt vil ha nu, og i noget tid, som jeg forbinder meget med, at det ikke
passer med bern, og sddan eh, altsa. Nar vi har forelaesninger, sa er der nogle gange nogen, der har
bern med, det tenker jeg, det gad jeg virkelig ikke, fordi det sddan helt...stressende for dem, og
bernene karter rundt, og har det os nederen ved at vaere der, eller sadan...ghm, det, ja. Altsa sa ved
jeg godt, at der er mange, der siger sadan, at nd man er mere fleksibel, ndr man er under uddannelse,
og pa den méde er det maske et ret smart tidspunkt at f4 bern, men det ved jeg ikke, lige nu vil jeg
bare godt fordybe mig i mine studier, tror jeg, og bo pa et kollegie. Det er ogsa sadan, det er ogsé en

tid, ikke... (Fnyser)

Alle griner.
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Vera: ...som jeg kan nu, og som ikke passer s godt med bern. Mm.

Thor: Ja, det er jeg meget enig i. Generelt - nu er jeg ved at vere faerdig, sa nu er denne her periode,
ligesom ved at vere slut for mig. S& jeg er mere klar, eller sddan...tror jeg. Efterfolgende...jeg
behgver ikke have et job, nadvendigvis. Jeg tror nok, vi skal finde ud af det pa en eller anden méde.
Men det vil, som I andre siger, det vil vere en fordel at have nogle velbetalte job, oh stabil indkomst,
hver médned. Oh is@r i sddan en periode hvor man starter op, og det der mange, start up udgifter. Ohm
og overskuddet er sikkert heller ikke sé stort, oh, det forste lange stykke tid, sa det vil vare en fordel,

for i hvert fald én, enten dig eller mig, at have en indkomst, pd sddan et tidspunkt.

Vera: Mm. Ja, ja, jeg tror ogsa, at det der med, du sagde, ogsa at dine foreldre har fiet bern sent, og
det har mine foraldre, min mor har ogsé fiet mig, da hun var sddan noget 43 eller 46, eller saidan
noget. Sa det tror jeg ogsa, virkelig gor meget. At det har jeg — tit, nar folk har travlt med sddan
noget, sd bliver jeg tit sddan, det ved jeg ikke, jeg ved godt, at der er starre chance for at det ikke
lykkes, og det ikke gér sa godt, nar man bliver &ldre, men sa ved jeg ikke, sa traekker jeg altid — ’na

min mor fik jo ogsé mig, da hun var 46, si gar det nok, agtigt.”.

Interviewer: Hvad siger [ om, det at fa born tidligt?

Mathilde: Jamen er man klar til det, sa er man det. Altsé, det jo...det meget, altsd...man kan - to
25arige og to 204rige kan vaere meget forskellige, altsd min sester, hun var meget, langt mere moden,
altsa end jeg var, og jeg var tre ar @ldre end hende, ikke. S& det meget forskellige, det kommer jo
meget an pa, altsa sddan — ogsé hvor man er i ens liv, og om er sa klar til det. Og foler at, at det
ligesom er det man skal begynde med nu. Ja.

Interviewer: Mm.

Vera: Det skal man bare gore. Hvis man har lyst og kan.

Thor: Jeg kender bade folk, som har varet klart for unge til at f4 bern, men jeg kender ogsa folk, der

har vaeret lige s& gamle, som har varet, altsa — grebet det rigtig godt an. Og ku overskue det. Og fiet
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det hele til at fungere, selvom de har varet under uddannelse, og...sd det meget forskelligt, tror jeg

0gsa.

Interviewer: Hvad tenker I sd om det med at fa born sent?

Sanna: Jeg vil sige, man skal ikke vere for gammel. Det synes jeg, er synd for barnene, eller...altsa
nar vi runder de der 50 &rige kvinder, der stadig bliver hgjgravide, der teenker jeg, det...de misser
nogle ting, og det gor bernene ogsa. I sidste ende. Oh selvfolgelig skal man have lov, og hvis man
hele sit liv har dremt om at fa bern, sa burde man maske have adopteret, tenker jeg. Selvfolgelig,
altsé, hvis man sé blev gravid i en alder af 50 ved en fejl, sé synes jeg ikke man skulle have en abort,
for jeg er meget imod aborter. Men...jeg vil ikke — jeg ville ikke anbefale det for nogen, for jeg

synes, det er synd for bernene, men det er bare min mening.

Vera: Altsa jeg kan ogsa huske, jeg brokkede mig meget, da jeg var lille over, min mor var s
gammel. Altsd sddan noget med at hun, da jeg gik i folkeskolen og sddan noget, sa var min mor s

gammel som bedsteforaeldrene, til nogle i min klasse, og det syntes jeg bare, var sygt nederen.

Alle griner.

Vera: fordi...ja ogsé i forhold til, s& havde jeg sadan en idé om at hun, de der lidt yngre meder kunne
bedre sadan forsta deres bern. Det var saddan, altsa...Hun var s& gammel, og fra en anden, sadan tid
jo, og sddan noget. Og nu har jeg det helt fint med det. Ja, altsé jeg kan tenkte over det, i forhold til
at jeg syntes, det er ergerligt, at shm, nu har jeg en meget @ldre bror, og han har gh — fordi min mor
jo ogsd, var @ldre da hun fik mig, og sa har jeg en meget @ldre bror, og han har bern. Som min mor
ser vildt meget. Som sadan er seks og ti r, som hun kan hente, og heenge med og sddan noget, og det
syntes jeg, det er virkelig fedt for bernene der og min mor ogsa. Og sa det kan jeg nogen gange sddan
blive lidt ked af over, at hvis jeg nu fir bern, og hun sa, altsd s& kommer hun jo ikke til at ku henge
med dem 1 lige sa lang tid, eller ser dem, eller sddan, ku vere sa frisk og sédan noget. Fordi det havde
jeg heller ikke - bedsteforaldre, da jeg var lille, der kunne séddan...gh, som andre méske har haft. Der
sadan ku lave flere ting med dem, eller s& man kendte dem i lang tid. S& de dede da jeg var lille, hvor

det ku havde veret hyggeligt, hvis de var der i leengere tid i ens liv. Sé det har jeg teenkt over.
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Sanna: God pointe.

Mathilde: Ja, men altsa det sddan, min kareste for eksempel, han har fem seskende, alle sammen
&ldre, sa hans foraldre er ogsa @ldre end mine er, og altsé, det kan man jo ogsa marke pd den energi
de har. Og det er nok det, jeg mest teenker over, fordi at hvis man sa er, altsd — en af mine oh, en
gammel chef jeg havde, hun var — det tog hende syv ar at blive gravid eller sddan noget, s& hun ndede
at blive 42 eller 43, men hun var fyldt med krudt i reven, og sddan noget. Sa der var, det var ikke
noget problem, pa den made. Men altsé sddan, det kommer ogséd an pa energiniveau, sys jeg. Fordi
det vigtigt at bernene...man kan lege med dem, og har energien til dem. Altsd. S4 men altsa...
Interviewer: Nd, sd vil vi gerne vise jer kampagnen. Og den kommer lige lidt rundt her ogsd. Vi har
den i postkortform her. Vi kan lige lade dem gd rundt, og der er bdade noget pd forsiden og pd
bagsiden. Og sa hvis der er plads pa bordet, sda kan vi lige have den liggende her i lidt storre...
Kampagneudklip deles ud langs bordet.

Vera: Har du talt dine &g?

Vera: Hvad var det pa...

Alle griner.

Interviewer: Hvis [ har lyst til lige og kigge lidt pa dem, og lese hvad der stdr og...

Vera griner.

Mathilde: Der star da noget ekstra pa den.

Sanna: Chancen for at blive mor er dobbelt sa stor nar du er 25, som nar du er 35.

Mathilde: Ja.
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Vera: Hm.

Sanna: Det vidste jeg ikke. 40 %.

Kampagneudklip pa bordet bevages rundt.

Interviewer: Nd den her kampagne, den hang pd plakatsajler her rundt omkring i Kobenhavn, og sda

var der de her postkortforme, I kan se der, som ld pa caféer...Hvad, hvad sys I om kampagnen?
Mathilde: Aggressiv.

Thor: Mm. (enig)

Martin: Den er til at forsta.

Mathilde: Mm. (enig)

Martin: Den er meget direkte. Altsa nar jeg kigger pé den, s tenker jeg...sa...bliver méske lidt
skremt. (folelsesladet) @hm. Nar der stér, at 50 % har nedsat saeedkvalitet. Det ikke rigtig noget, jeg
gér og tenker over. hm. Min sester hun prever ogsé at blive gravid, og hendes mand han har, han
har ikke s& god saedkvalitet, sa det da ogsa noget, jeg har tenkt over...

Sanna: Jeg synes ogsé, den er meget sddan, direkte, enkel...ja ret aggressiv, som du siger.

Sanna: Altsé det sddan man stopper lige op og, man bliver lidt tvunget til at teenke over spergsmaélet,
synes jeg. Fordi at, altsé, det netop er kort formuleret, og billedet ikke rigtig siger sd meget...det, der
star pa forsiden, der...det gor at man bliver mere stresset.

Vera: Den der sorte fatter, dernede? (infoboksen)

Sanna: Ja.
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Vera: Ja. Mm, ja, jeg synes det mega markeligt, at — har du, det fordi jeg sddan — har du talt dine &g

i dag? Det kan man jo ikke, vel? S det synes jeg er sygt maerkeligt.

Sanna griner

Vera (grinende): Fordi... og sa at det er sddan nogle der &g, sddan nogle henseag —

Sanna: Det sddan lidt komisk.

Vera: Jaer. Og sa ved jeg godt, s kom der ogsa vildt meget, det der med folk der tog billeder, og

stod med deres ®ggebakke 1 koleskabet agtigt, og sddan hehe, ja jeg har talt mine &g, og sddan. Men,

ohm...

Mathilde: Den passer ikke til den anden.

Vera: Nej, jeg ved ikke. Ja. Den pdvirker mig ikke rigtig. Ikke sa meget, som den méske burde.

Sanna: Jeg tenker ogsa, at den er mere stressende for mandene, fordi der er det ligesom na, 40 %

har nedsat saeedkvalitet, bum. Du maske en af dem.

Mathilde: Ja (enig)

Vera: Ja (enig)

Martin: Det sddan hver anden.

Mathilde: Ja (enig)

Thor: Ja, altsd jeg ved ikke rigtig, hvad jeg skal sige oh, jeg synes oh...jeg, altsa nu er afsenderen

Kebenhavns Kommune - hvorfor er det, de har interesse i at forteelle mig det her? Eller sadan, hvad

er deres budskab? Er det fordi, de bekymrer sig om os, sé vi skal fa bern for vores skyld, eller er det
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for deres skyld? Vil de gerne have, at vi skal producere nye borgere, som kan bidrage... Er det der,

den ligger, eller? Det er ikke helt klart med denne her. Jeg synes, det er lidt provokerende egentlig.

Vera: Jeg synes den er irriterende. Faktisk

Thor: Jeg ved ikke rigtig, hvorfor de skal komme, og blande sig i folk, om de skal lave, har lyst til at
fa bern eller ¢j, eller sddan de — de forteller jo ikke, at de skal, men de — det ligesom, at de prover at

nudge, og gore bevidst om det her. Jeg ved ikke rigtig, om jeg bryder mig om det egentligt. Jeg synes
ikke rigtig, det kommer Kebenhavns Kommune ved, hvornar du valger at gore et forseg pa at {4 bern

eller ej.

Vera: Men, altsé det er vel for, at der skal vere nogen til at tage over?

Mathilde: Ja, det fordi vores, altsa fodselsrate den er for lav.

Thor: Ja (enig).

Vera: Mm (enig). Men det rigtig, det ved man ikke af at se pa den.

Mathilde: Nej nej, overhovedet ikke, og det jo ogsé -

Thor: Men altsa, den, den ger, at rigtig mange nu kommer til at bekymre sig om alle mulige ting,
som de maske ikke behagver bekymre sig over, overhovedet egentlig. @h — og det, altsa de skaber en
form for stress, som méske ikke er nadvendigt. Jeg ved det ikke, men altsé jeg er lidt delt omkring
den her kampagne, ma jeg sige.

Mathilde: Det jeg ogsé enig i, fordi altsd sddan, nu kommer jeg selv fra en naturvidenskabelig
baggrund, og ved at det er korrekt, og at folk ber vere bekymrede, fordi, altsd, det ogsa mange penge
for staten, at sku gi til alle de her barnlese par, der skal undersoges. Sé alt det her, fordi der sindssygt
stor barnleshed, ehm. S& pd den made kan man sige, at det maske godt for individet, at de far fortalt

det her, men samtidig sé er det jo ogsd fordi, at fedselsraten er for lav, og de gerne vil ha borgere, der

tager over. Men samtidig sd begynder de ogsa at lave lovforslag, med at bernehaver skal have abent i
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weekender ogsé, altsé sé egentlig at man skal fede bern, for at kunne afsaette dem endnu flere timer,
for at kunne arbejde endnu mere, og det sys jeg — det var, altsa fuldstendig pad samme tid, som den
der kom ud, altsd. Jeg ved ikke om de vedtog lovforslaget, eller hvad der nu lige var, men der var

diskussion om det. Og det synes jeg, var helt vildt underligt.

Interviewer: Mm.

Mathilde: Fordi at hvorfor skal man fade flere bern, for at ikke veere sammen med dem? Altsa sa

ville jeg hellere, at det gik den anden vej, med faerre arbejdstimer, s& man ku vaere sammen med dem.

Interviewer: [ sys, I siger den der, blandt andet den er aggressiv og provokerende, hvad —

Thor: Jamen det, jeg forstr, for mit vedkommende er det lidt sidan — det at fa bern det er meget
personligt, og det er, altsa det et eksistentielt valg nermest, det ikke noget, for mig at se, virker det
her som om, kommunen har brug for at rekruttere nye medlemmer til den her tredemelle af et
samfund, vi har gang i — ghm, og det, jeg foler lidt, de leger med det, eller sidan de manipulerer folk,
ved at sige sddan noget der. Og som om at unge ikke har brug for ogsa, maske at nyde deres liv
inden, og skal ga og bekymre sig om, om de nu kan blive far eller mor i en tidlig alder, ohm, jaer. Jeg
ved, jeg ved ikke om det, jeg ved ikke, om jeg synes, det er i orden, at de har lavet den her kampagne,
faktisk. Men jeg kan godt se problematikken i dérlig sedkvalitet, og vi har en lav fertilitet, og
velferdssamfundet korer ikke rundt af sig selv, shm...men det med at fa bern, det altséd noget man
skal helt upavirket selv treeffe et valg om. Man vil aldrig vere upavirket, bade ens foraldre, ens
omgangskreds, men jeg ved ikke, om det er noget, som en...den danske administration skal ga ind og

skubbe o0s i en retning...det synes jeg, er forkert.

Vera: Men man kan ogsa sige at, fordi, gh — det jo ikke sddan, man kan ogsa sige, det bare er en

information, méske. Fordi det jo ikke sddan der star, du skal {4 bern nu.

Thor: Men det er aldrig bare information, der er jo en intention bag.

Vera: Mm, ja.
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Thor: Det en afsender, som har —

Vera: Det kan ogsa vaere, at folk bare er vildt blanke, og sa sddan nér de er 40 &r, sd sddan serens jeg

kunne ikke fa bern, agtigt. Og sé er det jo meget godt at informere om.

Thor: Ja, det ogsa det, altsé jeg kan godt se problemet.

Interviewer: Hvad hedder det, hvis, vi lige skal til jer, altsd Kobenhavns Kommune har selv meldt
ud at formalet med den her kampagne er, udelukkende at oplyse og prave at pavirke jer, altsd
malgruppen — 25-30 dr, i at teenke i at fa born tidligere. De har ikke sat noget mal om at der skal
fades flere barn. Det er udelukkende, i forhold til hvad de siger, at pavirke og oplyse. Sys I at den
fungerer godt til det?

Mathilde: Ja.

Sanna: Mm (enig)

Thor: Ja det gor den, og den skaber jo ogsé debat, gh altsa bare det at de overhovedet siger det, det
har jo skabt en storre debat. Altsd jeg har haft flere venner, der har vaeret meget sure pé kampagnen,
og synes, at det var slet ikke deres job, at sige noget omring det — jeg er lidt mere delt, jeg kan godt se
deres perspektiv, men jeg kan ogsé godt forsta, at det er noget Kebenhavns Kommune gerne vil
oplyse om. Som en informationskampagne.

Vera: Mm.

Mathilde: Mm (enig).

Thor: Jeg ved ikke om det nogensinde, om den bagvedliggende drivkraft bag kampagnen, om det

altsa, den kan man jo kun gisne om, det ved jeg ikke.

Mathilde: Jamen det ogsd, altsa...der var rigtig mange, der modtog den rigtig darligt. Altsd fordi de

sagde, at det skal folk ikke bestemme og sddan noget. Men igen, altsd sddan, jeg synes, der er s
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argerligt, at der bliver brugt s& mange penge pa fertilitetsting, og stette og sadan noget, og at min
keaereste fx, altsd — han aner ikke noget om noget som helst, han sagde bare, jamen mine bredre, de fik
bern med det samme. S4, sa snart du er af spiral, sa skal vi nok ku blive gravide og sddan noget. Og
altsé sédan, det er jo overhovedet ikke sikkert. Der er s et spaend pa ti &r, hvor der med
hormonforstyrrende stoffer, og sddan noget, altsa hvor der méske er noget, der pavirker ham,
anderledes end hans bradre og sddan noget. S4 altsé det er jo godt for ham at blive oplyst, sa han
ligesom kan’ — sd kan han selv overveje, om det er noget, han vil tage sig af, eller om han ikke vil
tage sig af det. For det jo ikke noget andet, end det en lille planche, der siger, der giver en
information, sa kan man gere med det, hvad man vil.. .jaer.

Interviewer: Hvad synes I om teksten?

Vera: Mm.

Thor: Overskriften, eller det 1 boksen?

Interviewer: Bare, hvad I nu taenker, uanset hvad det skulle vare.

Mathilde: Jamen sddan lidt humoristisk.

Thor: Den er lidt kak, ikke.

Sanna griner.

Vera: Ja, jeg tenker bare det samme, med at man kan jo ikke telle sine &g, sé det synes, jeg er

mearkeligt. Gor folk forvirrede.

Mathilde griner.

Mathilde: Mm.

Interviewer: Var det noget af det, der var provokerende, eller sjovt, eller...skreemmende?
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Vera: Ohm...

Thor: Ja, hvis de virkelig vil ha en informationskampagne, sd skulle de bare holde den neutral, ikke.
Eller sddan gh, man kan sé ogsé sige, sa ville de ikke skabe den debat, og sa meget opmarksomhed,

som den havde gjort. Sa det helt sikkert dét, der har veret provokerende for mange, tror jeg.

Vera: Mm (enig).

Thor: Og ogsa for mig, egentlig.

Vera: Men —

Thor: Ja, at de, at det er lidt en joke, ikke. For det er ikke noget, du reelt kan gere. @h, du kan godt
tjekke din seedkvalitet, oh — det koster sikkert en del, ghm, men altsa du kan maske ogs fa tjekket
dine @g. Det kan man nok, det kan man garanteret. Men det ikke noget, man gor. Eller sddan, det

ikke noget flertallet bare lige gor. Den er lidt flabet, synes jeg.

Vera: Mm (enig). Ja, men det sjov — jeg, ja jeg ved — det ikke sddan...mm...den irriterer mig, men
det fin nok information, sa synes jeg egentlig bare man skal tage sig af den eller ¢j, og sa tror jeg, at
jeg er ret ligeglad, eller sddan. Men jeg tror ogsa, det er, hvad man gér, og teenker pa, i sit liv, ikke
ogsé. Fordi det sjovt det der med, nu sagde du sddan noget med at gribe ind 1 hverdagen og sadan,
ikke — og sd kan, altsd hvis det var en kampagne, der informerede om fx, hvis der nu stod noget med
kod, det er mega darligt at spise kad, det skal du lade veere med. Hvis det stod i boksen, ikke og der
sa stod har du husket at have en ked fri dag i denne uge? — s ville jeg synes, det var mega fedt. Sa
jeg tror, bare det er sddan...og det ville nogen sé synes, var mega provokerende sikkert. Fordi der
blander man sig ogsa i folks hverdag, ikke. Den frie ret til at lave lige hvad man vil altid, ikke. Sa jo,

det bare sddan hvad man, det ved jeg ikke, eller lade sig provokere af eller ej, tror jeg.

Sanna: Jeg tenker ogsa, informationerne man fér pa den samlede side, med den der boks der, der

synes jeg — der synes jeg, det er okay, for det virker lidt om, at det er informativt. Men nar jeg bare
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ser, “svemmer de for langsomt”, sa jeg teenker jeg — ah, hold kaeft hvor er det plat. Har du talt dine

@g 1 dag? Hold da keft man.

Vera: Mm (enig).

Sanna: Og sé griner man lidt af det, og teenker ej hvor er det plat, og sa er det ligesom ude igen. Der,

der teenker jeg okay, der var rent faktisk noget information, jeg ku bruge til noget, den stresser mig

ikke, eftersom jeg ikke er en mand, og gatter pd, at min mand er den bedre halvdel af den procent.

Mathilde griner.

Vera: Jaer, men jeg synes ogsa, den er bedre, den med boksen pé, end den uden.

Sanna: Men ja ellers foler jeg egentlig ikke, den rykker pé sa meget, det virker bare sédan...

Vera: Mm (enig).

Sanna: ...lidt plat.

Vera: Men jeg undrer mig stadig over, hvorfor man skal vide det, men det var lidt det samme som

for. Om det sddan for din egen skyld, sddan oplysning, hvis du vil ha et barn, sa skal du nok gere det

pa det her tidspunkt, eller om det er sddan en...der skal vere bern, der skal vaere nogen til at overtage

hele showet.

Interviewer: Sa det ikke helt klart?

Vera: Nej, det det.

Mathilde: Men det vel en og for sig ogsé lidt lige meget, teenker jeg. For det vel bare igen hvordan

man tager det, om du kan bruge det til noget eller ej, sd det lige meget. Altsd hvad intentionen er,

egentlig.
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Vera: Nar...

Mathilde: Altsé, ja...

Vera: Det ku vare det bekymrede en mere, hvis man var sédan, ej jeg vil sku egentlig ogsa godt

have, det er nogen til at overtage hele det her...

Mathilde griner.

Vera: ...den her verden. End hvis det kun er for min egen skyld, sé kan jeg vaere sddan lidt nér, det

kan jeg selv vurdere agtigt. Eller sd gor jeg det, nar jeg har lyst. Men hvis nu var sddan — hhhhh

(trekker dyb indanding, som forskraemt) — det kommer virkelig, der mangler virkelig bern, eller der

mangler virkelig en generation, ikke.

Mathilde: Mm (enig).

Vera: Jaer.

Interviewer: Hvad synes I om billederne?

Vera: Mm... (undrende).

Sanna: Det kedeligt.

Vera og Mathilde griner.

Vera: Jeg bare sys, det er markeligt med de der honseag.

Mathilde: Jaer (enig).

Vera: Ja, det...
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Mathilde: Ja, jeg synes igen ogsa at mandens kampagne er bedre, fordi den giver ligesom et billede

af, hvad det er, det handler om. Hvor at henseagget, det bar sddan lidt...det ligner noget fra paske.

Vera griner.

Interviewer: Hvorfor er det meerkeligt, at det er ceg? Er det...

Vera: Mm... (undrende).

Mathilde: Bare noget man ikke rigtig kan relatere til, for det jo ikke den méde &g der kommer...ud,

nar...

Interviewer: Det er en meerkelig symbolik, eller?

Mathilde: Ja, ogsa i forhold til at den anden, der er ikke noget symbolik i det, det bare sedceller,

bum...

Vera: Ja (enig).

Mathilde: ...men det der, det sddan lidt mere, ja...

Interviewer: Og det — fungerer det godt, eller fungerer det ddrligt, eller...

Mathilde: Det jo ogsa, det kommer meget an pa den person, for jeg bliver naturligt draget af

sedcellerne, for altsd... (grinende) ikke naturligt, ikke pa den méde...

Flere griner.

Mathilde:... men sddan mere at, at det er noget naturvidenskabeligt, det...det jeg sys, der er
spendende. Hvor at med @g, det ku li s& godt, som sagt, vaere noget paske eller noget oh...oh...altsa,

lad veer med at spis ked og &g, eller et eller andet, som jeg ogsa er interesseret i, men det stadig

sadan, det ikke lige sa interessant, som de andre...
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Interviewer: Ja... (svagt)

Vera: Mm...(anerkendende).

Interviewer: Synes I, at den er sjov?

Martin: Nej, det, jeg sys ikke, den er sjov.

Vera: Mm (anerkendende).

Sanna: De supplerer hinanden meget godt.

Martin: Mm (enig).

Sanna: Den ene lidt mere serigst, fremfor den anden.

Interviewer: Nu har vi veeret sadan lidt inde pad det, men kan I sige sddan lidt om, hvad I sys den
udtrykker? Altsa sadan hvad oh...hvad far I ud af den?

Vera: Mmm (eftertenksom).

Mathilde: Frygt. Altsa sadan de kerer jo meget pa at, jamen hvad sd hvis man ikke gor det? (som star

pa kampagnen) At hvad er konsekvensen sa...

Sanna: Ja, jeg teenker ogsa stress, frygt... sddan, hvad hvis man nu har...generelt bare, jeg sys det
setter en tankegang i gang. Hvad hvis jeg bliver en darlig mor, hvad hvis jeg slet ikke kan fa bern...
har vi overhovedet réd til at & bern...en ting er hvis han har darlig seedkvalitet, men man tenker,

hvad nu hvis der gér 20 &r, for vi overhovedet har rad til at blive gravide, eller...

Mathilde og Vera griner.
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Sanna: ...pd at vaere gravide, eller altsa, jeg sys bare, det s@tter en tankerekke i gang, som pévirker
mig stressende. Hvor det egentlig er nogle fine nok informationer, men jeg havde ikke behov for dem
altsa...hvis jeg var interesseret i at blive gravid, s& havde jeg fundet ud af det der selv. Sa den ender
bare med stresse mig. Og gore mig bekymret. Fremfor at vare brugbar.

Vera: Mm (anerkendende).

Vera: Jeg tror ogsa, jeg har det sddan lidt, sa snart det ser sddan her ud, og der sidan er Kebenhavns

Kommune logo p4, sa tror jeg...der er bare meget af sddan noget, ikke.

Mathilde griner.

Vera: Oh, der er meget, man skal bekymre sig om, og der er meget, man skal informeres om, og

sadan noget. Og sd tror jeg bare lidt man sorterer naturligt i det. Og s tror jeg lige den her, den

valger jeg s fra...at forholde mig til. Eller tage til mig i hvert fald méske. Ja...

Martin: Jeg sys godt det kan virke, altsd det kan godt virke lidt skremmende...alts4, jeg vil godt

indremme, at jeg teenker lidt pa det nu, hvor jeg sidder her, sa begynder jeg ligesom at teenke pa, okay

er jeg...om, om jeg er helt okay.

Vera og Mathilde griner

Martin: QOhm...sa...og det sys jeg, ogsa kan vere...det er lidt stressende...

Sanna: ja (anerkendende).

Martin: ...det vil jeg godt indremme...

Interviewer: Er det ny viden for jer?

Vera: Mm (efterteenksom).
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Sanna: Kun den der med 40 %. Det andet vidste jeg godt.

Vera: Mm jeg vidste ikke nogen tal, jeg vidste bare, at man siger, at det er bedre tidligere, end

senere. ..

Interviewer: Mm (anerkendende).

Vera: Men sd det godt jeg lige kan sige, min mor fik mig som 43érig, og sd gér det hele igen...

Mathilde og Sanna griner.

Vera: Mm (efterteenksom).

Interviewer: Sd [ kampagnen — undskyld (tudse i halsen) — i bybilledet?

Sanna: Jeg har set den pa et busstoppested, et eller andet sted. En gang og sé tror jeg igen, at jeg har

sorteret den fra alle de andre gange, hvor jeg er stodt pé den...

Vera: Mm (anerkendende).

Mathilde: Jeg tror, jeg sd det primart meget pad Facebook, fordi der var s& meget roere omkring det...

Vera: Mm (enig).

Mathilde: Jeg tror ogsa, jeg sa den ved nogle busstoppesteder, men jeg — der hvor jeg mest teenkte pa

den, det var pé Facebook.
Vera: Mm...jeg tror aldrig, jeg har set den rigtig, jeg har kun set sddan nogle for sjov nogen...sddan
nogle fra Facebook, der lagde deres &g op fra keleskabet agtigt. Jeg kan hvert fald ikke huske, at jeg

har set den her...

Interviewer: Nej...(anerkendende).
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Vera: ..oh, men jeg kan husk, at jeg har set alle de der...hvor man gjorde sjov med det, eller sddan...

ja.

Interviewer: Jaer...Har ohm — nu har I kigget lidt pd den, og mdske nogle af jer ogsa set den

for...pavirker den her kampagne jer i forhold til jeres tanker omkring born?

Vera: Hmm (efterteenksom).

Mathilde: Altsa, jeg vidste det godt...men jeg kunne forestille mig for eksempel min kereste, hvis
jeg ikke havde, havde sagt det rigtig meget til ham (tevende/langtrukkent), sé ville det nok hvert fald
pavirke ham...fordi det var noget, han overhovedet ikke var klar over...men jeg kan jo ikke tale pa
hans vegne, selvom det det jeg plejer, men, shm...jaer...(tovende).

Vera: Mm (efterteenksom).

Martin: Jeg vil sige nu, hvor jeg ser det, sa, sa pavirker det mig...det gor det.

Interviewer: Pa hvilken méade?

Martin: Altsa jeg begynder ligesom at teenke ud 1 fremtiden. Hvad hvis jeg ikke kan fa bern, nér jeg

vil? Hvad hvis det allerede er for sent nu. Jeg bliver skraemt.

Sanna og Vera klukker.

Vera: Jamen jeg tenker, at jeg ville ikke prove at fi et barn tidligere af den her kampagne. Altsa jeg
vil hellere prove at {4 et barn, nar jeg har lyst, og sa at det ikke lykkedes, fremfor for at prove
tidligere, og sa ikke vere klar. Jeg tenker, det har noget med mig at gere, og hvad jeg vil...det skal

ikke vere for samfundets skyld.

Thor: Mm (enig).
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Vera: Jeg tenker ikke det fordi, at der sadan mangler... Jeg tror ikke det sddan, at det er fordi der

mangler en generation. S& kunne man tage imod nogle flygtningebern, hvis det var.

Thor: Altsa jeg synes, den har...jeg bliver saddan lidt trodsig, nér jeg ser den. Og vil godt sige, at den
nok ikke pavirker mig, en - bare det at den er derude, og det bliver noget, der er opmerksomhed
omkring, s vil det helt sikkert pavirke mig underbevidst. Jeg er sddan, altsa jeg — det tror jeg faktisk
ogsa, at den har gjort. Jeg vidste godt de her ting i forvejen. Og hvad alle mulige laster geor for din
sedkvalitet, og druk og rygning, og sédan, det er jo ikke gode ting. Men det er ikke sadan, sa jeg ville
skaere ned pa det, pd grund af det her. Men jeg tror nu altsa den...jeg teenkte over den, da den kom

ud. Og den pavirker mig nok ogsa, tror jeg. Selvom jeg gerne vil have den til ikke at gore det.

Vera: Mm (enig).

Mathilde: Ja, jamen det har du ogsé ret 1.

Interviewer: Hvordan tror du, at den pavirker dig?

Thor: Jamen bare det at man begynder, altsé jeg kan, jeg foler at sddan; gud jeg sku ogsa 27, eller

naesten 27, og altsa de har jo valgt de der tal ud, altsé de kunne ligesa godt have valgt alle mulige

andre tal, og mélt pd den over en drraekke. Og jeg falder jo lige indenfor, s& den rammer jo mig. Det

jo —jeger jo en af dem. Og det kunne lige sa godt vaere mig, der havde darlig seedkvalitet. Nu har jeg

en sterk tro pd, at det ikke er tilfeldet, men altsa. ..

Thor, Mathilde og Vera griner.

Thor:...det har alle...

Mathilde og Vera: Mm (enige).

Thor:...de fleste om sig selv, og det er aldrig dem, vel...men det kunne det jo vere. Sa helt sikkert,

det har jo fdet en til at teenke. Sa den har jo opfyldt sit formél, gar jeg ud fra.
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Interviewer: Synes I, at det er en relevant kampagne?

Vera: Mm (efterteenksom).

Sanna: Altsé kun i forhold til at man gerne vil have nogen til at tage sig af de @ldre, i en senere

generation, si kan jeg godt se at den tidsmassigt er relevant. Sddan et wakeup call til folk.

Vera: Ja, hvis det er med det formal.

Sanna: Jo. Jo. Jamen jeg tenker, at der ma vare en skjult dagsorden. For ellers tenker jeg, at folk

selv vil finde ud af de der ting, nar de var klar til at fi bern.

Vera: Mm (enig).

Mathilde: Jeg teenker sidan mere, at lige det med tage sig af de ®ldre, der kommer alligevel sa
mange flygtninge, og der kommer nye mennesker, vi bliver mange flere mennesker i verden. Sa det
tror jeg ikke pd den made, er et problem. Jeg teenker det mere er sddan for individet. At det er godt,
for nogen at fa at vide. At for nogen, kan det godt vare relevant. Ogsa fordi at staten bruger sygt
mange penge pa at fa bern der, eller pa folk der gerne vil blive foreldre. At det bliver der brugt rigtig

mange penge og energi pa. Sa pa den made sa er det relevant, teenker jeg.

Vera: Jeg ved ikke, altsa hvis det bare kun er for oplysningens skyld, s kan man jo oplyse om alt

muligt med din krop.

Sanna: Ja (enig).

Vera: ...det ved jeg ikke, altsd sd mé folk Google lidt. S& mé& man lige finde ud af, hvordan ens krop
fungerer, hvornar man godt kan fa bern. Jeg teenker ogsd, at de er sygt dyre at lave sddan nogle her
kampagner, og sa ville jeg bare hellere have at pengene bliver brugt pa nogle kampagner om at ja, vi
er ved at do, klimaforandring, at flygtninge har det mega nederen eller et eller andet. Eller et eller

andet. Prioriteringen irriterer mig lidt.
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Interviewer: Sa kampagnen er ikke super relevant for dig, i forhold til at —

Vera: Nej ikke hvis det bare er for at sige, at din krop er egentlig bedst pa det her tidspunkt til at {4

bern. Sa tenker jeg, at s& mé folk lige finde ud af det selv.

Sanna: Jeg kommer ogsa til at teenke pa alle de der flyers, man altid finder pa et leegekontor. Der er

altid 800 forskellige brochurer om alt muligt. Der er det, den er oplagt til bare, at have staende.

Vera: Ja det kunne vere endnu en, ja.

Sanna: Du ved, altid nar du tager til leegen, sa er der flyers. S kan man selv valge det til.

Vera og Sanna griner.

Sanna: Sa jeg kan ikke rigtig...jeg ved ikke, om jeg méske synes, at det ville vere vigtigere med en

kod fri dag eller bil fri sendag i virkeligheden.

Vera: Ja (enig).

Sanna: Det er jo ogsa igen, hvad man prioriterer.

Vera: Ja, men jeg synes ikke den har grund til at vare sé stor, eller fylde sa meget.

Mathilde og Sanna: Mm (enige).

Vera: Sa hellere en flyer.

Interviewer: Hvad synes [ om, at det er Kebenhavns Kommune, der har lavet kampagnen?
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Mathilde: Det er jo ogsa sddan, med autoritet, hvem man tror mest pa. Hvis det nu var
Sundhedsstyrelsen, jeg ved ikke — de har slet ikke noget samarbejde med Sundhedsstyrelsen? Det er
ren og skaer Kebenhavns Kommune?

Interviewer: Og rigshospitalet.

Mathilde: Det ved jeg ikke, det tror jeg, at de taber pa, altsé.

Interviewer: Hvorfor tror du det?

Mathilde: Fordi at nér det kommer fra nogle steder, der har lidt mere — hvor folk har lidt mere tiltro

til, end Kebenhavns Kommune, altsa. Det ville vaere bedre.
Sanna: Jeg tenker ogsa, at hvis der havde stdet Rigshospitalet lidt sterre, og man havde fjernet det
der Kebenhavns Kommune logo, s ville jeg ogsd, altsa vere lidt mere inclined til at here efter. Men

med det andet, der virker det bare som en opsang — fa nogle flere bern, for det har vi brug for.

Mathilde: Ja, netop. At det er nogle andre intentioner lige pludselig, end hvis det var

Sundhedsstyrelsen.

Interviewer: Altsa ville det veere mere troveerdigt?

Mathilde og Sanna: Ja.

Mathilde: Altsé det ville vaere mere — okay, de siger det ogsé for min skyld.

Thor og Sanna: Mm (enige).

Vera: Har der veret andet end denne her ogsa?

(Interviewer ryster pa hovedet)
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Vera: Det var det?

Interviewer: Pressemeddelelser og sadan noget.

Vera: Okay.

Thor: Det er faktisk sddan lidt som om, de prover, altsé de har ikke gjort meget ud af at fortzlle, at
det er Kobenhavns Kommune. Et lille bitte logo, og sa star der — det er ligesom om, at de gerne vil
gemme det bag, eller altsé slore at det faktisk er dem. Det ved jeg ikke, altsd. For jeg er fuldstendig
enig med dig i forhold til, at hvis det bare var information, sa ville man f4 en faglig instans til at give
information om det. Kgbenhavns Kommune er jo pd den made ikke faglig. Men det er ogsa derfor,
man tenker, at hvad er deres interesse egentlig i det her? Hvad er bundlinjen? Er det, det, de kigger

pa? Eller er det faktisk oprigtig bekymring? Eller er det en interesse i at give borgerne et oplyst valg?

Interviewer: Sa nar det bliver en politisk akter, s& bliver det noget andet?

Thor: Ja sa bliver det helt noget andet, synes jeg.

Interviewer: For si er det ikke lige sa troverdigt, eller?

Thor: Det er ikke fordi, jeg ikke tror det, der stir skrevet, eller at tallene ikke er rigtige, det ville jeg
vare forferdeligt. Men ja, de er en politisk akter, og det i sig selv, synes jeg, er bekymrende. Fordi
de behover ikke vaere neutrale, nedvendigvis. De kan godt tage nogle informationer, og udelade
andre, uden at der pa den made, er nogle, der kommer efter dem. Men hvis det er en videnskabelig
instans eller aktor, som bringer det her, sa skal de videregive det sa neutralt som muligt. Uden
ligesom at ville pege i, hvad der er rigtig, og hvad der er forkert, for der er ikke noget rigtig eller
noget forkert. Der er kun fakta. Og det prover de jo ogsé her, at hive fat i nogle fakta, men
overskriften peger i en retning af, at de har en interesse i at vi kommer af sted, og far lavet nogle bern

sa hurtigt som muligt.

Mathilde: Mm (enig).
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Interviewer: Hvorfor kan det vare problematisk, at en kommune gor det?

Thor: Fordi at det ikke er deres business. Plus at nu tror jeg, de fleste har nok — altsé de kan godt
teenke sa langt, om det er en god periode for dem at fa bern i, men det kunne da ogsé godt vere, at
der virkelig er nogen, der unge, som er meget modtagelige overfor sddan nogle informationer her, og
som kaster sig lidt for hurtigt ud i noget, som de maske ikke helt er modne til. Jeg tror, det er de
faerreste, der vil gore det, men who knows, altsa. Det bliver ligesom en diskurs om, at nér det forst
bliver normalt, og at det er det rigtige at fa bern hurtigt, nar det bliver indlejret, bliver noget man

altsé, at det er normaliteten, sd kan det da godt vaere, at folk begynder af sig selv.

Vera: Det de unge madre. Men jeg synes at det er lidt sjovt, for jeg tror, at mange tror, at information
er vejen frem, og at man tenker, at information er altid godt, for hvis vi nu er rationelle mennesker,
sa hvis vi fir noget information, sa vil vi jo tage det til os, og rette os efter det. Men der tror jeg, at
der er mange ting i vejen.

Thor: Ja, det er tydeligt, at de har — det her er jo theory of planned behavior, altsd de gér ud fra at,
alle er relationelle akterer, og at de optimerer, hvor der kan optimeres, og det gor de jo pa baggrund
af den information. Men der er jo s& mange faktorer, der spiller ind pd, hvornér bern er godt for dig,
og om du har lyst til det. Om du er sammen med den rette, og alle mulige andre ting, som ger at — jeg

tror ikke, den vil virke den her kampagne.

Mathilde: Nej ikke forhold til hvis det var saidan noget med klima eller rygning, eller sidan noget

hvor der er lidt faktorer, der spiller ind. Her er der jo rigtig meget, der ligesom afger ens beslutning.

Thor: Men nu siger de jo ogsa, nu har de udtalt, at de vil ikke pévirke, at det bare er information.

Interviewer: De vil gerne pavirke, de vil bare ikke se nogen effekt.

Thor: Nej okay. Kan man sige det, overhovedet?

Vera: Ja? (enig).
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Thor: Bare det at de siger det.

Mathilde griner.

Thor: De er pa vej et eller andet sted hen. Der er en intention bag. Ud over at informere.

Vera: Ja, det er jo ogsa retarderet, for man ville jo ikke skrive, ked er dérligt for klimaet, og sd sddan

— det er bare information. Det er jo fordi, man gerne vil have, at folk retter sig efter det.

Mathilde og Sanna: Mm (enige).

Vera: Men sd kan man jo godt vide, altsa folk ved jo ogsa godt, at det er dérligt at ryge, og man ryger
jo alligevel. S4, jeg ved ikke rigtig. Jeg tror ikke, den kommer til at virke. Man lytter ikke til sddan

noget.

Interviewer: Nu har I neesten, vil jeg sige, debatteret det her rigtig meget, men synes I at, det er

Kobenhavns Kommunes rolle at formidle det her budskab?

Mathilde: Ja og nej altsd. Det er jo bare mere, hvad folk taenker, er intentionen bag, for hvis de har
alle fakta pé plads, og alt det der, sé altsa, hvis de gerne vil have, at folk de far flere bern til
treedemollen, sé er det jo ogsé fint nok. Det jo bare at, hvis det var Sundhedsstyrelsen, der havde
sendt den ud, s ville man jo ogsa bare sige, at det er fint nok til information. Men ja kommunen, ja
det ved jeg faktisk ikke...om det er deres rolle. Méske ikke, faktisk. Det havde faktisk virket bedre,

hvis der stod Sundhedsstyrelsen pa den. For mig.

Thor: Ja, jeg er enig. Men mest nej, ville jeg sige. Det er ikke deres rolle.

Interviewer: N4, jamen sa er vi faktisk ogsé néet til vejs ende. Er der noget, I teenker her til sidst,

som [ har lyst til at bringe pa banen?

Martin: Jeg tenker, at ndr man kommer ud med de her kampagner, at man gerne vil have folk til at

4 nogle barn. S4 tenker jeg, at jeg har en fatter, der arbejder i en vuggestue, og de bliver farre og
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feerre ansatte pr. barn. Hvorfor er det, at vi ikke snakker om det? Vi skal have flere bern, men hvem

skal tage sig af de bern?

Mathilde: Ja, netop.

Martin: Ohm. Det ikke fordi, at jeg er okay med, at nar vi en dag fér et barn, sa vil jeg gerne have, at

der er nogle til at tage sig af det, og kan passe det. Det synes jeg ogsd, man mangler lidt.

Mathilde: Ja, de har ikke gjort det attraktivt overhovedet at fa bern.

Martin: Nej, slet ikke.

Mathilde: Det er igen ogsa det der med, at vil have flere bernehaver &bne i leengere tid, men

samtidig skaerer de ned pa personalet. Altsé det giver jo ikke nogen mening.

Martin: P4 ingen made, nej. Det er lidt dobbeltmoralsk.

Interviewer: Sé det er et budskab, der ikke rigtig passer til de andre omstendigheder i kommunen?

Martin: Ja, det synes jeg. Det synes jeg helt sikkert. Det er dobbeltmoralsk af dem.

Mathilde: ja.

Martin: Jeg vil gerne sige, at det pavirkede mig, lige sd snart jeg s& det, men s& nr man begynder at

teenke over det, sa er det sadan lidt, at det skal I ikke rigtig bestemme. Det er tarveligt af dem.

Provokerende.

Vera: Mm (enig).

Interviewer: Jamen tusind tak fordi I ville dele ud af jeres mening.
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