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1.0 Indledning

En ung mand i starten af 20’erne finder sin smartphone frem og logger ind pa sin Face-
book-profil. Han scroller gennem sit newsfeed, og stopper op ved et billede af en dreng,
hvis alder og fysiske fremtraeden ikke umiddelbart stemmer overens med det udsagn, der
er patrykt hans t-shirt pa billedet: "I fuck on the
E o H,ap?evs first date”, star der (jf. figur 1.1). Ironien er sa-
Dating. Hvad spevger man IKKE om pé en 1 dale? ledes udtalt. Den unge mand traekker pa smile-
bandet, idet han leeser teksten, der er tilknyttet
billedet: "Dating. Hvad spgrger man IKKE om pa
1 date?”. Den unge mand trykker pa kommen-
tarfeltet og indskriver sit datingrad til profilen:
"Hvordan har din mor det? Det er ved at veere
laenge siden”. Han trykker post.
Billedet er lagt ud pa Facebook af profi-
len og produktionen bag tv-serien, Sjit Happens.

Sjit Happens er en fiktionsserie, der har eksiste-

ret pa TV 2 ZULU siden 2013 med et ugentligt

Like Comment Share

afsnit hver mandag i de perioder, hvor serien

31 people like this.
har vaeret saesonaktuel. Den omhandler de seks

2 shares

unge mennesker, Emil, Olau, Mads, @land, Ane

View 11 more comments

Figur 1.1: Eksempel pa Sjit Happensbrugerinter- 08 Katrine (S4), og hverdagen i deres kollektive

aktion pd Facebook liv i en lejlighed i indre Kgbenhavn. I foraret

2016 var Sjit Happens aktuel med sin fjerde saeson, hvilket vidner om den umiddelbare
succes, serien har opndet blandt dens modtagere.

Den unge mands ovenstdende interaktion med Sjit Happens’ opslag pa Facebook er
et ekspressivt eksempel pad en tendens inden for produktion af tv-serier og -programmer,
som Vi i stigende grad oplever pa TV 2 ZULU i dag. Tendensen viser, hvordan en modtager
i praksis kan fungere som en aktiv del af en tv-produktion. Det er vigtigt at pointere, at
idéen med at inddrage modtagerne i en produktion ikke er ny, hvilket tidligere hjemmevi-
deo-programmer sasom Hit med videoen (1990-94) og Det’ ren Kagemand (1997) blandt
andet vidner om. Forskellen er dog, at udviklingen af mulighederne for forbrugerens

kommunikationssituation via de digitale medier, omtalt under betegnelsen Web 2.0
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(Hgjbjerg, et. al., 2013, s. 7), har muliggjort, at modtagerne i rollen som brugere kan fun-
gere som eksterne ‘producere’ allerede i produktionernes udviklingsfase, som det eksem-
pelvis er tilfeeldet med Sjit Happens.

TV 2 ZULU er blandt en af de tv-institutioner, der har taget tendensen til sig med
flere populare produktioner, der, foruden Sjit Happens, teeller tv-programmer som blandt
andre Dybvaaaad (2012-), Ngrgaards Netfix (2013-) og tv-serierne Fucking fornuftig
(2015-) og Tomgang (2013-), der alle er eksplicitte eksempler pa, hvordan brugerinddra-
gelse via de sociale medier kan fungere pa forskellig vis i praksis. Dybvaaaad og Ngr-
gaards Netfix er begge eksempler, hvor brugerinddragelsen har fungeret som en baerende
del af produktionen, idet begge programmer er bygget om omkring det materiale, som de-
res seere oplyser dem om, eksisterer pa tv og internet. De to programmer behandler og
redigerer sdledes allerede eksisterende materiale, som de far videregivet af deres seere,
for til sidst at distribuere det for den selvsamme seer.

Tomgang, Fucking fornuf-
tig og Sjit Happens adskiller sig
fra bade Dybvaaaad og Nor-
gaards Netfix i deres status som
fiktionsserier. Det er dog kun Sjit
Happens, der har formaet at be-

nytte tiltag vedrgrende bruger-

.

I_ 008 ) @ L

inddragelse i produktionsfasen i

en sadan grad, at det er blevet en

SJIT Happens @ Jasro
Vil du vaere med i seeson 4 af SJIT Happens' outro? Det er ganske enkelt: Film dig selv 43.840 ng na
der synger/mimer titelmelodien (gerne hvor du stér et specielt sted). Send klippet til os her

del af seriens identitet — dét seri- pa Facebook som fil eller som Youtube-link. De bedste kommer med i programmet!

Yrpanv BUAeo CHUMaK

en i hgj grad er kendt for. Dette Figur 1.2: Sjit Happens opforglrlir’éllll(t)rdot’ageren til at veere med i seri-
kan i seerdeleshed identificeres i

saeson 4, hvor seriens modtager via Sjit Happens’ profil pa Facebook har kunnet indsende
filmoptagelser af sig selv, der synger med pa seriens titelsang. Herefter er materialet ble-
vet klippet sammen til seriens rulletekster, som produktionen bag Sjit Happens ganske si-

gende for ZULU’s medierede position kalder for en 'outro’:

Vil du veere med i seeson 4 af SJIT Happens' outro? Det er ganske enkelt: Film dig selv

der synger/mimer titelmelodien (gerne hvor du star et specielt sted). Send klippet
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til os her pa Facebook som fil eller som Youtube-link. De bedste kommer med i pro-

grammet! (jf. figur 1.2).

Denne konkrete form for brugerinddragelse, hvor modtageren har mulighed for at indga i
fysisk afbildning i forbindelse med serien, papeger meget eksplicit seriens specifikke in-
teraktion med sin modtager. Sjit Happens har med denne form for modtagerinklusion
formaet at udnytte de platforme og de moderne muligheder, som nutidens medierede
samfund stiller til rddighed. Samtidig er seriens produktion et udtalt eksempel pa TV 2
ZULU’s made at teenke tv p3, hvilket ggr den interessant for dette speciales fglgende pro-
blemstilling.

ZULU'’ specifikke malgruppe er, i modsaetning til andre lignende kanalers, afgraen-
set med et bestemt alderssegment: "TV 2 ZULU’s primaeere malgruppe er danskere i alde-
ren 15-40 ar, og kanalen har i de senere ar formaet at gge sin popularitet i denne alders-
gruppe” (TV 2, 2016)%. Denne aldersafgreensning er endvidere ofte yderligere afgranset
ved respektive udsendelser og programtyper, som det eksempelvis er tilfeeldet med Sjit
Happens. Dette vil jeg komme naermere ind pd i min analyse. Den konkrete malgruppe og
det faktum, at kanalen selv signalerer, at de i de senere ar har formaet at gge sin populari-
tet ved denne aldersgruppe, er interessante informationer, som indbyder til en reekke
spgrgsmal: hvordan har TV 2 ZULU formaet at gge sin popularitet ved de 15-40 arige og
hvorfor har det eventuelt veaeret en konkret hensigt?

Imidlertid finder jeg det derfor ogsa interessant at undersgge, hvordan denne spe-
cifikke afgreensede malgruppe, den konkrete brugerinddragelse og den vedvarende suc-
ces med fiktionsserien Sjit Happens haenger sammen med TV 2 ZULU’s placering i medie-
virkeligheden. Derfor er min hensigt med dette speciale at skabe et overblik over afsende-
rens hensigter, altsd TV 2 ZULU’s hensigter, og indfrielse af selvsamme med serien Sjit
Happens gennem en analyse af seriens produktionsforhold og af selve vaerket. Den primee-
re afsenderrolle bestemmes derfor som varende medieinstitutionen TV 2 ZULU, velvi-
dende om at ogsa andre instanser skal inkluderes i forhold til en belysning af selve pro-
duktionsprocessen tilhgrende Sjit Happens, heriblandt eksterne producere. Dette vil jeg
komme nzermere ind pa i lgbet af specialet, hvor jeg ogsa vil uddybe, hvorfor jeg netop

veelger at tilskrive TV 2 ZULU rollen som den primzere afsender.

1 Nar denne kilde indgar i brgdteksten, henvises der til TV 2’s officielle hjemmeside, Omtv2.tv2.dk. Her er der dog forskel pd, hvorvidt
der angives et udgivelsestidspunkt iht. de forskellige oplysningssider. Ved de sider, hvor jeg ikke kan lokalisere et udgivelsestidspunkt,
henviser jeg til mit eget besggstidspunkt, (2016), da jeg formoder, at siderne opdateres lgbende.
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Specialet vil sdledes fungere som en indfgring i medieinstitutionen TV 2 ZULU med
henblik pa at kunne udlede noget generelt om kanalens position i nutidens medievirke-
lighed. Denne position vil jeg eksplicitere gennem produktionen af det udvalgte program,
Sjit Happens, som er et udtalt eksempel pa mange af de instanser, der ggr ZULU-

institutionen til et seerligt interessant forskningsfelt i nutidens medievirkelighed.

1.1 Problemstilling

Specialets problemstilling tager udgangspunkt i en todelt institutionsanalyse. Fgrst og
fremmest vil jeg kort redeggre for moderinstitutionen TV 2 i en historisk samtidskontekst.
Dernzest vil jeg undersgge, hvilken position nichekanalen TV 2 ZULU besidder i samtidens
medievirkelighed, og hvordan kanalen aktivt forsgger at tilpasse sig sin mediekulturelle
samtid og kanalens specifikke modtager. Denne position vil jeg til sidst konkretiserer

gennem en analyse af Sjit Happens. Min primaere problemstilling lyder som fglger:

Hvordan kommer nichekanalen TV 2 ZULU'’s position i samtidens mediekultu-
relle virkelighed til udtryk gennem tv-serien Sjit Happens, og hvordan forhol-
der TV 2 ZULU sig med programmet til kanalens specifikke modtager og hu-

moristiske potentiale?

1.1.1 Arbejdsspgrgsmal
Herunder gnsker jeg at belyse en raekke arbejdsspgrgsmal som et led i at besvare den

primeaere problemstilling:

Hvordan passer TV 2 ZULU ind i moderkanalen TV 2’s mediekulturelle kontekst?
Hvilke hensigter kan TV 2 ZULU have haft med produktionen af Sjit Happens?
Hvordan kommer TV 2 ZULU’s specifikke malgruppe til udtryk i Sjit Happens?
Hvad var hensigterne med den aktive inddragelse af seriens malgruppe?

Hvordan har produktionen praktiseret brugerinddragelsen ifm. Sjit Happens?

A T o

Hvordan passer visionerne med den aktive brugerinddragelse og den programtype

som opleves med Sjit Happens ind i en mediekulturel samtid og eventuel fremtid?
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2.0 Afgraensning og metodiske overvejelser

Som det kommer til udtryk gennem min problemformulering, ligger mit interessefelt i
selve produktionen af Sjit Happens og dennes placering i en samtidsaktuel mediebranche.
Produktionsanalyser har historisk set aldrig veeret en specielt dominerende del af fagfel-
tet sammenlignet med eksempelvis analyser af medieprodukter og publikums brug og op-
levelse med disse. Den meget begraensede del, som produktionsanalyserne har fyldt i me-
dieforskningen, skyldes blandt andet, at selve omstandighederne for forskningen er rela-
tivt udfordrede, som blandt andre Hanne Bruun pointerer (Bruun, 2011, s. 108).

Selve forskningsmetoden for en produktionsanalyse er bade tidskreevende, omfat-
tende og praktisk udfordrende, blandt andet fordi tilgeengeligheden af det empiriske ma-
teriale vedrgrende produktionsforhold ikke er umiddelbart tilgeengeligt for offentlighe-
den og derforuden ofte rent kompliceret. Disse omstaendigheder er endvidere problemati-
ske hos en institution som TV 2, der foruden en kompliceret produktionsproces og mini-
mal tilgeengelighed af oplysninger i tilknytning dertil ogsa deekker over en kompleks or-
ganisationsopbygning, fordi kanalen er en sdkaldt 'hybridkanal’, som blandt andre Henrik
Sendergaard pointerer, idet han beskriver kanalen som en ”public service kanal med
steerk markedsmeessig forankring” (Sgndergaard, et. al., 2000, s. 35). Det er denne
markedsmaessige forankring, der ggr oplysninger vedrgrende kanalen sveerttilgaengelige.
TV 2’s komplicerede organisation har ligeledes betydning for hovedkanalens nichekanal,
TV 2 ZULU, som jeg vil komme nzermere ind pa i min historiske gennemgang af
kanalinstitutionerne, der fglger efter min metodiske praesentation og afgreensning.

Foruden det komplicerede arbejdsfelt skyldes den tidligere nedprioriteringen af
produktionsanalysen modellens afgraensede fokusfelt. Produktionsanalysen har tidligere
vaeret udskeldt for udelukkende at fokusere pa en produktions afsender, og derved af-
skeerme sig fra de samfundsaktuelle og medievirkelige kontekster, som produktionen ind-
gar i. Det geelder ikke mindst for TV 2, som sarligt pa baggrund af den centrale rolle som
kanalen siden sin fremkomst har haft i forhold til forandringer inden for dansk fjernsyn,
har veeret et fast tema i mediedebatten og i diskussionen af dansk mediepolitik, men som
ofte er blevet behandlet med et stgrre fokus pad "markedsudvikling, finansiering og gko-
nomi end pa programmerne, hvis betydning sjeeldent ggres til genstand for naermere ana-
lyse”, som blandt andre Sgndergaard har kritiseret (ibid. s. 32).

Dog har analysemodellen i de senere ar flyttet fokus fra de interne intentioner hos

selve medieinstitutionen til ogsad at fokusere pa modtageren af deres produktion og selve
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produktet i et forsgg pa at tilpasse sig den samtidsmaessige udvikling. Baggrunden for dis-
se forandringer kan blandt andet lokaliseres i det stigende medieudbud, der har skabt
konkurrencemaessige forhold samt i digitaliseringen af produktionsprocesserne, der har

skabt kommerciel grobund for ogsa at inddrage modtageren i selve produktionen:

Udviklingen inden for de nye sociale medievirksomheder pa internettet og bruger-
genereret indhold i de traditionelle mediers regi [har]| resulteret i mere udviskede
roller som henholdsvis afsender og modtager af medieindhold og dermed ogsa gjort
produktionsanalyse af dette aktuel. Den kulturelle og bredere samfundsmaessige be-
tydning af medieindholdets forandring for f.eks. mediernes brugere og publikum er

saledes mere aktuel end nogensinde (Bruun, 2011, s. 108).

De andrede forhold i selve produktionen af et produkt har altsd gjort produktionsanaly-
sen mere interessant, hvorfor den optraeeder mere og mere i nutidens mediebillede. De
forhold som Bruun pointerer ved nutidens medieproduktioner i citatet ovenfor - bruger-
generet indhold og udviskede roller som afsender og modtager - beskriver endvidere de
essentielle instanser for produktionen af Sjit Happens, hvilket bade papeger seriens umid-
delbare samtidskontekst, men ogsa produktionsanalysens relevans som metodisk holde-
punkt i forbindelse med dette speciale.

De nye skitseringer for en produktionsanalyse, der ogsa vedkommer en produkti-
ons modtager og produktionsprodukt, fungerer sdledes som de baerende grundsten for
min metodiske fremgangsmadde. De endrede vilkar betyder samtidig, at maden hvorpa jeg
som forsker i TV 2 og TV 2 ZULU’s organisatoriske produktionsforhold skal betenke og
handtere konkrete produktionsanalyser, har andret sig. Ogsa jeg ma inkludere forhold
vedrgrende Sjit Happens modtagere og selve produktet med henblik pa at udlede noget
om seriens produktion og afsenderens intentionelle hensigter med serien. [ sammenligne-
lighed med selve TV 2’s organisation kan specialets metodiske udgangspunkt sdledes ogsa
siges at bygge pa en hybridsammensatning: en produktionsanalyse med et steerk modta-

ger- og produktorienteret perspektiv.

2.1 Metodisk feltarbejde
De splittede organisatoriske forhold i TV 2’s produktion og det faktum, at kanalen er en

privat kommerciel virksomhed, ggr selve institutionen til en vanskelig stgrrelse at arbejde
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med. Spittelsen ggr blandt andet, at mange af de grundleeggende vedtag vedrgrende selve
institutionen og en given produktion ganske enkelt er sveere at komme i besiddelse af,
fordi ikke alle parter af den komplekse organisation har interesse i, at konkrete
oplysninger bliver offentliggjort. Det geelder eksempelvis konkrete produktioners
finansiering, der oftets pakkes ind under szerligt én betegnelsen. Denne betegnelse
kommer blandt andet til udtryk i TV 2’s underholdningschef, Gitte Hansens, udtalelse i
forbindelse med et konkret spgrgsmal vedrgrende kanalens gkonomiske fortjeneste gen-
nem sms-deltagelse ved populerprogrammet Vild med dans (2005-): "Det er en forret-
ningshemmelighed” (Politiken, 2009). Forretningshemmeligheder, der gjensynligt skal
forhindre, at konkurrerende kanaler finder fordel i kanalens finansieringsforhold (Frand-
sen, 2007, s. 46).

Pa baggrund af en bevidsthed om TV 2-institutionens tradition for tilbageholdende
interne relationer og oplysninger, vurderer jeg, at et empirisk udbytte ved et eventuelt
samarbejde med institutionen vedrgrende specialets problemstilling ikke vil veere pro-
portionelt overensstemmende med den tid og det omfattende forarbejde, der knytter sig
til processen for det eventuelle samarbejde. Med en samtidig bevidsthed om produktions-
analysens samtidsrelevante udvikling, der ogsa udnytter selve produktionsproduktet og
modtagerens potentiale, er jeg endvidere af den overbevisning, at de konkrete intentionel-
le hensigter, som produktionen har haft med serien Sjit Happens og dens position i forhold
til nichekanalen ZULU samt hovedkanalen TV 2, ligeledes vil kunne identificeres gennem
en analyse af selve produktet og de omkringliggende instanser, om end de analytiske re-
sultater, som specialet udmunder sig i, i sa fald positionerer sig som en raekke objektive
betragtninger og ikke definitive konklusioner.

Gennem specialet vil jeg bearbejde de organisatoriske hensigter som produktionen
bag Sjit Happens har haft med serien gennem en behandling af det empiriske materiale,
der eksisterer pa internettet og i litteraturen. Endvidere gnsker jeg at behandle den kon-
krete interaktionen, der har fundet sted og stadig finder sted mellem produktionen bag
Sjit Happens og seriens modtager. Til det formal vil jeg tage udgangspunkt i etnografiens
epistemologi. Den etnografiske metode finder jeg relevant i forbindelse med min indsam-
ling af empirisk materiale, fordi metoden netop muligggr at se produktionen af Sjit Hap-
pens i et stgrre kulturelt perspektiv. Min metodiske fremgangsmade i forhold til indsam-

ling af mit empiriske materiale vil derfor tage afsaet i de fora, hvor jeg finder det bedst mu-
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ligt at kombinere alle disse instanser gennem det etnografiske forskningsfelt, som jeg vil

praesentere i det fglgende.

2.2 Etnografiens epistemologi

Etnografien fungerer som en humanistisk videnskab, der beskzeftiger sig med kultur og
samfund med gnsket om at opnad en rigest mulig videnskab om menneskers generelle so-
ciale og kulturelle variationer. Den etnografiske metode benytter sig altovervejende af
feltarbejde og deltagerobservation, og omfatter sdledes dataindsamling af etnografisk ma-
teriale, der efterfglgende organiseres og behandles med henblik pa en konkret fortolkning
af de sociale og kulturelle fanomener (Hastrup & Ovesen, 1980, s. 33). Et sddan socialt,
kulturelt faenomen er eksempelvis ekspliciteret med den karakteristiske made, hvorpa
produktionen bag Sjit Happens har formaet at integrere sine modtagere i selve produkti-
onsprocessen. Det er dette sociale faenomen, jeg gnsker at belyse i forbindelse med min
fortolkning af kanalen TV 2 ZULU’s position i den mediekulturelle virkelighed i dag.

Den etnografiske metode tager ifglge Kirsten Hastrup udgangspunkt i en grund-
leeggende afgraensning allerede fra pabegyndelsen af den metodiske fremgangsmade ved
selektionen af det empiriske materiale, som etnografen (jeg) gnsker at opnd gennem det
etnografiske feltarbejde. Det skyldes, at etnografen allerede inden denne pabegynder ind-

samlingen af sit empiriske materiale, ma anerkender, hvad denne gnsker at udlede af det:

Maden at organisere materialet p3, dvs. den metode, efter hvilken man sammenkae-
der og fortolker sine data, haenger sammen med ens opfattelse af, hvad der overho-
vedet udggr det etnografiske materiale. Metoden i videste forstand bliver altsd ogsa
en form for erkendelse pad den made, at etnografens videnskabelige og kulturelle
baggrund er medbestemmende ikke alene for de resultater, der opnds, men ogsa for
den type af spgrgsmal, som etnografen kan stille til sit materiale og dermed til sig

selv (ibid.).

Den etnografiske metode handler sdledes om de muligheder og begransninger, som selve
etnografen indeholder, fordi feltarbejdet netop kreever, at etnografen investerer sit selv i
empiriselektionen og -indsamlingen, altsd gennem en deltagende interaktion med det et-
nografiske materiale. Mens det tidligere har veret et vilkar for den etnografiske metode,

at etnografen optrader fysisk som en del af sit observationsstudie, har udviklingen af de
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teknologiske kommunikationsformer skabt nye muligheder for det etnografiske studie.
Gennem teknologiens udvikling har etnografen nemlig mulighed for at interagere og inve-
stere sit selv i det etnografiske feltarbejde uden af vere i fysisk interaktionen med selve
feltet, kulturen og de kommunikative modparter. Det pointerer blandt andre Christine Hi-
ne, idet hun praesenterer begrebet 'virtuelle etnografi’ (Hine, 2000, s. 4).

Sjit Happens er en moderne produktion, og kanalen TV 2 ZULU har desuden en fast
malgruppe, der er vant til at bega sig blandt disse nye teknologiske muligheder. Det er da
ogsa den teknologiske udvikling, der ligger til grunde for produktionens interaktion med
sine modtagere, hvorfor den virtuelle etnografiske metode optraeder med vaesentlig rele-

vans i denne sammenhang.

2.2.1 Virtuel etnografisk metode
Internettets fremdrift i samfundet er grundstenen bag den teknologiske udvikling, som
Hine pointerer, men seerligt udviklingen af de sociale medier som online konstruktioner
for social interaktion, der kan betragtes og undersgges pa linje med al anden social inter-
aktion, ekspliciterer i udpraeget grad relevansens af det virtuelle etnografiske felt.

Den virtuelle etnografiske metode opstod sdledes som et produkt af Web 1.0, mens
tilgangen af de interaktive og sociale medier og den hverdagslige brug af sociale net-
veerkssider, som kendetegner Web 2.0, udviklede begrebet til den form, som jeg finder re-

levant i specialets sammenhang:

Tilgangen markerer et skifte fra at undersgge internetbrug, som noget, der blot fore-
gar i en konkret fysisk kontekst, til at vaere noget der i sig selv skaber nye socia-
le kontekster online. Kontekster man som forsker kan indtreede i og undersgge et-
nografisk, men som modsat al anden etnografi ikke indebzerer, at man fysisk behg-

ver at forlade skrivebordet (Christensen, 2013).

Selvom den virtuelle etnografiske metode ikke kraever, at etnografen optraeder fysisk i de
kulturer, som denne gnsker at behandle, kreever metode ifglge Hine alligevel, at etnogra-

fen er interaktiv:

In its most charateristic form it involves the ethnographer participating, overtly or

coverttly in people’s daily lives for an extendet period of time, watching what
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happens, listening to what people said, asking questions - in fact, collecting
whatever data are available to throw light on the issue that are the focus of the

research (Hine, 2000, s. 41).

Investeringen af etnografens
selv kalder Hine for en ’delta-

gende observation’, der udfg-

res pa de fora, hvorigennem )

det empiriske feltarbejde skal
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erkendelse, som beskrevet & Population: 16-89 &
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Nar produktionen bag Sjit Figur 2.1: Statistik over aldersfordeling af Facebook-brugere 2014
Happens interagerer med sine
modtagere, sker det primaert igennem det sociale medie Facebook, hvor bade modtager og
afsender har mulighed for at kommunikere pa tvaers af tid og rum, og vigtigst af alt uden
at veeret i fysisk naerkontakt. At produktionen har valgt Facebook som sin baerende me-
dieplatform for interaktionen mellem dem selv og modtageren, tyder p3, at ogsa de, har
begaet en form for etnografisk feltarbejde i henhold til at lokalisere deres malgruppes
primaere kulturelle kommunikationsfelt. Seriens og kanalens specifikke malgruppe er
nemlig solidt repraesenteret her, som blandt andet diagrammet fra Danmarks statistikker
viser (jf. figur 2.1)2. Produktionen bag serien kan pa den made siges at have afgreenset det
konkrete virtuelle etnografiske arbejdsfelt for mig.

Gennem mit feltarbejde pa Facebook vil jeg holde fokus pa og kun behandle det til-

gaengelige materiale, hvor seriens produktion selv opfordrer modtageren til at interagere

med serien eller angiver en konkret intention med delingen af det pagaldende materiale.

2 Diagrammet viser aldersfordeling af Facebook-brugere for 2014, da det ikke var muligt at finde et tilsvarende diagrammer fra
2012/2013, hvor seriens produktion startede. Dog eksisterer der diagrammer, der viser den generelle aldersfordeling for den samlede
sum af de sociale medier 2012/2013 (Danmarks Statistik, IT-anvendelse i befolkningen 2012/2013). Disse er i overensstemmelse med
aldersfordelingen af Facebook-brugere 2014, hvorfor jeg vurderer, at ogsa denne er retvisende for argang 2012/2013.
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Jeg gnsker derfor ikke at behandle det materiale, som modtageren af Sjit Happens pa egen
fordring har valgt at dele med eller om serien. Dog vil jeg i et begraenset omfang behandle
modtagerens interaktion med de opslag, som produktionen laegger ud, med henblik pa at
kunne lokalisere deres konkrete bidrag til produktionen. Disse informationer vil i seerde-
leshed blive inddraget under afsnittet vedr. seriens audiovisuelle fiktionsrammer og loca-

tions, og stadig med det formal at belyse afsenderens kommunikative hensigter.

2.2.2 'Deltagende observans’: bestemmelse af virtuel interaktion

Hines definition af begrebet 'deltagende observans’ kan siges at vaere en sammensatning
af to paradoksale betydninger. Mens fgrste del af begrebet, 'deltagende’, pointerer en ak-
tiv interaktion mellem etnografen og den virtuelle etnografiske felt, pointerer sidste del,
‘observans’, en passiv handling. Jeg velger at leese Hines begreb sdledes, at hovedvaegten
for mit arbejde ligger pa den sidste del af begrebet, ‘observans’, mens den aktive del at be-
grebet, deltagende’, knytter sig til mit flerarige feltarbejde pa Sjit Happens profil pa Face-
book, hvor jeg siden seriens opstart af interesse har fulgt interaktionen mellem produkti-
onen og seriens modtageren. Jeg har derfor ikke til hensigt at deltage aktivt i interaktio-
nen, eksempelvis gennem interviews, men vil derimod bearbejde de observationer, jeg
har gjort mig pa profilen siden seriens opstart. Min 'deltagende’ funktion i forbindelse
med mit feltarbejde bestemmes derfor som den interaktive handling, jeg foretager mig,
hver gang jeg bevidst klikker mig ind pa profilens Facebook-side, og aktivt opsgger mate-
rialet mellem seriens afsender og modtager.

Denne aktive handling er netop en mulighed pa mediet Facebook, fordi materialet
lagres og dermed er evigt tilgeengeligt uathaengigt at tid og rum, medmindre dets ophavs-
mand bevidst fjerner det fra siden. Min funktion som ’'deltagende observans’ i forbindelse
med den virtuelle etnografiske metode vil derfor tage udgangspunkt i min egen leengere-
varende interesse for det konkrete felt og min position som interesseret bruger, der be-
finder sig i midten af bade ZULU’s og seriens primare malgruppe. Denne interaktion un-
derstreger Kirsten Hastrups pointering vedrgrende etnografens personlige tilknytning til

feltet i forbindelse med den etnografiske metode:

Indsamling gennem feltarbejde er ikke blot et teknisk problem, som kan lgses uaf-
haengigt af etnografens personlige og faglige holdninger. Disse holdninger - og det

vil blandt andet sige den metode, etnografen agter at organisere sit materiale efter
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og den eller de teorier, han arbejder inden for rammerne af - spiller en afggrende

rolle allerede i indsamlingsprocessen (Hastrup & Ovesen, 1980, s. 33).

Ved at benytte empirisk materiale opndet gennem den virtuelle etnografiske metode som
grundsten til specialets udformning, kombineret med en vaerkanalyse, muligggr jeg netop
essensen af den moderne produktionsanalysemodel, idet jeg gennem min egen virtuelle
interaktion med serien pa Facebook kan lokalisere samspillet mellem produktionsafsende-
ren, produktionsmodtageren og dennes aktive rolle som "medproducent” af selve produk-

tet gennem den konkrete veerkanalyse.

3.0 Kompleksitet i en mediehistorisk gennemgang

Allerede pd TV 2’s organisatoriske oversigt danner der sig rent visuelt et meget godt bille-
de af den kompleksitet, som institutionen fungerer under (jf. figur 3.1). En kompleksitet,
der endvidere ikke bliver mindre kompleks, ndr fgrst man dykker ned i oversigtens enkel-
te forgreninger. Den komplekse opbygning er blandt andet et resultat af de mange forskel-
lige instanser, regler og kompromisser, som knytter sig til henholdsvis hovedkanalen og
de gvrige forgreninger i institutionen. TV 2 er grundet sin seerlige position i medievirke-
ligheden under konstant udvikling og tilpasning, hvorfor organisationens medierede pla-
cering sjeldent er stilstdende (Sgndergaard, et. al., 2000, s. 33). De kontinuerlige juridiske,
samfundsmaessige og gkonomiske @ndringer, som moderinstitutionen har gennemgaet
siden sin fremkomst i 1988, udggr samtidig fundamentet for udviklingen af netop TV 2
ZULU som nichekanal, hvorfor en konkret definition af ZULU’s profilering problematiseres
uden et kendskab til moderkanalens historie. Det er derfor helt essentielt fgrst at danne
sig en forstdelse for den moderinstitution, der tilbage i 2000 tog initiativ til at saette TV 2
ZULU i luften, for at kunne udlede noget om nichekanalens position i medievirkeligheden i
dag. Derfor vil jeg farst og fremmest kort redeggre for TV 2’s kanalprofil og de baerende

milepeaele og grundlaeggende tanker, der i sin tid fgrte til oprettelsen af TV 2 ZULU.
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Figur 3.1: TV 2’s organisationsoversigt (egen fremhavning af placering for specialet fokusomrade)

3.1 Moderinstitution TV 2 i et historisk perspektiv

Da TV 2 blev oprettet i 1988, bestod institutionen udelukkende af hovedkanalen, der hav-
de til formal et udfordre den veletablerede public service-kanal, DR, som indtil da havde
haft monopol pa dansk radio/tv-branche siden 1925. Samtidig var udbuddet af udenland-
ske kanaler stgdt stigende, hvorfor dansk tv-branches formdl med indsezettelsen af TV 2
ogsad var at kunne ramme en bredere og en stgrre malgruppe pa én gang ved at fordele
public service udsendelserne pa to sendeflader. Datidens public service-tv skulle veere
med til at fremme alsidigheden og styrke den nationale kultur i Danmark (Mortensen,
2008, s. 234). At TV 2 fra starten har haft en rolle som modspiller til DR, har blandt andet
betydet, at deres made at formidle public service tv pa ogsa har adskilt sig fra DR. Med
indsaettelsen af TV 2 blev der skabt en konkurrencesituation, som tilfgrte det danske tv-
system en helt ny rationalisering, der radikalt andrede forholdet til dets modtagere. TV
2’s rolle blev at fokusere pa tv med et modtagerorienteret perspektiv, fordi man ikke leen-
gere blot kunne betragte befolkningen som seere, men i stedet matte betragte dem som
brugere, hvis opmaerksomhed man ikke kunne tage forgivet (Sgndergaard, et al., 2000, s.
30). Netop denne medierede placering, der fra start har vaeret en del at TV 2’s identitet,

synes ligeledes at veere en af de grundleeggende tanker bag nichekanalen TV 2 ZULU i dag.
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Siden oprettelsen af TV 2 har kanalen gennemgaet en raekke organisatoriske zan-
dringer, der har fgrt institutionen frem til den profil, hovedkanalen besidder i dag. For-
uden hovedkanalen bestdr institutionen i dag af seks gvrige sgsterkanaler: TV 2 ZULU, TV
2 Sport, TV 2 FRI, TV 2 NEWS, TV 2 CHARLIE samt net-tjenesten TV 2 PLAY. Fire af de seks
sgsterkanaler, TV 2 ZULU, TV 2 FRI, TV 2 CHARLIE og net-tjenesten TV 2 PLAY, er samlet
under samme tag i TV 2’s overordnede organisationsoversigt, TV 2 NETWORKS (jf. frem-
haevning figur 3.1). Mit fokus vil altsd veeret hos den ene af disse sgsterkanaler, nichekana-
len TV 2 ZULU, der er fremhaevet i skemaet nedenfor og som daekker over den ene del af

TV 2’s to fiktionsafdelinger (jf. figur 3.2).

KANALCHEF
Sune Roland
TV 2 NETWORKS

SOUSCHEF
Katrine Andersen —| : '_'

PGR. - PROGRAM-ASS.
KOORDINATOR Jeppe RED.
=/ PLAY \ “Z/0000 V2/CHARLIE “2/FRI

REDAKTOR REDAKTOR REDAKTOR
Pelie Ammundsen Kristine Lund Mads Volck Nicolai Hansson Peter Stovgoard
n. Korksson

Figur 3.2: Organisationsoversigt over TV 2 NETWRKS (egen fremhavning af TV 2 ZULU’s fiktionsafdeling)

REDAKTOR
(PIXTION)

Indtil ultimo 2003 var TV 2 blandt andet finansieret gennem licensbetaling, men med
henblik pa en privatisering blev kanalen omstyret til et aktieselskab, TV 2 DANMARK A/S,
samtidig med at kanalens daveerende public service-kontrakt blev erstattet af en public
service-tilladelse, som kanalen stadig besidder i dag (Kulturstyrelsen, 2016). Pa trods af et
daveerende gnske om en privatisering er TV 2 Danmark A/S i dag stadig en offentlig insti-
tution: et offentligt ejerskab, der finansieres pa et kommercielt grundlag kombineret med
abonnementsafgifter (TV 2, 2016). TV 2 kan i dag modtages af 91,8% af danske husstande.
TV 2 ZULU modtages gennem en selvstendigt abonnementsafgift, hvilket betyder, at ni-
chekanalen kun modtages af 58,3% af danske husstande3. Dette har naturligvis betydning
for de seertal, jeg senere vil gennemga i forbindelse med min sendefladeanalyse af TV 2

ZULU.

3 Officielle tal fra TNS Gallup uge 14 2016: http://tvm.gallup.dk/tvm/pm/defaulthtm
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TV 2’s position som hybridkanal ggr, at kanalen besidder en raekke saregne poten-
tialer, som kun de kan/skal tage hensyn til. | 2014 blev det blandt andet politisk vedtaget,
at TV 2 med statslig tilladelse frit matte haeve abonnementsafgifterne pa deres hovedka-
nal med to kr., fra 12 kr. til 14 kr., hvilket skabte debat vedrgrende urimelige konkurren-
ceforhold for det private tv-marked (Laursen, 2014). Det skyldes, at TV 2’s indteegter gen-
nem hovedkanalen ogsa frit kan distribueres som gkonomiske midler pa tveers af deres
nichekanaler, pa trods af at disse ikke er deekket af den public service-tilladelse, der ggr,
at sddanne politiske beslutninger szeregent kan traffes. Dette har gjensynligt medfgrt, at
TV 2’s nichekanalerne star vaesentligt staerkere i medievirkeligheden end konkurrerende
kommercielle kanaler, ikke mindst i forhold til kanalens egenproduktioner, som eksem-
pelvis Sjit Happens kategoriseres som. TV 2’s egenproduktioner indebzerer et samarbejde
med eksterne producenter, hvilket ligeledes er et interessant synspunkt i forbindelse med
TV 2’s organisationsopbygning. Foruden TV 2’s public service tilladelse indgar institutio-
nen nemlig ligeledes i en sakaldt entrepriseforpligtelse, som politikere i sin tid besluttede,
at TV 2 skulle benytte til stgrstedelen af deres programproduktioner (Janum & Slejborg,
2007, s. 134). Det blev bestemt, at TV 2 skulle kgbe sine programmer af private produkti-
onsselskaber for at stimulere den danske produktionsbranche, der indtil slutningen af
1980’erne havde vaeret neermest ikkeeksisterende. Det er blandt andet derfor, at produk-
tionsselskaberne Fridtjof Film og senere Mastiff har produceret Sjit Happens.

Entreprisemodellen beskriver forholdet vedrgrende en produktions afsender, nar
denne er splittet mellem to instanser: en broadcaster (gatekeeper og i dag ogsa redaktgr,
som i Sjit Happens tilfeelde er Maj-Britt Landin (jf. figur 3.2)) og et produktionsselskab
(producenten) (Bruun, 2011, s. 18). Denne model er blandt andet medvirkende til det be-
sveerede indblik i produktionen af programmer ved TV 2, fordi det kan veere sveert at loka-
lisere, hvem der tager de endelige beslutninger i en given produktion. Det er dermed
svert at afggre, hvem der pracist er den egentlige afsender af produktet - eller i hvert
fald, hvis hensigter der vaegtes hgjest. Landin har i forbindelse med produktionen af Sjit
Happens arbejdet teet sammen med produceren Mia Marie Borup, der ved produktionens
start var ansat ved produktionsselskabet Fridtjof Film, men som i 2014 skiftede til at vaere
ansat ved Mastiff. Altsd ved overgangen mellem szason 2 og 3 af Sjit Happens. 1 seson 3
star bade Fridtjof Film og Mastiff angivet som producenter pa serien, mens kun Mastiff
star angivet ved sason 4 (jf. seriens rulletekster). Det fortaller mig, at der har vearet en

overgangsperiode fra den ene producent til den anden, hvilket komplicerer en konkret
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angivelse af rollen som beslutningstager pa produktionen yderligere. Med henblik pa at fa
besvaret dette spgrgsmal vedrgrende seriens primeere afsender, kontaktede jeg den eks-
klusive informant, produceren pa serien, Mia Marie Borup, men pa trods af en kortvarig
kontakt oplevede jeg desveerre det, som blandt andet Hanne Bruun kalder for ’cold-
calling’ (Bruun, 2014, s. 35). Imidlertid er der flere instanser, der indikerer, at konceptet
er skabt af produktionsselskabet - muligvis af Mia Marie Borup - hvorfor hun ved jobskif-
tet gjensynligt fik flyttet serien med videre til det nye selskab og forblev producer pa seri-
en.

Selvom Borup med stor sandsynlighed er den endelige beslutningstager pa serien,
veelger jeg alligevel at tilskrive rollen som seriens primaere afsender til selve kanalen ZU-
LU, som jeg ogsa pointerede i specialets indledning. Det skyldes, at selvom begge parter
investerer sig selv og sit "brand” i produktionen, sa vil ZULU for modtageren af serien sta
som den primeere afsender uafthaengigt af, hvem der har truffet de endelige beslutninger i
produktionsprocessen. Det er sandsynligvis kun personer med en bevidst interesse i fel-
tet, der vil registrere seriens producent som afsender. Sdledes knytter producentens hen-
sigter med produktionen sig til det interne mediefelt, mens ZULU’s hensigter knytter sig
til den specifikke modtager, som udggr mit fokusfelt i forbindelse med specialet, hvorfor
jeg henviser til ZULU, nar jeg i henhold til Sjit Happens benytter betegnelsen 'produktio-
nen’.

Denne form for samarbejde, som entreprisemodellen ekspliciterer, bunder i et vist
gkonomisk hensyn og et effektiviseringshensyn, der har til formal at skabe grobund for et
miljg uden for broadcast-organisationerne for at sikre kvalitet, men ogsa en vis konkur-
rence mellem de forskellige producenter. Den ggede konkurrence skulle forventeligt fare
til flere, nytaenkende og billigere programmer, der igen skulle falde tilbage som en fordel
for selve broadcasterne (Janum & Slejborg, 2007, s. 134). Dog papeges det, at det omvendt
ogsa har fgrt til en uoverensstemmelse ift. udbuddet af produktionsselskaber og antallet
af programmer, fordi kun en begraenset del af de programmer og koncepter, som produk-
tionsselskaberne bruger ressourcer pa at skabe, rent faktisk bliver til reelle programmer
hos broadcasterne (ibid.). Usikkerheden ift. denne uoverensstemmelse har blandt andet
medfg@rt en ensartethed i udbuddet, fordi produktionsselskaberne ikke tgr at eksperimen-
tere med indholdet af programmer, fordi heller ikke broadcasterne tgr dette. Denne pro-
blematik papeger blandt andet tidligere tv-chef pa Eyeworks og nuvaerende producent og

partner i Freeport Media A/S, Berthel Ravn Berthelsen:
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Jeg synes heller ikke, der bliver eksperimenteret nok, men det er sveert at fa nye ide-
er igennem hos tv-stationerne. Det er ogsd dem, der tager risikoen, sa jeg har forsta-
else for det. Man kan hurtigt fa braeendt nogle millioner af, hvis man ikke passer pa

(Ditzel, 2013).

Fgrst og fremmest understgtter citatet min bestemmelse af ZULU som den primeere af-
sender, da det er dem, "der tager risikoen” (ibid.). Dernzest er citatets pointe interessant i
forhold til at belyse de eventuelle inspirationskilder, der har ligget til grunde for Sjit Hap-
pens, hvilket jeg vil komme naermere ind pa undervejs i specialet.

Nar TV 2 har mulighed for frit at finansiere deres midler fra hovedkanalen pa
tveers af deres nichekanaler vil det uundgaeligt stille disse kanaler med en gkonomisk for-
del i forhold til et eventuelt samarbejde med en ekstern producent. Blandt andre admini-
strerende direktgr for en af de direkte konkurrerende kommercielle aktgrer, SBS Discove-
ry, Christian Kemp, har kritiseret denne ordning for at skabe ulige forhold for gvrige
kommercielle kanaler (Kemp, 2014). Endvidere er TV 2 den primaere modtager af den sa-
kaldte Public service pulje, der kan uddeles til produktionen bag programmer, der i et vee-
sentligt omfang lever op til de fastsatte public service malsaetninger for ordningen: origi-
nalitet, betydning og kvalitet (DFI, 2015). En stgtte som blandt andet Sjit Happens modtog
i 2013 (DFI, 2013). Formalet med denne opgave er pa ingen made at vurdere pa rimelige
eller urimelige forhold for TV 2’s position i mediebilledet, og at kritikken vedr. TV 2’s posi-
tion kommer fra en konkurrerende kilde, ggr den endvidere ikke objektiv, men forhold
vedr. TV 2’s gkonomiske midler og mulige fordelinger af disse spiller en stor rolle i for-
hold til at belyse nichekanalernes, heriblandt TV 2 ZULU’s, funktion i forhold til hovedka-
nalen TV 2.

At Kemp angiver, at TV 2 eventuelt kunne have en interesse i at fordele deres gko-
nomiske indteegter pa tveers af deres nichekanaler, dog uden af vi er i stand til at konklu-
dere, om TV 2 rent faktisk har gjort det, pdpeger, at nichekanalerne spiller en szerlig rolle i
forhold til TV 2’s hovedkanal. Ser man pa konkrete seertal, der knytter sig til nichekana-
len, som udggr det primaere succeskriterium for en tv-institution, kan denne rolle dog vze-
re meget sveer at lokalisere. Tager vi eksempelvis udgangspunkt i TV 2 ZULU'’s seertal, ud-
gor disse en meget lille procentdel af det samlede antal seere pa hovedkanalen. Hvis man

anskuer ZULU’s gennemsnitlige 'share’ for perioden 1/1 -1/5 2016, der angiver, hvor stor
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en procentdel af den samlede maengde aktive seere pa det givne tidpunkt, der ser et be-
stemt program, danner der sig et tydeligt billede af den forholdsvis lille rolle, som ZULU
besidder i forhold til TV 2 set i det brede perspektiv (jf. bilag 1). I gennemsnit udggr ZU-
LU’s ’share’ for alle deres udsendelser kun 2,1%, mens den gennemsnitlige 'share’ for ho-
vedkanalens samlede programudsendelser i samme periode udggr 24,9%*.

Pa trods af enkelte eksempler pa hgje 'shares’, som det eksempelvis opleves med
Sjit Happens’ seesonpraemiere, der ndede en 'share’ pd 24,9% hos kanalens specifikke mal-
gruppe, de 15-40 arige, er det saledes ikke gennemsnitlige hgje seertal, der tiltreekkes af
nichekanalerne set i forhold til hovedkanalen, hvilket pointerer den ikke umiddelbare
abenlyse baggrund for nichekanalens eksistens og intentionelle funktion for hovedkana-
len. Det kan altsa tyde p3, at det pa trods af et vedvarende gnske om hgje seertal, der er
altafggrende i nutidens mediebillede, er andre kriterier, der definerer ZULU’s succes for
hovedkanalen. Der har dog tidligere veeret eksempler pd, hvordan et programs hgje seer-
tal pa nichekanalen har resulteret i, at det pagaldende program er blevet flyttet over pa
hovedkanalen, som vi eksempelvis oplevede med comedy-serien Klovn (2005-), der efter
stor succes pa ZULU blev forflyttet til hovedkanalen TV 2. Imidlertid er det dog sveert at
forestille sig, at dette vil veere tilfeeldet med Sjit Happens, netop pa grund af det yderligere
afgraenset malgruppe, som serien henvender sig til, som jeg senere vil uddybe. Med Shit
Happens ma succeskriteriet sdledes kunne lokaliseres andetsteds.

Christian Kemps utilfredshed vedr. TV 2’s position i dansk tv-sammenhang - at TV
2 gennem sin hybridfunktion og gkonomiske midler kan udkonkurrere gvrige kommerci-
elle aktgrer - kan leeses som et af disse kriterier, om end det ikke udgg@r nichekanalens
eneste funktion. Sammenhangen kan sdledes delvist findes i hovedkanalens bevidsthed
om det stigende medieudbud, digitaliseringen og forbrugerens selektive tv-sening, der ggr
det aktuelt for TV 2 at fordele sine seere fra hovedkanalen pa tvers af gvrige kanaler for
at komprimere bestemte seergrupper pa forskellige kanaler, der udbyder alternativer til
konkurrerende kommercielle kanaler. For nichekanalerne handler det sdledes ikke om at
ramme alle seere, men naermere om at ramme de rigtige seere. Denne betragtning under-
stgttes endvidere af gvrige pointeringer, som jeg i det fglgende vil eksplicitere gennem en

profilering af kanalen TV 2 ZULU og dennes medierede rolle.

4 Alle tallene er pavist ud fra TNS Gallups tv-meter for perioden 1/1 -1/5 2016. Se bilag 1.
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3.2 TV 2 ZULU som A/S under TV 2

For tidspunktet af oprettelsen af ZULU var de rigtige seere de unge seere. Baggrunden for
oprettelsen af ZULU skyldes nemlig, at TV 2 i slutningen af 1990'erne havde gkonomiske
problemer forarsaget af den hgje alder pa deres seere pa hovedkanalen. Kanalen havde
mange seere, men seerne var for gamle i forhold det kommercielle reklamemarked, der
hellere ville udbrede sine budskaber over for det unge segment, hvori de sa et stgrre gko-
nomisk udbytte (Mikkelsen, 2016). Derfor blev der lagt flere reklamekroner i kommerciel-
le kanaler sdsom TV 3, som pa trods af lavere seertal ramte den gnskede malgruppe.

Fordi hovedkanalen gnskede, at deres malgruppe gennem oprettelsen af TV 2 ZU-
LU skulle afvige fra den, der fandt sted pa TV 2, var det vigtigt, at TV 2 ZULU ikke i nogen
umiddelbar grad skulle have tilknytning til hovedkanalen. Heraf opstod blandt andet det
seregne navn TV 2 ZULU (og ikke eksempelvis TV 2+), der ydermere oftest omtales uden
angivelsen af hovedkanalens navn forinden: ZULU. Det oplever vi blandt andet i flere af de
koncepter, som ZULU gennem tiden har veeret ophavsmand bag, og som er blevet en del af
kanalens identitet. Programkoncepter som eksempelvis ZULU Sommerbio, ZULU Awards,
ZULU Comedy Galla, ZULU Zhit Paraden blandt mange andre er med til at segmentere ka-
nalens specifikke malgruppe. ZULU skulle fungere som en kanal, der ikke var ligesom alle
andre, hvilket stadig er den grundleeggende ideologi for kanalen i dag.

Denne anderledeshed kommer blandt andet til udtryk gennem inspirationen bag
kanalens navn. "ZULU’ og kanalens officielle maskot, i form af en dansende karikaturfigur,
er inspireret af den sydafrikanske stamme, der bazerer samme navn. Denne maskot kan lee-
ses som et eksplicit eksempel pd den identitet, som kanalen i dag besidder. Den kontro-
versielle dansende ZULU-figur bevaeger sig nemlig lige pd gransen (over gransen vil nog-
le nok mene) af en racediskriminerende fremstilling af dette folkefzerd, og pointerer sale-
des ZULU’s profil og humoristiske potentiale i medieverden - gransesggende satiriske
fremstillinger. Dette satiriske potentiale blev ydermere eksplicit fremstillet, da maskotten
i 2007 for fgrste gang optrddte i en personificeret udgave under navnet Epo (TV 2, 2008).

Lige siden har Epo fungeret som reprasentant for kanalens profil, som da han ek-
sempelvis kunne opleves i en reklame for Sommerbio-konceptet tilbage i 2010. Hertil ek-
sisterer der en unzegtelig reference til den kontroversielle populerfilm Briino (2009) (jf.
figur 3.3), hvor den omdebatterede skuespiller og komiker, Sacha Baron Cohen, byggede

videre pa sin ligeledes kontroversielle succesfilm Borat (2006). Den udtalte intertekstuel-
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le reference opsummerer sdledes den specifikke greensesggende stil og humoristiske po-

tentiale, som ZULU besidder i nutidens medievirkelighed.

8P
VN Wk caplex N
TRV

Figur 3.3: Reklame for ZULU Sommerbio 2010 (tv) og den social satiriske film Briino (2009)(th)

Kanalens navn kombineret med denne kontroversielle maskot er sdledes blevet et symbol
pa den saregne stil og den baerende identitet, der adskiller ZULU fra gvrige kanaler. End-
videre pointerer denne position en specifik form for humor og en modighed, som er saer-
egen for ZULU. ZULU som koncept er humor pa gransen af (og ofte over), hvad der nor-
malt er acceptabelt, og konstant sggende efter at flytte med selvsamme. P4 den made til-
laegger ZULU sig karnevalistiske traek, hvor en ophaevelse af normale sociale, kulturelle
normer ggr, at intet er helligt og alt er tilladt i latterligggrelsen gjemed (Bakhtin, 1965, s.

15). En pointering, jeg vil uddybe senere.

3.2.1 Koncepter som grundsten

Begrebet 'koncept’ har sarligt i den moderne medievirkelighed faet en baerende rolle for
kanalerne og deres programudvikling. De mediekulturelle udviklinger efter monopol-
bruddet, der medfgrte en gget konkurrence og et bredere udbud, og den entreprisemodel,
som TV 2 formidler under, har nemlig betydet, at de indledende udviklingsfaser for en tv-
produktion har fidet en ny central betydning med henblik for at skabe unikke, saregne
koncepter (Harder & Ladefoged, 2007, s. 113). Det betyder blandt andet, at selve en pro-
duktions idé- og konceptudvikling har indtaget en central rolle, der har fgrt til et opgar
med den sdkaldte "tv-opskrift”, om end disse nye konkrete koncepter, som jeg tidligere
har citeret Berthel Ravn Berthelsen for at pointere, ligeledes afspejler en vis form for ens-

artethed (Ditzel, 2013).
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For tv-produktion i dag drejer det sig sdledes om konstant at udvikle vedkommen-
de koncepter for at fastholde interessen hos seerne, og forhindre denne i at zappe over pa

en konkurrerende kanal. Peter Harms Larsen beskriver begrebet 'koncept’ saledes:

[Et koncept er] en praecist beskrevet styrende forestilling om hvordan sammenhaen-
gen er mellem formadl, idé, indhold, form og udtryk i et program, en programserie el-
ler en udsendelsestype - fastlagt i forhold til nogle materielle konditioner: tid, tek-
nik, ressourcer - og i forhold til en bestemt malgruppe. Metaforisk sagt, sa forholder
programkonceptet og det feerdigproducerede program sig til hinanden som en sup-
peterning til en suppe; konceptet er altsd en koncentreret fremstilling af alle de in-

gredienser, som skal indga i det feerdige produkt (ibid. s. 113).

Programmerne neevnt i det forrige afsnit, ZULU Sommerbio, ZULU Awards osv., er ekspli-
citte eksempler pa sddanne koncepter, der udelukkende knytter sig til ZULU. Selvom Sjit
Happens placerer sig i en anden genre end disse, fordi der er tale om en programserie og
ikke et zuluficeret® koncept i samme forstand, sa kan ogsa denne serie leeses som et kon-
kret koncept hos ZULU. Sjit Happens fremmer sig og skiller sig ud fra maengden i dens ma-
de af forsgge at skabe og fastholde interessen ved en konkret malgruppe blandt andet ved
at tilpasse sig de former for moderne kommunikation og malgruppens specifikke miljger,
der eksisterer i dag. Suppeterningen, Sjit Happens, passer sdledes sammen med Harms
Larsen definition af et koncept som et sammenhaengende formal for et bestemt program,
programserie eller udsendelsestype (ibid.).

Interessant er det imidlertid, som jeg kort benaevnte fgr, at ogsa selve kanalen ZU-
LU tilleegger sig veerdierne, der beskrives i Harms Larsens konceptdefinition. ZULU er dog
hverken et program, en programserie eller en udsendelsestype, men derimod en tv-kanal
med en programflade, der danner rammerne om et konkret koncept og en konkret mal-
gruppe, nemlig humor til de 15-40 arige. At den enkelte kanal angiver rammerne for et
selvstaendigt koncept er dog ikke saeregent for ZULU, men derimod en grundleeggende idé
i nutidens tv-sammenhaeng. Som det blandt andet kan laeses af Bruuns pointering, er en
konkret koncept-profilering i seerlig overensstemmende med den generelle tendens for

nichekanalerne i Danmark:

5 Egen begrebsafvikling, der deekker over den specifikke made, hvorpa programmer, genrer, formater osv. opnar saeregen status, nar de
optraeder pa ZULU. Begrebets uddybende konception vil blive ekspliciteret senere i specialet.
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Det er et helt almindeligt treek, at hvis man skal klare sig i den stigende konkurrence,
sd skal man have stgrre sendeflade og flere programtilbud til et mere og mere seg-
menteret marked. | Danmark har de mange nye kanaler betydet, at man har spredt
publikum ud over flere kanaler, uden at man har faet stgrre seerandele. S3 det er

farst og fremmest et spgrgsmal om at holde pa seerne (Bruun, 2009).

Idéen med af fordele forbrugerne pa flere kanaler uden at opna et stgrre seertal, hanger
sammen med Harms Larsen konceptbegreb, fordi nichekanalerne ved at definere sig selv
som et koncept ogsa segmenterer sit konkrete publikum, der er med til at sikre, at pro-
grammer nar ud til de rigtige seere. Formdlet med de konkrete koncepter er sdledes at
skabe et miljg, der ikke ngdvendigvis tiltraekker alle seere nogle gange, men som derimod
tiltraekker en del af seerne hele tiden. Kanalchef for TV 2 NETWORKS, Sune Roland Jensen,
udtrykker det i forbindelse med lanceringen af Sjit Happens, men generelt geeldende for

ZULU som koncept i nutidens medievirkelighed, saledes:

En hovedkanal skal kunne tiltraekke alle og holde alle glade hele tiden. Vores unikke
fordel er, at vi som nichekanaler er sat i verden for at ggre en seerlig gruppe danske-
re specielt glade[...]De, der elsker ZULU, elsker den virkelig[...]Det er den keerlighed,
vi skal bygge pa - og udbygge (TV 2, 2014).

Kanalchefen pointerer endvidere, at man derfor aldrig ma veere i tvivl om, hvad man far,
ndr man veaelger en bestemt nichekanal til. Harms Larsens konceptdefinition og beskrivel-
se af programtyper som vaerende suppeterninger, kan saledes ogsa siges at veere gelden-
de, ndr det kommer til konkrete nichekanaler, hvor man fortsat gnsker at bevare op-
meaerksomheden hos de rigtige seere. Selvom koncept-profileringen er en generel tendens
for nichekanalerne i samtiden, vil jeg dog stadig argumentere for, at det kommer til udtryk
pa ZULU i en mere udtalt grad end andre steder. ZULU er anderledes, og i det fglgende af-
snit vil jeg eksemplificere hvordan, gennem en bestemmelse af ZULU’s specifikke humor-

form, hvoraf mit fgrnaevnte selvdefinerede begreb 'zuluficeret’ udspringer.

23/105



Specialeathandling: Sophie Bgdker Borup Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

4.0 Zuluficeret humor som nichekoncept

At det er humor, der har gestaltet sig i en intens selvsteendig underholdningsgenre i et
forsgg pa at ramme den yngre malgruppe, haenger gjensynligt sammen med det faktum, at
den humoristiske genre viser tradition for at kunne samle netop interesseren hos denne
del af befolkningen, som blandt andre Hanne Bruun pointerer (Bruun, 2011, s. 14). Dog er
den konkrete definition af begrebet 'humor’, der udtrykker sig pa ZULU, mere tvetydig.
Det er en helt bestemt type humor, som er med til at ggre kanalen til sit eget koncept i
medievirkeligheden. For at kunne definere denne er det interessant fgrst og fremmest at
uddybe de forskellige humoristiske tendenser, der kan identificeres pa kanalen og den
mediekultur, de udspringer af. Det vil jeg blandt andet ggre gennem en belysning af
Bruuns satire-begreb og Lawrence E. Mintzs definition af stand-up comedy-genren, da
ZULU’s seeregne humorform menes at kunne findes et sted derimellem. Endvidere vil jeg
med dette afsnit pabegynde min vaerkanalytiske tilgang, idet jeg vil benytte Sjit Happens
som reprasentativ genstand for ekspliciteringen af den bestemte humorform.

Karikaturfiguren, der udggr ZULU’s maskot, er et udtalt eksempel pa satirisk frem-
stilling, og i og med at den er identitetsbaerende for ZULU, er det uundgaeligt at inddrage
teori om begrebet ’satire’ i sammenhang med en kanalprofilering af ZULU. Satiren har i
dansk tv’s sammenhaeng en lang programtradition bag sig. Seerligt med etableringen af
specialkanaler og den ggede konkurrence blev satiren ifglge Bruun et treekplaster i kam-
pen om seerne, ganske enkelt fordi det viste sig at veere god underholdning. Siden artu-
sindeskiftet har dansk satire gennemgaet en afggrende form- og indholdsmaessig udvik-
ling. Om dette haenger direkte sammen med ZULU’s fremkomst i ar 2000 er ikke givet,
men kanalen har siden sin fremkomst haft en bred tradition for netop at udvide og ekspe-
rimentere med anderledes greenseoverskridende former for satire med programmer som
blandt andet Langt fra Las Vegas (2001-03) og Klovn (2005-). Udviklingen har ifglge
Bruun medfgrt, at dansk satire i dag kan inddeles i to overordnede kategorier: politisk sa-
tire og social satire (ibid. s. 15). Mens den politiske satire er nyhedsorienteret og aktuel i
forhold til at behandle samfundets gkonomiske, politiske og kulturelle magtinstitutioner
kritisk (ibid. s. 50), tager den sociale satire afszet i latterligggrelsen af det enkelte individs
problemer med at tilpasse sig eller leve op til samfundsmaessige normer og strukturer af
mere eller mindre fornuftig karakter (ibid. s. 57).

Satiren er ifglge Bruun i familie med komedien, selvom greensen mellem dem kan

vaere sveer at traeekke. Nar noget kategoriseres som satire, er det produktets referentielle
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dimension, der er afggrende, altsa dets tilknytning til virkeligheden, hvilket vil sige, at sa-
tiren befinder sig i en grazone mellem det fiktive og det faktuelle. Netop denne form for
referencebrug er blandt andet, hvorfor den konkrete malgruppe er et essentielt element
at belyse i forbindelse med en programanalyse af et socialsatiriske produkt. Det skyldes at
seeren skal have en referenceramme som daekker over de konkrete ting, der fremstilles i
satiren, fordi indfrielsen af de humoristiske hensigter er afthaengig af publikums viden,
tolkningskompetencer og oplevelsesmaessige reaktioner. P4 den made fungerer en afsen-
derens intention om en satirisk formidling for et set-up, der kun udleder et pay-off, hvis
modtageren af den kan afkode set-uppet, altsa hvis denne indeholder en forudsaetningsgi-
vende referenceramme (ibid. s. 23).

Selvom greensen mellem satire og komedie er sveer at trakke, er vi tilbgjelige til at
tilskrive en serie som Sjit Happens komedien, fordi det ikke entydigt afspejler satiriske
hensigter i sine fremstillinger. Dog indeholder serien stadig eksempler pa satiriske hen-
sigter, som ekspliciterer en konkret referenceramme hos den specifikke malgruppe, ek-
sempelvis brugen af de sociale medier og deres betydning for malgruppens identitetsdan-
nelse.

Dette kommer seerligt til udtryk i en scene, hvor karaktereren Ane imod karakteren
Emils vilje, har uploadet et musiknummer, som Emil har komponeret, pa hans Facebook-
profil (S2E3). Denne scenen bliver et udpraeget eksempel pa den funktion, som de sociale
medier har for den konkrete malgruppe, nar Emil pa baggrund af et fatal af negative
kommentarer som hans musiknummer far pa Facebook, stort set forkaster sin fremtidige
drgm om at blive musiker. For at fa Emil pa andre tanker opretter Ane falske profiler pa
det sociale medie for at indskrive positive kommentarer, der skal opveje de negative. Og
det virker! Da Emil ser de positive kommentarer (uvidende om, at det er Ane, der har
skrevet dem), zendrer han mening, og vil pludselig gerne veere musiker igen. Den konkrete
scene bliver sdledes en lettere satirisk fremstilling af det forhold ungdommen har til de
sociale medier og den betydningsfulde rolle, de spiller. Scenariet ekspliciterer sdledes en
ganske bestemt moderne form for anerkendelse og de sociale mediers position, som pa-
peger den konkrete malgruppe og deres referenceramme. Denne form for anerkendelse
vil jeg endvidere uddybe senere.

Overordnet for den sociale satiren geelder ifglge Bruun alts3, at modtageren har en
grundlaeggende forstdelse for normal kulturel og social adfeerd, som kan veaere med til ind-

drage en modtager i et fallesskab, nar satirisk humor formidles (Bruun, 2006). Denne
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drejer sig om en modtagers mere eller mindre bevidste viden om, hvordan livet leves
samt hvilke normer og sociale typer, der findes i et samfund. Denne skabes pa baggrund af
modtagerens egne sociale erfaringer, men i hgj grad ogsa af diverse medier og den omfat-
tende formidling af social og kulturel viden, de leverer (Bruun, 2011, s. 95). Denne frem-
drift og betydning, som medierne har opnaet i samfundet i forhold til at vores opfattelse af
verdenen, skyldes ifglge Stig Hjarvard, at medierne har institutionaliseret sig selv og er
blevet et grundvilkdr i samfundet, som man ngdvendigvis ma forholde sig til og tilpasse
sig (Hjarvard, 2008, s. 12). Denne pointering er interessant, fordi det er denne medierede
udvikling, der har veeret udslagsgivende for den type tv, vi i stigende grad oplever i dag, og
som Sjit Happens netop er et resultat af. Dette vil blive behandlet senere i specialet.

Den sociale satire er i dag den mest dominerende form, og er ogsa det format, vi
typisk oplever pd ZULU. Det er endvidere ogsa det vi delvist oplever i Sjit Happens, hvor
det er de sma hverdagsproblemer i det idylliske, dog til tider kaotiske, kollektiv i Kgben-
havn, og beboernes interne genstridigheder og kamp om, hvis tur det er til at tage opva-
sken, der praeger plottet. Selvom den social satiriske humor kun i meget beskedent om-
fang behandler samfundsmaessig aktualitet, kan den dog fungere i samspil med det enkel-
te individs selvudvikling og problematikker. Det oplever vi eksempelvis i den kgnsfrem-
stilling, der finder sted i Sjit Happens, nar de to kvindelige beboere i kollektivet naegtes
adgang til den drengeaften med gl og fodbold, som de gvrige mandlige beboere har arran-
geret. Her spiller serien pa noget klare stereotypiske fremstillinger af de to kgn og deres
traditionelle funktioner i samfundet, nar Olau pointerer, at "kvindernes rolle er at tage
opvasken og snakke fglelser” (S4E7). P4 den mdde kombineres den beskedne samfunds-
aktuelle problemstilling, som i flere artier er forsggt nedbrudt, men bliver samtidig et sa-
tirisk eksempel pad det enkelte individs sociale kamp, og en humoristisk udlgsning af den-
ne, nar drengene i sidste ende ender med at sta ved opvasken, mens pigerne ser fodbold
og drikker gl. Selve opvasken kommer pa den made til at fungere som et eksempel pa den
normative grundverdi, dansk tv-satire ifglge Bruun bygger pa, hvor ekstremer - i dette
tilfeelde, at det er kvindernes job at vaske op - straffes ved hjelp af latterligggrelse, nar
retfeerdigheden sker fyldes, idet drengene selv ender med at sta ved opvasken.

Den konkrete malgruppes referentielle baggrund spiller generelt en rolle for store
dele af forstdelsen af det miljg, der eksisterer i Sjit Happens, hvilket ggr, at vi ikke helt kan
afskrive satiren. Men om enkelte lettere tvetydige eksempler pa satiriske hensigter er med

til at placere seriens hele som social satire, er naturligvis meget tvivlsomt. Omvendt er der

26/105



Specialeathandling: Sophie Bgdker Borup Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

tiltag der samtidig ggr, at vi heller ikke udelukkende vil placere serien som en komedie.
Det papeger om ikke andet det utydelige skel imellem de konkrete humoristiske genrer,
men haenger samtidig sammen med seriens placering pa netop kanalen ZULU.

Interessant er det nemlig, at selvom Sjit Happens pa mange mader tilleegger sig de
baerende veerdier for komedien og delvist ytre scenarier, der kan tilskrive satiren, sa er
det ikke den betegnelse, som ZULU selv bruger om serien. De kalder serien for en comedy-
serie, hvilket ogsa er fallesbetegnelsen for deres generelle koncepter og kanalens hele.
Med benaevnelsen af ordet ‘'comedy’ ledes tankerne uundgaeligt hen pa genren ’stand-up
comedy’.

Blandt andre Lawrence E. Mintz opstiller en raekke grundprincipper for stand-up
comedy, idet han beskriver genren, som veerende den utvivlsomt aldste, mest universelle,
basale og karakteristiske form for humoristisk formidling. Mintz pointerer, at stand-up
comedy kan kendetegne spontanitet, men uddyber imidlertid ogsa facetter som rutiner,
ritualer og fortellemade som essentielle elementer, det kan vare relevant at inddrage i
forbindelse med en formidlingsproces mellem afsender og modtager (Mintz, 1985, s. 71).
Desuden beskriver han, at det ikke kun er en joke i sig selv, der er humoristisk, men at
dens humoristiske aspekt i hgj grad ogsa inkluderer overleveringen af selve vittigheden
(ibid. s. 73). Alle disse facetter er sigende pointer at inddrage i forbindelse med en be-
stemmelse af ZULU’s kanalprofil og specifikke humorform, men seerligt én af Mintzs poin-
ter vedrgrende stand-up comedy optraeder med szerlig interessant relevans i tilknytning

dertil. Denne fremgar, idet han uddyber:

The key to understanding the role of standup comedy in the process of cultural af-
firmation and subversion is a recognition of the comedian's traditional license for
deviate behavior and expression [...] He is thus presented to his audience as margi-
nal. Because he is physically and mentally incapable of proper action, we forgive and

even bless his "mistakes” (ibid. s. 74).

Med det begrunder Mintz, at en modtagers accept af de jokes, en afsender udtaler i genren
stand-up comedy, athaenger af modtagerens forstdelse for, at afsenderen er fritaget fra
normal, social adferd i udtalelsesgjeblikket, og at modtageren er i stand til at se, accepte-
re og tilgive de "fejl”, som afsenderens adfaerd registreres som. For at kunne acceptere og

tilgive disse fejl, skal modtageren besidde en forforstaelse for, hvilke regler, der geelder i
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den verden, som interaktionen udspiller sig i og hvilke elementer, der kan optraede i den-
ne verden. Det interessante i pointeringen i forhold til ZULU fremgar af Mintz’ definition af
det konkrete univers, hvori denne fritagelse finder sted. I forbindelse med stand-up
comedy eksisterer dette sted typisk inden for de afgreensede rammer, hvori interaktionen
finder sted, altsa typisk i et fysisk afgraenset lokalet med en scenefremfgring. For ZULU'’s
vedkommende kan pointen derimod siges at vaere gaeldende for kanalens hele. Selve ZULU
udggr disse rammer og afgreenser sdledes sig selv som et ’sted’. Det skyldes, at ZULU’s
steerke kanalprofil, grundlaeggende satiriske tendenser og comedy-position ggr, at man er
tilbgjelig til generelt at acceptere fejl og afvigelse fra normal social, kulturel adfzerd, nar
man tender for kanalen. Nar Bruun sdledes pointerer i henhold til satiren, at en modta-
ger skal have en grundleeggende forstdelse for et samfunds normale kulturelle og sociale
adfzerd, som kan veere med til inddrage en modtager i et feellesskab, nar satirisk humor
formidles (Bruun, 2011, s. 95), kan dette samfund laeses som vaerende tilknyttet al indhold
pa ZULU. Gennem sin egen profilering som comedy-kanal pointerer kanalen saledes, at
ikke al adfeerd (hvis overhoved noget) er i overensstemmelse med normal, social og kul-
turel adfeerd, hvorfor alt i bund og grund bygger pa en vis form for satire og ikke mindst
latterligggrelse.

Vi mennesker har ifglge blandt andre Torben Grodals kognitive livssyn en tendens
til og et behov for at seette alting i kasser (Grodal, 2003, s. 229). Vi vil gerne seette ting i
systemer for at rumme og organisere det i hovedet, sa vi ved, hvad vi skal forvente og
hvad vi skal forholde os til, nar vi blandt andet skal se film og tv. Denne systematisering
kaldes for kompleksitetsreduktion (Qvortrup, 1999). Nar ZULU selverklaerer sin mediere-
de position med betegnelsen ‘comedy’, skabes der grobund for et bestemt samfund, hvori
nogle saeregne sociale, kulturelle normer geelder. Nogle normer som endvidere samler
modtagerne, som forstar disse. Denne placering ggr, at vi som modtagere generelt forven-
ter, at det vi skal se, nar vi zapper over pa ZULU, er humoristisk og graensesggende, fordi
sadan plejer det at vaere pa ZULU, og fordi ZULU med deres egen selverklaering associerer,
at dette er kanalens funktion. De placerer sdledes sig selv i en bestemt genrekonvention,
som oplyser modtageren om en konkret type indhold. Endvidere bliver denne forventning
fra modtageren og kanalens seerlige position eksplicit fremstillet i ZULU’s egne produkti-
oner, heriblandt Sjit Happens, hvor ogsa Mintz’ kendetrak for stand-up comedyen ’karak-

teristiske forteellemdde’ og 'overleveringen af selve vittigheden’ optager en udtalt betyd-
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ning. Det skyldes det, jeg i opgaven har valgt at kalde 'zuluficeret inventar’, som jeg vil be-
handle under afsnittet af samme betegnelse.

Den umiddelbare forventning til, at ZULU skal veere sjov, er sdledes ogsa med til at
gare, at det er sveert at konkretisere, hvad der er sjovt og hvorfor. Blandt andet derfor er
vi tilbgjelige til at tilskrive ZULU en form for selvironisk distance til alt, hvad der vises
derp3, fordi vi reelt aldrig helt kan vide os sikre pa, om der rent faktisk ligger en alvor bag
noget som helst af det, de ggr, siger og formidler. Nar konkrete karakteristika fra den
amerikanske stand-up comedy-tradition og modtagerens forventninger til denne kombi-
neres med en dansk social satirisk tradition, skabes der en udtalt stil, der forener bade det
umiddelbare sjove og det ikke-sjove i en humoristisk zuluficeret stil, som ikke lader sig
entydigt afkode, som enten eller.

Endvidere er der sarligt ét gvrigt kendetraek ved bade stand-up comedy-genren og
den satiriske intention, der kan siges at vaere en altdominerende pointe i forhold til ZU-
LU’s kanalprofil, og som understgtter, hvorfor samspillet mellem satiren og stand-up
comedy pd ZULU er foreneligt og har gestaltet sig i kanalens humorform. Denne pointe
kommer til udtryk, idet Bruun papeger, at den sociale satire kan veere med til at skabe et
feellesskab ved den latter, satiren medbringer, der "forener de leende i en fzlles fglelse, og
dermed kan styrke en feellesskabsfglelse blandt dem, der mere eller mindre intuitivt for-
stdr. Ved at arbejde pa grundlag af forudsat social og kulturel viden samt en falles fglelse
kan satiren dermed segmentere publikum og skabe et feenomen” (Bruun, 2011, s. 96).
Bruuns signalement er ligeledes en meget preecis beskrivelse af den fglelse, en modtager
forventer at fa, nar de stifter bekendtskab med stand-up comedyen pa baggrund af deres
konventionelle forventninger. Den konkrete humorform pa ZULU tillegger sig sdledes
veerdierne for superiority-teorien, som Stigel ekspliciterer ved at beskrive, hvordan en
bestemt humorform kan benyttes kommunikativt til at skabe et socialt in-group/out-
group forhold, der sorterer de, der forstar, fra de, der ikke forstar (Stigel, 2010, s. 177).
Stigel pointerer endvidere, at hovedpointen ved denne humorteori viser sig, idet in-
groupen fgler sig ‘'ovenpd’, nar de kan pege fingre ad out-groupen for enten at styrke in-
groupens feellesskab eller latterligggre og disciplinere dem, som ikke har forstdet at
komme ind i feellesskabet (ibid.).

o_n

[ forhold til Sjit Happens henviser out-groupen, “de, der ikke forstar”, til dem, der er
for gamle til at forstd de scenarier, der fremstilles i serien, hvorfor ZULU’s saeregne hu-

morform fungerer som et segmenteringsgreb, som jeg tidligere benaevnte. Det er endvide-
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re pafaldende at benzevne, at der eksisterer en generel konsensus blandt “de unge”, der
synes at mene, at alt det "de gamle” ggr, er lidt latterligt. Dette in-group/out-group forhold
pointeres meget preecist gennem humorens latterligggrelse pa en ungdomskanal som ZU-
LU. De individer, som Bruun pointerer, at den sociale satire latterligggr, bliver saledes et
udtryk for de generationer, der er for gamle til det miljg, der eksisterer i Sjit Happens. Det
er altsd i latterligggrelsen af dem, der ikke forstar dette miljg, seriens udtalte humori-
stiske, satiriske potentiale ligger. P4 den made bruges den specifikke humoristiske stil pa
ZULU til at skabe en fzellesskabsfglelse, der endvidere vil vise sig ikke blot at fungere som
en barende pointe i forbindelse med Sjit Happens, men ligeledes som en generel pointe i
forbindelse med ZULU’s kanalidentitet.

ZULU kombinerer den danske satire-tradition, som Bruun uddyber, med den ame-
rikanske stand-up comedy-tradition i en ny stilistisk hybrid, som de blot kalder ' COMEDY".
ZULU er humoristisk, satirisk comedy komedie: en udenlandsk inspireret tv-genre gengi-
vet og fornyet i en dansk sammenhang. Gennem sin profilering under overkategorien
‘comedy’, viser ZULU sit originale image i en dansk medieverden, som ikke ngdvendigvis
passer pa nogle konkrete konventioner, vi kan finde andre steder. Og vi accepterer denne
originale profilering, fordi ZULU generelt har tradition for at ggre tingene pa deres egen

made og overskride graenser i et forum, hvor alt er tilladt og intet er helligt.

4.1 Genudsendelser og programfladestyring
Imidlertid er der seerligt ét andet koncept, som med tiden er blevet en del af ZULU’s iden-
titet, pa trods af at dets humoristiske koncept og sammenhaeng med begrebet ‘comedy’
ikke umiddelbart er igjnefaldende. Der danner sig lynhurtigt et billede af dette zuluficere-
de koncept, nar man kaster et blik pd oversigten over ZULU’s sendeflade pa en tilfeldig
dag. Genudsendelser. Gennem en belysning af ZULU’s sendeflade pa tre tilfeeldigt udvalgte
dage, vil jeg i det fglgende uddybe, hvilken betydning disse spiller for en kanal som ZULU.
Maden hvorpa en moderne konkurrencebaseret kanal planlaegger og lader sin pro-
gramflade opbygge, kalder Henrik Sgndergaard for 'programfladestyring’, idet han pointe-
rer, at dette er en central rammefaktor at betragte i forbindelse med en belysning af en
kanals programproduktion (Sgndergaard, 2003, s. 6). Det skyldes blandt andet, at den
specifikke sammensaetning af programmer spiller en stor rolle i forhold til de konkrete

kanalers malgruppe. Denne pointering kan endvidere siges at haenge ulgseligt sammen

30/105



Specialeathandling: Sophie Bgdker Borup Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

med de enkelte kanalers sakaldte primetime, der har stor indflydelse p3, hvilke program-
mer der produceres til hvem og hvordan de sammensezettes i sendefladen.

Programfladestyring har en sarlig betydning for en kommerciel kanal som ZULU,
der pa trods af en stor sendeflade har en forholdsvis kort primetime, der endvidere ligger
i den sene del af den officielle primetime, som oftest tilskrives hovedkanalerne. Mens den
officielle primetime ligger fra 18-23, begraenser ZULU’s primetime sig til perioden 21.50-
23 mandag-lgrdag (TV 2, 2010). Fgrst og fremmest kan den sene primetime laeses som
endnu en facet, der understgtter kanalens malgruppen: unge mennesker, maske stude-
rende, gjensynligt uden bgrn og dermed ingen konkrete sengetidsforpligtigelser. En mal-
gruppe der ligeledes understgttes af kanalens lange primetime om sgndagen, der speender
over stort set hele dagen fra 12-22, hvor festgalde unge mennesker, der med stor sand-
synlighed har brugt lgrdag aften i byen, befinder sig pa sofaen foran fjernsynet (ibid.).

Foruden at pointere kanalens unge malgruppe, betyder den korte primetime pa
ZULU i hverdagene, at ZULU har en meget begraenset attraktiv periode i forhold til deres
kommercielle indtegter, om end den meget specifikke malgruppe ggr, at det er nemt at
malrette markedsfgringen efter deres preaeferencer selv uden for primetime. Det betyder
ogsa, at kanalens gkonomiske ressourcer og kommercielle indtegter gjensynligt ikke
haenger sammen med den brede sendeflade, som kanalen besidder. Derfor opleves der en
tendens til, at ZULU udfylder store dele af sendefladen med billige indkgbte udenlandske
populeerserier, som de genudsender igen og igen. Serier som Beverly Hills (1990-2000),
Friends (1994-2004) og King of Queens (1998-2007) har veret vist og vises stadig i et sa
stort omfang pa kanalen gennem en lang arerakke, at de naermest har opndet kultstatus
pa ZULU. I alt viser kanalen 152 udsendelser i Igbet af de tre udvalgte dage, hvoraf 76 af
disse udsendelser kategoriserer sig som genudsendelser af amerikanske serier (jf. bilag
2).

Betegnelsen ‘genudsendelse’ tilegner sig en umiddelbart negativ klang, men om de
mange genudsendelser ngdvendigvis er darligt for ZULU’s profil, saetter blandt andre ka-

nalens planchef, Mette Gravesen, spgrgsmalstegn ved, idet hun pointerer:

Det handler ikke alt sammen om at praesentere nyt, nyt, nyt til seerne. Kongen af

Queens er den type program, man "lige zapper over pa” [...] vi s, at vores seertal

dykkede [da de fjerne King of Queens fra sendefladen]. Da vi sd genkgbte serien,
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vendte seerne tilbage. Seerne valgte simpelthen ZULU fra. Vi har ikke haft en keempe

seerstorm, men de har bare zappet vak (Albrectsen, 2015).

Disse programtyper fungerer altsa som genkendeligt fyld i ZULU’s bredt omfavnende sen-
deflade. TV som forbrugeren ikke ngdvendigvis "regner med” eller "planleegger” at se, kal-
der Gravesen for 'snack-tv’: "Det er noget, som folk har vaennet sig til lige at se. Det hand-
ler om rutiner og det velkendte, og det er ikke planlagt sening. Derfor virker de gamle se-
rier som Friends og Kongen af Queens” (ibid.). Det sakaldte 'snack-tv’ indtager da ogsa 8 ud
af de 10 mest sete programmer pa ZULU gennem tiden®, hvilket bade papeger deres do-
minerende del af ZULU'’s sendeflade, men som ogsa pointerer, at det er noget, som ZULU'’s
seere har interesse i at se.

Selvom det sakaldte 'snack-tv’ begrundes for at veere i seerens tjeneste, som Grave-
sen understreger med faldende seertal, da de en drgang fjernede King of Queens fra sende-
fladen, sa er de populeere udenlandske tv-serier samtidig en ngdvendig del af en nicheka-
nal som ZULU, fordi de kan kgbes billigt fra udenlandske producenter (Sgndergaard, et.
al,, 2000, s. 44). P4 den made fungerer de som programmer, der kan udfylde hullerne i de-
res brede sendeflade. Fordi det samtidig er tv, som seere ikke regner med at se, eller fordi
de med al sandsynlighed har set det fgr, er det heller ikke tv, som de forventer noget kon-
kret af. Med dem er det gjensynligt ikke nytaenkende koncepter, de efterspgrger, men af-
slappende underholdning, hvor man ikke ngdvendigvis skal forholde sig til noget: som en
lille snack, et mellemmaltid mellem hovedmaltiderne, der er de nye konceptprogrammer.
Dette kan maske vaere med til at forklare, hvorfor serier som fgrnaevnte stadig tiltreekker
seere, men papeger samtidig ogsa et aktuelt spgrgsmal vedrgrende denne konkrete mal-
gruppes omgang med tv-mediet: kan dennes interesse for 'snack-tv’ maske i bund og
grund laeses som et opggr med det ellers selektive mediefelt, som netop ZULU’s malgrup-
pe dagligt navigerer rundt i?

Jeg vil imidlertid fremhave en anden pointe, der er relevant at belyse i forbindelse
med begrebet ‘genudsendelser’ som et zuluficeret koncept: hvordan placerer dette kon-
cept sig i forhold til ZULU’s humoristiske potentiale og kanalkonceptet comedy? Altsa
hvordan forholder de to koncepter sig typologisk til hinanden? Nar en kanal som ZULU

promoverer sig som en humorkanal, neermere bestemt comedy, forventer modtageren

6 De 10 mest sete programmer pd ZULU gennem tiden: 1. David Letterman, 2. Friends, 3. King og Queens, 4. Hollyoaks, 5. Sams bar, 6.
M*A*S*H, 7. Desperate Housewifes, 8. Langt fra Las Vegas, 9. Et umage par, 10. Cosby og co. (hentet 15.03.16)
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givetvis, at denne altid skal se humor, hvis denne vaelger ZULU. Mens det let kan forsvares
at amerikanske serier som Friends og King of Queens placerer sig under ZULU-konceptet
’humor’, som eksempelvis tydeligggres gennem deres underleeggende daselatter i serier-
ne, er dette mere besvaerligt at pointere med en serien som eksempelvis Beverly Hills, der

ikke umiddelbart er humoristisk i sin formid-

™

ﬁThomasRekling TV 2 Zulu
ling. Alligevel kan der siges at eksistere en

Bare lige for at minde jer om hvor gamle jeres genudsendelser er

sammenhaeng derimellem, som netop pointe-
res gennem dets mange genudsendelser og ka-
nalens selvbevidsthed om dette som veerende
et zuluficeret koncept. I stedet for at negligere

de mange genudsendelser, har ZULU valgt selv

at tematisere disse pa en mdade, som stemmer p— , ‘ ‘ » "
overens med deres kanalprofil. Kanalen har Like Comment share

gennem sin egen selvbevidsthed om de mange A

{1‘. TV 2 Zulu @ Det er sgu sjovt. Det kan vaere, at vi bliver nadt til at genudsende
" | det her post pa et tidspunkt.

Like - Reply - o 141

genudsendelser formdet at vende de negative
tangenter, der knytter sig til ordet 'genudsen- ot

delser’ til en positiv egenSkab' Igennem denne Figur 4.1: Eks. pa zuluficeret selvironi samt mod-
tematisering fremgar sdledes kanalens humo- fagerens °gnff,f;5gf§3§§2§ﬂilvsef‘ Kanalens
ristiske genre og selvironiske distance til eget

koncept, der forener de to koncepter. Den selvironiske distance kommer blandt andet til
udtryk i figur 4.1, hvor ZULU joker med at genudsende det opslag, som brugeren Thomas
har sldet op pa kanalens Facebook-profil, der tematiserer det selvsamme feenomen - ka-
nalens mange genudsendelser af gamle programmer. Brugeren pointerer dette gennem to
sammensatte billeder, der viser en sldende aldersforskel pa karaktererne fra King of
Queens som de ser ud i serien og som de ser ud i dag (jf. figur 4.1).

Selvom Thomas’ opslag pa Facebook umiddelbart tematiserer et negativt feenomen
ved ZULU, skal den ikke ngdvendigvis lzeses som en iretteszettelse af dette fenomen. Sna-
rere kan der vare tale om en eksplicitering af den veletablerede indforstaethed, der eksi-
sterer mellem brugeren Thomas og ZULU’s saeregne humoristiske stil. Samtidig er opsla-
get et bevis p3a, at Thomas er vant til at bega sig i det zuluficerede univers. Hans opslag

treekker nemlig pad nogle generelle intertekstuelle referencer inden for kanalens egen sen-

deflade, idet latterligggrelsen vedrgrende ZULU’s mange genudsendelser af netop King of
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Queens startede gennem kanalens interne komiker Tobias Dybvad i ZULU-programmet
Dybvaaaad.

Pa den madde kan Thomas’ opslag pa ZULU’s Facebook-profil lzeses som et bevis p3,
at han er indforstdet med den humor, der eksisterer pa ZULU, og at han endvidere er en
integreret del af det zuluficerede univers, som humoren formidles under. Han indeholder
altsa de forudseetninger det kraever for indfrielsen af humoristiske og satiriske intentio-
ner, som bade Bruun og Mintz papeger, der placerer ham i den sdkaldte 'in-group’ (Stigel,
2010, s. 177). Thomas’ opslag fungerer sdledes som et humoristisk forsgg pa at leegge sig i
forleengelse af den selvironiske distance til de mange genudsendelser, som ogsa kanalen
selv jeevnligt tematiserer. Hans interaktion pointerer kanalens steerke profil, og at modta-
gerne ikke er i tvivl om, hvad de far, nar de vaelger ZULU. Endvidere pointerer Thomas’
interaktion den feellesskabsfglelse, der eksisterer blandt kanalens in-group, skabt af en
generel konsensus mellem afsender og modtager. Imidlertid er det interessant, at ZULU
med sin egen selvironiske distance pd den made ogsa selv bliver gjort til genstand for in-
groupens latterligggrelse, nar der peges fingre at kanalens problemer med at tilpasse sig
sin egen profil og egne samfundsnormer.

At kanalen saledes eksplicit ggr opmaerksom p3, at de sender mange genudsendel-
ser, pointerer den konkrete profilering, som kanalen besidder i samfundet og endvidere
en sammenhang mellem deres to koncepter: en humoristisk kanal, der ikke er bange for
at latterligggre andre og som derfor heller ikke er bange for at latterligggre sig selv. Det
vidner om en vis selvironi, og fordi selvironi oftest opfattes som det modsatte af selvhgijti-
delig, vil kanalens selvironiske distance til egen profil typisk blive opfattet som et sympa-
tisk og desuden ogsa humoristisk traek (Jacobsen, et al,, s. 64). P4 den made vender kana-
len gennem sin egen tematisering af de negativitet aspekter vedrgrende deres mange
genudsendelser faenomenet til en positiv egenskab. Denne konkrete selvfremstilling og
det veletablerede ZULU-univers bliver et vilkar for den form for humor, som ZULU gene-
relt benytter sig af.

For at vende tilbage til sammenhangen mellem den konkrete humor pa ZULU og
den ikke umiddelbare humoristiske sammenhaeng med serier som eksempelvis Beverly
Hills, kan ogsa denne findes i den grundlaeggende profil, som ZULU besidder. Beverly Hills
bliver humoristisk pa baggrund af de mange genudsendelser. Nar et afsnit at Beverly Hills
bliver vist pa ZULU, vil det muligvis blive mgdt med en vis skepsis og "ah nej, viser de nu

det igen”-fglelse, men netop pa baggrund af det selvsamme og fordi ZULU selv har temati-

34/105



Specialeathandling: Sophie Bgdker Borup Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

seret det, bliver det sjovt. Endvidere er Beverly Hills ikke blot en serie, der har vaeret gen-
udsendt mange gange pa ZULU, det er ogsd en gammel serie. Det betyder gjensynligt, at
den generation, der var seriens malgruppe, da den fgrst udkom i 1990, nu befinder sig i
den out-group, der i dag eksisterer pa ZULU. Pa den made tillader en serie som Beverly
Hills, nar den i dag vises pa ZULU, at ZULU’s in-group kan pege fingre ad og latterligggre
out-group’ens datidige stil, opsmgg pa aeermerne og mavetoppe, hvorfor den komplemen-
terer den generelle zuluficerede humorform.

Gennem sin egen made at ggre tingene pa har ZULU etableret sin egen stil med eg-
ne tilhgrende konventioner. Der eksisterer endvidere en generel konsensus mellem denne
stil og afsenderens og modtagerens forstdelse for den. Modtageren er tilbgjelig til at ac-
ceptere og forventer maske ogsa, at ZULU ggr tingene pa sin egen made, fordi det er en
tradition, ZULU generelt har. Denne tradition kommer seerligt til udtryk gennem et andet
koncept pa ZULU, som pa samme made som humorformen og de mange genudsendelser

er afggrende for kanalens hele og stgrstedelen af dens egenproduktioner.

4.2 Zuluficeret inventar: komikere pa tvars af programmer, fiktion og virkelighed

"Jeg vil gerne starte med at takke ZULU”, udtalte det ukronede overhoved af den danske
kendiselite, Casper Christensen, da han modtog ZULU'’s zerespris ved ZULU Comedy Galla i
2015 (Christensen C., 2015). Denne personlige tak til selve tv-kanalen virker maske apar-
te, men pointerer det familizere forhold, som personer vi ofte mgder pa ZULU, har til selve
kanalen. Dette familiaere forhold skyldes med stor sandsynlighed den rolle som kanalen
har haft i forhold til etableringen af mange af de kendte komikeres karrierer. Casper Chri-
stensen naevnes som eksempel, fordi han gennem tiden har vaeret en eksplicit reprasen-
tant for kanalens profil. Casper Christensen udspringer dog ikke af ZULU’s tradition, som
programmer som blandt andet Casper og Mandrilaftalen (1999-2003) fgr ZULU’s frem-
komst bevidner, men det er der til gengzeld en raekke andre komikere, der ggr. For dette
udvalg af komikere, har ZULU betydet startskuddet og i det hele taget udgjort fundamen-
tet for deres karrierer.

Stgrstedelen af den danske komikerelite, heriblandt Ruben Sgltoft og Nikolaj
Stockholm fra Sjit Happens, er udsprunget af selve ZULU-kanalen. De fleste af dem gennem
programmet ZULU Comedy Fight Club, hvor amatgrkomikere dyster om at blive ugens
bedste komiker inden for et konkret tema. Det vil vaere forkert at sige, at ZULU har skabt

disse komikere, men muligheden for deres fremdrift og kendisstatus er pa mange mader
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blevet etableret med ZULU, fordi denne kanal med sin comedy-profil har fungeret som en
seregen platform, hvorigennem komikerne har haft mulighed for at formidle sit materiale
ud til en bredere og pa forhand segmenteret seerskare. Disse komikere er sdledes blevet
et produkt af ZULU, som med stort sandsynlighed ville have haft sveert ved at ggre karrie-
rer inden for deres felt, hvis ikke det havde vaeret for kanalen.

Det er netop dette synspunkt, der er med til at understgtte min pointe om, at mod-
tageren generelt er tilbgjelige til at acceptere (og maske ligefrem forvente), at ZULU ggr
tingene pa sin egen made. Endvidere er ogsa det faktum, at det netop er komikere, kana-
len selv har veeret med til at "producere”, med til at ekstendere modtagerens forventning
til ZULU’s humoristiske potentiale. Denne forventning bliver desuden udtalt, fordi vi gen-
tagne gange oplever, at ogsa kanalen selv udnytter komikernes humoristiske potentiale,
nar de skiftevis optreeder som bade fiktions- og ikke-fiktionskarakterer i ZULUs egenpro-
duktioner. Komikernes udtalte tilknytning til ZULU ggr, at jeg tillader mig at kalde dem
"zuluficeret inventar’.

[ Sjit Happens mgder vi hovedkaraktererne Olau og @land, der spilles af farnaevnte
komikere Ruben Sgltoft og Nikolaj Stockholm. I comedy-serien Tomgang mgder vi hoved-
karaktererne Mathias og Theis, som ligeledes spilles af komikerne Mick @gendahl og Rune
Klan. Selvom de alle i de respektive serier spiller rollerne som deres fiktionskarakterer, vil
modtageren af serierne uundgaeligt identificere dem som komikerne Ruben, Nikolaj, Mick
og Rune, og - hvad der synes endnu mere vigtigt i denne sammenhgeng - som velkendt zu-
luficeret inventar. Nar vi sdledes mgder disse karakterer i fiktionen skabes der en for-
ventning til det konkrete indhold, der forteeller os, at vi skal se noget sjovt, og at vi endvi-
dere skal se noget, der passer ind i den generelle zuluficerede stil.

At modtageren med stor sandsynlighed vil afkode fiktionskaraktererne i henhold
til deres position som komikere og tilknytning til ZULU, skyldes ikke kun, at de gentagne
gange har optrddt pa kanalen. Sammenligneligheden skyldes ogsa, at det i hgj grad er et
potentiale, som ZULU - eller i hvert fald produktionerne bag programmerne - forsgger at
udnytte, ndr de bevidst selv pointerer sammenhaengen mellem fiktionskarakterer og ko-
mikere fra virkeligheden. Det ser vi eksempelvis i figur 4.2, ndr produktionen bag Tom-
gang beskriver, at vi bade ser nye samt gamle elskverdige sider af komikeren Mick @. i
serien, pa trods af at han i serien slet ikke optraeder som Mick @., men derimod Mathias.
Denne ikke entydige skelnen mellem virkelighed og fiktion er endvidere udtalt i Sjit Hap-

pens, hvilket jeg vil uddybe senere.
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Det kan imidlertid diskuteres,

. - o - — T
hvorvidt denne sammenblanding méaske i g

virkeligheden 1kke er en sammenblanding ETgang er nye sider af Mick @... + masser af det vi altid har elsket ham

af fiktion og virkelighed, men snarere en
sammenblanding af fiktion og fiktion. Det
skyldes, at en komiker, som blandt andre
Mintz pointerer, ogsa spiller en rolle i en
verden, der er fritaget for normer om so-
cial adfeerd, ndr denne formidler stand-up
comedy, hvorfor disse gjensynligt ogsa er
en rolle i det, vi kalder virkeligheden
(Mintz, 1985, s. 74). Denne pointering er

dog en helt anden diskussion og ikke af

videre betydning i denne sammenhang.

Her er pointen, at mOdtageren med stor Figur 4.2: Eksempel pa tvetydig benavnelse en af

. . . . fiktions- og ikke-fiktionskarakter
sandsynlighed vil afkode komikernes til- &

knytning til deres positioner som zuluficeret inventar forudsat, at de er bekendte med det
referentielle univers og den kanalprofil ZULU besidder. P4 den made bliver de interne
komikere endnu et element, der indskriver ZULU’s humoristisk potentiale i de program-
mer, de optrader i. De fungerer som en humoristisk set-up, der udmunder sig i et pay-off,
nar de rigtige modtagere genkender dem.

[ og med at ingen af de fgrnaevnte fire komikere er uddannede skuespillere, medgi-
ver ZULU ved at lade dem optraede som skuespiller i deres comedy-serier ligeledes, at det
ikke er skuespillet, der vaegtes hgjest. Deres manglende skuespillerevner er til gengzeld
med til at pointere en autenticitet og lettilgaengelighed, der ggr, at modtageren ikke fgler
at universet er sa langt fra sit eget, og at de medvirkende karakterer ikke er sa langt fra sig
selv. Dette er en vigtig pointe i forhold til Sjit Happens, som jeg vil belyse senere i specia-
let.

Brugen af komikere internt pa kanalen bliver sdledes ogsa et udtryk for den per-
sonlige formidling og det familicere aspekt, som kanalen gnsker at have med sine modta-
ger. P4 den made skabes der en genkendelighed i selv nye programmer, som eksempelvis
Sjit Happens, der ggr, at vi fgler, vi allerede kender et udvalg af karaktererne inden seriens

start. Det understgttes endvidere af, at deres fiktionsroller ofte afspejler de komikere, de
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er i virkeligheden. Det kommer eksempelvis til udtryk i Sjit Happens, nar Ruben Sgltoft i
rollen som sin fiktionskarakter Olau udtaler "Jeg er single, og I er piger! Det kan jeg godt li’
ved jer” (S1E1) og "Mine greflipper "highfiver’ hinanden, sa godt lyder det” (S2E7) pa en
sddan made, at man ikke kan lade veere med at forbinde det med hans vanlige position
som komiker pa ZULU. Pa den made fungerer ogsa de konkrete personer, der optraeder
igen og igen pa tveers af programmer pa kanalen, som et segmenteringselement, der er
med til at papege en bestemt stil og et bestemt samfund, hvor konkrete normer for social
og kulturel adfeerd geelder og det bestemte publikum, der er indforstdet med dette sam-

fund.

4.2.1 Faellesskab som kanalideologi
Dette afgraensede samfund, der teeller nogle veldefinerede brugere, ekspliciterer en feel-
lesskabsfglelse, der generelt kommer til udtryk i de fleste af kanalens gvrige programmer.

Den viser sig eksempelvis, nar stand-up komikeren Tobias Dybvad rejser Danmark rundt

for at optage sit ZULU-

o ppnacsis i Q@U@ AWARDS #

forskellige byer, fremfor at

have hovedsted ét konkret

LIVE | FORUM | KOBENHAVN DEN 7. APRIL

o 0oovo
sted, sa alle landets brugere, A“!‘,U}PS
der dagligt deler sine obser- H LIl

vationer med produktionen

ba rogrammet, ogsa har
& prog ’ 8 Figur 4.3: "Danmark stgrste privatfest” ekspliciteret pa ZULU Awards’

mulighed for at vaere en del af Facebook-coverbillede den 22. marts 2016

det live-publikum, der er til stede, nar programmet optages. Det var endvidere denne fzel-
lesskabsfglelse, ZULU ekspliciterede, da de i april 2016 afholdt ZULU Awards under tema-
et "Danmarks stgrste privatfest” (jf. figur 4.3), og hvor veerten i form af endnu en zulufice-
ret komiker, Martin Hggsted, flere gange pointerede fzellesskabet ved at udtale "Giv dem -
nej — giv os en keempe stor hand”, eksempelvis da han indledningsvist praesenterede sig
selv og showet.

Nar ZULU pa den made ikke skelner mellem os og jer, men samler de to under fel-
lesbetegnelsen, 'vi’, pointerer de en tilgeengelighed, der udvisker skellet mellem afsender,
modtager og produkt pa ZULU. Dette 'vi’ pointerer desuden ogs3, at der eksisterer et 'de’,

som endnu engang ekspliciterer den overlegenhedsfglelse, som Stigels papeger eksisterer
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ved superiority-teorien, nar der skabes et in-group/out-group forhold (Stigel, 2010, 177).
Denne tilgeengelighed og gnsket om at skabe en fallesskabsfglelse brugerne imellem og
pa tveers af afsender, produkt og modtager er endvidere i overensstemmelse med bade
Bruuns definition af den sociale satire samt Mintz’ beskrivelse af stand-up comedyens
funktion, hvorfor ogsda ZULU’s generelle kanal-ideologi komplementeres af den konkrete
humorforms faellesskabende potentiale. Det er endvidere ogsa gnsket om at skabe denne
faellesskabsfglelsen, der evident menes at kunne identificeres flere konkrete steder i for-
bindelse med Sjit Happens, blandt andet i produktionens karakteristiske brugerinterakti-

on.

5.0 Et studie i Sjit og andre pinligheder

Med ZULU er der saledes skabt et helt konkret kanalkoncept, som de enkelte programmer
pa kanalen forsgges at tilpasses. Samtidig har kanalen en helt klar idé om, hvem de gnsker
at formidle til og er grundet sin position som uafthaengig nichekanal ogsa i stand til at ek-
sperimentere med, hvordan man pracis kan indfri disse hensigter om at ramme den kon-
krete malgruppe i praksis. ZULU’s seeregne made at ggre tingene pa har endvidere skabt,
og forudseetter fremadrette, at der eksisterer en konsensus mellem dem og deres modta-
gere. P4 den made ekspliciterer de et sarligt band til deres modtagere: en faellesskabsfg-
lelse, som kan siges at veere altafggrende for kanalen.

Inden for de rammer, som ZULU formidler under, er der altsa skabt en konkret kul-
tur for nogle sociale, kulturelle feenomener, der samler den modtagergruppe for hvem
denne kultur er attraktiv. Kulturen fungerer saledes som et segmenteringsgreb. I den for-

bindelse vil jeg med fordel inddrage Torben Grodals spejlteori:

Film kan beskrives som spejl for et givet samfund, en given gruppe, en given kultur
eller for en filmmager, der er pavirket af en given social gruppering. For en tilskuer
med adaekvate forudsaetninger vil denne tilskuers filmoplevelse vaere en spejling af

nogle sociale og kulturelle forhold (Grodal, 2007, s. 293).

Fgrst og fremmest skal det pointeres, at Grodal definerer begrebet i forbindelse med film
og ikke tv. Endvidere knytter teorien sig til det audiovisuelle felt, altsa selve produkternes
indhold, som modtager kan opleve i det feerdige produkt, og ikke de omkringliggende in-

stanser, der udggr selve produktionsprocessen. Alligevel synes jeg, at pointeringen er re-
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levant at inddrage i forbindelse med ZULU og produktionen af Sjit Happens. Det skyldes, at
der foruden det fiktionsunivers som serien udspiller, ogsa ses en sammenhang mellem
dette spejl for en given gruppe i en given kultur og nogle sociale kulturelle normer i for-
bindelse med maden, hvorpa produktionen bag programmet har skabt serien. Denne ud-
springer nemlig af den udvikling, det mediekulturelle samfund har gennemgaet de seneste
artier, og de brugere, der dagligt interagerer med den.

TV-branchens udfordringer i nutidens medieverden har gjort, at maden hvorpa
man ma patenke tv, har sendret sig. Det geelder i hvert fald for noget af det tv, der produ-
ceres, nemlig det tv, som ikke ngdvendigvis skal ses synkront, som Stig Hjarvard papeger,
idet han beskriver, at han ikke mener, at det sdkaldte flow-tv er fortid, men blot knytter

sig til nogle afgreensede genrer:

Det med at se tv-serier som en kollektiv nation er ikke seerligt vigtigt. Det er ligesom
at lzese romaner, det behgver man heller ikke at ggre synkront med resten af befolk-
ningen [...] der er nogle genrer, for eksempel tv-serier, som man helst vil se via en
streamingtjeneste. Men der kan veere andre genrer - nyheder, sportsbegivenheder,
underholdningsshow, for eksempel Melodi Grand Prix - hvor selve oplevelsen af, at

vi ser det live og pa samme tid, er vigtig (Simon Fancony, 2013).

De udfordringer som dele af tv-branchen befinder sig i, som blandt andet tzeller tv-serier
som Sjit Happens, kan saledes siges at veere et spejl for det samfund, vi har i dag, hvor digi-
taliseringen og nye medierede muligheder ggr det sveert at fastholde tv-et i det format,
der hidtil har eksisteret. Udfordringer der endvidere er udtalte for sarligt en konkret del
af samfundet, nemlig del af samfundet for hvem de digitale muligheder og sociale medier
udggr en integreret del af hverdagen. Den del af samfundet, som blandt andre Marc
Prensky kalder for 'Digital Natives’ (Prensky, 2001, s. 1), og som John Palfrey uddyber
med betegnelsen 'Born Digitals’, idet han bestemmer denne som generationer fgdt efter
1980 (Palfrey & Gasser, 2008, s. 3). Han beskriver, at disse ’'Digital Natives’ ikke ngdven-
digvis skelner mellem online og offline virkelighed, hvilket er en vigtig pointe i denne

sammenhaeng:

Unlike most Digital Immigrants, Digital Natives live much of their lives online,

without distinguishing between the online and the offline. Instead of thinking of the-
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ir digital identity and their real-space identity as separate things, they just have an

identity (with representations in two, or three, or more different spaces) (ibid. s. 4).

Blandt andet integrationen af Web 2.0 har haft en stor rolle i forhold til de unges identi-
tetsdannelse via online fora, som Palfrey beskriver, heriblandt de sociale medier. Derfor
giver det ogsd mening at integrere de sociale medier i selve tv-mediet for at bevare inte-
ressen hos denne malgruppe, fordi man pa den made integrerer en essentiel del af deres
virkelighed og identitet. Dette kan sdledes anskueligggre, hvorfor vi i stigende grad ople-
ver en hardfin greensen mellem de sociale medier og tv-produktioner til denne malgruppe,
som blandt andre Sjit Happens, Fucking fornuftig og Tomgang er eksempler pa.

Med de sociale medier er der endvidere ogsa opstdet en hardfin greensen mellem
professionelle afsendere af en produktion og den vanlige modtager af denne, som ogsa
Bruun pointerer i forbindelse med produktionsanalysens nutidige fokusfelt og relevans
(Bruun, 2011, s. 108). Dette kommer meget udtalt til udtryk i det stigende antal sakaldte
"Youtubere’, der dukker op pa skeermen i dag. Et moderne feenomen som i gvrigt ogsa
blev tematiseret ved ZULU Awards i ar, hvor 'Youtuberne’ blev belgnnet med en selv-
steendig kategori og pris, pa trods af at faenomenet, som ogsa verten og flere at de optrae-
dende geester pointerede, sandsynligvis vil "ggre alle pd ZULU arbejdslgse inden for en
rum tid” (Hggsted, ZULU Awards 2016). Et udsagn, der naturligvis blev pointeret med en
saedvanlig zuluficerede, selvironiske tilgang.

Udfordringer vedrgrende tv-branchen i dag knytter sig altsa primeert til denne giv-
ne gruppe i et givet samfund for hvem denne givne kultur er en integreret del af hverda-
gen. Og netop denne gruppe, personer fgdt efter 1980, udger ngjagtig den malgruppe, som
ZULU har, hvorfor det ikke er bemaerkelsesvaerdigt, at det er denne kanal, der har valgt
(og/eller set sig ngdsaget til) at eksperimentere med inklusionen af deres konkrete mal-
gruppe allerede i produktionsfasen og brugen af de sociale medier i henhold til tv-
formatet. I forbindelse med Sjit Happens har denne interaktion veeret identitetsgivende,
men er endvidere ogsa tydelig i selve produktet, som vi eksempelvis oplevede i den satiri-
ske fremstilling Emils forhold til det sociale medie Facebook. Inden jeg vil eksplicitere det-
te, vil jeg dog fgrst gennemga den position, som modtageren besidder i en sddanne pro-

duktionsfase med praesentationen af begrebet '‘produser’.
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5.1 Zuluficerede brugere og 'crowdsourcing’

Nar er en modtager indgar aktivt i en produktionsproces opndr denne status som med-
producer. Axel Bruns definerer den medaktive modtagerposition under hybridbetegnel-
sen 'produser’, som er en sammentraekning af funktionerne 'production’ og "user’, der me-
get konkret beskriver, hvordan de, der indgar i produktionen, ogsa er de personer, der ef-

terfalgende skal modtage produktet:

In many of the spaces we encounter here, users are always already necessarily also
producers of the shared knowledge base, regardless of wether they are aware of this

role - they have become a new hybrid, produser (Bruns, 2008, s. 2).

Som citatet tilkendegiver, kan en modtager indga i en produktion med en stgrre eller
mindre selvbevidsthed om det, hvorfor blandt andet brugeranmeldelser af programmer
eksempelvis ogsa leeses som veaerende en ubevidst selvinddragelse, fordi modtageren ikke
ngdvendigvis forventer, at anmeldelsen vil blive brugt konkret i henhold til produktionen.
[ forbindelse med brugernes interaktion med Sjit Happens ma vi dog ga ud fra, at denne
har veeret bevidst om sin position som ’produser’, fordi serien i hgj grad indbyder til, at
brugermaterialet vil blive brugt eller i hvert faldt betragtet i forbindelse med selve pro-
duktionen. Det kommer eksempelvis til udtryk, nar ZULU’s redaktgr Maj-britt Landin po-
interer, at Sjit Happens er den fgrste tv-serie i verden med 1000 manuskriptforfattere
(Grgn, 2012).

Alligevel har jeg gennem mit etnografiske feltarbejde gjort observationer, der tyder
pa, at dette ikke ngdvendigvis er tilfeeldet. Maske haenger denne observation sammen med
det faktum, at ZULU ikke selv kalder deres kommunikationsform for 'brugerinddragelse’,
men i stedet benytter termen ‘crowdsourcing’, der med endnu en engelsk betegnelse end-
videre ogsad pointerer kanalens medierede position og seeregne made at ggre tingene pa.

Landin udtaler fglgende:

»Sjit Happens« er den fgrste danske TV-serie, der benytter sig af sdkaldt crowdsour-
cing i ret udpraeget grad. Altsa traekker pa et stgrre netveerk af mennesker under ud-
viklingen af et projekt [...] Vores ambition med serien har fra begyndelsen varet at
lave noget, som inddrager seerne og giver dem en ejerskabsfornemmelse (Rahbek,

2013).
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Det Landin papeger som vaerende en ejerskabsfornemmelse, henviser til den fglelse, jeg
tidligere har betegnet som en fellesskabsfglelse og et in-group forhold. Nar jeg sdledes
papeger, at ‘crowdsourcing’ i hgjere grad beskriver de forhold, der eksisterer med Sjit
Happens end betegnelse 'brugerinddragelse’, skyldes det, at jeg gennem mit etnografiske
arbejde er blevet opmarksom p3, at selve inddragelse begraenser sig til seerlige ikke-
betydelige hensyn, mens begrebet 'sourcing’ snarere beskriver det overordnede faenomen,
der har fundet sted pa seriens Facebook. Dette understgtter, at den ejerskabsfglelse, som
Landin beskriver, har vaeret den vigtigste hensigt i forbindelse med den interaktive kom-
munikation med seriens modtagere.

Det er da ogsa denne fglelse, som jeg flere gange i specialet har pointeret som vee-
rende en stor del af ZULU'’s identitet, og som desuden kommer til udtryk i kanalchef, Sune
Roland Jensens, udtalelse, nar han papeger, at ZULU ikke blot har seere, men har derimod

brugere:

En traditionel tv-seer vil lzene sig tilbage under en tv-udsendelse. Brugere laner sig
derimod frem, fordi de engageres af programmerne og vil have en fglelse af at vaere
med til at pavirke og udvikle begivenhederne. Med disse programmer og events kan
vi skabe endnu staerkere tilhgrsforhold mellem kanalerne og dem, der elsker kana-

lerne (TV 2, 2010).

ZULU'’s brugere er defineret ved deres engagement og lyst til at pavirke og udvikle begi-
venheder, hvilket stemmer godt overens med den interaktive kommunikations- og pro-
duktionsmetode i Sjit Happens. 1 forhold til begrebet brugerinddragelse, eller ‘crowdsour-
cing’, i nutidens medievirkelighed er det interessant at se pa, hvor ZULU-produktionen
har faet inspiration til netop dette. Som jeg allerede har papeget er det en tendens, vi i sti-
gende grad oplever pa ZULU, men det er uundgaeligt at benaevne, at det ikke er en traditi-
on, som udspringer fra en dansk sammenhang. Selv papeger Landin, at traditionen for

‘crowdsourcing’ blandt andet udspringer af en raekke film fra det internationale marked:

Internationalt har holdene bag film som »Zombies versus Gladiators«, bgrneserien
»Magic Monkey Billionaire« og den kommende dramaserie »Fly or die« benyttet sig

af samme metode, mens den britiske mediemastodont BBC netop har lanceret iCrea-
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te, som er en crowdsourcing-platform for udvikling af TV-programmer (Rahbek,

2013).

Endvidere pointerer tidligere tv-chef pa Eyeworks og nuvaerende producent og partner i
Freeport Media A/S, Berthel Ravn Berthelsen, at en sddanne inspiration fra udlandet ikke
er saeregen for produktionen af Sjit Happens, men snarere bunder i en naturlig udvikling
inden for dansk tv-sammenhaeng, som igen peger tilbage pa vigtigheden af hgje seertal og
vigtigheden af programmernes umiddelbare succes. Berthelsen forklarer, at det som pro-
duktionsselskab i Danmark er nemmere at salge et koncept til en dansk tv-station, hvis

man kan bevise, at det allerede har haft succes i udlandet:

Kanalerne vil gerne fgle sig sikre. Det skal veere mere end en mavefornemmelse, og
hvis vi kan komme med et program, der har gode seertal i Holland eller New Zealand
- som minder meget om det danske marked, sd er der gode chancer for at fa det

solgt (Ditzel, 2013).

Han papeger ydermere, at der er stor forskel p3, hvilke lande programmerne har haft hgje
seertal i. Eksempelvis kan man ikke bruge hgje seertal i Norge til seerlig meget pa det dan-
ske marked. De forrige eksempler, som Landin selv pointerer, er alle amerikanske inspira-
tionskilder til feenomenet 'crowdsourcing’. At det er pa det amerikanske marked, en kanal
som ZULU har sggt mod for inspiration, fremfor eksempelvis hollandske, som Berthelsen
pointerer, er sammenlignelige med det danske marked (ibid.), haenger gjensynligt sam-
men med ZULU’s position som en szeregen amerikansk-inspireret comedy-kanal i en
dansk sammenhaeng.

Baggrunden for og inspirationen bag den aktive brugerinddragelse, brugerens po-
sition som 'produsere’ og produktionens ‘crowdsourcing’ kan altsd identificeres i ZULU’s
gnske om at skabe en fzellesskabsfglelse/ejerskabsfornemmelse hos modtageren, som en
baerende kanalideologi i en konkurrencepraeget medievirkelighed. Dette fordrer de gen-
nem en metode, som tidligere har vist sig succesfuld i en udenlandsk sammenhaeng og
gennem en metode, som fungerer som et repraesentativt spejl for de sociale, kulturelle
forhold, der eksisterer hos den givne gruppe, som serien henvender sig til.

Et er dog, at produktionen bag serien har haft en intention om at inddrage selve

modtageren i produktionsprocessen, noget andet er, at dette ligeledes er lykkedes. Der
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eksisterer nemlig en generel udfordring mellem hensigterne med at inddrage brugerne i
produktionen og indfrielsen af disse: hvorfor er det attraktivt for modtageren at oprethol-
de eller i hvert fald opnd denne fzllesskabsfglelse og medejerskabsfornemmelse? Hvad
motiverer selve modtageren til at dele ud af sig selv og sine personlige historier til et fikti-
onsunivers? Gennem en prasentation af en moderne anerkendelsesteori vil jeg i det fgl-
gende eksplicitere, hvordan denne motivation ogsa kan findes i sammenspillet mellem
den specifikke malgruppe og de sociale mediers funktion som identitetsskabende middel i

det medierede samfund.

5.2 Sjit-generationen: identitetsdannelse, sociale medier og anerkendelse
Et menneskes grundlaeggende identitetsdannelse forudseetter ifglge Alex Honneth, at in-
dividet modtager en grundleggende anerkendelse for sine egenskaber. Derigennem me-

ner han, at anerkendelsen opnar antropologisk karakter:

[Et individ kan ikke] udvikle en personlig identitet uden anerkendelse. Det kan ikke
blive fuldt ud individueret, dvs. bevidst komme overens med sit eget indre. Behovet
for anerkendelse er antropologisk forankret, fordi vores identitet atheenger af den;
uden et mininum af anerkendelse har spgrgsmalet >> hvem er jeg?<< - som Heide-

gren (heidegren, 2002, s. 436) bemarker - nemlig intet svar (Honneth, 2003, s. 12).

Anerkendelse er sdledes et universelt grundlag for skabelse af et individs jeg. Honneth
skelner mellem tre former for anerkendelse, der tilsammen danner rammerne om et indi-
vids identitet: privatsfeeren, den retslige sfeere og den solidariske sfaere (Honneth, 2006, s.
165). Privatsfeeren omhandler fglelsesmaessig opmeerksomhed, der danner forudseetnin-
gerne for, at individet overhovedet kan indtreede i et intersubjektivt forhold, der bygger
pa gensidig afthaengighed af den andens anerkendelse. Den retslige sfeere beskriver indivi-
dets position som et autonomt og respekteret menneske, der ligevaerdigt anerkender de
normative forpligtelser mennesker har over for hinanden. Den sidste inddeling er i hgj
grad relevant i forhold til dette perspektiv pd anerkendelsen som en brugermotiverende

faktor i forbindelse med produktionen af Sjit Happens:

De personlighedsegenskaber, som den sociale vaerdsattelse her orienterer sig efter,

er ikke et livshistorisk individueret subjekts, men en statusgruppes kulturelt typifi-
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cerede egenskaber. Denne gruppes >>verdi<< er malestokken for medlemmernes
sociale veerdi, men samtidig er gruppens veerdi et resultat af medlemmernes kollek-

tive bidrag til realiseringen af samfundsmaessige malsaetninger (ibid.)

Denne sfeere omhandler det at blive veaerdsat i et socialt feellesskab og opnad veerdi som
medlem af og gennem bidrag til et kulturelt kollektiv, hvorfor Honneths teori om den so-
ciale sfeeres betydning for individet optreeder med stor vaerdi i denne sammenhang i for-
bindelse med det in-group/out-group forhold, jeg tidligere har ekspliciteret, eksisterer pa
ZULU.

Identitetsskabelse er endvidere et begreb, der primeert knytter sig til ungdomsare-
ne, selvom Honneth pointerer, at selvrealisering og behovet for anerkendelse fglger et in-
divid hele livet (Honneth, 2003, s. 12). I takt med at mediernes indflydelse pa samfundet
er stigende, har maderne, hvorpa et menneske kan opna denne anerkendelse og skabe sin
egen identitet imidlertid sendret sig. Seerligt for generation 'Born Digital’, knyttes denne
igen til de sociale medier.

Blandt andre Malene Charlotte Larsen pointerer gennem sine studier pa de sociale
medier, hvordan nutidens yngre generations brug af disse er med til at definere dem som
enkelte individer. Larsens studier tager udgangspunkt i det sociale medie Facebook, men
hendes resultater afgraenser sig til de 12-18 arige, hvori den primare identitetsdannelse
ifglge hende ligger (Larsen, 2013, s. 157). Forskningsfeltet er sdledes konvertibelt med
specialets, men hende aldersafgraensning afviger til gengzld fra den malgruppe, der er pa
ZULU og saledes ogsa Sjit Happens. Dog papeger hendes forskning nogle generelle pointer,
som jeg mener kan veere med til at beskrive det faenomen, der udspiller sig i tilknytning
hertil, hvorfor jeg alligevel finder den relevant i denne sammenhaeng. Endvidere er Lar-
sens meget unge afgraensning ogsa med til at papege, at den specifikke modtager for Sjit
Happens givetvis er yderlige afgraenset i forhold til ZULU’s generelle malgruppe, hvilket
jeg vil komme naermere ind pa. I forbindelse med de unges identitetsdannelse og de socia-

le forhold, der udspiller sig pa det sociale medie Facebook, pointerer Larsen:

Pa sociale netvaerkssider overvejer vi konstant, hvilke informationer vi vil udgive, og
hvordan vi vil preesentere os selv for hinanden, og ikke underligt er "selviscenesaet-
telse” er ord, der ofte kobles sammen med brugen af sociale medier. Som allerede

George Herbert Mead (1934) papegede, ma vi hele tiden forholde os til den sociale
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feedback, vi modtager, og andres anerkendelse bliver derfor en vigtig del af vores
selvforstdelse; en pointe, der iseer synes at ggre sig geldende pa Facebook, hvor
man, som Taekke papeger. "vover sig frem med en statusopdatering i hab om [...] at

blive imgdekommet” (Larsen, 2013, s. 167-68).

Nar en modtager investerer sit personlige selv ved at oplyse produktionen bag SJit Hap-
pens om egne personlige erfaringer og idéer i tilknytning til deres virkelige verden, vurde-
rer jeg, at denne kan leeses som et eksempel pa en sddanne personlig statusopdatering,
som Larsen beskriver. Modtagerens bidrag til produktionen er altsa en mdde at udgive og
praesentere sig selv pd med et gnske om at blive anerkendt. Det er blandt andet en sddan
situation, der kommer til udtryk i min tidligere eksemplificering af Emils fremtid som mu-
siker, der ender med at sta eller falde pa baggrund af denne anerkendelse pa det sociale
medie Facebook. Hvad der i forbindelse med produktionen af Sjit Happens definerer den-
ne anerkendelse, er dog ikke entydigt, hvilket mit etnografiske feltarbejde vil eksplicitere.
Hos bade afsender og modtager eksisterer der sdledes nogle helt grundlaeggende
motivationer bag den aktive brugerinddragelse i produktionsfasen. Et andet spgrgsmal,
der knytter sig til inddragelsen af brugere er imidlertid, hvilket konkret indhold, produk-
tionen inddrager modtageren i, altsd hvordan og i hvor hgj grad produktionen udnytter
inddragelsen i forbindelse med den konkrete produktionen af Sjit Happens. Det er
spgrgsmal som disse, jeg har gjort mig selv i forbindelse med mit virtuelle etnografiske

feltarbejde pa seriens Facebook-profil, som jeg vil praesentere i det fglgende.

5.3 Brugerinddragelse i praksis: praesentation af etnografisk feltarbejde

[ min indledning praesenterede jeg kort, at jeg ville sortere og behandle de opslag, som se-
rien selv har lagt ud, hvori de direkte opfordrer til brugerinddragelse eller henviser til et
bestemt modtagerorienteret formal. I min behandling af det tilgeengelige materiale valgte
jeg at lave en kategorisk oversigt ved at inddele materialet fra Facebook i 17 overordnede
hovedkategorier, som hver i seer repraesenterer et konkret formal fra afsenders side. Den-
ne sortering udmundede sig i en over 250 siders lang skematisering, som i al sin uover-
skuelighed var sveert handgribelig for bade mig og eventuelle lzesere af specialet. Derfor
valgte jeg at viderebehandle denne oversigt og i stedet udarbejde en redigeret udgave,
som jeg har vedlagt i opgavens bilag (jf. bilag 3). Heri har jeg eksemplificeret hver af de 17

hovedkategorier med ét repraesentativt eksempel samt en beskrivelse af de enkelte kate-
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goriers funktioner i forhold til Sjit Happens. Endvidere har jeg tilknyttet hver kategori en
tabeloversigt, der viser fordelingen af antal opslag tilhgrende hver kategori i de fire saeso-
ner. Disse data og informationer danner grundlaget for min behandling af og overvejelser
i forbindelse med den vaerkanalytiske del af specialet.

[ min gennemgang af det etnografiske materiale blev jeg opmaerksom p3, at der er
stor forskel pa, hvordan og i hvor hgj grad afsenderen eksplicit inviterer modtageren til at
deltage aktivt i produktionsprocessen, og at der var visse forhold, jeg havde behov for at
definere, fgr jeg kunne sortere materialet. Eksempelvis kan det diskuteres, hvorvidt en
opdatering af profilens coverbille, en informativ information eller en "tak for hjelpen”-
besked er direkte forbundet med en opfordring til, at modtageren skal deltage aktivt.
Denne definition afheenger i hgj grad af, hvordan man definerer selve interaktionen. Lze-
ser man en opfordring til brugerinddragelse som en direkte opfordring til, at brugeren
skal dele ud af sig selv og indbyde med konkrete inspirationer til produktionen, skal disse
ikke laeses som veerende opfordrende til brugerinteraktion. Leeser man derimod enhver
form for aktivitet bade pa og udenfor profilens Facebook som varende en interaktiv bru-
gerhandling, heriblandt ndr en bruger eksempelvis 'liker’ en af profilens opslag eller nar
en bruger ser et afsnit af serien, er disse ikke-konkrete opslag i lige sa hgj grad opfordrin-
ger til at bidrage til produktionen, som de konkrete er det. Jeg vaelger at lzese den interak-
tive handling som defineret ved sidstnaevnte. Det ggr jeg blandt andet pa baggrund af, at
det ligeledes var ud fra en sddan bestemmelse, jeg definerede min egen interaktive hand-
ling i opgavens metodiske afsnit (jf. afs. ‘Deltagende observans’).

Endvidere skyldes denne bestemmelse, at jeg pa baggrund af mit etnografiske ar-
bejde er blevet bevidst om, at store dele af de konkrete opfordringer pa seriens Facebook-
profil ikke i nogen grad udnyttes sa konkret, som de opstilles i deres opfordringer, og at
der i lgbet af de fire saesoner sker en udvikling i maden, hvorpa serien interagerer med sin
modtager pa trods af et kontinuerligt formal. Forskellen pa de konkrete og ikke-konkrete
opfordringer er derved gjensynligt ikke sa store, som man umiddelbart inviteres til at tro.
Dette pointerer endvidere hvorfor produktionen eventuelt selv har valgt at kalde interak-
tionen for ‘crowdsourcing’ - en sggning blandt publikummet, snarere end en inddragelse.
Herved pointeres sdledes ogsa, hvorfor modtagerens rolle som 'produser’, som Bruns po-
interer, ogsa kan tilskrives de, der ikke umiddelbart er bevidste om deres interaktive posi-
tion, eksempelvis gennem et ’like’. Disse personer bliver ikke direkte 'produsere’ af selve

produktet, men de bliver ‘produsere’ af feellesskabsfglelsen, der forudsaetter produktet. En
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feellesskabsfglelse, der sdledes ogsa kan laeses som vaerende et konkret eksempel pa en
anerkendelse af modtageren.

[ det fglgende vil jeg praesentere nogle udvalgte fokusomrader, hvori de forskellige
former for ‘crowdsourcing’ har fundet sted, og hvordan disse er udnyttet i forbindelse
med at konkretisere den specifikke modtagere og den konkrete brugerinteraktion i pro-
duktet. Disse fokusomrader er endvidere udvalgt i forhold til at lokalisere, hvordan den
konkrete modtager og dennes sociale kulturelle referenceramme kommer til udtryk i se-
rien, og hvordan denne kan siges at fungere som en segmenteringselement. De konkrete
eksempler jeg vil gennemga er altsa specifikt udvalgt, fordi de fremgar som eksempler,
hvor det er tydeligt at konkludere, at miljget er konstrueret efter den malgruppe, der eksi-
sterer pa ZULU og som endvidere pdpeger, at serien evident henvender sig til en afgraen-

set del af ZULU’s overordnede malgruppe.

5.4 Location som ideologisk konstruktgr for Sjit-kultur og -malgruppe

Grodal pointerer, at film er med til at forme tilskueres opfattelse af kultur og samfund og
omvendt at ogsa tilskuere pavirker konstruktionen af samfund og kultur. Det forudseaetter
ifglge ham saledes, at der eksi-
sterer en konsensus mellem
selve modtageren og nogle
dominerende treek fra samfun-
det og kulturen, som daekker
den konkrete malgruppes inte-
resser, nar der produceres film

(Grodal, 2003, s. 298). I §jit

Happens er disse forudsaetnin-

Figur 5.1: Festlige efterladenskaber i Sjit-lejligheden (S1E1)

ger i hgj grad givet ud fra seri-
ens locations og indretningen af disse, der eksplicit pdpeger en bestemt kultur og et be-
stemt samfund, som den konkrete malgruppe, vil kunne genkende.

Fra det gjeblik Ane treeder ind i Sjit-lejligheden, og vi for fgrste gang far et indblik i
den verden, der udggr de fysiske rammer, hvor stgrstedelen af serien udspiller sig, er ba-
de stilen og malgruppen fastlagt. Lejligheden ligner rent ud sagt, og for at blive i den lidt
zuluficerede jargon, et bombet lokum, hvilket Ane ogsa pointerer over for sin bror og nye
roomie, Mads, idet hun overrasker ham i seng med en pige: "Nah, men I har da ogsa ryddet
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op og det hele”. "Nej, det har vi altsd ikke” (S1E1), pointerer Mads, der pa sin karakteri-
stiske, lettere ubegavede made ikke opfatter Anes sarkastiske pointe. Lejligheden flyder
med glflasker og andre festlige efterladenskaber, sd det ikke er til at tage fejl af, hvad der
er foregaet i lejligheden aftenen/natten fgr (jf. figur 5.1). Ungdomskultur med fest, alkohol
og sex slar saledes miljget og malgruppen an fra seriens fgrste scene.

Lejligheden, som Ane

treeder ind i, udggr den pri-

Folg processen | SJIT Happens

maere location for serien. Det
er her de fleste scenarier ud-
spiller sig, og her de enkelte

karakterer hgrer hjemme.

Det er derfor ogsa i denne
lejlighed, at deres person-
Figur 5.2: 'Fglg processen’ - Sjit Happens-lejligheden star tom

ligheder og stil for alvor

skinner igennem. Jeg veelger at definere lejligheden som en location og ikke et studie, som
ofte udggr sddanne rammer for en produktion, fordi lejligheden netop er en virkelig lej-
lighed fra den virkelige verden. Den ligger pa Ngrrebro i Kgbenhavn, naermere bestemt
Skyttegade 7, og siden seriens indledende faser, har modtageren haft mulighed for at fglge
med i etableringen af denne location, hvor billeder fra istandszttelsen og indretningen af
lejlighed lgbende er blevet lagt ud pa sjithappens.zulu.dk under overskriften "Fglg proces-
sen”. Siden er ikke lzengere tilgeengelig, men er eksemplificeret pa figur 5.2. At lejligheden
er en virkelig lejlighed, er med til at pointere en autenticitet og fiktionsuniversets tilknyt-

ning til den virkelige verden, hvilket tilgeengeligggr miljget for modtageren. Seriens pro-

ducer, Mia Marie Borup, pointerer hensigten med dette saledes:

Det er ikke meningen, at det skal vaere alt for crazy og punchline-baseret. Hensigten
er at vise realistiske relationer og fglelser. Man skal kunne ga pa gaden, kigge op i en
lejlighed og forestille sig, at hovedpersonerne sidder deroppe og er nogle virkelige

mennesker (Rahbek, 2013).

Som billederne viser stod lejligheden tom, da produktionen overtog den. Det vil ogsa sige,
at alt der befinder sig i den i serien, er skabt af produktionen med henblik pa at definere

det konkrete miljg for serien. I den forbindelse lagde produktionen et opslag ud pa Face-
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book, hvor modtageren fik mulighed for at saette sit eget personlige praeg pa serien under
overskriften "Donér dit Sjit” (jf. bilag 3 kat. 5). Her blev modtageren inviteret til at komme
forbi lejligheden med ting og rekvisitter, som de mente ville passe ind i Sjit-stilen. Dette er
sdledes et udtalt eksempel pa et opslag, der umiddelbart opfordrer til en meget konkret
brugerinddragelse. Alligevel vil jeg argumentere for, at denne konkrete opfordring kan

laeses tvetydig:

Lejligheden skal indrettes, sa hvis du har en udstoppet ugle til feellesrummet, en
halvtom parfume til Anes vaerelse, en cool plakat til Mads’ veerelse eller noget helt
fijerde, som alligevel star og fylder hjemme hos dig selv, sa vil vi meget gerne have, at
du donerer det til os! Kom forbi Skyttegade 7 pa Ngrrebro onsdag d. 2. februar Kl.
13-19 og doner dit SJIT! Maske er din ting sa fed, at du far en rundvisning i venner-

nes lejlighed (jf. bilag 3, kat. 5).

Selvom produktionen opfordrer modtageren til, at denne frit har mulighed for at dukke op
med valgfrie rekvisitter til produktionen, sa hersker der ingen tvivl om, at det er produk-
tionen, der har skabt de konkrete rammer for produktionsmiljget, som modtageren kan
bidrage til. De meget specifikke eksempler, som produktionen kommer med i citatet - en
udstoppet ugle, en halvtom parfume, en cool plakat - spaender bredt, men konkretiserer
alligevel et bestemt miljg og de karaktertyper, som produktionen gnsker at skabe, eller
med al sandsynlighed allerede har skabt. Samtidig pointerer sidste saetning i citatet et mo-
tivationsfaktor i form af en belgnningen til dem, der kommer med en ting, der passer pa
denne konkrete stil. Denne fremstar saledes som endnu en form for anerkendelse, der er
attraktiv for modtageren.

Om det er en af seriens modtageren, der rent faktisk har veret forbi med den pla-
kat/billede, som produktionen selv tematiserer i opslaget, der figurer i Mads’ ellers meget
sparsommeligt indrettede veerelse, kan vi kun gisne om, men uafhaengigt af konklusionen
opsummerer denne pa mange mader Mads’ personlighed med den velkendte kliché-replik
fra kvindebedareren, Tom Cruises, tid som Jerry Maguire: "You complete me” (jf. figur
5.3). De ting produktionen sgger, skal sdledes forteelle noget om de fiktionskarakterer,

som produktionen med stor sandsynlighed allerede har skabt.
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Figur 5.3: "You complete me"-citat pa Mads' vaerelse (S2E5)

Selvom produktionen opfordrer modtageren til frit at bidrage med ting til miljget, opfor-
drer de sdledes afgreenset til at bidrage til det miljg og inden for de rammer, som de pa
forhdnd har skabt. Skal man fglge deltagerantallet til begivenheden pa Facebook, var der
28 personer, der deltog i rekvisitindsamlingen. En antal, der selvsagt ikke har vaeret nok
til at indrette lejligheden i den konkrete stil, hvorfor vi ma konkludere, at det ikke er de 28
personer, der har skabt det stilistiske miljg, der eksisterer i lejligheden. Det forteeller altsa,
at produktionen har haft en helt konkret idé om, hvem deres malgruppe er, og at de pa
selvstaedigvis har veret i stand til at udtrykke et spejl for denne malgruppe gennem deres
primeaere location uden at inddrage selve modtageren.

Indretningen af lejligheden beerer da ogsa praeg af en meget gennemfgrt og karak-
teristisk stil, der samtidig er sa aestetisk korrekt sammensat, at det er sveert at forstille sig,
at tre unge fyre, der ikke i nogen grad ytrer at have interesse for indretning, skulle have
fundet ud af at sammensaette en sadan lejlighed. Her kan man sdledes maerke, at produk-
tionen har haft nogle helt konkrete hensigter om at skabe et miljg ud fra en idé om, hvor-
dan deres karakterer skal bo. Lejlighedens stil er dansk/skandinavisk indretning med vin-
tage-design, genbrug og DIY-mgbler, som eksempelvis lejlighedens sofabord, der ifglge
produktionen selv er lavet ud af en traepalle og en glasplade fra Silvan (jf. figur 5.4). Denne

stil stemmer overens med den konkrete malgruppe, den yngre generation, hvor budgettet
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gjensynligt ikke tillader nye, dyre designermgbler. En pointering, der desuden ogsa un-
derstgttes af Anes "nye” seng, som Olau finder til hende i skralderummet i keelderen i se-
riens fgrste afsnit, fordi hun ikke har rad til at kgbe en ny (S1E1). Desuden papeger pro-
duktionens betegnelse 'DIY’ i henhold til opslaget ligeledes kanalen tilbgjelighed til at

bruge engelske be
Like This Page - 24 O

DIY-idé: Stuebordet var nemt at bygge af en palle og

en glasplade. Alle materialer er fra Silvan.

tegnelser. DIY star for
'do it youself’ og hen-
viser til hjemmegjorte
mgbler og andre krea-
tioner. Allerede i stilen
gives der saledes an-
ledning til at tro, at

Sjit-segmentet  befin-

der sig i den yngre del
2 ZULU-segmentet. Figur 5.4: Opslag vedr. lejlighedens DIY-projekt. Eks. p production-design
Om end indretningen ikke emmer af en stereotypisk "IKEA-duft”, som man givetvis
kunne forvente af tre unge mand, sa er lejlighedens indretning en udtryksmade for den
konkrete malgruppe, som produktionen har skabt pa baggrund af den konkrete modta-
gers gkonomiske muligheder, dog i en udtalt aestetisk stil, der eksplicit pdpeger produkti-
onens hensigter. Lejligheden er sdledes et eksempel p3, at location er noget "man ggr”,
som blandt andre Anne Marit Waade pointerer, og at lejlighedens indretning, production
design, fungerer som et symbolsk udtryk i det diegetiske univers og det miljg, der indike-
rer karakterernes position (Waade, 2013, s. 42). P4 den madde har produktionen skabt
rammerne for det miljg, som de teenker stemmer overens med den konkrete malgruppe,
men har samtidig givet modtageren mulighed for at szette sit personlige praeg pa indret-
ningen, dog under de forudsaetninger, at denne passer med produktionens forventninger.
Selvom modtageren sdledes har haft mulighed for at szette sit preeg pa udformnin-
gen af det konkrete miljg ved seriens primeere location, sd er de grundlaeggende rammer
for seriens fysiske hele skabt af produktionen bag serien, der angiver en helt klar idé om,
hvad de gnsker at modtage og hvordan deres location skal indrettes. Denne pointering
setter derfor spgrgsmalstegn ved produktionens umiddelbare behov for at inddrage

modtageren. Produktionen har gjensynlig ikke haft brug for modtagerens rekvisitter, men
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ved at give dem muligheden for at bidrage, afspejler de den tilgeengelighed, der er med til
at fordre feellesskabsfglelse omkring serien, som kommer dem selv til gode i sidste ende.
Nar produktionen efterspgrger konkrete rekvisitter til deres produktion, handler
det maske i hgjere grad om at definere og fremvise de overordnede rammer for produkti-
onen for den specifikke modtager. Ved pabegyndelse af seeson 1 har modtageren ikke haft

forudseetninger for at vide, hvilket miljg, der udspiller sig i og med Sjit Happens, hvorfor

man kan forestille sig, at en opfordring som

. SJIT Happens
denne handler om at opbygge disse forud- Nover

Vi skal finde pa et efternavn til den kaere Emil. Nogle bud!?

seetninger hos modtageren. Det har produk-
tionen gjort ved at forsgge at inddrage
modtageren i de dele af produktionen af
seson 1, som modtageren har haft mulig-
hed for at bidrage til uden af have kendskab
til det specifikke miljg, foruden et kendskab

til deres eget miljg. Det understgttes blandt

andet ved den altdominerende kategori

vedrgrende  produktionens  Facebook-  Figur 5.5: Produktionen eftersporger karakterefter-
opslag i perioden for saeson 1. Her er 42 af o

saesonens i alt 73 opslag pa Facebook kategoriseret som plotinspiration (jf. bilag 3, kat. 1,
2 og 3), mens hele 28 af disse 42 er udefinerede, og altsa uden direkte tilknytning til selve
Sjit Happens-universet. De 14 opslag som har direkte tilknytning til Sjit Happens-universet
er endvidere i en sddan grad, at man ikke skal bruge konkrete forudsaetninger for at del-
tage, eksempelvis "Hvad skal Emil hedde til efternavn?” (jf. figur 5.5). I seeson 1 er det sa-
ledes ganske sveert at konkludere, foruden eksempler som fgrnaevnte, hvor brugerne pree-
cist har sat sit preeg, fordi hensigterne fra produktionens siden gjensynligt ikke kan lokali-
sere der. Her virker det til, at det snarere har veeret et spgrgsmal om at skabe en interesse
for serien ved at ggre det lettilgeengelig for modtageren og gge dennes nysgerrighed og
forforstaelse for det.

Det understgttes desuden af, at tendenserne for produktionens opslag pa Facebook
har udviklet sig i takt med, at modtagerens forudsatninger for den konkrete interaktion
er blevet stgrre. Det kan man blandt andet lokalisere i de fgrnaevnte altdominerende ek-
sempler pa ikke-specificeret plotinspirationer i seeson 1, der i saeson 4 er stort set ikkeek-

sisterende med kun 1 opslag i henhold dertil ud af saeesonen i alt 94. Her er det altsa nogle
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helt andre ting, som produktionen inddrager modtageren i, som pa mange mader kan si-
ges at veere udbyttet at forarbejdet fra de forrige seesoner. Dette vil jeg uddybe senere,
hvor jeg blandt andet vil pointere, at dette udvidede kendskab til miljget ligeledes spiller
en rolle i forhold til modtagerens motivation for at engagere sit i serien og dens karakte-

rer.

5.4.1 Location-scouting
Allerede i overgangen fra saeson 1 til seeson 2 kan der lokaliseres en udvikling i forhold til
produktionens opslag pa Facebook. I modsatning til seeson 1, hvor produktionen efter-

spgrger rekvisitter, der er tilpasset det

SJIT Happens

Like This Page
Location-scouting tur i det kebenhavnske. Kender du
et sted, der bare SKAL med i serien?

konkrete miljg, de har skabt, sgger de i
saeson 2 en location, der ikke er videre

specificeret: "Location-scouting tur i det

Cecllie Kiint Gronbaok Valdemarsgado, cafe
haven - det er da ihverttald en hipsterbar p&
Vesterbro:)
Nove 434 Lo - 22
& Kristian Mads Hansen duj
Jullan Thy Moose trorjeg
ot @

Carsten Borup Sex og Sundheds kondombutic i
indro by.

v Like (31
m Helle Faurholt Cafe guidn
N 1

s Chris Brasndbyge Bodun bar
laa o Uk 052

A

kgbenhavnske. Kender du et sted, der
bare SKAL med i serien?” (jf. figur 5.6).

Fgrst og fremmest understgtter produk-

tionens begreb 'Location-scouting’ end-

nu engang seriens og kanalens medie- g, 5 6. 5jit Happens eftersparger et location i Kgbenhavn
rede position og hyppige brug af engel-

ske betegnelser, men mere interessant er det, at produktionen ikke efterspgrger en kon-
kret location, foruden at den skal veere beliggende i Kgbenhavn. De efterspgrger blot et
"sted”.

At efterspgrgslen er udefineret kan bevidne, at produktionen har en forventning
om, at modtageren selv er i stand til at afggre, hvilke steder der er aktuelle i forhold til Sjit
Happens’ miljg. Ud fra brugernes forslag kan jeg ikke direkte lokalisere stedet i serien, og
produktionen fglger endvidere ikke op pa opfordringen pa deres Facebook, hvorfor jeg
heller ikke med sikkerhed kan afggre, at produktionen har brugt brugernes svar i produk-
tionsprocessen. I dette tilfaelde opleves en tydelig begreensning ved den etnografiske me-
tode, der forhindrer mig i definitivt at konkludere pa dette. Der kan dog lokaliseres en vis
sammenhang mellem dette opslag fra produktionen, den overordnede genre for bruger-

nes forslag og et konkret sted i netop sason 2, der kan tyde p3a, at produktionen har be-

nyttet brugernes forslag, om end det kun drejer sig om den samlede evidens af disse.
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[ seeson 2 befinder vennerne sig i store dele af plottet pa en location, hvor Olau i
saesonen arbejder ved siden af sit studie. Denne location er pd samme made som lejlighe-
den en virkelig location, nemlig baren 'Bar Raev’ pa Ngrrebro, og er pd samme made et
meget veldefineret eksempel pa et udtryk for den konkrete malgruppe. Om baren lyder

det saledes:

Da Bar Raev dbnede i sommeren 2013 13 missionen klar - baren ville veere Ngrrebros
bedste fyraftensbar. Og hvis fyraftensbar er lig med uhgijtidelig stemning i uhgijtide-
lige omgivelser, kan der sagtens veere noget om snakken. Indretningen er minimeret
til de - sjove og lidt scary - udstoppede raeve, der star rundt omkring i baren, og
gludvalget begraenser sig til tre slags Hancock (pilsner, guldgl og bitter). De koster til
gengeaeld kun en flad 20'er. Skal procenterne vaere hgjere kan du ogsa fa en vodka-
soda, prosecco eller fernet branca. Hvis den lille sult skulle melde sig, kan du kgbe
handfrikadeller, flaeskesvaer og popcorn, og hvis konkurrencetgrsten opstar, er der
braetspil klar til at underholde geesterne. Fra tid til anden er der endda banko pa
programmet. I det hele taget emmer Bar Raev af gammel, ukompliceret veertshus-

stemning (AOK.dk, 2014)

Billige gl, udstoppede reve og uhgijtidelig, ukompliceret

g Sabitha Sofia Séderholm » Bar Raev
RN

haber duhar et sadan et cppe  ravrimen,sawner dgkensu o v VEEITShusstemning er de adjektiver, som Danmarks stgr-

lille reev &

ste by-guide pa nettet med informationer om oplevelser i
Kgbenhavn bruger til at beskrive denne location, der
danner rammerne om en stor del af Sjit Happens saeson
2. En beskrivelse man ligesa vel kunne benytte om ven-

nernes lejlighed. Endvidere er ogsa den konkrete inter-

aktionen med sine geester pa Bar Raevs Facebook-side

0= meget lig med den, der opleves pa ZULU. Her er alt der

skrives, bade fra baren og barens gee-
ﬁ Thor Dam - Bar Ry ster, skrevet med en vis ironisk di-
dede alt for ung. tillykke med fedselsdagen stance, der vidner om et feellesskab og

) et in-group forhold pa lige fod med det,
Figur 5.7: Eksempler pa personificering af Bar Raev

vi generelt oplever pa ZULU. At jeg per-

sonificerer Bar Raev er da heller ikke helt tilfeeldigt, da det netop er sddan det ggres pa ba-
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rens Facebook, ndr barens geester blandt andet gnsker Bar Reev tillykke med fgdselsdagen
selv efter barens sakaldte "dgd” (jf. figur 5.7). Stedets identitet passer sdledes perfekt ind i
det zuluficerede univers og Sjit Happens’ miljg.

Ud fra mit feltarbejde pa seriens Facebook kan det altsa ikke direkte konkluderes,
at brugeren har veeret medbestemmende til inddragelsen af Bar Raev, men der kan dog ses
en sammenhaeng mellem denne location og de forslag, som brugerne har delt med pro-
duktionen i henhold til deres fgrnaevnte efterspgrgsel pa et uspecificeret sted i Kgben-
havn. Gar man kommentarerne tilhgrende opslaget igennem, danner der sig et tydelig bil-
lede af, hvad brugerne forbinder med ordet "sted” i forbindelse med Sjit Happens. Cosy
bar, Rottehullet, Smokenhagen coffee&shop, Dupong Bar Ngrrebro, Beduin bar, Cafe guld-
hornene er blot nogle af de eksempler, som brugerne bidrager med, og som vi alle kan
samle under faellesbetegnelsen 'bar/café’. Det er altsd sddanne steder, som seriens bruge-
re forbinder med et sted, der bare SKAL med i serien” (jf. figur 5.6).

Nar produktionen har efterspurgt et uspecificeret sted har stgrstedelen af deres
modtageren benzaevnt navne pa lokale barer. Selvom modtagerens forslag saledes ikke di-
rekte er blevet til en location i serien, er der sandsynlighed for, at produktionen har ud-
nyttet deres inputs som inspireret til at integrere Bar Raev som en location i serien. Igen:
dog uden at vi er i stand til at konkludere, om det rent faktisk er tilfeeldet. Dette understgat-
ter sdledes begrebet 'crowdsourcing’. Beskrivelsen af baren i den virkelige verden passer
endvidere med det konkrete miljg, som produktionen har skabt med seriens lejlighed.
Heller ikke her er vi i stand til at konkludere, i hvor hgj grad produktionen har bearbejdet
scenografien i baren, men under alle omstendigheder understgtter barens indretningen
den konkrete malgruppe og den uformelle stemning, der eksisterer blandt vennerne og
det besparende studiemiljg, som de fleste af dem lever under. Hvis produktionen saledes
ikke har gjort denne location, som Waade beskriver, er baren blot et eksempel p3, at loca-

tionen er blevet gjort for dem.
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ede

<
%4 Qel‘l - :
~Pingvin:

£ 67 o semiele og sodal ieseligens - ter vorsea g vege

Figur 5.8: EKs. pa production-design. "Den fede pingvin” som ekspliciterende rekvisit for segmentering

En meget eksplicit, men mest af alt sjov, pointering af denne malgruppe kommer blandt
andet til udtryk gennem szerligt én rekvisit i baren, nar braetspillet "Den fede pingvin” op-
treeder i baggrunden pa en hylde under en raekke optagelser derfra (jf. figur 5.8). Selvom
vi ikke er i stand til at konkludere, om denne rekvisit er placeret af produktionen eller ej,
fungerer den som et udtryk for den specifikke malgruppe og en dansk ungdomskultur, nar
pa det spillets officielle spilregler pointeres, at Den Fede Pingvin helst skal spilles som et
drukspil. Spillet, der "bryder isen ved enhver lejlighed, men som bestemt ikke er for sarte
sjeele””7, handler om at leere sine venner bedre at kende gennem det primzre tema sex,
hvilket sdledes opsummerer de grundlaeggende temaer, der eksisterer i serien. Spillet
passer bade ind i Bar Raevs image og som location-design, der eksplicit papeger Sjit Hap-
pens-segmenterede malgruppe, som jeg vil uddybe i det fglgende afsnit.

For produktionen pdpeger barens identitet den konkrete malgruppe, hvorfor dens
medvirken endvidere pointerer en autenticitet og tilgeengelighed. Et er naturligvis, hvilke
hensigter produktionen har haft i forhold til inddragelsen af den konkrete bar som locati-
on i serien, noget andet er, hvad der har faet baren til at indvillige i fungere som location.
Denne sammenhang kan gjensynligt leeses af Waades beskrivelse af begrebet filmturisme,
der pointerer, hvordan medierede destinationer kan fordre publikums interesse til selv at
opleve stedet (Waade, 2013). Selvom Waades pointering tilskrives krimi-genren, leeser jeg

denne som vere generelt geeldende for en hvilken som helst produktion, hvor fiktive loca-

7 Officiel beskrivelse pa bagsiden af spillet. Kan endvidere findes her: http://www.papskubber.dk/braetspil/den-fede-pingvin
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tions optreeder som genkendelige steder fra virkeligheden. At Bar Raev veelger at laegge
lokaler til produktionen af Sjit Happens, vidner om, at de har haft til hensigt at benytte det
som en slags markedsfgring for deres bar. Pa baggrund af seriens succes skulle man sdle-
des forvente, at ogsa denne succes ville smitte af pa stedet, men som det fremgar af barens
profil pd Facebook, lukkede baren kort efter optagelserne af Sjit Happens.

Som en sjov sidebemaerkning kan det dog benaevnes, at stedet (muligvis pa bag-

grund af dets optraeden i serien) alligevel har vagt interesse hos nogle instanser udenfor

fiktionen, om end det ikke er den
konkrete malgruppe. Det blev jeg
opmaerksom pa, at jeg for nyligt
kunne genkende stedet i en nyere
reklame for chokolade-produktet
Twix (jf. figur 5.9). At det er i en

) s. 2,6 tusind 261 kommentarer 518 delinger 836 tusind visninger

reklame for et produkt som dette,

1] Synes godt om ®8 Kommenter A Del

stedet benyttes som location for,

Figur 5.9: Den gamle Bar Rav som location i ny reklame for Twix
pointerer gjensynligt produktets
modtager, som veerende i overensstemmelse med Sjit Happens-segmentet, i og med at det-
te er et produkt, som malgruppe rent faktisk har gkonomisk mulighed for at kgbe. Desu-
den spiller reklamen pa samme autenticitet og humor, som ogsa ZULU ggr, og vises endvi-
dere ogsd pa ZULU i kanalens primetime.

Disse konkrete eksempler pad en uspecificeret location-scouting og en rekvisitind-
samling er eksempler pa en brugeraktivitet, hvor vi ikke er i stand til at konkludere, om
produktionen rent faktisk har brugt oplysningerne. Dog papeger de begge, at produktio-
nen gjensynligt ikke har haft brug for det konkrete indhold, men at det for dem i hgjere
grad handler om at skabe et udtryk for den konkrete modtageren, der kan motiverer den-
ne til at deltage i produktionen og dermed fordre en ejerskabsfornemmelse og en intern
feellesskabsfglelse.

Feelles for alle seriens opslag pa Facebook er sdledes det overordnede formal de
har om at samle modtagerne om produktionen, der endvidere understgtter, hvorfor de
ikke-direkte opfordrende opslag spiller en lige sa vigtig rolle som de direkte opfordrende.
Alle synes de nemlig at have til formal at opretholde denne vedvarende fellesskabsfglelse,
der spiller en essentiel rolle for modtagerens tilknytning til serien og seriens miljg. Over-

ordnet for produktionens brugerinddragelse kan sdledes siges, at meget tyder p3, at pro-
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duktionen ikke skal bruge indholdet, men at de til gengzeld skal bruge relationen mellem
dem og deres brugere, som opfordringerne er med til at skabe og bevare.

Endvidere vil jeg fremheaeve en serlig S ST Happens

AAAAAA

dobbelt funktion for produktionens "Tak for

Det er efter intens diskussion blevet besluttet, at Emil skal hedde
Hoffenheimer til efternavn! Mange tak til Kasper Bilow!

hjaelpen”-beskeder, som vi eksempelvis ser i
henhold til efterspgrgslen pa et efternavn til Emil
(jf. figur 5.10). Denne type opslag er nemlig ikke
blot er med til at skabe og opretholde en felles-
skabsfglelse og modtagerens fortsatte interesse
for og deltagelse i produktionen ved at anerken-

de over for modtageren, at de rent faktisk bruger

dele af modtagerens bidrag. Kategorien ggr sam-  s7eeoseoms.

tldlg’ at der Qj]ensynllgt ikke bliver stillet Figur 5.10: Personligt "Tak for hjaelpen”-opslag

spgrgsmalstegn ved udsagn, som nar Landin kal- iht. efterspgrgsel pa karakternavn

der Sjit Happens for en "produktion med mere end 1000 manuskriptforfattere” (Grgn,
2012). Saledes er denne type opslag ogsa medvirkende til, at overordnede problematiske
etiske overvejelser i forbindelse med produktionsmetoden mere eller mindre kan afskri-

ves.

5.5 Den segmenterede Sjit-generation

Pa baggrund af de overordnede locations, der er skabt i Sjit Happens, udtrykker produkti-
onen en klar idé om, hvem de gnsker at henvende sig til. I Igbet af opgaven har jeg lgbende
pointeret, at ZULU har en meget konkret afgreenset malgruppe, der blandt andet er med til
at forklare, hvorfor det kan lade sig ggre at skabe konsensus og et sa familicert faellesskab
pa kanalen. Det er dog vigtigt i forhold til Sjit Happens, som det ogsd kommer til udtryk
gennem ekspliciteringen af de fgrnaevnte locations, at ZULU’s specifikke malgruppe ikke
er Sjit Happens specifikke malgruppe. Med det miljg og det plot, der er skabt med Sjit Hap-
pens er det tydeligt, at denne serie er et eksempel pad en eksplicit afgreenset malgruppe,
der kun udggr en del af den overordnede malgruppe pa kanalen. Det precise skel, der ud-
gor denne malgruppe blandt de 15-40 arige, kan veere sveer at afgraense preecist, dog ud-
trykker serien selv nogle meget konkrete fremstillinger, der giver en idé om det preecise

alderssegment
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[ serien ekspliciteres det gentagne gange, at modtageren bade kan vare for ung,
men i serdeleshed for gammel til serien. Fgrst og fremmest skal det pointeres, at de med-
virkende karakterers alder, oftest henviser til
et meget preaecist segment, hvilken jeg vil
komme naermere ind pa. Derforuden udtryk-
ker serien en rakke indholdsmaessige frem-
stillinger, der tilsammen kan vaere med til at
afgraense segmentet inden for en bestemt al-
dersspecifik malgruppe.

Den for unge modtager kommer ek-
sempelvis til udtryk gennem Emils 16 arige

flirt Amalie (S2E4). Dette pointeres blandt

andet med en konkret rekvisit i form af en
reklamepose for ungdoms-tgjkaeden Tops- Figur 5.11: Rekvisit, der pointerer Amalies unge al-
hop, som Amalie i flere scener beerer (jf. figur der (525D

5.11). Den for unge modtager kommer til udtryk, nar selvsamme Amalie udtaler, at Emil
opfgrer sig som hendes far, bruger udtrykker "Hashtag, fuck dig” og endvidere nar hun
pointerer, at tallet 13 ikke leengere eksisterer pa karakterskalaen, som Emil hentyder.
Emil pointeres gennem Amalies handlinger som vaerende tydeligt for gammel til Amalie,
og Amalie pointeres sdledes som varende for ung til Emil, og dermed ogsa for ung til Sjit
Happens.

Omvendt fremstilles Ane’s flirt Robert for gammel til segmentet, ndr han inviterer
til parmiddag med udtalt voksenstemning og Trivial Pursuit (S1E6). I forhold til ham
kommer Ane til at fremsta som en ekspressiv kontrast, nar hun blandt andet dukker op til
parmiddagen med egne medbragte gl, opfordrer til at spille drukspil og i sammenlignelig-
hed med Roberts datter sidder med sin mobiltelefon fremme ved middagsbordet og efter-
folgende hopper pa naboens trampolin. Herigennem oplever vi meget eksplicit det in-
group/out-group forhold, der generelt eksisterer pa kanalen, som endvidere kan under-
stgtte min tidligere pointering vedrgrende 'de unges’ tendens til at synes, at 'de gamle’ ge-
nerelt er lidt latterlige, nar Roberts datter meget ekspressivt vender gjne af sin "andssva-

ge far”, da han beder hende om at laegge sin mobil vaek, mens de spiser.
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Endvidere kommer Sjit-segmentet til udtryk, nar @land tager til stoffer til en kolle-

o

giefest under den pastand, at det er ok, nar ogsa "Rolf ggr det” (S1E3), der henviser til en
udtalte joke fra satireprogrammet Monte Carlo pd P3, hvor udsagnet 'Rolf er ren’ neermest

opnaede kultstatus blandt programmets unge lyttere (Jensen, 2013). Derforuden kommer

i

den specifikke malgruppe til ud-
tryk i alle de sma ting, som nar
karaktererne gentagne gange
siger "knalder” i stedet for "dyr-
ker sex”, nar de spiser pizza til
morgenmad og i kollektivets kg-
leskab, der stort set kun inde-
holder ¢l (jf. figur 5.12).
Figur 5.12: @1-fyldt keleskab der indgir i serien intro Gennem alle disse frem-
stillinger papeges en specifik
malgruppe, der afgreenser ZULU’s officielle malgruppe, de 15-40 arige, til snarere at teelle
dem, der befinder sig lige i midten af denne gruppe. Om end jeg ikke definitivt kan af-
grense denne ved en pracis alder, vil jeg pa baggrund af disse fremstillinger vurdere den
til at afgreense sig til de 18-30 arige, hvor karakterernes alder, 24 ar (S1), figurerer i cen-

trum af denne.

5.6 Erfaring som grundsten: serielle og ZULU’elle look-alikes

Seriens store succes i Danmark vidner om, at produktionen har skabt en produkt og et re-
ferentielt miljg som denne specifikke malgruppe finder interessant, som de kan reflektere
sig selv i og som de har lyst til at veere en del af. Men nar meget tyder pa, at produktionen
bag serien ikke som sadan ikke har haft brug for de oplysninger, som modtageren har gi-
vet dem for at skabe dette referentielle miljg (foruden det faellesskab det ekspliciterer
mellem de to parter), er det interessant at se pa, hvilke instanser der udggr seriens audio-
visuelle inspiration. Denne inspirationskilde vil jeg argumentere for, at man kan identifi-
cere, hvis man analyserer pa de medvirkende karakterer i serien og selve det plot, som
serien udspiller sig i. Her kan der nemlig veere tale om, at produktionen har trukket pa
nogle generelle tiltag i henhold til en lignende international succes, som ogsa afspejler en
intern genkendelighed og succes fra ZULU. Jeg vil endvidere pastd, at der ikke skal mere

end en almindelig ZULU-bruger til for hurtigt at kunne lokalisere denne inspirationskilde,
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i og med at den optraeder som en af de daglige genudsendelsesprogrammer, jeg tidligere
har tematiseret i specialet. Om end man ikke kan opstille forholdene 1:1, er sammenligne-
ligheden med den amerikanske successerie Friends sveer at afvise.

Fgrst og fremmest er den grundlaeggende fortzelling, der danner rammerne om se-
rien, stort set identisk med det, vi ser i Friends: livet i et kollektiv af venner. Derforuden
afspejler ogsa plottet en vis inspiration derfra, eksempelvis nar to af beboerne skiftevis
forelsker sig i hinanden eller i Mads’ og Emils udspionerende blikke mod naboen pa den
anden side af vejen, der treekker tydelige referencer til et lignende scenarie fra Friends og
vennernes forhold til 'Ugly Naked Guy’. Endvidere kommer de komparative forhold til ud-
tryk i konkrete scener, som ndr Mads og Emil sgger en ny lejer til den lejlighed, de gennem
lang tid har udspioneret, og i annoncen skriver, at de sgger en "kvinde, der gar op i dit ud-
seende, som er single og som ikke fgler sig blufeerdig i sit eget hjem” (S2E1). Denne an-
nonce minder benavnelsesvaerdigt meget om den, Joey satter i avisen, da han sgger en ny
roomie i Friends: "Wanted: female roommate, non-smoker, non-ugly”s.

Dog er det seerligt i de ekspressive Sjit-karakterer, vi for alvor mgder sammenlig-
neligheden med Friends. Denne kommer udtalt til udtryk gennem karakteren Mads, hvor-
for en karakteristik af ham vil fungere som repraesentativ for den generelle sammenligne-
lighed i denne sammenhaeng. Mads spiller rollen som den naive, lettere uintelligente fyr,
der mener, at det er almindelig sandsynlighedsregning, at farven pa rouletten pa Casinoet
bliver sort, ndr den lige har veeret rgd fire gange i treek, og som mener, at man altid skal ga
med sin “intention” (S2E6). Mads er en 'damernes ven’, neermere bestemt 'Papa Pussy’
(S2E4), der gentagne gange forteller, at "kvinder er ligesom meelk, hvis du lader dem sta
for leenge, sa bliver de sure” (S4E10) og som kan fa pigerne til at ddne med en simple sco-
rereplik som "hvor ser du sgd ud”(S1E3) til stor irritation for den knap sa heldige Emil.
Selvom Mads’ scorereplik ikke nar tilsvarende status som catchphrasen fra hans mod-
stykke i Friends, sa er sammenligningen med den dameglade og mindre begavede "How
are you doing”-Joey sveer at overse. Dertil kommer det, at ogsa Mads en overgang prgver
kreefter med skuespilfaget (S1E7). Et fag han ikke ulig Joey er relativt darlig til.

Man kan sagtens forestille sig, at det kunne have skabt kritik af Sjit Happens, at se-
rien sa eksplicit spiller pa det univers og den succes, som Friends har verden over. Selv
kalder produktionen bag Sjit Happens serien for “en-flok-venner-haenger-ud-i-en-

lejlighed-sitcom i tradition med Friends” (Ravn, 2016). Produktionen laegger sdledes ikke

8 Friends (S6E3 - The one with Ross’s denial): https://www.youtube.com/watch?v=Wwh7]WZkeus
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skjul p3, at serien er inspireret af den amerikanske serie, hvilket kan vare medvirkende
til, at det ikke er et kritikpunkt, der har haft betydning for seriens succes. En af de medvir-
kende karakterer, Stephania Potalivo, der spiller Ane i serien, pointerer desuden, at det
for produktionen bag serien har veeret vigtigt, at den netop ikke matte blive en tro kopi af
Friends, men at Sjit Happens skulle vaere et moderne bud pa en efterfglger, der skulle vaere
gennemfgrt dansk og ikke amerikansk (ibid.). Ved pa den made selv at tematisere sam-
menligneligheden tilleegger produktionen bag seriens sig ZULU’s tradition, som vi ogsa
oplever i deres selvironiske distance til de mange genudsendelser, hvorfor jeg vil argu-
mentere for, at inspirationen bliver mere etisk og acceptabel. Spgrgsmalet er maske ogsa
om ikke det udtalte in-group forhold, der generelt eksisterer pa kanalen, udvider modta-
gerens generelle tolerance, og eventuelt forhindrer, at modtageren vil kritisere kanalen,
fordi de i sa fald ogsa kritiserer sig selv.

Selvom Sjit Happens pa mange mader spiller pa det kendte univers fra Friends, kan
der imidlertid identificeres flere steder, hvor Sjit Happens eksplicit adskiller sig derfra.
Seerligt i disse felter kan det maerkes, at serien indskriver sig i en moderne tid, til en speci-
fik ung malgruppe og, som Stephania Potalivo pointerer, i en dansk tradition: en uden-
landsk inspireret serie med et nutiden dansk perspektiv, der er tilpasset bade den unge
generation og den moderne danske kultur, hvor man ikke er bange for at vise brugte kon-
domer i toilettet, nggenhed, temmermeend i sin mest udtgmmende form, festkultur osv.
Pa den made ekspliciterer serien essensens af ZULU'’s placering som en kanal, der viser alt
det, der er lige pa greensen af, hvad man kan tillade sig at vise pa tv.

Desuden er det ogsa en sjov pointe, at seriens titel, Sjit Happens, i modsatning til
mange andre koncepter og programmer pa kanalen, er blevet gjort til en mere dansk be-
tegnelse med tilfgjelsen af bogstavet ’j’ i §jit. Det lettere vulgeere engelske udtryk, som tit-
len oprindeligt udspringer af 'shit happens’ er pa den made tilfgrt en dansk fonetisk udta-
le, der pointerer seriens position.

Det skal imidlertid papeges, at selvom karaktertyperne i Sjit Happens spiller pa en
referentiel udenlandsk succes, sa knytter disse karakterfremstillinger sig ikke udelukken-
de dertil. De fremstar nemlig ligeledes som en generel reference til den virkelighed, som
de fleste af seriens modtagere nok vil kunne genkende. De er stereotyper. Sjit-
karakterernes ekspressive fremstillinger som stereotyper oplever vi i en udtalt grad gen-
nem de respektive karakterers praesentation i seriens intro, der opsummerer deres karak-

teristiske identiteter. Selvom introen afviger en smule i de respektive sasoner, sa er es-
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sensen af dem og karakterpreesentationerne identiske, hvorfor en eksemplificering af den
ene vil fungere som reprasentativ for dem alle. Det drejer sig om introen fra saeson 4, da
denne selvsagt er den eneste, hvor karakteren Katrine medvirker.

[ preesentationen af Ane kommer kun cyklende, idet hun nzesten vealter, da hun
skal svare sin mobiltelefon. Hun er ifgrt en laederjakke, et par cowboybukser og har end-
videre en vitamindrik liggende i sin cykelkurv, der meget precist fremstiller hende som
den smarte, travle type.

Hernzest mgder vi Mads, der kommer gdende med en kasse fyldt med alkohol,
hvoraf han taber en champagneflaske i sit iver efter at vende sig om og kigge efter de to
kvindelige lgbere, der netop har passeret ham. Hans person pointeres sdledes som den
fest- og dameglade ungkarl.

Nar Olau preesenteres, star han placeret i en grgntsagsafdeling i torvelignende om-
givelser. Idet han lgfter en kasse, taber han nogle salathoveder pa gulvet. Herefter klippes
der til en neerbillede af Olau, der triumferende lgfter et salathoved op som et slags trofee
pa hans klodsede bedrifter, mens han griner. Olau er den sjove type, der forsgger at lave
jokes, nar noget gar galt for ham. En rolle, der stemmer overens med hans daglige job som
stand-up komiker og genkendelige position pa ZULU.

[ introen sidder Emil ved en barber og far trimmet skaegget, der i serien fungerer
som hans varetegn, som han ogsa selv pointerer. At fa skaegget trimmet hos en barber er
ikke en ungdommelig tradition, men passer meget godt sammen med Emils rolle som den
lettere metroseksuelle, intellektuelle og lidt ngrdede type, der har en interesse for retro-
design og vinylplader.

@land sidder i sin praesentation pa et spisested med en tallerken fyldt med hvide
kartofler og brun sovs. Han er desuden ifgrt striktrgje i brune nuancer og briller, der mest
af alt far ham til at minde om generationer, der er vasentligt eldre end ham. @land frem-
star som en kontrast til de gvrige karakterer, men pointerer stadig en ekspressiv stereo-
typ, som mange vil kunne genkende.

Nar Katrine praesenteres, ligger hun hensleengt med en is i handen, idet en hund
kommer forbi og spiser isen. Hendes instinktive reaktion ved at blive overrasket og efter-
falgende bryde ud i grin placerer hende som den lidt tossede, underlige person, som hun
ogsa flere gange optrader som i serien.

Imellem przesentationerne af de respektive karakterer i alle seesonernes introer

figurerer der en raekke stillbilleder af de miljger, der omringer karaktererne i serien: en
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rodet lejlighed, billeder af opvask, badevarelsesscener af dem hver i ser, karaktererne
der spiller kort, barndomsbilleder og karaktererne ifgrt studenterhuer. Introen fungerer
pa de made som bade scene-, malgruppe og karakterangivende for seriens hele.

Introens ekspressive karakterfremstillinger pointerer sdledes, at karaktererne i
bund og grund blot er stereotyper pa bestemte referentielle typer. Hende den smarte, ham
den dameglade, ham den sjove, ham den ngrdede, ham den kiksede og hende den skgre er
alle typer, de fleste af os vil kunne genkende fra vores egen virkelighed og vennekreds.
Nar disse typer fremstilles sd ekspressivt i serien, er de ikke blot genkendelige karakterer
fra Friends-universet, de er ogsa genkendelige karakterer fra virkeligheden og modtage-
rens referenceramme, fremstillet og formidlet i en nutidig dansk ungdomskultur. Denne
karakterstereotypisering er ifglge blandt andre Torben Grodal medvirkende til, at vi som
modtager af en film kan fastholde vores forestillinger om karaktererne, baseret pa vores
egne fordomme om stereotyperne (Grodal, 2007, s. 168). Karaktererne papeger pa den
maden seriens autenticitet samt producer Mia Marie Borups pointering om, at modtage-
ren skal kunne forstille sig, at personerne i serien er virkelige personer (Rahbek, 2013).
Det afspejler desuden en tilgeengelighed, der fortaeller modtagerne, at karaktererne i Sjit
Happens ikke umiddelbart adskiller sig fra dem selv. Dette er en vigtig pointe i forbindelse
med modtagerens engagement i seriens univers og karakterer, fordi denne tilgeengelighed
er med til at skabe det udtalte band, der binder afsender, produkt og modtager sammen i

det altafggrende feellesskab pa ZULU.

5.7 Medvirkende karakterer: mellem fiktion og virkelighed

Blandt andre Murray Smith beskriver vigtigheden af en modtagers engagement i fiktions-
karaktererne som forudsaetning for dennes indlevelse i selve fiktionen. I modsatning til
tidligere forskning mener han dog, at der findes varierende mader, hvorpd en modtager
kan engagere sig, som bunder i en kognitiv forestilling om menneskets psykologi. En teori
der udspringer af Sigmund Freuds psykoanalytiske metode, men som dog adskiller sig i
dennes traditionelle identifikationsbegreb (Rose & Cristiansen, 2009, s. 241). Smith poin-
terer nemlig, at han ikke mener, at en modtagers engagement i en fiktionskarakter ngd-
vendigvis kan ligestilles med en identifikation af denne, som det bliver i psykoanalysen.
Han mener, at en modtager altid vil veere i stand til at skelne mellem virkelighed og fiktion
(Smith, 1995, s. 75). For Smith kan det sdledes siges at veere et spgrgsmal om en konkret

eksplicitering af det traditionelle identifikationsbegreb.

66,105



Specialeathandling: Sophie Bgdker Borup Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

Smiths teori om en identifikation mellem modtager og fiktionskarakter muligggres,
idet modtageren vurderer de veerdier og informationer, de har indsamlet om fiktionska-
rakteren, ud fra individuelle motiver og normer fra den virkelige verden og modtageren
selv (ibid.). Udfaldet af denne vurdering skaber grundmotivet for karakterengagementet
og identifikationen. Hertil opstiller han endvidere to forskellige retninger inden for en
modtagers engagement i en fiktionskarakter: empati og sympati (ibid. 105). Empati frem-
gar ved en modtagers evne til at saette sig selv i en karakters sted og forsta de fglelser, ka-
rakteren besidder i en given situation. Empati er sdledes baseret pa grundlaeggende gen-
kendelige fglelser hos modtageren, der ikke ngdvendigvis forudsetter et udvidet kend-
skab til karakterens indre. Ved empati fgler modtageren for en karakter.

Sympati fremgar, ndr modtageren fgler med en karakter, hvorfor det er denne del
af Smiths teori om et karakterengagement, der skal ses som den udvidet eksplicitering af
identifikationsbegrebet, der naevnes ovenfor. [ henhold hertil opstiller han tre spor for
konstruktionen af en udvidet identifikation, som han kalder "The Structure of Sympathy”
(ibid. s. 81).

Fgrste spor i Smiths fremstilling er 'recognition’, som beskriver de konkrete fysiske
og psykiske elementer, der knytter sig til karakteren (ibid. s. 82). I film danner modtage-
ren sig farst og fremmest et indtryk af en karakterers indre gennem dets ydre. Karakte-
rens udseende og handlinger forteller modtageren noget om dennes fglelser og egenska-
ber (Pape & Michelsen, 2013). Dette spor er derfor det overordnede aspekt for konstruk-
tionen af et karakterengagement, idet fremstillingen af denne forudsaetter bearbejdningen
af de efterfglgende to spor, som Smith opstiller. I henhold til Sjit Happens far vi preesente-
ret disse fysiske og psykiske elementer allerede i introen, som jeg netop har gennemgaet.
Desuden har jeg ogsa pointeret, hvordan de medvirkende karakterer aldersmaessigt er
overensstemmende med den konkrete malgruppe, hvorfor kravet om 'recognition’ hurtigt
afvikles.

Det fgrste spor herefter er ’alignment’. Her fremstilles karakteren gennem fiktio-
nens plot pa en made, sd modtageren bevidst eller ubevidst vil engagere sig i karakteren.
Det sker eksempelvis, nar en karakter indtager en central placering i fiktionen, sdledes at
der skabes en interesse for dennes ggremal (Smith, 1995, s. 81). Et sddan eksempel pa
"alignment’ mgder vi blandt andet i Sjit Happens med karakteren Christian Jung, seerligt i
saeson fire, hvor han er Anes keereste. Han beaerer ikke forteellingens praemis, men vi inte-

resser os i hans karakter og hans ggremal, fordi han centreres som vigtig del af Anes ka-
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rakter og hendes sociale problemstillinger og fremdrift, nar hun eksempelvis ikke kan fa
fortalt vennerne, at hun dater ham (S4E7).

Sympatien for en karakter skabes i det, Smith kalder ’allegiance’. Dette fremgar,
nar modtageren har en konkret indsigt i en karakters tanker og motivationer. Smith be-

skriver det saledes:

Allegiance depends upon the spectator having what she takes to be reliable access to
the character’s state of mind, on understanding the context of the character’s ac-
tions, and having morally evaluated the character on the basis of this knowledge”

(ibid. s. 84).

Ved ’allegiance’ har modtageren selv mulighed for at deltage aktivt i afkodningen af karak-
terens fremstilling og sit eget engagement i denne pa baggrund af fortallingens plot og
karakterinformationer. Her er det centralt for konstruktionen af modtagerens sympati, at
karakteren fremstilles pa en made, sd modtageren fgler, at denne har en acceptabel ind-
sigt i karakterens indre tanker og motivationer.

[ Sjit Happens er det univers som plottet udspiller sig i ekstremt veletableret og
estetisk udfgrt, sa det passer ngjagtigt pa den konkrete malgruppe. Hovedkaraktererne i
serien er ligeledes skabt ud fra stereotyper, der ggr, at de til forveksling ligner og opfgrer
sig som denne konkrete modtager. | serien bunder denne indsigt i karakterernes indre
tanker og motivationer, forudsaetningerne for ’'allegiance’, sdledes ud fra modtagerens
egen forstaelse for og erfaringer med lignende situationer og personer. Den specifikke ka-
rakterfremstilling, der er skabt med Sjit Happens, laegger sig sdledes meget taet op af det
traditionelle identifikationsbegreb, fordi modtagerens indsigt i karakterernes tanker og
motivationer i hgj grad er baseret pa dennes egne erfaringer med og kendskab til lignende
tanker og motivationer.

At modtageren baserer sit kendskab til og engagement i karaktererne pa egne erfa-
ringer, gar det udtalt svert at skelne mellem fiktion og ikke-fiktion. Dette kommer blandt
andet til udtryk gennem et interview, hvor Jonathan Harboe, der spiller Mads i serien, pa-
peger, hvordan han oplever at blive stoppet pa gaden af ivrige fans, der kalder ham for
Mads i stedet for Jonathan. Om sammenligningen med sin fiktionskarakter udtaler Mads

folgende: "Mange folk har sveert ved at forst3, at det er en karakter, jeg spiller. Det kan vee-
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re lidt op ad bakke en gang imellem, men omvendt er det jo ogsa en stor gave, at de tror sa
meget pd mig” (RITZAU, 2015).

Det tvetydige skel mellem fiktionskarakterer og skuespillerne fra virkeligheden,
der papeger en traditionel identifikation, er natur- . SIT Hoppess
ligvis skabt primeert pa baggrund af det referenti- Kender s I Happerskasedarme? D kan s mege mer o Ane,
elle miljg, der er i serien. Dog kan forholdene siges ’ e e

at veere blevet udtalte pa baggrund af de tveerme-

dielle fora, som serien har figureret p3a, og produk-

tionens interaktion med modtagerne herigennem.

8 poopie likp this

ﬂ A

[gennem de indtil videre fire saesoner er
der blevet opbygget et forhold til karaktererne
uden for det fiktive univers, blandt andet gennem Figur 5.13: Opslag opfordrer modtageren til at

lzere karaktererne bedre at kende, 'Mgd karak-
opslag som 'Mgd karaktererne’ (jf. figur 5.13). tererne’
Denne mulighed for at leere mere om karaktererne uden for fiktionsuniverset, har skabt et
udtalt kenskab til dem, men i og med at oplysningerne vedrgrende disse fiktionskarakte-
rer pludselig optraeder uden for fiktionen i et forum, som jeg tidligere har bestemt vaeren-
de lige sd virkelighedsreferentielt for denne konkrete modtager, som den reelle virke-
lighed, gar gjensynligt, at det bliver eksplicit sveert at skelne mellem karakterne fra fiktio-

nen og skuespillerne fra virkeligheden.

Samtidig bliver denne tvetydighed udtalt pa baggrund af, at produktionen heller

. SJIT Happens
14 Apr

° . B ) . @stephaniapotalivo havde ikke godt af at vinde den Zulu Award.. Hun er
nar de adresserer de virkelige skuespillere i blevetser. #sithappens #morgenmadheledagen

ikke selv entydigt sorterer i, hvorndr de

adresserer deres fiktionskarakterer og hvor-

de opslag, de deler pa deres Facebook-profil.
Flere steder opleves det, at personerne fra
virkeligheden implementeres i fiktionslig-
nende situationer, der ggr det svert at ad-
skille de to fra hinanden. Det ser vi blandt
andet, ndr produktionen navngiver Stephania
ved sit virkelige navn i en situation med to af
de gvrige medkarakterer i Sjit-lejligheden,
der sdledes gengiver en meget genkendelig  Figur 5.14: Eksempel pa et tvetydigt skel mellem

fiktion og ikke-fiktion
situation fra fiktionsuniverset (jf. figur 5.14).
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Pa baggrund af den tveermedialitet, som serien har benyttet, sker der altsa en ud-
talt sammensmeltning af fiktionskaraktererne og de virkelige personer, hvor de sociale
medier udnyttes til at udvide modtagerens viden om karaktererne, der indgar i serien, dog
uden at denne ngdvendigvis skelner mellem, om det er fiktionskaraktererne eller de vir-
kelige personer, der omtales deri. Sdledes sker det, at Mads fra fiktionen bliver blandet
sammen med Jonathan fra virkeligheden, eller at modtageren tager kontakt til Stephania

pa hendes personlige profil pa Instagram for at fa af vi-
&=} stephaniapotalivo

UlRYif|
g%ﬁ;mﬁ
P

de, hvilket tgj hun (eller rettere sagt, Ane) har pa i et be-

stemt afsnit i serien (jf. figur 5.15).

Fgrnaevnte eksempler tyder altsa p3, at modtage-
ren ikke er i stand til at skelne mellem fiktion og ikke-
fiktion, hvorfor der kan veere tale om en traditionel
identifikation med karaktererne, som Smith ellers af-
skriver. Imidlertid optraeder der ogsa eksempler, hvor
sammenspillet mellem fiktion og ikke-fiktion pointerer,
O Q ... at modtageren er i stand til at skelne mellem de to,

® 1.578 Synes godt om hvorfor det ikke entydigt kan konkluderes. Dette kom-
stephaniapotalivo Der er rigtig mange der har

skrevet og spurgt hvor Ane's hvide strik kjole var fra i .. . . °

#sjithappens afsnittet igdr , og vil bare sige at den er mer EkSphCIt til UdtI'Yk 1 et Opslag pa FacebOOk, hvor
fra @stormandmariestore @ Jeg havde den pa

sammen med nogen @uggboots og det var et

virkeligt hyageligt kostume & produktionen ikke implicerer de virkelige karakterer i

Figur 5.15: P4 sin egen Instagram-profil fIKtionen, men omvendt integrerer fiktionen i virke-

oplyser Stephania pa modtagerens op- . .
fordring om Ane's garderobe i Sjit Hap- ligheden. Her har produktionen delt et opslag, hvor ka-

pens raktererne Wilma, @land, Jung, Emil, Mads og Katrine
figurerer i en genkendelig sammenhaeng fra et scenarie, der udspiller sig i serien
(S4E10)(jf. figur 5.16). Opslaget fungerer pa den made som et slags spin-off pa fiktionen i
virkeligheden. Denne fremstilling afspejler et serligt kommunikationsgreb, hvor en af-
sender bevidst kan invitere en modtager til at lzese noget fiktivt som om det er virkelighed.

Blandt andre Louise Brix Jacobsen kalder denne kommunikationsform for fiktionalitet:

Fiktionalitet er en egenskab ved kommunikation som en afsender kan signalere at
kommunikationen besidder, og som en modtager kan antage, at kommunikationen
besidder. Disse to handlinger kan kaldes "fiktionalisering” [...] Fiktionalisering ad-
skiller sig i denne opfattelse fra andre kommunikative handlinger. Fx fra den sande

talhandling ved ikke at omtale virkeligheden, som den er, og fra lggnen ved ikke at
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skjule, men tveaertimod signalere, at virkeligheden ikke omtales, som den er (Louise

Brix Jacobsen, et. al., 2013, 5. 9).

Ifglge Jacobsen benyttes fiktionaliteten som en retorisk kommunikationsstrategi, der for-
udsaetter, at bade afsender og modtager er bevidste om, at virkeligheden, der fremstilles,
ikke omtales, som den er, men derimod som

den kunne vere (ibid,, s. 29). I produktionens ﬁq e

Tak for sidst, alle sammen! Det var en... speciel aften..

opslag pa Facebook er der tydelige indikatio-

Synes godt om Kommenter De! E v

ner p3a, at afsenderen signalerer, at kommuni-

Senaste ¥

kationen er en fiktionalisering. Disse signaler | &

er endvidere sd eksplicitte, at de fleste modta- | [F] Mo vreste undsore unssios

Synes godt om - Svar

gere vil kunne afkode dem, blandt andet fordi | [[F] 2 ose oo vress imeles ise rogen e en ave Ean

n @land Forresten, nogen der har set mit baaite?

personerne i opslaget er angivet uden efter- Synes got om - Svar

m Jung Hvorfor ligger der en sok i min bil?
Synes godt om - Svar

ﬂ Emil ©h, det er min.

navne, som man ikke normalt oplever pa Face-

book. Gar man modtagerens kommentarer til

Synes godt om - Svar

opslaget igennem, danner der sig da ogsad et QR ons Der ogorogsé en 8112
Synes godt om - Svar
tydeligt billede af, at modtageren ligeledes er [l Katrine Min
Synes godt om - Svar
indforstdet med fiktionaliseringen hensigter.

Dette indikerer altsa’ at mOdtageren er i stand Figur 5.16: Produktionens fiktionalisering pa Fa-

til at adskille fiktion og virkelighed fra hinan- ceboolk

den.

[ og med at fiktionalitet fremstar som en kommunikationsstrategi ma vi ga ud fra,
at produktionen har haft en konkret hensigt med fremstillingen. Denne hensigt kommer
gjensynligt til udtryk gennem ekspliciteringen af det in-group forhold, jeg flere gange har
naevnt, som samler produktionen og modtageren om produktet. At scenariet der fiktiona-
liseres er en direkte reference til plottet pointerer nemlig det udtalte feellesskab, fordi kun
den modtageren, der har set det pageldende afsnit, som fiktionaliseringen er en spin-off
p4, vil veere i stand til at afkode fiktionaliseringens kommunikationshensigter og humoren
deri fuldsteendigt.

Pa baggrund af den udtalte sammenblanding bliver det saledes sveert at konklude-
re endegyldigt pa, hvorvidt modtageren rent faktisk er i stand til entydigt at skelne mel-
lem fiktion og virkelighed, og endvidere om der er tale om en eksplicitering af det traditi-

onelle identifikationsbegreb eller blot et modtagerengagement. Samtidig er det ligeledes
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svert af konkludere, om produktionen bevidst udnytter denne grazone mellem fiktion og
ikke-fiktion, nar de ikke entydigt skelner mellem at adressere skuespillerne fra virke-
ligheden og fiktionskaraktererne i opslagene. Under alle omstendigheder er seriens
tveermedielle kommunikation og produktionens interaktion med modtageren herigennem
med til at forsteerke modtagerens engagement i fiktionskaraktererne og interesse for fik-
tionsuniverset, fordi det udefinerbare skel angiver en tilgaengelighed og et indspist feelles-
skab mellem alle de instanser, der indgar deri: produktion, fiktionskarakterer, skuespille-

re og modtagere.

5.7.1 Kendiskultur som motivation

Sdledes findes der bade eksempler p3, at modtageren er og ikke er i stand til at skelne
mellem fiktion og ikke-fiktion samt tydelige og tvetydige eksempler pa, at produktionen
bevidst har til hensigt at udnytte dette i henhold til at skabe engagement og fzellesskab.
Endnu engang eksisterer der dog nogle distinktioner mellem produktionens hensigter
med at engagere modtageren i karaktererne og fiktionsuniverset og modtagerens motiva-
tioner for at engagere sig. I mit etnografiske feltarbejde har jeg kun behandlet opslag ved-
rgrende saeson 1-4, da det udelukkende var materiale i henhold hertil, der var tilgeengeligt
pa davearende tidpunkt. I skrivende stund har produktionen dog sa smat pabegyndt opta-
gelserne til sason 5, hvorfor de igen er begyndt at opfordre til modtagerens interaktion
pa deres Facebook-side. I de opslag der indtil videre er lagt ud, danner der sig et tydeligt
billede af formalet for den konkrete inddragelse for den kommende sason: on-screen sta-
tister. Endvidere tyder de mere end 400 gennemsnitlige kommentarer til hvert opslag pa,
at det ogsa er noget modtageren har interesse i. Men hvorfor? Dette vil jeg afslutningsvis
kommentere pa med en gennemgang af saerligt en af de instanser, der eventuelt ligger til
grunde for modtagerens motivation for at investere sit selv i fiktionsuniverset og dens ka-
rakterer. Denne motivationen kan endvidere siges at have fallestrak med fiktionaliteten,
idet Jacobsens praesenterer begrebet ‘fiktiobiografisme’ i tilknytning dertil (Jacobsen,
2012).

[ s@son tre flytter der en ny pige ind i kollektivet, Carla, og pa trods af at hun kun
ndr at bo der i ganske kort tid, sd nar hun alligevel at skabe spild i det ellers idylliske kol-
lektiv. Det sker da Carla falder for Olau, der pa det tidpunkt er kaerester med Ane, samtidig
med, at Anes bror, Mads, falder for Carla. Den virkelige person, der spiller Carla, er sanger-

inden Medina, som om nogen er repraesentativ for det ungdomssegment, der eksisterer i
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Sjit Happens, i hendes daglige fag som en af Danmarks mest populere popsangerinder.
Selvom hun i fiktionen hedder Carla, vil hun med stor sandsynlighed, pda samme made som
de medvirkende komikere, blive genkendt som netop Medina hos den konkrete malgrup-
pe, om end der her er tale om en endnu mere udtalt genkendelse, fordi hun ikke normalt
figurerer i det zuluficerede univers. Selvom hun saledes ikke optraeder ved hendes kunst-
nernavn eller sit fag fra virkeligheden, hvilket er de grundleeggende krav for fiktiobiogra-
fismen (ibid. s. 33), sa ses der alligevel en sammenhaeng derimellem, fordi modtageren
sandsynligvis selv vil tilskrive hende denne virkelige rolle i fiktionen. En tilskrivning der
endvidere bliver udtalt pa grund af det generelle uklare skel, der eksisterer mellem fiktion
og ikke-fiktion.

Nar Medina optraeder som fiktionskarakteren Carla i serien, bliver hun et udtalt
eksempel pa en bestemt kultur, der eksisterer sarligt blandt seriens malgruppe. En kul-
tur, der indirekte kan siges at blive tematiseret i Maj-britt Landins begrundelse for ind-

dragelsen af den populaere sangerinde i serien:

Vi sd os om efter den person som bdde var smuk og sjov og som derfor kunne udggre
en KAMPE trussel for Ane og Olau som de fleste piger nok ville have det lidt sveert
med var flyttet ind hos den man er forelsket i. Den fgrste vi alle teenkte pa var Medi-

na, som heldigvis havde bade mulighed og lyst til at medvirke (Jensen K. S., 2014).

Medina er "smuk og sjov”, papeger Landin, men det er uundgaeligt at benaevne, at det med
stor sandsynlighed er disse kvalifikationer kombineret med hende status som kendis, der
udggr KAMPE-truslen. Flere teoretikere, der forsker i tendenser inden for kendismiljger,
heriblandt Graeme Turner, pointerer, at det at veere kendt er et eftertragtet mal pa bag-
grund af seerligt tre motiver: smiger, identifikation og efterligning (Turner, 2004, s. 8). De
tre motiver knytter sig sdledes ikke udelukkende til de kendte, men i ligesa hgj grad til de

ikke-kendte, hvis opmaerksomhed og anerkendelse, de kendte sgger:

If you are not famous the you exist at the periphery of the power networks that cir-
culate in and through the popular media. If you are not famous you help make up the
legions of fans that celebrate the famous. If you are not famous you become part of
the deifying crowd who help co-produce (along with the popular media) the overri-

ding impression that stars and celebrities are indeed at the centre of things (ibid.).
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Nar kendte sgger at opna status og opmeerksomhed blandt de ikke-kendte, skyldes det, at
bergmtheden placerer dem i en position, der giver dem adgang til en reekke attraktive mu-
ligheder i livet. For at opna denne bergmthed og kendisstatus ma den kendte derfor cirku-
lere i fora, hvor ikke-kendte har adgang til at fglge ham/hende. Gennem vedvarende cir-
kulation opnar de ikke-kendte stgrre mulighed for at identificere, komplimentere og efter-
ligne den pageeldende kendte, hvoraf den kendte opnar hgjere status og mere magt. Der
ses pa den made et cirkuleert afhaengighedsforhold mellem de to, der grundleggende
etableres gennem mediernes funktion i samfundet.

Denne beskrivelse papeger givetvis, hvorfor Medina har vaeret interesseret i at del-
tage i produktionen, for som Jacobsen pointerer for fiktiobiografismen, er det et kende-
traek, at kendte ved at optraede og blive genkendt for sin virkelig person i fiktionen, opnar
mulighed for, at succesen forplanter sig i virkeligheden (Jacobsen, 2012, s. 62). Mere inte-
ressant i denne sammenhaeng er det dog, at citatet ligeledes udtrykker, hvorfor de ikke-
kendte, Sjit-modtagerne, motiveres til at indga i produktionen som statister og endvidere
engagerer sig i fiktionskaraktererne og fiktionsuniverset. Denne kan leeses som mulighe-
den for at cirkulere i dette kendismiljg, og maske ovenikgbet blive en del af det. I dette til-
feelde bunder modtagerens motivation for at deltage dog gjensynligt ikke kun i efterstree-
belsen efter at blive en del af de kendtes miljg, men maske snarere i et forsgg pa at blive
en del af det feellesskab og det miljg, som produktionen og ZULU generelt far til at fremsta
sa attraktivt og sjovt.

Pa den made udnytter produktionen bag Sjit Happens mange af de forskellige moti-
vationsfaktorer vedrgrende deres afgraensede malgruppe, fordi deres engagement i sidste
ende bliver forudseetningsgivende for deres egne hensigter i forbindelse med produktio-
nen. De har med seriens karakterer skabt en raekke stereotyper, som modtageren let vil
kunne engagere i og identificere sig med. Samtidig har de givet modtageren adgang til dis-
se karakterer uden for selve fiktionsuniverset gennem tvaermedielle kommunikationsfora,
hvilket papeger en tilgeengelighed. Her udnytter produktionen siledes deres konkrete
malgruppes brug af de sociale medier, hvorigennem disse opnar adgang til den eftertrag-
tede kendiskultur. En kultur, der endvidere er skabt ud af de selvsamme medier, som ogsa
Turner pointerer (Turner, 2004, s. 8). Samtidig har modtageren lgbende i serien, men
serligt i den seneste og kommende sason, haft mulighed for at indga som en del af plottet

som on-screen statister, der eksklusivt giver dem adgang til det univers og faellesskab, de
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ellers kun kan opleve pa tv og i medier. Serien har pa den made brugt flere forskellige fak-
torer med det felles formal at skabe et univers, som den unge genreration kan relatere til
og finder attraktivt. Foruden det essentielle faktum, at selve brugeren har veeret en del af
produktionsprocessen, har produktionen ved at benytte en populeer serien som Friends
som inspiration til udformningen af deres karakterer, og ligeledes som grundsten til man-
ge af de plots, der udspiller sig, ogsa udnyttet et genkendeligt univers, der tidligere har
vist sig succesfuldt. P4 den mdde har de kombineret to baerende kriterier: de sikrer kvali-
tet og umiddelbar succes ved at spille pd mange af de facetter, der tidligere har vist sig
populeere hos den specifikke modtager, men har samtidig sikret sig et referentielt univers
gennem fremstillingen af en nutidig dansk ungdomskultur, der forener og samler alle
dem, der kan genkende situationerne og karaktererne fra sin egen virkelighed uden enty-

digt at kunne adskille de to fra hinanden.

6.0 Diskuterende betragtninger

En ung mand i starten af 20’erne teender for sit tv. Han zapper rundt mellem kanalerne,
men stopper op, da der pludseligt er noget, der virker bekendt. Pd en cafe, som den unge
mand selv har vearet pa tidligere den dag, sidder Olau med et glas vin. Overfor Olau sidder
en ung pige. Det er tydeligt, at de to er pad deres fgrste date: "Ma jeg spgrge dig om noget
personligt”, spgrger pigen Olau, "hvor meget har du sa egentlig i faste manedlige udgif-
ter?” (S4E9). Den unge mand i 20’erne griner hgjlydt, selvom han egentlig allerede har set
scenen og afsnittet fgr.

"Skyggerne kalder pa vaeggen og bilerne de suser forbi”?, lyder det efterfglgende,
da den unge mand far gje pa sit eget indsendte klip pad tv-skeermen. Han 'muter’ tv-et og
logger ind pa sin TV 2 PLAY-profil, klikker sig ind under "serier”, vaelger Sjit Happens og
der er finder han lige det han sgger: snigpremieren pa naeste uges afsnit. Han klikker pa
play.

Selvom dette scenariet i sammenhang med det, der figurerer i specialets indled-
ning, er opdigtet, opsummerer de tilsammen de grundleeggende instanser, som jeg gen-
nem specialet har ekspliciteret i forbindelse med nichakanalen ZULU’s medierede position

og/eller finder relevante at diskutere som resultat af specialet. Sociale medier, brugerind-

9 Citatet gengiver fgrste vers i seriens titelsang, Skyggerne, af bandet Dig og mig: https://www.youtube.com/watch?v=]LY-XLc_Xk8

75/105



Specialeathandling: Sophie Bgdker Borup Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

dragelse, referentiel genkendelighed, humor, malgruppe og ikke mindst digitalisering,
fler’'skaermeri, tv-selektion og nye tv-formater udggr disse grundlaeggende instanser.

Endvidere skal dette scenarie eksplicitere, at inddragelsen af den konkrete modta-
gers bidrag til produktionen ikke ngdvendigvis er en forudseetning for, at bade ZULU, Sjit
Happens og modtageren opnar det, der gennem hele specialet har veeret hovedtemaet. Et
hovedtema, som jeg her i specialets diskussion afslutningsvist vil kommentere pa gennem
en bearbejdning af de betragtninger, jeg lgbende har gjort mig, samt de ubesvarede
spgrgsmal jeg star tilbage med i tilknytning dertil. Mine konkrete hensigter med diskussi-
onen er dog ikke ngdvendigvis at komme med nogle definitive konklusioner pa disse
spgrgsmal og betragtninger, men snarere at belyse og pointere mine resultater og accep-
tere, at de ikke ngdvendigvis har et endegyldigt svar, som et led i at preecisere og eksplici-
tere den kompleksitet og funktion som bade Sjit Happens, ZULU og TV 2 udggr i medievir-
keligheden.

6.1 Nichekanalen ZULU og de zuluficerede konventioner
Som jeg lgbende har pointeret i specialet, besidder de danske nichekanaler en afggrende
rolle i forhold til fastholde de respektive institutioners seeres interesse i en konkurrence-
baseret medievirkelighed, hvor udbuddet og udviklingen af nye formater er stgdt stigen-
de. For dem handler det ikke om at fange og fastholde interesse hos det brede publikum,
men snarere om at fange og fastholde den hos det rigtige publikum. I en dansk medievir-
kelighed har nichekanalerne tilhgrende TV 2 endvidere nogle helt konkrete muligheder
for at eksperimentere med indhold og formater i henhold til at tilpasse disse det rigtige
publikums praferencer bedst muligt. Denne sarlige position besidder TV 2 nichekanaler-
ne blandt andet, fordi de ikke er deekket ind under den public service-kontrakt, som DR
besidder, og som ogsa TV 2 hovedkanalen delvist besidder i form af sin public service-
tilladelse. For blandt andet TV 2’s nichekanaler forlyder det sig dog samtidig, at modta-
gerne aldrig ma vere i tvivl om, hvad de far, nar de vaelger en nichekanal, hvorfor de ifglge
Bruun viser tradition for at afspejle nogle klare retningslinjer for et konkret kanalkoncept.
Heraf udspringer den fgrste af mine betragtninger i forhold til den kompleksitet, som
blandt andre ZULU besidder: for hvordan kombinerer man en eksperimenterende tilgang
pa en kanal samtidig med at modtageren aldrig ma veere i tvivl om, hvad denne far?

Den paradoksale sammenstilling giver anledning til at diskutere, om der eventuelt

kan veere tale om eksistensen af nogle konkrete rammer, der afgreenser det felt, som ni-
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chekanalerne har mulighed for at eksperimentere inden for. Selvom en nichekanal efter
sigende frit kan eksperimentere, kan der i sa fald veare tale om nogle substantielle ram-
mer, der angiver det eksperimenterende felt og dermed sikrer, at ogsa modtagerens for-
ventning til genkendelighed indfries. I tilknytning hertil kan der imidlertid ogsa veere tale
om nogle konkrete spgrgsmal, som jeg i seerdeleshed har fundet interessante at diskutere
i forhold til det felt og de rammer, der lige preaecist afgraenser ZULU: for hvad udggr disse
rammer og hvem bestemmer dem?

For ZULU’s vedkommende er det oplagt at benzevne humoren som den altover-
skyggende ramme for kanalen, eller snarere ‘comedy’, som kanalen selv pointerer, fordi
denne i hgj grad fungerer som en segmenteringsgenre pa kanalen. Men som jeg ogsa be-
navner gennem opgaven, sa eksisterer der en forskel pa, hvordan og i hvor hgj grad den-
ne bestemte humoristiske genre kommer eksplicit til udtryk i de enkelte af kanalens ud-
sendelser. Gennem min eksemplificering af ZULU'’s selvironiske tilgang til egen profil, har
jeg pointeret, hvordan selv ikke-humoristiske programmer pa kanalen tilskrives en vis
form for humoristisk aspekt, nar de gestaltes pa netop ZULU. Her er der sdledes ogsa tale
om en kompleksitet: for betyder denne pointering, at alt der optraeder pa ZULU vil kunne
tilskrives dette humoristiske aspekt, eller eksisterer der en graense for, hvad modtageren
vil acceptere pd kanalen? Endvidere er der ogsa et konkret spgrgsmal, som jeg har forsggt
at besvare i specialet: for hvem bestemmer, hvad og hvornar noget er humoristisk? Er det
ZULU selv eller er det ZULU’s malgruppe, der tilleegger kanalens programmer de humori-
stiske aspekter, der ggr, at programmerne fungerer pa kanalen? Altsa er det ZULU, der af-
granser sin genre for modtageren med valget af programmer, eller er det modtageren,
der placerer programmerne under genren, nar de optraeder pa ZULU?

Til alle disse spgrgsmal kan der siges at eksistere ét konkret svar, som samler dem
alle og netop beskriver kompleksiteten. Svaret er nemlig ikke ngdvendigvis entydigt, men
kan siges at veere den samlede sum af dem alle. Gennem ZULU'’s veletablerede kanalprofil
som comedy-kanal har de vist tradition for at opbygge en eksplicit kontakt til deres mod-
tager, der omvendt ogsa har vist interesse i at opbygge den selvsamme. P4 den made er
der pa ZULU blevet skabt et in-group/out-group forhold, hvori der eksisterer en konsen-
sus mellem alle dem, der forstar, og som tillader og ggr det attraktivt at pege fingre af alle
dem, der ikke forstar. Tilsammen danner de - ZULU, ZULU’s seere og ZULU-programmerne
- rammerne om et helt bestemt internt miljg pa kanalen, som de alle er indforstaet med,

og som papeger denne rigtige seer for ZULU. Jeg er ikke pd nogen made i stand til at kon-

77/105



Specialeathandling: Sophie Bgdker Borup Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

kludere, at alt kan tilskrives den konkrete zuluficerede humorform, hvis det placeres pa
ZULU, men meget tyder p3, at modtagerens forventninger til ZULU kombineret med deres
seregne konsensus, placerer ZULU i en taknemmelig position, der ggr mulighederne for
den humoristiske genreudvidelse bred.

Gennem den specifikke zuluficerede humorform, som jeg lgbende gennem min
analyse har ekspliciteret, er der ingen tvivl om, at kanalen generelt placerer sig som et
seregent eksempel i en dansk mediesammenhang: ZULU er sin egen stil. Og netop i den-
ne saeregne position kan der maske identificeres en vis sammenhaeng mellem den umid-
delbare komplekse kompatibelhed mellem nichekanalens eksperimenterende position og
modtagerens forventning til genkendelighed. Nar ZULU generelt viser tradition for at ggre
tingene pa sin egen made, eksempelvis med de mange selvskabte komikere og den green-
sesggende profil, er spgrgsmalet om ikke ogsa modtageren netop forventer, at kanalen
gor det pad sin egen made. Dét man netop forventer at fa pd ZULU, er en eksperimenteren-
de tilgang og graensesggende profil. Dette synspunkt pointerer dog samtidig endnu en
kompleksitet, der igen szetter spgrgsmalstegn ved de overordnede rammer for kanalen:
for hvis modtageren generelt forventer, at ZULU eksperimenterer, er ZULU’s muligheder
for at eksperimentere maske i bund og grund ikke en mulighed, men derimod et krav?

Med sin egen mdde at ggre tingene pa og uforanderlige forsgg pa at flytte med
graenserne for humor og formater, kan man sdledes snakke om, at ZULU med sin egen pro-
filering og tradition har skabt sin egen stil. PA ZULU er der skabt et bestemt miljg, der har
kendetraek fra karnevalismen, hvor intet kan tages helt serigst og hvor intet er helligt.
Omvendt begraenser denne selvprofilerede stil derimod ogsa kanalens muligheder for at
eksperimentere. ZULU kan flytte med graenserne, eksempelvis gennem eksperimenteren-
de produktionsprocesser og kommunikationsformer, som vi oplever med Sjit Happens,
men pa baggrund af deres egen selverklaerede profil som en comedy-kanal, der tilskriver
sig bade den danske satire-tradition og den amerikanske stand-up-tradition, udggr ZULU
sin egen tradition som en kompleks hybridkanal, hvor det forventelige maske netop er, at

man aldrig helt kan forvente noget konkret.

6.2 Sjit Happens og 'crowdsourcing’ som eksperiment
[ forhold til min bestemmelse af den zuluficerede humor i sammenspil med den eksperi-
menterende tilgang, som vaerende den overordene ramme for nichekanalen ZULU, er det

interessant at eksplicitere, hvor i selve den komplette produktionsproces disse gestalter
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sig. Den zuluficerede humor kan i hgj grad siges at bevaege sig inden for de genremaessige
forhold vedrgrende de konkrete programmers indhold, som endvidere er uafhengigt af
hvem der preecist tilskriver indholdet denne genre. Men selvom ZULU’s eksperimenterede
tilgang ogsa viser takter for at knytte sig til bestemte programmers indhold, som vi ek-
sempelvis har oplevet med Klovn, Dybvaaaad, Lillemand osv., sa er den eksperimenteren-
de tilgang, som jeg tidligere har pointeret, primeert tilknyttet konceptudviklingen og ZU-
LU’s egenproduktioner. Den aktive brugerinddragelse kan eksempelvis leeses som et ek-
sempel pa dette. Her er denne form for nyteenkende produktionsmetode et eksempel pa
en eksperimenterende tilgang, der har til hensigt at tilpasse sig nye former for kommuni-
kation og kanalens specifikke malgruppes mediekulturelle stasted.

Da jeg pabegyndte specialet havde jeg en forudindtaget forestilling om, at jeg skulle
eksplicitere, hvordan programmet Sjit Happens’ godt og vel 90.000 fglgere pd Facebook i
samarbejde med produktionen bag serien har skabt en successerie, og hvordan denne
produktionsform placerer sig som et helt konkret eksempel pa en baerende ideologi hos
ungdomskanalen ZULU. Derfor valgte jeg, at det metodiske grundlag for opgaven skulle
tage udgangspunkt i en moderne produktionsanalyse af programmet med henblik pa at
kunne udlede noget om selve institutionens placering i medievirkeligheden. Hertil af-
gransede jeg ligeledes min vaerkanalytiske metode til det virtuelle etnografiske felt, fordi
jeg var overbevist om, at jeg her kunne finde konkrete eksempler pa, hvordan idéer fra
modtageren af serien eksplicit kunne lokaliseres i serien. Igennem min sortering af det
etnografiske materiale samt et udtalt antal aftener med serien figurerende pa min skeerm
herhjemme, blev jeg dog hurtigt bevist om, at den specifikke brugerinddragelse i serien
imidlertid ikke var sa lettilgeengelig og lige til, som jeg havde forestillet mig ved specialets
start.

Det fik mig til at overveje, hvordan begrebet 'brugerinddragelse’ maske i bund og
grund spander over en bredere felt end som fgrst antaget, og hvordan produktionens
eget begreb ‘crowdsourcing’ maske i virkeligheden pointerer, at brugeren netop ikke ind-
drages i en sddan eksplicit position, som Landin ellers udtrykker det, nar hun fgr seriens
start beskriver serien som varende forfattet af mere end 1000 manuskriptforfattere
(Grgn, 2012). Dermed skal det samtidig pointeres, at modtageren pa trods af, at denne ik-
ke har haft en afggrende rolle for produktionen, ikke skal fgle sig ekskluderet - for de er
med i produktionen - de indgar gjensynligvis bare kun i de dele af produktionen, hvor

konkrete oplysninger optraeder med mindre betydningsfuld verdi for selve produktet.
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Produktionen har altsd ikke direkte haft brug for det materiale, som de har modtaget fra
seerne. Det kan blandt andet udledes af det eksplicitte veldefinerede miljg, som serien ud-
spiller sig i, men som produktionen selv angiver rammerne for.

[ stedet kan hensigterne med programmets produktionsmeaessige forhold lokalise-
res i det feenomen, der udggr hele ZULU’s identitet, og som jeg gennem alle mine analyti-
ske betragtninger gentagne gange har pdpeget, nemlig at give modtageren en ejerskabs-
fornemmelse for selve produktet. Denne ejerskabsfornemmelse er for modtageren attrak-
tiv, fordi de gennem denne opnar social anerkendelse, som blandt andet Honneth pointe-
rer. Produktionen har ikke direkte behov for den selvsamme sociale anerkendelse i for-
hold til at skabe Sjit Happens’ identitet, men de har derimod behov for den anerkendelse
og den ros, som modtageren giver dem ved at deltage interaktivt i processen og nar de ser
serien. Dermed kan interaktionen gennem Facebook siges at veere et eksempel pa den
gensidige ros, der kendetegner de unges feerden pa de sociale medier, som Malene Char-
lotte Larsen pointerer. P4 den made skabes forudsaetningerne for det fellesskab mellem
dem selv, produktet og modtageren, som jeg afslutningsvis vil pointere som vaerende es-

sensen af ZULU’s medierede funktion.

6.3 ZULU’s medierede rolle
At det netop er pa ZULU denne format-eksperimenterende position ekspliciteres, er ikke
videre pafaldende. Deres konkrete malgruppe ggr det attraktivt for kanalen at integrere
de sociale medier i selve produktionsprocessen og endvidere ogsa i produktet, fordi netop
denne malgruppe er eksplicit repraesenteret her og dagligt benytter mediernes logik i
stort set alle foretagende. Samtidig er disse brugere sdkaldte 'Born Digitals’, for hvem tv-
sening sker pa deres preemisser. De kan sdledes siges at veere den primare grund til, at
spgrgsmal vedrgrende det fremtidige tv-format og maske ovenikgbet tv-branchens eksi-
stens bliver stillet. Denne malgruppe, der finder sted pa ZULU, er vant til at kunne veelge,
hvad de vil se, hvorndr de vil se det og hvordan de vil se det, derfor giver det ogsa mening,
at forsgge at integrere denne malgruppe i selve produktionsprocessen, fordi de pa den
made bliver medbestemmende til ngjagtigt disse instanser.

Seerne pa ZULU udggr kun en lille del af den seerskare, der findes pa hovedkana-
len, men de udggr alligevel en baerende rolle for TV 2. Ved at fordele sine seere pa flere
kanaler, er det nemlig vigtigt at pointere, at en kanal som ZULU ikke bliver en konkurrent

til hovedkanalen, men derimod et supplement, der sikrer et bredt veldefineret udvalg til
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en bred seerskare, der alle efterspgrger noget forskelligt. Ved at segmentere sit publikum
pa flere kanaler har hovedkanalen samtidig mulighed for at konkurrere med gvrige kom-
mercielle kanaler, hvilket i seerdeleshed er relevant at pointere i forbindelse med ZULU,
fordi kanalens unge malgruppe netop ggr ka-
nalen attraktiv for det kommercielle marked.
Endvidere udggr ZULU’s malgruppe li-
geledes en vigtig rolle i forhold til TV 2’s frem-
tid, fordi det med stor sandsynlighed er disse
brugere, der vil eksistere pa hovedkanalen om
10 ar, 20 ar og 30 ar, nar malgruppe ikke leen-
gere far opfyldt sine preeferencer pa en ung-

domskanal som ZULU. ZULU-segmentet reprae-

senterer fremtidens mediebrugere. I henhold
til dem giver det derfor ogsa mening at ekspe-  Figur 6.1: Satirisk eksemplificering af en 'Born
rimentere med, hvordan man kan indfange de- prettal

res eksplicitte opmaerksomhed, der ggr det attraktivt for dem at valge netop tv-mediet i
en digitaliseret medieverden, hvor deres opmarksomhed ikke leengere kan tages for givet.
TV 2 ZULU eksperimenter sdledes med stor sandsynlighed med tv-formatet og malgrup-
pen nu for at sikre hovedkanalen og maske ovenikgbet selve tv-mediet i fremtiden. Ved at
integrere modtageren og de sociale medier i tv-mediet i dag skabes der et grundlag for det

miljg, som modtageren maske i fgrste omgang har sggt pa de sociale medier: noget socialt

og selvbestemmelse.

6.4 Afsluttende zuluficeret pointe

Man skal ikke veere i tvivl om, hvad man far, nar man veelger en nichekanal. Man skal ikke
veere i tvivl om, hvad man far, nar man veelger ZULU. Men spgrgsmalet er maske imidler-
tid, hvad dette "hvad” preacist deekker over pa ZULU. Er det humor? Er det comedy? Er det
satire? Er det de genkendelige komikere? Er det de mange genudsendelser? Er det origi-
nalitet? Er det zuluficerede koncepter? Eller er det maske i bund og grund den felles-
skabsfglelse, der pa en eller anden made binder det hele sammen, og som ggr, at en serie
som eksempelvis Beverly Hills fungerer pa en kanal som ZULU, fordi vi alle sammen i fzel-
lesskab kan blive enige om, at det er lidt latterligt? En feellesskabsfglelse som forener de

leende i et intern referentielt socialt, kulturelt miljg, som sorterer dem fra, der er for unge,
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og i seerdeleshed dem fra, der er for gamle - der sorterer alle dem fra, der ikke forstar, og
som derfor ikke er en del af den eksplicitte zuluficerede in-group og det fzellesskab, der
udggr essensen af nichekanalen ZULU’s identitet, humoristiske potentiale og seregne po-

sition i medievirkeligheden.
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8.0 Bilag

Bilag 1: tabel over seertal pa TV 2 og TV 2 ZULU

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

* Oversigt over gennemsnitlige og hgjeste 'share’ pd henholdsvis hovedkanalen TV 2

og nichekanalen TV 2 ZULU.

* Tallene er indsamlet for personer i alderen 3-81+ og 15-40 ar.

* Oversigten viser tallene for perioden den 1. januar 2016 til og med den 1. maj 2016

for henholdsvis hele dagen, den officielle primetime (kl. 18-23) og ZULU’s prime-
time (kl. 21.50-23).

* Tallene er hentet fra TNS-Gallups tv-meter den 12/4 2016.

Periode: Gs.’share’. | Gs.’share’. | Gs. share’. Gs. 'share’. Gs.’share’ | Gs. share’
1/1-1/5 | Hele dagen | Hele dagen | Primetime Primetime ZULU PT. ZULU PT.
2016 3-81+ 15-40 ar 3-81+ 15-40 ar 3-81+ 15-40 ar
TV 2 2,1% 6,3 % 1,9% 53 % 2,4 % 6,5 %
ZULU
Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste:
20,5% 100 % 7,4 % 24,9% 7,4 % 249 %
TV 2 249 % 222 % 26,8 % 249 % 192 % 20,8 %
Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste: Hgjeste:
71,8 % 100 % 71,8 % 78,4 % 49,8 % 51%
(Friends)
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Bilag 2: TV 2 ZULU’s sendeflade pa tre udvalgte dage

Oversigt over TV 2 ZULU’s sendeflade pa tre udvalgte dage, der blandt andet eksemplifi-

cerer kanalens mange genudsendelser af billigt indkgbte amerikanske serier.

@ mzuu

06:00 Will & Grace (168)

05:30 Will & Grace (169)

06:55 New Girl (50)

07:20 New Girl (51)

07:50 zHit-paraden: De Sejeste
Mandfolk

08:25 Beverly Hills 50210
(125)

T 09:1s Beverly Hills 50210

(126)

10:05 Castle (86)

10:55 Castle (87)

11:45 Desperate Housewives
(73)

12:30 Desperate Housewives
(74)

13:20 Beverly Hills 50210
(147)

14:10 Beverly Hills 50210
(148)

15:05 The Late Late Show with
James Corden

15:50 Rude Tube - Rude Tunes

16:20 Top 20 Funniest
17:10 American Dad (103)
17:40 American Dad (104)

18:10 Kongen af Queens (156)
18:35 Kongen af Queens (157)
19:00 Venner (161)
19:30 Venner (162)

19:55 Linda P's hovedpine 2014
(1:2)

21:00 Det Alt For Korte Linda P
Show

21:30 Simon Talbots sketch
show

22:05 Anders Grau -
bekymringsfabler

23:10 The Late Late Show with
James Corden

00:00 Rude Tube - Epic Fails

00:25 Kongen af Queens (154)
00:55 Kongen af Queens (195)
01:20 2 Broke Girls (31)
01:50 2 Broke Girls (32)
02:20 Super Fun Night (5)
02:45 Super Fun Night (6)
03:15 Will & Grace (164)
03:45 Will & Grace (165)
04:10 The Jamie Foxx Show
1

04:45 g’h)e Jamie Foxx Show

(2)

@ e

05:20 Will & Grace (171)
05:45 New Girl (51)
07:10 New Girl (52)

07:40 zHit-paraden: Ting Som
Traenger Til Fornyelse

08:15 Beverly Hills 50210
(126)

09:05 Beverly Hills 50210
(127)

09:55 Castle (87)

10:45 Castle (88)

11:35 Desperate Housewives
(75)

12:20 Desperste Housewives
(76)

13:10 Beverly Hills 50210
(149)

14:05 Beverly Hills 50210
(150)

14:50 The Late Late Show with
Jarmes Corden

15:40 Rude Tube - Total
Stunts

16:10 Top 20 Funniest

17:00 American Dad (104)
17:30 American Dad (105)
17:55 Kongen af Queens (158)
18:20 Kongen af Queens (159)
18:50 Venner (162)

19:20 Venner (163)

19:50 Simon Talbots sketch
show

20:20 Simon Talbots sketch
show

20:55 Linda P's hovedpine 2014
(2:2)

21:45 Det Alt For Korte Linda P
Show

22:15 Dybvaassad!

22:40 Nprgaards Netfix

23:10 The Late Late Show with
James Corden

00:00 Rude Tube - Rude Tunes

00:30 Kongen af Queens (156)
00:50 Kongen af Queens (157)
01:20 2 Broke Girls (32)

01:50 2 Broke Girls (33)

02:15 Super Fun Night (6)
02:45 Super Fun Night (7)
03:15 Will & Grace (166)
03:40 Will & Grace (167)

04:10 The Jamie Foxx Show
(3)

04:40 The Jamie Foxx Show
(4)

@ mzuu

06:25 Will & Grace (173)

06:55 New Girl (52)

07:15 New Girl (53)

07:45 zHit-paraden: De Starste
Powerbabes

08:15 Beverly Hills 50210
(127)

09:05 Beverly Hills 50210
(128)

10:00 Castle (88)

10:50 Castle (89)

11:35 Desperate Housewives
(77)

12:25 Desperate Housewives
(78)

13:15 Beverly Hills 50210
(151)

14:10 Beverly Hills 50210
(152)

15:00 The Late Late Show with
James Corden

15:45 Rude Tube - Viral Ads

16:20 Top 20 Funniest

17:10 American Dad (105)

17:35 American Dad (106)

18:05 Kongen af Queens (200)

18:35 Kongen af Queens (201)

18:55 Venner (163)

19:25 Venner (164)

19:55 Ridiculousness

20:25 Rude Tube - Prank Bank

20:55 Thomas Hartmann X-11
(1:2)

22:00 Thomas Hartmann X-11
(2:2)

23:10 The Late Late Show with
James Corden

00:00 Rude Tube - Total
Stunts

00:30 Kongen af Queens (158)

00:50 Kongen af Queens (159)

01:20 2 Broke Girls (33)

01:50 2 Broke Girls (34)

02:15 Super Fun Night (7)

02:45 Super Fun Night (8)

03:15 Will & Grace (168)

03:40 Will & Grace (169)

04:10 The Jamie Foxx Show
(5)

04:40 The Jamie Foxx Show
(6)
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Bilag 3: oversigt over virtuelt etnografisk materiale

Specificeret oversigt over resultater fra specialets virtuelle etnografiske feltarbejde pa
Sjit Happens’ Facebook (szeson 1-4). Materialet er blevet inddelt i 17 overordnede kate-
gorier med hver én repraesentativ eksemplificering samt en tabeloversigt, der angiver

antal opslag vedrgrende kategorien i de respektive saesoner.

1. Del din personlige historie (generel opfordring)

Her er der tale om en generel opfordring, g .

der seetter scenen for programopbygnin- _ ARSI “

gens hele. Gennem disse opdateringer er ~ " ™ 2 ST Hecos sl Sl
det tilladt at dele alt, og de fungerer som = N Create Besvarelse | SJIT Happens
en made at sl selve produktionsmeto- dee i o S0 mor om et
den an pa. Disse opfordringer figurerer MAL /

kun i saeson 1, hvilket kan tyde p3, at de- o

res funktion netop er at skabe en grund- - . A~

leeggende forstaelse for, hvad det er for
en produktion, Sjit Happens danner

rammerne om, og hvilken funktionen de gnsker, deres seere skal indtage i den forbin-

delse.
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Sason 1 6 20 0 1
Saeson 2 0 0 0 0
Saeson 3 0 0 0 0
Saeson 4 0 0 0 0
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2. Plotinspiration: Hvad synes du? (scenen er antydet: ikke-konkret)

Mixed signals!... findes der mon en cool made at handtere en afvisning pa -

saledes man ligesom far vendt stemningen?

_‘\

19

REJECTION

Like Comment Share A~
4 people like this.
1 share

View 2 more comments
& Thomas Maagaard Skid i handtasken. Sa ved man hvem, der ler sidst.
[ Like - 153
SJIT Happens @ Oh yes, Thomas Maagaard
Like

Denne inddeling samt den fglgende indde-
ling minder meget om hinanden, men ad-
skiller sig i deres made at opfordre til en-
ten konkret eller ikke-konkret plotinspira-
tion. Med den ikke-konkrete kategori er
der tale om en opfordring til at dele noget
inden for et bestemt omrade, tema eller
scenarie. Feelles for opslagene i denne ind-
deling er det, i modsatning til den fglgen-
de, at der ikke opstilles en direkte referen-
ce til SJit-universet foruden den, som mod-

tageren eventuelt selv tilknytter.

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 22 11 1 15
Saeson 2 1 275 0 24
Saeson 3 0 0 0 0
Saeson 4 1 122 0 124
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3. Plotinspiration: Hvad synes du? (scenen er sat: konkret)

[ denne kategori forefindes der ingen tvivl om,
hvad produktionen spgrger efter. Det viser sig ty-
pisk som en konkret replik, et konkret navn eller
lignende. Feelles for denne kategori (det som ggr,
at den adskiller sig fra den forrige) er, at opfor-
dringerne afgraenser sig til Sjit-universet. Der her-
sker sdledes ingen tvivl om, hvilken funktion op-
fordringer i denne kategori har i tilknytning til se-
rien. Det ggr ogsd, at de svar, som produktionen
fordrer modtageren til at dele er relativt handgri-
belige og givetvis mere kortfattede end ved den
forrige kategori. Det er sdledes en nem made for

modtageren af interagere med produktionen, fordi

= SJIT Happens

Vi taenker, at der overfor drengene bor den lsekreste pige, som ingen af
dem ter snakke med. Men de har givet hende et kaelenavn. Hvad skal det
vaere?

Like Comment Share A~

16 people like this.

View previous comments
ﬂ Mathias Abildtrup Rasmussen Prima kod.
Like - (54

Mathias Demeschko Stoltenberg Flotte Lotte

Like -5 1

det ikke kreever en stgrre betaenkelighed at bidrage. Samtidig er det en interaktion, der er

til at "tage at fgle pd”, og som modtageren nemt vil kunne genkende i serien.

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 14 40 3 32
Saeson 2 8 104 0 32
Saeson 3 4 206 0 69
Saeson 4 0 0 0 0
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4. Location-scouting

Ogsa her er der tale om en konkret opfordring. Om end
den ikke direkte er en del af plottets udformning, s knyt-
ter opfordringen sig alligevel dertil, fordi den seetter
rammerne for de steder, som plottet skal udspille sig in-
den for. P4 samme made er denne kategori en lettilgaen-
gelig made, hvorpa modtageren kan interagere med pro-
duktionen. Location spiller endvidere en vigtig rolle i for-
hold til modtagerens referentielle forstdelse, fordi serien
locations hanger sammen med den konkrete modtagers
virkelighedsopfattelse. Hvor feerdes de unge, nar de ikke
er hjemme? Det kan produktionen fa svar pa gennem

denne kategori, nar de opfordrer modtageren til at dele

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

. SJIT Happens

Location-scouting tur i det kebenhavnske. Kender du et sted, der bare
SKAL med i serien?

4 people like this.

View 15 more comments
Helle Faurholt Cafe guidhornene
&- N er 201 Like -9 1
5: Chris Braandbyge Beduin bar
Laa 1200y 2012 Like - 52

konkrete steder fra virkeligheden, hvor de kunne teenkes at befinde sig. At det er virkelige

steder, og ikke opstillede rum, pointerer endvidere en form for autenticitet og papeger

vigtigheden den referentielle forstdelse for selve universet.

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 2 4 0 17
Saeson 2 1 17 0 33
Saeson 3 0 0 0 0
Saeson 4 0 0 0 0
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5. Donér dit Sjit (rekvisitter)

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

Her opfordres modtagerne til at . :
mgde op pa settet for at indlevere
deres bud pa brugbare rekvisitter, 1
der Kkunne passe ind i Sjit-
universet. a
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 2 36 3 4
Saeson 2 0 0 0 0
Saeson 3 0 0 0 0
Saeson 4 0 0 0 0
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6. On-screen (statister + outro)

Her sgger produktionen stati-
ster, der skal indgd i selve pro-
duktionen. Som oftest har disse

en rolle som bipersoner uden

replikker, som eksempelvis skal

bruges til at udfylde en bestemt

location.
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 2 37 1 3
Saeson 2 8 119 10 39
Saeson 3 0 0 0 0
Saeson 4 5 282 10 146
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7. Anmeldelse: giv din mening til kende

. SJIT Happens
2 Fobeuary 201

Sa er de to forste afsnit rullet over skeermen og det er endnu engang tid til
at tage anmelder-hatten pa, og fortzslle os hvad og hvor mange aftenens
afsnit have? (&

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

Her er der tale om den klassiske brugeranmeldelse af

selve serien. Efter hvert afsnit opfordrer produktionen

til, at modtageren anmelder programmet pa deres Fa-

cebook. Det er sdledes ikke en anmeldelse, der figurer i

et officielt forum, men kun inden for dette afgreensede

felt, hvor kun seriens modtager og seriens produktion

interagerer.
Like Comment Share A~
(D SJIT Happens and 2k others
‘mL S
Like - Raply - €0 1 - 20 Fobruary 2015 at 22:2
i lca H?Qeﬂ! Benatsen Holberg Camilla Bendtsen Christensen eneste krav til
fa -
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 4 61 1 3
Saeson 2 17 146 0 47
Saeson 3 6 737 0 117
Saeson 4 4 212 1 54
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8. Opdatering af coverbillede
Ved denne kategorisering angives der |
ikke en direkte opfordring til interak-
tion, men opdateringen af seriens co-
verbillede pa Facebook kan alligevel
siges at indeholde en vis funktion i
forhold til interaktionen med de mod-

tageren, som det ekspliciteres i specia-

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

let.
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 1 36 2 0
Saeson 2 12 167 1 3
Saeson 3 11 603 0 110
Saeson 4 7 644 1 63
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9. Karaktererne fiktion vs. virkelighed

. SJIT Happens

Hvis du synes hun er hot -

burde du stemme pa hende il ‘Arets ku' godt' @

Liiige her: http-//zuluawards.dk/

3 zhares.

View previous comments

I Frederik H|ort Den or god med dig Viola Kirketerp Borthalsen

Like

. Magnus Larsen anc or 5a cool
Like

Denne kategorisering er en seerlig interessant perspektiv
at betragte i forhold til specialets problemstilling. Det
skyldes den dobbelthed, som kategorien deekker over med
angivelsen fiktion vs. virkelighed. Her er det nemlig bade
produktionens opfordring til, at modtageren leerer karak-
tererne i serien at kende, men ogsa deres opfordring til, at
modtageren kender personerne bag karaktererne. Denne
dobbelthed spiller nemlig en stor rolle i forhold til modta-
gerens engagement og indlevelse i fiktionsuniverset. Dob-
beltheden og sammensmeltningen mellem fiktion og vir-
keligheden i forhold til karaktererne kommer blandt an-
det eksplicit til udtryk i det udvalgte billedeksempel, hvor
produktionen opfordret til at stemme pa Stephania Po-

talivo, som drets "Ku’ godt” til ZULU Awards, hvortil en

modtager” forveksler” hende med fiktionen, idet denne har kommenteret "Ane er sa cool”.

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 7 75 0 7
Saeson 2 14 286 3 30
Saeson 3 9 1732 3 35
Saeson 4 22 1484 11 86
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10. Informativ opdatering

Denne kategori er endnu et eksempel, hvor den direkte
opfordring til at brugeraktivitet ikke kan afkodes enty-
digt. Her oplyser produktionen eksempelvis om kom-
mende szesoner og specifikke tider for udsendelser.
Selvom de saledes ikke har til formal at fi modtageren
til at dele ud af sig selv i forbindelse med selve produk-
tionen, sa har opdateringerne stadig til formal at inter-
agere med sin modtager. I den moderne produktions-
analyse, hvor det ligeledes er relevant at inddrage mod-
tagers oplevelser med selve produktion, finder jeg sale-
des ogsa denne kategori relevant i forhold til den inter-

aktive opfordring. Nar produktionen eksempelvis oply-

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

evious comments

Like

View pr
() Degmar Sofie Gade Kaaberbal Emm
{

Didde Christiansen Scbastian Hinchely Pedersen

E‘ See transkaticn

ser modtageren om, hvornar det naeste afsnit at serien vises, opfordrer de ligeledes mod-

tageren til at se afsnittet. Denne sening ligger givetvis til grunde for modtageren mulighed

for eksempelvis at anmelde programmet, at finde inspirationen til at dele ud af sit eget pa

et andet tidpunkt.
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 2 27 0 1
Saeson 2 10 233 1 13
Saeson 3 29 751 4 39
Saeson 4 32 471 1 22
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11. Tak for hjeelpen (generel)

. SJIT Happens

Vi siger bl.a. tak for en god historie om fundet af en tampon! Del dit sjit og
inspirer os til mere: http://sjithappens.zulu.dk/

Like Comment
17 people like this.

Sebastian Kousgaard Jensen QV!
Bl 5 November 2 Like - €51

w Anne Sofie Vork Nielsen ad ..
R} 9 November 2 t17:36 - Like - 52
.| Stig Keszler Hansen det mé vaere en god argang... den ligner jo hakket

- | oksekob! (2
130 30 - Like - 33

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

De to 'Tak for hjeelpen’-kategorier er som sadan heller

ikke direkte opfordringer til at dele ud af sig selv, gan-

ske givet, fordi de kommenterer pa noget, der allerede
er blevet delt. Dog kan de alligevel siges at fungere som
en opfordring, fordi de bevidner, at produktionen rent
faktisk veerdseetter og anerkender det materiale, som
deres seere deler med dem. Denne ene del af 'Tak for

hjaelpen’ anerkender alt det, som seere generelt deler.

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 4 49 0 4
Saeson 2 8 152 0 4
Saeson 3 2 1888 0 44
Saeson 4 0 0 0 0
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12. Tak for hjelpen (personlig)

Her geelder det samme som ved den forrige kategori,

‘;_ SJIT Happens

dog er der her tale om en personlig tak’ hvor konkrete Det er efter intens diskussion blevet besluttet, at Emil skal hedde

Hoffenheimer til efternavn! Mange tak til Kasper Bilow!

seere benaevnes i et opslag. Det vidner om en person-
lig interaktionen, og bevidner samtidig, at produktio-
nen ikke blot anerkender, at modtageren deler ud af
sig selv, men at de rent faktisk ogsa bruger noget i sel-

ve produktionen (dog uden at vi altid er i stand til at

afggre, hvad ogihvilken grad (redigeret/uredigeret)) T a
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 5 33 0 1
Saeson 2 1 53 0 2
Saeson 3 0 0 0 0
Saeson 4 0 0 0 0
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13. Behind the scene (under optagelse)

Denne kategori omhandler alle de opslag, der
viser produktionens aktivitet bagom kameraet,
dvs. uden for fiktionsuniverset. P4 sammen
made som inddelingen, der beskriver seriens
karakterer uden for og inden for fiktionen, fun-
gerer disse opslag som en made, hvorpa skellet
mellem fiktion og virkelighed ikke er entydigt.
Gennem disse opdateringer har modtageren
mulighed for at blive en del af et felt, som de
normalt ikke har adgang til under selve pro-
duktionen. Sdledes opfordrer disse opslag ikke
direkte til interaktion, men indbyder til, at ogsa

modtageren skal opfatte sig selv som en del af

P e

gmy SJIT Happens
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Jonathan Harboe Moreira

Sa er mandagen skudt igang. Haber i har haft en sjov og god weekend!

Like Comment

O 15

det fiktionsunivers, serien udspiller sig i. Ved at give modtageren adgang til dette "hem-

melige felt” pointeres deres samarbejde ift. produktionen.

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 1 20 1 1
Saeson 2 3 122 0 2
Saeson 3 3 995 0 29
Saeson 4 15 112 2 26
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14. Behind the scene (udforsk settet)

Denne inddeling giver modtageren mulighed for

. SJIT Happens added 10 new photos to the album SJIT

cuiningen f Lafighaden at fa indblik i de fysiske rammer, der omgiver
Stilen i kollektivet pa Norrebro er et mix af DIY blandet med nogle fede : 3 i

gamle vintage-mebler. Dyk ned i vennernes lejlighed og bliv inspireret! prOduktlonen’ hvor der vises bllleder af Selve

settet og gives tip til, hvordan du kan indrette

dig pa samme made.

Like Comment shere A~
O«
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 0 0 0 0
Saeson 2 5 24 0 0
Saeson 3 0 0 0 0
Saeson 4 0 0 0 0
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15. Giv os din stemme (ZULU AWARDS)

Her opfordres modtageren til at afgive sin stemme pa

serien i ar vandt titlen som ”"Arets tv-serie” for tredje

. SJIT Happens

Husk at du stadig kan stemme pa SJIT Happens pa httpJ//zuluawards.dk (!

Sjit Happens ved kanalens interne ZULU Awards, hvor

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

aritrek.
. . -
HUSK AT STEMME PA SJIT HAPPENS TIL
0000 AWARDS »
Like Share ﬂ -
© SJUIT Happens and 372 cthers
m Tn?:ja ZIvnna\m:‘ Fn-il - :
. Nanna Puggaard Jensen Slcvm 0é Sjit Happens
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 0 0 0 0
Saeson 2 2 865 23 109
Saeson 3 2 1373 50 219
Saeson 4 3 2234 47 458
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16. Off-screen statister (afterparty ol.)

Aalborg Universitet d. 31. maj 2016

Statister uden for fiktionsuniverset, der endnu en gang

. SJIT Happens

Vil du spise chips og se Zulu Awards i SJIT Happens lejigheden sammen pépeger det udEfinérbare SkEI mellem flktlon Og Virke'

med Nikolaj Stokholm og Ruben Sctoft naeste torsdag?
Sa giv os dit bedste bud pa hvad Simon Talbot skal gore for at rydde

forsider med #Zuluawards. llghed

Like Comment Share A

View provious comments

Sofie Johnsen Er der nogle der er sprunget fra, & der avt er ledige pladser?

2 - Like

Danilel Kramer Lihn Mouridsen Jorz-pocer Brunzsgird Gudjohnsen og Mig
A 2 2 Like

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 0 0 0 0
Saeson 2 2 236 4 36
Saeson 3 3 362 18 63
Saeson 4 0 0 0 0
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17. Tilbageblik pa tidligere sasoner (filmklip)

Denne kategori daekker over filmklip, der
er taget direkte ud af fiktionen. Det vil si-
ge tilbageblik pa scenarier fra tidligere
saesoner. Denne kategori opfordrer sale-
des ikke til en direkte interaktion, men
papeger til gengaeld meget eksplicit series
malgruppe, og fordrer fellesskabsfglelsen
ved at angive "husker du?”-situationer.
Denne kategori er tvetydig i forhold til
min definition af begrebet ’interaktion.
For som jeg redeggr for i opgaven, har jeg

valgt at definere denne ved enhver form

SJIT Happens

Oven pa alt hackeriet og en regnsverjsgra onsdag treenger vi til et dejligt
klip med Ane og Olau!
Kan du huske, hvordan du havde det, ferste gang du sa denne scene??

WHAAAAAAAAAAAAATTI!!

Comment Share A~

(D Anne Nyholm Gaarskjoer and 677 others Top comments *

for aktiv handling, det veere sig ogsa et 'like’. I denne kategori tilfgjes den aktive interakti-

on endnu en inddeling, idet ogsa 'views’ opnar funktion.

Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 0 0 0 0
Saeson 2 0 0 0 0
Saeson 3 1 228 7 43
Saeson 4 5 1027 54 192
TOTAL
Antal opslag Gen. likes Gen. shares Gen. kommentarer
Saeson 1 73 32 1 13
Saeson 2 92 183 2 25
Saeson 3 70 858 4 64
Saeson 4 94 725 8 73
IALT 329 448 4 44
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