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StrategiskDesign

Belysning for Nordlux

Jens Nergaard & Thomas Broen, AD10-ID7, Forér 2009



SYNOPSIS:

This project, with the title “Strategic Design - Lighting for Nordlux”, is
about designing a mobile, outdoor lighting product.

The project is based on a strategic approach, where strategic as-
pects of the company, such as product portfolio, market, sales and
brand, sets the boundaries for the product development process.

Itis a goal throughout the project to have a realistic approach and
to dive into the details of design and production of the specific
product.

The outcome of the process is the lamp “Out”, which is a lamp with
several uses. The lamp encurrages spontaneous use and has a soft
ambient light for a comfortable and cozy atmosphere.

-

Jens Nergaard

-

Thomas Broen
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FORORD

Denne folder praesenterer resultatet af vores speciale i Industriel Design pa Arki-
tektur & Design, Aalborg Universitet. Produktet der preesenteres i folderen, er en
mobil udenders lampe, som er udviklet i samarbejde med virksomheden Nordlux.

Til folderen herer en procesrapport, som beskriver udviklingen af produktet.
- God leeselyst.
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INDLEDNING

OM LAMPEN OUT

Lys der seetter rammerne

Out er en lampe til brug i og omkring hiemmet. Idéen bag produktet er, at i stedet for at
oplyse omgivelsere, som traditionel udendersbelysning ger det, oplyser lampen men-
neskene omkring den. Produktets mobilitet opfordrer til, at man tager det med derhen,
hvor man opholder sig i boligens neeromréder. Out er designet til udendars brug, og er
meget modstandsdygtigt over for vind og vejr.

Lampen bestér af f& dele og er designet, s& den opfattes robust og holdbar. Out har et
varmt og diffust lys som illustreret p& modstéaende side og egner sig dermed godit til at
skabe en hyggelig og intim sfeere p& eksempelvis en terrasse eller en altan.

Out er let at montere pé pasle og stolper ved hjeelp af et elastisk velcroband, men kan
0gsé vaegmonteres péa et medfalgende beslag, som kan sasttes op pa plane flader.

Strategisk perspektiv

Set fra et strategisk perspektiv er Out en ny type belysning for Nordlux. Produktet
undytter Nordlux's allerede eksisterende salgskanaler og marked, men danner en ny
niche p& det eksisterende marked. Det er tanken, at Out kan bidrage til, gennem
markedsferingen, at skabe starre kendskab til brandet Nordlux ved at signalere ny-
teenkning og progression og pa den méade have en positiv effekt p& andre eksisterende
Nordlux produkter.

Derudover ses Out som en ny differentiator for Nordlux i forhold til deres eksisterende
konkurrenter, som laver meget traditionel udendarsbelysning. Gennem projektet er der
0gsé arbejdet med et koncept for, hvordan Nordlux kan kommunikere deres produkter,
sa de skiller sig mere ud fra konkurrenternes produkter i byggemarkedet. Dette geres
gennem, for forbrugeren, mere appellerende billedmateriale og emballage, hvor der
spilles p& emotionelle veerdier sésom stemning og kontekst.

OUT Produktrapport | Indledning



T!ME(".‘




BELYSNING | UDERUM

TIDENS TENDENSER

Uderummet er kommet meget i fokus i de senere ar. Mange anvender i dag de
boligneere uderum i lige sé stor grad som boligens inderum, og folk keber tiloeher
til uderummet som aldrig fer. Specielt udekekkener og grill er meget populeert.
Denne tendens stiller nye krav til udendersbelysning, som skal anvendes under
disse nye omstaendigheder.

Hovedparten af de udenders belysningsprodukter som findes pa markedet i dag
er lamper, som skal fastmonteres pa veeggen eller nedstebes i jorden. Montage og
installation af disse lamper er ofte ensbetydende med en sterre handvasrksmaes-
sig opgave. Det kreever faste elinstallationer og ledningsfering, som er udfert af en
autoriseret el-installater, hvilket hurtigt kan blive en dyr affeere.

Out er let at bruge, og kan saettes direkte i en almindelig 230V stikkontakt. Grun-
det mobiliteten og sterrelsen er lampen meget praktisk, og kan tages i brug, nar
der er behov for lys pé terrassen eller i haven.






KONCEPTOSKITSE

Skitsen herunder beskriver formkonceptet bag lampen Out. Der

ligger mange tanker bag produktet og, hvorfor lampen ser ud
som den geor.
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FARVE\//ARIANTER

Out laves i 6 forskellige farvevarianter, som kan kombineres alt efter
kundens ensker. De 3 varianter sort, hvid og red udger de klassiske
og mere traditionelle farver mens den orange, gule og granne er

variationer over tidens farver.
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FEATURES

Produktet Out kommer som standard med de nedenstéende komponenter.
Lampen er fra fabrikken monteret med tre meter ledning, som afsluttes med et
samlestykke. Derudover medfelger tre meter ekstra ledning og en y-forgrening,
der muligger, at flere lamper kan serieforbindes, sa de kun optager ét stik.

P4 ledningen er der monteret et gummiband med velcro, som muligger fastgerelse
pa stolper og lignende, samt fastholdelse af ledning nar lampen er i brug, eller
bare skal opbevares.

Endelig medfelger der ogsa et veegbeslag, som man kan montere fast pa en
vaeg eller mur. P4 den méde kan man have en “base” for lampen, nér den ikke
anvendes.

9W Energi- .
Vandtaet Slagfast sparepare Gx53 Fatning
. 3m + 3m Seriekobling
UV-Bestandig Ledning 230V Mulig
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MONTAGE

PA VG

\_

Veegbeslaget sesttes op pa et
stakit eller en mur, med de med-
felgende skruer.

PA STOLPE

Lampen monteres | veegbeslaget,
med ledningen gennem beslaget.
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Gummibandet straskkes omkring
stolpen og velcroen saettes fast,
sé& lampen sidder stabilt.

Eventuelt overskydende velcro-
pand feres gennem slidsen pa
hé&ndtaget én gang mere.

II[\

\_

Lampen kan anvendes efter be-
hov, og kan let tages ned, hvis der
er behov for lys et andet sted.

\§ J

Lampen er Klar til brug og kan
eventuelt flyttes op og ned af stol-
pen efter behov. Eksempelvis hvis
den sidder p& en parasol, der skal
klappen sammen.
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SIRATEGISKDESIGN

EN DIFFERENTIATOR FOR VIRKSOMHEDEN

En hard markedsplads

Den branche som Nordlux befinder sig i, er preeget af meget hard
konkurrence fra store mutinationale brands. Lampermne saelges
hovedsageligt gennem byggemarkeder som Silvan og Bauhaus,
hvor salgsprisen pé vareme, er en meget afgerende faktor. Udvalget
af varer er meget stort, men er samtidig preeget af mange handels-
varer, som gér igen fra forskellige leveranderer. Dette gar at differ-
entieringen mellem de forskellige brands, set fra forbrugerens side,
er meget sveer at spotte. Disse omsteendigheder ger det sveert for
en virksomhed som Nordlux at profilere sig og styrke deres brand i
forhold til forbrugeme.

Mark Slojd \YEESYE
[ ®

—_——_ =

OUT Produktrapport | StrategiskDesign

Profilering gennem produktdesign

Lampen Out giver Nordlux mulighed for at differentiere sig ved at
skabe deres egen niche pé det eksisterende marked. Lampens
mobilitet og fleksibilitet ger den til en unik vare. Produktet muligger
nye anvendelser af udendarsbelysning set i forhold til starstedelen
af udvalget, som er permanente installationer. Produktet tager ud-
gangspunkt i de tendenser, der er pé boligmarkedet i dag, hvor folk
veerdsaetter udeliv og isceneseettelse af uderum.

Da lampen er mélettet en niche p& markedet, er det en gkonomisk
satsning for virksomheden at lancere den. Derfor er lampen desig-
net, sé& den ikke kreaver tung teknologisk udvikliing, men bygger pa
tilgeengelige teknologier bade lysmaessigt og produktionsmeessigt.
Dette ger udviklingsbugettet og kostprisen meget lavt og minimerer
dermed ogsé investeringen for virksomheden.

Lampen giver mulighed for, at Nordlux kan profilere sig pa den,

da den har en unik funktionalitet og i sig selv sender et signal

om, at udendasbelysning ikke behever at veere stationeert. Dette
statement peger tilbage pé virksomheden, som ved at lancere et
anderledes produkt viser, at de er progressive og seetter standarden
for belysning i fohold til konkurrenterne og tidens tendenser. Der er
alts& mulighed for differentiatorer, der ligger pa forskellige niveauer:
Det produktmaessige i form af et unikt produkt; Det kommunika-
tionsmaessige i form af de veerdier der kommunikeres gennem
produktet; Det markedsmaessige i form af, at produktet skaber et
nyt segment i markedet.



Mervaerdi for kunden

| fobindelse med differentiering af produktet ude i butikkerne kom-
munikeres lampens funktionalitet p& kasserne. Der fokuseres pé at
visualisere den kontekst, som lampen sestter rammeme for. Dette
med den hensigt, at forbrugerne kan relatere til de situationer, der er
afbilledet og identificere sig med produktet. De billeder der er vist pa
kassens sider, bliver i sig selv en del af markedsferingsmaterialet, da
kasseme i sig selv virker som bannere ude i butikkerne.

QOut giver mulighed for at arbejde med billedmateriale af mange
forskellige situationer som kunden kan relatere sig til. Her er blot to
forskellige eksempilificeret. Vigtigt for kassens grafik er den bla farve,
da den er en stor del af Nordlux's oplevede image ude i butikkermne.

Denne form for billedmateriale giver Nordlux en klar differentiator i
butikken, der spiller p& helt andre veerdier end de konkurrerende
produkter i butikkermne.

Emballagen vist til hajre er et konceptuelt forslag til, hvordan disse
virkemidler kan anvendes pé kasserme.
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MARKED

Lampen Out er rettet mod markedet for udendarsbelysning, men kan anvendes
i mange forbindelser. Den er et supplement til den traditionelle faste udendars-
belysning, men mobiliteten i lampen giver den anderledes anvendelighed.
Herunder listes de primaere brugsomrader.

PA TERASSEN | HAVEN | BYEN

- som hyggebelysning - som isceneseettende lys - som belysning pa altanen

Her har OUT sin anvendelse i forbindelse med grill, | mange husstande er haven den naturlige udvi- Personer der har en legjlighed med altan, har som

fester og udendars ophold pé terassen. Lampen delse af terrassen og indbyder ligeledes til ophold. oftest ikke mulighed for at installere permanent

saetter rammen for en hyggelig og intim lyssfeere. | haven kan det veere besveerligt at have perma- belysning. Lampen Out kan anvendes lejligheds-
nente installationer. Her ses der en mulighed i at vis eller permanent i forbindelse med ophold pa
benytte mobil belysning i stedet. altanen ud pa de varme sommeraftener.




PA RESTAURENTER

- il en god middag i det fri

| SYDEUROPA

- som hyggebelysning

P4 restaurenter med udendars servering er det
essentielt at borde, stole og parasoller kan flyttes
rundt alt efter behov. Her er lampens mobilitet
meget anvendelig, fordi den kan flyttes alt efter
behovet.

| forhold til Sydeuropa er folks vaner i forhold
udenders ophold anderledes end i Danmark og
Skandinavien. En veaesentlig forskel er, at det bliver
merkt meget hurtigt, og langt tidligere end det ger
i Danmark.




AMPENGDELE

EKSPLODERET TEGNING

1:0N/OFF KNAP

Knappen er en standardknap som er godkendt
til IP67.

2: PAKNING

Pakningen sikrer at lampen er vandtaet, hvor
ledningen fores ud.

3. TOP

Toppen fungerer som hus til fatning, ledninger og
peere. Derudover er det toppen, der giver lampen
dens funktionaltet.

4: LEDNINGSAFLASTNING

Aflastning af lednngen er et lovkrav, sa ledningen
kan modsta, at der treekkes i den.

5: FATNING

Fatningen er en standard GX53-fatning. Den
skrues i toppen med 4 skruer.

6: 0-RING
O-ringen ger samlingen mellem lampens to

hoveddele vandteet. Derudover er ringen en
eestetisk detalje.

7. GX53 LYSKILDE

GX-53 lyskilden er en standardiseret lyskilde.

8: DIFFUSER

Diffuseren ger lyset i lampen diffust. Diffuseren
skrues pa toppen ved hjaelp af et bajonetgreb.

9: LEDNING

Leningen er en 7mm neoprenledning, som er |
godkendt til udenders brug.
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Veegbeslag

Vaegbeslaget folger med lampen og muligger at lampen kan
vaegmonteres. Det monteres péa vaeg eller mur med to med-
folgende lynskruer. Beslaget er sprojtestobt i fiberforsteerket
PP, som er meget steerkt og kan holde til det danske klima.

Gummiband

Det streekbare gummiband har velcro pélimet, og er en vigtig del af
lampen. Gummibandet er monteret pé ledningen, sa det ikke bliver
veek, nér det ikke bruges. F.eks. nér lampen sidder pa vaegbeslaget.
Gummibandet kan da bruges til at holde den medfelgende ledning
samlet. Nar lampen ikke er i brug, kan bandet ogsa bruges til at fast-
holde den sammenrullede ledning.

Gummibandet muligger, at lampen kan monteres pa stolper, bjaelker,
pasoller og lignende. Dette ger lampen meget fleksibel i brug.

Y-forgrening

Lampen leveres med en vantaet Y-forgrening.
Dette er en standarddel, som muligger at flere
lamper kan seriekobles, s& de kun optager et stik.




SAMLING

VIST 19 TRIN

1: Toppen af lampen.

%
%

&

4: Ledningerne forbindes og fatnin-
gen monteres med 4 skruer.

7: O-ring monteres pa diffuseren.
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2: Knap og gummipakning
monteres.

5: Peeren moteres i fatningen.

8: Toppen skrues pa med bajonet.

e

L

3: Ledning feres ind og fastgeres
med 2 skruer.

6: Toppen er feerdigmonteret.

9: Lampen er feerdigsamlet.




KOSTESTIMERING

Lampens kostpris er beregnet pa baggrund af
oplysninger fra Nordlux og en plastingenior, samt
vurderinger fra projektgruppens side. Prisen er
beregnet med udgangspunkt i et produktionstal
pa 5000 stk.

Toppen af lampen:
Diffuseren:

Kontakten:

Fatningen til GX53 + 4 skuer:
Peeren GX53:

2x3 m ledning med vandteet samiing:

O-ring:

Pakning:

Velcroband:

Vaegbeslag + to skruer:
Fikstur til ledning + to skruer:
Emballage:

Toltalt kostestimat:

3 kr
3 kr
5 kr
1 kr
10kr
18 kr
1 kr
1 kr
3 kr
2 kr
1 kr
3k,

51 kr.

Derudover kommer driftsomkostninger,, samling og logistik. Veertej-
sudgifterne skonnes til at vaere i omegnen af 100.000 kr. for alle 3

plastveerktojer. (top, diffuser og veegbeslag)
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SNIT

A A
Del: Lampe
View; Sidesnit
Skala: 11 =
Materiale:
Produktionsmetode: X
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TOP 1:1

Del: Top
View: Side og top
Skala: 1:1
Materiale: PP

Produktionsmetode: Sprajtestabt

Veerktoispris: ~50.000 kr.
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TOP SNIT U

Del: Top
View: Bag og Snit AA
Skala: 1:1
Materiale: PP
Produktionsmetode: Sprajtestabt /_Z
\/zerkigjspris: ~50.000 kr. i
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DIFFUSER

Del: Diffuser
View: Front
Skala: 11
Materiale: PP

Produktionsmetode: Sprajtestabt

124

Veerktgjspris: ~50.000 kr.
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DIFFUSER

Del: Diffuser
View: Top
Skala: 1:1
Materiale: PP
Produktionsmetode: Sprajtestabt
Veerktgjspris: ~50.000 kr.
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BAND

Del: Band

View:

Skala: 1.2

Materiale: Gummi og velcro

Produktionsmetode: Udstansning og limning
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BESLAG

Del: Beslag
View:
Skala: 1:1
Materiale: PP
Produktionsmetode: Sprajtestabt
Veerktgjspris: ~10.000 kr.
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Synopsis:

This project, with the title “Strategic Design - Light-
ing for Nordlux”, is about designing a mobile, out-
door lighting product.

The project is based on a strategic approach, where
strategic aspects of the company, such as product
portfolio, market, sales and brand, sets the bound-
aries for the product development process.

It is a goal throughout the project to have a realistic
approach and to dive into the details of design and
production of the specific product.

The outcome of the process is the lamp “Out”
which is a lamp with several uses. The lamp encur-
rages spontaneous use and has a soft ambient light
for a comfortable and cozy atmosphere.






