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Kapitel 1: Problemformulering
1.1. Indledning

Tirsdag den 13. november 2007 stemte 3.459.420kdenpa det parti eller den politiker,
som de gnskede skulle repraesentere dem de naeste.f86,6 % af de stemmeberettigede
stemte, og var derfor med til at manifestere dptaesentative demokrati, ved at seette deres
kryds pa stemmesedlen. Nar s& mange veelger atgéeles der vist ingen tvivl om, at
magthaverne er valgt pa en legitim baggrund. Lastgtstedelen af borgerne stemte og
stillede dermed politikerne til ansvar for deresdimger eller mangel pa samme gennem de
sidste 4 ar. Eller det vil sige 2 ar og 9 manedem var den tid der var gaet siden Anders
Fogh Rasmussen sidst havde udskrevet valg, nefaligiar maned 2005.

Set ud fra et (repreesentativt) demokratisk perspékirde alt jo veere fryd og gammen. Det
er i hvert fald sveert at argumentere for andetboégerne i den grad synes at deltage aktivt i
politik. Men er det nok at borgeren stemmer? Er alaatiet sundt og velfungerende, sa
laenge borgeren mgder op pa valgstedet og seettérysis? Er kernen i demokratiet at

borgeren stemmer, og ikke hvorfor han eller hundgt?

Naturligvis spiller det en rolle, hvorfor borgerstemmer, og hvad han eller hun stemmer pa
baggrund af. Det kan de fleste nok blive enige Det. er ikke ligegyldigt, om man stemmer

pa en politiker, fordi vedkommende ser godt uderefordi vedkommende rent faktisk

repraesenterer en politik og nogle holdninger, mam %ta inde for og er interesseret i. | hvert
fald ikke, hvis man forventer, at politikeren repemterer én, nar finansloven skal vedtages
eller hvis grundloven skal aendres. S& kan detdtwise sig, at man har kabt katten i seekken,
hvis det var udseendet der var afggrende for, mem satte krydset. | den sammenhaeng er
det derfor relevant at se pa, og stille spargsegistved de aktarer der kleeder borgeren pa til

at treeffe den store beslutning i valgboksen.

Et passende sted at starte er ved den starste sgdominerende formidler af politisk
kommunikation. Medierne. Tiden hvor man fik sin ueddige dosis politik i forsamlingshuse

og til valgmader, hgrer fortiden til. | dag er dengt de feerreste, der mgder personligt op til
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valgdebatter for at blive informeret om, hvilkenlipk politikeren vil keempe for. | stedet
tilegner man sig den politiske information hjemma $ofaen. Det er simpelt og nemt. Bare
tryk pa remoten eller kig i avisen, sa bliver dioimeret om alt, hvad der er veerd at vide om
politik. Det er denne metode langt de fleste bagger til, nar de skal informeres om, hvad
der ragrer sig inden for det politiske felt. Medierndger i dag hovedleverandgren af den
politiske kommunikation, og der kan argumenteres, fat borgeren — specielt i
valgkampstider — er dybt afhaengige af dem, nardilan hun skal beslutte sig for, hvem der
skal stemmes pa, og hvilke argumenter og reesonriemeter ligger til grund for
beslutningen. For som professor Ove Kaj Pedersskrde det i et interview Mennesker og
Medier pa P1, udggr Medierne i alle vestlige samfund i dag den veegmstdi kanal for
produktion af ideer, for spredning af ideer og thskussion af ideer — det er der slet ingen
tvivl omP (DR P1 2008).

1.1.1. Fjernsynet er den starste spiller pa mediemarkedet

Den starste spiller pA mediemarkedet er i dag dievet. Fijernsynet spiller en stor rolle i
mange borgeres hverdag. Det er en kommunikatiomsdéer, som langt de fleste er i kontakt
med hver eneste dag. Fjernsynet er formidler afrallilige former for kommunikation, men i
forhold til dets betydning for borgeren i et demailsk samfund, er det den politiske
kommunikation, der er mest interessant. | Danmaak Wi to store repreaesentanter og
formidlere af politisk kommunikation indenfor tvagenen, nemlig Tv-avisen pa DR1 og
Nyhederne pa TV2, hvor hovedudsendelsen henholdsvisv-avisen kl. 21 pa DR1 og
Nyhederne kl. 19 pa TV2. Hver isaer har de to nyhessndelser dagligt seertal pa langt over
en halv million seere. Der er altsa ingen tvivl ch,de to udsendelser spiller en vaesentlig
rolle i formidlingen af politisk kommunikation tiborgeren. De har om nogen stor betydning
for en meget stor del af befolkningen, nar de &kaldes pa i forhold til de politiske forhold i
Danmark. Specielt i en valgkamp, ma de teenkes\a Ba meget stor indflydelse pa, hvilke
informationer borgeren far om de politikere og igartsom de skal veelge mellem at saette

kryds ved pa valgdagen.
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Borgernes store brug af tv-nyhedsudsendelser, somidler af dét politiske indhold som er
vaesentligt, og har betydning for samfundet og aeeke, er et argument for, at befolkningen
har stor tillid til det der formidles. Hvis borgernkke fandt nyhedsformidlingen relevant,
ville de vel ikke se udsendelserne? | den henseendaet igen interessant at inddrage
spgrgsmalet om, hvorvidt det er nok at borgeremister, eller om det ogsa er relevant
hvorfor og pa hvilken baggrund han eller hun get. #@r spargsmalet er, om den tillid
borgeren viser tv-nyhedsudsendelserne ved dagdzfteat teende for dem, ogsa afspejler sig i
kvaliteten af den nyhedsformidling de leverer. Kiealforstaet som, at indholdet og den made
de formidler det pa, har en positiv betydning fenubkratiet. Leverer nyhedsudsendelserne
rent faktisk formidling af politisk information, so er fremmende for den demokratiske
tilstand i samfundet? Eller sagt med andre orderiv tv-nyhedsudsendelserne relevant
politisk information og oplysning, som kleeder baage pa til, at han eller hun kan fungere
som en aktiv deltager i formuleringen af den pshiéi kommunikation i samfundet? Eller er
de naermere medvirkende til, at borgerens rollendfyidelse forringes, fordi de bliver oplyst
om alt muligt andet, end det der er relevant, maddet skal seettes i valgboksen. Spgrgsmalet
er altsd, om tv-nyhedsmediernes formidling af golitkluderer eller ekskluderer borgeren i
spillet om, hvem der har indflydelse pa indholdeen politiske kommunikation. For hvis
borgeren bare stemmer for at stemme, uden at hayet meelt indtryk af hvad de politiske
konsekvenser af krydset i valgboksen kan veaere nkam sa overhovedet tale om demokrati?
Det er i hvert fald ikke et demokrati, der er séemrgdt, som en stemmeprocent pa 86,6 %

ellers indikerer.

De enkelte tv-nyhedsudsendelser er ikke ngdversligns. Derfor er det heller ikke sikkert,
at de tager opgaven, om at klaede vaelgeren pa iralget, lige serigst. Det er jo ikke sikkert,
at bare fordi én nyhedsudsendelse tager lidt letopgaven om, at formidle politisk

information til seeren, at det sa ogsa geelderlferde andre. Lidt ligesom med Ekstra Bladet
og B.T. overfor Politiken, Berlingske Tidende, ayitis-Posten og Information. Bare fordi
tabloidaviserne veegter et par bare bryster ellefodirugertest hgjere end finansloven eller
klimadebatten, er det jo ikke ensbetydende medeatndre aviser ikke leverer formidling af
de veesentlige politiske historier. Der er bare taie et differentieret marked, hvor der er

noget for enhver smag. Spgrgsmalet er sa, om deheager sig geeldende pa markedet for
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nyhedsudsendelser i tv. Der er som sagt to spilledie det danske marked for tv-
nyhedsudsendelser, nemlig Tv-avisen og Nyhederaédds af, at de begge er formidlere af
politisk kommunikation, er de alligevel ikke hefiee Naturligvis er der forskellige veerter i de
to udsendelser, men det fgles ogsa som om, desget mere der adskiller de to kanaler fra
hinanden. Det afspejler sig ogsa i, at nogen farkker at se Tv-avisen, mens andre svaerger
til Nyhederne. Hvorfor forholder det sig egentlédan? Skyldes det at borgeren er pavirket af
nogle institutionelle og historisk funderede tramtier, eller er der reelt set forskel pa de to
udsendelser, og hvad og hvordan de formidler nytYe@gy hvis der er forskel, er den ene
kanal sa bedre end den anden. Forholder det samsatihvis man er ude efter at blive kleedt
ordentligt politisk p& inden man skal beslutte feig hvilket parti man skal stemme pa denne

gang, at det sa er bedre at se den ene udsendgtséof den anden?

Umiddelbart synes den helt store forskel pa nyhdsksndelserne at veere, at Tv-avisen er
licensfinansieret og Nyhederne er 100 % afhaengitekmeindtaegter. Sagt pa en anden
made sa har den ene kanal faet sine penge, menanden selv skal ud og tjene dem. |
teorien kan Tv-avisen veere ligeglad med, hvor mategeser deres nyhedsudsendelser. Det
vigtige er ikke antallet af seere, men at sgrgeatopolitikerne fortsat giver dem lov til at
indkraeve licens. En made at gare det pa er vecevsdy at man udgegr en demokratisk
uundveerlig institution i samfundet, som knytter demen og politikeren sammen. For
Nyhederne forholder det sig anderledes. Her er dyhh afhaengig af seerne for at overleve.
Flere seere er lig med flere penge. Derfor er dgtige ikke at veere en demokratisk
uundveerlig institution, men at sa mange som mtsagtder for udsendelsen. Jo flere jo bedre.
Derfor er det ikke vigtigt, hvad politikeren synmasn bgr bringe, men hvad borgeren har lyst
til at se. Hvis borgeren hellere vil se Mogens dansg Poul Nyrup fra Socialdemokraterne
indspille en valgsang, end at hgre Margrethe Vestaggumentere for, hvorfor det er vigtigt

for samfundet med en beaeredygtig miljgpolitik, sseviNyhederne det.

Forventningen til Tv-avisen og Nyhederne er, udifeavurderingen af hvem deres interesser
knytter sig til, at de er forskellige. Tv-avisenlayttet til politikerne og deres interesser, og
Nyhederne er knyttet til borgerne, og det der ggserer dem. Derfor er det interessant at

undersgge, om forventningerne ogsa afspejler sigtider er forskel pa, hvordan de
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prioriterede at formidle valgkampen 2007. Og omedeprioriteringer har en positiv eller
negativ betydning for borgeren og demokratiet, han eller hun skal seette sit kryds i

valgboksen. Disse overvejelser og forventningegrfénem til specialets problemformulering.

1.2. Problemformulering

Hvordan formidlede Tv-avisen pa DR1, og Nyhederne p a TV2, valgkampen i
200772 Er der forskel pa Tv-avisen og Nyhedernes for midling af valgkampen,
eller synes de neermere at fungere efter ens kriteri  er? Og hvordan forvalter tv-

nyhedsudsendelserne deres rolle som en del af den p  olitiske offentlighed?

1.3. Specialets opbygning: Lesevejledning

| det falgende afsnit vil jeg kort beskrive indheid problemformuleringen og preesentere,
hvordan jeg har teenkt mig at besvare den. Forneélat praesentere indholdet i specialet, og

formalet med hvert kapitel. Afsnittet kan brugemsen laesevejledning til resten af specialet.

| kapitel 2 vil jeg preesentere specialets teoretiske ramme.oDerordnede perspektiv i
specialet er baseret pa Jurgen Habermas’ teoriffamtiighed og demokrati. | kapitlet vil jeg
dog modificere Habermas’ borgerlige offentlighed fual blandt andre Sociologen John B.
Thompsons forstaelse af mediernes og iseer fiertsytmminerende rolle i offentligheden,
som den ser ud i dag. Til sidst i kapitlet vil jed fra medieteoretikerne Jay B. Blumler &
Michael Gurevitch argumentere for, hvordan medigrnale afspejler den demokratiske
tilstand i samfundet. Formalet med kapitlet erden teoretiske ramme sammen resultaterne
af indholdsanalysen (kapitel 5), skal danne gruyetla for besvarelsen af

problemformuleringens tredje spgrgsmal.

| kapitel 3 vil jeg, udover at preesentere Tv-avisen og Nyhegleredeggre og argumentere
for mine forventninger til, at de to tv-nyhedsudselser adskiller sig fra hinanden i den

made, de prioriterer at formidle valgkampen. | kiapivil redeggre for, hvorfor jeg forventer,
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at der er forskel pa udsendelserne. Det vil jege gar fra to faktorer, 1) forskellen i deres
institutionelle og historiske baggrund, og 2) fakén i deres seermalgrupper. Formalet med
kapitlet er, at det skal danne udgangspunktetrfdhaldsanalysen, som svarer pa problem-

formuleringens to farste spargsmal.

Far selve indholdsanalysen vil jedcapitel 4 redeggre for metoden og de overvejelser, der

ligger bag indholdsanalysen.

De to farste spgrgsmal i problemformuleringen ondlem hvordan Tv-avisen og Nyhederne
formidlede valgkampen i 2007, og hvorvidt der varskel pa, hvordan de gjorde det. Der er
tale om to beskrivende spgrgsmal, hvor problerimgii#in vedrarer selve valgkamps-
formidlingen. De to spgrgsmal vil jeg besvatapitel 5 ved hjeelp af en indholdsanalyse af
valgkampsdaekningen i de to udsendelser. | indholdgsen vil jeg fokusere pa to aspekter i
Tv-avisen og Nyhedernes formidling af valgkampen07201) Hvad var indholdet i
formidlingen, og 2) Hvordan prioriterede de at fadha det.

Sidste del af problemformuleringen fokuserer p&rtdan tv-nyhedsudsendelserne forvalter
deres rolle som en del af den politiske offentldh@roblemformuleringen er funderet i

problemstillingen om, hvilken rolle nyhedsudsendgig spiller i det moderne repraesentative
demokrati. Er de drevet af demokratiske hensyndedormidler valgkampen, eller synes der
i hgjere grad at vaere andre interesser pa spilyalgkampshistorierne skal prioriteres? Og
hvorvidt kan nyhedsudsendelsernes valgkampsfomgdbiges, at veere fremmende for
demokratiet? Disse problemstillinger vil jeg beHarickapitel 6, hvor jeg pa baggrund af en

diskussion af specialets teoretiske ramme (kafjebg resultaterne fra indholdsanalysen

(kapitel 5), vil komme frem til en besvarelse abipemformuleringens tredje spgrgsmal.

| 7 kapitel vil jeg besvare specialets problemformulering.apiklet vil jeg binde specialet
sammen i en samlet konklusion af, hvordan tv-nybhdsiendelser formidler en valgkamp, og

hvad det har af betydning for offentligheden og dkratiet.
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Kapitel 2: Teori: Medier og demokrati

Inden jeg kaster mig ud i en analyse af Tv-avisgiNghedernes formidling af valgkampen i
2007, vil jeg i dette kapitel argumentere for, Heoormedierne er sa interessant et
forskningsfelt. Specielt set i et demokratisk pektfy. Mit overordnede demokratiske
perspektiv i specialet baserer jeg pa Jirgen Hadrtaori om offentlighed og demokrati,
som jeg dog modificerer ud fra blandt andet sogeilo John B. Thompsons forstaelse af
mediernes dominerende rolle i offentligheden. Teom mediernes rolle, og hvordan den
afspejler den demokratiske tilstand, baserer jegmedlieteoretikerne Jay B. Blumler &
Michael Gurevitch. | kapitlet vil jeg komme ind pi& krav der kan, eller ikke kan, stilles til
medierne, deres rolle i offentligheden, og til sidsvordan man kan fortolke deres rolle i
forhold til den demokratiske tilstand i samfundetrmalet med kapitlet er, at det skal udgere
det teoretiske fundament for min diskussion af,rtdaa tv-nyhedsudsendelserne forvalter

deres rolle som en del af den politiske offentligjileapitel 6).

2.1. Hvorfor er medierne interessante?

At medierne spiller en stor rolle i samfundet, er dist ikke nogen tvivl om. Medierne er et
hjeelpemiddel til information og oplysning, som VYeaer i kontakt med flere gange dagligt.
For mange er det neermest et ritual at fa leest mviset de seneste nyheder i tv eller tiekke
Internettet. Oftest helst alle tre ting. Det erifpennem at vi falger med i stort og smat. Alt fra
det seneste nye om Michael Laudrups treenerkarriemey, dagens maling af Ny Alliances
veelgertilslutning til Prins Henrik og resten af Kmhuset. Det er naermest kun
familieintrigerne og sladderen om kollegerne, somewr ngdsaget til at sgge i de naere
interaktioner med hinanden. Resten star mediemeéfer er altsa ingen tvivl om at medierne
har faet en meget dominerende rolle. Det geelded ofsrhold til demokratiet. Hvor man i
gamle dage udgvede sit politiske engagement i dokakllesskaber, i eksempelvis
forsamlingshusene eller pa partimgder, er politileg blevet en langt mere individuel affeere.
Medierne har sa at sige vaeret medvirkende til apditiske engagement er flyttet hjem til

folk, og med fjernsynet - helt ind i stuen.
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At politik og politisk engagement er pa den madevet en meget mere individuel sag, ses
eksempelvis i forhold til partitilslutningen, hvdwun de allerfeerreste i dag (ca. 5 %) er
medlem af et parti (Bille 2004: s. 10). Det sesdoged valgene, eksempelvis skiftede en
flerdedel af veelgerne parti mellem valget i 20012685 (Hansen, Slothus og & Vreese 2007:
s. 69). Den politiske kommunikation er blevet mésg@et. Den fas meget sjaeldent i ren
dialog- eller "ansigt-til-ansigt” form. | stedetrseres den pa et sglvfad hjemme i stuen. Du
skal bare trykke pa en knap. Her har medierne gtheaj klippet og Klistret saledes, at den

politiske kommunikation serveres i sin mest relégdarm.

Nedenfor har jeg opstillet en figur (figur 1) overordan det politiske kommunikationssystem
ser ud, i samspillet mellem magthavere, medier mgdre. Hvor det tidligere hovedsageligt
var partierne og partiaviserne, der dannede komkationskanalen mellem politikere og
befolkning, er det i dag medierne (Jgnsson 20062%. Som det ses er medierne placeret i
midten, og langt det meste af den politiske komrkatndon foregar via dem. At den politiske
kommunikation er blevet medialiseret har altsd dietydning for bade magthavere og
borgere. Den store afhaengighed af medierne i détiske kommunikation er et argument
for, at det er blevet endnu mere relevant, at sédyaéd netop medieinstitutionen betyder for
demokratiet. Er de fremmende for den demokratig&&md i samfundet, eller er det naermest
det modsatte, der gar sig geeldende? Og kan vi ovedet tillade os at stille krav til dem?
Der er jo tale om private institutioner, der erdfipolitiske bindinger (public service), og som
fungerer pa et frit marked. De leverer vel baredhdar bliver efterspurgt, hvorfor skal vi
blande os i det? | neseste afsnit vil jeg argumentéye hvorfor jeg har valgt

offentlighedsperspektivet, som den demokratiskemarfor specialet.
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Figur 1: Model over mediernes funktion i samspillet mellem magthavere og borgere. Fuldt optrukne linje r
= direkte pavirkning. Stiplede linjer = indirekte pad  virkning. Ved valg vil pilen der illustrerer borgern es
pavirkning af magthaverne, veere fuldt trukket op.

Magthavere > Borgere

2.2. Kan vi med rette stille krav til medierne?

Alt afhaengigt af hvilket perspektiv man har, er émnskel pa, hvilke krav der kan stilles til
medierne. Det er eksempelvis i sagens natur suastilla krav, hvis man har et liberalt syn
pa, hvilken rolle medierne skal spille. Her er datdgangspunktet ikke op til andre end
markedet at bestemme mediernes rolle. Det er fgdsams behov og efterspgrgsel, som
tegner udviklingen pa mediemarkedet. Saledes skdbegt pluralistisk medieudbud, hvor
eksempelvis en bredt segmenteret efterspgrgsekjkds i et bredt udbud af medier. Udbud
og efterspargsel vil pA den made sikre, at mediesdat altid afspejler medieforbrugeren. Er
der en stor efterspgrgsel efter medier funderetignd borgerlige flgj, afspejler det alene
danskernes efterspgrgsel. Det bredt funderede ualbonedier sikrer, at magthaverne til hver
en tid vil blive holdt gje med. | det liberale sgtyres medierne af markedet og ingen andre.

Det er ikke dette perspektiv jeg traekker pa i sgleti

Det perspektiv jeg vil forholde mig til i besvaretsaf problemformuleringen, er i hgjere grad
normativt funderet. Medierne spiller her en meravalolle i samspillet mellem magthavere
og borgere, hvor de befinder sig midt i mellem,unlgyygr en vigtig funktion, i forhold til at
sikre at magthavernes beslutninger traeffes parebkietisk legitimt grundlag. Medierne er
en vigtig spiller i forhold til en velfungerendefentlighed, som sikrer konsensus i samfundet.
Derfor er vi ogsa afhaengige af at medierne er ngkfuende, og ikke kun i kommerciel og
gkonomisk forstand, men i saerdeleshed i forholdethokratiet. Det er derfor ogsa vigtigt at

se pa, hvorvidt medierne med deres store magt bgimiag i samfundet, lever op til deres
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politiske opgave, som formidler af den politiskenkaunikation, og som repraesentant for den
offentlige meningsdannelse (Hjarvard 1999: s. 49)le falgende afsnit vil jeg beskrive

offentligheden, og mediernes rolle i den.

2.3. Offentlighed

| teorierne om offentlighedens rolle i demokrati&fr den offentlige meningsdannelse meget
centralt. Offentligheden er vigtig i forhold til aikre, at magthavernes beslutninger og
handlinger, afspejler sig i den generelle mening horgerne i samfundet. Offentligheden er
sa at sige en demokratisk norm, der har til foratasikre at der er sammenhaeng mellem
statsviljen og folkeviljen. Ideelt set synkronisemdfentligheden borgernes ideer og gnsker
med magthavernes handlinger (Esmark 2000: s. 6En Ppolitiske legitimitet i det
repreesentative demokratiske styre skal hentes hafslkhingen. Den helt centrale
offentlighedsteoretiker er, den tyske samfundsbfolirgen Habermas. | hans teori om den
borgerlige offentlighed, argumenterer Habermas fwgrdan magten i det 16. arhundrede
langsomt flyttede sig fra de eneveeldige herskerei wegn borgerlige offentlighed. Det
skyldtes fremkomsten af handelskapitalismen, ogrfdringer i de institutionelle former for
politisk magt, som skabte rum for fremkomsten af rgn offentlighed; Den borgerlige
offentlighed. Den borgerlige offentlighed opstodorleengelse af opblomstringen af det
"civile samfund”, der udgjordes af private persagkonomiske relationer (Thompson 2001
s. 81-82). Mellem staten (den offentlige autorited)privatsfeeren i det civile samfund opstod

der et nyt offentligt rum:

"En borgerlig offentlighed der bestod af privatperer der mgdtes for indbyrdes at
diskutere styrelsen af det civile samfund og statedelse. Denne nye offentlighed var
ikke en del af staten, men var derimod et rum hman kunne konfrontere statens
aktiviteter og underkaste dem kritik. Mediet fomde konfrontation var (...) den
offentlige anvendelse af fornuften, som den blewdteret af privatpersoner der var
aktive i en debat der i princippet var aben og utbegraensninger(Thompson 2001:
s. 82).

Habermas'’s klassiske eksempel pa den velfungeremderlige offentlighed, var det attende
arhundredes engelske kaffehus, hvor de aktuelleensamfundet blev drgftet og diskuteret.

Aviser og tidsskrifter stimulerede den kritiskeldission i kaffehusene, og videreformidlede
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de argumenter, forventninger og ideer der udspratign borgerlige offentlighed. Pressen
medvirkede til, at parlamentet og magthaverne tiden blev overvaget og stillet til ansvar
overfor offentligheden, hvilket til sidst betad, da blev mere agtsomme overfor pressen og
den offentlige mening, og begyndte pa den madpiké €n konstruktiv rolle i udmgntningen
af det offentlige reesonnement. Konsekvensen af legerlige offentlighed var altsa, at
staternes institutionelle former blev forandreedal, at den offentlige mening blev afspejlet i
magthavernes beslutninger (Thompson 2001: s. 83né€ i den borgerlige offentlighed var
idealistisk set rationel debat og meningsdannslsm var fri af normative bindinger og hvor
det bedste argument talte. Det var her dagsordéaresamfundet blev fastlagt (Eriksen &
Weigard 2003: 264-267). Mediernes rolle var at stare og videreformidle aktiviteten i den

borgerlige offentlighed.

Konsekvensen af offentlighedsperspektivets hidtoriglealiserede billede af den
velfungerende borgerlige offentlighed er, at offigheden som den ser ud i dag, hvor bl.a.
medierne er langt mere aktive og har kommercielleresser, typisk vil anses som vaerende i
forfald. Samfundsudviklingen kan ud fra den klassiteori om den borgerlige offentlighed,
ses som veerende i forfald, fordi offentlighedetei® og starre grad flytter sig fra de lokale
fora, hvor debatten og argumentationen var styfeetaborgerligt engagement til bl.a.
medierne, der som bekendt er styret af eksemplkebrismercielle interesser, som betyder at
det underholdende stof bliver opprioriteret, i foich til de mere alvorlige og
samfundsrelevante aspekter. Opblomstringen af nmesfierne har veeret med til, at politik
og politisk kommunikation i hgjere grad er blevatdael af underholdningsgenren (Loftager
1999: s. 19).

Brugen af teorien om den borgerlige offentlighed kaed sin store fokus pa betydningen af
lokal ansigt-til-ansigt dialog kritiseres for at gseense mulighederne i analysen af den
nutidige offentligheds funktion i det demokratiss@mfund. Der kan argumenteres for, at det
altid vil blive en forfaldshistorie (Esmark 2000. &85). Derfor vil jeg heller ikke bruge

tankerne om den borgerlige offentlighed til, atikere den mediebaserede offentlighed vi har
i dag i forhold til idealet om den borgerlige offéghed, som den sa ud tilbage i det attende

arhundrede. | stedet vil jeg bruge teorien, somdgangspunkt for hvad offentlighedens rolle
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er i det demokratiske samfund. At std som mellestladellem staten og borgerne, og
gennem den offentlige mening sikre konsensus i sadeft, og at magthavernes beslutninger
er truffet pa et legitimt grundlag. | det falgenafisnit vil jeg med udgangspunkt i tv-mediet
beskrive, hvordan den mediebaserede offentligheddsedag.

2.3.1. Hvad betyder fjernsynet for offentligheden?

Ligesom de andre massemedier fungerer fijernsyketiikn ansigt-til-ansigt interaktion, hvor
kommunikationsformen er en dialog. Her er ikke enigaom i de fleste aviser, mulighed for
at blive hart gennem lzeeserbreve eller lignendeaediet foregdr kommunikationen som en
monolog, henvendt til et ubestemt antal af potdatseere. Der, hvor fijernsynet dog for alvor
adskiller sig fra de andre medier, er i det visuellforhold til radioen har fijernsynet billede
og i forhold til avisen bade lyd og billede. Fjeynst giver borgeren mulighed for at seette
ansigt pa personer og deres handlinger, se begidenhog fa fglelsen af tilstedevaerelse. Den
offentlighed som fjernsynet skaber, kan beskriveasn sen ny medieret form for
tilstedeveerelses-offentlighed, hvor handlinger egivenheder er synlige, for et keempe antal
seere (Thompson 2001: s.145).

Hvor tilstedeveerelse fagr var fysisk betinget, er mded fijernsynet muligt, at veere ’tilstede’
hjemme i sofaen. At tilstedeveerelsen ikke er fydmekyder at det ikke er muligt selv at veere
herre over hvad der fokuseres pa, eller hvordarsvéyklen er, pa det der kan ses. Det
bestemmes af dem, der formidler tilstedeveerels@rn$ynet er ligesom de fleste andre
medier leverandgr af en redigeret virkelighed, hwiw argumenter, holdninger og
synspunkter, som skal danne fundament for den tiffenmening, har veeret gennem en
mediemaskine, hvis interesse ikke kan forventewaate et velfungerende samfund og
demokrati, men naermere afspejler nogle kommerceginteresser. Hvor offentligheden
tidligere fungerede som en ansigt-til-ansigt dialiodeellesskaber og i lokale fora, har
flernsynet og resten af de moderne medier medviiken individualisering af tilegnelsen af

medieprodukterne, og den form for offentlighed sladr i. Sociologen John B. Thompson fra
University of Cambridge, beskriver betydningen a dye kommunikationsformer for

offentligheden saledes;
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"Med udviklingen af de nye kommunikationsmediee-trgikte til at begynde med, men
inklusive de senere, elektroniske kommunikationsfor— er offentligheden som
feenomen blevet adskilt fra forestillingen om digbdgen fzelles lokalitet. Den er blevet
noget ikke-rumligt, uden karakter af dialog, og d@iner i stadig stigende grad knyttet
tii den saerlige form for synlighed som opnas ognbienges af medierne (iseer
fiernsynet).”(Thompson 2001: s. 148)

Pointen er, at den offentlighed som fjernsynet &ragi, ikke kan sidestilles med den form
for klassisk borgerlige offentlighed, hvor det caid var dialogen — som bl.a. de skrevne
medier inspirerede til — i Londons saloner og Kaffee. Offentligheden i dag skal ikke i
samme grad forstas som taet knyttet til dialogem ntezjere grad, som knyttet til medierne.
Heraf kan der argumenteres for, at (fjernsyns)madie hgj grad har betydning for
offentlighedens, og dermed den demokratiske titstarsamfundet. Svaret pa afsnittets
overskrift er altsa, at nye medier og kommunikatformer som fjernsynet, har veeret med til
at rykke ved, hvor offentligheden afspejles. Hvet dlor var i ansigt-til-ansigt dialogen i
lokale fora, er det nu i hgjere grad i form af dgmlighed der kan opnas gennem medierne,
og i seerdeleshed fiernsynet. Offentligheden afepepltsd i medierne og ikke blandt
borgerne. Medierne er i dag repraesentant for diemttife mening. Og isaer fjernsynet kan,
som den mest dominerende medieinstitution, betsag@m veerende en meget vigtig
repraesentant for offentligheden. Stig Hjarvard besk offentlighedens rolle i et medieret

demokrati saledes:

"I et mediebaseret demokrati er virkeligheden iraitid en ganske anden.
Forudseetningen for at kunne handle politisk er (.af),der fortlsbende skabes et
offentligt samtykke til de politiske beslutningeRenne kontinuerlige — og
mediebaserede — produktion af samtykke har en laege uhandgribelig, fantomagtig
karakter end det samtykke (eller mangel pa samnug), skabes gennem
folkeafstemninger. Men dets uhandgribelige karakterods udgver dette samtykke i
form af den til enhver tid fremherskende “offergligjmening” om et givent emne en
betragtelig indflydelse pa beslutningsprocesséhijarvard 1999: s. 36)

Der kan heraf argumenteres for, at mediernes ssllat forvalte offentlighedens samtykke.
Derfor er det ogsa vigtigt hele tiden at stille gmmalstegn ved, hvordan og hvorvidt
medierne — og i dette speciale fijernsynsmedietrvafter denne rolle. Synes det at veere de
demokratiske hensyn (som repraesentant for offémtign, og formidler af politisk

kommunikation) eller er det andre faktorer, someekgelvis kommercielle interesser, der er
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den drivende kraft i medierne? | naeste afsnitegl $e pa mulige demokratiske konsekvenser

af mediernes rolle i demokratiet.

2.4. Hvordan kan demokratiets tilstand fortolkes ud fra
medierne

En normativ tilgang til mediernes rolle fordrer, man har noget at forholde eller male
medierne op imod. Mit speciale er skrevet indemfordemokratisk ramme, og derfor er det
oplagt at forholde medierne til netop deres betygrfor demokratiet. Er mediernes rolle i
dag fremmende for demokratiet, eller forholder digt neermere omvendt? En veesentlig
faktor for vurderingen heraf, er samspillet mellemadier og borgere. Har mediernes rolle i
den politiske kommunikation, en positiv indflydelpé borgernes politiske engagement, og
tilgang til demokratiet? Medieteoretikerne Jay GurBler og Michael Gurevitch opstiller i
bogenThe Crisis of public Communicatioen model som udtrykker hvordan mediernes
adfeerd, afspejler sig i forhold til deres rolle andpolitiske kommunikation. Den politiske
kommunikation der, som beskrevet i indledningeRagditlet, finder sted i samspillet mellem
borgere, medier og magthavere. Deres resultateogerd er hovedsageligt baseret pa
erfaringer fra Storbritanien og USA, hvilket er amgent for det interessante i, at overfgre
deres tanker pa& danske forhold. | bogen behandienlBr og Gurevitch spgrgsmaléfre

we able to believe even in the possibility of @ f@ir mass communication in the furtherance
of democratic ideals?(Blumler og Gurevitch 1995: s. 1) De stiller alsg@zrgsmalstegn ved,
hvorvidt mediernes rolle er fremmende for demoktatsrunden til ngdvendigheden i at stille
spgrgsmal ved mediernes rolle baserer de pa udgéi i den politiske kommunikation, som
har medfgrt'the increased dependency of both politicians anteks on the media and the
messages they providéBlumler og Gurevitch 1995: s. 3). Det skyldesnsoeskrevet i det
foregaende afsnit, at mediernes rolle har eendyebsi at demokratiet pa mange omrader kan
siges at veere blevet mediealiseret (Hjarvard 199%®6). Blumler og Gurevitch beskriver

udviklingen i mediernes rolle saledes;

"Over the past quarter of a century, the media hgvadually moved from the role of
reporting on and about politics, "from the outsida$ it were, to that of being an active
participant in, shaping influence upon, indeed ategral part of, the political process”
(Blumler og Gurevitch 1995: s. 2-3).
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Pa baggrund af dette afsnit kan der altsa argumeanfer, at hvor medierne far formidlede
informationer til offentligheden, udger og repradeesr de i dag naermere offentligheden.

2.4.1. Mediernes rolle i den politiske kommunikation

Den politiske kommunikation eksisterer som sagtmspillet mellem magthavere, medier og
borgere (Blumler og Gurevitch 1995: s. 12)fglge Blumler og Gurevitch besidder aktgrerne
forskellige former for magt i det politiske kommbuationssystem. Politikernes
(magthavernes) magt, ligger i at de er acceptevgdegitime udgvere af magt. Borgernes er,
at de udbyder legitimitet til politikere savel sanedier. Hvorimens mediernes magt i dette
samspil knytter sig til tre forskellige faktorertr@turel, psykologisk og normativ magt. Den
strukturelle magt bestar i deres unikke positionrmsdeverandar og formidler af
kommunikation til bade borgerne og magthaverne. pgykologiske magt er baseret pa den
institutionaliserede tillid og troveerdighed, som cheene nyder fra deres brugere. Den er
blandt andet opnaet ved at de pa tilfredsstillevidéhar levet op til brugernes forventninger,
ved eksempelvis at levere nyhedsformidling i best¢erammer (Tv-avisen/Nyhederne). Den
normative magt udspringer af respekten for libevatrdier som ytringsfrihed, og beskyttelse
af borgeren mod udnyttelse og magtmisbrug fra naagiimes side. Denne magt legitimerer
mediernes plads mellem borgeren og magthavernesiksgr dem ret til at blande sig i
politiske anliggender. Den legitimerer, at medieskal have en uafhaengig rolle, og sikrer
dem derfor ogsa mod at blive underlagt politisk tkain(Blumler og Gurevitch 2001: s. 12-
13).

Borgerne er den vigtigste faktor i demokratiet. fDekan der argumenteres for, at deres rolle
i det politiske kommunikationssystem ogsa er megtig. | dette system afspejler borgerens
rolle sig i mediernes savel som politikernes rollegesom mediernes rolle afspejler sig i
politikernes og borgernes rolle. Det politiske koomikationssystem fungerer altsa i
samspillet mellem medier, borgere og politikereprhtaver part afspejler den anden. En

specifik borgertype afspejler sig i en tilsvarenoedie- og politikertype. Blumler og

! Herudover arbejder Blumler og Gurevitch ogsa mefjexde faktor, som udggres af de dele af dertigkd
kultur, som knytter sig til politisk kommunikation.
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Gurevitch argumenterer for, at der grundleeggendesiker fire forskellige borgertyper. Der
er tale om fire forskellige typer, som er drevetfafskellige tilgange til, hvordan man
forholder eller ikke forholder sig til politiske Baggender. Agerer man, eller agerer man ikke.
De fire roller er: 1) Partimedlemmet, som sgger régfielse pa sine eksisterende
overbevisninger; 2) Den frie borger, der sggeregtesnor i forhold til beslutningen om, hvad
vedkommende skal stemme; 3) Overvageren (The nmpnitter sgger information om
indholdet og mulighederne i det politiske styrdofihold til eksempelvis de politiske partier,
deres ledere eller bestemte politiske emner); 43klieren, som sgger underholdning,

spaending eller anden form for individuel tilfredésise (Blumler og Gurevitch 1995: s. 14).

Der er altsa tale om fire forskellige stereotypezdnhver deres rolle og handlemade i det
politiske kommunikationssystem. P& baggrund afeiotidelingen opstiller Blumler og
Gurevitch en model, der inddrager mediernes odikeines roller, i forhold til hver af de fire
borgertyper. | forhold til eksempelvis "tilskuerenVil medierne og politikerne udfylde en
bestemt type rolle, i det politiske kommunikatioygtem. Modellen er sa at sige baseret pa en
antagelse om, at adfeerden hos bestemte borgerrakelieroller, og politikerroller, er knyttet
sammen omkring nogle ens forstaelser af, hvadateemtes, at deres rolle skal udgare i det

politiske kommunikationssystem.
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Figur 2. Model over rollefordelingen i det politisk e kommunikationssystem. Inspireret af Blumler og
Gurevitch’s model (Blumler og Gurevitch 1995:s.15 )

Kommunikationsretning Kommunikationsretning
Borgeren Medierne Politikeren
) Den _
Partimedlemmet —» redigerende «— Gladiatoren
guide

»
»

Den frie borger <«——  Ordstyreren / <«—— Denrationelle

— Tovholderen — overbeviser
° Leverandgren
Overvageren —> —
(monitgren) Vagthunden b af eftersp.urgt
information

Underholderen =~ <«——  Skuespilleren /
—> optreedende

v Tilskueren

Borgerens politiske engagement i det politiskkommunikationssystem

«—

Modellen skal forstds sadan, at rollerne er knyggghmen pa den horisontale akse. Det vil
sige, at medier med en redigerende rolle afspsiter, at borgerens rolle er partimedlemmet,
der sgger informationer der bekraefter vedkommenoesrbevisninger. Politikeren er
gladiatoren, der keemper for sine veelgeres intereddediernes rolle i det politiske
kommunikationssystem er altsa forskellig, alt eftevordan samspillet med borgerne og
politikerne fungerer og udtrykker sig. De horisdatpile i modellen viser den retning den
politiske kommunikation har. | forhold til den dekmatiske tilstand er det den vertikale akse,
der er vigtig. Jo leengere nede samspillet i dettipk¢ kommunikationssystem placerer
borgeren, jo mindre indflydelse har han eller hérdpn politiske kommunikation.
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Den vertikale pil til venstre i modellen illustreréorgerens politiske engagement i det
politiske kommunikationssystem. Har vi eksempelkrs medieinstitution der underholder,
afspejler det sig i, at borgerrollen er reducerketilskuer. Her er det vigtige ikke, hvad
borgeren mener eller har af input, men hvorvidt BHer hun teender eller ikke teender for
fiernsynet. Sa laenge borgeren er underholdt, stukke eller hun ikke. Det har dog den
demokratiske konsekvens, at borgeren bliver kgrpaicet sidespor i forhold til, hvad der
kommunikeres om i det politiske kommunikationssysteMedierne underholder, og
politikerne leverer underholdningen. Spgrgsmalets@r hvad det egentlig er borgeren
stemmer pa baggrund af pa valgdagen, hvis han lellar overhovedet stemmer. Politisk
kommunikation i demokratiet er ikke leengere pawiieborgerens indflydelse og magt, men
er reduceret til ren og skeer underholdning. Satspi@isen betyder det, at medierne er
ligeglade med, hvad du far ud af dem, bare du tesiodedem, og politikerne er ligeglade

med, hvorfor du stemmer, bare du stemmer pa dem.

Spergsmalet der er relevant at stille er derfoprhefinder vi os i dag? Hvordan ser
samspillet og rollefordeling mellem borgere, medag politikere ud? Hos Blumler og
Gurevitch er konklusionen ikke specielt oplgftendta de finder at samspillet og
rollefordelingen i den politiske kommunikation ssettiemokratiet under pres. | det falgende
afsnit vil jeg beskrive Blumler og Gurevitch’'s vemhg af det politiske
kommunikationssystem, som det ser ud i dag, ogrdetge konsekvens for demokratiet.

2.4.2. Hvad kan vi forvente er konsekvensen af mediernes rolle?

Blumler og Gurevitch argumenterer for, at demoktasaettes under pres, af mediernes
dominerende rolle i den politiske kommunikationrdioden gensidige tilpasning mellem
politikere og medier, har den konsekvens, at denotteatiske borgers interesser drukner. |
spillet om at pleje egne interesser, hvor medierpotitikere er gensidigt afheengige af
hinanden, kan der argumenteres for, at politikéselssom mediet(...) may well lose sight

of the ordinary voter’s concerns and come to beHakgely in those ways that seem likely to
forge the convenient accommodation to the othez’silehaviour” (Blumler og Gurevitch

1995: s. 43). Situationen i det medierede samfursdledes, at medierne og politikerne har et
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feelles mal om, at na ud til s3 mange borgere sorigmiMedierne sgger at fange og
bibeholde sa stort et publikum som muligt, vedate interessante; ved hjeelp af eksempelvis
underholdning eller information. Politikerne @nsletroverbevise sa stort et publikum som
muligt om deres holdninger og mal. Til trods fodatarbejder med forskellige malsaetninger,
er de altsa afhaengige af hinanden. Hver iszer kakkdena deres mal uden at samarbejde
med den anden part. Medierne kan ikke fange publikuden adgang til de gode og
veesentlige historier politikerne kan levere, ogitp@rne kan ikke fa deres budskaber ud til

publikum uden medierne (Blumler og Gurevitch 200133).

Den store gensidige afhaengighed kan ses som enaruor, at mediernes og politikernes
store fokus pa tilpasning til hinanden, betydds@gernes interesse for, og indflydelse pa den
politiske kommunikation, langsomt bliver kart ud @asidespor. Heraf bl.a. ogsa arsagen til
Blumler og Gurevitch’s kritiske tilgang, til de dekratiske konsekvenser, af udviklingen i
mediernes rolle i den politiske kommunikation. iHold til Blumler og Gurevitch’s resultater,
er det dog vigtigt at bemaerke, at de ikke menedester medierne, der har ansvaret for
udviklingen i demokratiet, men at det skyldes noglere generelle aendringer i
samfundsstrukturen. At beskrive disse samfundssireikville veere et helt projekt i sig selv,

sa dem vil jeg ikke beskeeftige mig med videre csdet.

2.5. Afrunding pa kapitel

Jeg har i dette kapitel argumenteret for, hvorfet dr interessant, og relevant, at se pa
mediernes rolle i forhold til samfundets demokieagisilstand. Jeg har redegjort for, hvordan
medierne i hgj grad er tradt ind pa den politiskemkunikationsscene. Fgr udgjordes
offentligheden af den borgerlige offentlighed og sigtitil-ansigt meningsdannelser.
Mediernes funktion var at stimulere og videreforimiden offentlige meningsdannelse. | dag
er det i hgj grad medierne der udger og repreesrméfientligheden. De er blevet forvaltere
af den offentlige mening. De spiller altsd i dag meget dominerende rolle, mellem
magthavere og borgere, i det politiske kommuniketsystem. Blumler og Gurevitch
argumenterede for, at udviklingen i rollefordelingeden politiske kommunikation, seetter

demokratiet under pres. Medierne og politikerneek@ololgb, og borgeren er efterladt pa
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sidelinjen. Spargsmalet, i forhold til min undersiag af Tv-avisen og Nyhedernes daekning
af valgkampen, er hvordan deres formidling afspegig, i forhold til Blumler og Gurevitch’s
model og resultater. Synes nyhedsudsendelsernegdforg af valgkampen at afspejle, at de
udgar en demokratisk fremmende faktor for borgeeiier er der i hgjere grad tale om, at de i
sgger, at underholde uden demokratiske hensynmidtingen? Blumler og Gurevitch’s
opstilling af, hvordan mediernes rolle i den pské kommunikation har betydning for
politikerens, savel som borgerens, rolle i dematavil jeg bruge i forhold min diskussion
af Tv-avisen og Nyhedernes formidling af valgkampmmnderes rolle i offentligheden.

-22.-



Kristian Bay Knudsen ‘{L
Speciale 2008 « Politik & Administration AALBORG UNIVERSITET

Kapitel 3: Forventninger til Tv-avisen og
Nyhederne

| dette kapitel vil jeg argumentere for den foritéeaf de to nyhedsudsendelser, som udgar
rammen for specialets problemformulering. Det dreggg om mine forventninger til
nyhedsformidlingen i Tv-avisen og Nyhederne. Foehained afsnittet er, udover at
preesentere Tv-avisen og Nyhederne, at redeggregagantere for, de forventninger jeg har
til hvordan de to udsendelser vil prioritere fortmden af valgkampen i 2007. Jeg vil
argumentere for, hvorfor jeg forventer, at der erskel pa nyhedsformidlingen i de to
udsendelser. Det vil jeg gare i forhold til to faidr. Forskellen i de to udsendelsers
institutionelle og historiske baggrund, og fors&alli deres seermalgrupper. | fgrste omgang
vil jeg se pa tv-nyheder mere generelt, og rededarehvorfor netop Tv-avisen og

Nyhederne, spiller en dominerende rolle i formigén af information til borgeren.

3.1. DR og TV2 - Danmarks suverant stgrste tv-kanaler

DR1 og TV2 er Danmarks to suveraent stgrste tv-keanabm i 2007 henholdsvis udgjorde
26,6 og 34,4 % af det danske TV-marked. Den trégljste kanal TV3 udgjorde i 2007 kun

5,3 % (DR Medieforskning 2008: s. 7). DerudoveiD&1 og TV2 ogsa de eneste kanaler,
som reelt set er landsdaekkende. Der er altsa ing@nom, at de to kanaler er danskernes
primaere og foretrukne kanaler, og derfor meget denende i forhold til, hvad danskerne ser
af TV. Med andre ord kan DR og TV2 med deres domeimde position forstds som

"feellesskabskanalerne”, der udger en slags feelleseiegor Familien Danmark, mens resten
af kanalerne i1 hgjere grad er henvendt til detviddielle fiernsynsbrug (Bruhn Jensen 2003;
s. 53).

Arsagen til at DR og TV2 fylder s& meget i det dansamfund skal bl.a. findes i de to

kanalers profiler. DR er en traditionsbundet kasam gnsker at have en steerk dansk profil.
Den prioriterer danske serier og film, danske do&ntarier, samt serviceorienterede
faktaprogrammer, og ikke mindst har den en steeokl prforhold til nyhedsformidlingen. |

det hele taget har kanalen fokus pa at ramme s érelansk publikum som muligt (Bruhn
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Jensen 2003: s. 53). Med den anden public-serdgnalK'V2's indtog péa tv-markedet i 1988,
som udgjorde bruddet pa DR-monopolet, var malsageniat den skulle vaere et alternativ til
DR. TV2 gnsker at veere mere folkelig, og profilesty pa vaerdier som "danskhed” og
"feelleskab” med henblik pa at vaere "danskernes stede (Bruhn Jensen 2003: s. 53). TV2
ansker altsa at vaere et anderledes alternativ, dngnmed den praemis, at de ligesom DR
agnsker et sa bredt dansk publikum som muligt. Détsiges at vaere lykkedes for begge

kanaler, som tilsammen har over 70 % af det danskearked.

3.1.1. Public Service og Licens

Udover at bryde DR’s monopol var et af hovedformalened at oprette TV2 i 1988, ogsa at
styrke public-service kanalernes konkurrenceevnetytnarkedet (Bruun, Frandsen, &
Sgndergaard 2000; s. 10). Public Service skulkedsal fremover bade sikres af DR og TV2.
Siden regeringsskiftet i 2001 har public servicadtarne veeret reguleret og kontrolleret efter
sakaldte public service-kontrakter, som indgas enellhenholdsvis DR og TV2 og
kulturministeren. Kontrollen af om kontrakternevieli overholdt varetages af Radio- og Tv-
naevnet (Bruhn Jensen 2003: s. 58). Sammenfattekribes de to kanalers public service
forpligtelser af Radio- og tv-neevnet, under oveafsdm, "Bredt udbud, kvalitet og

alsidighed” her lyder det at:

(DR og TV2)..."er forpligtet til overfor hele befolkningen aikee et bredt udbud af
programmer omfattende nyhedsformidling, oplysnikgnst og underholdning. Der
skal i udbuddet tilstreebes kvalitet, alsidighed omangfoldighed. Ved
programleegningen skal der lsegges afggrende vaedtepdynet til informations- og
ytringsfrineden. Ved informationsformidlingen skigr lsegges veegt pa saglighed og
upartiskhed. Udsendelsesvirksomheden skal sikrelknafigen adgang til veesentlig
samfundsinformation og debat(Radio- og tv-naevnets udtalelse om DR og TV2
Danmark A/S, d. 10. juli 2007)

Der udtrykkes nogle forholdsvis klare veerdier i jubervice kontrakten, omkring alsidighed

og mangfoldighed, informations- og ytringsfrihedgkghed og upartiskhed. Men pa det mere
konkrete plan ma public service kravene i kontraldigies at veere lgst definerede, og det er
derfor i hgj grad op til kanalerne selv, at speeife dem og fare dem ud i livet. Der kan altsa

siges at veere rig mulighed for en bred og forsgétlikning af kravene, hvilket i hvert fald er
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et argument for, at public service ikke tvinger &l@nne mod ensliggarelse. Den sveevende og
udefinérbare starrelse public service begrebet giger altsa ikke noget entydigt svar pa,
hvad kanalerne star for. Dog ma det forventes akdifmormalet med public service er, at

kanaler yder en service som er i offentlighedensargfundets tjeneste.

DR adskiller sig fra resten af konkurrenterne pénarkedet ved at veere licensbetalt. Indtil 1.
juli 2004 havde TV2 veeret finansieret af bade neldmdtsegter og licensmidler, men overgik
herefter til alene at veere finansieret af reklamigagter. DR kaemper altsé ikke, som de andre
kanaler, om reklamekroner, og har derfor hellereikioget gkonomisk profitmotiv. Det
betyder dog ikke at de arbejder uden indflydelsekafkurrence, eller uafhaengigt af
markedsteenkning. Med andre ord geelder det, at mobFRe licensbetalt, men kanalen
konkurrerer pa samme seermarked som TV2 og reswm lkommercielle kanaler. Og da det
at se tv er en frivillig sag, kan DR ikke tvingeese til at se deres programmer uanset hvor
mange licenskroner de bruger. Det betyder, at s§dasucceskriteriet for DR er flest mulige
seere, konkurrerer DR og TV2 pa samme seermarkedt skaffe flest mulige seere til deres
programmer (Hjarvard 1999: s. 250). Og i en tid rhden politiske diskurs i hgj grad er
brugerorienteret, med fokus pa service og rettighedynes der ikke at vaere tegn pa, at
succeskriteriet for DR om at have flest mulige seskulle skifte. Sammenfattende kan der
altsd argumenteres for at forventningen til bAdedgRIV2 er, at de i hgj grad er styret af et

mal om, at skaffe flest mulige seere.

3.2. Vi er mange der ser TV-avisen og Nyhederne

Tv-avisen kl. 21.00 og Nyhederne kl. 19, er Danmmdckmest sete nyhedsudsendelser pa tv.
Som det fremgar af figur 2, var der i perioden dmirdet seneste valg i efteraret 2007
mellem ca. 500.000 og 850.000 seere til hver nylsindelse. Fra en uge far valget blev
udskrevet til to uger efter det var overstaet, dar gennemsnitligt 648.000 daglige seere til
Tv-avisen, og 797.000 til Nyhederne. | kampen omrrse i perioden omkring valget, ma
Nyhederne betegnes som vinderen. Som det ogsa dreafidigur 2, var der flere seere til
nyhedsudsendelser under valget tilbage i 2005. dsgtejler at DR og TV2’'s andele af
seermarkedet er faldet gennem de seneste ar (DiReideskning 2008: s. 7).
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Figur 3. Gennemsnitlige ugentlige seertal for Tv-av  isen (kl. 21.00) og Nyhederne (kl. 19.00) i ugerne
omkring valgene i 2007 og 2005. Valget 2007 blev uds krevet d. 24. oktober uge 43 (1) og afholdt d. 13.
november uge 46 (4). Valget 2005 blev udskrevet d. 1 8. januar uge 3 (1) og afholdt d. 8. februar uge 6  (4).
Tallene er baseret pa de daglige gennemsnitlige see  rtal for Tv-avisen (21.00) og Nyhederne (19.00) bla ndt
danskere pa 12 ar og derover. (kilde: TNS Gallup TV- Meter).
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Pa trods af at der var feerre seere der sa valgkaimn@@07 end i 2005, ma et gennemsnitligt
dagligt seertal pa omkring halvanden million ses s staerkt argument for, at netop disse to
nyhedsudsendelser har stor samfundsmaessig betydmamgold til formidling af nyheder til
danskerne. Det bekraeftes ogsa af, at de to tv-syiuseéndelser generelt set tildeles en meget
stor troveerdighed af danskerne (Hjarvard 199948, Business.dk 2008). Af en analyse fra
2008 foretaget af Dansk Analyse for erhvervsmagadiimited Edition, fremgar det at Tv-
avisen og Nyhederne er henholdsvis nummer tre kg, s€forhold til troveerdighed blandt
samtlige medieprogrammer i Danmark. "Orientering™BRadioavisen” pa P1 og P4, er ifalge
analysen de mest troveerdige nyhedsprogrammerheoltbtil danskernes vurdering af hvilke
nyhedsmedier, der er de mest relevante, ranger@viben og Nyhederne som henholdsvis
nummer et og to. De to nyhedsudsendelser er disibare store i forhold til antallet af
seere, men nyder ogsd meget stor troveerdighedllampdies stor relevans fra danskerne.
Derfor kan der ogsd med rette argumenteres fanetp tv-formidlingen, og i seerdeleshed
disse to kanaler, spiller en meget dominerende idibrhold til danskernes brug af medier.
Og i det tilfeelde at medierne og nyhedsformidlingjteles en veesentlig rolle i demokratiet,
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ma det tilsvarende veere et argument for, at netepvisen og Nyhederne, ogsa er en vigtig
faktor i forhold til den demokratiske tilstand | Daark.

3.2.1. Er der overhovedet forskel pa Tv-avisen og Nyhederne?

Selvom DR og TV2 fungerer pa det samme marked ogpee om de samme seere, 0og
selvom de to kanalers dominerende nyhedsudsenda®lsiémsermelsesvis lige store, er mine
forventninger til hvordan deres nyhedsformidling se, alligevel ikke helt ens. | det fglgende
vil jeg argumentere for, hvorfor mine forventnindggrTv-avisen og Nyhederne er, at de vil
levere forskellig nyhedsformidling. Denne arguméntavil hovedsageligt basere sig pa de
resultater Stig Hjarvard kom frem til i sin b&Bv-nyheder i konkurrencefra 1999.

Forliget om etableringen af TV2 tilbage i 1986 fade, at kanalen skulle styrke public-
service kanalernes konkurrenceevne overfor de kauielle kanaler pa tv-markedet, og pa
nyhedsomradet skulle den veere et supplement til¥Rne tilgang stemte dog ikke overens
med det TV2 der blev skabt. Her var hovedambitioaérkeempe mod DR om at veere
danskernes foretrukne kanal, og dermed ikke retiei de udenlandske og efterfalgende
danske kommercielle kanaler (Hjarvard 1999: s. @).i forhold til nyhedsformidlingen var
ambitionen med nyhederne ikke, at det skulle vatdresupplement eller en alternativ
valgmulighed til Tv-avisen, men slet og ret ena&rshg (Bruhn Jensen 2001: s. 160). Denne
konkurrencetilgang var en af arsagerne til, at ANYhederne pa TV2 mere eller mindre
stabilt, har veeret danskernes foretrukne nyhedsdesse siden farst i 1990’erne. Den meget
effektfulde konkurrence fra Nyhederne, og den dstwdekkelighed som tidligere syntes at
have preeget DR og Tv-avisen, betgd at en omstillinligangen til nyhedsformidling var
ngdvendig, for at gardere sig mod Nyhedernes ddgelominans. Et af kerneelementerne i
denne omstilling var, at nyhedsformidlingen i Tusan fremover blev gjort meget mere
modtagerorienteret. Seeren kom i centrum. Udovaylaedsudsendelser i sig selv har et stort
seerpotentiale, og derfor er et vigtigt markedKanalerne, kan DR’s Tv-avisen ses som en
institution i institutionen, med en lang og tragitsrig historie, og der kan pa den baggrund
argumenteres for, at netop dette program er et sympd DR’s succes, udadtil savel som

indadtil (Hjarvard 1999: s. 80). Der kan ligelegggumenteres for, at Nyhederne pa TV2 er
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et symbol pa kanalens succes dog uden den samme kastorie. Sammenfattende betgd
TV2's indtog pa det danske public service markédieadanske nyhedsudsendelser i hgj grad
blev modtagerorienterede, og at seertal blev eentégt succeskriterium.

Pa trods af at begge kanaler er modtagerorientemdder dog ogséa forskel pa hvordan
modtagerorienteringen pa de to kanaler reelt dfspej den journalistiske formidling af
nyheder (Hjarvard 1999: s. 151). En efterhandesski& beskrivelse, af forskellen pa de to
nyhedsudsendelsers tilgang til seeren, finder 8iTig2’s tidligere nyhedschef Jens Gaardbo,
som beskriver DR’s tilgang til nyhedsformidling saitat klassiske "OBS” — 'Oplysning til
Borgerne om Samfundet’ -, mens TV2's tilgang er ‘@etvendte OBS”, nemlig "OSB” —
'Oplysning til Samfundet om Borgerne’ (Gaardbo 20@&L i Hjarvard 1999: s. 152).
Argumentet er, at modtagerorienteringen i Tv-avisemmer til udtryk ved en popularisering
af de traditionelle politiske emner, hvilket pa dervdde ger dem mere vedkommende for
seeren. Journalistikken og historierne vil ofteme € Nyhederne, veere praeget af de politiske
institutioners vaesentlighedskriterier. Det vil alisere de politiske institutioners dagsordener,
som oftest vil tegne nyhedsformidlingen i Tv-aviséHjarvard 1999: s. 151-152).
Forventningen til Tv-avisens formidling af valgkaemper tilsvarende, at de typisk tager
udgangspunkt i synsvinkler og dagsordener, fra détigke aktgrer og institutioner.
Nyhederne vil derimod, ifglge Hjarvard, ofte have tendens til, at formidle de politiske
nyheder ved at give dem en mere folkelig synsvinleldtagerorientering udtrykkes altsa her
- udover ved at veere vedkommende og neervaerendsd-vagl, at journalistikken vil veere
preeget af en folkelig optik, som tager udgangspuikirgeren. Hjarvard beskriver det som;
"TV2's folkelighed drejer sig ikke kun om at popisare den eksisterende politiske
dagsorden, men i ligesa hgj grad om selv at skabéokkelig politisk dagsorden: at lave
"oplysning til samfundet om borgerne{Hjarvard 1999: s. 152). Nyhederne ma derfor,
udover at vaere modtagerorienterede i deres nyhedisfiing, ogsa forventes at fremsta som
individets advokat overfor samfundet og i seerdadsktaten, hvor forventningen til Tv-
avisen er, at den afspejler, en hgjere grad ahyitkng til de traditionelle politiske
institutioner, hvad angar vaesentlighedskriteriemyihedsformidlingen. Ifglge Hjarvard
udtrykkes det blandt andet ved, at Nyhederne oftgreave fokus pa systemets og magtens

fadeeser, i forhold til borgeren, mens Tv-avisenerentraditionel journalistisk stil, lader det
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politiske system selv, om at levere den politisklids Nyhedernes vinkel ma altsa oftere
forventes at veere fokuseret pa den splid der etemetsystemet og borgeren, mens Tv-
avisens vinkel i hgjere grad vil fokusere pa dedrensplid mellem magthaverne. Sat pa
spidsen vil det eksempelvis sige, at Nyhedernee Vilkusere pa hjemmeplejens svigt i
forhold til de eeldre, mens Tv-avisen ville fokuseée Venstre og Socialdemokraternes splid

omkring Irak-krigen.

Grunden til at der pa trods af de mange lighedstaurge forskel pa de to nyhedsprogrammer,
forklarer Hjarvard ved, at TV2 og Nyhederne ikketyarget af den samme institutionelle arv
som DR, og i seerdeleshed Tv-avisen, som siden h86%zeret en af hovedleverandgrerne af
nyhedsformidling til den danske befolkning (wwwdk). De institutionaliserede kulturer og
traditioner i Tv-avisen raekker naermest helt tilbaiefjernsynets indtog pa det danske
mediemarked, hvilket der kan argumenteres for, d¢jart omstillingen fra monopolets
afsenderstyrede nyhedsformidling, til modtagerddgengen i konkurrencesituationen,
besveerlig og langsommelig (Hjarvard 1999: 152).aVisens levn fra fortiden, ma altsa
stadig forventes at blive afspejlet i deres nyheasidling. Herudover argumenterer Hjarvard
for, at TV2's behov for reklameindteaegter har betyd¢ Nyhedernes modtagerorientering er
endnu mere udpraeget end Tv-avisens (Hjarvard 1. Til trods for, at de keemper pa det
samme seermarked, ma det altsd forventes at rekleitamentet betyder, at Nyhederne
adskiller sig ved i hgjere grad end Tv-avisen, atlel modtagerorienteringen tegne
nyhedsformidlingen. Derfor kan der ogsa argumesntdog, at forventningen er, at TV2's
nyhedsformidling vil veere mere populistisk. Denkfalige diskurs i journalistikken, pa TV2
ma forventes at komme til udtryk gennem en hgjeael @f brug af almindelige mennesker i
illustrationen af de samfundsmaessige konsekvewsdrdrgerne, af politiske tiltag eller for
den sags skyld forslag. Individet og borgeren sepraesentant for folket tildeles en positiv
rolle, mens systemet og magthaverne tildeles eativerplle (Hjarvard 1999: 153-154). Til
sidst argumenterer Hjarvard for, at den geografieering af TV2 uden for Kgbenhavn, har
betydning for kanalens vinkel pa det politiske stbe er ikke i samme grad en af de
etablerede statslige institutioner i Hovedstadered nie heraf fglgende selvforstaelser
(Hjarvard 1999: s. 152).
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Grunden til at der kan forventes at veere forskel'pd@visen og Nyhederne skal altsa ifglge
Hjarvard findes i DR’s institutionelle arv, TV2'sheengighed af reklameindteegter, samt det
forhold at TV2 er placeret langt veek fra magtenstrcen i Odense, mens DR holder til i

Hovedstaden.

3.3. Hvem ser Tv-avisen og hvem ser Nyhederne?

Seerne er ogsa en del af DR og TV2, og dermedesul# naturligvis ogsa en stor rolle, i
forhold til de to kanalers prestigeudsendelser:a¥isen og Nyhederne. Som jeg har
argumenteret og redegjort for i de ovenstdendeitafsndet forventeligt, at der pa nogle
punkter er forskel pa Tv-avisen og Nyhederne. Degfoder ogsa grund til at forvente, at de

to kanalers nyhedsudsendelser henvender sig tilliegr set af, forskellige seertyper.

Til at argumentere for mine forventninger til, ikal seertyper der ser de to udsendelser, vil
jeg tage udgangspunkt i den Bourdieu-inspirered&CRdnalyse (Research Institute on Social
Change), som i hgj grad har veeret brugt til at daleskerne op, og fordele dem i forskellige
segmenter, i henhold til deres veerdier. RISC ereerdi-survey, som i dansk sammenhaeng er
udviklet af sociologen Henrik Dahl for Analyseirigtiet Aim Nielsen A/S (Dahl 1996: s. 7).
Inspirationen til modellen bygger pa Bourdieus iorSpecielt teorien om habitus spiller en
stor rolle. Habitus, som sammen med kapital inaeret givent felt, danner den praksis hos

individerne, som segmenterne er skabt pa baggrufizbhl 1996: s. 9).

3.3.1. Den teoretiske baggrund for opdelingen af danskerne i
segmenter

Det teoretiske fundament for at dele danskerne sggmenter, skal findes hos den franske
sociolog Pierre Bourdieu (1930-2002). Specielt htarsker omkring begreberne habitus,
kapital og felt, spiller en stor rolle. For at férsien praksis, hvorefter individer orienterer sig
| feellesskaber, kreever det en erkendelse af batgdni af begreberne habitus og kapital, og
det felt de fungerer indenfor. Formalet med deftmiter at redegare for forstaelsen, der
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ligger til grund for segmentinddelingen af danskegrsom specificeres i naeste afsnit, og som

bl.a. DR har gjort brug af i deres malretning pesgmer.

Habitus er i korte treek et begreb som pa strukstisk vis, betegner den kollektive
bevidsthed og samvittighed, som hvert individ cmeeer sig efter. Habitus kan hverken
forstas objektivt, det vil sige som rent mekanibkadlinger, eller subjektivt, det vil sige som
resultatet af bevidste og velovervejede handlingstedet skal det ifalge Bourdieu forstas,
"Som et historisk feenomen, som et socialt konsgtuesystem af strukturerede og
strukturerende holdninger, der er tilegnet i en ki og er orienteret mod praktiske mal”
(Bourdieu, Wacquant 1996: s. 106-107). Det dragom de normer, veerdier, og holdninger,
som strukturerer individers meninger og handling#enrik Dahl beskriver Habitus, som et
spil "... der abner for uendelige, kreative mulighederen szetter ogsa klare spilleregler”
(Dahl 1996: s. 9). Spilleregler som mange individieellesskab orienterer sig efter. Bourdieu
beskriver blandt andet selv Habitus med det lagns&greb & iveniendi som henviser til
noget der producerer relativt uforudsigelig adfaangn inden for nogle bestemte greenser
(Bourdieu og Wacquant 1996: s. 107; Bourdieu 28028).

Habitus haenger sammen med kapital. Kapital er efgi for habitus, og angiver hvad der er
efterstreebt, og har veerdi i samfundet eller delesainfundet. Bourdieu angiver tre
grundleeggende former for kapital: @konomisk-, kudty (eller informationskapital) og
social kapital (Bourdieu, Wacquant 1996: s. 10Ko@dmisk kapital er penge og materielle
goder. Kulturel- eller informationskapital er ekgestvis uddannelse, eller vidensniveau.
Social kapital er eksempelvis adgang til netveerkstabile relationer og forbindelser.
Herudover er der symbolsk kapital, som er den vaedividerne eksempelvis ligger i et
bestemt efternavn, moderigtigt tgj, eller bestemmdmdlinger, som frivilligt arbejde eller

lignende.

Feltet heenger sammen med habitus og kapital. Feltéén arena, hvor kapitalen og habitus
fungerer indenfor. Det er her magtkampene om, builkrmer og veerdier der er geeldende, og
om hvad der er ressourcer og hvad der er efteetrafijpder sted. Arenaerne kan bade vaere

sma lukkede fora, og hele samfund. For Bourdiedeeikke individet, men feltet det fungerer
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indenfor, som er vigtigt. Det er her individet $tiureres, og adfaerden formes saledes, at det
frivillige og individuelle, alligevel er socialt stktureret.’Nar man siger Habitus, siger man
samtidig, at det individuelle, det personlige ogt debjektive er socialt og kollektivt”
(Bourdieu og Wacquant 1996; s. 111).

Ud fra habitus, kapital og det felt de opererereinfdr, findes praksis. Nar man kan finde
praksis, kan man ogsa inddele samfundet i segmardefra den kapital, og de vaerdier og
normer som er geeldende. Det har bl.a. Aim Nielgert gderes RISC analyse og Minerva-

model, og Gallup ger det i deres sdkaldte Gallugiasn

3.3.2. Hvilket segment ser hvilken kanal?

Grunden til at jeg vil bruge denne model, i forhalden overordnet karakteristik af de to
kanalers seere, er at DR netop selv gjorde brugoalellen og dens opdeling af danskerne, da
det, som beskrevet tidligere, gik op for dem, a2Txar ved at lgbe af med en stor del af
'deres’ seere (Politiken: 09.06.1996). DR brugtedsilen i forbindelse med en relancering af
DR1, samt lanceringen af DR2, som havde til foriéjere grad at malrette udsendelserne i

forhold til danskerne.

Modellen deler danskerne op i fire hovedsegmentgr e overskudssegment som
karakteriseres ved at have lidt af hvert af de faedre segmenter. Hvert segment er
kendetegnet ved en bestemt karakteristik, som peetisk vis karakteriserer den givne
gruppe. Segmenterne er delt op i farverne bla,,grietet, og rosa mens overskudsegmentet i
midten er gra (se fig. 4).
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Figur 4: Inddelingen af danskerne i et blat, grant, violet og rosa segment og de nggleord, der beskriv.  er
dem. Det gra segment er et overskudssegment, somin  deholder lidt af de fire andre segmenter.

Det grenne segment

Det bla segment

- Udd.-mveau over nuddel - Hegt udd.-nrvean

- Materielle goder - Selvrealisermg

- Individualister - Abne for globalisering

- Abne og moderne - Feellesskab og samvittighed

- Realister -DR

- Konservative og venstre - SF, De Radikale, Enhedslisten

@y

Det violette segment Det rosa segment

- Lavt udd.-miveau - Udd.-mveau under nuddel
- Praktikere - Familie

- Tradition og konstanthed - Veerdsaetter def naere

- Mod forandringer - Mod forandringer

-TV2 - Troverdighed

- Dansk Folkeparti, Venstre - Socialdemokraterne

Karakteristikken beskriver stereotyper. Inddelingemen karakteristik af danskerne, hvor

malet er at opdele dem i fire grupper. Nedenforjbgrbeskrevet hver af de fire grupper. Jeg
har ikke beskrevet det gra segment i midten, da&det segment som bestar af dele af de fire
andre segmenter. | forhold til specialet er decmtedet granne og violette segment, der er
interessant, da de foretraekker henholdsvis DR 08. Béskrivelsen af segmenterne, er lavet
pa baggrund af Henrik Dahls artikel i tidsskrifiéediekultur fra 1996Nogle erfaringer med

at operationalisere BourdiepAnalyseinstituttet AC Nielsen AIM’8Viinerva Snap*Shotfra

2005, og artikleriTv-seere far fem farveifra Politiken den 9. juni 1996.
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Det bla segment

Det bla segment bestar af borgere med lang elldemiang uddannelse. De arbejder i det
private eller er selvsteendige. De kendetegnes teed kulturelle og gkonomiske ressourcer.
De har stor viden, men er ikke intellektuelle. DeAbne og moderne individualister. De er
optagede af at realisere sig selv, i form af syaligces og materielle goder. De er realister
omkring hvad der muligt. Hvis man har sig selvakke for det gode liv, ma man gerne kabe
stor bil og hus, uden at skulle have darlig sang¥itid. Kvantitet veegtes hgjere end kvalitet.
De er den gruppe der ser mindst tv. De ser nyhegsuldlser, sport og amerikanske action
film. De stemmer pa Venstre eller de Konservative.

Det granne segment

Det gronne segment har lang eller mellemlang udelaeanDer er mange offentligt ansatte
funktionaerer, og de tjener ikke ligesd meget sombife segment. De har stor viden, ag
interesserer sig for kunst og kultur. De er feekabsorienterede og abne overfor
globaliseringen. De leegger stor vaegt pa selvrealgeKvalitet veegtes hgjere end kvantite
De ser mere Tv end det bla segment, men mindrelencbsa og violette. De ser Tv-avise
kulturprogrammer og ’'Horisont’. Deres foretrukne nkh er DR. De stemmer p:
Enhedslisten, SF eller de Radikale.

N-’j:_,.

Det rosa segment

Det rosa segment har et uddannelsesniveau undedemi®et samme geelder deres
indkomstniveau. De arbejder typisk i service- ogntkofag eller i social- og
sundhedssektoren. De veerdseetter familien og det naeljg. De er engagerede
foreningslivet og er socialt ansvarlige. De er infothndringer, fordi de er uoverskuelige.
De orienterer sig efter troveerdighed hos afsendegeikke rationelle argumenter, nar de
vurderer sandheden af det der bliver formidlekSeanpelvis medierne. Det rosa segment er
den gruppe der ser mest tv. De ser snakke- og megaammer, quizzer og danske film. De
stemmer pa Socialdemokraterne eller Kristendemekrat

174

Det violette segment

Det violette segment har et lavt uddannelsesnivealkomstmaessigt ligger de ogsa i den
lave ende. De arbejder inden for landbrug, trarispgrer arbejdere eller pensionister. De
laegger veegt pa det praktiske i hverdagen. De fokugd hvad der kommer dem selv og
deres naermeste til gode. De er imod forandringerdel mener at de skader dem og det
traditionelle og konstante. De har en negativ hoigltil indvandrere. De fortolker verden|i
forhold til deres egen situation. De har et storbfug af tv. De ser mest quizzer og klassiske
film. Deres foretrukne kanal er TV2. De stemmer §kaRolkeparti eller Venstre.

Forskellen mellem de to kanalers seere finder \karakteristikken af de seere, som
foretreekker henholdsvis den ene eller den andenlkéivor DR foretreekkes af det bla og
iseer det granne segment, foretraekkes Tv2 af datagssaer det violette segment. Heraf ma
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vi ogsad forvente, at segmenterne fordeler sig p&nsa made i forhold til nyheds-
udsendelserne. Det vil sige, at en stereotyp udgéven tv-avis-seer, altsa typisk er i det
grgnne segment, mens den typiske seer af Nyhetibmoeer det violette segment.

3.3.3. Hvad betyder seersegmenterne for nyhedsudsendelserne

Placeringen af udsendelserne i forhold til segmaeteer som sagt udgangspunktet for mine
forventninger til, hvem det er udsendelserne hedeersig til. Samtidig er det ogsa et
argument for, hvorfor det er interessant at se raernpa, hvordan situationen er i dag
(valgkampen 2007), nar vi tager i betragtning, etsgidlige segmenter, altsa rosa og violet,
udgares af de danskere som ser mest tv. Her fwidastentielle argumenter for, 1) hvorfor
Nyhederne har flere seere end Tv-avisen, og 2)fbwog hvordan Tv-avisen og DR — hvis
de er interesserede i flere seere - i hgjere geadendigvis vil orientere sig mod netop disse
to segmenter. Derfor er det interessant at se, yilmdsformidlingen under valgkampen har
bevaeget sig neermere det rosa og violette segnientah det granne segment stadigveek er

dem nyhedsformidlingen i Tv-avisen rettes mod?

3.4. Forventninger til Tv-avisen og Nyhederne?

Modtagerorientering er det gennemgaende elemeyphédsformidlingen pa begge kanaler.
Det er seeren som er i centrum. Min forventningdeg, at der en forskel i graden af
modtagerorientering. Modtagerorienteringen i Tvsawi vil have starst betydning i forhold til
metoden hvorpa det politiske indhold formidles, nidwe i s hgj grad pa det journalistiske
udgangspunkt og dermed hvad historierne tager afsgehivem der seetter dagsordenen — her
vil det i stedet stadig veere de politiske instdogr som er dominerende. Forventningen til
modtagerorienteringen i Nyhederne er derimod, & biéde udtrykkes ved, at nyhederne
formidles vedkommende og naerveerende, og ved agjodemalistiske vinkel oftere end i Tv-
avisen vil tage udgangspunkt i en folkelig dagsordevor borgeren er i centrum. Her er
forventningen altsd at modtagerorienteringen udylsig i to dimensioner. Forventningen til
forskellen i nyhedsformidlingen knytter sig til dgburnalistiske udgangspunkt for
nyhedsformidlingen. Det vil sige det aspekt af @anldelse, eller det individ, som ggares til

omdrejningspunkt for indslaget. Her vil Nyhedernkgijere grad tage hensyn til kravet om
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neerhed, i forhold til borgeren, i indslaget. De hdve en synsvinkel nedefra, saledes at
udgangspunktet for indslaget, tages i den beramtgelos virkelighed, og i deres oplevelser af
en given begivenhed. Tv-avisen vil oftere tage fen# de politiske institutioner og aktarer,

og lade dem udggre omdrejningspunktet for formg#m af begivenheden. | tabel 1 har jeg

opstillet forventningerne til de to kanaler.

Tabel 1: Forventninger til forskelle i nyhedsformid lingen i Tv-avisen og Nyhederne
Tv-avisen Nyhederne
Modtagerorienteret: Modtagerorienteret:

Formidlingsform Vedkommende og neerveerende | Vedkommende og naerveerende

"Oppefra” - Udgangspunkt i "Nedefra” - Udgangspunkt i

ldentifikationsmarkar politiske institutioners synsvinkel | individets synsvinkel

De klassiske nyhedskriterier kan veere med tillastiiere den forventede forskel pa Tv-avisen

og Nyhederne.

De klassiske nyhedskriterier (Kramhgft 2003: s. 5170)

+ Aktualitet: Historien er ny og aktuel
+ Veesentlighed: Historien har betydning for det sardfden formidles til
« Konflikt: Historien indeholder klare modseetningePersoner, interesser eller
ideologier er i konflikt
« Identifikation (forstdet som naerhed): Historien meer modtagerne i social,
psykologisk, kulturel og geografisk forstand
« Sensation: Historien er udsaedvanlig, dramatisk efysigtsveekkende
Hvis vi ser pa nyhedskriterierne i forhold til, hivgeg forventer af nyhedsformidlingen,
knytter den sig hovedsageligt til veegtningen af essdghedskriteriet og
identifikationskriteriet. Hvor Tv-avisen prioritareveesentlighedskriteriet hgjest i deres
'OBS’-tilgang til nyhedsformidlingen (Oplysning tBorgerne om Samfundet), prioriterer
Nyhederne idenfikationskriteriet hgjest i deres BD8lgang (Oplysning til Samfundet om
Borgerne). | forhold til kriteriet om konflikt, feenter jeg ogsa at der er forskel. Nyhederne

vil i sin vinkling i hgjere grad behandle spliderellem borger og system, mens Tv-avisens
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fokus vil veere pa den interne strid i systemet.skellen er forbundet med, at Nyhedernes

journalistiske vinkel i hgjere grad knytter sigldrgerne.

Min forventning om, at der er forskel pa de to udkasers nyhedsformidling, afspejler sig
ogsa i forhold til de seersegmenter, der foretraelienholdsvis den ene og den anden
udsendelse. Tv-avisen ses af de nordlige segmegtiiyhederne af de sydlige. Og hvor isaer
det grgnne seersegment foretreekker Tv-avisen,réek&kes Nyhederne iseer af det violette.
Seernes preeferencer kan altsa ses som et arguongat tler er forskel. Da Nyhederne har
flere seere end Tv-avisen, abner det op for profiimgen omkring, hvorvidt Tv-avisen —

for at skaffe flere seere — i hgjere grad vil betgymt indrette nyhedsformidlingen mod de

sydlige segmenter, eller om de fortsat vil leveybaudsformidling til de nordlige segmenter?
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Kapitel 4: Indholdsanalysens metode og
datagrundlag

Formalet med kapitlet er, at preesentere og redefgerden metode og de overvejelser, der
ligger til grund for indholdsanalysen af Tv-aviseg Nyhedernes formidling af valgkampen
2007. Hensigten er at give et indblik i de overisgeog den metode, undersggelsen er udfart
pa baggrund af. Farst vil jeg preesentere de taef@margsmal i problemformuleringen, som
er udgangspunktet for indholdsanalysen. Derefiejegi argumentere for valget af data, som
indholdsanalysen er udfart pa baggrund af. | deljérafsnit vil jeg redegare for de metodiske
redskaber jeg bruger. Og til sidst vil jeg redederekriterierne for de variable, jeg registrerer
valgkampsformidlingen pa baggrund af.

4.1. Hvad undersoges?

| dette afsnit vil jeg preesentere de to spgrgsndé@l ligger bag indholdsanalysen.
Indholdsanalysen har til formal, at levere den madlige indsigt i Tv-avisen og Nyhedernes
valgkampformidling, som jeg vil besvare problemfataringens to fgrste spagrgsmal pa

baggrund af. De to spargsmal er:

1) Hvordan formidlede Tv-avisen pa DR1, og Nyhede@d V2, valgkampen i 2007? @)
Er der forskel pa Tv-avisen og Nyhedernes formigéifivalgkampen, eller synes de naermere

at fungere efter ens kriterier?

De to farste spgrgsmal i problemformuleringen vesttghvordan nyhedsudsendelserne
formidlede valgkampen i 2007. Spgrgsmalene jepesivare ved hjeelp af en indholdsanalyse
af valgkampsdaekningen i de to nyhedsudsendelsereitale om to beskrivende spgrgsmal,

hvor problemstillingen er mgntet pa det output blewv produceret. Hvad var det egentlig

seerne blev praesenteret for, nar de stillede indyp&dsudsendelserne pa DR1 eller TV2, og
kan der overhovedet argumenteres for, at det dpilfemgen rolle, hvilken udsendelse de sa?
Forventningen er, som beskrevet i kapitel 3, at eleforskel pa hvordan de to kanaler

prioriterer at bringe nyhederne.
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4.2. Praesentation af data

Indholdsanalysen er baseret pa valgkampsdeekning@&n-dvisen kl. 21 pa DRI, og
Nyhederne kl. 19.00 pa TV2. Danmarks to mest sgteedsudsendelser. Casen er de to
udsendelsers deekning af valgkampen, op til folgstmalget tirsdag den 13. november 2007.

Fokus i undersggelsen er de indslag i de to nylisgsulelser, som daekkede valgkampen.

Valget blev udskrevet onsdag den 24. oktober ogotet afholdt tirsdag den 13. november.
Min empiri til undersggelsen i projektet, udggred ayhedsudsendelserne i
valgkampsperioden, som jeg har indsamlet underkaatpen i 2007. Hvis vi fraregner
dagen, hvor valget blev udskrevet og dagen hvorbtt afholdt, var der i alt 19 dages
valgkamp, som blev formidlet i de to nyhedsudsesetelGrunden til at jeg argumenterer for,
at disse to dage ikke skal medregnes i det sambatdal af dage er, at fokus i
nyhedsudsendelserne ikke har veeret pa valgkampen,pa selve begivenhederne. De to
dage har fokus — med rette — veeret pa udskrivedéemlget og afholdelsen af valget. Min
indholdsanalyse er baseret pa 15 af de 19 dagekamp. Det har jeg valgt, fordi min
ambition ikke er, at give et 100 % preecist indhjikvad der blev eller ikke blev formidlet i
valgkampen, men at fa et indtryk af, hvordan tvedgudsendelser prioriterer formidlingen af
en valgkamp. Det er altsd ikke selve valgkampen aefei centrum, men Tv-avisen og
Nyhedernes formidling af den. Det indtryk kunne mfanved at analysere en eller to
udsendelser pa hver kanal, men for at kunne teggedt og dybdegaende billede, og gge
sikkerheden i mine resultater, har jeg valgt atebmsindholdsanalysen pa 15 dages
valgkampsformidling. Der er lavet andre undersagebf de danske mediers daekning af
valgkampe. Eksempelvis udfgrte det tveerfagligekiurggsnetveerk om medier og demokrati
(MODINET) i 2005 forsknings- og formidlingsprojekte’Mediernes Valgkamp” om
mediernes daekning af valgkampen i 2005. Til forskal min undersggelse, var deres
ambition ikke mgntet pad én type nyhedsmedie (tvedghdsendelser), men i stedet at
afdeekke alle danske nyhedsmediers daekning af valgia Deres formal med
undersggelsen var, at afdeekke, hvad valgkampel®5 g@nerelt set indeholdte, mens jeg
undersgger, hvordan tv-nyhedsmedier prioriteréoratidle en valgkamp. Jeg er interesseret i

tv-nyhedsmediet og dets demokratiske rolle, og igBecifikt hvad valgkampen indeholdte.
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Derfor har jeg mulighed for at ga mere i dybden nmaith undersggelse, end hvis min

ambition havde veeret at inkludere alle nyhedsmextjdrele valgkampen.

Pa grund af den meget tidsomfattende empiribehagdtig en deadline i forhold til
udarbejdelsen af specialet, har jeg valgt at dsdestreringen af data op i to perioder. En lang
periode pa 15 ud af de 19 dages nyhedsformidlingafkampen, og en mere koncentreret
periode pa 7 dage. | perioden pa 7 dage fra madela@9. oktober til og med sgndag den 3.
november 2007 er registreringen mere dybdegaendéaypende, mens den i perioden pa 15
dage fra mandag d. 29. oktober til mandag d. 12emder, alene indsamler de mere simple
registrerbare faktorer. Det vil sige faktorer soioh £mne, indslagstype, og dominerende
person eller parti. | den kortere periode har jeddraget flere og mere omfattende faktorer,
saledes at registreringen er mere detaljeret. Bejely eksempelvis ogsa registreret brugen af
billeder i de to nyhedsudsendelser. Som det frepméarlapper de to perioder hinanden, og
perioden pa 15 dages nyhedsudsendelser er reeltesetdvidelse af den oprindelige
undersggelsesperiode pa 7 dage. Jeg har prioriteredvide undersggelsen i forhold til de
faktorer som siger noget om, hvad nyhedsudsendelder valgt at formidle i valgperioden.
Faktorer som eksempelvis er emner, dominerend®mpersog partier. Den laengere periode,
og den heraf stgrre datameengde, @ger sikkerhedemniindholdsanalyse af, hvad
nyhedsudsendelserne har prioriteret at bringe.alyaan af perioden pa 7 dage er fokus,
udover pa hvad der prioriteret, ogsa pa nyhedsuddszrnes adfeerd i forhold il

nyhedsformidlingen.

| perioden pa 15 dage har jeg i alt registrerebelgandlet indholdet i 181 valgkampsindslag,
fordelt p& 30 nyhedsudsendelser. | perioden page tiar jeg udover valgkampsindslagene
ogsa registreret de almindelige nyhedsindslag.videtige indlands- og udlandsstoffet samt

vejret. Sammen med valgkampsindslagene udgjordealefl72 nyhedsindslag, fordelt pa 7

dage og 14 nyhedsudsendelser. Af de i alt 181 watgisindslag udgeres 86 af indslag, som
er registreret i forhold til flere uddybende faldor

Alt i alt indgar der 267 indslag i min indholdsays# af Tv-avisen kl. 21 pa DR1 og 19-
Nyhederne pa TV2. Samtlige 15 registreringer af étigine pa TV2 er lavet af hoved-
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udsendelsen kl. 19.00. | forhold til Tv-avisen hpgag lavet 13 registreringer af
hovedudsendelsen kl. 21.00 og 2 af lgrdags-Tv-aw$el8.30. Det har jeg gjort, fordi DR1
ikke sender nogen Tv-avis kl. 21 om lgrdagen. Sgmthyhedsudsendelser, der indgar i
indholdsanalysen, kan findes pa bilags cd’en (sgbicd — Nyhedsudsendelser).

4.3. Metodisk redskab

Det metodiske instrument jeg ger brug af i indhatddysen, er et kvantitativt funderet
registreringsskema. Registreringsskemaet (se bitahs- registreringsskema), udger de
konkrete spgrgsmal som skal give mig den ngdvendiglormation om tv-
nyhedsudsendelsernes prioritering af valgkampsftimgen, i forhold til indholdsanalysen.
Mim ambitionen for metoden er, at den sa vidt ntuligedvirker til, at resultaterne er
intersubjektive. Det vil i teorien sige, at enhvarden som gennemfgrer dataindsamlingen

med samme metodiske redskaber, vil komme frenatiirae resultatet som i min analyse.

Formalet med brugen af registreringsskemaet atetaskal levere den ngdvendige data, som
er relevant i forhold til projektets problemstilinDen registrerede data samles i et dataseet
(se bilags cd - dataseet), som efterfglgende viheagrundlag for farste del af analysen.
Registreringen af indholdet i nyhedsudsendelsentgretaget i forhold til en raekke kriterier
som er relevante, i forhold til de aspekter jegkenst undersgge i indholdsanalysen. Her er
fokus pa de kvantitativt registrerbare faktorer, msokan siges at afspejle tv-

nyhedsudsendelsernes prioriteringer i formidlingemalgkampen.

| valget af kriterier og metode til indholdsanalyséar jeg ladet mig inspirere af tidligere
indholdsanalyser af de danske medier. Her er deedsageligt tale om metoden i Stig
Hjarvard’s undersggelse af danske tv-nyhedsudssseli bogen "Tv-nyheder i
konkurrence” fra 1999, og MODINET og Huset Mandag Morgens faisgs- og
formidlingsprojekt om folketingsvalget i 2009ediernes Valgkamp’(Hjarvard 1999: s. 96-
131; Bro et al. 2005: s. 41-58).
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For den endelige registrering af nyhedsudsendelsehar jeg foretaget en raekke
provekodninger, sdledes data til analysen er bls@epraecis og malrettet som muligt. |
forhold til udfarelsen af indholdsanalysen var digttigt, at veere sikker pa at de kriterier,
undersggelsen baseres pa, blev registreret i reggsskemaet. Det var eksempelvis meget
vigtigt, at variablenpolitisk indholdform og procesblev daekket ind, da den spiller en
gennemgaende rolle i indholdsanalysen. Det er ggsaden til, at der indgar en reekke
variable i registreringsskemaet, som ikke indgéadholdsanalysen. For at sikre validiteten i
mine registreringer er hvert valgkampsindslag gerset flere gange, da de faktorer jeg
registrerer i flere tilfeelde kreever, at man harrblik over det samlede indslag. Det gar sig
eksempelvis gaeldende, nar faktorer som dominer@aa® og person, hvor stor del af
indslagene der bruges neerhedsskabende elemeatebiugen af billeder, skal registreres. |
det fglgende afsnit vil jeg fokusere pa kriteriefaede variabler, der spiller en dominerende
rolle i indholdsanalysen. | forhold til mere simplariabler og registreringer, sa sdid,
ugedag emne og parti, henviser jeg til registreringsskemaet (se bilagd -

registreringsskema).

4.4. Kriterier for variabler

| dette afsnit vil jeg gennemga de overordnede itafsmdholdsanalysen i forhold til de
kriterier for de variable jeg ger brug af, og hvamd jeg har registret dem i
registreringsskemaet. Afsnittet er bygget op, séabterne praesenteres i den reekkefglge, de
indgar i, i indholdsanalysen. Farste afsnit i indsanalysen vedrgrer nyhedsudsendelsernes
generelle deekning af valgkampen, og variablernevéraglerfor ikke nogen nsermere
forklaring (5.1.).

Gennemgaende for det meste af analysen er forskeldlem indslag med politisk indhold
og indslag, som omhandler alt andet end politiskhatd. Indslag med politisk indhold er
kodet sonindhold mens alle andre indslag er kodet Sonm og procesindslag med politisk

indhold er eksempelvis et indslag om et nyt Klimdjséx forslag fra Socialdemokraterne.
Form og proces kan indeholde mange ting — barepkkiésk indhold. Det kan veere alt fra en
analyse af, om Enhedslisten kommer over spaerregresier en journalist der viser rundt i

Anders Fogh og Helle Thornings kampagnebusser. ®eariabel indgar i stort set alle afsnit
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i indholdsanalysen, hvor der specielt vil veere foka det politiske indhold. Det er en meget

dominerende variabel i min besvarelse af spegoatdilemformulering.

Afsnit to (5.2.) i indholdsanalysen handler sp&tibm fordelingen af valgkampsindslag med
politisk indhold (indhold) og indslag om alt andérm og proces), og danner som sagt

grundlaget for den videre analyse.

| afsnit tre (5.3.) er fokus pa forventningerne ah,Tv-avisen knytter sig til magthaverne,
mens Nyhederne i hgjere grad tager udgangspurdgeken. Det vil sige, om der er forskel
pa, hvem og hvordan de involveres i valgkampsfolingeén. De variabler jeg bruger er
emne, hvor valgkampshistorien udspringer fra, ogninvler udtaler sig. For en specificering
af variablerne henviser jeg til bilags cd’en (séads cd — registreringsskema). Den sidste
variabel jeg gar brug af i afsnittet (5.3.4.) erotvidt der gares brug af en naerhedsskabende
vinkel i indslaget. Kriteriet for variablen er, oder i valgkampsindslaget ogsa indgar en
historie fra en eller flere borgeres perspektivt ks eksempelvis veere, at der i et indslag om
sundhedspolitik, inddrages en historie om en hjehjaaipers hverdag.

| afsnit fire (5.4.) ser jeg pa, hvad nyhedsudsksmilee formidler i form og proces indslagene.
Formalet er at undersgge, om den ene kanal priritemderholdningsindslag hgjere end den
anden. Forventningen er, at Nyhederne i hgjere geadbrug af dette virkemiddel. Denne
type indslag fra valgkampen har kun til formal atlarholde. Det er eksempelvis et indslag,

hvor fire folketingskandidater spiller poker.

Det sidste afsnit i indholdsanalysen omhandler dghdsendelsernes brug af billedsiden i
formidlingen af valgkampen (5.5.). Formalet er rddrage billedbrugen i analysen, da den
udgar et veesentligt aspekt i tv-medierne. Denneaflehdholdsanalysen adskiller sig fra

almindelige indholdsanalyser ved netop at inddregegen af billeder, som normalt ikke

inkluderes. Den er eksempelvis ikke en del af indbemalysen i Mediernes valgkamp(Bro

et al. 2005: s. 41-58). Brugen af billeder er spieanteressant i forhold til valgkampsindslag
med politisk indhold. Bruges billederne i indslageat afspejle eller dynamisere indholdet i

indslaget? Er formalet at underbygge eller draresgisvalgkampshistorien? Et indslag, om
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hvor mange penge Danmark skal bruge pa Ulandsblistam eksempelvis forvraenges ved, at
der i indslaget kun vises billeder af sultne bgedrtykke maver, der greeder. P4 den made er
fokus ikke pa de politiske aspekter i sagen, medrpénatiseringen af de sma bgrn med tykke
maver der greeder. Argumentet er, at indholdet slagl der oprindeligt vedrarte politisk
indhold, kan forvreenges gennem en dynamiserendg &ibilleder. Variablerbrugen af
billeder afspejler tre aspekter. 1) Registrering af nyhédstorien. Her er der tale om, at
brugen af billeder i indslaget alene bruges tilafépejle nyheden. Malet er alene, at
underbygge historien med relevante billedmaessigistreringer af en haendelse. 2) Dele af
billedsiden bruges til at dynamisere nyheden/historBillederne bruges i nogen grad til at
isceneseette den egentlige nyhed. 3) Brugen afdbillelynamiserer nyheden/historien.
Billederne bruges ikke til at registrere og vissale den egentlige nyhed, men til at skabe

dynamik og action i indslaget.

Dette kapitels preesentation af de overvejelser eg chetode, der ligger til grund for
indholdsanalysen, leder frem til selve indholdsgseth (Specialets kapitel 4) af, hvordan Tv-
avisen og Nyhederne formidlede valgkampen 2007, hegrvidt der var forskel pa

udsendelserne?
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Kapitel 5: Analyse af Tv-avisen og Nyhedernes
formidling af valgkampen i 2007

| dette kapitel vil jeg besvare problemformuleringeto fgrste spargsmal. Det vil jeg gare
gennem en indholdsanalyse af Tv-avisen og Nyhedeiorenidling af valgkampen i 2007.

Formalet er at besvare de to spegrgsmalHiprdan formidlede Tv-avisen pa DR1, og
Nyhederne pa TV2, valgkampen i 203§ 2) Er der forskel pa Tv-avisen og Nyhedernes

formidling af valgkampen, eller synes de neermefaragere efter ens kriterier?

| kapitlet vil jeg gennem fem analyseafsnit undgesa@le to udsendelser formidling af
valgkampen. | besvarelsen af de to problemformudsspargsmal vil jeg fokusere pa to
aspekter i udsendelsernes prioritering af valgkdompsdling. De to aspekter er for det
farste, hvad valgkampsformidlingen indeholder, og det andet, hvordan det formidles.
Hvordan valgkampen prioriteres undersgger jegniafs.1., 5.2. og 5.4. og 5.5., mens jeg
undersgger hvad valgkampen indeholdte i afsnit Af&nit 5.1. er et introducerende afsnit,
hvor fokus er pa, hvor meget valgkampen fylder hedsudsendelserne i forhold til de
saedvanlige nyheder. | resten af indholdsanalyseriokus alene veere rettet mod selve
valgkampen. | afsnit 5.2. undersgger jeg udsenaedseprioriteringer af valgkampsindslag
med politisk indhold og indslag om form og procesidelingen af valgkampsindslagene i 1)
indslag med politisk indhold og 2) form og procélseg gennemgaende ggre brug af i resten
af indholdsanalysen. Afsnit 5.3. er et stort afsnhivor jeg undersgger, hvad
valgkampsformidlingen indeholdte i forhold til ermpnvor historierne udspringer fra, hvem
der far rum til at udtale sig og hvilken rolle bergns historier spiller. | afsnit 5.4. undersgger
jeg, om udsendelserne ger brug af underholdningkigd Afsnit 5.5. er det sidste afsnit
indholdsanalysen. Her undersgger jeg udsendelsedmeig af billeder i
valgkampsformidlingen. Kapitlet sluttes i afsnit65.af med en delkonklusion, som pa
baggrunden af resultaterne i indholdsanalysen beswke to forste spargsmal i specialets

problemformuleringen.
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5.1. Dekningen af valgkampen

| farste omgang vil jeg se pa, hvordan Tv-avisenNytpederne prioriterede deekningen af
valgkampen 2007. Er der forskel pa de to udsendeiséorhold til den tid de brugte pa

valgkampen i deres nyhedsformidling?

| uge 44 i 2007, varede Tv-avisen kl. 21 pd DRhngensnitligt 26 minutter og 34 sekunder
Nyhederne kl. 19 pa TV2 varede gennemsnitligt 2duttér og 33 sekunder. Heraf udgjorde
valgkampsdaekningen 17 minutter og 12 sekunderavisen, og 15 minutter og 7 sekunder i
Nyhederne. | figur 4 ses fordelingen af forskellipelslag i uge 44. | alle udsendelser —
undtagen lgrdagsudgaven af Nyhederne — udgjordgkampsdaekningen i de fleste tilfselde
langt over halvdelen af udsendelsen. Begge nyhedsdélser kan altsa siges at have en
maengdemaessigt tung daekning af valgkampen. Dettessgpecielt at ga ud over
udlandsstoffet, som overhovedet ikke deekkes toreddgedag i Nyhederne, og torsdag i Tv-
avisen. Den eneste nyhed som virkelig synes at&kuonkurrere med valgkampsdaekningen,
er Mikkel Kesslers boksekamp mod Joe Calzaghe dpidien 3. november, hvor der i

Nyhederne ses et tydeligt fald i valgkampsdaekningen

Tv-avisen bruger gennemsnitligt lidt flere sekungdérvalgkampen end Nyhederne, men har
tilsvarende ogsa lidt leengere udsendelser. Vi ltisé at ggre med to nyhedsudsendelser som

stort set synes at prioritere maengden af valgkasagethgen ens.

2 Gennemshnittet er baseret pa 5 udsendelser fraagditdredag. Lerdag er ikke taget med, da Tv-awikl.
21.00 ikke sendes, og sgndag er ikke medregneitsindelsen var forkortet pa grund af en valgdebat
umiddelbart inden udsendelsen.
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Figur 5: Nyhedsudsendelser i uge 44 (2007). Fordeli ng af valg-, indlands-, udlands-, og vejr-indslag, i

forhold til tid. "Andet” er den tid der eksempelvis bruges pa jingler, praesentation af dagens nyheder m.m.
300 sekunder svarer = minutter.
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* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A2, A3, B1 og B2 (se bilags cd — dataszet)

5.2. Prioriterer Tv-avisen politisk indhold hgjere end
Nyhederne?

| dette afsnit vil jeg se pa, om Tv-avisens nyhedsfdling er mere serigs end Nyhedernes, i
forhold til formidlingen af indslag med politiskdhold i valgkampen. Forstaet pa den made,
at en stagrre del af den samlede valgkampsdaekninglgeres af indslag med politisk indhold
end i Nyhederne. Som beskrevet i kapitel 4 (4r)yalgkampsindslagene opdelt efter to
kriterier 1) indslag med politiks indhold (indholdg 2) indslag om alt andet end politisk
indhold (form og proces). Mit argument for, at Twiseen i hgjere grad vil formidle det
politiske indhold, er bl.a. den institutionelle gk afs. 3.2.), som er et argument for, at de er
teettere knyttede til det politiske system end Nghed. Derfor vil de ogsa i hgjere grad lade
politikere og politiske aktarer, seette indholdseriede historier pa dagsordenen. Nyhederne
er derimod mere interesseret i, hvad der er pa déveng dagsorden. Hvilket ikke
ngdvendigvis er det samme, som det der er pa kmlies dagsorden, hvorfor det maske
heller ikke i lige sa hgj grad vedrarer politisidimld. Det interessante i valgkampen er i
Nyhedernes formidling maske ikke i samme grad igélit forslag og valglagfter, men maske i
hgjere grad det lettere tilgaengelige stof, s& semmeningsmaling, en rundvisning i

politikernes kampagnebus, eller endnu bedre i denieatliv. S& umiddelbart forventer jeg, at
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Nyhederne bruger en starre del af deres valgkammpifting pa form- og procesrelaterede
indslag. | figur 6 ses fordelingen af indslag madlitisk indhold og indslag om form og

proces.

Figur 6: Fordeling af indslag med politisk indhold og om form og proces i forhold til henholdsvis anta | og
procent. Figuren er udarbejdet pa baggrund af 15 da  ges nyhedsudsendelser i valgperioden fra mandag d.
29. oktober til mandag d. 12. november 2007.
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* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3 og C1 (se bilags cd — dataszaet)

Af figur 6 fremgar det, at begge udsendelser hagtldlere indslag med fokus pa form og
proces end politisk indhold. Det fremgar tydeligit indslag relateret til form- og
procesrelaterede aspekter i valgkampen fylder digeeget i Tv-avisen som i Nyhederne.
Politisk indhold synes heraf umiddelbart ikke atr@aagjere prioriteret i Tv-avisen. Denne
maling er ikke et bevis for at Tv-avisen og Nyhedeer lige serigse eller userigse i forhold
til valgkampsformidlingen, men giver dog et billedk at Tv-avisen ikke - som forventet —
adskiller sig fra Nyhederne ved i langt hgjere gaagrioritere det politiske indhold. Selvom
der er veesentlig flere indslag om form og proced eolitisk indhold, bruger begge
udsendelser dog en smule mere tid pa det politisKeold. Figur 7 angiver fordelingen af tid

i forhold til politisk indhold og form og proces.
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Figur 7: Figuren angiver fordelingen af indslag med politisk indhold og om form og proces i forhold ti | tid.
Figuren er udarbejdet pa baggrund af 15 dages nyhed sudsendelser i valgperioden fra mandag d. 29.
oktober til mandag d. 12. november 2007. 6000 sekun  der = 100 minutter.
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* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, B2 og C1 (se bilags cd — datasaet)

| figur 7 kan det afleeses, at selvom der generelfleze indslag om form og proces i
valgkampen, er det der bruges mest tid pa at fdematligevel det politiske indhold. Tv-
avisen bruger i lgbet af 15 dages valgkampsformydil,2 % af tiden pa indslag med politisk
indhold. Nyhederne brugte 53,2 % af tiden pa miithdhold. Det mest overraskende i denne
maling er, at Tv-avisen relativt set brugte en rsteandel af den samlede formidling af
valgkampen pa form og proces end Nyhederne. 48,8f %den blev brugt pa form- og
procesrelaterede indslag i Tv-avisen mod 46,7 %yhederne. Her var forventningen jo
neermere det stik modsatte. Sa pa spgrgsmalet oavisen prioriterede politisk indhold i

valgkampsformidling hgjere end Nyhederne syneseswaniddelbart at veere nej.

5.3. Hvad indeholder valgkampsformidlingen

| problemformuleringen spgrger jeg, om der er felspa Tv-avisen og Nyhedernes
formidling af valgkampen? Det vil jeg undersgge ettd afsnit ved at se pa, hvad
valgkampsformidlingen i de to tv-nyhedsudsendelséeholder. Fokus er altsa pa indholdet i
indslagene. Det vil sige, 1) hvilke emner de ptevar at formidle (underafsnit 5.3.1.), 2)
hvem valgkampshistorierne udspringer fra (undeiafs83.2.) og hvem der far rum til at
udtale sig (underafsnit 5.3.3.). | det sidste uafianit (5.3.4.) vil jeg afslutte afsnittet med at

undersgge, hvor meget borgeren fylder i de to wlidsars valgkampsformidling. Formalet
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er, at undersgge om tv-nyhedsudsendelserne, soamentet (jf. kapitel 3), adskiller sig fra
hinanden ved, at Tv-avisen afspejler magthavernedegpolitiske institutioner, mens
Nyhederne i hgjere grad tager udgangspunkt i bengeiGennem afsnittet vil jeg
hovedsageligt fokusere pa indholdet i de valgkamjsdag, der har politisk indhold.
Resultaterne fra dette afsnit er interessantehioldrtil, om tv-nyhedsudsendelserne adskiller

sig fra hinanden i forhold til, hvad de formidleralgkampen.

5.3.1. Hvilke emner prioriterer tv-nyhedsudsendelserne?

Hvad er politikernes dagsorden, og hvad er pa benge nar vi taler om det politiske
indhold? Eller hvilke emner behandles i Tv-avisgnhwilke i Nyhederne? | dette afsnit vil
jeg undersgge, hvilke emner Tv-avisen og Nyhedpriwgiterer i deres indslag med politisk
indhold. Er Tv-avisen i hgjere grad leverandgr mher, som udspringer fra magthaverne,
mens Nyhederne er mere opmaerksomme pd, at bririgesele politiske indhold, som er
relevant for borgerne? | figur 8 ses fordelingeneafner, der blev formidlet i lgbet af 15

dages valgkamp, i forhold til den tid hver kanaldte pa dem.

Figur 8: Indhold: Emner fordelt i forhold til tid. | alt brugte Tv-avisen 122 min. og 32 sek. pa politi sk
indhold. Nyhederne brugte 110 min. og 1 sek. Tallen e i sgjlerne er antallet af indslag. Figuren er
udarbejdet pa baggrund af 15 dages nyhedsudsendelse r i valgperioden fra mandag d. 29. oktober til
mandag d. 12. november 2007. 300 sekunder = 5 minut ter.
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* 6601 sekunder er inklusiv et indslag i Nyhederne, som er registreret som bade politisk indhold og form og
proces (den samlede tid er derfor her 84 sekunder laengere end i afsnittet om tid)
* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, B2, C1 og D1 (se bilags cd — dataseet)
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Den relativt store lighed, der var i maengden ahaldsrelaterede indslag pa de to kanaler, er

ikke i samme grad fremtreedende nar det kommemilke emner der deekkes. Her er der pa

nogle punkter stor forskel

pa de to udsendelserritaringer.

Hvor klassiske

valgkampsemner som Udlaendingepolitik, Skat og AdgifSundhed og Sygehuse samt Skole

og Daginstitutionsomradet, fylder meget pa beggealka, er der ogsa store emner som

Krigen i Irak og Afghanistan, og hele Aldreomradetm kun dezekkes i den ene af

nyhedsudsendelserne.

5.3.1.1. Hvilke emner star gverst pa prioriteringslisten?

| tabel 2 ses de hgijest prioriterede emner | Tgaviog Nyhederne og veelgernes dagsorden

ved forrige valg i 2005. | tabellen har jeg opstille emner, som samlet set blev behandlet i

mere end 10 minutter i Igbet af 15 dages valgkaonpsélling. Det drejer sig om 7 emner i

Tv-avisen og 6 emner i Nyhederne. Jeg har rangbmeerne efter den tid der er brugt pa

deekningen af dem. Daekningen af emner i kursiv arfeategaet i mere end 10 minutter i den

ene af udsendelserne.

Tabel 2: Hgijt prioriterede emner i tv-nyhedsudsende
prioriterede emner er emner, der er blevet behandle

valgkampsudsendelser. Emnerne er rangeret efter tid.
minutter i den ene af udsendelserne. Tabellen er ud
i valgperioden fra mandag d. 29. oktober til mandag

Iserne og veelgernes dagsorden i 2005*. Hgijt
t i 10 minutter eller derover i lgbet af 15 dages

Emner i kursiv er kun formidlet mere end 10
arbejdet pa baggrund af 15 dages nyhedsudsendelser
d. 12. november 2007.

Tv-avisen Nyhederne Veelgernes dagsorden 2005
1 | Sundhed og sygehuse Udlaendingepolitik Flygtningendvandrere 31 %
2 | Udleendingepolitik Retspolitik Beskeeftigelsespolitik 17 %
3 | Skat og afgifter Aldre /ldrepolitik 17 %
4 | Krig Sundhed og Sygehuse Velfaerdspolitik 14 %
5 | Skoler og Daginstitutioner,  Skat og afgifter Kvatige i folkeskolen 11%
6 | Miljg og klima Skoler og Daginstitutioner| Sundhedsveesenet 11 %
7 | Trafikpolitik Skattepolitik 8 %

* Veelgernes dagsorden 2005 er baseret pa spgrgsmalet: Hvilke politiske problemer anser De personligt for at
veere de vigtigste i Danmark lige nu? (TNS Gallup (2005))
* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, B2, C1 og D1 (se bilags cd — dataseet)

Hvis vi i farste omgang sammenligner de mest belededemner i de to udsendelser, med de

mest fremtreedende emner fra veelgernes dagsord@®5i 8es det, at emneprioriteringen i
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begge udsendelser, synes at afspejle veelgernes.einelfeerdspolitikken er fraveerende i
udsendelserne, skyldes ganske givet, at den m@rsstesom et lidt diffust emne, som
overlapper mange andre emner, og derfor formentlkigekkes herved. At

beskeeftigelsespolitikken ikke er blandt emnerne, lihandles i mere end ti minutter, er
overraskende. Der kan dog argumenteres for, atiaiomgen eventuelt skal findes i, at
ledigheden er meget lav i Danmark, og at emnebdsesines at miste noget af sin relevans. |

hvert fald i en valgkampssituation.

Aldrepolitikken, der var rangeret som nummer trevggdgernes dagsorden i 2005, optraeder
ikke blandt de 7 emner Tv-avisen prioriterede hdjéasbet af 15 dages valgkampformidling.

| Nyhederne er ZAldrepolitikken det emne, der fadje stgrst deekning. At et folkeligt emne
som Zldrepolitikken, ikke prioriteres i Tv-avisen @verraskende. En mulig arsag er, at
emnet falder uden for de interesseomrader og ermfepencer, der er hos det grgnne
seersegment. Som beskrevet i afsnit (kap. 3 a@9). & forventningen til Tv-avisen, at det er
det grenne segments praeferencer, de vil rette sjdredidlingen mod, mens Nyhederne i
hgjere grad vil prioritere det violette segment.

Hvis vi ser pa emnerne i kursiv i tabel 2 — de enuher kun er hgijt prioriteret i den ene
nyhedsudsendelse -, kan der argumenteres for, @¢rem overordnet stemmer overens med
henholdsvis det grgnne og violette segments praefereEmnern&rig og Miljg og Klimai
Tv-avisen synes i hvert fald, at stemme overens wohetdgrgnne segments preeferencer.
Emnerne er ogsa hgit prioriterede af det grennenemts foretrukne partier, nemlig De
Radikale, SF og Enhedslisten. EmnefBklre og Retspolitik,som er de emner der kun er hgijt
prioriteret i Nyhederne, synes ligeledes at kunngttks til preeferencerne i det violette
segment. Det er samtidig ogsd emner som i hgj@ratkerkesager for Dansk Folkeparti, som
sammen med Venstre, er det violette segments Gbaredrpartier. Forventningen om, at Tv-
avisen haelder mod det grgnne segments intereggdylvederne mod det violettes, synes
altsa at holde stik. | hvert fald i forhold til @genner der formidles mest. P& baggrund af de
emner tv-udsendelserne prioriterer hgjest, tegaesig) et billede af, at begge udsendelser er

modtagerorienterede, men henvendt til forskellgersegmenter.
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5.3.1.2. Hvilke emner star nederst pa prioriteringslisten?

| tabel 3 har jeg oplistet de emner, som alene fdewidlet i den ene af nyhedsudsendelserne
i lgbet af de 15 dages af valgkamp.

Tabel 3: Emner som kun er behandlet i enten Tv-avise n eller Nyhederne. Emnerne er rangeret efter hvor

lang tid der er brugt pa dem. Tabellen er udarbejde t pa baggrund af 15 dages nyhedsudsendelser i
valgperioden fra mandag d. 29. oktober til mandagd . 12. november 2007.

Emne Udsendelse Tid Indslag
1 | Aldre Nyhederne 13 min.; 34 sek. 4
2 | Krig (Irak og Afghanistan)  Tv-avisen 12 min.; 14 sek. 4
3 | Trafikpolitik Tv-avisen 11 min.; 08 sek. 2
4 |EU Nyhederne 06 min.; 05 sek. 1
5 | Uddannelse og Forskning Tv-avisen 04 min.; 57 sek. 2
6 | Grgnland Tv-avisen 03 min.; 08 sek. 2
7 | Landbrug Tv-avisen 02 min.; 27 sek. 1
8 | International politik Nyhederne 02 min.; 02 sek. 1
9 | U-landshistand Tv-avisen 01 min.; 40 sek. 1

* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, B2, C1 og D1 (se bilags cd — dataseet)

At der er forskel pa Tv-avisen og Nyhedernes peoinig af emner, er der ingen tvivl om.
Lidt over en fijerdedel af den tid, der i alt blesugt pa politisk indhold i lgbet af 15 dages
valgkampsdaekning valgkampen, udggres af emner, ksomblev prioriteret i den ene af
udsendelserne (59 min. og 15 sek. (jf. tabel 33fudalt 231 min. og 11 sek. (jf. figur 7)). Det
drejer sig om naesten 30 % af indslagene med politidhold i Tv-avisen, og sma 20 % i
Nyhederne, som ikke har veeret deekket i den modsdstendelse. | forhold til de emner man
preesenteres for, er det altsa ikke helt ligegylHigtket program man stiller ind pa. Hvis du
var interesseret i information oKrigen i Irak og Afghanistanvar det veeret helt ngdvendigt
at du sa Tv-avisen, for dette emne var slet ikkieriperet i valgkampsformidlingen i
Nyhederne. Til gengeeld prioriterede Tv-avisen eladf de 15 dage at bruge 4 indslag og 12
minutter og 14 sekunder pa emnet, hvilket svatemaisten 10 % af den samlede andel af
indslag med politisk indhold i udsendelsen. Omvevait det tilfeeldet, at hvis du skulle
informeres om&ldrepolitikkeni valgkampen, var det helt afggrende at fiernsyagttunet

ind pad Nyhederne pa TV2.
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Det kan synes utroligt, at Nyhederne ikke har daekkenet onKrigen i Irak og Afghanistan

i lgbet af de 15 undersggte valgkampsdage, og digasoligt, at de/ZEldrepolitikken
overhovedet ikke har veeret prioriteret i Tv-avistten hvis vi sammenholder emnerne —
specielt emnernKrig, U-landsbistandsamtUddannelse og Forskninged emnet ordEldre

(jf. tabel 3) — stemmer det meget godt overens forentningerne til de to udsendelser. Og
hvilke emner man kunne forvente de ville prioritefd Krigen i Irak og Afghanistarog
Uddannelses og Forskningspolitikkear nederst pa prioriteringslisten i Nyhedernes
valgkampsformidling, stemmer meget godt overens rioedentningen om, at det er det
borgerneere og det violette segments praeferencerpderiteres. Og ikke fjerne og
uvedkommende emner, som Krig og Uddannelse og RimgkNederst pa prioriteringslisten

I Tv-avisen er Aldrepolitikken. Det stemmer megettgoverens med, hvad det grgnne
segment ikke interesserer sig for. | stedet peogg emner der afspejler en intern konflikt i

det politiske system, og som stemmer godt overatsaet granne segments praeferencer.

Undersggelsen af hvilke emner der star gverst agraepa de Tv-avisen og Nyhedernes
prioriteringsliste, viser forholdsvis tydeligt, éér er forskel pa indholdet i udsendelserne. Tv-
avisen adskiller sig fra Nyhederne ved at priogitemner, der stemmer med det grgnne
segments praeferencer, og som typisk afspejler twnirkonflikt i det politiske system.

Nyhederne adskiller sig ved, at de prioriterer degbrnaere emner som afspejler det violette
segments preeferencer. | naeste afsnit vil jeg uadersom der ogsa er forskel pa indholdet i

indslagene i forhold til, hvem valgkampshistorietuspringer fra.

5.3.2. Hvem udspringer valgkampshistorierne fra?

| det ovenstdende afsnit om emneprioriteringer iséatvder er forskel pa, hvilke emner
udsendelserne prioriter, og hvilke borgere de hedeesig til. Tv-avisen prioriterer emner
som er teettere knyttet til det politiske system,sog afspejler det grenne segment, mens
Nyhederne prioriterer emner, som er borgernsere fspeper det violette segment.
Spgrgsmalet i dette er afsnit er, hvorvidt forgkell udsendelsernes emneprioriteringer ogsa
udtrykker sig i forhold til, hvor valgkampshistome udspringer fra? Udspringer flere

historier i Tv-avisen, fra politikerne og de pake aktgrer, end det er tilfeeldet i Nyhederne?
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Formalet er at undersgge, om Tv-avisen adskillgr fsa Nyhederne ved at formidle
magthavernes historier, mens Nyhederne formidlegdrens (jf. kapitel 3)? Fokus er pa
valgkampsindslagene med politisk indhold.

Dette afsnit er baseret pa indholdsanalysen afgéslaalgkampsudsendelser i uge 44. Hver
udsendelse formidlede hver 19 indslag med politiskold. Indholdsanalysen viser, at der er
forskel pa, hvor valgkampshistorierne udspringar Af figur 9 ses det, at naesten 2/3 (12) af
indslagene i Tv-avisen udspringer fra politiskesfag eller initiativer, mens det i Nyhederne

kun er lidt under halvdelen (9).

Figur 9: Fordelingen af indslag med politisk indhol d i forhold til, hvor historien udspringer fra. Fig uren er
udarbejdet pa baggrund af 7 dages valgkampsudsendel  ser i uge 44.
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Tv-avisen Nyhederne

O Politisk forslag/initiativ O Realitetstest ® Nyhed - indenrigspolitiske forhold @ Undersggelse/Forskning

* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, C1 og G1 (se bilags cd — datasaet)

Som forventet er der veesentligt flere indslag dkspuinger fra politikere og politiske aktarer,

i Tv-avisen end i Nyhederne. Resultatet af analysenaltsd ses som et argument for, at Tv-
avisen i hgjere grad afspejler magthavernes dagso@mvendt har Nyhederne veesentligt
flere realitetstest. Realitetstest er indslag,téster en problemstilling i samfundet i forhold til
hvad politikerne har gjort eller sagt. Det har skpifokus pa en borgers problemstilling.
Eksempelvis tester Nyhederne i et indslag, om hjepiejen er blevet bedre til at gagre rent
siden det seneste valg i 2005. Det gar de vedsatgasepensionisten Else, som de ogsa havde
besggt i forbindelse med valgkampen i 2005, og Hmede om, hvorvidt hun synes
hjemmeplejen ger deres job bedre, eller vaerre @sl de var pa besgg. Som vi kan se i

figuren havde Nyhederne i Igbet af uge 44 fem aihdetype indslag, mens Tv-avisen kun

-55 -



Kristian Bay Knudsen ‘{L
Speciale 2008 « Politik & Administration AALBORG UNIVERSITET

havde et. Realitetstests har typisk fokus pa bergedagsorden i valgkampen, og deres
oplevelser af virkeligheden. | valgkampen er detigly i form af borgerens opfattelse af
konsekvenserne af politiske tiltag. Realitetstdsam heraf ses som borgerens talergr i
valgkampen. Den store forskel i antallet af retdiests, kan altsa ses som et argument for, at
de indholdsrelaterede indslag i Nyhederne, i hggreel end i Tv-avisen, udspringer fra
borgernes dagsorden. Eller i hvert fald fra hisiosom er teettere pa borgeren. Forskellen
mellem de to udsendelser bekraeftes i figur 10, hmdslagene med politisk indhold er
forholdt til, hvor de udspringer fra og hvor larig tler er brugt p4 dem. Her ses forskellen
mellem, hvor historierne udspringer fra i de toartielser endnu tydeligere.

Figur 10: Fordelingen af indslag med politisk indho Id i forhold til tid og hvor historien udspringer f ra.

Figuren er udarbejdet pa baggrund af 7 dages valgka  mpsudsendelser i uge 44. 600 sekunder = 10
minutter.
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* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, B2, C1 og G1 (se bilags cd — dataszet)

Analysen i dette afsnit har tegnet et forholdsyiketigt billede af, at Tv-avisen er taettere pa
magthaverne end Nyhederne, nar det kommer til, atlkampshistorien udspringer fra. Og
omvendt er Nyhederne teettere pa borgerne end BemviForventningen om, at de to
udsendelser adskiller sig fra hinanden ved, atviseas historier knytter sig til magthaverne
og det politiske system, og Nyhederne er teetteyétedrtil borgeren i sine historier, bekraeftes
altsd i dette afsnit. Sammenholdt med afsnittet emneprioriteringer (5.3.3.) har
indholdsanalysen indtil videre vist, at indholdeudsendelsernes valgkampsindslag med
politisk indhold adskiller sig fra hinanden i fotddil emneprioriteringer, hvem de henvender
sig til og altsa hvor historierne udspringer frmagste afsnit vil jeg undersgge, om forskellen

ogsa udtrykkes ved, hvem der far rum til at udside
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5.3.3. Hvem far mulighed og rum til at udtale sig?

| dette vil jeg undersgge, om Tv-avisen og Nyhedeuskiller sig fra hinanden i forhold til,
hvem der far mulighed og rum til at udtale sig sexdelserne. Er der forskel pa, hvem de to
udsendelser lader komme til orde, nar valgkampsféshe skal underbygges via udtalelser
og kommentarer. Prioriterer Tv-avisen anderledek yhederne, ved eksempelvis oftere at
lade De Radikale komme orde? Jeg har delt afsmiftetto dele. | farste del (5.3.3.1) vil jeg
undersgge, om der er forskel pa, hvilke partier endslserne prioriterer i
valgkampsformidling. Det gar jeg i forhold til, hvanange gange partierne far rum til at
udtale sig, og hvilke partier der oftest udger deminerende parti i valgkampsindslagene.
Jeg vil isaer fokusere pa, om det granne og deett@lseersegments politiske praeferencer
afspejler sig i henholdsvis Tv-avisen og Nyhedeprésiteringer af, hvilke partier der far tid
og rum i valgkampsindslagene. Tager udsendelseantpplitiske hensyn? | andet afsnit
(5.3.3.2.) vil jeg undersgge, om Tv-avisen og Nwned prioriterer forskelligt i forhold til,
om og hvordan borgeren far rum til at udtale siglgkampsindslagene. Det vil jeg gare ved
at se pa, hvem der udover politikerne far muligfardat udtale sig. Lader Nyhederne oftere
end Tv-avisen borgeren komme til orde? Formalet faeste del af afsnittet er, at undersgge
om udsendelserne er forskellige i forhold til, keilpartier der prioriteres, og hvor stor en
rolle de spiller. Formalet med anden del er at wsmige, om udsendelserne adskiller sig fra
hinanden i deres brug af borgeren i valgkampsudasseche.

5.3.3.1. Prioriterer udsendelserne forskellige partier

| afsnit 3.3. i kapitel 3, omhandlende hvilke segiee der foretreekker enten den ene, eller
den anden, udsendelse, fremgik det at Nyhedernesedeere iseser hgrte til i det violette
segment, mens Tv-avisens iseer hgrte til i det grammgment. Den politiske forskel mellem
de to seersegmenter er, at det violette segmeminfris sympatiserer med Dansk Folkeparti
og Venstre, mens det granne segment foretreekkbenp@ SF, De Radikale og Enhedslisten.
Heraf kan der argumenteres for det logiske i atdote, at Nyhederne netop vil prioritere det
violette segments partier, mens Tv-avisen vil [ieoe det granne segments partier. Det skal
ikke forstas saledes, at de kun deekker de speeifilktier, men naermere at Nyhederne oftere

vil give Dansk Folkeparti og Venstre mulighed fdrualtrykke sig, end Tv-avisen vil. Og
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omvendt vil Tv-avisen oftere give SF, De RadikatgEnhedslisten mulighed for at udtale,

end Nyhederne vil.

| figur 11 ses fordelingen af udtalelser fra p&ktie i forhold til parti i valgkampsindslagene i
uge 44 i valgkampen.

Figur 11: Fordelingen af antal udtalelser i forhold til politisk parti " Figuren er udarbejdet pa baggrund af 7
dages valgkampsudsendelser i uge 44.

Tv-avisen Nyhederne Tv-avisen Nyhederne

indhold form

\-v EC mO OY mA mF mEB OO mK DGranand‘

* De politikere, som har udtalt sig mere end én gang i samme indslag, er kun registreret en gang.
* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, C1 og F1 (se bilags cd — dataszet)

Jeg vil fokusere pa antallet af udtalelser i valgkaindslagene med politisk indhold, da det
ma formodes at udsendelsernes partiprioriterindaykkes tydeligst her. | Tv-avisen var der
i alt 33 udtalelser fra politikere, mens der var Bf/hederne. Forventningen om, at Tv-avisen
er taettere knyttet til de politiske institutionerdeNyhederne, kommer altsd umiddelbart ikke
til udtryk i forhold til antallet af udtalelser frpolitikere. Hvis vi ser neermere pa hvem der
mere specifikt udtalte sig, i lgbet af uge 44, f@ventningen at forskellen mellem de to
udsendelser isaer ville knytte sig til henholdsvist diolette og det grgnne segments
foretrukne partier. Det vil sige Dansk Folkepartj @Wenstre, overfor SF, De Radikale og
Enhedslisten. Analysen viser dog, at der ikke umlioiait er nogen sammenhaeng mellem
segmenternes partipolitiske preeferencer, og hvemdtaler sig i udsendelserne. Ud fra figur

11 ses det at det naermere er det modsatte der komimedtryk. Tv-avisen har flere
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udtalelser fra iseer Venstre, men ogsa Dansk Fotiiepad Nyhederne har, mens Nyhederne
har flere udtalelser fra iseer SF, men ogsd De Rblikend Tv-avisen har. Ingen af
udsendelserne har udtalelser fra Enhedslistenkdtvpartiets stgrrelse taget i betragtning,
heller ikke er overraskende. Segmenternes patiiadi preeferencer synes altsa ikke at

afspejle sig i, hvem der far rum til at udtale sig.

| figur 12 er det ikke antallet af udtalelser demuaedersggt, men hvilke partier der har veeret
dominerende i valgkampsindslagene. De dominereraitiep i valgkampsindslagene er
undersggt i forhold til 15 valgkampsdage. | de lagshvor der har veeret to dominerende
partier, er begge partier registreret. Det er eksdws tilfaeldet i debatter, hvor typisk to
folketingskandidater diskuterer et politisk emnealgkampsindslag hvor der ikke har veeret

nogen dominerende partier, indgar ikke i figuren.

Fig. 12: Dominerende parti i valgkampsindslagene. F  iguren er udarbejdet pa baggrund af 15 dages
nyhedsudsendelser i valgperioden fra mandag d. 29. oktober til mandag d. 12. november 2007.
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Tv-avisen Nyhederne Tv-avisen Nyhederne

Indhold Form
‘IV EC mO @OY @®mA EF mB OO IK‘

* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, C1, Ela og E1b (se bilags cd — dataszet)

Hvis vi ser pa indslagene med politisk indhold temdensen der udtrykkes i figur 12 den
samme som i figur 11. | forhold til hvilke partieog hvor ofte de dominerer
valgkampsindslagene, er der umiddelbart ikke ndgettaler for, at Tv-avisen prioriterer det
grgnne seersegments partipolitiske preeferencer gbedérne prioriterer det violette
segments partier. lgen, som det var tilfeeldethddd til hvilke partier der far rum til at udtale
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sig (fig. 12), er tendensen i indslag med politiskhold naermere omvendt. SF har dobbelt sa
mange gange veeret det dominerende parti, i et aalgkindslag i Nyhederne, end i Tv-
avisen, hvor forventningen var det stik modsatektiSk ser vi at Nyhederne har en meget
ligelig fordeling partierne imellem, mens Tv-aviseimdholdsrelaterede valgkampsindslag i
hgj grad er domineret af de to regeringspartieser|¥enstre er meget dominerende i Tv-
avisen, hvor de, hvis vi ser bort fra det andeenegsparti, er dominerende i dobbelt sa
mange indslag som resten af folketingspartiernsathmen. Om det skyldes, at Tv-avisen er
teettere pa Christiansborg og det institutionaliderpolitiske system, og dermed ogsa oftere,
vil lade de interne konflikter i det politiske sgat tegne valgkampsformidlingen, er ikke til at
sige. Men det er oplagt, at de interessante kdaflibd Christiansborg, i langt de fleste
tifeelde, vil involvere regeringspartierne, da defftest er deres politik der er
omdrejningspunktet for uenighed og konflikter. Hevd regeringspartierne ogsa spille en
dominerende rolle i indslagene, uanset om der eegerings-positiv eller -negativ vinkel pa
historien. Det er nemlig ikke muligt ud fra tallenggur 11 og 12, at sige noget om, hvorvidt
indholdet i valgkampsindslagene, har veeret posdiler negativt ladet i forhold til partierne.
Det er altsd ikke muligt at afleese, om Tv-aviseiwsesfokus pa de to regeringspartier har
veeret negativt funderet. Eller om Nyhederne i denslslag, har veeret positive overfor

Venstre og Dansk Folkeparti, mens de har veerettivegaverfor SF og De Radikale.

En mulig forklaring pa, hvorfor regeringspartiemigere far rum til at udtale sig (fig. 11) og
oftere er det dominerende parti (fig. 12) i valgkenndslag med politisk indhold i Tv-avisen
end i Nyhederne er, at Tv-avisens historisk ingtihaliserede teettere tilknytning til
magthaverne og det politiske system, kommer tifykdivved, at regeringspartierne ofte vil
udgagre det ene parti. Konflikter der udspringeernt fra det politisk system vil typisk
involvere regeringen. Nyhederne er derimod ikkamse grad institutionelt forbundet til det
politiske system, men vil i stedet oftere lade leoeg veere udgangspunkt for indslaget.
Konflikten vil oftere veere mellem borgeren og delitzske system, og ikke internt i det
politiske system. Argumentet er, at det der afgaiké partier der far rum til at udtale sig og
hvilke partier, der dominerer valgkampsindslagdhsenger af hvilket borgerproblem der
tages op. Konflikten vil altsa ikke i samme gradivendigvis involvere regeringspartierne.

Ud fra ovenstadende overvejelser synes resultat@tad ikke at udtrykke seersegmenternes
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partipolitiske preeferencer, men nok neermere folshkahellem hvem udsendelserne knytter.
Tv-avisen afspejler det politiske systems, mens ddghne oftere tager udgangspunkt i
borgeren. Afsnittet har altsa vist, at de to udsés®t adskiller sig fra hinanden, ikke i forhold

til seersegmenternes partipolitiske preeferencen nuk nsermere funderet i, at Tv-avisen er
institutionelt teettere knyttet til det politiskessgm, mens Nyhederne i hgjere grad vil tage

udgangspunkt i historier der vedrgrer borgerne.

5.3.3.2. Far borgeren rum til at udtale sig?

| dette afsnit vil jeg undersgge, om Tv-avisen giéterne prioriterer forskelligt i forhold til,
om og hvordan borgeren far rum til at udtale siglgkampsindslagene. Det vil jeg ggre ved
at se pa, hvem, der udover politikerne, udtaleii smjgkampsindslagene. Forventningerne er,
at Nyhederne er teettere knyttet til borgerne enehvigsen. Spargsmalet er om det ogsa
udtrykkes i forhold til deres prioriteringer af lgerens rolle valgkampsindslagen. | figur 13
ses, hvem der, udover de politiske partier, haaludtg i nyhedsudsendelserne i lgbet af uge
44, i valgkampen 2007. Personerne er grupperethiofd til, hvilken kategori de gar ind
under. De to kategorier jeg vil fokusere pa i dettenit erprivatperson: Offer/bergrbg
privatperson: Meningshaverfordi det er udsendelsernes prioritering af boege jeg er

interesseret i.

Figur 13: Antal udtalelser fra andre aktagrer end po litikere. Figuren er udarbejdet p& baggrund af 7 da  ges
valgkampsudsendelser i uge 44.

14

i

Twavisen Nyhederne Twavisen Nyhederne
indhold form
O Ekspert: DR/TV2 jounalist ~ m Ekspert (forsker ell.) 0O Fagfolk: Bergrte O Fagfolk: meningshaver
B Privatperson: Offer/berart O Privatperson: Meningshaver @ DR1/TV2 Journalist O Kendte

* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, C1 og F1 (se bilags cd — dataszet)
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Bade Tv-avisen og Nyhederne prioriterer at borg€peivatperson) far rum til at udtale sig.
Men de adskiller sig fra hinanden i forhold til,didan borgeren udtaler sig. Nyhederne
prioriterer at give rum til borgeren, som enten @ffer’, eller bergrt, mens Tv-avisen
prioriterer borgeren som meningshaver. At borgardtaler sig som ’'offer’ eller bergrt i
Nyhederne, er et argument for, at borgeren spdteraktiv rolle, i forhold til konflikten i
historien, mens Tv-avisens brug af borgeren somimgshaver er et argument for, at
borgeren bruges som kommentator til konfliktermet politiske system. Argumentet er her,
at Hr. Jensen i Tv-avisen ikke udtaler sig om sigee problemer, men i stedet i hgjere grad
forholder sig politikerne og partiernes problenmaens han i Nyhederne udtaler sig i forhold
sin egen problemstilling og konflikt. Som det frefnger der hverken i Tv-avisen eller
Nyhederne, i vaesentlig grad, gjort brug af ekstekeperter i nyhedsformidlingen. Afsnittet
har altsa vist, at bade Tv-avisen og Nyhederngipeier at borgeren far rum til at udtale sig,

men at de adskille sig ved, hvilken rolle borgendfylder i indslaget.

5.3.4. Er Nyhederne taettere pa borgeren end i Tv-avisen?

| dette afsnit vil jeg undersgge, om borgerengroltalgkampsindslagene prioriteres hgjere i
Nyhederne end i Tv-avisen. Vi har i de foregaendeinom indholdet i de to udsendelsers
valgkampsindslag set, at Tv-avisen og Nyhedern&ilgtssig fra hinanden i forhold til,
hvilke emner de prioriterer, hvem emnerne er hedwveiil (5.3.1), hvem historierne
udspringer fra (5.3.2.), hvilke partier de prioritgy til sidst, hvilken rolle borgeren spiller i
valgkampsindslagene (5.3.3.). Formalet i dettetsidgsnit, om indholdet i valgkamps-
indslagene, er at undersgge, hvor ofte borgeresteria indgar i valgkampsindslagene. Det
vil sige, om der indgar en naerhedsskabende hidtarien eller flere borgeres perspektiv. Det
kan eksempelvis veere, at der i et indslag om sutsiwditik inddrages en historie om en
hjemmehjzelpers hverdag (jf. kapitel 4 afsnit 4.BQkus vil hovedsageligt veere pa indslag

med politisk indhold.

| figur 14 ses antallet af indslag i de to udseseielhvor der indgar en neerhedsskabende

historie i valgkampsindslagene.

-62 -



Kristian Bay Knudsen _ ‘{L
Speciale 2008 « Politik & Administration AALBORG UNIVERSITET

Figur 14: Brug af naerhedsskabende vinkel i valgkamp  sindslag. Figuren er udarbejdet pa baggrund af 7
dages valgkampsudsendelser i uge 44.

25

20

15

Antal

Indhold: Indhold: Ingen Form: Form: Ingen
Naerhedskabende neerhedsskabende Neerhedsskabende naerhedsskabende
vinkel vinkel vinkel vinkel

B TV-Avisen B Nyhederne

* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, C1 og H1 (se bilags cd — dataszet)

Af figur 14 fremgar det, at det er i indslag meditgk indhold, at den nserhedsskabende
vinkel i historierne, oftest bliver brugt. Nyhederprioriterer en naerhedsskabende vinkel i lidt
over 2/3 af valgkampshistorierne med politisk indhdwvor det kun er tilfeeldet i 1/3 af
historierne i Tv-avisen. Borgerens perspektiv ogtdrie prioriteres altsa oftere i Nyhederne
end Tv-avisen, nar historier med politisk indhotdnfiidles. De to udsendelser adskiller sig
altsa fra hinanden i brugen af borgerperspektiverventningen om, at Nyhederne prioriterer
borgerens perspektiver hgjere end Tv-avisen, sghs& gennemgaende at blive bekreeftet i
analysen af de to udsendelsers brug af neerhedssleabimkler pa valgkampshistorierne.

5.3.5. Afrunding pa afsnit 5.3.

Afsnit 5.3. om, hvad valgkampsformidlingen i deudsendelser indeholder, har vist, at Tv-
avisen og Nyhederne adskiller sig fra hinandenpbariterer ikke det samme indhold i deres
valgkampsformidling. For det fagrste viste indholusigsen at udsendelserne adskiller sig ved,
at Tv-avisen prioriterer emner, der stemmer overapd det grgnne segments praeferencer,
og som typisk afspejler en konflikt hos magthavermens Nyhederne prioriterer mere

borgernaere emner, der afspejler det violette segnpeaeferencer (5.3.1.). For det andet sa vi,
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at historierne i Tv-avisen oftere udspringer fragthaverne end i Nyhederne, og at historierne
i Nyhederne omvendt oftere udspringer fra borg€be®.2.). Udsendelserne adskiller sig ogsa
ved, hvilke partier de prioriterer. Forskellen syrdog ikke at veere bundet til partipolitiske
preeferencer, men at Tv-avisen er knyttet til magthae i det politiske system, mens
Nyhederne i hgjere grad er knyttet til borgererrskellen ses ogsa i, at borgeren i Nyhederne
far rum til at udtale sig som offer eller bergrems borgeren udtaler sig som meningshaver i
Tv-avisen (5.3.3.). Sidste del af indholdsanalysenindholdet i valgkampsformidling viste,
at Nyhederne oftere prioriterer at lade borgerastihe veere en del af valgkampshistorierne
end Tv-avisen (5.3.4.). P& baggrund af afsnit ia8.vi konkludere, at der er forskel pa, hvad
valgkampsformidlingen indeholder i Tv-avisen og Mgkrne. Forventningerne om, hvor
udsendelserne ville veere forskellige, afspejler sitisd i forhold til indholdet i
valgkampsformidlingen. | dette afsnit var fokus pdyad udsendelserne formidler i
valgkampen. | de naeste afsnit vil jeg fokusere Ip&grdan udsendelserne prioriterer at

formidle valgkampen.

5.4. Prioriteres underholdning i valgkampsformidlingen
| dette afsnit vil jeg undersgge, hvordan Tv-avisey Nyhederne prioriterer

underholdningsindslag i valgkampen. Underholdningsiag er indslag, som kun har til
formal at underholde seeren. | afsnittet vil jelglukkende fokusere pa indslag uden politisk
indhold. Det vil sige indslag registreret som foog proces. Indholdet i form og proces
indslag er beskrevet naermere i kapitel 4 i afsrdt..4Form og proces indslagene er
kategoriseret efter, hvem eller hvad de handler Patitik som helhed, personer, partier eller
meningsmalinger. Inden for hver kategori har jegisteeret hvor mange af indslagene, der
var underholdningsindslag. Formalet i afsnittefagholdsvis simpelt; er der forskel pa hvor
meget hver udsendelse prioriterer indslag, somHhamtil formal at underholde? | figur 15
ses, hvordan Tv-avisen og Nyhederne prioriterer baige underholdningsindslag i

valgkampsformidlingen.
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Figur 15: Fordeling af underholdningsindslag i valg kampsindslag om form og proces. Indslagene er
opgjort i forhold til tid. Tallene i sgjlerne er an  tal indslag. Figuren er udarbejdet pa baggrund af 1 5 dages
nyhedsudsendelser i valgperioden fra mandag d. 29. oktober til mandag d. 12. november 2007. 600 sek. =
10 min.

2400
4 5
1800 H 3
6
] |
e 1200
11
600 - 12
6
14
0
Tv-avisen ‘Nyhederne Tv-avisen ‘Nyhederne Tv-avisen ‘Nyhederne Tv-avisen ‘Nyhederne
Politik som helhed Personer Parti Meningsmalinger

\ Bl Form og proces [ Underholdning\

* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, B2, C1, C2 og D2 (se bilags cd — dataszaet)

Det er tydeligt at indslag, som kun har til hensigt underholde, prioriteres i
valgkampsformidlingen i begge udsendelser. | lghetl5 dages valgkampsformidling
prioriterede hver udsendelse at bruge ca. 20 neinktin pa indslag om underholdning. Tv-
avisen brugte nsesten 20 minutter og Nyhederne diidjt over 22 minutter (jf. figur 15).
Prioriteringen af, hvordan og hvor meget underhioigrudgear i formidlingen af valgkampen,
er altsa tilnsermelsesvis ens i udsendelserne. Omi0tter er meget eller lidt, vil jeg ikke
afgegre, men underholdningsindslag er tydeligvisdeh af valgkampsformidlingen i begge
udsendelser. Helt generelt viser figur 15, at peang af form og proces indslag er meget
ens. Tydeligst er det i forhold til brugen af meggmalinger, hvor tiden de bruger pa dem
naermest er identisk. Afsnittet om brugen af underting i valgkampsformidlingen har vist,
at Tv-avisen og Nyhederne er tilnaermelsesvis déashold til, hvordan de prioriterer brugen
af underholdningsindslag i valgkampen. | neesteitafdinjeg, som i dette, fokusere pa, om
udsendelserne adskiller sig i forhold til, hvordinprioriter valgkampsformidlingen. | afsnit

5.5. vil jeg se pd, hvordan de prioriterer brugkhiléeder.
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5.5. Bruger nyhedsudsendelserne billeder til at skabe dynamik og
action?

| det sidste afsnit i indholdsanalysen vil jeg uisdge, hvordan de to udsendelser gar brug af
billeder i deres formidling af valgkampen. De lederbilleder er en meget vaesentlig del af
nyhedsformidlingen i tv, og netop det element, aldskiller Tv-mediet fra andre medier som
aviser og radio. Det er ogsa et vigtigt elemerioriold til hvordan en historie formidles og
efterfglgende forstas. Denne del af indholdsanalyadskiller sig fra mere traditionelle
indholdsanalyser ved, at inddrage brugen af bitig#tapitel 4 afsnit 4.4.). Formalet med
afsnittet er at undersgge, om de to udsendelskilladsig fra hinanden i den made de bruger
billeder i valgkampsindslagene pa. Bruger Nyhedernkgjere grad billedsiden til at
dynamisere valgkampsindslagene, og dermed ggre daeere vedkommende og
underholdende? Jeg vil i afsnittet fokusere pa kafgpsindslagene med politisk indhold. |
afsnit 5.2. sa vi, at Tv-avisen og Nyhederne pieogide andelen af indslag med politisk
indhold lige hgjt. Ud fra den betragtning har desalens prioritering af, hvor meget politisk
indhold skal fylde i valgkampsformidlingen. Det sgemal jeg stiller i afsnittet er, om brugen
af dynamiserende billeder forvreenger det politiskelhold, som oprindeligt var
udgangspunktet for valgkampshistorien? Det vil saga brugen er billedsiden medvirker til,
at fokus i indslaget flyttes fra det politiske irodith til underholdende og actionpraegede
billeder? Formalet med at dynamisere billederntingslag, kunne teenkes at vaere, at gare
det politiske indhold mere spaendende og letterseigt for seeren.

Jeg har opdelt nyhedsudsendelsernes brug af billette kategorier: 1) Registrering og

afspejling af nyheden/historien. Her er der tale, @tnbrugen af billeder i indslaget, alene
bruges til at afspejle nyheden. Det vil sige, atanéned brugen af billedsiden alene synes at
veere, at formidle og underbygge historien, medveglte billedmaessige registreringer af en
given haendelse eller forlgb. Her bruges ikke in@hte dynamiske billeder til at 'peppe’

nyheden op. 2) Dele af billedsiden bruges til abaigisere nyheden/historien. Billederne
bruges i nogen grad til at isceneseette den egentiiged. 3) Brugen af billeder dynamiserer
nyheden/historien. Billederne bruges ikke til adisérere og visualisere den egentlige nyhed,

men til at skabe dynamik og action i indslaget.
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| figur 16 ses Tv-avisen og Nyhedernes brug aédér i formidlingen af valgkampen. Jeg har
opstillet de indslag, hvor billederne bruges tilisteneseette dele af i valgkampshistorien
(bordeaux) og de indslag for hele historien errissat i brugen af billeder (lysebld), i samme
sgjle. Indslag, hvor billederne er brugt til atisdégere indholdet i historien, er opstillet i en

sajle for sig (bla).

Figur 16: Brug af dynamiske billeder i valgkampsfor midlingen. Tallene i sgjlerne er antal indslag. Fig  uren
er udarbejdet pa baggrund af 7 dages valgkampsudsen  delser i uge 44.

14 3
12 2
10 -
7
13

6 11

4

5 5 5

@
I
o

Antal indslag

0 |
Registrering Dynamisk Registrering Dynamisk Registrering Dynamisk Registrering Dynamisk
brug af brug af brug af brug af
billeder billeder billeder billeder
TV-avisen Nyhederne TV-avisen Nyhederne
Indhold Form

‘ W Registrering af historie B Til isceneseettelse af historie @ Til isceneseettelse af dele af historie ‘

* Fire form- og procesrelaterede indslag i Nyhederne indgar ikke i tabellen, da billedsiden var meget begraenset.
* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, C1 og I1 (se bilags cd — dataseet)

Af figur 16 fremgar det, at Tv-avisen og Nyhedeha& en meget ens brug af billeder i deres
formidling af valgkampen. Der er altsa ikke noget thler for, at Nyhederne i hgjere grad ger
brug af dynamiserende billeder i valgkampsformigéin end Tv-avisen. Baseret pa
valgkampsindslagene i uge 44 i 2007 er der startirsgen forskel pa, hvordan de to
udsendelser prioriterer at bruge billedsiden i fidfmgen af valgkampen. Det interessante i,
hvordan udsendelserne bruger billeder i nyhedsfiimgien, skal altsa ikke findes i
forskellen mellem Tv-avisen og Nyhederne, men i,bagge udsendelser prioriterer at
dynamiserer en stor andel af valgkampshistorieet hjeelp af brugen af biller. Ud fra en
uges registrering af billedbrugen i valgkampen,der altsa noget der tyder pa, at dette
virkemiddel ofte bruges, nar en historie fra valgken skal formidles.
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5.5.1. Hvad betyder brugen af billeder for indslag med politisk
indhold?

| dette underafsnit vil jeg illustrere, hvordan eysudsendelserne prioriterer brugen af
billeder i forhold til indslag med politisk indhaldHvad prioriterer udsendelserne hgjest,
veesentlighed og oplysning, eller speending og umddning? Formalet er at illustrere,
hvordan brugen af billeder kan flytte fokus i erlgkampshistorie fra politisk indhold, som
var udgangspunktet for historien, til underholdniog speending. Figur 17 illustrerer

billedbrugen i indslag med politisk indhold i fotddil brugen af billeder.

Figur 17: Illustration af brugen af billeder i inds lag med politisk indhold i forhold til, om der prio riteres
veesentlighed og oplysning eller underholdning og sp aending. Tal med rgdt er indslag i Tv-avisen. Tal
med blat er indslag i Nyhederne.

. Formidling Underholdning
Prioritet Veesentligt > Spaendende

Oplysning Vedkommende

Udgangspunkt Registrering Delvis isceneseettelse Isceneseaettelse

Politisk indhold i indslag Afspejling Delvis dynamisk billedbrug  Dynamisk billedbrug

19— g
19 -

4
o

* Figuren er udarbejdet pa baggrund af variablerne: A3, C1 og I1 (se bilags cd — dataseet)

Udgangspunktet i begge udsendelser er 19 indslat) postisk indhold. Hver udsendelse
prioriterer, at bruge dynamiske billeder til ataeesaette fem valgkampshistorier. Fokus, i
fem af de 19 indslag med politisk indhold, flyttsa fra den oprindelige valgkampshistorie
til nogle dynamisk og spaendende billeder. | herdw&dsyv og seks indslag med politisk
indhold i Tv-avisen og Nyhederne ggres der i ddlehiatorien brug af dynamiserende
billeder. Tilbage star vi med syv valgkampsindsiag politisk indhold i Tv-avisen og seks i
Nyhederne, hvor brugen af billeder alene har tilf@l, at registrere og afspejle det politiske
indhold i valgkampshistorien. | Tv-avisen priorgsrdet kun i forhold til syv indslag, at bruge
en billedside, som ikke pavirker det oprindeligegaiigspunkt for valgkampshistorien. For
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Nyhederne er det otte ud af 19. Der er altsa ndgetyder pa, at oplysning og veesentlighed, i
begge udsendelser, ofte nedprioriteres i forhdldttformidle spaendende og vedkommende
nyheder. Det er altsa ikke kun Nyhederne, som sat@wgre det politiske indhold lettere

spiseligt, for at komme teet pa seeren.

Forventningen om, at Tv-avisen prioriterer at "GyBorgeren om Samfundet” (OBS) (jf.
kapitel 3), synes at tabe kampen mod malet om ritesige seere. Der kan ogsa argumenteres
for det overrasksende i, at Tv-avisen i ligesa bmd som Nyhederne ggr brug af
dynamiserende virkemidler, nar deres forventedegrappe — det grenne segment —
veerdseetter kvalitet og serigsitet. Brugen af beliedler i hvert fald ikke umiddelbart for, at
det er relevans og serigsitet, der er farste peipmar valgkampshistorierne skal praesenteres

visuelt.

Alt i alt har afsnittet om nyhedsudsendelserneg lafibilleder i valgkampsdaekningen vist, at
nar det kommer til brugen af billeder i valgkampsiallingen, er der stort set ingen forskel
pa de to udsendelser. Begge udsendelser ger ildssi® hgj grad brug af dynamiserende
billeder i deres indslag. | forhold til mine forvamger er det maske ikke sa overraskende, at
Nyhederne ofte gar brug af dynamiserende billddet.overraskende er, at det samme geelder
for Tv-avisen. Her var forventningen, at det var seatlighedskriteriet og dermed
formidlingen af Oplysninger til Borgerne om Samfehdler var malsaetningen. | stedet synes
Tv-avisen i samme grad som Nyhederne, at ggre agdsk mere spaendende og

underholdende, ved hjeelp af brugen af billeder.

5.6. Delkonklusion: Tv-avisen & Nyhedernes formidling af
valgkampen 2007

Formalet med dette kapitel, er at konkludere paatdsanalysen af Tv-avisen og Nyhedernes
deekning af valgkampen 2007. P& baggrund af indankigsen vil jeg besvare de to farste
spargsmal i specialets problemformulering. De targgmal er: 1Hvordan formidlede Tv-
avisen pa DR1, og Nyhederne pa TV2, valgkampef@120g 2) Er der forskel pa Tv-avisen

og Nyhedernes formidling af valgkampen, eller sydesnaermere at fungere efter ens
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kriterier? Besvarelsen er som sagt baseret pad en indholdsanaf 15 dages

nyhedsudsendelser, i valgkampsperioden i 2007. fHe¥stod 7 af dagene af en udvidet
registrering, hvor flere variabler blev inkluderetielkonklusionen vil jeg farst gennemga de
vigtigste resultater fra indholdsanalysen (5.6.t0, derefter vil jeg svare pa de to farste

spgrgsmal i problemformuleringen (5.6.2).

5.6.1. Analyseresultater
| farste omgang kan vi pa baggrund af analysen lkoleke, at de to udsendelser stort set

prioriterede valgkampsdaekningen lige hgijt. Dere liforskel der var, pa den tid hver
udsendelse brugte pa valgkampsdaekningen, kan remyaitgt forklares ved, at Tv-avisen kl.
21 er en smule leengere end Nyhederne kl. 19. ldbadgendelser overtrumfede valgkampen

de fleste andre nyheder.

Indhold eller form?

Forventningen om, at Tv-avisen ville prioritere ipsk indhold hgjere end Nyhederne, holdt
ikke stik. Konklusionen er, at der stort set ikkar forskel pa udsendelserne. Begge
udsendelser havde vaesentligt flere indslag om fagnproces end politisk indhold. P& trods
af dette brugte begge udsendelser dog lidt menggtidolitisk indhold end péa form og proces.
Alt i alt ma det betegnes som overraskende, at fognproces naesten fylder halvdelen af
valgkampsformidlingen i begge nyhedsudsendelseravisen adskiller sig altsd ikke fra

Nyhederne i forhold til, hvor hgjt politisk indhopitioriteres i valgkampsformidlingen.

Prioritering af emner?

Den tid, de to udsendelser bruger pa det politiskinold i valgkampen, er stort set den
samme, men der er forskel pa de emner de priaritdtenklusionen i forhold til
emneprioriteringen er, at der er forskel pa Tv-eni®g Nyhederne. | farste omgang viste
analysen, at begge udsendelsers hgjest prioriteesaeer, nogenlunde afspejlede den
emnedagsorden veelgerne havde, i forbindelse megktval2005. Forskellen mellem Tv-
avisen og Nyhederne er tydeligst illustreret ved]\&avisen overhovedet ikke behandlede
/ldrepolitikken i den undersggte periode (15 dagégkampsformidling), mens Nyhederne
brugte over 12 % af den samlede tid de brugte gdlag med politisk indhold, pa emnet.
Omvendt brugte Nyhederne ikke et sekund pa hvekdigen i Irak og Afghanistan, eller
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Uddannelses- og Forskningspolitikken, hvorimengalemner fyldte 14 % procent af den
samlede tid Tv-avisen brugte pa politisk indholtiHoldsanalysen viste, at neesten 30 % af
tiden Tv-avisen brugte pa indslag med politisk ioidh blev brugt pa politiske emner, som
ikke blev behandlet i Nyhederne. | Nyhederne dejeet sig om sma 20 %. Konklusionen er
altsd at Tv-avisen og Nyhederne adskiller sig firaiden ved ikke, at prioritere samme

emner i valgkampsformidlingen.

Hvem prioriteres i valget af emner?

Forventningen om, at Tv-avisens emneprioriteringeelder mod det grgnne segments
interesser, og Nyhedernes mod det violettes, sghéslde stik. | hvert fald i forhold til de
emner de to udsendelser prioriterer hgjest. Parbadgaf de emner tv-udsendelserne
prioriterer hgjest, tegner der sig et billede afpegge udsendelser er modtagerorienterede,

men henvendt til forskellige seersegmenter (modyd@ine og violette segment).

Hvor udspringer valgkampshistorierne?

| forhold til hvor valgkampshistorierne udsprindex er konklusionen, at indslag med politisk
indhold i Tv-avisen, oftere end i Nyhederne, udsger fra det politiske system, i form af
forslag og initiativer. | Nyhederne er der omveffldte indslag med politisk indhold, som
udspringer fra borgernes dagsorden. Tv-avisen dipblgrnes adskiller sig altsa fra hinanden
i forhold til, hvor historierne tager afseet.

Hvem udtaler sig?

Konklusionen er, at Tv-avisen og Nyhederne adskitk hinanden i forhold til, hvem der far
rum til at udtale sig i valgkampsindslagene. | fchtil, hvilke partier der far rum til at udtale
sig er konklusionen, at regeringspartierne fyldesreni Tv-avisen, mens partierne er mere
jeevnt prioriteret i Nyhederne. De to udsendelsskifldr sig altsa fra hinanden, ikke i forhold
til seersegmenternes partipolitiske preeferencem meermere funderet i, at Tv-avisen er
institutionelt teettere knyttet til det politiskestgm, mens Nyhederne i hgjere grad vil tage

udgangspunkt i historier der vedrgrer borgerne.
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| forhold til borgerens rum til at udtale sig | gghmpsindslagene er konklusionen, at det er
borgeren som ’offer’ eller bergrt der udtaler sigNyhederne, mens det er borgeren som
meningshaver, der udtaler sig i Tv-avisen. Borgdr@naltsa en mere aktiv rolle i historierne
I valgkampsindslagene i Nyhederne, borgeren somingshaver i Tv-avisen i hgjere grad

bruges som kommentator pa konflikterne i det E)isystem.

Forskellen pa borgerens rolle i valgkampsindslagetteykker sig ogsa i forhold til, hvor naer
formidlingen af valgkampen gar pa borgeren. Hekamklusionen, at Nyhederne oftere gar
brug af en naerhedsskabende vinkel i formidlingeim@glag med politisk. Nyhederne gor det
I neesten 2/3 af indslagene, hvor det kun er tikdeldidt over 1/3 af indslagene i Tv-avisen.
Forventningen om, at modtagerorienteringen udtrgkideligere i Nyhederne end Tv-avisen,
bekreeftes altsa igen her.

Prioritering af underholdningsindslag

Bade Tv-avisen og Nyhederne prioriterer at haveslag] som kun har til hensigt at
underholde, i deres formidling af valgkampen. Aetahf underholdningsindslag og tiden de
bruger pa dem, er stort set ens i de to udsend&seklusionen er at underholdningsindslag
indgar pa lige fod med eksempelvis meningsmalingealgkampsformidlingen i bade Tv-

avisen og Nyhederne.

Brug af billeder

Konklusionen pa Tv-avisen og Nyhedernes brug af adyserende billeder i
valgkampsformidlingen er, at de er meget ens. Bagigendelser benytter sig forholdsvis
ofte af virkemidlet, nar valgkampsindslagene skaleg lettere spiselige. De to udsendelser
gar i hvert fijerde valgkampsindslag med politisdhinld brug af billeder, som fjerner fokus
fra det oprindelige udgangspunkt. | sadanne ingdstmgdet ikke det politiske indhold i

nyheden der er det vaesentlige, men i stedet spgmdig underholdningsveerdien.
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5.6.2. Besvarelse af problemformuleringens to farste spgrgsmal

| grove treek, kan indholdsanalysen af Tv-aviserNggedernes formidling af valgkampen i
2007, udtrykkes i to forskellige svar, pa de to ster spgrgsmal i specialets
problemformulering. Det ene henviser til indholddbrmidlingen af valgkampen, og det

andet til, hvordan den blev formidlet.

Figur 18 illustrerer resultaterne af indholdsanatys forhold til besvarelsen af de farste to
spgrgsmal i problemformuleringen. Pa den vertikdise er den opdelt i forhold til, hvor Tv-
avisen og Nyhederne er forskellige og ens. Pa deisdntale i forhold til, om de adskiller i
indholdet af formidlingen valgkampen, og om de dtsksig i forhold til, hvordan den blev

formidlet.

Figur 18: lllustration af, hvor Tv-avisen og Nyhede rne er ens, og hvor udsendelserne adskiller sig fra
hinanden.

Hvordan formidlede Tv-avisen pd DR1, og Nyhederne p & TVZ2, valgkampen i 20077 Er der forskel pa Tv-
avisen og Nyhedernes formidling af valgkampen, elle r synes de naermere at fungere efter ens kriterier?

Hvad er Indholdet Hvordan prioriteres
i valgkampsformidlingen formidlingen af valgkampen

- Generel prioritering af valgkampsdeaekning (5.1.)
Ens - Politisk indhold og form og proces (5.2.)
- Brug af underholdningsindslag (5.4)

- Brug af billeder (5.5)

- Prioritering af emner (5.3.1.)

- Henvender sig til (5.3.1.)

Forskellig - Hvor historien udspringer fra (5.3.2.)
- Hvem udtaler sig (5.3.3.)

- Neerhed til borgeren (5.3.4)

Nar vi ser pa selve indholdet i valgkampsformidéinger konklusionen, at der er forskel pa
de to nyhedsudsendelser. Analysen viste, at Tweavishgjere grad prioriterer emner, der
udspringer af intern konflikt i det politiske systemens Nyhederne oftere prioriterer emner,
der er taettere pa og mere naervaerende for borgérener som afspejler de to kanalers

forskellige seersegmenter. Historierne tager i Vigen oftere afsaet i politikeres forslag og
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initiativer, mens de i Nyhederne i hgjere grad uidggr fra borgerne, i form af realitetstests.
Der er forskel pa kanalerne i forhold til, hvemglkampsformidlingen henvendes til, og hvor
den udspringer fra. Og de to kanaler synes at l@skellige kriterier, i forhold til deres

prioritering af hvilke historier fra valgkampen, dasker at bruge tid pa i deres udsendelser.

Konklusionen er noget anderledes, nar vi ser paérdan kanalerne vaelger at formidle
valgkampen. Her er de meget ens. De bruger stbdesesamme tid pa valgkampen, de har
samme prioritering af indslag med politisk indholgl indslag om form og proces, de bruger
stort set samme tid pa underholdende indslag, ogbel®ytter sig i samme grad af
dynamiserende billeder til at 'peppe’ nyhedsforinigén op. Begge udsendelser synes altsa
at veere funderet pa samme tilgang til, hvordanadgkamp skal skeeres. Indholdsmaessigt har
de forskelligt indhold, men nar det kommer til @&rtiske prioriteringer og virkemidler, synes

de at fungere efter stort set ens kriterier.
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Kapitel 6: Diskussion af tv-nyhedsudsendelsernes
rolle i den politiske offentlighed

| dette kapitel vil jeg diskutere mine analysertser i forhold til specialets teoretiske ramme.
Det vil sige offentligheden og den demokratiskstdihd. Formalet er at komme naermere en
besvarelse af det tredje spegrgsmal i problemfommmgen; Hvordan forvalter tv-
nyhedsudsendelserne deres rolle som en del afa#iske offentlighed?

Jeg vil dele diskussionen op i to. | farste deljeg diskutere, hvorvidt der kan argumenteres
for, at demokratiske hensyn, er den drivende kraé to nyhedsudsendelsers prioriteringer, i
formidlingen af valgkampen. Her vil jeg fokusere panyhedsmediet som forvalter af
offentligheden, i forhold til resultaterne af dewaktitative analyse, af de to udsendelsers
formidling af valgkampen. | anden del vil jeg diséxe, hvorvidt Tv-avisens og Nyhedernes
rolle i valgkampen, kan ses som fremmende for deatigh. Jeg vil diskutere tv-mediets rolle
I det politiske kommunikationssystem, og hvad deh khave af mulige demokratiske
konsekvenser, for samspillet mellem magthavere,iened) borgere. Her vil jeg fokusere pa
Blumler og Gurevitch’s model over samspillet i daeolitiske kommunikation, og hvordan

aktgrernes roller afspejler sig i hinanden.

6.1. Er demokratiske hensyn den drivende krafti Tv-
avisen og Nyhederne?

Det er sveert at komme udenom mediernes — og i fagf ty-mediernes — betydning i den
politiske kommunikation. De har i efterhAnden madgehaft en meget dominerende rolle.
Udviklingen i samfundet og medierne har betydetleatmed god ret kan argumenteres for, at
offentligheden ikke leengere kan forstas som knyiteinsigt-til-ansigt dialogen, men i stedet
i hgjere grad som knyttet til medierne. Derfor anguterer jeg i kapitel 2 for, at det er vigtigt
at stille spgrgsmalstegn ved, hvordan og hvorvididierne forvalter deres rolle, som
repraesentant for offentligheden. Hvordan klarer rdéen som hovedformidlere af den
offentlige mening? Dette spgrgsmal kan vi passetitle videre, til Tv-avisen og Nyhedernes

formidling af valgkampen i 2007. Synes det at valmokratiske hensyn, som repraesentant
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for offentligheden, eller er det i hgjere grad modlommercielle interesser, der er den

drivende kraft, nar Tv-avisen og Nyhederne formidig@lgkampen?

En méade at besvare spgrgsmalet pa, er ved at seenegpd, hvad det er for en slags nyheder
og historier, nyhedsudsendelserne tilvejebringegé@n. Hvis vi i farste omgang, retter
blikket mod, den overordnede fordeling af indslagdnpolitisk indhold, og indslag som
behandlede form- og proces aspekter af valgkamysmesultatet, at de hver iseer udgjorde
cirka halvdelen af det samlede antal indslag. Retgeeldende for begge udsendelser. Ud fra
denne betragtning er det umiddelbart sveert at aggtere for, at det alene er demokratiske
hensyn, som er den drivende kraft. | hvert falds liker argumenteres ud fra den opfattelse, at
indslag med politisk indhold i hgjere grad er furede demokratiske hensyn, end indslag om
form og proces.

Et indslag om klimapolitikken, er ud fra offentligthsperspektivet vigtigere, end en analyse
af, om Fogh eller Thorning vandt valgduellen. Nbdgurs forudsat, at det er det politiske
emne, der er i centrum i indslaget, og ikke nogleafyldte billeder. Det er i hvert fald sveert
at argumentere for, at en vurdering af hvordan fingr og Fogh retorisk klarede sig i
valgduellen, og hvem der dermed fik den anden rmest med nakken’, er specielt givende
set ud fra et demokratisk perspektiv, nar borgeiel szette sit kryds i valgboksen. | hvert
faldt, hvis borgeren ikke samtidigt kan forholdenderm og procesrelaterede vurdering til dét

politiske indhold, de to "preesidentkandidater” réaktisk star for.

Det politiske indhold ma altsa veere farstepriogitethvis udsendelsernes forvaltning af den
offentlige mening, skal kunne betragtes som havemdeositiv indflydelse pa demokratiet.

Heraf er det interessant at diskutere udsendelsgmigiske indhold, i forhold til hvorvidt de

kan betegnes som veerende prioriteret ud fra dermskeahensyn, eller om det naermere
synes at veere andre faktorer der teeller. Det ertsatasige noget om, hvor mange indslag
med politisk indhold der skal til, for at det emaekratiske hensyn som er den drivende kraft.
Derfor vil jeg i stedet fokusere pa den mangfoldigh- eller manglen pd samme — der er i

nyhedsudsendelserne. Har de to udsendelser en foretiiret emnefordeling, der synes at
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udvise at det er politisk veesentlighed og relevagskke andre hensyn, der afger hvilke

emner der prioriteres?

Jovist har begge kanaler en forholdsvis bred emkeitgg nar vi forholder den til, hvad der
var pa veelgernes dagsorden i 2005, men at de detidn betegnes som veerende drevet af
et demokratisk sigte om mangfoldighed, er maskeerhévisomt. Argumentet er i hvert fald,
at nar henholdsvis Nyhederne, fuldsteendig udelatiesd stort emne som krigen i Irak og
Afghanistan, og Tv-avisen ikke spenderer ét sekp@dEldrepolitikken, sa skyldes det en
prioritering og ikke en tilfeeldighed. Det er i htvéald sveert at forklare ud fra et argument om
manglende tid eller at emnet ikke er relevant,iadvdelen af udsendelsen bruges pa form og
proces, hvor bl.a. indslag om Naser Khaders stakilifikernes profiler pa Facebook, og
daglige opdateringer pa den nyeste meningsmalingyiteres. | stedet kan der argumenteres
for, at der er andre interesser end hensynet tilgfisddighed pa spil. Maske hensynet til

udsendelsernes kerneseere?

Der kan i hvert fald, pa baggrund af analyseretarit@, argumenteres for, at grunden til at
Nyhederne fokuserer pa netop Zldrepolitikken, dgikrigen i Irak og Afghanistan, er at
emnet passer som fod i hose, med deres seermadgrypgeferencer (det violette segment).
Det er naert og vedkommende, og har typisk diredvans for seernes hverdag. Ved ikke at
prioritere krigen i Irak og Afghanistan, udfordreg provokerer man ikke sit seersegments
interesser og forventninger. | stedet tilfredsstilnan dem, saledes at de ikke slar over pa en
af de konkurrerende kanaler. Truslen om at seeréskenskifter kanal, eller slukker for
fiernsynet, synes altsd at veegte hgjere, end detiske hensyn til mangfoldighed i

emneprioriteringen.

Som beskrevet i analysen bestod naesten 30 % ailidiske emner i Tv-avisen og naesten 20
% i Nyhederne af emner, som overhovedet ikke blethahdlet pa den anden kanal.
Konsekvensen er alt andet lige, at hvis eksempédBlidrepolitikken skulle spille ind pa det

raesonnement, vaelgeren satte sit kryds pa baggfuindaigboksen tirsdag den 13. november,
var det helt ngdvendigt at vedkommende havde séedbrne (eller faet oplysninger fra

andre medier). Det er altsa ikke nok, kun at sereiyhederne eller Tv-avisen. | hvert fald
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ikke, hvis man er interesseret i forskellige odeadintierede emner. Sat pa spidsen kan der ud
fra analyseresultaterne argumenteres for, at matkedtv-nyheder ikke udggres af omnibus-
udsendelser, men af segmentudsendelser, hvor wsente sgger at profitmaksimere ved at
satse pa specifikke seergrupper. Heraf kan der exgé@s pa spgrgsmalet der stilles i kapital
3, hvor jeg sparger, hvorvidt Tv-avisen - for aafé& flere seere - vil sgge mod de sydlige
seersegmenter, der ser mere tv, end de nordliga@détbart er der ikke noget der taler for,
at Tv-avisen sgger at stjeele, eller konkurrere migtlederne om, at teekkes de sydlige
segmenters praeferencer, i forhold til de politiskener der formidles. | hvert fald ikke nar det

geelder det politiske indhold.

Der er bade ting der taler for, og imod, at udstssiiee drives af demokratiske hensyn. Det
kan i hvert fald ikke tages fra, hverken Tv-avisgdler Nyhederne, at politisk indhold var en
del valgkampsformidlingen. Derfor er der ikke nogmettydigt svar pa spgrgsmalet om,
hvorvidt det er demokratiske hensyn der er deredide kraft i nyhedsformidlingen. Derfor er
det ogsa sveert at argumentere for, at demokratigkesyn ikke spiller en rolle i deres
nyhedsformidling. Det er bare ikke ngdvendigvisbetgdende med, at der ikke er andre
interesser, der i ligesd hgj, eller hgjere gradlespind. For hvis de demokratiske hensyn
kunne fylde mere, hvorfor ggr de det sa ikke? Wdsendelserne kunne vaere endnu bedre, er
det sa godt nok? Derfor er spgrgsmalet der karegvarom de demokratiske hensyn er den
drivende kraft ikke, hvor meget det politiske intthtyldte, men nok naermere, hvorfor fyldte
det ikke mere? Hvorfor valgte de at bruge halvdeietiden pa form og proces, hvorfor var
meningsmalingerne sa vigtige, hvorfor brugte deadyiske billeder i indslag, hvor det
politiske indhold burde veere vigtigst, og hvorfaarwdet overhovedet ngdvendigt at have

underholdningsindslag?

Her er svaret nok, at der ogsa er andre intereggéorventninger der skal plejes. Tv-mediet
er mere end en repraesentant for offentligheden. eéDetgsa funderet pa eksempelvis et
kommercielt gnske - uanset om udsendelsen er finansieret eller ej - om at skaffe flest
mulige seere. Derfor gares der brug af de redskadreskal til, for at tilfredsstille seeren, for

pa den made at sikre sig mod, at vedkommende Kikerskanal eller slukker for fiernsynet.
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6.2. Er valgkampsformidling fremmende for demokratiet?

Er den rolle Tv-avisen og Nyhederne spiller i datlitgke kommunikationssystem

fremmende for demokratiet, eller forholder detrsdggrmere omvendt? Har rollen de udfylder,
i samspillet med borgere og magthavere, en pasitlvirkning pa borgerens indflydelse pa,
tilgang til, og engagement i politik. Det vil sigafspejler tv-mediets rolle sig i en aktiv og
demokratisk engageret borgerrolle? Eller medfoedrichgjere grad en borgerrolle, som er

efterladt pa sidelinjen i det politiske kommunikaissystem?

Som beskrevet ovenfor, er der pa den ene side stemievalgkampsformidlingen, der taler
for at nyhedsudsendelserne tager demokratiske hensy deres prioritering af
valgkampsformidlingen. Lidt over halvdelen af iratgtne handlede trods alt om politisk
indhold (jf. kapitel 5 afsnit 5.2.). Pa den and&feser der ogsa elementer som taler for, at der
er andre malsaetninger end demokratiske, der spiller deres prioriteringer. Spgrgsmalet er
sa, hvordan denne medierolle, som analysen af ®eavog Nyhedernes formidling af
valgkampen i 2007 illustrerede, pavirker samspiftetd de to andre aktgrer, i det politiske
kommunikationssystem, nemlig borgerne og politikerDa jeg er interesseret i, hvorvidt de
to nyhedsudsendelser er fremmende for demokrailgeg i seerlig grad fokusere pa, hvad
mediernes rolle betyder for borgerens rolle i detitiske kommunikationssystem, og hvad
der kan veere konsekvensen heraf. Ved hjeelp af Bluog Gurevitch’s model over mulige
rollefordelinger i det politiske kommunikationsssst (kapitel 2 afsnit 2.4.), vil jeg forsgge at
tegne et billede af hvilken rolle medierne spilleg, hvad det har af mulige konsekvenser for
demokratiet. Jeg vil bruge modellen til at argureentfor, hvorvidt nyhedsudsendelsernes
formidling af valgkampen i 2007, udtrykker at degad en demokratisk fremmende faktor i
samfundet. Modellen er allerede beskrevet i kagit¢d.4.1.), men da den spiller en stor rolle

i diskussionen, har jeg valgt ogsa at inddrageraer(figur 19).
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Figur 19: Model over rollefordelingen i det politis ke kommunikationssystem. Inspireret af Blumler og
Gurevitch’s model (Blumler og Gurevitch 1995:s.15 )

Kommunikationsretning Kommunikationsretning

Borgeren Medierne Politikeren
) Den _
Partimedlemmet —» redigerende «— Gladiatoren
guide

»
»

Den frie borger

Ordstyreren /

Den rationelle

Tovholderen overbeviser
Overvaageren Leverandgren
o Vagthunden af efterspurgt
(monitoren) _ .
information

Underholderen =~ <«——  Skuespilleren/
—> optreedende

v Tilskueren

Borgerens politiske engagement i det politiskkommunikationssystem

«—

Der er nok ikke sa meget tvivl om, at medierneterbVerken er som den redigerende magt,
eller ordstyreren/tovholderen. Det er i hvert fefterhdnden mange ar siden, at den typiske
borger var medlem af et parPdrtimedlemme@t og heraf har den klassiske partipred3en(
redigerende guide ogsa veeret dgd i mange ar. Rollen, hvor mediefoaktion var,
partiloyalt at bringe budskaber fra politiker tdelger, og omvendt, eksisterer ikke lsengere.
Der er heller ikke meget der taler for, at medisrrale er at veertovholderog ordstyrer; i

den rationelle og frie debat, der foregar i dengkedige offentlighed Den frie borgey.
Medierne er dag mere end en stimulator for detntiftge reesonnement, dgvholderfor den
politiske kommunikation mellem den frie borger aglifkeren Oen rationelle overbevisgr
Som beskrevet i kapitel 2, er argumentet at deitigi®@ kommunikation i offentligheden,

ikke laengere foregar som ansigt-til-ansigt dialogen i hgjere grad er flyttet over til
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medierne. Den er, som Thompson beskriver det, bli&ke-rummelig og uden karakter af
dialog (Thompson 2001: s. 148). Dermed er mediermele i det politiske
kommunikationssystem skaret ned til to mulighe@gargsmalet er derfor, i hvilken grad tv-

nyhedsmediernes rolle kan betegnes sagthundellerunderholde?

6.2.1. Borgeren som overvdgeren

Ud fra analyseresultaterne kan der argumenteresafdv-nyhedsmedierne indeholder noget
fra begge roller. | farste omgang vil jeg fokus@d@ mediernes rolle sowagthundenog
borgerens sorvervager Tv-avisen og Nyhedernes fokus pa politisk indhendtil trods for

at det kun udger halvdelen af udsendelserne (Kapitafsnit 5.2.), et argument for, at
borgeren efterspgrger politisk indhold. Der er seeat levere politisk indhold, fordi borgeren
er interesseret i informationer om, hvor vedkomnasnstemme gar mest gavn. Der er seere |,
at stille magthaverne til ansvar i forhold til darger, borgeren interesserer sig for. Borgeren
er aktiv i den forstand, at han eller hun brugedimme som repraesentant for offentligheden,
til at vaere pa vagt overfor magthaverne. Forstaetgm made, at leverer politikeren ikke hvad
der efterspgrges, stemmer borgeren med fadderneé stedet, at stemme pa de politikere,
som lever op til borgerens individuelle praeferen&grargument for, at denne borgerrolle er
udbredt i Danmark, er eksempelvis den store gr@bpeelgere, som skifter parti fra valg til
valg. Alt efter hvem der kan levere den politikjys@fspejler borgerens gnsker. Mellem
valget i 2001 og 2005, skiftede hver fijerde veelgmti (Hansen, Slothus og & Vreese 2007:
s. 69). Der kan argumenteres for, at et eksempat pgedierne afspejler borgerens rolle som
overvager er Nyhedernes brug af realitetstests. Det karss@set argument for, at tv-mediet
stiller magthaverne til ansvar for deres handlingst vegne af borgerne. Her udtrykker
medierne altsa en kritisk borger, som efterspgogesgger efter politisk indhold, der opfylder
individets behov. Som det ses i Blumler og Gurdvéanodel er politikernes rolle her, at
sgrge for at levere den vare, som borgeren eftegepd.everandgren af den efterspurgte
information). Der kan argumenteres for, at et eksempel paeleniitikerrolle, er partierne,
og politikernes, tendens til overbudspolitik i viedgnpene. Der kan yderligere argumenteres
for, at nyhedsudsendelserne afspejler borgernesspfirgsel, efter specifikt politisk indhold,

som opfylder individets preeferencer. Er seerenrésteret i klimapolitik, sgrger medierne
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for, at emnet indgar i nyhedsformidlingen. Tv-awvideverede politisk indhold til det granne
seersegment og Nyhederne til det violette. Igerargumentet, at medierollen afspejler
borgerrollen og omvendt. Borgeren ved hvad harr éllen vil have, medierne ved heraf,
hvilke omrader de skal stille politikerne til answarerfor, og politikerne ved saledes, hvilke
omrader de skal levere varen indenfor. Pa den naddpejler rollerne i det politiske

kommunikationssystem, som udtryk i Blumler og Giutavs model (figur 19), hinanden.

Borgeren sonovervager deltager i det politiske kommunikationssystemrgen sine til og
iseer fravalg. Det vil sige, at borgeren ikke ydeérekte indflydelse pa den politiske
kommunikation, men visheden om at han eller hukriéisk, og hele tiden er pa jagt efter at
profitmaksimere i forhold til egne interesser, loetlyat medierne savel som politikerne, hele
tiden sgger at leve op til borgerens praeferencet.gor de for at sikre sig at borgeren, for
mediernes vedkommende, ikke skifter kanal elleklsdu for fiernsynet, og for politikernes
vedkommende, at han eller hun fortsat saetter witskved dem i stemmeboksen. P& den made
spiller borgeren altsa en indirekte men veesentlilg i det politiske kommunikationssystem.
Det er forholdsvis sveert at argumentere for, atierads rolle i denne forbindelse har en
decideret fremmende effekt, p4 den demokratiskstatitl i samfundet. Samtidig synes
borgerne dog at spille en demokratisk rolle, genmesdierne, ved at de afspejler borgerens
efterspagrgsel i den politiske kommunikation, hvilkke i samme grad er tilfeeldet i forhold
til mediernes rolle soranderholderen

6.2.2. Borgeren som tilskueren

| analysen af Tv-avisen og Nyhederne, sa vi neatlijmere end halvdelen af indslagene, og
neesten halvdelen af tiden, i nyhedsudsendelserlslegt pa historier som handlede om alt
muligt andet end politisk indhold At det ikke erlifisk indhold der prioriteres, er argument
for at mediernes rolle ikke alene kan ses som wdereagthunden | stedet synes de at
prioritere, at valgkampen ogsa skal vaere speendemdiet spiselig for de seere, som egentlig
ikke interesser sig for politik, men som neermeregdgaetter de underholdende aspekter i
valgkampen. Denne borgertyptlskueren ser ikke nyhedsudsendelserne af hensyn til at

kunne treeffe det rette valg i valgboksen, men faralgkampen er underholdende. Hvis
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nyhedsformidlingen udelukkende deekkede politiskeeanog historier fra valgkampen, ud
fra den preemis, at de skulle have veesentlig sammfmagssig betydning, villelskueren
slukke for fjernsynet eller skifte kanal, idet loiserne hverken indeholdt action eller
underholdning, men alene politisk information. H@n indslag med en dynamisk brug af
billeder, ses som et eksempel pd, at nyhedsudsemdelsager at teekkes denne seertype, ved
at ggre indslagene mere dynamiske og actionfyfipecielt i de tilfaelde, hvor hensynet til at
indholdet i indslaget skal veere speendende og ualdketnde, vaegtes hgjere end det politiske
indhold. Eksempelvis var der indslag, i bade Twamiog Nyhederne, om Lars Kolind fra Ny
Alliances forslag om, at seenke skatten til 40 %pd. Her druknede det politiske indhold —
uanset om det var realistisk eller ej — i en bidked), der alene havde det formal, at vaere

underholdende. Et indslag om politisk indhold hlstedet til et underholdningsindslag.

Nar der i nyhedsudsendelserne bruges relativt ntiehjet ressourcer, pa indslag hvis formal
ikke er at formidle politisk indhold, men nok neemmat gare valgkampen sa interessant som
mulig for tilskueren kan der argumenteres for, at mediernes rolle m g®litiske
kommunikation er at veerenderholderenDet afspejler sig i, at borgeren efterspgrgeioact
og spaending, som giver individuel tilfredsstilleldgorgeren sontilskuer vil hellere se
politikerne dyste i poker, have en rundvisning iofifing og Foghs valgbusser, eller falge
med i hvordan politikernes facebook profiler ser, tmtdi det er mere underholdende og
spaendende, end eksempelvis krigen i Irak og Afgltamj som bade er langt veek og sveer at
forholde sig til. Argumentet er, at borgeren veelgen actionfyldte og spaendende formidling
af valgkampen, fordi den er tilfredsstillende. el med et talkshow, et quizshow eller en

komedieserie.

Der kan argumenteres for, at borgerens rolle ildemdere knytter sig til den klassiske
borgerrolle, hvor alle i feellesskab havde ansvémetsamfundets ve og vel. | stedet er
borgerens rolle i dag knyttet til forbrugerkulturdrvor borgerens sigte er at sikre personlig
tilfredsstillelse. Forbrugeren stemmer med fgdderrdet gjeblik der er et bedre alternativ.
Medierne nedprioriterer altsd de demokratiske hensyr at sikre sig atilskueren ikke

slukker for fijernsynet. Medierne sgrger for at fatl® underholdningen, og politikerne sgrger

for at bidrage med indholdet i underholdningkyespilleren Hvis politikerne leverer
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underholdningen, bringer medierne dem hjem i seuéiws folk, og sgrger dermed for, at de
bliver set. Hvis politikeren er en god skuespill&r, borgeren et godt indtryk af ham eller
hende, som kan have indflydelse pa hvor krydsetesagtvalgboksen. Legitimiteten som
magthaverne henter hos borgerne, i samspil medemaxivil altsa ikke vaere funderet i
demokratisk stillingtagen fra borgerens side, matedet veere en vurdering af, om man er

blevet underholdt.

Sat pa spidsen kan der argumenteres for, at tvemeli rollen som underholder er ligeglade
med hvad borgeren far ud af at se dem, bare déeserog at politikerne er sa opsatte at blive
set, at de er ligeglade med hvorfor borgeren stanpaalem, bare de stemmer pa dem. Det
politiske kommunikationssystem afspejler sig alteégle demokratisk uengagerede borgere,
som vil have underholdning og ikke oplysning. Med#er underholder og politikere der
leverer den underholdning, som medierne véd bong&ke vil sla veek fra. Politik er dermed
blevet underholdning. Den demokratiske konsekvenatdorgerne ikke traeffer deres valg pa
baggrund af politisk indhold, og problemstillinggsm har samfundsmeaessig betydning, men
pa baggrund af hvad der er underholdende. Som Blumgl Gurevitch beskriver det, risikerer
borgeren pa den made at blive kart ud pa et sidesdorhold til den faktiske politiske
kommunikation. Det er dog vigtigt at veere opmaerkgEnat denne tendens til at borgeren
keres ud pa et sidespor, ikke alene kan klandredienme. Deres rolle udspringer af
samspillet i det politiske kommunikationssystemothkiver enkelt aktars rolle, afspejles i de

to andre aktgrers roller.

6.3. Tv-mediernes betydning for demokratiet

Da analysen af de to nyhedsudsendelsers formidifngalgkampen ikke er baseret pa et
longitudinalt design, hvor der males pa udviklingewer tid, men i stedet pa et
gjebliksbillede, er det i sagens natur sveert a sgget specifikt om, i hvilken demokratisk
retning tv-nyhedsudsendelserne beveeger sig. Abligdan analysen af Tv-avisen og
Nyhedernes formidling, dog give et forholdsvis tygtebillede af, hvor mediernes rolle i det

politiske kommunikationssystem befinder sig i dag.
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Ud fra resultaterne af tv-udsendelsernes formidahgalgkampen, er der umiddelbart ikke
den store tvivl om, at rollefordelingen i det pslite kommunikationssystem, befinder sig et
sted mellem medierne som vagthund, og medierneusmt@rholder. Det vil sige, at borgerens
rolle afspejles i enten at vaere overvageren, sopagagt efter at fa mest muligt ud af sin
stemme, eller at veere tilskueren, som alene sggkarboldning og individuel tilfredsstillelse.
Demokratisk set, er der ingen tvivl om, at hvis reeallen alene er at underholde borgeren,
kan det pa ingen made betegnes som veerende frerarferdemokratiet. Hvis udviklingen i
medierne i stigende grad bevaeger sig mod, at derspin underholdende rolle i det politiske
kommunikationssystem, er konsekvensen, at borgeatiesi demokratiet, i samme grad vil
blive reduceret til blot at veere tilskuer. Her eguanentet, som hos Blumler og Gurevitch, at
borgeren i stigende grad reduceres til at sta gelisjen og se pa, nar politikken formuleres
og udvikles i det politiske kommunikationssystem.dviklingen i den politiske
kommunikation betyder, at medier savel som politkestigende grad ikke inddrager den
demokratiske borgers problemstillinger, fordi atedeenergi er rettet mod deres gensidige
afhaengighed af hinanden (jf. kapitel 2 afsnit 2.Ml¢dierne kan ikke fange seerens interesse
uden adgang til politikernes historier, og politike kan ikke na ud til deres veelgere uden
medierne. Borgerens interesser drukner altsa ieneek og politikernes fokus pa hele tiden at

tilpasse sig til hinanden.

Som beskrevet, er der aspekter i nyhedsformidlingemyhedsudsendelserne, som taler for
at samspillet mellem borgere, medier og politik&eseger sig i retning af, at borgerens rolle
reduceres til tilskuer pa sidelinjen. Pa den arglda er der dog ogsa aspekter, som viser at
borgerens politiske interesse og deltagelse stadig/kker sig i forhold til, hvordan de to
udsendelser prioriterer formidlingen af valgkampBet politiske indhold spiller en rolle i
valgkampsformidlingen. Om end det efterhanden evdil overhalet af historier, som handler
om alt andet end politisk indhold. Hvorvidt tv-nyglsenediet er fremmende for den
demokratiske tilstand i samfundet, aftheenger afkbwilvej udviklingen gar. Derfor er det
altsa stadig vigtigt, hele tiden at stille spgrgstegn ved mediernes rolle, i det demokratiske
samfund. For som jeg har argumenteret for, kan klidgen veere pa vej mod en
rollefordeling, hvor borgerens rolle er sa redutemeder naermest ikke laengere kan tales om

demokrati.
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Kapitel 7: Konklusion

| dette kapitel vil jeg besvare specialets probtammiilering. Formalet er, at binde specialet
sammen i en samlet konklusion af, hvordan tv-nybeddelser formidler en valgkamp, og
hvad det har af betydning for demokratiet og delitipke offentlighed. Det vil jeg gere ud
fra resultaterne af indholdsanalysen af Tv-avisgrNghedernes formidling af valgkampen
2007 (kapitel 4) og teoriafsnittet om medierne @yndkrati (kapitel 2) og diskussionen af
mediernes betydning for offentligheden og demoktdkapitel 5).

Farst vil jeg svare pa de to farste spgrgsmal blproformulering, som erHvordan
formidlede Tv-avisen pa DR1, og Nyhederne pa T&Bkampen i 2007? Er der forskel pa
Tv-avisen og Nyhedernes formidling af valgkamp#er synes de naermere at fungere efter

ens kriterier?

Konklusionen er, at vi har at ggre med to udseedetsed forskelligt indhold, men som
fungerer efter de samme kriterier. Der er altsé ¢ah to konklusioner pa de farste spgrgsmal.
En der vedrgrer selve indholdet i valgkampsformigiin, og én der vedrarer skabelonen for

den made, de to udsendelser har valgt at priontaigkampsformidling.

| forhold til indholdet i valgkampsformidlingen, @&onklusionen at indholdet i Tv-avisen, i

hgjere grad afspejler de politiske institutionergeine konflikter og dagsorden, mens
Nyhederne i hgjere grad baerer preeg af, at veereerésefid borgeren og de neere
problemstillinger. Det giver sig for det farste (i) udtryk i de emner, udsendelserne
prioriterer. Forskellen er illustreret ved, at Twisen prioriterede emner som krigen i Irak og
Afghanistan, Miljg- og Klimapolitik og Uddannelsesg Forskningspolitik, mens Nyhederne
prioriterede ZEldre- og Retspolitik. Konflikten i Javisens emner udspringer typisk fra
interne konflikter i det politiske system, mens e@me i Nyhederne udtrykker en prioritering,
som er teettere pa, og typisk mere vedkommendeoigeben. For det andet (2) er der forskel
pa, hvor valgkampshistorierne udspringer fra. Hekamklusionen, at historierne i Tv-avisen
oftere tager afseet i de politiske institutionerorni af politiske initiativer, mens de i

Nyhederne i stgrre udstraekning udspringer fra bergeproblemstillinger og opfattelse af
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politiske tiltag. Det sidste punkt (3), der adskillTv-avisen og Nyhederne er i forhold til
hvem der far rum til at udtale sig. | forhold ti&ierne, dominerer regeringspartierne i Tv-
avisen, mens Nyhedernes har en mere lige fordelNidg.det kommer til borgerens rum, er
konklusionen, at borgerne udtaler sig som ’offdterebergrt i Nyhederne, mens det er
borgeren som meningshaver, der udtaler sig i TseaniBorgeren i Nyhederne spiller altsa en
aktiv rolle i den politiske konflikt, mens borgeréfv-avisen, bruges som kommentator pa

konflikterne i det politiske system.

Konklusionen er helt anderledes, nar fokus er p@belonen for, hvordan Tv-avisen og
Nyhederne prioriterer at formidle valgkampen. Herde stort set ens. For det farste (1)
prioriterer de en maengdemaessigt tung daekning gkawadpen, hvor indlands- og specielt
udlandsstoffet ma vige pladsen. For det andet (@yiferer begge udsendelser, at den ene
halvdel af den samlede valgkampsformidling brugéspplitisk indhold, og den anden péa
form og proces. Prioriteringen af indslag om forgypwoces veegtes altsa ligesa hgjt som det
politiske indhold. For det tredje (3) indgar undsdmingsindslag, som en integreret del af
valgkampsformidlingen. Det sidste punkt (4), somdtaterer en ens prioritering af, hvordan
valgkampen formidles, er brugen af dynamiske bdied valgkampsindslagene. Her er
konklusionen, at begge udsendelser oftere gar afuglledsiden, til at skabe dynamik og
action i valgkampsindslagene, end til at registrelier visualisere den egentlige nyhed. |
hvert fierde valgkampsindslag om politisk indhotdt, brugen af dynamiserende billeder sa
dominerende, at den flytter fokus fra det politigkehold.

Min samlede konklusion pa de to fgrste spgrgsmeéslhlemformuleringen, er at Tv-avisen og
Nyhederne udggr den samme type tv-nyhedsudsendskar forskelligt indhold, men de
fungerer pad samme journalistiske praemisser, hvikeehmer til udtryk i den naesten helt
synonyme made, hvorpa de prioriterer at formidlesaigkamp. Det ggres neermest ud fra de
samme kriterier og metoder. Derfor er min konklastmsa, at deres funktion og rolle i det
demokratiske samfund, stort set er den samme. &lgaker blot, at indholdet i Tv-avisens
nyhedsformidling, henvender sig til én gruppe boegenens Nyhederne henvender sig til en

anden. De udfylder den samme rolle, men i forhibldriskellige malgrupper.
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Besvarelsen af de to farste spgrgsmal i problemftaringen, abner op for svaret pa det
sidste. Her vil jeg svare pa, hvilken betydningutegerne af indholdsanalysen har, for
samfundets demokratiske tilstand.

Problemformuleringens tredje spgrgsmalkerordan forvalter tv-nyhedsudsendelserne deres

rolle som en del af den politiske offentlighed?

Farst vil jeg konkludere pa spgrgsmalet, om hvdrdigimokratiske hensyn er den drivende
kraft, eller om de overhovedet spiller en rolley-nyhedsudsendelsernes prioriteringer. For
hvis ikke, er det sveert at argumentere for, atldéles have en positiv indflydelse pa den
politiske offentlighed og demokratiet. Min konklasier, at der pa den ene side, er elementer
i tv-nyhedsudsendelserne, som taler for, at de rtagemokratiske hensyn, nar
valgkampsformidlingen prioriteres. For det kan pgein made tages fra, hverken Tv-avisen
eller Nyhederne, at de daekker det politiske indhBll den anden side er der ogsa elementer,
der taler for, at de har andre malsaetninger endokeatiske, som pavirker deres
prioriteringer. Derfor er spgrgsmalet, der ledenfrtii min konklusion, ikke funderet i hvor
meget de demokratiske hensyn fylder, men hvorfoikée fylder mere? Det er sveert at
argumentere for at demokratiske hensyn er den mhtvekraft, nar tv-nyhedsudsendelserne
bruger halvdelen af tiden pa form og proces, @ecer underholdningsindslag i
nyhedsudsendelserne og bruger dynamiske billedelsiag, hvor det politiske indhold burde

veere vigtigere.

Konklusionen er derfor, at tv-nyhedsudsendelserndag, er mere og andet end en
repraesentant for offentligheden. De prioritererdogadre hensyn, som er funderet i bl.a.
kommercielle gnsker om at fa flest mulige seeret Deelder bade for licens- og

reklamefinansierede udsendelser. Derfor gar de afugdskaber, som ikke ngdvendigvis er
baseret pa demokratiske hensyn, men som tilfrélessteeren. Og sikrer mod, at han eller

hun skifter kanal eller slukker for fijernsynet.

Til sidst vil jeg konkludere pa det sidste spargshpioblemformuleringen, ved at se pa hvad

det betyder for offentligheden og demokratiet,vahyhedsudsendelserne pa den en side er
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baseret pa demokratiske hensyn, og pa den anddm®isifunderet pad nogle kommercielle
gnsker om, at fa flest mulige seere. Det politiskéhold spiller en vaesentlig rolle i
valgkampsformidlingen, om end det naesten er ovetladlhistorier, som handler om alt andet
end politisk indhold. Med udgangspunkt i Blumler o@urevitch’'s model over
rollefordelingen i det politiske kommunikationssyst, er min konklusion, at tv-
nyhedsudsendelsernes rolle, befinder sig et stélémmeollen som vagthunden, og rollen som
underholder. Analysen af Tv-avisen og Nyhedernesiftling af valgkampen 2007, viste at
de indeholder elementer fra begge roller. Min kasldn er derfor, at borgerens rolle
tilsvarende er et sted mellem borgeren som overyéige konstant er pa jagt efter at fa mest
muligt ud af sin stemme, og borgeren som tilskeem sgger underholdning og individuel

tilfredsstillelse.

Hvorvidt tv-nyhedsmediet er fremmende for den deratgke tilstand, afhaenger af i hvilken
retning udviklingen i samfundet beveeger sig. Da eusdgelsen er baseret pa et
gjebliksbillede af valgkampen i 2007, kan jeg ik&ge noget praecist, om hvilken vej
udviklingen gar. | den anledning ville en gentagei§ undersggelsen til naeste folketingsvalg,
kunne give et indblik i, hvor vi er pa vej hen. Mkonklusion er derfor, at hvis tv-

nyhedsudsendelserne beveeger sig mod, at spille ere mnderholdende rolle, er
konsekvensen, at borgerens rolle i demokratietarende reduceres til at veere tilskuer. Hvis
det er tilfeeldet, er mit argument, som hos BlundgrGurevitch, at borgeren i stigende grad
reduceres til at std pa sidelinjen og se pa, nditikken formuleres i det politiske

kommunikationssystem.

Min endelige konklusion pa specialet er, at hvantidnyhedsmedierne er fremmende for
offentligheden og den demokratiske tilstand i samdét, afthaenger af, hvilken vej

udviklingen gar. Vil udviklingen i fremtidens tv-hgdsmedier udtrykke sig ved, at borgeren
kommer til at spille en mere indflydelsesrig ralidet politiske kommunikationssystem? Eller
vil det vise sig, at borgerens fremtidige rolledjére grad vil veere, at agere tilskuer til det

politiske spil mellem medierne og politikerne?
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Derfor er det vigtigt, selvom demokratiet synesdiwrg velfungerende i Danmark, hele tiden
at stille spgrgsmalstegn ved mediernes rolle, i dnhokratiske samfund. For som jeg
papeger i konklusionen, kan udviklingen i samfundeget vel betyde, at vi er pa vej mod en
tilstand, hvor borgerens politiske rolle reducedikat sta pa sidelinjen og veaere tilskuer, og sa

kan det veere sveert overhovedet at tale om demokrati
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or/DK/MinervaSnapMonitorDK.pdf)

TNS Gallup TV-Meter
TNS Gallup Tv-meter; Periode: uge 43 — 48 2007 gg 21— 6 2005
(http://tvm.gallup.dk/tvm/pm/default.him

Radio

Danmarks Radio P1
Mennesker og medier 04. juli 2008 kl. 13:03
(http://www.dr.dk/P1/menneskeraghier/Udsendelser/2008/07/30115639 1)htm
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