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”De n am e rik ansk e  de signe r M ilton Glase r påpe ge de  e ngang 
e n vis analogi m e lle m  supe rm ark e de r og tidssk rifte r: forre st 
sk al de r h e lst væ re  e n indh oldsforte gne lse , og inde n udgange n 
sk al de r væ re  e n afde ling m e d  blande de  be k e ndtgøre lse r – 
e lle r noge t i de n re tning. Analogie n passe r også på storm a-
gasine r og går i virk e ligh e de n langt vide re . Både  i tidssk rifte t 
og i storm agasine t går brydninge n m e lle m  vort ønsk e  om  de t 
vante , og fornye lse n, m e lle m  ge ntage lse n og ople ve lse n, vante , og fornye lse n, m e lle m  ge ntage lse n og ople ve lse n, 
m e lle m  trygh e d  og de t ande rle de s” 

[Mollerup, 1993, 132]


