”Den amertkanske designer Milton Glaser papegede engang
en vis analogi mellem supermarkeder og tidsskrifter: forrest
skal der helst vaere en indholdsfortegnelse, og inden udgangen
skal der vaere en afdeling med blandede bekendtgorelser —
eller noget i den retning. Analogien passer ogsda pa storma-
gasiner og gar i virkeligheden langt videre. Bade i tidsskriftet
0g 1 stormagasinet gar brydningen mellem vort enske om det
vante, og fornyelsen, mellem gentagelsen og oplevelsen,
mellem tryghed og det anderledes”

[Mollerup, 1993, 132]
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