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Titelblad

Specialet, som snart vil Gbenbare sig, er skrevet i og omkring emnet politisk
kommunikation. Politisk kommunikation som den ser ud og har set ud i de
seneste par &r. Politik, og den kommunikation som det indeholder, er en
ejendommelig starrelse. Den er omskiftelig og ofte ogsd sveer at definere
og det er bl.a. derfor, at det har vagt vores interesse.

Vi har i dette speciale gjort en stor indsats for at gere den politiske
kommunikation nemmere at arbejde med og at beskrive. Det har vi gjort
gennem udarbejdelsen af en model. Denne model tager hgjde for mange
af aspekterne af politisk kommunikation. Modellen har flere niveauer som
alle bygger p& forskellige teoretikere og kommunikationseksperters tanker
og udtalelser om de mange farverige sider af kommunikation i og omkring
politik.

Vihartaget et sociologisk afscetibl.a. sociologen John B. Thompson og vihar
funderet den kommunikative del i bl.a. Jurgen Habermas' kommunikative
handling. Derudover strcekker modellen og specialet sig over flere teorier og
teoretikere inden for de mange omrdder, som specialet bergrer. Samtidig
er specialet ogs& et udtryk for og et resultat af vore bestraebelser pd& at
lcere at mestre kommunikation gennem fem &r p& humanistisk informatik

ved Aalborg Universitet.

Voresresultat er en effektiv og overskuelig model, som lcegger megen voegt
pd de kontekstuelle forhold i kommunikationen og derigennem formar at
beskrive den politiske kommunikation i Danmark.







| lgbet af dette speciales tilvirkning er der sket mangt og meget i dansk
politik. Det har derfor veeret en forngjelse, og udfordring at skulle skrive ny
litteratur p& baggrund af en evigt foranderlig politisk kommunikation. Vi er
selv blevet meget klogere p& omrédet og faler, at vi har bidraget med
noget helt konkret, som andre i fremtiden vil kunne drage nytte af.
Vi vil derfor gerne rette en stor tak fil alle, som har medvirket til specialets
filvirkning samt en tak til familie og venner for den store t&imodighed, de
har udvist, mens arbejdet stod pd. Vi vil iscer gerne takke Tine Schytte for
korrekturlcesning og kommatering.

Aalborg, august 2007

Forord & Loeservejledning

Specialet er skrevet pd baggrund af vores personlige og fortlgbende
erfaring med den politiske kommunikation. Opgaven indeholder qua denne
lceringsproces ikke et konkret teori- og analyseafsnit, men skal derfor ses
som et udtryk for vores kontinuerlige arbejdserfaring. Specialet vil qua dette
prcesentere teorier og analyseredskaber i det omfang, som vi har fundet
det ngdvendigt for at besvare problemformuleringen. Litteraturhenvisninger
og citater vil blive refereret fil ved Harvard-metoden [forfatter &rstal:side].
Citater vil endvidere veere fremhoevet i kursiv.

Specialet er forfattet i feellesskab, og der er derfor ingen decideret
ansvarsliste. Vi befragter opgaven som et symbiotisk vcerk, der gnskes
bedamt pd lige vilkar.







The thesis at hand is a completion of our studies in communication at the
University of Aalborg. The subject of the thesis is political communication.
That is the communication created and published by the politicians and

political parties in Denmark.

For a long time we have had a profound interest in politics and the effort
made by politicians and political parties. Especially all the attempts they
make to control their appearances in the media and in the public sphere.
Therefore it was an easy choice, when the subject for this thesis was to be

made.

The subject covers a vast amount of varieties and different types of
political communication, and we quickly realized that describing the
political communication was a challenging task. Furthermore we did not
find much literature that described the political communication, from a
communicational perspective. Some writers have described subjects such
as Spin and Spin doctors, others the different aspects of modern politics
and so the list goes on. Even so we found that the list of arficles and essays
covering the communicational aspects of political communication was

very short.

Therefore we took on the challenge of trying to work out a model or a way
to describe modern political communication. First of all the subject and the
area it coversis huge and therefore we have chosen to focus on the political

communication there has been in the media from 2005 up to now.

We set up some criteria for the model and the use of the model.

* The goal was to create a model that would describe the different contents
of any given piece of political communication and thereby make the user
of the model able to analyse and divide the political communication
info fragments. Then describe the fragments and thereby understand the

political communication.

¢ It had to be hybrid in the sense that it should be applicable on different
media such as visual and audio. Both on pictures and posters and on movies
and commercials.

e |t could not be normative, in the sense of describing the political
communication as good or bad or ethical or unethical.

We have chosen to focus our work and effort in the making of a model
to describe the political communication in present time. To do that we
starfed out by describing politics and the area in which it takes place. We
have taken a sociological foundation in describing this by using John B.
Thompson and “media and modernity — a social theory of media”. After
that description the next step was to define the different core aspects of
communicating. We have been inspired by Jirgen Habermas and “the
theory of communicative action”. Then the foundation of the model was

made and we began to build our model.

We decided that we would work out a profotype of the model based on
our theoretical knowledge and then test it on some political communication
to be able to evaluate the model. This would generate some hands on
experience on the model and its uses and faults. This meant that we could
use the generated experience to make it and make it better. We used this
method of refining on three different texts and we evaluated and enhanced
our model three times.

After each test, we enhanced the model with new theories and new fools
of analysis. Some theories and tools were found inadequate in the purpose
of describing political communication, and therefore removed from the

model.

The result of our effort is a model able to describe political communication.
The model has a variety of tools for analysis such as; Steven Toulmin’'s
argumentative theory, Greimas’ aktantmodel, different theoriesin describing
the aspects of fim and TV-spofts, contextual tools used to understand the

communicational context, and tools to understand the communicational




structure of the text.

Some otherresources of inspiration have been Finn Frandsen et al, and their
IMK-model for a structural inspiration as well as some essays of Stig Hjarvard
in describing the sociology and contextual aspects of communication.
We also took inferest in the thoughts of Orla Vigse and Rasmus Jennson on
political communication in comparison to commercials and ads in TV and

other media.

The final result is a model capable of describing the communication taking
place in the political sphere. Through the different steps of the analysis
the model describes various aspects of the political communication and
its communicational context. The model is a great tool in the efforts of
understanding political communication in the year 2007.
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Dette speciale skriver sig ind i en meget spcendende tid. En tid, hvor der
sker enormt meget pd& det politiske omréde. Politikere og partier kcemper
en brutal kamp om veelgernes gunst. En kamp pd ord, opmaoerksomhed,
medieeksponering, spin m.v. Denne kamp har i lang tid vceret uden for
offentlighedens gjne, men ikke lcengere. En artikel pd& Politikens hjiemmeside

starter sdledes:

"Antallet af spindoktorer og pressemedarbejdere i ministerierne er
steget fra 34 til 60 i den periode, hvor landets regeringschef har
heddet Anders Fogh Rasmussen (V). Og udgifterne til presse- og
informationsfolkene er vokset fra 18 mio. kr i 2002 til 30 mio. kr. i dr,
viser et regnestykke, Jyllands-Posten har lavet p& baggrund af
aktindsigt i samtlige ministeriers presseafdelinger.”!

Opmecerksomheden pd& det politiske spil og de forskellige aspekter af det
politiske liv i Danmark er blevet alment kendt. Spin og spindoktorer er
begreber, der bliver mere og mere almindelige. Den politiske verden er p&
mange omrdder meget ustabil og foranderlig. Under specialefts filblivelse
har vi flere gange oplevet denne spcending p& ncermeste hold. | maj '07
bred Naser Khader ud af det Radikale Venstre og starfede sammen med
Anders Samuelsen og Gitte Seeberg partiet Ny Alliance. Dette brud skabte
en stor offentlig opmaerksomhed, og i flere dage omkring bruddet var der
dagligt meldinger og statusrapporter om tilstanden i de to partier. Der blev
spekuleret i, hvem der nu ville bryde ud af Radikale Venstre, hvem der ville
blive, og om Marianne Jelved ville g& af. Nogle af borgmestrene rundt
omkring i landet raslede ogs& med deres sabler og diskuterede, om de ville
gd med eller blive.

De kendte politiske kommentatorer blev udspurgt om deres indtryk af sagen,
og de flere af dem blev bedf om en profeti om konsekvenserne for de to
partier, for regeringen og endda for den demokratiske tilstand i Danmark.
Der er i Danmark en stor mediebevédgenhed omkring demokratiet og dets
processer. Vi har i lgbet vores studie voeret enormt fascineret af denne
medieeksponering af partierne og politikernesi det offentlige rum. Politikerne

er gang pd gang ngdt fil at navigere gennem dette meget farefulde

1 http://politiken.dk/indland/article313048.ece, 27. maj 2007

Indledning

farvand, der kaldes politisk kommunikation. Det er slet ikke et spargsmal,
om de vil eller g], Sociologen John B. Thompson udtfaler om politikerne og

deres situation:

"Under nutidens samfundsmaessige og politiske forhold har politikere
iliberalt-demokratiske samfund ikke andet valg end at underlcegge
sig loven om tvungen synlighed. At give afkald pd kontrollen med
synligheden i medierne ville enten vcere politisk selvmord eller
et trick fra én der var s& vant til selv-praesentations kunst, eller s&
sikkert placeret i en organisation der beherskede denne kunst at
vedkommende kunne klare sig uden” [Thompson 2001:153]
Politikerne er tvunget fil at spille med i det store spil omkring medierne og
folkets gunst, som hver dag udspiller sig i aviser, pd tv og i de seneste &r ogsd
pd Internettet. Vi har i vores tid p& dette studie voeret meget fascineret af
dette spil, og vi har s& vidt muligt beskceftiget os med emnet pd tidligere
semestre. Senest p& 9. semester, hvor vi havde henholdsvis en opgave
om spin og spindoktforer og en opgave om ideologikritik og magt og
manipulation i medier?.

Vores 9. semester gjorde ikke fascinationen af den politiske kommunikation
mindre, men gennem arbejdet blev der rejst endnu et par spargsmal.
Blandt andet erfarede vi, at teorierne og analysevcerktgjerne omkring
spin og politisk kommunikation er sparsomme. Vi tcenker, det mdaske kan
have at gere med at opmcerksomheden og bevidstheden omkring spin og
politisk kommunikation er forholdsvis ny. Ny er den i hvert fald sammenlignet
med almindelig kendte marketing, som er indgdende beskrevet af mange
varierende forfatterskaber. Vi sparger s& os selv, om ikke det er muligt at
udfcerdige en model, der kan beskrive den politiske kommunikation.

Dette speciale er derfor en kombination af vores dybe fascination af
politisk kommunikation i alle dets facetter og vores gnske om at lcere
den endnu bedre at kende, men samtidig ogsd et gnske om at gegre den
polifiske kommunikation mere tincermelig og tilgoengelig ud fra et analytisk
perspektiv.

Vi mener, at det er muligt at skabe en model til beskrivelse af politisk

2 Artiklerne Andersen:2006 og Funk-Hansen:2006




kommunikation anno 2007. Vi gnsker ikke at lave en normativ model, men
vi sigter mod en deskriptiv model, der kan beskrive politisk kommunikation.
Vi forestiller os en model, der har en hgj grad af applikationsmuligheder,
som ikke er fasti@st pd et eller to medier®. Det, mener vi, er hensigtsmaessigt,
da den teknologiske udvikling brager af sted, og derfor forudser vi, at
kommunikationskanalerne kan antage mange forskelige former og

kombinationer ud i fremtiden.

Derfor er vores problemformulering for dette speciale fglgende, udirykt i et

overordnet fokus og nogle underpunkter:

Vi vil i defte speciale sammenscette en deskriptiv model af politisk

kommunikation i Danmark anno 2007.

- Modellen skal kunne beskrive bdde konteksten og selve teksten, b&de
pd det ncere og det overordnede niveau.

- Modellen skal kunne benyttes pd forskellige typer politisk kommunikation,
som kommer til udtryk via forskellige kommunikationskanaler. Samtidig
vil vi have, at modellen ogsd skal kunne give et nuanceret billede af den
politiske kommunikation uden at veere pdvirket af de politiske veoerdier og

idealer.

Viplanlcegger at skrive specialet som en fortlgbende lceringsproces, hvor vi
analyserer tre forskellige stykker politisk kormmunikation. Forud for den ferste
analyse vil vi sammenscette en prototype model pd baggrund af vores
teoretiske og prakfiske erfaringer med emnet og vores grundlceggende
viden indhentet gennem vores uddannelse. Denne fegrste model bliver en
prototypemodel, der s& kommer til udtryk i den ferste analyse. Derefter vil vi
inden analysen bruge tid p& at reflektere og forbedre vores model séledes,
at den forbedres forud for nceste analyse og sd fremdeles. Vi forventer at
f& meget ud af denne arbejdsform, da vi ger os arbejdserfaringer med de
enkelte dele sGvel som helheden af vores model. Derigennem far vi et godt

grundlag fil af udfcerdige en gennemarbejdet model fil sidst.

3 | denne forbindelse tcenker vi pd medier i bred forstand fx tv, aviser, radio og Internettet m.v.

Problemafgraensning

| dette speciale er det ngdvendig og relevant at lave en afgrcensning af
vores problemfelt med det formdl at specificere vores kommunikative virke.
Politisk kommmunikation eri dag et meget bredt felt, der doekker over emner
som spin, interview, politisk branding, gendrivelse m.v. Dette sammensurium
af politisk kommunikation kan virke uoverskuelig og uforstdelig for det
utrcenede gje og are. P& frods af vores sggen efter en taksonomi over
politisk kommunikation er det ikke lykkedes os at finde en sddan. Dette
speciale vil qua ovenstdende fokusere pd ftilblivelsen af en model over
politisk kommunikation, der kan bidrage fil en bedre forstGelse/analyse af
samme.

Udover at fokusere pd ftilblivelsen af ovenstGende model vil vi endvidere
indkredse den politiske kommunikation, som den ser ud anno 2007. Vi vil
vurdere, hvorvidt de politiske partier, politikerne og deres ideologier kan
sidestiles med producenter p& konsumentmarkedet. Dermed menes,
om den politiske kommunikation har cendret karakter fra at voere en
produktorienteret politik med fast ideologisk forankring uden hensyn fil
offentlige interesser til at veere en markedsorienteret politik med flydende
ideologisk forankring, der er styret af offentlige interesser.

For at kunne undersgge ovenstdende to problemafgroensninger vil vores
indsamlede empiriske materiale vaere afgroenset fil at bestd af nutidig politisk
kommunikation i form af bl.a. valgmateriale fra valget 2005. Dermed sikrer vi
os, at vi har den senest filgcengelige empiri. Vores empiri vil endvidere voere
afgreenset til et bestemt medie, video, da det vil vcere for omfangsrigt at
medtage alle typer valgmateriale i dette speciale. Vi antager, at denne
type medie indeholder sével billeder, lyd og tekst, hvilket vil vcere styrkende
for udarbejdelsen af vores model, da politisk kommunikation primcert
udgeres af disse tre typer medier.

Dette speciale vil som tidligere ncevnt tage sit udgangspunkt i den
kontemporcere politiske kommunikation i Danmark med scerligt fokus p&
den udvikling, der har fundet sted gennem de seneste Artier. Specialets sigte
er at udvikle en eklektisk model il at analysere politisk kommunikation, idet
vi ikke mener, der eksisterer en adcekvat model fil dette formdl i skrivende
stund.

Afhandlingen vil tage sit udgangspunkt i Jurgen Habermas' kommunikative



handling, hvor vi fokuserer pd, hvordan der kan opstd en konsensus
mellem to selvstcendigt tcenkende individer. Vi mener, dette er relevant for
opgaven og lceserens forforstdelse, idet den kommunikative handling er
grundlaget forinterpersonel interaktion samt demokratiet i al almindelighed.
Vibetragter dermed Habermas’ kommunikative handling som fundamental
for partiernes evne fil at vinde vcelgernes stemme.

Vi vil efterfelgende belyse den udvikling, der har veeret i dansk politik over
det sidste &rhundrede. Til dette formdl vil vi benytte Orla Vigse og Rasmus
Jonssons perspektiver pd politisk kommunikation som cekvivalent med
kommerciel markedsfering og efterfglgende diskutere denne udvikling.
Vi er af den opfattelse, at Vigse og Jenssons klassifikation af den politiske
udvikling i Danmark skal danne en del af vores vidensgrundlag i opgaven.
Eftersom viarbejderindenforsdveletkommunikativtsometsamfundsrelateret
felt, mener vi, at konteksten er afggrende for den politiske kommunikation.
Vivil qua dette inddrage John B. Thompsons syn p& kontekstens signifikans i
forhold fil den politiske kommunikation.

For at f& et afscet for vores model vil vi pd baggrund af fire ovenncevnte
teoretikere sammenstykke en model, som vi mener, er adcekvat fil at
analysere politisk kommunikation. Forinden vil vi lave et midlertidigt
fokusskiffe og give en kort metodisk infroduktion fil nogle andre og mere
bergmte klassifikationsmodeller. P& baggrund af disse vil vi identificere
nogle kvalitetskrav, der med rette vil kunne stilles til en eklektisk model.

Vi er af den opfaftelse, at vores metodiske overvejelser, som er beskrevet
her, vil danne grundstenen i vores speciale. Dog er vi bevidste om, at som
opgaven og analysen tager form, vil vi udbygge vores metode i kraft af den
lceringsproces, som vilgbende vil gennemgd. Vi agter qua dette af forholde
os kritiske til vores egen model, s& den konstant bliver justeret for at forbedre
dens adcekvans og validitet. Det er vores hensigt at diskutere og fundere
over vores analyse, séledes vi betragter vores afhandling fra sével et mikro-
som makroorienteret synspunkt. Vi vil qua dette inddrage komplementcere
teorier i det omfang, vi mener, er essentielt for afhandlingens sigte.
Slutteligt vil vi i afhandlingens sidste kapitler foretage en konklusion samt

perspektivere fil fremtidige konsekvenser af den politiske kommunikation.

Metode

Empirivalg

Vi har i valg af empiri veeret meget dbne, da vi antager at vores model vil
have gavn af at have veeret brugt pd flere forskellige typer materiale. Der
er dog som sagt en klar feellesncevner i form af medietypen, en kortere
video. Man kan diskutere om vores ukritiske valg af empiri har indflydelse
pd det videnskabelige resultat. Vi vil ikke vurdere det som noget negativt,
da vi netop i vores udarbejdelse af en model gnsker s& mange forskellige
input og ideer som muligt. Det mener vi, bliver muliggjort i kraft af de meget
forskellige film vi har valgt. Derudover er vores emne, politisk kommmunikation
et meget dynamisk og til tider hedt emne, derfor ser vi ogsd en styrke i at vi
bevcoeger os frit rundt blandt de politiske retninger og overbevisninger, fordi
vi gnsker at vores model skal indeholde alsidighed.

Sdledes er vores valg af empiri faldet pd en video fra hver af figiene,
henholdsvis Venstre og Socialdemokratiet samt et midterparti, Radikale
Venstre. Videoerne er ikke blevet udvalgt pd genremaoessige kvaliteter eller
mangler. Om disse valg og prioriteringer har vceret gode eller darlige vil

tiden og processen sikkert besvare.

Udarbejdelse af analysemodel

Dette afsnit har ftil formdl at opstille nogle kvalitetskriterier til vores
analysemodel samt at opstille nogle spargsmdl, der vil kunne rejses til
enhver klassifikations model. Dette arbejde vil tage udgangspunkt i de

problemstillinger, der er forbundet med udviklingen af en ny model.

| forbindelse med udarbejdelsen af en ny analysemodel fil at kunne
analysere politisk kommunikation er det vores opfattelse, at der er en raekke
forhindringer forbundet med dette. Generelt er enhver model subjektiv,
idet den er et udtryk for de vecerdier, holdninger og synspunkter, som den
enkelte teoretiker har. | denne forbindelse er der qua ovenstdende en
roekke problemistillinger, som vi bgr vaere opmaerksomme pa.

For at vi skal kunne analysere pd vores indsamlede empiri, vil det voere
nadvendigt at opstille en model, der skal skabe indblik i sammenscetningen
af den politiske kormmunikations fragmenter. Det falder os derfor naturligt
forst at ncevne evt. problemstillinger, der er forbundet med udarbejdelsen

af en ny analysemodel. Som udgangspunkt betragter vi en analysemodel




som et klassifikationsskema, der har ftil sigte at medtage teorier, der kan
bidrage til en analyse af ex den medierede politiske kommunikation.
Dermed vil vores model vecere et eklektisk stykke analysevcerktgj, der kan
bestemmme den politiske kommunikation anno 2007. Vi anskuer kunsten at
udforme en ny model som cekvivalent med udviklingen af taksonomier
og klassifikations skemaer, pd trods af at de ikke umiddelbart synes ens.
Vores udgangspunkt er som far ncevnt eklektisk og dermed ikke baseret pd
inddeling af faenomeneri form af sanselige hcendelser og fysiske genstande
i fraditionel forstand, som det bl.a. ses i Aristoteles Scala naturae, Carl
von Linnés Systema natura* samt humoralpatalogien®. lkke desto mindre
geelder det for enhver taksonomi, klassifikations skema og modelé, at de er
udviklet qua arbitrcere valg, som de(n) enkelte ophavsmcend lagde veegt
pd. Dermed vil vi opstille nogle punkter, som vi mener, er almengyldige i
takt med udviklingen af en ny model fil analyse af politisk kommmunikation.
De fglgende punkter er ligeledes foretaget p& arbitrcere valg, men de er
foretaget i en kontekst, som vi mener, er gyldig for det kontinuum vores
model skal udggre. Roekkefalgen udger ikke en prioritering:

1. En eklektisk model ber ikke voere normativ
Vores model skal gerne vecere s& deskriptiv som mulig, idet vi ikke gnsker at
tilkendegive vores holdning til, hvorvidt der er tale om god eller darlig politisk
kommunikation. Et flertal af modeller er baseret pd vcerditilskrivninger,
hvilket i vores gjne svoekker kvaliteten, eftersom vurderingen af ex. god/
darlig politisk kommunikation er subjektiv. Vi vil derfor undgd smagsdommeri
i udviklingen af vores model.

2. En eklektisk model bar baseres pd distinkte forskelle

4 For ncermere gennemgang af disse faksonomier, se opgaven Andersen - "Politisk spin — en diskussion
af en mediestrategisk model”.

5 Den antikke og middelalderlige Icere om at dele menneskets temperamenter op i fire kategorier:
melankolsk (trist), sangvinsk (sorgles), flegmatisk (trceg) samt kolerisk (opfarende). Forbindes med
lcegen Galenos fra 2. drhundrede. [wikipedia 2007:maj]. Vi anser Wikipedia som trovcerdig kilde i
det omfang, det drejer sig om "almen viden". Vi forholder os kritiske til Wikipedia fordi, at websitet
har en begrcenset trovcerdighed, da det er frit forum for alle til at forfatte og publicere artikler i,
og deraf ikke den akademiske videnskabelige dybde. Vi bruger derfor udelukkende Wikipedia til
almene referencer.

6 | traditionel forstand vedrerer taksonomier metoder til at rangordne hcendelser og genstande i
et kontinuum, s& vi mennesker kan forholde os til dem. Taksonomier fokuserer i hgjere grad pd&
en hierarkisk opdeling end klassifikations skemaer, dog anser vi denne forskel for ubetydelig og
anvender derfor begreberme pad lige fod. Vi betragter udtrykket model som synonym for taksonomi
og klassifikations skema og anvender dette i stedet, idet vi finder det mere kontemporcert i opgavens
kontekst.

I enhver taksonomi bar de medtagne enheder udgare en starre forskel, idet
det vil veere misvisende at medtage to identiske stgrrelser. Hvis vieksempelvis
forestiller os fo typer teorier, X og Y, som klassificeres som kontekstuelle og
to andre teorier, x og vy, der klassificeres som medierelaterede, er deres
indbyrdes forskelle ikke scerlig distinkte (de er store og smad). Dermed sagt
vil X i realiteten kunne bytte blads med x, hvilket vil give en misvisende
analyse.

3. En eklektisk model skal veere komplementoer
For at en ny analysemodel skal kunne konstrueres, anser vi det som
nadvendigt, at de medtagne teorier kan st&iforlcengelse af og underbygge
hinanden.
Disse tre retningslinier for modeludvikling vil vi i specialet arbejde ud fra.
Vi vil bruge dem ftil at overskue og gennemskue de teorier, vi benytter,
ndr vi beskriver den politiske kommunikation. Vi mener, at ovenstdende
retningslinier er vigtige for overblikket over alle de teorier, vi kunne inddrage,
og med brugen af og overholdelsen af disse tre retningslinier far vi et effektivt
og brugbart resultat, der ogsd fra et videnskabeligt synspunkt kan bruges.
Vi vil derncest proesentere vores opfattelse af rationalitet ud fra Habermas’

kommunikative handling.



| dette afsnit vil vi tage udgangspunkt i en af Frankfurterskolens kritiske
teoretikere, JUrgen Habermas. Vi vil proesentere hans forstdelse af
kommunikativ handling, som skal lcegge til grund for vor egen forstdelse af
samme. Formdlet med dette afsnit er dermed at give et indblik i, hvordan
der kan opstd en sproglig konsensus mellem to personer, hvormed politiske

partier kan erhverve sig nye vaelgere.

Et historisk filbageblik

JUirgen Habermas (1929 -) er tysk filosof med rgdder i den kritiske teori og
Frankfurterskolen. Sidstncevnte har sit udgangspunkt i den marxistiske
fradition, hvis hovedvecegt var, at der ikke findes nogen neutral forklaring
eller beskrivelse af sociale foenomener [Eriksen 2003:20]. Denne vil
altid veere prceget af det enkelte, sociale individ, som vi kender det fra
hermeneutikken’.

Frankfurterskolen, og dermed Habermas, havde til hensigt at foretage
en kritisk vurdering af subtile magtfornold og relationer i samfundet, s&
mennesket og "det frie samfund” kunne bemyndiges [Ibid.]. Dette er ogsa
kendt som Habermas’ "friggrende inferesse”.

Habermas har igennem sin karriere skrevet utallige store voerker, der p&
mange omrader har vaeret banebrydende indenfor sével den kritiske teori
som samfundsvidenskaben. Blandt nogle af vcerkerne kan ex ncevnes
"Strukturwandel der Offentlichkeit” 1961, "Theorie und Praxis” 1963, "Zur
logik der Sozialwissenschaften” 1967, "Erkenntnis und Interesse” 1968 samt
"Theorie des kommunikativen Handelns” fra 1982. Habermas’ forfatterskab
har gennem drtierne veeret uhyre produktiv, og vi har derfor kun medtaget
et lille udsnit heraf.

Habermas og rationalitet
Siden oplysningstidens spoede start i 1700-tallet var Europa prceget af et
rationelt livssyn, hvor det begyndende kapitalistiske samfund vcoegtede

logikken og det empirisk naturvidenskabelige rationale hgjest som fx den

7 I denne forbindelse vil vi papege forskellen pd hermeneutik i forhold fil marxsismen. Hermeneutikken
er en fortolkningsstrategi, der udspringer fra middelalderens gejstlighed. | sin oprindelige form var
hermeneutikken et udiryk for den totale udtemning af bibelske tekster. Marxismen er derimod en
analyse og kritik af kapitalismen, grundlagt af Karl Marx. Det er en modreaktion pd kapitalismen
samt en livsanskuelse, der scetter fcellesskabet hgjere end det enkelte individ/subjekt. Sidstncevnte
fillcegges ikke nogen betydning i forhold fil fcellesskabet, idet subjektet befragtes som uselvstcendigt,
der skal styres af fcellesskabet/staten.

JUrgen Habermas

logiske positivisme. Det, som kunne opgeres i mal og midler, var anset som
"gyldig” viden i denne periode, som det ex ses hos Descartes. Perioden er
0gsa kendetegnet som det moderne.

Siden hen fik romantikken i starten af det 18. &rhundrede sit indfog, en
stor konfrast fil det fidligere rationelle og fil fider lidt mekaniske, livssyn. Her
var det fglelser og det ekspressive frem for fornuften, der var i hgjscedet.
Individet skulle lytte til "sin indre stemme” og subjektivitet blev fremhcevet
i stedet for koligt infellekt og rationel objekfivitet [Eriksen 2003:16]. Franske
Jean-Jacques Roussau (1712-78) er oprindelig oplysningsfilosof, men regnes
i dag for en af forgcengerne til romantikken.

Slutteligt findes postmodernismen - en ambivalent filgang til det moderne.
Postmodernismen scetter spargsmdistegn ved det rationelles tro p& objektivt
gyldige sandheder, eftersom denne tilgang anskues som falsk. Der findes
ifelge postmodernismen ikke én objektiv universel sandhed, men derimod
skal sandheden fortolkes ud fra et objektiv rationale.

| dette postmodernistiske vidensfelt befinder Habermas sig, idet han markerer
sig som en kritisk formidler af rationalismens idé [Eriksen 2003:16]. Med kritisk
skal forstds, at Habermas ikke accepterer positivismens eller modernitetens
idégrundlag og udfarelse heraf i det kapitalistiske samfund. Habermas er
af den opfattelse, at rationalismens og modernitetens idé kan viderefgres
igennem en adcekvat fortolkning i en videnskabsteoretisk og politisk
konsensus [Eriksen 2003:18]. Dvs. virkeligheden er ikke som den ser ud, men
ber undersgges og fortolkes i forhold til de kontekstuelle omstcendigheder.
Habermas gar ikke kun imod den oprindelige positivistiske tankegang, men
han sérogsd tviviomromantikkernes fokus pd falelser som svar pé tilvoerelsens
eksistentielle spargsmadl. Habermas' kritiske udiceg i forbindelse med den
traditionelle videnskabelige rationalitetsforstéelse er, at den er for ensidig
fokuseret pd& fornuftens kognitive aspekt [Ibid.]. Dette kalder Habermas
bevidsthedsfilosofi, der bygger p& en rationalitetsforstdelse givet ved en
egenskab hos et akfivt, tcenkende subjekt, der modtager informationer i
en verden af objekter, en subjekt-objekt-relation. | samme forbindelse har
denne subjekt-objekt-relation fert fil en instrumentel rationalitetsforstéelse,
hvor rationalitet er givet ved et individs evne fil at bruge sin viden som
middel for at opnd sine mal [lbid.]. Med andre ord bliver rationalitet et mal
for, hvordan et individ kan omstille sig i sin kontekst, og hvorledes konteksten




kan manipuleres, s& individets egne mal realiseres®. Som eksempel pd&
subjekt-objekt-relationen kan ncevnes et diktatur, hvor lederen betragter
sine landsmaend som middel for sine egne mal, ex. Hitlers nazistregime,

Mussolinis fascisme og Saddam Husseins Ba'ath-parti.

Habermas’ kommunikative handling

Habermas betragter endvidere fornuft som vcerende subjekt-subjeki-
relateret. Dette betegner han som begrebet kommunikativ rationalitet.
Forskellen pd subjekt-objekt-relationen kontra subjekt-subjekt-relationen’
er, af Habermas i sidstncevnte betegner verdenen som bestdende af
kommunikerende og interakfive individer [Eriksen 2003:19]. Igennem denne
relation sikres rationaliteten dermed, idet samfundet, ifglge Habermas,
opretholdes som et socialt netvcerk, der justeres af normer, instfitutioner
og konventioner. P& denne mdade sikres det endvidere, at ny viden og
indsigt opretholdes og udvikles, idet det rationelle bliver det, som der kan
fremfores de stcerkeste argumenter for. Rationaliteten vil derfor vcere
under konstant udvikling, da argumenternes adcekvans altid vil kunne
afprgves og reguleres'®. Habermas betegner dette som en procedural
rationalitetsforstéelse, hvilket er et udtryk for, at det ikke er indholdet
i argumentet som udger rationaliteten, men derimod mdden hvorpd
argumentet fremfares [lbid.].

Méden hvorpd denne kommunikative handling finder sted, er vha.
sproglige talehandlinger. Dette er kermen i Habermas' forstdelse af den
kommunikative handling. Igennem sproglige talehandlinger fordres
individer til at tage stilling fil implicitte gyldighedskrav og dermed opnd
en konsensus p& baggrund af interaktionen, jf. subjekt-subjekt-relationen.
Denne relation kan dermed kontra subjekt-objekt-relationen betragtes
som den dialogbaserede rationalitetsdannelse, som vi kender det fra ex
det moderne demokrati. Subjekt-subjekt-relationen er kendetegnet ved, at
rationalet dannes pd& baggrund af dialogen mellem to eller flere mennesker,

8 Hvorvidt Habermas' rationalitetsforstéelse er en forlgber for politisk spin, skal vi lade vcere usagt
her, men vi aner visse ligheder mellem denne rationalitetsforstdelse og Thomas Sendergaard Sarups
forstdelse af spin i veerket "Spin, hvad er det og findes det i Danmark?2”, 2004.

9 Irelation til Habermas' betegnelse af personer som subjekter, er dette en meget mekanisk opfattelse
af mennesket, jf. betegnelsen subjekt. Dette skal ses i sammenhceng med Frankfurterskolens, og
marxismens, opfattelse af, at fcellesskabet er vigtigere end det enkelte menneskes behov. Vi er
dermed bevidste om dette menneskesyn.

10 Dette ses fx i politiske debatprogrammer, hvor to spidskandidater mades i en krydsild.

som det kendes fra det antikke Groekenland. Vha. retoriske virkemidler
vinder det stcerkeste og mest overbevisende argument p& baggrund af
intferaktionen og dialogen mellem mennesker. | forhold fil nutidens politiske
kommunikation ses den subjekt-subjekt-relaterede rationalitetsforstéelse
konstant i medierne og scerligt op til en valgkampagne, da det er her de

politiske partier skal overbevise befolkningen vha. retoriske talehandlinger.

Max Webers handlingsteori

Ferend Habermas' kommunikative handling kan yderligere kategoriseres,
er det ngdvendigt at skele fil den tyske sociolog Max Weber (1864-1920)
og hans handlingsteoretiske paradigme''. Weber var af den opfattelse, at
"handling” var et udtryk for en bevidst menneskelig udfert adfcerd med en
dertil knyttet subjektiv mening. Weber mente, at al menneskelig adfcerd
havde til hensigt at n& et intenderet mal'? i savel social som ikke-social
kontekst.

Weber inddeler handlinger i fire forskellige typer, der er gceldende for
sociale og ikke-sociale handlinger. Hans udgangspunkt for inddelingen er
i hvor hgj grad, handlingerne kan anskues som vcerende rationelle [Eriksen
2003:41]. Han betegner den farste handlingstype som formdisrationel, hvor
en akter pd baggrund af subjektive veerdier scetter sig klare handlingsmall
og opndr disse pd baggrund af ngje valgte midler, velvidende om hvilke
falger aktgrens handling fér [Eriksen 2003:42]. Weber bencevner den anden
handlingstype som vecerdirationel. Denne handling er udtrykt ved, at akteren
igen er bevidst om sine veerdier, mal og midler, men til forskel fra den ferste
handlingstype, har aktgren ingen indsigt i felgerne af sine handlingsvalg.
Den tredje handlingstype kalder Weber for den affektuelle, hvilkken er
kendetegnet for, at akteren kun kender sit mdal og sine midler, mens de
subjektive veerdier og felgerne er ubekendte. Den fredje handlingstype
er iflg. Weber iscer afhcengig af aktgrens emotioner og tidsafgrcensede
affekter [Ibid.]. Den fierde og sidste handlingstype er betegnet den
fraditionelle og vedrgrer typisk adfcerd, der er styret af vanetcenkning. |

den fierde handlingstype er aktaren kun bevidst om sine midler, idet mdlet,

11 Vi anvender ikke Weber i praksis, men eftersom hans tanker og idéer var foregangsbilleder for
Habermas, finder vi det nedvendigt at medtage dette som en grundiceggende del af specialet.

12 Man kan her diskutere, hvorvidt Weber var inspireret af Niccold Machiavelli's forestilling om, at
politik var en konstant magtkamp mellem forskellige akterer, hvis eneste mal var at fremscette og
gennemtrumfe egne interesse.



veerdier eller fglger ikke er omfattet af rationel overvejelse.

Overgangen fra den formdlsrationelle til den fraditionelle handling skerifalge
Weber, nér akteren opgiver sin rationelle kontrol over handlingen, hvormed
det ogsd kan tolkes, at Webers ideal handling var den formdlsrationelle
[Ibid.]. Denne kategorisering af handlingstyper var Webers primcere tilgang
fil at kunne forstd den vestlige verdens rationaliseringform, hvilket er drsagen
fil, at den ogsd er kendt som "rationalitetens jernbur”'3.

De fire forskellige handlingstyperkan sesirelation tilhinandeninedenstdende

model:
Handlingstyper Den subjektive mening straekker sig over flg. elementer
inddelt efter
tionalitet . . "
raionatie Middel Mal Veerdier Falger
Formal + + + +
Veerdi + + +
Affektuel + +
Traditionel +

Figur 1: Webers handlingstypologi [Eriksen 2003:43]

Hvis ovenstdende skema skal ses i en politisk sammenhceng, fx spin, kan
handlingstyperne sjceldent opdeles s& skarpt. Det forekommer sjceldent,
at de politiske partier eller den enkelte politiker udelukkende handler
affektuelt eller formdlsrationelt. Som oftest vil de bruges i en kombination.
Samtidigt kan en handling, der umiddelbart synes formdisrationel i stedet
veere veerdirationel ex Watergateskandalen og Clinton-Levinsky affceren.
Som et mere hjemligt eksempel kan ncevnes de radikales Elsebeth Gerner
Nielsens handling, hvor hun ifgrte sig terkloede i det indre Kgbenhavn fil
fordel for at gere opmaerksom pd& danske veerdier. Denne handling syntes
maske formdisrationel men endte mere som veoerdirationel, eftersom det fik
Naser Khader til at forlade partiet og stifte Ny Alliance'4. Handlingen fik s&
at sige uforudsete fglger.

Habermas' handlingstypologi

For Habermas var Webers handlingstypologi ikke filstroekkelig, idet

13 Habermas gnskede pd baggrund af sin kritiske teori at beveege sig veek fra denne potientelt
dehumane samfundstilstand, hvor meningen med tilvcerelsen var svcer af finde [Eriksen 2003:43].

14 Det var ikke kun denne handling, der fik Naser Khader til at forlade Radikale Venstre, men den var
én blandf mange. Se evt. www.ekstrabladet.dk/nyheder/politik/article294803.ece, maj 2007.

Habermas anede en rcekke begreensninger ved den formdisrationelle
handling i relation til at gengive det sociale samspil i den moderne,
vestlige verden. Ifglge Habermas var én af Webers stgrste begroensninger
farncevnte “rationalitetens jernbur”, men ogsd det faktum, at Weber s&
rationalitet og subjektiv mening som noget der udsprang af det enkelte
individ uden hensyntagen fil den kommunikerende kontekst [Eriksen
2003:46]. Habermas var af den opfattelse, at rationaliteten udsprang ved
symbolske konstruktioner givet ved en sproglig formidlet kommunikativ,
fcelles handling, bedre kendt som den kommunikative handling. Her er der
tale om at opna forstdelse igennem sproglig interaktion mellem to individer,
hvilket er en klar modpol til Webers anskuelse af rationalitet som et mal, der
nds ved hjcelp af midler.

Den vcesentligste forskel pd Webers formdisrationelle handling og
Habermas' kommunikative handling er, at ferstncevnte er resultatorienteret,
og sidstncevnte er forstdelsesorienteret. Habermas delte endvidere Webers
formdlsrationelle handling op i to rationaler: strategisk og instrumentel
rationalitet. Webers definition p& disse rationaler var betinget af, at en akter
reducerede objekter og medmennesker fil et basalt niveau, dvs. betingelser
eller midler, for at akteren kunne realisere egne handlingsmdl. Habermas
var uenig i denne opfattelse af sociale relationer mellem mennesker, og

han udviklede derfor sin egen handlingstypologi:

Resultatorienteret Forstéelsesorienteret

Handlingsorientering
Handlingssituation

lkke-social Instrumentel handlen

Social Strategisk handlen Kommunikativ handlen

Figur 2: Habermas' handlingstypologi [Eriksen 2003:47]

P& trods af forskellene mellem den sociale/ikke-sociale samt resultat- og
forstGelsesorienterede handlingstype, s& geelder der et universel kriterium
for alle rationelle handlingstyper; aktgren skal besidde relevant viden om
den gceldende situation og pd overbevisende mdade eksplicitere det for
konteksten [Eriksen 2003:48]. Ifglge Habermas er det ratfionelle det, som
kan begrundes pd overbevisende, intersubjektiv made.

| praksis ser vii scerdeleshed den rationelle handlingstype i den medierede

politiske kommunikation, da partierne og politikerne lgbende sager at




overbevise vcelgerne om, at netop deres partiprogram indeholder de
bedste Igsninger for Danmark.

De fre verdener

I kraft af sit virke som kritisk teoretiker finder Habermas rationalitetsbegrebet
og relationerne mellem akter og kontekst langt mere komplekse, end
vi hidtil har berert. | forsgg pd& at klarlcegge denne kompleksitet tager
han udgangspunkt i Poppers tre verdener: den objektive, den sociale
og den subjektive verden [Eriksen 2003:53]. Vi har valgt kun at kradse i
overfladen af Habermas' tre verdener og uddyber derfor ikke disse tre
begreber yderligere i dette speciale. Fgrstncevnte kan anskues som en
positivistisk og foenomenologisk starrelse. Den sociale verden kan forstés
som en normreguleret kontekst, der er styrende for kommunikerende
aktgrrelationer. Den subjektive verden kan forstés som selvets sfcere, og
den vedrgrer personlige, emotionelle og rationelle, oplevelser som fx
intentioner, tanker, holdninger, fglelser og gnsker. Samlet i nedenstdende
figur ses Habermas tre verdener i relation fil hinanden:

Egenskaber . . .
N Aktar/ Rationalitets- Handlings-
Indhold Akterindstilling . o . .
verdenrelation kriterium orientering
Verdensbegreb
foreliggende kognitiv sandhed forstéelsesorienteret
Objektiv objektiverende
sagsforhold teleologisk effektivitet resultatorienteret
X normstyrede forstdelses-
Social normkonform normreguleret rigtighed
relationer orienteret
Lo indre sandfeerdighed/ forstéelses-
Subjektiv ekspressiv dramaturgisk
oplevelser autenticitet orienteret

Figur 3: Habermas' tre verdener [Eriksen 2003:59]

Habermas i praksis

Med ovenstdende in mente er det relevant at afgaere, hvad Habermas’
kommunikative handling reelt set kan anvendes fil i en kontekst af politisk
kommunikation.

Ferst og fremmest mener vi, at Habermas' forstdelse af fornuft som voerende
subjekt-subjekt-relateret er grundlaget for ratfionalitet og demokrati i
det hele taget. Vi mener, at "det rationelle” opstdr pd baggrund af

interpersonel interaktion, hvilkket ogsd ses i de beslutningsprocesser, der

foregdr p& Christiansborg. Det er vores opfattelse, at hvis en politiker
anskuer sine kolleger i forhold fil subjekt-objekt-relationen, dvs. middel for
sine mal vil denne ret hurtigt for svcert ved at fremscette sine argumenter
i en demokratisk kontekst. Vi mener derfor, at Habermas' kommunikative
handling skal ses som grundlaget for rationel politisk kommunikation.
Derudover er den kommunikative handling grundlaget for vores, og
specialets, forstdelse for hvordan partier kan overbevise voelgere om,
hvem de skal stemme pd. Men grundet den kontekst, vi befinder os
i i &r 2007, betfragter vi Habermas' teori som outdatet, idet den type
kommunikation, han refererer til, i vores gjne er forceldet. Hans teori vil
have en tvivisom gennemslagskraft i dagens Danmark, effersom nutidens
politiske kommunikation skal henvende sig til en bred men stadigvaoek
brugersegmenteret mdlgruppe. Vi betragter derfor Habermas som
universel i forhold til at kunne forst& hvorfor og hvordan, der kan skabes
en konsensus blandt vcelgere og politiske partier, men vi anvender ham
derfor ikke i praksis i vores analyse.

| relation fil Habermas' opfattelse af mennesket som et subjekt betragter
vi defte som et meget mekanisk synspunkt. Det vil i nutidens Danmark
veere utopisk at have opfattelsen af et menneske, som et uselvstcendigt
tcenkende voesen, der skal styres af foellesskabet. P& trods af dette
anvender vi alligevel Habermas' tanker om den kommunikative handling,
velvidende om hans menneskesyn.

Vi mener desuden, at den kommunikative handling kan bruges som en
kritisk distance til politikernes talehandlinger, men ogs& som en kritisk
distance fil partiernes respektive medierede kommunikation. Her henviser
vi til Habermas' forstéelse af det rationelle som voerende det, der kan feres
de stcerkeste argumenter for. Det vil med andre ord betyde, at hvis en
politiker eristand til at bruge "stcerke” retoriske virkemidler, sproglige sével
som kropssproglige, s& vil han eller hun kunne overbevise sine tilhgrere
om, at netop dette synspunkt er "det rigtige"'®, jf. den procedurale
rationalitetsforstdelse. Dette pd trods af at det ikke n@dvendigvis forholder
sig séledes, at politikerens synspunkt er "det rigtige”'¢. For god ordens

15 Et eksempel p& den procedurale rationalitetsforstdelse ses ex i Jason Reitmans film fra 2006 "Thank
You for Smoking”, hvor hovedpersonen Nick Naylor p& baggrund af stcerke argumenter overbeviser
et stort publikum om, at tobaksindustrien ikke er fienden men derimod medicinalindustrien. Der er
naturligvis tale om fiktion i dette eksempel, men det illustrerer vores tanker meget konkret.

16 1 denne sammenhceng vil vireferere fil den optik, hvormed den enkelte veelger ser. Her er der flere
faktorer som spiller ind fx politisk filhersforhold, social kontekst, uddannelse, arv og miljig m.v.



skyld skal det her ncevnes, at Habermas primcert vaegter méden, hvorpd
argumentet fremfgres uden hensyntagen til det egentlige indhold. | denne
sammenhcaeng tcenker vi pd& det ordvalg, der er ngje udvalgt af politiker
og mediekonsulent, og som har en starre slagkraft ex skattestop frem for
skattelettelser. Habermas kan dermed bidrage fil, at vi i vores analyse
tilcegger os en holistisk kritik il politikernes/partiernes udsagn'”.

Som udgangspunkt finder vi det svcert at idealisere én af Habermas' tre
verdener. Dog er det vores opfattelse, at hvis man betragter den politiske
kommunikation i forhold til at ville cendre holdninger blandt den danske
befolkning, mé& en kombination voere udgangspunktet for al offentlig,
politisk kommmunikation'®. Dette understattes endvidere af det faktum, at
alle partier og politikere mda forholde sig til konteksten, som den er, dvs.
eksisterende sagsforhold eller fakta, og pd baggrund af disse foretage en
handling, der skal trcekke flere stemmer til. Vi mener dog, at det vil vcere
naivt af os at betragte det objektive verdensbegreb som ideelt, i kraft af
at dette udelukkende fokuserer pd realisering af individets egne mal pd&
baggrund af manipulation af konteksten. Dette vil efter vores opfattelse
nceppe have stor succes i et moderne demokrati. kke desto mindre ser
vi dele of det objektive verdensbegreb som det fundamentale for den
politiske kommunikation, dog anvendt p& et latent niveau.

Hvis vi derncest kaster blikket p& det sociale verdensbegreb er det vores
tese, at dette eksisterer i den politiske kommunikation i form af de fcelles
beslutninger, partiet tager indbyrdes i forhold til det medierede budskab,
der udsendes. Det essentielle i det sociale verdensbegreb er, at der er tale
om flere akterer, der filsammen lader fcelles voerdier veere styrende for
rationaliteten. Dermed vil denne fcelles rationalitet efter vores opfattelse
skinne mere eksplicit igennem partiets medierede kommunikation
sammenlignet med det objektive verdensbegreb. Med andre ord er det i
det sociale verdensbegreb partiets rationalitet og holdninger, der kommer
til udtryk i den medierede politiske kommunikation.

Slutteligt anskuer vi det subjektive verdensbegreb som en form for
galionsfigur_fremstilling af partiefs holdninger. Med galionsfigur tcenker

17 Vi agter at betragte empirien som den er, uden at lcegge vores egne politiske holdninger med i
fortolkningen.

18 Dette kan virke som eniirrationel beslutning, men viantager, at hovedformdlet med den medierede
politiske kommunikation givetvis m& vcere at cendre, eller at styrke allerede etablerede, holdninger
blandt offentligheden. Eller vil det nceppe veere givtigt at udsende den politiske kommunikation
overhovedet.

vi her pd, at det enkelte parti lader sine holdninger og politik komme fil
udtryk igennem én, enkeltstdende politiker, der p& den vis agerer fyrtarn
og ansigtet udadtil for partiet ex Naser Khader = Ny Alliance. Den politiske
kommunikation er i det subjektive verdensbegreb eksplicit fremfart af en
akter, politiker, som igennem ekspressive yiringer fremloegger partietfs
og egne holdninger. Hvorvidt det ene verdensbegreb er bedre end det
andet, skal vi endnu ikke kunne afggre. Det er dog vores opfattelse, at
de forskellige verdensbegreber i praksis ikke kan deles stringent op som i
Habermas’ skema. Det er vores tese, at de vil indgd i en implicit kohcerens,
da vi anskuer den politiske kommunikation som en ngje filrettelagt og subfil
kommunikationsform.

Vi vil efterfglgende proesentere den politiske kommunikations udvikling ud
fra Orla Vigse og Rasmus Jensson. Endvidere fglger vi os forpligtet til at
redegegre for de kontekstuelle forhold, som den politiske kommunikation
befinder sig og agerer i. Til detfte formdl vil vi bruge sociologen John B.
Thompson. Dermed skal dette samt de fglgende to afsnit danne grundlag
for en modeludvikling til analyse af politik kommunikation.







Dette afsnit vil beskrive den historiske udvikling, som den politiske
kommunikation har gennemgdet i Danmark. Afsnittet danner grundlag for

en begrebsafklaring samt vores erkendelse og accept af denne udvikling.

Siden det antfikke Greekenland er der sket en markant udvikling i den
politiske kommunikation. Fra at vcere koncentreret omkring den dygtigste
retoriker, der fik direkte respons pd talen i form af bifald fil nutidens
medierede kommunikation, der Igbende evalueres og udvikles. | Danmark
har cendringen vist sig ved et fokusskifte fra de fundamentale kernevcerdier
og politiske rgdder tilbage i starten af forrige &rhundrede, til den nutidige
politiske kommunikation, der efterhdnden er blevet en smeltedigel af
utallige faktorer.

Forandringerne i den politiske kommunikation kan iscer spores internt i
partiorganisationerne, i det budskab der afsendes, maden det afsendes
pd samt til hvem budskabet skal sendes ud til [Jansson 2006:45]. Dermed
sagt at forandringen er at spore i alle led i den politiske kommunikation
og den stigende professionalisering af samme er en kendsgerning. Detfte
synspunkt bliver endvidere understgttet af Anker Brink Lund, professor ved

Copenhagen Business School:

"Hvis man ikke er i stand til at praesentere sine synspunkter og
meerkesager pd en forstdelig og nyhedsveoerdig mdéde, er det stort
set umuligt at pdvirke den politiske dagsorden. Det er il syvende
og sidst denne udvikling, der har féet stort set alle politiske aktarer
i Danmark til at engagere professionelle rddgivere p& medie- og

kommunikationsomrdadet.” [Brink Lund i Jansson 2006:45]

Ovenst&ende vidner dermed om to veoesentlige forhold i den politiske
kommunikation; grundet den stigende og til tider forstyrrende kommunikation
skal budskabet veere klart og tydeligt, hvilket kan muliggeres ved brug af
fagfolk fra kommunikationsbranchen. Dette er sdledes et faktum, partierne i

dag mad erkende og forholde sig til. Dette ses ogsd ud fra nedenst&ende:

Politisk udvikling

"Den voldsomme kommunikationsstgj i det offentlige rum ger
det generelt svcert for politikerne at f& kommunikeret deres
budskaber ud fil vaelgerne, og det er ncermest umuligt at ramme
vcelgerne med sine budskaber uden at gere brug af moderne
kommunikationsredskaber og metoder.” [jansson 2006:4¢]

Et andet veesentligt perspektiv er, at politikerne ikke lcengere er enerddende
i fornold til at tage politiske beslutninger. De indgdr i et fil tider skjult
samarbejde med erhvervs- og interesseorganisationer influeret af lobbyister
og veelgerfrafald, sé& derfor er udviklingen af den politiske kommunikation
en naturlig del af den politiske cyklus. Qua denne kontekst mener vi, at det
vil veere interessant at f& elaboreret, hvorndr denne transformation af den

politiske kommunikation begyndte.

Historisk oprids

Helt konkret findes der ikke et nggledrstal for, hvorndr udviklingen af
den politiske kommunikation begyndte'?. Dog eksisterer der enighed
om, at det hele begyndte i USA i starten af 1950’erne, som et resultat af
en sammensmeltning af gkonomiske, politiske, tekniske, ideologiske og
institutionelle forhold, der iscer er kendetegnende for den demokratiske
parlamentarisme [Vigse 2004:3]. Nogle historikere mener, at udviklingen
startede i 1952, da Eisenhower opstillede et budget for sin politiske
kommunikation og samtidig hyrede reklamebureauet BBDO i sin valgkamp
[lbid.]. For Europas vedkommende mener en del, at det hele startede i
England hos de konservative i 1959, efterfulgt af Frankrig og Belgien i 1965.
Man kan dermed tolke, at der findes en divergerende opfattelse af, hvorndr
og hvor udviklingen begyndte. Vi agter ikke at medtage denne diskussion
i detfte speciale, men forholder os til, at det hele startede for over 50 &r
filbage.

Arsagen fil udviklingen er en konsekvens af forskellige faktorer, heriblandt
den fgrncevnte cendring i veelgeradfcerd. Overordnet set kan man sige,

at den er centreret omkring tre bcerende faktorer; politikere, veelgere og

19 Denne udvikling bencevner Orla Vigse som politisk marketing. Vigse betfragter den politiske
kommunikation ud fra et marketingorienteret synspunkt, hvor de politiske partier tilbyder en vare (i
form af valglaefter, gruppeidentitet og reprcesentation) fil veelgerne, som "kgber” varen ved at afgive
deres stemme [Vigse 2004:2].




medier®. Vcelgerne eridag langt mindre loyale overfor et parti end tidligere.
Dermed krcever det en langt mere mdlrettet og effektiv. kommunikation,
hvis partiet ikke gnsker at miste stemmer og dermed mandater. Desuden
er nutidens veelgere ikke lcengere kendetegnet ved den traditionelle hgjre-
venstre akse, men derimod en ny hgjre-venstre dimension, hvor identifikation
og image branding?' er i hgjscedet [Jonsson 2006:60]. Medieudviklingen
spiller endvidere en stor rolle i cendringen af den politiske kommunikation
i Danmark, idet den med fiden er blevet en selvstcendig akter. Medierne
er ikke lcengere blot formidler af et budskabet, men derimod en kritisk
anmelder, der tikendegiver sine, fil fider knapt s& joviale, holdninger.
Politikerne md& derfor tage hegjde for, at de journalistiske nyhedskriterier er
blevet langt mere aggressive end tidligere for ikke at komme i dérligt lys hos
veelgerne [Jansson 2006:46].

P& baggrund af Pippa Norris', professor ved Harvard University, fre stadier
i den politiske kampagnekommunikation opdeler bdde Jansson og Vigse
den politiske kommunikation i Danmark efter selv samme tfre stadier: det
prcemoderne, moderne og postmoderne stadie.

Norris betragter den prcemoderne fase som lokal og aktfiv. Den politiske
kampagne bygger pd interpersonelle relationer mellem politiker og
veelger med en korfsigtet kampagneplanicegning lige inden et valg.
Det er partipressen, som er navlestregen mellem kandidat og borger og
sidstncevnte er meget partiloyal.

Den moderne fase er kendetegnet ved tv'ets fremtrcedende rolle, hvilket
kendetegnerden som national og passiv, idet deninterpersonelle interaktion
blev reduceret, og veelgerne fik en rolle som tilskuere. Partipressen var stadig
en vigtig del af forholdet mellem vecelger og politiker, men efterhdnden
var det svecerere for politikere at blive valgt grundet en stigning i antallet
af kandidater. Kampagneplanlcegningen er en fortlgbende proces 1-2 &r
inden nceste valg [Vigse 2004:4]. Endvidere var antallet af professionelle
kommunikatarer ogsd stigende i denne fase.

Den postmodermne fase kendetegnes ved en kombination af foregd
lokalt og nationalt plan samt vecere akfiv og passiv. Dog med den store

20 Vi vil her pdpege, at en udvikliing i journalistikken tillige har haft betydning for politikkens udvikling,
en udvikling vi dog ikke kommer ncermere ind pd i denne opgave, men vi er bevidste om dette
forhold.

21 Her tcenker vi iscer p& de Radikale Venstres image som de "Radi-Coole” inden Naser Khaders
udbrud og dannelse af Ny Alliance.

forskel at kampagneformen er vcelgersegmenteret og skrceddersyet.
Kommunikationsbranchens fagfolk anskues pd lige fod med politikere, og
kampagneplanlcegningen er en konstant proces, der Igbende justeres af
en permanent kampagnestab. Mediebrugen er fragmenteret og langt
mere kompleks end hidfil qua vcelgernes divergerende medievaner.
Den politiske kommunikation testes p& fokusgrupper ud fra demografiske
tilhgrsforhold inden den udsendes for hele befolkningen.

Som det var filfceldet med starfpunktet for den politiske kommunikations
udvikling, er der ogsa divergerende opfattelser af, hvorndr de tre forskellige
faser gjorde sit indtog i Danmark. Jensson er af den opfattelse, at den
prcemoderne fase varede indtil midten af 1960'erne og den moderne fase
op il slutningen af 1990’erne [Jgnsson 2006:47], hvorefter vi er gdet ind i
den postmoderne fase. Vigse stiller sig derimod tviviende overfor, hvorvidt
vi har bevceget os ind i den postmoderne fase endnu, da Danmarks
politiske kampagneformer efter hans overbevisning endnu ikke opfylder
betingelserne til fulde [Vigsa 2006:32]%2.

De ovenstdende fre faser kan ses i relation til hinanden i skemaet til hajre:

22 Ud fra vores synspunkt kan de tre faser endvidere sammenkcedes med hver sin politiske
styringsform:
1. Produktorienteret: styringsform, der har en fast "ideologisk” forankring uden hensyn til
offentlige interesser.
2. Salgsorienteret: styringsform, der har fast "ideologisk” forankring” med delvis hensyn
fil offentlige interesser.
3. Markedsorienteret: styringsform, der har en flydende "ideologisk” forankring, som er styret af
offentlige interesser.



Prcemoderne fase

Moderne fase

Postmoderne fase

Kampagneforberedelser

Kortsigtede og ad hoc-
prcegede

Langsigtede,
specialistkomitéer etableres
1-2 &r for et valg

Konstant pdgdende
kampagner, etablering af
speciel kampagnestab

Mediestrategier

Bade direkte og indirekte.

Direkte = partipresse,
avisannoncer, opslagstavle.

Indirekte = opmcerksomhed
fra nyhedsjournalistikken

Bade direkte og indirekte,
men fokus ligger p&
indirekte medieanvendelse.

Direkte =
annoncekampagner.

Indirekte = public relations,
medietfraening,
pressekonferencer,
arrangementer for at vinde
medieopmaerksomhed.

Bdde direkte og indirekte,
men fokus ligger p& direkte
medieanvendelse.

Direkte =
malgruppetilpassede
annoncer, direkte reklame,
direkte videoreklame,
kabeltv, Internet.

Indirekte = samme som
under den moderne fase,
men mere udviklet.

Kampagneorganisation

Decentraliseret, bygger p&
lokale partiorganisationer og
med lav grad af central
styring.
Kampagnearbejderne
udger iscer frivilige og
ideelle, knyttet til partiet eller
kandidaterne.

Nationaliseret og
centraliseret.
Kampagnearbejderne i hgj
grad aflennede specialister
knyttet til partiet.

Fortsat centralisering men
gennemferelsen af
kampagnerne
decentraliseret.
Kampagnearbejderne er
lznnede specidalister, ofte
konsulenter som er
fritstGende i forhold til partiet
men knyttet til partiet eller
kandidaten under selve
kampagnen.

Konsulenter og specialister

Anvendes sjceldent; de som
engageres er generalister
snarere end specialister.
Politikerne bestemmer.

@get anvendelse af
specialister og konsulenter.
Politikerne bestemmer
stadig.

Endnu mere omfattende
anvendelse af specialister
og konsulenter som ofte er
aktive p& et nationalt plan.
Konsulenterne bliver selv
personligheder i medierne.
Det er et mere dbent
spargsmal om hvem som
bestemmer, politikerne eller
konsulenterne.

Feedback Impressionistisk, bygger p& Anvendelse af Stadig mere anvendelse af
fornemmelser og opinionsmdlinger. Mere opinionsmalinger,
oplysninger fra frivilige og videnskabeligt indsamlet fokusgrupper og interaktiv
opinionsledere. feedback end tidligere. feedback fra Internet og

kabeltv.

Kampagneaktiviteter Lokale mgder, partiledere Tv-debatter, Som under den moderne

som rejser rundt, trceffer folk
og holder tale.

pressekonferencer,
arrangerede
"pseudobegivenheder”.

fase, blot mere udviklet og
tilpasset specifikke pladser
og miljger.

Malgruppestyring

Sociale kategorier og
klasser.

Forsag pd at fange alle
veelgere og at mobilisere
veelgere fra alle grupper og
klasser.

Omfattende segmentering
af veelgerne og
kommunikation rettet mod
specifikke grupper af
veelgere.

Kampagnefilosofi

Propaganda for politikken

Salg af politikken

Markedsorientering af
politikken

Figur 4: Udviklingen af den politiske kommunikation i Danmark [Vigse 2006:5-7]
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Ovenstéende skema vidner dermed om den udvikling, som den politiske
kommunikation har veeret igennem siden begrebet blev etableret. Hvorvidt
vii Danmark stadig befinder os i den moderne fase, eller om vi har bevcoeget
os over i den postmoderne fase, er det vores tese, at vi befinder os midt
imellem, som Jgnsson pastdr. Eftersom bdde Jansson og Vigse lcegger op
fil, at vi fil dels befinder os i den postmorderne fase, vil vi undersege om det

forholder sig séledes ud fra vores indsamlede empiri.

Postmodernistisk politisk marketing

| forlcengelse af ovenstdende skema fremscetter Vigsg en vigtig skelnen
mellem at scelge politik og markedsorientere den. Vigsg sammenstiller salg
af politik med aggressivt salg og markedsfering af ex vaskepulver, der har
negative konnotationer for de flestes vedkommende. Derimod betfragter
han markedsorientering af politik som en diametral modscetning. Selv
definerer han markedsfegring af varer som relationer mellem producent,

produkt og kaber:

"Marketing er en serie teknikker, hvis mdal er at tilpasse et produkt til
dets marked, at gere produkt kendt for keberen, at vise forskellen
mellem dette produkt og konkurrerende produkter og med mindst

mulige omkostninger optimere fortjenesten ved salg af produktet.”
[Bongrand i Vigse 2004:8]

Vigsg omdefinerer ovenstdende fil den politiske kontekst:

"Politisk marketing er en serie teknikker hvis mdl er at fremme
overensstemmelsen mellem en kandidat og hans potentielle
valgkreds, at ggre ham kendt hos det sterst mulige antal veelgere og
hos hver enkelt af vcelgerne vise en forskel i forhold til konkurrenterne
— og modstanderne — og med de fcerrest mulige midler optimere

antallet af stemmer som kan opnds i lgbet af kampagnen.”
[Bongrand i Vigse 2004:8]

Man kan ud fra ovenstdende citater diskutere, hvori divergensen ligger. Som
udgangspunkt mener vi, af de er cekvivalente, men Vigsa skelner mellem

en- og tovejskommunikation. | markedsfagringen af varer betragter Vigsa
kommunikatfionen som envejs, eftersom producenten udbyder et produkf,
der eftersparges af kunden. Derimod anser han markedsfgringen af politik
som tovejs, idet politikere og vecelgere interagerer [Vigsg 2004:8]. Det er
hans opfattelse, at politikeren md& Ilcere veelgerens prioriteter og gnsker at
kende for at kunne tilpasse sig og pdvirke en cendring. Vigse opstiller disse

to markeder som:

Politiker s Vealger
— Pérvirkning —
l — Lafter - l
Valg -— Btemme - Fnskeopfyldelse
Indflydelse Reprssentation
Figur 5: Markedet for varer [Vigse 2004:9]
Politiker el Valget
— Pérvirkning —>
l — Lafter i l
Valg - Stemme o’ Eingkeopfyldelze
Indflydelze Reprasentation

Figur 6: Markedet for politik [ibid.]

Det er vores opfattelse, at Vigses skelnen mellem henholdsvis envejs og
tovejskommunikation i ovenstdende figurer kan diskuteres, eftersom der ikke
ernogen synlig feedbackifigur 2. Hvis pdstanden skal kunne retfcerdiggeres,
kan det forsvares med, at kommoditeteni figur 1 er af materiel art, og derfor
kan fremstilles pr. efterspargsel. Figur 2 er derimod et udtryk for en immateriel
kommoditet, der fordrer interpersonel interaktion®, ferend politikeren kan
udbyde veelgerens efterspoergsel. Omvendt kan det naturligvis diskuteres,
hvorvidt en producent af materiel kommoditet er "fritaget” for at skulle

interagere med sit kundesegment for at kunne levere det rigtige produkt.

23 Se ogsd afsnittet om Habermas' kommunikative handling.



Hvis producenten fremstiler en ny vare pd egne prcemisser, er det
fvivisomt, hvorvidt varen vil kunne scelges. | dag anvender fx spil-, legetajs-
og mobilproducenter, ligesom det er ftilfceldet med politikere og deres
kampagnestab, fokusgrupper for at teste, hvorvidt produktet lever op fil
malgruppens forventninger og krav, for dermed at tegne et billede af, om
produktet skal justeres. | denne sammenhceng vil der i stort set alle filfcelde
uanset kommoditetens art vcere tale om en tovejskommunikation. Hvorvidt
denne sd er interpersonel mellem ex politiker-vcelger eller producent-
forbruger, skal vi ikke g& ncermere ind, men blot vil vi pdpege, at der altid
kan parlamenteres for tovejs- sével som envejskommunikation.

Helt konkret dcekker den postmodernistiske politiske marketing, ifolge
Jonsson, over fre niveauer; det strategiske, det taktiske og det operationelle
niveau.

Det strategiske niveau dcekker over partiets langsigtede, politiske
mdlscetninger, opbygning af partiets image samt positionering i fornold
fil andre partier. Det strategiske niveau danner dermed rammen for de fo
andre niveauer, og fungerer som partiets mdlscetninger, hvor det taktiske
og operationelle niveau fungerer som midlerne [Jgnsson 2006:50].

Det taktiske niveau vedregrer partiets politiske udspil, proevalgkampe samt
priming og framing. De to sidstncevnte er et udtryk for henholdsvis at grunde
den politiske dagsorden med partiets politiske maerkesager vha. bevidste

kommunikationsindsatser og strategier samt at f& den politiske debat sat

PARTI/YDELSE REKLAMEBUREAU KVANTITATIVE FOKUSGRUPPER | EKSTERN .
MALINGER KOMMUNIKATIONSRADGIVNING

Dansk Folkeparti + + + +
Konservative + + + +

Venstre + + + +
Kristendemokraterne + + +

Radikale + - - +
Socialdemokraterne + + + +

SF + + +

Enhedslisten +

Figur 7: Partiernes brug af kommunikationsydelser ved valget 2005 [Jgnsson 2006:59]

i en ramme, der stemmer overens med partiets politiske mdlscetninger
[Jgnsson 2006:51].

Det taktiske niveau vedrerer partiets politiske udspil, preevalgkampe samt
priming og framing. De to sidstncevnte er et udtryk for henholdsvis at grunde
den politiske dagsorden med partiefs politiske mcerkesager vha. bevidste
kommunikationsindsatser og strategier samt at f& den politiske debat sat
i en ramme, der stemmer overens med partiets politiske mdlscetninger
[Jgnsson 2006:51].
Det  operationelle niveau er udiryk  for

partiets  daglige

kommunikationshdndtering i form af spin, interviews og generel
mediehdndtering. Det operationelle niveau er kendetegnet ved at veere
bdde proaktiv i forhold til pavirkning af dagsordenen i medierne og reaktiv
i forhold til gendrivelse og damage-control. Fcelles for alle fre niveauer,
og den postmoderne fase generelt er, at partierne benytter professionelle

kommunikationsfolk i alle tre niveauer, hvoraf dette ses i felgende figur:

Herfra fil virkeligheden

Som udgangspunkt er vi enige med Vigse og Jansson i deres pdstande
om den politiske udvikling. Vi kan nceppe modargumentere, at der er sket
et stort skift i den politiske kommunikation i de seneste drtier. Qua denne
udvikling er vores speciale inspireret heraf, og vi finder vi det interessant
at undersgge, om Vigsa og Jgnssons pdstande er at spore i den politiske
kommunikation anno 2007. Men forinden vil vi medtage nogle forskellige
teorier, der kan hjcelpe os til at udforme en ny analysemodel, hvoraf John B.

Thompsons feori om kontekstens betydning er den efterfglgende.
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Vivil i dette afsnit indkredse os pd en forstdelse af samfundet og den sociale
kontekst. Vi vil benytte denne forstdelse som grundlag for vores arbejde

med politiske kommunikation i dag.

Kommunikation og magt

Kommunikation kan i den fidligste form beskrives som dialogen mellem to
mennesker, der sidder sammen og taler med hinanden og p& den mdade
deler viden og skaber ny viden. Denne kommunikationsform var en af de
farste mdader, hvorpd vi mennesker harte nyt, diskuterede, organiserede,
etc. Der er gennem tiden sket umddelig meget med ansigt-til-ansigt
kommunikationen og de rammer, den for mange darhundreder siden var
underlagt. Vi vil pege pd udviklingen i teknologien, ndr vi skal gennemskue,
hvad der har gjort, at begrebet kommunikation er blevet s& nuanceret.
Sammen med teknologien er de sociale stremninger og samfundets historiske
udvikling ogsd& en faktor, der har gjort en masse og ger stadig meget. Men
lad os starte med begyndelsen og f& et overblik over den sociale kontekst.
Vi betragter ansigt-til-ansigt interakfion som den basale og celdste form for
kommunikation. En kommunikationsform, hvor mennesket er afgraenset i fid
og rum, og hvor interaktionen er begrcenset af det ncerveer, der er mellem
menneskerne. Denne form for kommunikation var méaden, vi videregav
beskeder, og ba&nd blev knyttet fra den ene hulemand til den anden over
bdlet midt i hulen.

Det var dog ikke nok med denne meget infime kommunikationsform, og

Den sociale kontekst

det varede ikke lcenge for de faerste udviklingsskridt blev taget. Allerede
omkring &r 3000 f. Kr. blev de farste skriftsprog udviklet af cegypterne og
sumererne, fordi de havde brug for at fastholde information i tid og rum og
ikke kun i det flygtige medie, som talen er. Det var ngdvendigt for dem at
gemme pd informationer vedr. ejendom og handel, derfor blev de farste
skriffsprog udviklet. [Thompson 2001:29]

Disse spcede skridt var de farste skridt i en rivende udvikling, som
kommunikationen siden skulle blive udsat for. P& teknologisk plan er
udviklingen figjet af sted, helt fra Johann Gutenbergs bogtrykkeri i 1440erme
og senere den kommercielle udgave af bogtrykkeriet, over telegrafen i
1800tallet, fil radio i 1920erne og til fiernsynet i 1940erne og nu over i de
nyeste digitale landvindinger. Alt sammen med det formdl at gere det
nemmere og hurtigere at formidle et budskab fra en til en anden eller flere
andre. Men hvad er fidusen i at kommunikere, og hvad kan det bruges til2

John B. Thompson giver et bud p& dette med inspiration fra blandt andre
Michael Mann. Han diskuterer magt og magtudgvelse i kommunikativt
perspektiv. Vi vil ogsé antage, at de fleste mennesker kommunikerer ud fra
et gnske om et eller andet. Et barn ud fra gnsket om opmcerksomhed, en
lcerer ud fra gnsket om at videregive visdom og en polifiker ud fra gnsket om
at diskutere en politisk sag. For at beskrive dette yderligere viser vi herunder
Thompsons fire magtformer. Disse er; @konomiske, politiske, tvangsmaessige
og symbolske magtformer.
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Paradigmatiske institutioner,
Magtformer Ressourcer

institutioner hvori magtformen kommer il udtryk

. ) . @konomiske institutioner
@konomisk magt Materielle og finansielle ressourcer

(fx erhvervsvirksomheder)

Politisk magt Autoritet Politiske instfitutioner (fx stater)

Tvangsmcessig Tvangsmcessige institutioner

magt Fysisk styrke og vabenmagt

(iscer militceret, men ogsd politiet, foengselsvoesenet, efc.)

Informations- og
kommunikationsmidler

Kulturinstitutioner (Fx kirken, skoler, universiteter,

Symbolsk magt medieindustrien, etc.)

Figur 8: De fire magtformer [Thompson 2001:27]




Disse fire magtformer kan ogsd bredes ud pd en tidslinie og forklares i
historisk perspektiv. Nar de gamle cegyptere brugte deres tidlige skriftsprog
fil skeder og handel, opbyggede de succesfulde handlende sig en stor
kapital og havde derfor gkonomisk magt. Kort sagt er den gkonomiske magt
en beskrivelse af de muligheder, som et menneske kan opnd ved frugten
af sit arbejde. Man arbejder, hcever sin lon og har derigennem kgbekraft
og muligheder til at udeve sin magt. Denne magt adskiller sig fra den
politiske magt, som handler mere om koordination og indflydelse p& andre
mennesker. Fxiform af en stats koordinering af sine borgere i skattesystemer,
retssystemer etc. Politiske systemer benytter sig s& nogle gange af en tredje
magtform, den tvangsmacessige magt. Her benytter en autoritet fysisk styrke
til at udeve magt over nogle individer. Helt fra begllen i skolegdrden, der truer
sig til mcelkepenge vha. sin knytnceve, til fcengselsvaesenet der udgver fysisk
magt ved aft frihedsbergve straffede borgere. Til sidst har vi den symbolske
magt, som beskriver den magt som institutioner udgver i et samfund via
symboler. Fx i form af kirkens gamle symboler som frelse, bod, skcersild etc. Vi
vil i dette speciale fokusere p& den symbolske magt, da det eri den del af
magtspekiret at politikere sgger at udave eller oparbejde deres indflydelse.
Politikeren er uden tvivl en del af den politiske magt, hvori de forskellige
partier og politikere samarbejder i en demokratisk proces for at udgve den

politiske magt.

"Mennesker er hele tiden beskceftiget med at udtrykke sig i
symbolske former og aft fortolke andres udtryk. De kommunikerer
hele tiden og med hinanden og udveksler informationer og
symbolsk indhold. Derved troekker enkelte mennesker pd forskellige
former for ressourcer som jeg laseligt vil beskrive som "informations-
og kommunikationsmidler.” [Thompson 2001:25]
Dette peger igen pd opfattelsen af individer i samfundet som
kommunikerende individer, der vha. sig selv og hinanden skaber viden
gennem relationer og igen ny viden gennem nye relationer?. Derfor er der
basis for denne symbolske magt, og det er muligt at gve indflydelse via

symboler. Denne optegnelse af fre magttyper er ikke en direkte beskrivelse

24 Dette er et eksempel p&d Habermas' procedurale rationalitetsforstaelse.

af samfundet, men John B. Thompson bruger det til at beskrive den udvikling
som samfundet har vceret underlagt.

Videre i denne diskussion er det primcert den symbolske magt, der er
interessant. Helt fra den ferncevnte ansigt-til-ansigt kommunikation er
de symbolske former og betydninger, der er blevet formidlet gennem
mennesket. Kendetegnet ved disse symbolske former er sdledes, at de opstdr
og udfcerdiges gennem et teknisk medium. Heri er talen frembragt teknisk
via vores stemmebdnd og strubehoved, som sdledes ogsd betfragtes som
et teknisk medium Et andet kendetegn er, at symbolske former skal udskille
sig fra den aktuelle kontekst. Hvis en verbal besked drukner i byggelarm fra
byggepladsen er den ikke nem at opfange.

Agypterne og sumerernes farste skriftsprog var sdledes en udbygning af
det tekniske, og derfor var kommunikationen og de symbolske former ikke
lcengere afgrcenset af den tid og det rum, de blev udtalt i. Samtidig blev
det ogsd igennem teknologien muligt at reproducere kommunikationen
og gere det tigcengeligt for flere. Siden cegypterne begyndte at skrive,
er der sket meget, og omstcendighederne omkring den klassiske ansigt-fil-
ansigt kommunikation er nu offe meget teknisk avanceret. Samtidig bliver
kommunikation ogs& nu lagret til brug pd senere tidspunkter, og vi kan
s@ledes kommunikere uden at veere fastldst of tid og sted. Telefonsvareren,
voice-mail, tv-konferencer etc.

Udviklingen ses ogsd i intensiteten af de forskellige medier. | Danmark er der
sket meget siden DR havde monopol pd radio og tv op gennem é0eme,
70erne og 80erne. | dag har vi mulighed for at modtage kanaler fra hele
verden, og vi bliver gennem dem bombarderet med informationer og
kommunikation. Vi kan sende post og e-mail, vi kan have telefonsamtaler
over tusindvis af km, vi kan have videokonferencer og have visuel kontakt
med de andre samtaleparter pd trods af mange dagsrejsers afstand.
Denne udvikling har selvfglgelig ogsd haftindflydelse pd den kommunikation,
der blev og bliver kommunikeret. De ferste aviser, som udkom i Europas
storbyer, udkom i mdneds-, eller ugeudgaver og kunne derfor have
nyheder, der var dage eller uger gamle, hvor vi i dag har Internetaviser,
som opdateres hvert sekund. Nu forceldes nyheder hurtigt, og de mister sin
nyhedsvcerdi eller overmatches eller overhales af nyere og vildere nyheder.
Nyheden er blevet en anden starrelse, og kravene til nyheden ligesd.



Hvorfor kravene til nyheden er blevet skcerpet, kan have noget at gere
med en voldsom intensitet i medierne, som Stig Hjarvard ogsd beskriver. At
vi bliver bombarderet med nyheder dag og nat, og derfor skal nyhederne
sdledes voere noget specielt, far vi gider hare efter. Lad os se lidt mere p&
medierne.

"Det er blevet praktisk umuligt at undgd medier. Hvis vi praver at
forestille os, at man slukkede for alle elektroniske medier i hiemmet
og gemte aviser, blade og bager vcek, vil vi hurtigt f& fornemmelsen

af, hvilken rungende tavshed der vil brede sig i familien.”
[Hjarvard, 2003:10]

Medierne og deres indflydelse i samfundet
Massemedier er resultatet af forskellige teknologiske landvindinger, og
feelles for disse medier er, at det nu er blevet muligt p& en gang at formidle
information og budskaber fil rigfig mange mennesker. Medierne er blevet
meget mere filgcengelige fx set i den digitale teknologi som podcasts og
streaming, som giver os mulighed for at here forskellige radioprogrammer
og se tv-programmer, praecis nér vi har lyst. Tv-mediet er i Danmark ogsd p&
vej ind i den Internetbaserede broadcasting styret af forbrugerens gnsker
om tid og tilgeengelighed?®. Men hvad kendetegner et massemedie?

John B. Thompson beskriver et massemedie som voerende et produkt, der
ikke ngdvendigvis er henvendt fil en masse mennesker men snarere, at
produktet er tiigoengeligt for en stor gruppe modtagere [Thompson 2001:34].
John. B. Thompson ger op med den opfattelse af massemediet som en
kommunikation til en stor ukritisk skare af mennesker, der sluger alt, hvad
mediet bringer dem uden at blinke. Han diskuterer videre forskellige vinkler
pd& massekommunikationen og fx det at massekommunikation adskiller
sig fra ansigt-til-ansigh kommunikation i bl.a. niveauet af kontakt mellem
de kommunikerende. Ansigt-til-ansigt kommmunikation har proeg af dialog
og kontakt mellem de talende individer, hvor massekommunikationen
kan karakteriseres som envejs. | massekommunikation er der meget sterre
sandsynlighed for, at kommunikationen bliver misforstdet, at den forfejler
eller helt forsvinder i mcengden, og ligeledes oplever afsenderen ofte ringe

eller ingen feedback p& de kommunikerede. John B. Thompson definerer
25 For yderligere, se Thompson 2002, "Den polifiske skandale™ kapitel 2.

massekommunikation séledes:

"lad mig vaere mere preecis: Jeg vil bruge betegnelsen
'massekommunikation’ til at henvise til den institutionaliserede
frembringelse og generaliserede udbredelse af symbolske varer via
fiksering og overfgrsel af information eller symbolsk indhold."

[Thompson 2001:36]

Massekommunikationens effektivitet er ligeledes begrcenset, da den
mangler de ovenncevnte egenskaber fra ansigt-fil-ansigt kommunikationen,
men ikke desto mindre er medierne tilstede og de har en effekt i og p&
vores samfund.

Medierne har som ncevnt gjort en masse kommunikation og information
filgeengelig for individerne i samfundet, og samfidig fylder de en masse i
vores samfund, og som vi ogsd tidligere citerer Stig Hjarvard for, kan det
nogle gange vcere svcert at komme uden om den. Dette har haft stor
indflydelse p& det, som John B. Thompson kalder det offentlige domcene,
men lad os ferst f& beskrevet det omrdde, hvor kommunikationen finder
sted.

Det offentlige rum

Vi kunne godt treekke endnu en historisk tréd helt tibage fra de gamle
greekerne til nu, men vi vil ngjes med at hoppe ind der, hvor vi mener,
det bliver relevant for dette speciale. John. B. Thompson prcesenterer
en offentlig/privat dikotomi, som han betegner som aktuel i den vestlige
samfundsmaessige og politiske diskurs. Dikotomien beskriver spoendingen
mellem det offentlige og det private som to poler, hvori det offentlige er
det &bne, og det private er det lukkede. Med andre ord er det offentlige
det, som vi ger i det synlige rum, og det private er, hvad vi foretager os
i det lukkede skjulte og intime rum. Denne beskrivelse bliver dog ekstra
spcendende, ndr vi ser pd&, hvordan det kom og kommer fil udtryk i
samfundet. | middelalderen blev staten ledet ved hoffet og det var
usynligt for de fleste. Ind i mellem kom fyrsten eller kongen frem for sine
undersatter og viste sig offentligt for at stadfaeste sin magt i det offentlige

rum. Den offentlige tilstedevcerelse var ikke omhandlende magtudgvelse
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men snarere en ophgjelse af magthaveren. Selv dette offentlige rum var
meget begreenset. Det var nemlig begreenset fil tid og rum. Du métte selv
veere til stede for at f& lov at opleve, hvad der foregik, og var du ikke det,
matte du tage til takke med en genfortcelling af, hvad der var foregéet
i det offentlige rum. Dette betegner John B. Thompson som en form for
geografisk offentlighed. [Thompson 2001:141] Den geografiske offentlighed
cendrede karakter med opfindelsen af trykken. Andringen bestod i, at
det offentlige rum nu ikke kun var i form af afsenderens, fx magthavernes,
iscenesatte opfarsel i det offentlige rum. Det blev nu muligt for den mere
jcevne borger at lcese omkring forskellige ting, der rarte sig i samfundet. Der
blev skrevet, refereret og kommenteret p& begivenheder, som fandt sted,
uden at afsenderen, fx magthaveren, kunne aflcese reaktioner, cendre
adfcerd og gve indflydelse pd modtagerens mening om afsenderen i den
enkeltfe kommunikationssituation. Dette supplerede det hidtidige kendte
offentlige rum, som nu havde f&et endnu en nuance og endnu et niveau.
Dette betegner John. B Thompson som en lcesende offentlighed [Thompson
2001:143] Det var dog kun en mindre del af samfundet dengang, som besad
lcesefcerdigheder til at kunne lcese disse trykte flyveblade og ugeaviser,
men ofte blev dette skrevne medie oplcest, og det var med til at udbrede
lcesende offentlighed.

Denne nye lcesende offentlighed var pd flere méder farste spadestik til det
offentlige rum?é, som vi kender i dag. John B. Thompson lcegger veegt p&
at beskrive forskellen p& den geografiske offentlighed og den lcesende
offentlighed i form af interaktionen mellem afsender og modtager. Han
beskriver den geografiske offentlighed som en starrelse, der har en voesentlig
sterre del af sanseindtryk hos bade afsender og modtager. Afsender kan
anspore reaktioner fra modtagerskaren, fx i form af misbiligende udtryk som
buuh'er og en hujen og piften og modsat mdske accepterende indtryk i
form af klapsalver. P& denne mdade kan afsender afkode sine modtagere
i nogen grad, ligesom det er tilfceldet i dialog mellem to mennesker som
sidder og talersammen over frokosten. Disse sanseindtryk forsvandt med den
lcesende offentlighed. Nu var afsenderen og ogséd modtageren afskaret fra

26 Thompsons dikotomi er tydeligt inspireret af Habermas' teori om borgerlig offentlighed fra vcerket
"Strukturwandel der Offentlichkeit”. Grundprincippet i dette, er fremkomsten af en ny borgerlig
handelskapital og offentlighed i det sekstende d&rhundrede, der bestod af privatpersoner som
meodtes for at diskutere styrelsen af det civile samfund samt stafens ledelse. Den nye offentlighed
var ikke en del af staten, men et forum hvor staten og dens aktiviteter blev diskuteret og kritiseret
[Thompson 2001:81-85].

sanseindfryk og den umiddelbare oplevelse af kommunikationen, da det
givetvis ville veere sveert, ja umuligt at f& disse sanseindtryk ned pd papir.
Séledes blev afsenderen en person, der blev refereret til uden mulighed
for at forsvare, forklare eller uddybe det, som det skrevne ord formidlede
til modtageren. For at imgdekomme dette haevder John. B. Thompson, at
afsenderne nu blev mere fokuseret pd den lcesende offentlighed, og at de
blev meget mere bevidste om dem selv og den kommunikation, der foregik
i det offentlige rum, da deres handlinger nu kunne blive offentlige, altsé
kunne komme flere mennesker for gre, end dem der var fil stede geografisk.
Sdledes blev afsenderne nu ogsd meget mere eksponeret og deraf ogsd
kendte i stgrre omrader? [Thompson 2001:144].

S&ledes kan vi kun forleenge John B. Thompsons beskrivelse af det offentlige
rumitid og pege pd mediernes udvikling. Med opfindelsen af radio og siden
Tv og med de seneste drs digitale udvikling er den lcesende offentlighed
blevet enorm. Det er derfor ikke et spargsmdl om synlighed eller usynlighed
i det offentlige rum, men snarere om hvordan du og jeg agerer i denne
synlighed.

John B. Thompson sgger inspiration i Foucaults beskrivelse af Panopticon, og
den konstante synlighed indsatte agerer underihans unikke foengselsdesign.
Ef feengsel hvor de indsaftte altid er synlige for fangevogterne. Han beskriver,
hvordan denne konstante synlighed aver voldsom indflydelse p& vores
adfcerd, for hvordan kan man lave unoder, hvis man bliver overvaget hele

fiden:

"Hvor panoptikon gar mange mennesker synlige for nogle f& og
muligger udgvelsen af magt over de mange ved at scette dem |
en tilstand af konstant synlighed, udggr kommunikationsmediernes
udvikling et middel hvormed mange mennesker kan indhente
information om nogle f&, og nogle f& samtidig kan vise sig frem for
de mange. Takket vcere medierne er det fgrst og fremmest dem
der udgver magt, snarere end dem der udgves magt over, der

bliver genstand for en scerlig form for synlighed.” [Thompson 2001:150]

27 John B. Thompson diskuterer ogs@, hvordan mediet udviklede videre sig til tv-shows, hvor
ncerheden fra den geografiske offentlighed bliver kopieret via opscetning, dramaturgi efc. Dette vil
vi ikke beskrive dybere her, da formdlet er at f& beskrevet det offentlige rum.



Der er altsé en scerlig form for synlighed i spil i det offentlige rum, en synlighed
som har stor indflydelse. Vi skal kun tcende for vores Tv hjiemme i stuen for at
opleve denne synlighed. Tv-vcerten oplever den, skuespillerne i den film vi
ser, oplever den etc.

| det 20ende drhundredes historie er der mange eksempler pd, hvordan
forskellige magthavere har gnsket at pdvirke og manipulere med det
offentlige rum og derigennem grupper af mennesker, endda hele folkeslag.
Samtidig er der i historien ogsé eksempler pd, hvordan magthaverne
gnskede at censurere og kontrollere den spcede presse, sdledes at gmme
emner ikke blev omtalt, emner der kunne stille magthaverne i et dérligt
lys, eller méske endda vcere direkte skadelige for deres suvercenitet.
Magthaverne anskede at styre eller gve indflydelse p& det offentlige rum,
og det som foregik i det offentlige rum. De mente, at der var en fordel at
konftrollere eller styre medierne og den synlighed disse personer oplevede i

medierne. John B. Thompson siger sGledes om denne synlighed:

Figur 9: Planskitse af panopticon, Jeremy Bentham 1791
[Kilde: wikipedia.dk]

"Det er ikke noget nyt i at politiske magthavere eller ledere er optaget af
atkonsfruere deres selvbillede og styre deres selvpraesentation: Konfrollen
med synligheden er en celdgammel politisk kunst. Men udviklingen af
kommunikationsmedierne, og dermed cendringen af synlighedens
karakter, har lavet om pd de regler denne kunst udgves efter.”

[Thompson 2001:150]

Vier med denne betegnelse ved af vcere ved kernen af John B. Thompsons
bestreebelser pd at beskrive det offentlige rum. De mennesker, som bliver
set i det offentlige rum, er altsd meget selvbevidste omkring deres egen
synlighed i medierne. Synligheden er ikke et spergsmdal om man vil eller €,
synligheden i det offentlige rum er der!

"Under nutidens samfundsmacessige og politiske forhold har politikere
iliberalt-demokratiske samfund ikke andet valg end at underlcegge
sig loven om tvungen synlighed. At give afkald pd kontrollen med
synligheden i medierne ville enten vcere politisk selvmord eller
et trick fra én der var s& vant til selv-praesentations kunst, eller s&
sikkert placeret i en organisation der beherskede denne kunst at
vedkommende kunne klare sig uden” [Thompson 2001:153]
John B. Thompson beskriver hermed det offentlige rum som et sted, hvor
magthavere og andre personer bliver synlige og pga. vores fids store
medietyngde bliver ngdt til at tage stilling fil og agere i. Dette er efter vores
overbevisning en af grundene, hvis ikke grunden, til at vii dag oplever en
fantastisk stor udvikling inden for politisk kommmunikation og spin.

Politisk kommmunikation og kontekst

Vi har nu beskrevet den sociale kontekst i spargsmdlet om politisk
kommunikation, men vi vil gerne afslutte beskrivelsen med en diskussion
af  kontekstbegrebet. Mange  kommunikationsmodeller  beskriver
kontekstbegrebet som en betydelig faktor i en kommunikatfionssituation. Vi
vil ogsd i dette speciale tiloegge den kommunikative kontekst ekstrem stor

veegt.
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| enhver kommunikationssituation er det ngdvendigt at vcere bevidst om
konteksten i alle dens nuancer; afsenderens, modtagerens, den sociale
sammenhceng, som ligger under kommunikationen m.v. Det er ngdvendigt
forenafsenderathaveindblikimodtageren, modtagerensforstGelseshorisont
og hverdagsbegreber for at kunne kommunikere effekfivt, hviket ogsd ses
i marketingsekspertens Philip Kotlers vcerk Marketing Management [Kotler
2001].

Vi gnsker filige at understrege dette, nér vi beveoeger os i retning af den
politiske kommunikation. Politik er samfundsmaessigt forankret. Politikken
skabes i samfundet, bedrives i samfundet og manifesterer sig i samfundet.
Derfor er det ngdvendigt i arbejdet med politisk kommunikation, konstant at
afveje kommunikationen overfor konteksten, da vi mener, at meningen aof
det afsendte budskab kan have mange forskellige mulige fortolkninger ud
fra, hvilket synspunkt afsenderes kommunikerer fra. Nogle af de vurderende
spergsmdl kunne lyde:

Er det en politiker i opposition, der udtaler sige Er det en regeringspolitiker,
der udtaler sig? Er det en ministere Er det formanden for at parti, der udtaler
sige Er partiet i intern splid eller er det enigt? Denne liste med spargsmail
er lang, og vi vil lade den hvile med konklusionen, at konteksten i politisk
kommunikation er ekstraordincer vigtig i analysen og beskrivelsen af
politisk kommunikation. Derfor skal analysen bcere praeg af en konstant
kontekst afvejning, ndr der skal analyseres og traekkes mening ud af politisk
kommunikation.

En anden side aof diskussionen af de kontekstuelle forhold peger p&
afsender/modtager forholdene. Hvem styrer hvad2 Som Thompson siger, vil
det p& mange mdder betyde politisk selvmord ikke at tage hegjde for, hvad
der sker i det offentlige rum. | filmen Kongekabale fra 20042, instrueret af
Nikolaj Arcel, falger vi en journalist, som kommer p& Christiansborg. Han fér
en historie af en af partiernes pressechef og frykker den dagen efter. Han
findersiden ud af, at pressechefen misbrugte hans tillid og hans journalistrolle
til at videreformidle en bestemt historie p& et bestemt tidspunkt. Denne lille
anekdote beskriver netop den diversitet som politisk kommunikation kan
indeholde. Hvem styrer hvem?2 Er det medierne, der styrer politikkerne, pga.

28 Vi er klar over, af dette er ren fiktion, men anvender eksemplet som illustration.

det offentlige rum og mediernes magt over hvem, der bliver eksponeret i
primetime? Er det politikerne som nyhedskilder, der loekker de rette historier
pd det rette tidspunkt? Mulighederne er mange, og vi vil igen pege pd
denne konstante kontekstbevidsthed, som vi diskuterede fer, idet denne
kan give et fingerpeg om, hvem der styrer hvem.

Den rgde trdd i dette afsnit og vores primcere fokus har altsd voeret
tilblivelsen og eksistensen af det offentlige rum. Vi vil derfor bevcege os
videre i bestraebelserne pd at f& en model fil beskrivelse af den politiske

kommunikation p& benene.



Dette afsnit har til formdl at sammenscette de tidligere beskrevne teorier til
en analysemodel. Vivil i afsnittet argumentere for sammenscetningen af de

enkeltes elementers relation.

Vianvender IMK-modellen [Frandsen 1997:51] som strukturgrundlag for vores

model, en forkortelse for International Markedsferings Kommunikation.

KONTEKST/KULTUR
MEDIER.

GENRE

{kode)

afsender ——— TEKST ——— modtager

{retoriske strategier)

PRODUKTION RECEPTION

ar

referent

Figur 10: IMK-modellen

Den er oprindeligt udviklet fil at planlcegge, overskue og analysere
intfernational og inferkulturel markedsfering. Modellen indeholder flere
niveauerogstartermed atbeskrive de kulturelle og kontekstuelle forhold, man
skal veere opmaerksom pdideninternationale/tveerkulturelle markedsfaring.
Siden beskrives medierne, herefter kommmunikationsgenren og herunder den
kommunikationskode, der bliver brugt. Under den kommer en egentlig tekst.
Det er her reklamen udspiller sig, det er her alle de ovenstGende tanker
om kultur og kontekst, medier og genrer manifesterer sig i god, velplanlagt
og gennemtcenkt kommunikation, formidlet i en kode der ger det muligt
for modtageren at forstd afsenderens intention med kommunikationen
(illustreret via pilene). Under teksten stdr retoriske strategier og nedenunder
igen, Referent. Dette er kort sagt, hvad afsenderen refererer fil eller omtaler
i teksten. IMK-modellen indeholder filige to spcendende omrdder under
afsenderen og modtageren: Produktion og Reception. Disse omrdder
reprcesenterer processen, hvor "teksten” bliver planlagt, designet og udfert.

Modeludvikling - fase 1

Receptionen er selvfglgelig modtagerens forstdelsesproces og dermed
succeskriterierne for om den afsendte kommunikation forstds korrekt.
Vi il

kommunikationsstruktur, som vi mener, kan bruges til at beskrive politisk

tage udgangspunkt i IMK-modellen, da den optfegner en
kommunikation. Modellen fokuserer i haj grad pd konteksten og de kulturelle
forhold i en kommunikationssituation. Vimener, at detfte er en stor del af den
politiske kommunikations udfordringer og at politisk kommunikation befinder
sig midt i kultur og social kontekst.

Vi anvender ikke IMK-modellen i dens originale form, da vi ikke beskceftiger
os med international kommunikation. Vi vil adaptere dens struktur og scette
nogle flere teoretikere ind, som efter vores erfaring kan sige noget om den
politiske kommunikation. Qua ovenst&ende vil vi skabe en eklektisk model
funderet pd& deskriptive kommunikative virkemidler, som kan beskrive
polifisk kommunikation anno 2007. Vi ser en stor mulighed i IMK-modellens
vertikale akse, da den beskriver flere forhold omkring kommunikationen,
de kontekstuelle forhold. Dette vil vi tillcegge stor veerdi i udarbejdelsen af
vores model. Vores nye model vil tage form pd de falgende sider.
IMK-Modellen har som sagt en vertikal akse, som tilige kan benyttes i en
kreativ proces, hvor kommunikation skal planlcegges. Derunder er der en
horisontal akse, som kan benyttes med henblik p& at skabe overblik over
afsender/modtager situationen. IMK-modellens dele er meget afgrcensede
og faste isin originale form, hvorfor vii udarbejdelsen af en ny model vil tage
os frihed til at omrokkere og udelukke nogle af elementerne.
Viharallerede beskrevet, hvorledes vibetragterkonteksten somen vaesentlig
og fyldig faktor i analysen af politisk kormmunikation. Derfor vil konteksten i
vores model ikke kun vcere den ferste del af den horisontale akse, men
konteksten vil fylde meget mere i vores visuelle udformning af modellen.
Derudover vil vi, pd baggrund af vores modeludviklingsafsnit, indscette de
forskellige dele, som vi finder relevante og essentielle for beskrivelsen af
politisk kommunikation.

Kontekstbegrebet har vi fidligere beskrevet ud fra John B. Thompsons
teori, men ogsd ud fra Vigse og Janssons syn pd den politiske udvikling i
Danmark. Vi veegter dette begreb meget hgjt, da vi er af den opfattelse,

at vi ikke kan friggre os fra den omgivende kontekst. Vi vil altid vcere en
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del aof de omgivelser og den kultur, vi befinder os i, og vi kan dermed ikke
friggre os fra den. Derimod kan vi kortlcegge og filncerme os en beskrivelse
af konteksten? for bedre at kunne forstd den interaktion og kommunikation,
der foregédr heri. Det er derfor vores opfattelse, at det er uhyre vigtig at
elaborere konteksten for den politiske kommunikation, som vi analyserer pd,
hvis vi skal kortlcegge delene i den politiske kommunikation.

Gar vi derncest videre og kigger p& mediebegrebet, anser vi denne del
af modellen for essentiel, dog ikke i samme grad som konteksten. Mediet
er bestemmende for, hvordan man som fx parti vil n& ud til den specifikke
malgruppe for kommunikationen. Dermed er medieplanlcegningen en vital
del af den politiske kommunikation, idet den er midlet til at nd madlet. Som
udgangspunkt kan medieplanlcegningen traditionelt deles op i fire punkter
[Frandsen 1997:91]: a) Determinering af malgruppe, b) Planlcegning af
frekvens og daekning, c) Selektion af mediemix og d) Mdaling af effekt. Disse
fire punkter vedrgrer typisk de tanker, som fx Venstre ger sig i forbindelse
med ivcerkscettelse af en ny politisk kampagne. | vores model vil vi anskue
mediebegrebet knapt s& fragmenteret, fordi vi i vores analyse vil fokusere
pd et enkelt medie. Vi tager derfor ikke sfilling til, hvorvidt der har vceret
anvendt flere medier simultant i den samme kampagne. lkke desto mindre
er det vores hensigt, at modellen uden problemer vil kunne anvendes fil af
analysere flere medier p& samme tid. Vi vil derfor tage hajde for mediets
betydning for budskabet i de forskellige analyser.

| vores model vil vi endvidere fokusere pd& "teksten”, som er medtaget
i forbindelse med den politiske kommunikation. Vi har sat begrebet i
anfarselstegn, da vi anskuer teksten i vores model som vcerende et udfryk
for den eksplicitte og implicitte kommunikation, dvs. alt hvad der vedrgrer
sproglig savelsom kropssprogligkommunikation p& udtryks- ogindholdssiden.
For at kunne analysere os frem til disse forhold, anvender vien roekke veoerktgj
fra tidligere semestre i form bl.a. appelformer, argumentationsanalytiske,
retoriske og filmtekniske virkemidler. P& baggrund af vores uddannelse
og erfaring har vi valgt disse fire typer af voerkigjer, fordi de er effektive,
deskriptive analysevcerkigjer.

En stor del af politik handler om at kunne argumentere og skabe konsensus,

menneskeligt som medieret, jf. afsnittet om Habermas' kommunikative

29 Jf. den nyere hermeneutik ifig. Habermas [Fgllesdal 1998:102]

handling. Vier dog af den overbevisning, at vores vcerktgj konstant vilkunne
udbygges, hvilket vi ser som en naturlig del af vores lceringsproces i dette
speciale. Vi vil derfor lgbende tage sfilling fil, hvorvidt modellens veerktgj skal
revideres og justeres. Effersom vi er undersegende i vores modelarbejde, vil
vilgbende argumentere for vores valg af veerkigj og teorier.

Vianser det derfor for essentielt, at modellen qua de tekstuelle voerkigjer skal
kunne fortolke budskabet i den politiske kommunikation. Vi mener, dette vil
vcere et interessant aspekt, idet det kan give os et indtryk af, hvordan den
politiske kommunikation ser ud anno 2007. Endvidere vil budskabet give os
et indtryk af, hvilke implicitte overvejelser der ligger fil grund for den politiske
kommunikation.

Afsender- og modtagerforholdet vil i vores model vecere influeret af den
feromtalte kontekst. Dette vil for analysens vedkommende betyde en
skildring mellem flere forskellige afsendere og modtagere. Eksempelvis kan
der vecere tale om to forskellige afsendere, et produktfionsselskab samt et
politisk parti, ligesom der endvidere kan vcere forskelige modtagere, fx
malgrupperne 20-30 og 40-50 &r. Vores model vil derfor tage hgjde for disse
divergerende afsender- og modtagerforhold ud fra den samfundsmcessige
kontekst.

Né&r alt ovenst@ende er sagt, er det vores klare overbevisning, at vilgbende
bear reflektere over vores model, idet det giver os en indsigt i dens styrker og
svagheder. Vi agter derfor, at foretage en evaluering efter endt analyse of
politisk kommunikation for at optimere og eventuelt udbygge modellen.
Vores model ser pd baggrund af ovenstdende ud som fglgende:
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Kontekst begrebet via Thompson/Vigsg &

Jonsson/Habermas
Konteksten er en beskrivelse af det samfund vi lever i
og den indflydelse den @ver p& os og vores hverdag.

Medie
Den politiske kommunikations
formidlingskanal, fast forankret i den
samfundsmcessige kontekst.

Vores analyse veerkigjer.

e  Stephen Toulmin

e  Filmtekniske veerktgjer

e Appelformer

. Retorik

. Etc.

l Modtager

Afsender Ogs&  under
Er placeret Teksten indflydelse af
som en del aof Farst arbejder vi med det eksplicitte niveau i teksten den
den og fér skabt os et overblik over indhold, siden samfundsmaoes
samfundsmoes | 3 analyserer vi det implicitte i teksten og fér et — > sige kontekst
sige kontekst. overblik over argumenter, appelformer og

budskaber og hvad der ellers m&tte veere i teksten.
Dette vil konstant blive sat i lyset af konteksten og
den indflydelse det gver pd teksten.

|

Budskabet
Budskabet i teksten som det kommer til udtryk i
teksten, p& baggrund af vores analyse.

Efterfalgende refleksion og evaluering af analysen og modellen
Den efterfglgende refleksion ovenpd arbejdet med modellen, skal give os et indblik i
hvorledes modellen var hensigtsmcessigt udformet med henblik p& at skabe en model
der kan beskrive politisk kommunikation anno 2007. Vi vil efter analysen forsege at
forbedre modellen og udarbejde en ny model, p& baggrund af vores erfaringer.
Fx i form af en forbedring eller skcerpelse af veerktgjerne i veerkigjskassen. Hvilke ting fik vi
beskrevet og hvike fing stér stadig hen som, via vores model, ubeskrevne og
interessante dele af budskabet. Herefter kommer model 2 og processen starter forfra.




ne qegd

Dialog med _
I, Anders Fogh™ §

VENSTRE

Sa ved du, det bli' til noget




Vivil her som en start give et lille resume af Venstres valgvideo for at give et
overblik over, hvad vi har med at gere. Siden fglger en analyse, som starter

med en kontekstuel beskrivelse af valgvideoen.

Resume

Filmen varer 5:33 min, og den er produceret af Free Port Media i 2005. Den
tfager form som en "roadmovie” kendt fra flere Hollywood mainstream film,
hvor historien starter et sted og labende skifter location gennem filmen. Det
vil sige, at vi felger Anders Fogh Rasmussen besgge en roekke mennesker
og begivenheder over en periode. Der er ind i mellem en rcekke korte
interviews, hvor filskuere til Anders Fogh Rasmussens foredrag eller folk p&
gaden bliver spurgt om at give deres mening om Anders Fogh Rasmussen.
Filmens lydside er domineret af Anders Fogh Rasmussens egen stemme, der
hares som voiceoverind over det meste af flmen. Der er enkelte musikstykker

ind over, samt enkelte reallydklip, hvor det passer ind i filmen.

Struktur og billedmaessigt resume:

Vi fglger som sagt Anders Fogh Rasmussen, (AFR) rundt og den farste scene
udspiller sig i bussen, pd vej mod nceste scene, som er p& et gymnasium et
sted i Danmark. Her ser vi AFR tale til en forsamling. Vi bliver herefter taget
videre med bussen til en skovbgrnehave, hvor AFR ses blandt bgrnene i
dialog med dem, samt fil spisning, hvor menuen er pandekage bagt over
bAl. Herefter skifter scenen til et valgmade, hvor AFR og Mogens Lykketoft
er i duel. Derefter skifter scenen igen, fil et sprogcenter i Roskilde, hvor AFR
taler og har tid fil dialog med de nydanskere, der her lcerer sproget. Scenen
er krydret med et interview. Vi bliver igen via bussen flyttet til en ny scene,
endnu et gymnasium og her er der en ung kvinde, deri ef interview giver en
udtalelse om AFR og hans politik. Herefter er bussen igen transportmiddel fil
det nceste sted, Vived, det er Kebenhavns vestegn via voiceoveren, og her
spiser AFR en hotdog foran en pglsevogn og taler med en kvinde. Kvinden
bliver efterfglgende interviewet. Herefter er vi til Venstres partimade og harer
et par udtalelser af AFR fra talerstolen. Siden via bussen til et offentligt sted,
hvor AFR uddeler valgmateriale for Venstre. Her mgdes han af mennesker,

som han taler med. Herefter et par korte interviews af, henholdsvis en ung

Analyse - Venstre

mand, en ung kvinde og en moden kvinde, der udtaler sig omkring AFR
og Venstres politik, og fil sidst kommer vi tilbage til Tv-debatten, hvor AFR
siger Venstres slogan: "Venstre, s& ved du det bliver til noget!”. S& zoomer
kameraet ud over den jublende sal og filmen slutter.

Vi vil forinden give et resume over de eksplicitte pointer, som er blevet
udtrykket via ukritisk gennemsyn af filmen.

De felgende pointer er listet i kronologisk rcekkefglge og pointerne kommer
fil udfryk i samspil mellem AFR’s voiceover og filmens billeder.

* Det er muligt at have dialog med AFR

* Forskning og udvikling

e Bgrn/Familiens vilkar.

 Skattelettelser — Beskrivelse af rivalen: Soc. Dem.
* Indvandrerspargsmal

* Krigen i Irak

* Udlcendingepolitik

¢ Fremtid — AFR holder sine valglafter

Vivil senere i analysen gennemgd, hvorledes disse pointer er fremtroedende
og betydningsfulde, samt undersage om der er andre, mere implicitte

pointer i filmen.

Valgvideoens kontekst

Vilceggerivores arbejde med politisk kommunikation vaegt pd en forstéelse
af den politiske kontekst, og vi vil derfor give en kontekstuel beskrivelse af
Venstres valgvideo.

Valgvideoen er fra 2005, og den er produceret med henblik pd visning i DR1s
program Krydsild. Flmen blev vist den 5. februar 2005 og er et led i Venstres
valgkamp forud for valget d. 8. februar samme &r. Filmen er sdledes et led i
Venstres valgkamp forud for valget. Derfor antager vi, at malgruppen eller
den primcere modtager er de danske veelgere, altsd "den almindelige
dansker"® anno 2005. Afsender er partiet Venstre.

Venstre havde i den tidligere regeringsperiode ogsa voeret regeringsparti,

da de vandt valget i 2001. Valget i 2001 var pd flere mdader specielt, da

30 Den almindelige dansker, daekker over de stemmeberettigede danske statsborgere.
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Venstre vandt ret overbevisende og siden blev Danmarks starste parti for
ferste gang siden 1924. Derfor var valget i 2005 en udfordring, da de for
farste ganginyere tid skulle have genvalgt en statsminister®'. En statsminister,
der hed Anders Fogh Rasmussen, som havde vceret ved roret i Venstre siden
Uffe Ellemann-Jensens afgang i 1998. Da Uffe Ellemann-Jensen frak sig
tilbage efter 14 ars formandskab, var det netop AFR, der var ncestformand
i Venstre, og da han blev "forfremmet” frak han Lars Lekke Rasmussen ind
som ncestformand, hvilket han har veeret siden. Sdledes har Venstre pd&
overfladen haft en stabil ledelse og en stabil partistruktur i drene fer og efter
valgeti2005. Dette stod i stcerk kontrast til rivalerne fra Socialdemokraterne,
som over flere omgange fidligere havde oplevet flgikrige, bl.a. mellem
Svend Auken og Poul Nyrup Rasmussen. Socialdemokraterne havde, op il
valgkampen i 2005 og i partiets oppositionsperiode fra 2001 til 2005, Mogens
Lykketoft ved roret.

Der har i politik i Danmark ofte vceret tradition for, at de partier som sad i
opposition, var folkets vagthunde. De var dem, der var opmaerksomme pd
regeringspartiernes geren og laden, og sdledes var de ogsd dem, der trak
politikken oglovgivningenind mod midten og mod kompromiserne. Samtidig
indeholdt denne struktur en naturlig kritisk stemme fra de opponerende
partiers mund, som kritiserede, udfordrede og pointerede regeringens
forslag og udtalelser, p& baggrund af deres veerdimaessige forskelle som
partier fra hvert sit politiske stésted, i hvad man kan kalde et kommunikativt
dynamisk demokrati®?. | Danmark har der i mange ar veeret en bred vifte
af partier, som holdningsmcessigt placerer sig lige fra venstrefigien fil
hajreflajen og politikken i Danmark har, i nyere tid, vceret styret af forskellige
koalitionsregeringer og samarbejder pd tveers af partiernes politiske stésted
alt efter, hvem der i tiden havde flertal til at danne regering.

Dette har altid vceret en af demokratiernes styrker, sammen med retten
fil at veere kritisk overfor magthaverne og retten til at udtale sig kritisk om
magthaverne. Da Venstre som beskrevet var regeringsparti i 2005, var
valgfilmen derfor ikke en film, der nadvendigvis skulle kritisere en opposition
eller en siddende regering. Der var i filmen rig mulighed for at formidle

budskaber, som omhandlede den nuvcerende regerings tilfag og ideer.
31 Kilde: http://www.venstre.dk/index.php?2id=2061, maj 2007.

32 Vi mener, af et kommunikativi dynamisk demokrati er et land som fx Danmark, hvori vi mener
ytringsfriheden har gode vilkdar og hvor pressen kan skrive uden offentlig censur, men hvor oppositionen
ofte udtrykker sig i medierne om den politik som regeringen driver.

Valgfilmen kunne formidle og fortcelle om succeserne og de gode resultater
som regeringen havde proesteret.

Et andet vigtigt punkt i valgfilmens kontekst er den mediebevidsthed, som
Venstre i lang tid har vist og drevet politik ud fra. Jf. Vigse og Jgnsson har
der i dansk politik lcenge veeret en tendens som peger pd en tidsmacessig
fortlgbende valgkampagne, som ogsd kgrer mellem valgene uden
nogensinde at stoppe. Der er flere argumenter, der peger pd, at Venstre har
veeret bevidst om dette, bl.a.iform af tilstedevcerelsen af en medierddgiver,
pressechef, kommunikationsr&ddgiver, som medarbejder i partistaben.
Stillingen er nok bedst kendt via begrebet spindoktor. Denne medarbejder
har haft som opgave at konfrollere det, som foregdr i det offentlige rum.
Prcecis som vi citerer John B. Thompson for tidligere®, er det politisk selvmord
ikke at veere opmeerksom pd sin egen eller partiets eksponering og omtale
i det offentlige rum.

Venstre har haft navne som Henrik Qvortrup samt Michael Kristensen
pd lgnningslisten. Henrik Qvortrup fra 1998 og et par &r frem og Michael
Kristensten fra 1999-2001, hvor han var pressechef i partiet Venstre, indfil
han i 2001 blev scerlig rédgiver for statsminister AFR. Nogle vil endda mene,
at disse to rédgivere bcerer meget af ansvaret for partiet Venstre og ikke
mindst AFRs succes i dansk politik i de seneste par ar.

Det skal dog ogs& bemcerkes, at begrebet "spin” for mange har og har
haft negative konnotationer i retning af bedrag, lagn og manipulation
af medierne. Flere fim fra Hollywood har beskceftiget sig med det. Bl.a.
Barry Levinsons "Wag the dog” fra 1997, hvor en Hollywood producer og
en Washington spindoktfor bliver sat sammen og i fcellesskab skaber en
medieret fiktiv krig, der gver stor indflydelse p& valget i USA. Dette er en
fiktiv historie, men der kan alligevel argumenteres for dens effekt p& den
almindelige vecelgers syn pd& politikere og politik i det vestlige samfund.
Af nyere fiktions film, der beskceftiger sig med emnet, kan ncevnes Jason
Rietmans "Thank you for smoking” fra 2006 om tobaksfirmaernes spindoktor
Nick Naylor, som ligeledes er et noget spraglet eksempel p& en spindoktor,
som ikke lyver, men heller ikke faler sandt. Vores egen filmmager Nikolagj
Arcel og hans film "Kongekabale” fra 2004 giver ligesom de to andre film

"spindoktoren” en skurkelignende rolle, som er ucerlig og manipulerende,

33 Se afsnitftet om Thompson.



og de fleste mennesker ville nok reagere negativt pd sddan en person
og deraf de negative konnotationer af begrebet spindokfor. Vi vil igen
understrege at disse eksempler er overdrevne fiktive historier, som alle har
haft til formdl farst og fremmest at fortcelle en undernoldende historie.
Derfor har der i medierne ogsd& vaeret megen diskussion og omtale af disse
spindoktorer, som bl.a. Venstre har benyttet sig af siden sidst i 1990erne.
Diskussionen har ofte drejet sig omkring amerikaniseringen af den danske
valgkamp og den danske politik, hvori USA’s brug af spindokforer og
medierddgivere i mange ar har voeret anset som lcengere fremme end i
DK. Igen er det dog vores indtfryk, at det har vceret oppositionspartierne, der
har st&et for det meste af denne kritik.

Opsamling
Hvordan denne kontekstbeskrivelse s& har indflydelse p& Venstres valgfiim,
kan allerede inden analysen beskrives, i form af det udgangspunkt Venstre
kan kommunikere ud fra. De er som beskrevet regeringsparti, der i 2005 gik
ud af en stabil regeringsperiode med mange danskeres opbakning. Som
regeringsparti har de ikke, set fra et dynamisk demokratisk synspunkt, brug
for at kritisere en opposition, men Venstre har kunnet kommunikere om deres
resultater, mal og visioner. Oppositionen matte kritisere det selv samme for
de mangler, de mente, der var.

Samtidig kan det antages, at Venstres store interne mediebevdgenhed
gjorde, at partiet kunne firefteloegge valgfimen og resten af
valgkampagnen op mod valget i 2005 med god indsigt i medierne og den
davcerende politiske kontekst.

Teenker viher Vigsg og Jenssons tankerind omkring markedsfaringstendenser
i politik, bakker det ovenncevnte pdstand op om god indsigt i veelgermnes
gnsker. Det er netop her, at politisk kommunikation som markedsfaring
udtryk i

brugersegmentering. Dette kommer fil udiryk i den model, vi tidligere har

kommer il form af markedsundersggelser, vcelgeranalyser,
beskrevet**, somden erudformet af Jansson, se figur 6. Den pdpeger, hvordan
de store partier i Danmark (V, K, DF og Soc.) alle bruger reklamebureau,
kvantitative malinger, fokusgrupper og ekstern kommunikationsréddgivning

for at kunne planicegge den bedste kommunikation fil veelgerne.

34 Se afsnittet om den politiske udvikling i Danmark.

Analyse af Venstres valgfilm

Vi vil nu begynde at analysere filmen p& et meget "tekstncert” niveau. Vi
tagerudgangspunktide eksplicitte pointer, som vihar udtrukket tidligere ved
ukritisk gennemsyn af filmen. Vivilundersgge filmen for forskellige filmtekniske
virkemidler, samt sproglige og retoriske udtryk. Vi vil undersgge, om filmen er
god. lkke "god” inormativ forstand, menienkommunikativ forstand. Dvs. at vi
sperger, om emnerne er klare, bliver de udtryk tydeligt, er der sammenhceng
i flmen, en red trdd, etc. De veerktgjer vi bruger, vil vi praesentere undervejs
i det omfang, det er relevant. Vi analyserer p& baggrund af vores model
og vil samtidig med analysen lade modellens relevans og hensigtsmaessige
konstruktion komme til udtryk. Vi har fortlabende opsamlet nogle af filmens
argumenter i smd& bokse, der beskriver argumenternes opbygning. Disse er
udviklet p& baggrund af Stephen Toulmins argumentationsteori [Drotner et
al, 1996:153-156].

Som sagt er der i Venstres valgfim en raekke eksplicitte pointer trukket
op som overordnede emner. Vi vil her beskrive dem endnu engang og
efterfglgende tage dem i kronologisk orden og efterfalgende felge op
pd, om der er dukket nye emner op samt hvilkke af emnerne, der er de
veesentligste i Venstres valgfilm.

* Det er muligt at have dialog med AFR

* Forskning og udvikling

* Bgrn/Familiens vilkér

» Skattelettelser — Beskrivelse af rivalen: socialdemokraterne
* Indvandrerspargsmal

* Krigen i Irak

* Udlcendingepolitik

* Fremtid — AFR holder sine valglafter

Dialog med AFR (00:00 til 00:27)

Filmens ferste pointe er; "at det er muligt at have dialog med AFR”, og den
bliver modtageren prcesenteret for fra ferste gjeblik af fimen. De ferste
scener er forst i en bus og siden i en foredragssal. Bussen viser sig at voere

AFR’s transportmiddel rundt i Danmark, og det kan vi afkode, fordi AFR’s
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stemme lyder ovenover en underlcegningsmusik, s& snart filmen starter.
Denne musik ligger nederst under hele fimen, og den bliver fadet op og
ned ved sceneskift. AFR siger: "Jeg tog ud pd landevejene for i lzbet af
valgkampen at made s& mange forskellige grupperiden danske befolkning,
som muligt!”. S&ledes bliver valgfimens formdl og fokus beskrevet eksplicit.
Vi er pd en rundtur i Danmark med AFR som chauffer. Vi skal ud og mgde

danskerne i deres omgivelser. Mens denne voiceover karer, ser vi AFR st&

Pastand i scenen

Pastand: AFR kender danskerne og deres behov.

Belceg: AFR er ude blandt danskerne i valgkampen og har dialog)
imed dem.

Hjemmel: N&r man bevceger sig iblandt mennesker og har dialog)
Imed dem, s& kommer man til at kende dem.

i midtergangen af bussen og vcere i diskussion med andre passagerer i
bussen. Han stér og gestikulerer med hcendermne og udtrykker sig og er i
dialog med bussens gvrige passagerer. Vikan ikke hare, hvad han siger, men
voiceoveren forklarer, hvad der foregdr: AFR i dialog med mennesker i den
danske befolkning og forankrer®® dermed betydning ind i billedet. Billeder
skifter s& fra at vaere inde i bussen til udenfor, hvor viser bussen kgre igennem
et vinterkoldt landskab. Der bliver fokuseret p& bussens udsmykning, som er
et foto af en smilende AFR, med sloganet "Dialog —med Anders Fogh”. Siden
skifter billedet til en foredragssal fuld af unge mennesker, hvor AFRs stemme
igen er voiceover over billederne. Her siger AFR: "For mig handler det ikke
kun om valglafter, som vi har vist, vi holder, men ogs& om at komme i dialog
med folk om, hvordan vi bevarer og uadvikler det danske velfcerdssamfund.”
Her skifter voiceoveren il reallyd i nogle f& sekunder, og vi hgrer nu AFRs
stemme i foredragssalen tale netop om udvikling i forskning, m.m. i det
danske samfund. Billedmcessigt er scenen i foredragssalen bygget op med
forskellige vinkler. Vi har forskellige closeups af publikum, der sidder og lytter
til AFR og et enkelt billede af en notatblok, som bliver brugt flittigt. Derudover
er der et par forskellige vinkler af AFR et closeup og et par totalshoft, der giver
modtageren et geografisk overblik overrummet. Et fra det, derligner gverste
bagerste hjgrne af foredragssalen, samt et skrét bag fra AFR, med vinkel p&
AFR i forgrunden og publikum i baggrunden, hvorefter der panoreres hen

over publikum. Alle disse klip bliver sammensat i en hurtigt flydende klipning,

35 Dette er Roland Barthes tanker omkring forankring og aflesning vi anvender. Disse to begreber
beskriver, hvordan polysemiske billeder, kan lcegge betydning ind i billeder eller aflese betydningen
i billederne.

og billederne ndr ikke at blive kedelige at se p& pga. denne klipning. Alt
dette sker under AFRs voiceover om dialog med den danske befolkning.
| disse scener er der tale om en del forskellige billeder, som alle sammen
har en flydende koede af indholdselementer, de er polysemiske, som giver
en enorm mcengde forskellige konnotationsmuligheder, men pga. af AFRs
voiceover, bliver de haegtet sammen. Her kan AFRs voiceover betegnes
som vcerende det, der forankrer betydningen i billederne, og samtidig giver
de ferste scener en rgd trdd. Der foregdr forankring med henblik p& emnet
dialog, set i form af AFRs voiceover omkring hans gnske om dialog med
danskerne, bussens udsmykning og sloganet, "dialog med Anders Fogh™.
Sdledes bliver billedernes betydning og deres sammenhceng forstcerket
og AFR giver gennem hans voiceover endnu mere mening fil billederne og

filmen.

Overblikket over filmens scener:

- Det er muligt at have dialog med AFR (00:00-27)
- Billederne er AFR pd bustur rundt i Danmark til Valgmeder.
- Lydsiden er et mix af reallyd, underlcegningsmusik og voiceover,
med voiceover som den mest dominerende.

Forskning og udvikling (00:28 — 01:06)

Scenen skifter igen, og modtageren bliver forberedt pd& sceneskiftet
via AFRs voiceover endnu en gang. | de sidste sekunder af billederne aof
den fgromtalte foredragssal siger AFR: "... og Vensire har en vision for
fremtiden...” S& skifter billedet, og vi erigen i bussen pd vejrundt i Danmark,
hvor billederne suppleres med lidf reallyd og underlcegningsmusik, der
sammen med AFRs voiceover skaber sammenhceng i rcekkerne af billeder.
Vi er nu ude i naturen, og et closeup viser, at AFR bruger en kikkert, og det
nceste billede viser, at AFR s& ud over noget vand i et subjektiv shot. Naeste
billede viser et closeup af fire pandekager, der bliver bagt over bdl. Dette
bliver understreget af et totalshot af de barm og voksne som stér rundt om
bdlet. Herefter vises en rcekke barn ogsd i closeup, der synger den danske
nationalsang foran en smilende AFR. AFR har igen en voiceover, som igen
forankrer billedernes betydning.

AFR siger "undervejs rundt i Danmark, uden for Christiansborg, besagte jeg
0gsd en skovbgrnehave, det var dejligt at opleve bgrn trives og f& den
bedste start i livet”. Der er i denne scene to spcendende udtalelser. | AFRs

indskudte scetning, "... udenfor Christiansborg...” f&r AFR lagt voegt pd



hans placering af sig selv i valgkampen og generelt, og det er uden for
Christiansborg. Dette giver mulighed for konnotationer og tanker omkring
AFR som en politiker, der er ude blandt danskerne, og derfor kender
danskerne, hvilket peger séledes igen pd& det farste emne i filmen, dialog
med AFR. Derefter f&r AFR beskrevet, hvordan det er vigtigt for ham, at
bern trives og f&r den bedste start i livet. Denne holdning underbygger AFR
med de nceste udtalelser som lyder: "det arbejde vil vi (Venstre) styrke med
fo mia. kroner fil flere pcedagoger, bedre faciliteter og en scerlig indsats
for socialt udsatte bgrn.” Mens AFR siger dette, er der forskellige close-ups
af bgrnene i bernehaven. Den sidste del af AFRs voiceover er flere forslag
fil at styrke bgrnenes vilkér i Danmark. Efter voiceoveren har vi igen reallyd,
og AFR ses siddende i et closeup, med en pandekage, hvorefter han siger
henvendt til barnene: "Det er godt nok dejligt med sddan en pandekage
hva?g" AFR nikker som svar pd hans eget spergsmdl, og bernene svarer
"Mmm." Herefter igen et par situationsbilleder fra bernehaven, mens AFR
igen kommer pd i voiceover og fortceller om resten af Venstres planer for
barnefamilien, flere penge pd bgrnechecken etc.

Argumentationen i dette stykke aof valgfilmen er fyldt af forskellige
appelformer®. Der er p& det eksplicitte niveau logosappel i og med, at AFR
beskriver bgrnenes situation og siden argumenterer for, at det er vigtigt at
styrke den. Implicit mener vi, at der er en etosappel i spil, hvor AFR placeres
midt i bgrnehaven sammen med bgrnene. AFR er midt i bgrnehaven, og
vi ved ifglge voiceoveren, at bgrnene i Danmark er pd valgprogrammet.
Derfor skaber det tilid og trovcerdighed omkring AFRs person, ndr han
placeres i det, han taler om. Det er derfor en blandet etosappelform,
da den bd&de gdr i retning af atf styrke AFRs image, men ogsd i retning
af, at AFRs eksisterende image og hans placering i bgrnehaven kan give
modtager den fornemmelse, at Venstre ved, hvad de taler om, nér de taler
om bgrnehaver. AFR har nemlig vceret ud og se pd en!

Her oplever vi s@ledes pd det billedtekniske en velplanlagt scene i Venstres

valgfilm. AFRs voiceover har en stor sammenhceng med billedernes

36 Vi benytter her de fre appelformer fra retorikken, Etos, Logos og Patos. De er beskrevet af Kirsten
Drotner et al, i Medier og Kultur, fra 1996. Kort sagt er Etosappellen, der hvor en afsender forsager
at veekke modtagerens stabile folelser omkring afsenderens frovcerdighed og personlighed. Denne
fillid bliver s& kanaliseret over i budskabet. Logos er den saglige og logiske argumentation om en
sag, hvor ordvalget er neutralt. Patos er kommunikation som forsgger at rere modtagerens letvakte
felelser, sésom vrede, gleede, frustration, medlidenhed, m.m., Disse letvakte falelser har s& indflydelse
pd modtagerens reaktioner pd fx et valg. For mere se da Drotner et al, 1996, side 164-166.

fremtoning, og AFR bliver igen iscenesat som Venstres mand blandt de
almindelige danskere. Der er i klipningerne en hurtig og frisk klipning, som
indeholder flere forskellige vinkler og shofts. Derfor bliver det ikke monotont

og kedeligt at se valgfimen, pd det filmtekniske niveau.

Overblikket over filmens scener

+ Det er muligt at have dialog med AFR (00:00 til 00:27)

- Forskning og udvikling (00:28 til 01:06)
- Viankommer fil en location og ser AFR besgge en
skovbegrnehave.
- Lydsiden er igen reallyd domineret af en voiceover som
forankrer meningen med scenen.

Skattelettelser (01:07- 01:55)

Herefter bliver vi taget direkte med fil et Tv-debatmade, hvor AFR er Venstres
debatter, og Mogens Lykketoft (ML) er socialdemokraternes. Klippet starter
med reallyd og en panorering i total shot over en jublende folkemcengde,
der som filskuere fil en fodboldkamp r&ber: "Anders, (klap-klap-klap)
Anders... " etc., hen til en position, hvor kameraet har AFR og ML i fokus i et
mindre fotalshot. Herefter beretter AFRs sfemme igen om, hvor vi befinder
os og forankrer billedernes betydning. Det ger han via fglgende vioceover:
"Debatmgderne er jo valgkamp med feststemning, men ogs& en god
anledning til at afprgve socialdemokraternes synspunkt.” AFRs ordvalg er her
ikke bare en forankring af betydning, men en direkte styring af betydning.
AFR beskriver ikke situationen som en Tv-debat, hvor deltagerne debatterer
pa lige fod, men som en "afprgvning” af socialdemokraternes holdninger.
Derved ligger det implicit i formuleringen, at Venstres holdninger er gode,

og socialdemokraterne er tvivisomme eller mdske dérlige.

Implicit pastand i TV-debat scenen

Pastand: Venstres politik og resultater er gode.

Belceg: Publikum jubler efter AFR har sagt noget om Venstres politik
log resutater.

Hjemmel: N&r man som publikum jubler, er det fordi, der er blevet|
sagt noget, man er enig i og glad for.

Herefter er vi tilbage i reallyden, og vi hgrer AFR tale, mens billedet er et
closeup af AFR. "Hvis | (socialdemokraterne) kommer filbage i regering s&
er vi tilbage til pinsepakker, pdskepakker, julepakker... og (latter og efter
et gjeblik klapsalver fra salen) ... vi er tilbage til en tid, hvor befolkningen
med angst og bceven md se frem til enhver ny hgjtid.” Herefter igen latter
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og klapsalver fra salen, mens billedet viser en smilende AFR. Herefter klippes
der til en totalshot af ML med AFR i forgrunden. AFR stér pd dette billede
og bladrer igennem sine notater, mens ML stdr med armene over kors og
ser ud som om, han skal fil at sige noget. Reallyden kerer stadig igennem,
og der er klippes tilbage fil et fuldt totalshot over salen, med de jublende
publikummer som det dominerende i billedet. AFR fortscetter igen i closeup:
... da vi trédte til som regering, da er der givet en skattelettelse p& 10
mia. kroner, som betyder at en gennemsnits LO familie har f&et 20.000 kr.
mere til rddighed om dret, det er kendsgerningerne..." AFR kigger ned og
panorerende totalshot igen af en jublende sal.

Flere gange i dette klip bliver der brugt en overlapningsteknik, hvor lyden
er et par sekunder foran. | klipningen fra de forskellige shots i scenen er
lyden ofte lige foran, og sdledes forberedes modtageren p& den nceste
klipning farend den sker. Fremvisningen af de jublende filskuere i salen
underbygger fremstilingen af Venstres politik og resultater som gode, og
socialdemokraternes som darlige eller utilstraekkelige, da de jublende
filskuere nemt kan afkodes som glade og filfredse med det, der lige er
blevet sagt fra talerstolen. | overlappet fra tidligere scene ses fx AFR og
bgrnene i skovbgrnehaven, mens det jublende publikum fra den falgende
scene fades ind over de sidste sekunder af den scene. S&ledes overlapper
klipningerne hinanden i nogle af flmens dele. Dette giver en sammenhceng

mellem de enkelte scener i filmen.

Implicit pastand i AFRs fale i TV-debatten

Pastand: Socialdemokratiet er upopulcere i Danmark

Belceg: De har pdfert veelgerne flere skatter, men omtalt det ||
dobbelttydige vendinger fx "Pinse-pakken”

Hjemmel: N&r man fér noget, der ikke bliver beskrevet som det, det]
reelt er, bliver giveren upopulcer.

| dette klip bliver flere ting bragt p& banen. Venstre portrcetterer sin
modstander Socialdemokraterne, og fér samtidig fremlagt resultaterne
fra valgperioden 2001-2005 gennem konkrete tal pd, hvor meget der var
sparet pd skatten og den konkrete betydning for en LO-familie. Derudover
er billeder og lyd sammensat i en avanceret klipning med mange forskellige
shots og en blanding af reallyd og voiceover. Dette giver igen som tidligere
en levende formidling, som ikke nér at blive monoton. Meningsmaessigt er

her en hel del at bemcerke. AFR stiller sig frem i etosappel og argumenterer

med logosappel, samt patosappel. Logosappellen er det konkrete
budskab om skafttelettelserne, som er et simpelt argument om de sparede
kroner. Siden patosappellen i formuleringerne omkring socialdemokraterne
som et skattetungt parti, der endda bliver fremstillet med humor og
sarkasme, i forhold fil pinsepakker og pdskepakker etc. Her benytter AFR
et billedsprog, som henviser til socialdemokraternes navngivning af en
skatteforagelse, de indferte i en regeringsperiode, der pga. tidspunktet
for proesentationen kom til at hedde pinsepakken, hvor ordet "pakke”
fik en sarkastisk dobbeltbetydning i hgjreflgjens brug af ordet. Dette
er en patosappel, der kan voekke falelser som frygt for flere skatter, hvis
socialdemokraterne kommer til magten, og samtidig kan den sarkastiske
og humoristiske fremstilling af socialdemokraterne ogsd beskrive dem som
latterlige og userigse politikere. Den sterste af appellerne er etos, da det er
den, som AFR benytter og taler ud fra. AFRs fremtoning med en mimik og
positur, der konnoteres nemt som sikkerhed, glad og smilende, selvfillidsfuld
og flankeret af publikums positive reaktion p& hans udtalelser bliver den
ogsd underbygget yderligere. Billedmaessigt vises ML i en usikker og ncesten
mdbende positur, og publikums reaktioner vises ogsd i form af identisk
klcedte jublende publikummer, der i deres fremtoning ikke er langt fra
fodboldfans pd stadion en sendag eftermiddag.

Disse ca. 50 sekunder, som vi ser i denne scene, indeholder et par gode
pointer, som vi lige vil traekke frem. Vi ser ferst og fremmest AFR st& i tv-
debatmgdet sammen med rivalen ML. | 2005 valgkampen var de
reprcesentanter for hver sin flgj og kampen mellem venstre- og hgjreflgj.
Valgfilmen viser i denne scene ncesten udelukkende det udsnit af publikum,
hvor Venstres "fans” sad. AFRs udtalelser om socialdemokraterne bliver
bragt uden MLs modsvar og den lidt sarkastiske og humoristiske beskrivelse af
socialdemokraterne politik bliver sdledes ogsé bragt, uden at MLkan forsvare
sig. Denne meget ensidige beskrivelse af Venstres modstander i debatten
skaber, udover en skaev gengivelse af virkeligheden, et helte/skurke tema i
valgkampen. AFR og Venstre er heltene, der laver skattelempelser og giver
veelgeme flere penge, mens socialdemokraterne fremstér som skurkene,
der vil fage vcelgernes penge i form af flere skatter og afgifter. Samtidig
bliver AFRs udtalelser fremstillet med en skare af jublende publikummers
stemmer og klapsalver, og dette kan give forstdelsen, at Venstre og AFR er



vellidt og populcer. Derfor er der ogsd et populcer/upopulcer tema i filmen,
hvor Venstre og AFR er de populcere eller vellidte og oppositionen modsat.
Dette kan give valgfilmens modtagere et indfryk af, at mange allerede
har givet deres stgtte til Venstre og AFR. Det kan vecere et argument for at
modtageren ogsd selv skal give sin statte til Venstre og AFR, "de andre ger
detjo!”

Scetter vi disse billeder i sammenhceng med billedernes kontekst og
virkelighed og ser bort fra det univers, som valgfimen skaber, er der mange
ting i denne scene, der ikke bliver sagt. Fx er MLs svar p& AFRs udmelding
om alle "pakkerne” ikke efterfulgt af et uddybende svar pd baggrunden
for "pakkerne”. MLs "filhcengere” i salen bliver ikke vist, og Tv-debatmgdet
reelle hensigt, diskussion mellem venstreflgj og hajrefigj bliver ikke gengivet.
Derfor vil vi beskrive scenen som meget ensidig argumentationsmaessigt og
meget "opsat” i forhold til den kontekstuelle virkelighed, der eri og omkring
scenen. Vi er pd ingen mader i tvivl om, at disse billeder og den betydning,
de har, ikke har haft til hensigt at gengive den reelle virkelighed, men at
billederne fra start til slut har haft til hensigt at tale Venstres sag. Valgfimen
giver derfor allerede efter ca. et minut indiryk af reel markedsfering, jf.
Jonsson og Vigsa, ndr den beskues med kritiske gjne.

Vi kan allerede nu konkludere, at Venstres valgfilm benytter en kreativ,
hurtig og velovervejet klipning og ger brug af fimens mediemcessige
muligheder. Dvs. der er en levende og hurtig klipning i filmen, og
billedernes komposition bliver ikke monoton og kedelig, men der er en
god sammenscetning og sammenhceng mellem, lyd, billeder og tema i
filmen, hvor AFRs gennemgd&ende voiceover indlejrer og forankrer megen
betydning i billedeme og filferer en rad trdd fil valgfilmen. P& baggrund af
disse tendenser vil vi efterfglgende kun beskrive, ndr det fimtekniske udskiller
sig ekstraordincert p& den ene eller anden mdde og fokusere mest pd& den
betydning lyd og billeder har.

Overblikket over filmens scener

- Det er muligt at have dialog med AFR (00:00 fil 00:27)

- Forskning og udvikling (00:28 fil 01:06)

- Skattelettelser (01:07 til 01:55)
- Vier til en Tv-debat fer valget, hvor AFR keemper mod ML.
Billedsiden indeholder stemningsfulde billeder, krydret med
forskellige vinkler og niveauer.
- Lydsiden er forankrende voiceover, med nogen reallyd.

Indvandrerspargsmal (01:56 — 02:35)

Effer en sidste panorering over de jublende filhgrer fil Tv-debatmgdet,
klippes der igen til en ny scene, som farst bliver etableret geografisk via et
billede af skiltet ude foran den lokalitet, vi befinder os p& nemlig; Roskilde
Sprogcenter. Siden vises AFR omringet af en masse mennesker af forskellig
herkomst, som i situationen ligner fans omkring en superstjierne.

[Eksplicit pastand i voiceover

Pastand: Det er vigtigt for integrationen at indvandrer taler dans
og far et job.

Belceg: Du skal kunne tale dansk for at kunne f& et job.

Hjemmel: Hvis du ikke taler dansk, er det svcert at fa et job.

De stdr nemlig taet og omslutter AFR og fér autografer. Siden ses gruppen
siddende ved bordet, mens AFR taler til gruppen i en lcerer/elev lignende
situation. Hele denne farste del af scenen foregdr med voiceover endnu
engang, som forankrer betydningen i billederne. Siden bliver der &bnet op
for spargsmal og et par spergsmdl bliver bragt i reallyd, hvor en afrikansk
mand spgrger om noget p& dansk, dog med stcerk accent. Spargsmdlet
bliver ikke hert til ende, da AFR fortscetter sin voiceover, mens flere forskellige
shots viser mennesker fra forskellige vinklerisalen. Scenen fortscetter med et
billede af en arabisk udseende mand, der ogsd sparger AFR om noget dog
uden, at det kan hgres, hvad han sparger om. Umiddelbart bliver manden
interviewet og udtaler sig omkring Danmark og det danske demokrati.

Siden slutter scenen.

Implicit pastand i voiceover

Pastand: Det vigtigste for integrationen er, at indvanderen fér et|
job.

Beleeg: Hvis indvanderen arbejder, koster han ikke samfundet|
penge.

Hjemmel: God integration er at f& indvandreme til at blive gode
skatteborgere, der ikke koster samfundet penge.

Der bliver bragt et par forskelige emner pd banen i denne scene og
den forste ses i AFRs voiceover. AFRs siger "Mange indvandrere ger en
ihcerdig indsats for at lcere dansk og derved kvdlificere sig til at & job. P&
sprogskolen, jeg besggte, var der virkelig vilie il at gere noget ved det
allervigtigste for integrationen: At kunne tale dansk! " AFR beskriver her et
emne, der i mange &r har veeret i medierne, nemlig indvandrerpolitiske
spargsmal og integration. | sin korte beskrivelse af det, far AFR ogsd fortalt

om Venstres politiske holdning til emnerne. AFR siger, at det vigtigste i
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integrationsspargsmal er at Icere sproget, s& indvandrerne kan f& et job og
siden hen blive selvstcendige borgere i Danmark. Stiller vi argumentet her

op far vi starre overblik over AFRs p&stand.

Pastand i voiceover

Pastand: Det er godt at veere i dialog med indvandrere og hare pd
deres spargsmal og kritik.

Belceg: Vikan vise dem et velfungerende dansk demokrati, hvor def|
ler ok at stille spargsmal og veere kritisk.

Hjemmel: Nogle af indvandrerne har aldrig oplevet et frit demokrati
log det kan vi veere med til at lcere dem.

Oven pd denne eksplicitte pdstand kan der lcegges en anden implicit
pdstand, som tager udgangspunkt i AFRs udtalelser, samt informationer fra
Venstre hiemmeside www.venstre.dk. | AFRs voiceover udfrykker AFR, af det
at mestre det danske sprog er det allervigtigste for integrationen, da det
kvalificerer indvandrer fil at f& job. Samtidig kan pdstanden vendes om og
fortolkes sdledes: Indvandrer skal kun regne med at f& opholdstilladelse, hvis
de kan f& arbejde og underholde dem selv og deres familier.

Denne implicitte pdstand er en mulig méade at fortolke Venstres valgvideo
pd, og kigger vi pd& konteksten i dansk politik i de seneste dr, er indvandrer-
problematikken yderst aktuel. Dansk Folkeparti, som star for en stram
indvandrerpolitik, vandt i 2001 meget frem og gik fra 7,4 % af stemmerne
til 12 % af stemmerne®. Meget af denne fremgang, vil vi mene, skyldtes
det meget store mediefokus pd indvandrer spargsmdlet og bl.a. en stor
debat i medierne om indvandrerghettoer, 2. generationsindvandrere
og de f& ballademagere, der var blandt dem, som fik en enorm stor
mediebevdagenhed i de farste ar i det nye artusind. Her vil vi igen pege
pd Vigse og Janssons artikler, der begge peger pd en markedsorientering
inden for den politiske kommunikation, og derfor vil de mdske hcevde, at

Venstre ogsd driver markedsorienteret politik.

Pastand i inferview med arabisk mand

Pastand: Det danske demokrati er sundt og velfungerende.

Belceg: | Danmark kan man udsperge og kritisere regeringen uden
at blive forfulgt.

Hjemmel: | nogle lande er det ikke muligt at udsperge og kritisere|
den siddende regering.

AFR fortscetter sin voiceover og afbryder reallyden med den afrikanske

mands spargsmal og siger: "Jeg var ogsd glad for at komme i dialog og

37 Tallene fra en opgerelse fundet pd http://www.venstre.dk/fleadmin/venstre.dk/main/files/
valgresultater.pdf, maj 2007

svare pd spargsmal fra mennesker der mdske er flygtet fra undertrykkelse og
som pd& den mdde oplevede et dansk demokrati og frined i praksis. At her
kan man uden frygt bade stille spargsmal og kritisere en politiker”. Igen har vi
et par pdstande, som er veerd at beskrive lidt naermere. AFR udtaler, at han
er glad for at tale med mennesker, der har oplevet undertrykkelse og frygt,
for at vise dem alle de gode ting ved dansk demokrati, og at vi i Danmark
har et velfungerende demokrati. Samtidig fé&r AFR ogsd fastsidet sin mening
om det danske demokrati set i den noeste beskrivelse af argumentraekken
i voiceoveren. P& denne mdade kan man ogsd haevde, at AFR giver sig selv
og sin regering et skulderklap, da de som siddende regering i Danmark
lader sig udfordre og kritisere uden at tage det ilde op, men derimod er
Venstre et regeringsparti, der opfordrer til dialog og til diskussion for det er
dér, at demokratiet fungerer ideelt.

Efter AFRs voiceover bliver en arabisk mand inferviewet, og han giver en kort
beskrivelse af det danske demokrati, som underbygger det sidste implicitte
argument, vi har beskrevet ovenover. | voiceoverens sidste sekund, ndér
modtageren lige at se den arabiske mand std og stille et spargsmal til AFR
under AFRs tale, siden stopper billedet og klipper til den arabiske mand i
interviewsituation. Han siger: Folk taler med statsministeren... direkte... gh...
det er demokrati”, med et smil pd lceben. Den arabiske mand bliver altsé
AFRs hjemmeli argumentet, et gjenvidnes ord for at Danmarks demokrati og
regering er god! Selvfglgelig kunne regeringens opposition opstille samme
scenario og f& en anden mand til at sige lignende, men da nu Venstre ger
det her, vil vimene, at det taler som en fordel for Venstre som regeringsparti,

at Danmark bliver beskrevet som et godt demokratisk land.

Overblikket over filmens scener

t Det er muligt at have dialog med AFR (00:00 til 00:27)

t Forskning og udvikling (00:28 til 01:06)

+ Skattelettelser (01:07 til 01:55)

- Indvandrerspgrgsmal (01:56 til 02:35)
- Vi er p& Roskilde Sprogcenter, hvor AFR er i dialog med
indvandrere. Billederne er igen ny og klipningen er frisk og hurtig.
- Lydsiden er voiceover med enkelte reallydstykker.

Krigen i Irak (02:36 - 03:14)

Vi bliverigen via et billede af AFRs valgbus kert videre fil nceste scene. Forst

ser vi AFR komme ud af bussen, og i reallyden harer vi AFR sige "N&... de er
kommet” mens han fglges med en stor flok mennesker ind i en foredragssal.



AFR hares igeni voiceover, hvor stemmen forankrer placering, betydning og
emne for denne scene. Han siger: "Iscer de unge jeg megdte p& gymnasier
og skoler rundt omkring var meget optaget i krigen i Irak og Danmarks
indsats.” SAledes ved vi, hvor vi er, og hvilket emne AFR nu vil fortcelle om.
Mens voiceoveren kerer, ser vi AFR gd ind i foredragssalen under klapsalver
og starte sin tale. S& bliver voiceoveren udskiftet med reallyd, hvori vi herer,
hvad AFR siger til de unge. Det lyder: "... men en ting skal jeg sige jer, det er
altsd ikke terroristerne der skal bestemme, hvorndr vi troekker os ud. Vi skal
hjcelpe irakerne med at bygge et demokrati op!”. Denne udtalelser bliver
efterfulgt af klapsalver, og en ung kvindestemme hgres som voiceover, mens
kameraet panorerer rundt over skaren af filskuere samt et par closeups af
filskuerne og af den interviewede kvinde, fgr hun blev interviewet og stadig
sad i salen og lyttede. Det er stadig denne hurtige klipning, med mange
forskellige slags billeder, der dominerer fimen. Kvindens voiceover siger:
"Han virker meget trovaerdig ndr han taler til os, han virker meget cegte
og @h... og som om han interesserer sig for det vi sperger om. Fogh (AFR)
fortceller os om hvad vil han og hvad vil han gere og han har jo ogsd bevist,

at han har gjort, hvad han sagde i sidste valgperiode.”

Implicit pastand i voiceover

Pastand: Vi bliver i Irak til opgaven er Igst.

Belceg: Hvis viforlader Irak fer opgaven erlgst, har viladet terroristerne|
bestemme.

Hjemmel: Hvis terroristerne fér lov at bestemme, bliver der ikke noget|
demokratiilrak og opgaven er ikke Igst.

Sammenscetningen af pointer i denne scene er interessant, da emnet er
krigenilrak hvilket stadigvcek et hot emne bl.a. fordi der ermange meldinger
om, at tistanden i Irak er meget meget svcer, samt at flere og flere soldater
mister livet i kampen, s& "regningen’” vokser og vokser. Alle koalitionsstyrker
har oplevet tab, og krigen er derfor til stadighed ncervcerende. Den eneste
gang, AFR ncevner et ord om krigen i filmen, er i denne scene. Her bliver
det sagt med autoritet og sikkerhed i stemmen, at det ikke er "terroristerne”,
der skal bestermme, hvorndr de danske tropper skal fraekkes ud af Irak, men
derimod skal opgaven, de er ved at lgse, besternme, og ferst nér den er lgst,
fér de lov at komme hjem. Med dette argument far AFR italesat de danske
soldater som helte og terroristerne som skurke, og dette styrker argumentet
om at blive iIrak, da deft ikke er skurkene, som skal bestemme. Der kan ogsd
argumenteres for, at AFR italescetter sig selv og regeringen som en helt ved

at fastholde beslutningen om soldaterne i kampen mod terrorismen.

Samtidig hcenger det ogsd sammen med Danmarks velfungerende
demokrati fra forrige scene, at vi som danskere og som bosiddende i et
velfungerende demokrati er forpligtet til at hjcelpe andre til at opnd det

samme.

[Pastand i interview af den unge kvinde

Pdastand: AFR er troveerdig.

Belceg: Han har fortalt, hvad han ville gere og det har han holdt!
Hjemmel: Hvis man holder, hvad man lover er man troveerdig.

Derudover kan vil vi argumentere for, at AFR beskriver alle, der er fortalere
for at troekke soldaterne hjem fra Irak, som fortalere for terroristernes sag.
Netop set i kontrast til AFRs ovenstGende pdstand. Her foregdr nemlig
en dobbeltargumentation i form af, at alle de, der som sagt fortaler for
soldaternes hjemtroekken, ogsd er fortalere for demokratiets dad i Irak. P&
denne mdde vil vi hcevde, at det er sveert for de, der er uenige med AFR at
sige ham imod, da der nu er hceftet en masse ekstra betydning i situationen
omkring Irak. Helte/skurke, demokrati/diktatur, for/imod.
Venstres/regeringens politik om krigen i Irak bliver prcesenteret, men ikke
direkte for modftageren af filmen. AFR har med sin pointe om Irak krigen
gjort filmens seer til implicit modtager, da AFRs fokus er p& hans publikum i
salen, og ikke p& modtageren af filmen. AFR taler direkte til modtageren af
flmen, ndr hans stemme lyder i voiceoveren, men i denne situation er det
via reallyd vi hgrer pointen.

Irak krigen er et emne omgivet af megen debat, og der har vceret megen
skiftende statte til USA fra forskellige lande i Europa. Nar AFR taler til sine
tilskuere med den selvfglgelighed, sikkerned og autoritet, som han ger, og
ndr de efterfalgende udviser accept for hans udtalelser i form af klapsalver
og siden hen en meget positiv udtalelse af AFR i et interview, bliver hans
udtalelser om Venstres udenrigspolitik og krigen i Irak pakket ind i accept
og positiv feedback. Her kan der argumenteres for at Venstre har pakket et

omt emne ind i positive og glade billeder med megen accept omkring
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AFRs person, netop i klar infention om at lade Irak-politikken "glide bedre
ned” hos modtageren.

Overblikket over filmens scener

t Det er muligt at have dialog med AFR (00:00 til 00:27)

t Forskning og udvikling (00:28 til 01:06)

t Skattelettelser (01:07 til 01:55)

t Indvandrerspargsmdal (01:56 til 02:35)

- Krigen i Irak (02:34 til 03:14)
- Vi er her kert videre til en skole eller gymnasium, hvor vi ser AFR
tale til en stor forsamling. Vi er vidne til endnu en rcekke forskellige
klipninger og vinkler. Samtidig bliver et interview bragt.
- Lyden erigen et mix af reallyd og en dominerende voiceover,
men her er reallyden dog mere fremtrcedende, bl.a. i interviewet.

Udlcendingepolitik (03:15 - 03:36)

Vibliverigen bragt videre via bussen pdlandevejeniet par establishingshofs,

hvor vi ogsd ser AFR side inde i bussen med et smil p& lceben. Han ser filfreds
og glad ud. Bussen stopper, og AFRs voiceover hgres igen. Han siger:
"Overalt hvor jeg kom frem, fx pd den kebenhavnske vestegn, blev jeg
bekrceftet i, at den faste udlcendinge politik, regeringen har gennemfart og
vil fortscette, nyder bred opbakning i befolkningen.” Under AFRs voiceover
heres lidt underlcegningsmusik og indimellem lidt reallyd. Billederne viser
AFR, der spiser en "ristet med det hele” og bagefter ses AFR std i dialog
med en kvinde foran et supermarked. Denne kvinde hgres siden i en
voiceover, hvor hun siger: "der er kommet nogle stramninger... @h... ogsd
pd udlcendingefronten... (kunstpause) ... det synes jeg er positivt.” Igen er
klipningen og billedsammenscetningen hurtig og friskt sammensat.

Overblikket over filmens scener

+ Det er muligt at have dialog med AFR (00:00 fil 00:27)

+ Forskning og udvikling (00:28 til 01:06)

t Skattelettelser (01:07 til 01:55)

t Indvandrerspargsmdl (01:56 til 02:35)

t Krigen i Irak (02:36 til 03:14)

- Udlcendingepolitik (03:15 til 03:36)
- En kvinde udtaler sig om regeringens udicendinge politik.
- AFR bekrcefter og forankrer i voiceover.

Der er i denne del af scenen et spil p& symbolik, som vi her vil uddybe.
AFR omtaler udlcendingepolitikken i sin voiceover, og kvinden omtaler
stramningerne, der er kommet p& den front, som noget "positivi”.

AFR formilder igennem denne scene nogle pointer omkring udicendige og
nogle stramninger, som regeringen har foretaget i deres regeringsperiode.

Den adspurgte kvinde sté&rsom en repraesentant for danskerne og veelgerne

i Danmark, og hun omtaler disse stramninger positivt og accepterende.
Forklaringerne pd stramningerne pd udlcendingepolitikken og AFRs og
Venstres behov for at ncevne dem i deres valgvideo kan pege pd den
politiske kontekst p& det davcerende fidspunkt. Dansk Folkeparti gik som
bekendt voldsomt frem ved valget i 2001 og ved at fremscette AFRs og
Venstres politik som "opstrammet” imgdegds den gruppe af de danske
veelgere, som i 2001 stemte p& Dansk Folkeparti. Dansk Folkeparti havde i
den valgkamp et stort fokus p& muslimer og fremmede i Danmark, bl.a. set i
forskellige valgplakater og slogans, som vist her. Disse slogans og valgplakater
havde en effekt p& dansk politik og resulterede i staerk fremgang for Dansk
Folkeparti de falgende ar efter valget. Derfor vil vi p& baggrund af Vigsa
og Jansson og tankerne omkring politisk markedsfering hcevde, at Venstre i
den sammenhceng, omtaler og fremstiller AFR og deres udicendingepolitik
for at overtale og overtage nogle af de veelgere, der har holdninger i den

retning, som plakaten beskriver.

Nar hun géa
L pa efterlon, er
der muslimsk
' flertal
i Danmark

A & 3
@Dansk Folkeparti

TH. 33 37 51 99 - www.danskfolkeparti.dk - df@ft.dk
- fordi vi tager fremtiden alvorligt
78 5

Denne form for skreemmekampagne var det, som Dansk Folkeparti lagde
for dagen forud for valget i 2001. Vimener ikke, at Venstre er lige s markant
i deres politiske kommunikation. Vi vil bare pege pd, at Venstre har ladet
sig pdvirke af de tendenser, der var i samfundet og det offentlige rum i
perioden mellem valgene i 2001 og 2005. Billedet er fundet pd& Dansk

Folkepartis hiemmeside= i maj 2007.

38 www.danskfolkeparti.dk/sw/frontend/show.asp2parent=6297&menu_parent=22670&layout=0



Fremtid og visioner — del 1(03:37 — 04:09)

Umiddelbart efter kvinden fra sidste scene har sagt sine sidste ord om
stramningerne p& udicendingeloven, skifter scenen til Venstres Landsmade.
Vi ser AFR st& p& scenen i tydeligt anderledes omgivelser end dem i Tv-
debatmeadet fra tidligere. Vi hgrer AFRs tale i reallyd de ferste par sekunder,
hvor han siger "At der bliver taget hdnd om bgrnene allerede...”, og
derefter overtager AFR i voiceover. Han siger: "P& Venstres landsmade i
efterdret fremlagde jeg vores vision for Danmarks fremtid og planen for,
hvordan vi skal klare os i den internationale konkurrence ved at investere
kraftigt i uddannelse og forskning.” Mens AFRs stemme lyder oven pd
reallyden, ser vi forskellige billeder. Der er et stort totalshot af klappende
mennesker fil Venstres landsmade, mens AFR stdr p& scenen. Efter dette
billede er vi tilbage til Tv-debatten, og vi ser de jublende publikummer, AFRs
fans, der klapper og hujer, mens kameraet panorerer henover og giver et
rigt totalshot. Derefter hares reallyden igen, og AFR siger: "Det er séddan, at
omkring 1/6 af de elever der forlader folkeskolen er ikke i stand til at lcese
ordentligt. Det er en falliterklcering! Vi har verdens dyreste folkeskole, nu
scetter vi det mdl, at vivil have verdens bedste folkeskole.” Herefter ses igen
et panorerende fotfalshot, som viser de hujende filskuere. Herefter starter

underlcegningsmusikken igen og scenen slutter.

Implicit pastand i voiceover

Pastand: Venstre vil bruge skatteborgernes penge ordentligt.
Belceg: Folkeskolen skal effektiviseres, sd pengene og ressourcerne|
beerer frugt i form af dygtige elever, der kan Icese.

Hjemmel: At folkeskolen er den dyreste, men ikke den bedste er
udtryk for at noget kan geres bedre i folkeskolen.

Denne korte scene er sammensat pd samme mdade somresten af valgfimen,
med de samme filmtekniske virkemidler i form af hurtig klipning, etc. AFRs
voiceover forankrer ogsd mening over i valgfimen, men der er et enkelt
sted, hvor billede og lyd bliver tvetydigt (se 03:44 — 03:47). Vi bliver placeret
pd Venstres landsmegde via billede og lyd, men via en closeup af AFR bliver
vi flyttet over til Tv-debatten igen. Dette siges ikke og derfor mener vi, at det
kan veere udtryk for afsenders hensigt om aft vise den jublende folkeskare af
fans, som var til Tv-debatten, og sdledes ogsd hcegte de jublende tilskuere
sammen med modtagerens forstdelse af Venstres landsmgde og i sidste
ende pd AFRs popularitet i Venstre internt i partiet og Venstres popularitet i

Danmark. Det er dog muligt for den skarpe seer af valgfimen at opfange,

at den geografiske setting skifter, men der bliver ikke gjort opmeerksom pd
det og derfor vil vi ikke pdstd, at alle seerne af valgfilmen nér at opfange
dette. Det kan dog ogsd bare veere gnsket om at f& AFRs udtalelse fra Tv-
debatten fremhcevet, hvor s& ovenstdende pdstand om imageopbygning
"bare” er en sidegevinst.

Overblikket over filmens scener

- Det er muligt at have dialog med AFR (00:00 til 00:27)

- Forskning og udvikling (00:28 til 01:06)

- Skattelettelser (01:07 til 01:55)

- Indvandrerspargsmal (01:56 til 02:35)

- Krigen i lrak (02:36 fil 03:14)

- Udlcendingepolitik (03:15 til 03:36)

- Fremtid — AFR holder sine valglafter del 1 (03:37 til 04:09)
- Viser ferst AFR std& og tale til en forsamling til et landsmede og
siden rykker vi tilbage fil TV-debatten.
- Der er igen mixet mellem reallyd og voiceover, dog med den
sidste som den mest dominerende.

Fremtid og visioner — del 2 (04:10 — 05:03)

Billedet skifter tilbage til landevejen og vi ser Bussen kare i et skovomréde,
mens underlcegningsmusikken igen toner frem. Siden skiffer vi fil et
indkalbscenter, hvor AFR gdr rundt og deler valgmateriale ud til handlende.
Reallyden scetterind igen, lige efter en klipning til et mediumshot, hvor vi ser
en indkgbsvogn med AFR pd& den ene side, og den handlende familie p&
den anden. En kvinde sparger "Kan du holde alle de Igfter du stér for der2”
AFR svarer: "Det kan jeg sige dig jeg kan... og vill” Kvinden indskyder i en
tone der lyder krifisk spgrgende "Def ka' du?” AFR fortscetter: "Det gjorde
vi jo i sidste valgperiode, det jeg gik ud og sagde fer valget, det har vi gjort
efter valget... til punkt og prikke.”

[Pastand i scenen

Pastand: AFR holder sine valglgfter.

Belceg: Det siger de tre interviewede veelgere.

Hjemmel: Hvis ikke AFR havde holdt sine valglgfter ville de tre|
iveelgere ikke have sagt det...

i

Kvinden hgres sigende lidt i munden p& AFR "Jaah, jaah...” i en det vi
opfatter som meget sarkastisk skeptisk tone. Far kvinden ndr at uddybe
denne skepsis, klippes der til et interview p& en helt anden lokation, hvor
en ung fyr uddyber AFRs udtale til den kritiske kvinde. "Der har AFR jo ogsd
vist, at han har vceret bedre fil at overholde sine valglgfter, end jeg synes

socialdemokraterne har vceret med tiden.” Herefter ses en ung kvinde i
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endnu et interview: "De lgfter som regeringen fremsatte sidste gang ved
valget dem har de holdt.”

[Pastand i scenen

Pastand: AFR holder sine valglgfter.

Belceg: Det siger de tre interviewede veelgere.

Hjemmel: Hvis ikke AFR havde holdt sine valglefter ville de tre|
iveelgere ikke have sagt det...

Igen endnu en hurtig klipning til endnu en dame, denne gang en moden,
som siger: "Han kan fortscette det han er begyndt pd... detkan han sammen
med Bertel Haarder og Lars Lekke Rasmussen.” Slutteligt skifter vi tilbage til
Tv-debatten, hvor AFR ses closeupilet fraperspektiv med blikretning henover
kameraet, hvor han siger: "Venstre — s& ved du det bliver til noget!”. Det
er Venstres slogan, og det var ogs& Venstres slogan under valgkampen
i 2005. Tilskuerne jubler som pd& stadion efter en scoring, der fades ud og
underlcegningsmusikken far de sidste foner, mens Venstres logo toner frem
pd skoermen.

Denne sidste scene i Venstres valgfim bliver lidt af et afslutningsbrag, hvor
vi starter med AFR i en udfordret situation i dialog med kritiske veelgere.
AFR giver dem ftilsyneladende svar pd tiltale og bliver straks herefter bakket
op af et par interviews, der giver AFR ret i hans udtalelser om de indfriede
valglgfter.

[Pastand i Venstres slogan

Pastand: Venstre — sa ved du det bliver til noget!

Belceg: Venstre og AFR ger hvad de siger, og holder det de lover.
Hjemmel: Hvis ikke man ger, hvad man siger og holder hvad man
lover, sa bliver det ikke fil noget.

Der bliver her bygget lidt spcending op i form af kvindens kritik. Kritikken bliver
aflest af modargumentation, der afklceder kritikken og efterfglgende et
par testemonials, der bekroefter afklcedningen af kritikken. Til sidst vises AFR
som selvtillidsfuld debatter i Tv-debatten, hvor han udtaler Venstres slogan
med kraft, autoritet og vilie bag stemmen. De jublende fans bekrcefter AFR i
sloganet, og de giver konnotationer i retning af scener p& et stadion, nér et
hold har vundet, hvor der ogsd jubles vildt og séledes slutter filmen.

Afslutningen er fyldt med pdstande, der ikke har noget belceg. linterviewene
roses AFR for sin indsats og de holdte valglgfter, men det bliver kun ved
pdstanden om netop det, og vi bliver aldrig proesenteret for belceggene
for p&standene. Derved kan vi konkludere, at argumentationen for AFRs

succes bliver ophcengt p& de interviewedes trovcerdighed og det alene,
Denne trovecerdighed er ikke lige s& stor, som fx den arabiske mands, der
tidligere talte om definitionen p& demokrati, da han kan give konnotationer
fil fx det Irakiske diktatur under Saddam Hussein. Derfor er de sidste interview
ikke p& samme mdde trovcerdige, da de "kun" er menige danskeres ord.
Derfor bliver valgfimens afsluttende argumentation tynd og utrovcerdig.
Ikke desto mindre har vi i fem minutter vceret vidne til en veltilrettelagt
historiefortcelling og pé& det fimtekniske yderst velformidlet stykke politisk
kommunikation, s& de tynde argumenter kan godt tcenkes at forsvinde ned

under den lethed og den komposition, de rige billeder i flmen indeholder.

Sloganets dobbeltargumentation

Pastand: Venstre — sa ved du det bliver til noget!

Belceg: Venstre gor noget ved tingene og med Venstre i regeringen,
bliver der gjort noget ved tingene!

Hjemmel: Med socialdemokratiet i regering sker der ikke noget!

Overblikket over filmens scener

- Det er muligt at have dialog med AFR (00:00 til 00:27)

- Forskning og udvikling (00:28 fil 01:06)

- Skattelettelser (01:07 til 01:55)

- Indvandrerspargsmdl (01:56 til 02:35)

- Krigen i Irak (02:36 til 03:14)

- Udlcendingepolitik (03:15 til 03:36)

- Fremtid — AFR holder sine valglgfter del 1 (03:37 til 04:09)

- Fremtid — AFR holder sine valglafter del 2 (04:10 til 05:03)
- AFR har dialog med vecelgere i et supermarked og han bliver
udfordret af dem. Siden skifter scenen til TV-debatten, hvor AFR
udtaler Venstres slogan og sdledes slutter filmen.
- Lyden har reallyd og voiceover og fil sidst underlcegningsmusik.

Diskussion af tfendenserne i Venstres valgfim

Vi vil nu diskutere filmen overordnet for at skabe et overblik over filmens
styrker og svagheder bdde p& det tekniske niveau og pd det kommunikative
niveau.

Valgfilmen er over fem minutters hcesbloesende sanseindfryk af lyd og
billeder, hvor man som modtager skal vcere meget opmcerksom for at
kunne stille sig kritisk overfor i samtlige fem minutter. Der er mange locations,
billedtyper, vinkler og ikke mindst en meget hurtig klipning af flmen. Samtidig
er der en stor sammenhceng mellem lyd og billede, specielt i form af AFRs
meget forankrende voiceover.

Enkelte scener indeholder elementer, der kan forvirre den opmaerksomme
seer, da den geografiske setting skifter fra bl.a. Venstres landsmade til Tv-
debatten uden, at det bliver beskrevet af tekst eller voiceover, men der har



vikonkluderet, at skiftet blev foretaget for at forstcerke det indtryk, der skulle
efterlades af situationen. Dette var séledes et brud pd den kronologiske
falge af billeder, men ogsd et godt udtryk for den planlcegning, der ligger
bag ordene og billederne Venstres valgfim.

Valgfiimen har en form, som vi kender fra vores daglige medieindfryk fra fx
tv og biografer med den hurtige klipning og de mange vinkler og billeder,
der bliver vist. Dette, mener vi, afhjcelper formidlingen af budskabet, da
modtagerne ikke skal bruge for megen energi p& at afkode betydningen af
billederne og sammenhcengen, da det bliver styret af som oftest reallyden
eller voiceoveren.

Der eriflmen ogs& en smule underloegningsmusik, som vi dog ikke tillcegger
stor betydning, da det er AFRs voiceover, som fylder den sterste del af filmen
sammen med reallyden. Underlcegningsmusikken er en let, akustisk, easy-
listening musik, som mest af alt er let. Havde der vceret fx dyster, uhyggelig
musik, eller stressende aggressiv musik, ville vi tillcegge sterre plads og
betydning i analysen, men da det er denne lette behagelige musik, vil vi
konkludere, at den er til stede for at f& fimen fil et "glide lettere ned".
Genremcessigt har den form som en "roadmovie”, en kendt filmtype fra
Hollywood, der har et kronologisk handlingsforlgb, der forlgbber som en rejse
fra et sted til et andet. Venstres valgfiim kunne sagtens tcenkes at afbillede
"en dag i AFRs valgkampsprogram” og i den ferste scene bliver dette ogsa
forstcerket af hans voiceover, som siger: "Jeg tog ud p& landevejene...”.
Filmens struktur forlgber som en fin kronologisk struktur, med et par enkelte
flashbacks il en Tv-debat og til Venstres landsmade for derefter at afsluttes
pd Tv-debatmgdet med AFRs udtale af Venstres valg slogan.

Undervejs i denne form bliver forskelige emner proesenteret, offe af AFRs
voiceover, hvor AFR tager en fortceller rolle, der metakommunikerer om
filmen og pointerne. Flmen springer frem og tilbage mellem en fortcellende
voiceover fil en fortcellende reallyd, hvor det fx er AFRs tale til en forsamling,
der er i fokus. N&r fimen ger det, skifter den eksplicitte modtager fra et
veere seeren, ndr fx voiceoveren hgres udtalt direkte til seeren, til at vcere
publikum i scenen, fx i scenen om krigen i Irak, hvor vi ser AFR fra siden med
front mod et publikum i salen. Her skifter seeren af fimen fil at vcere en
implicit modtager, da den direkte modtager er publikum i salen. Vi har
diskuteret dette fidligere og vil igen fremhceve, at dette kan vcere brugt

fil at downgrade den negative effekt af emnet, krigen i Irak, ved, at AFR
ikke henvender sig direktfe til seeren, men derimod fil publikummet i salen.
Da deres accept af emnet viser sig via klapsalver og accept, kan det ogsd
blive lettere for den implicitte modtager at acceptere budskabet.

Filmens temaer er efter analysen de samme, som vi prcesenterede fer i punkt
form, men efter analysen er der et par af dem, som skiller sig ud og samtidig
stér et overordnet tema, et meta-tema frem. Farst vil vi fremhceve temaet
dialog. Det er fimens budskab undervejs i alle scener, at det er muligt at
have dialog med AFR. Viser AFR i forskellige dialogsituationer, der bliver stillet
spargsmdal til AFR, bade pd sprogskolen og i de andre foredragssituationer.
Der bliver talt med AFR i bussen pd vej rundt i DK og over indkgbsvognen i
indkgbscenteret. Derfor er dialog et underliggende tema for filmen.

Det, at vi ser AFR i s& mange forskellige situationer, hvori nogle af dem er
dagligdagssituationer, kan ses som et forsag pd at skabe ncerhed. Jens E.
Kjeldsen skriver i Retorikkens Aktualitet [Lund Klujeff & Roer 2006:161-196] en
artikel omkring billeders retorik. Heri beskriver han, hvordan et billede kan
forsege at gengive ncerhed for at traekke modtageren eller beskueren med
ind i billedet. Kort forklaret er der ingen tvivl om, at et billede af vores nabos
nedbrcendte hus vil rere os mere fglelsesmaessigt end et nedbrcendt hus
i den anden ende af byen. | overfgrt betydning vil AFRs ideer og tanker
sdledes kunne rare eller ramme den almindelige dansker bedre, hvis AFR
har en eller anden form for ncerhedsrelation fil dem. Derfor dette forsag pd&
at vise AFR som folkets mand, en man kan have dialog med, en du kan tale
med, og som kender dine behov.

Endvidere ser vii filmen et stort forsag p& at voere visioncer og fremadrettet.
Det ser vii diskussionen af barnenes vilkér og familierne, i skole/uddannelses
diskussionerne og i de sidste to scener. Valgfilmen peger fremad, bl.a.
pd de intentioner og tanker, som Venstre har gjort sig for at skabe en
bedre fremtid for de ovenncevnte. Md&ske er Venstre sd fremadrettede
og visioncere, fordi de er regeringsparti, og de derved ikke er underlagt
den kritiske oppositionspartitradition, der krcever at der peges fingre
af regeringspartierne. lkke desto mindre fokuserer Venstre i valgfiimen
pd de, efter deres overbevisning, gode resultater regeringen har skabt
i deres regeringsperiode, bl.a. i Tv-debatten med AFR og ML. Valgfilmen
beskriver ligeledes flere forskellige fremtidige tiltag, pd bernepasnings,- og
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familieomrédet, pd indvandrer,- og udlcendingepolitiken, etc.
Derfor er visioner sammen med dialog de to mest fremtrcedende emner, af

de otte emner valgfimen bruger tid p&.

Kigger vi pd analysen p& et mere overordnet plan, hvor vi tager
appelformerne i betragtning, ser vi, at det er etosappellen, der er stcerkest
reprcesenteret i valgfilmen. Det er en appelform, der kommunikerer ud fra
AFRs image og frovcerdighed som person samtidig med, at fimen sager
at @ge og styrke hans image og hans fremtoning gennem udtalelser fra
forskellige mennesker. Valgfimen indeholder ikke megen logosappel, fx i
form af tal og klare argumenter. Det er kun i AFRs tale om de skattelettelser
regeringen gennemfgrte i scenen omkring netop skattelettelser at disse
bliver ncevnt. Tidligere ncevner AFR i scenen med bgrnehaven, hvordan to
mia. kroner skal gives til dette omrédde, men AFR specificerer ogsd, hvad de
skal bruges til, s& tallene bliver ikke bare slynget ud som uprcecis "politisk
lingo”, som det nogle gange sker i politiske kommunikation.

Vi vil fil sidst beskrive konteksten omkring afsender og modtager i filmen.
Det er tydeligt, at det er Vensire, der er afsender af filmen. Der er belceg
for at hcevde, at filmens modtager er den almindelige dansker, der ser
Tv, ndr indslaget vises. Fimen blev vist p& DR1 d. 5. februar 2005 forud for
programmet Krydsild. Derudover er filmen blevet tilgeengelig for alle p&
Internettet. Fimens modtager kommer ogsa til udtryk undervejs i filmen i den
argumentation, der bliver bygget op. De forskelige mennesker der, udover
AFR, udtaler sig i filmen, er "almindelige” danskere i deres fremtoning.
Handlende i et supermarked og tilfceldige borgere stoppet p& gaden i en
filfceldig by. Derfor betragter vi de primcere modtagere, som de personer,
der kan identificere sig med de mennesker, der vises i filmen.

En kritisk seer af Venstres valgfim vilmd&ske gennemskue den argumentation,
der bliver brugt i flmen. Det er ikke ekspertudtalelser, der bliver brugt, men
som sagt almindelige danskere. En politisk interesseret modtager vil méaske
derfor savne lidt mere tyngde i flmen og derfor ikke bide p& den AFR
funderede etosappel, men savne mere logosappel i fimen, fx i form af |
form af rationelle logisk funderede argumenter.

Via denne AFR funderede etosappel forsgger Venstre at skabe en
identifikation, der med et Christian Metz begreb kan betegnes som den

sekundcere identifikationsproces¥ eller "Jeg-identifikationen”. Her forsager
filmskaberen at skabe en sammenhceng mellem fx helten eller andre i en
film og seeren for at f& forbundet de falelser, fimens personer métte opleve
med seerens fglelser.

Hermed er filmen et forsag pd, fra Venstres side at voekke samme accept
og gleede ved AFR og Venstres politik i seeren som filmens personer oplever
og udtrykker. Lykkes dette vil Venstre forvente, at seeren stemmer Venstre
ved valget.

Det kan ogs& hoevdes, at Venstre safser udelukkende pd& denne jeg-
identifikation, da de ikke bruger andre personer i fimen end AFR og
almindelige danskere, for de kunne sagtens have sat andre kendte ansigter
ind og forsagt at formidle pd& baggrund af den etosappel de sé ville fare
med sig. Venstre kunne ogsd have brugt meget mere logosappel og
derved forsggt at voekke den rent argumentative accept hos seeren og
dermed overtalt veelgeren, hvilket Venstre ikke ger. Derfor vil vi konkludere,
at filmens modtager er den almindelige dansker, der kan identificere sig
med de personer filmen viser.

Sdledes kan vi ogsd diskutere, hvordan Venstre kan menes at satse
meget ensidigt i flmen, da mange veelgere i Danmark stadig stemmer pd&
venstreflgien, og maske fra filmen begyndelse tager afstand fra hejreflgjen
ene og alene af den grund, at de svcerger fil venstrefigiens holdninger
og veerdier. Her kommer filmens billeder og filmiske indhold til sin ret, da
de mange glade scener omkring AFR mdske kan voekke denne jeg-
identifikation i selv den "stiveste venstreflgjsvaelger”.

Set i et kontekstuelt perspektiv kan det ogs& hcevdes, at denne valgfim
med den store satsning pd jeg-identifikationen forsgger at fastholde
de vcelgere, der stemte Venstre ved valget i 2005, og derved satte
Socialdemokraterne pd porten og gav Venstre og Konservative mulighed
for at skabe regering. Hvis dette holder stik, bliver denne gruppe derved

den primcere modtagergruppe for filmen. Disse vcelgere har allerede fer

39 Den primcere identifikationsproces er udirykt ved at publikum identificerer med kameraet.
Publikum, eller seeren, herer, ser og oplever her, hvad kameraet oplever. Tilskueren identificerer sig
her med det fikfive univers. Man giver sig lidt naivt hen fil fimens univers, og lader sig styre. Rammen
uden om billedet, er s& at sige, veek. Tilskueren bliver saf i samme position som kameraet og ser
kun til men kan ikke pavirke situationen [Metz 1991]. Vi har valgt Christian Metzs tanker omkring
identifikation, fordi en film har starst effekt nér den favner og inddrager seerens falelser og infellekt, jf.
det limbiske system. Vi opfatter Metz tanker om identifikation som et godt udtryk for dette. Det mest
optimale ville i denne sammenhceng veere, at lave empiriske undersagelser pd, hvilke fimteorier, der
virker bedst, men dette vil rcekke ud over specialets omfang.



accepteret Venstres politik og er derfor sandsynligvis ikke s& afvisende som
den "stdlsatte venstreflgjsveelger”. | s& fald kan vi argumentere for, at jeg-
identifikationen har god mulighed for at virke, sammen med de andre flotte
effekter filmen indeholder. Denne betragtning er dog ikke funderet i store
sociologiske undersggelser, men udelukkende en kontekstbaseret tanke.

Jeg-identifikation eller ej s& er fimen pd mange omréder et udtryk for de
tanker, som Vigsa og Jensson har proesenteret, da Venstre pd mange
md&der henvender sig til veelgeme pd deres preemisser. Venstre viser AFR i
situationer ude blandt veelgerne selv, taler om ting som fra en kontekstuel
vinkel var oppe i fiden, udlicendingedebatten, barnenes vilkér, skatten, etc.,
og derfor er den politiske kommmunikation markedsorienteret. Kort sagt er det
ikke veelgerne, der skal anstrenge sig for at forstd Venstres valgfilm, men det

er valgfilmen, der har gjort sig umage med at blive forstdet af veelgerne.

Diskussion af modellen

Vi har over de sidste mange sider drevet den ferste analyse af et stykke
politisk kommunikation p& baggrund af vores teori og model. Denne analyse
har givet mange indtryk og tanker, og vi vil herefter diskutere, hvorledes vi
kan forbedre vores model med henblik pd at kunne skabe grundlag for en
endnu bedre analyse af politisk kommunikation.

| vores analysemodel er der nogle vcerkigjer indarbejdet og andre har
vi taget i brug, mens analysearbejdet skred frem, da vi kunne se, at der
blev brug for dem. Dette er et udiryk for, at vores model er dynamisk, og
at den kan tilpasses fil at kunne bruges pd det enkelte medie. Det ville fx
ikke give stor mening at bruge nogle af de filmtekniske vecerktgjer p& en
billedannonce, hvor der ville voere mere brug for billedretoriske vcerktgjer.
Derfor er det muligt at troekke nogle andre veerktgjerind, som er ngdvendige
for at analysere. Vivil dog pdpege nogle enkelte veerktajer, som vi gnsker at
froekke op i modellen, som vcerende faste dele af modellens struktur. Farst
vil vi dog beskrive, hvorledes modellens veerktgjskasse er blevet brugt og

styrker og svagheder ved det.

Veerktgjskassen
Vcerktgjskassen har veeret domineret af filmtekniske analysevcerktgjer, da
vores valg af politisk kommunikation, som bekendt er valgfim. Vi mener,

at de filmtekniske vcerktgjer, vi har brugt, har bidraget til analysen og fil
overblikket over fimen p& en meget positiv og effektiv méde. Ved at f&
overblikket over de filmtekniske virkemidler har analytikeren mulighed for at
se, om de spiller ind i den generelle argumentation og budskabsformidling
i flmen. Samtidig er der heller ikke tvivl om, at en film, som er godt skruet
sammen rent h&ndvaerksmaessigt, har starre effekt, end en film som ikke er
det.

Vi har i analysen manglet at kigge p& den skjulte argumentation. De
argumenter og virkemidler som gemmer sig under overfladenidetimplicitte.
Vores veerktgjer er gode pd det eksplicitte plan, og derfor vil vi bruge disse
eksplicitte pointer fil at udfrcekke de implicitte.

Vi mener sdledes, at veerkigjskassen alligevel har manglet lidt. Vi tog
fat pd forbedringerne af modellen i forbindelse med beskrivelsen af
identifikationsprocesserne ved Christian Metz. Denne teori kan beskrive en
af de maéder, hvorpd afsenderen implicit kan argumentere for sit budskab
ved at f& modtageren til at identificere sig med nogle, som fx er enige i
budskabet i flmen. Dette md& siges at veere en implicit argumentation og
pd det implicitte niveau, mener vi ogsd, at vores model skal kunne hente

mere.

Argumentationsteori

Steven Toulmins argumentationsteori har givet os et godt overblik over
mange af de forskellige argumenter, der bliver bragt i Venstres valgfim.
Det har veeret rigtig godt at kunne frcekke dem ud og gere dem konkrete
- 0ogsd for at se, hvordan de spiller sammen, underbygger og forstcerker
hinanden. Gennem arbejdet med argumentationerne kommer de
forskellige argumenters appeltype fil udtryk og appelformerne giver et godt
overblik over, hviken type formidling Venstre har brugt®. Er de rationelt
argumenterende? Spiller de pd fglelser eller image? Dette er bare nogle af

de spargsmdal vi har kunnet besvare gennem dette.

Det implicitte/eksplicitte
Vi har i analysen erfaret, at meget kan komme til udfryk eksplicit, men

udover den eksplicitte betydning kan noget implicit ogsd komme fil udtryk.

40 Jf. Habermas' procedurale rationalitetsforstGelse, hvor fremferingen af et argument er mere
betydningsfuldt end argumentets indhold.
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Vihar beskrevet det lidtigennem Toulmins dobbeltargumentation, men vi vil
gerne beskrive det mere, s& frem i fald det er til stede i teksten.

Fx er der i valgfimen et implicit meta-tema, som kommer fil udtryk meget
eksplicit, men som ikke bliver beskrevet eksplicit. Det er kort sagt Anders
Fogh Rasmussen. Han er overalt i flmen - det er ham, der bliver talt om,
spurgt om, han er pd de fleste billeder i alle scener. Det er hans stemme, vi
herer gennem hele filmen, og filmen tager udgangspunkt i hans synsvinkel.
Det bliver vi klar over fra fgrste scene bl.a. i AFRs voiceover, hvor det lyder:
"Jeg tog ud pd landevejene for i lzbet af valgkampen at mgde s& mange
forskellige grupperi den danske befolkning, som muligt!” Et andet sted siger
AFR: "Jeg var ogsd glad for at komme i dialog og svare p& spargsmal...".
Det er derfor i hele fimen AFRs synspunkt, vi ser igennem, og der er hans
personlighed, der bliver kommunikeret igennem og omkring.

Vi hgrer en kvinde udtale: "Han virker meget trovaerdig ndr han taler til
os, han virker meget cegfe og gh... og som om han interesserer sig for det
vi spgrger om. Fogh (AFR) fortceller os om hvad vil han og hvad vil han
gere og han har jo ogsd bevist, at han har gjort, hvad han sagde i sidste
valgperiode.” | dette interview ser vi et eksempel pd, hvordan det er AFR,
der bliver "markedsfert” i flmen. Det er ikke partiet Venstre eller nogle af
de andre politikere, men det er AFR der har gjort detf, han sagde, og det
er ham, der er frovecerdig. Sidst i flmen er der igen tre korte interview, hvor
det er samme historie, Det er kun den sidst interviewede, der kort ncevner
Bertel Haarder og Lars Lgkke Rasmussen, men det er efter, at hun har
refereret til AFR farst. P& denne mdde bliver AFR et symbol for Venstre og
Venstres valgkamp. Det er ifglge valgfimen AFR, der skal vaere statsminister
fortsat, frem for fx en markedsfering af Venstre som parti og partipolitikken.
Sidstncevnte er selvfglgelig ogsd tilfceldet, men farst og fremmest handler

det om at profilere AFR.

Vi har analyseret Venstres valgfilm, og vi har f&et os nogle arbejdserfaringer
med modellen. Analysen viser, at modellen i flere henseender har fungeret
efter hensigten. Vores store fokus pd konteksten har givet et godt og solidt
indblik i flere forskellige aspekter af den politiske kommunikation. Vi vil fer
den nceste analyse forbedre vores model. En af forbedringerne vil vcere en
konkret beskrivelse af det felf, vi for kaldte veerktgjskassen, som i modellen
I& "omkring” teksten. Ved at beskrive dette felt konkret med de vigtigste
veerktgjer og roekkefelgen p& dem vil vi kunne f& starre overblik over
kadencen i analysen og mdaske opdage den bedste fremgangsmdade for
en analyse af politisk kommunikation anno 2007.

Vi vil efterfalgende beskrive den nceste udviklingsfase af vores model.



Model 2 vil adskille sig mest fra model 1 i den inderste del af modellen.
Vi er godt filfredse med strukturen af modellen, samt kontekstbegrebet og
mediebegrebet, da disse giver et godt fundament for en analyse af politisk
kommunikation. Konteksten omkring politisk kommunikation kan cendre
sig megeft, og det endda hurtigt, senest i form af Naser Khaders udbrud af
partiet Radikale Venstre og i fedslen af hans eget nye parti Ny Alliance*'.
Derfor er det godt at have et dynamisk kontekstbegreb, der kan tilpasse sig
de cendringer vi oplever i politik i dag.

Vivilimodel 2forsgge athave en mere konkret fremgangsmdade ideninderste
del af analysen. For at opnd et indblik i hvilken analytisk fremgangsmdde, der
er bedst, vil vii den nceste analyse af socialdemokraternes film "Vi veelger
velfcerd” forsgge at arbejde lidt anderledes end i model 1. Vi har i model
1 ladet teksten vecere styrende for analysen, og vi lod her tekstens indhold
veere kronologisk styrende for fremgangsmaden. | model 2 vil vi gerne skabe
os arbejdserfaringer med en anden arbejdsmdde, hvori vi forsgger at lade
modellen vcere mere styrende og dikterende for analysen. Efterfglgende
vil vi s@ledes kunne reflektere over, hviken af de to fremgangsmdder der er
bedst i forhold til analysen af politisk kormmunikation.

| den inderste del af modellen vil vi vaere mere konkrete omkring hierarkiet
iblandt veerktgjerne og deres brug, end vi var i den fgrste model, sdledes
vi ikke arbejder sporadisk. Derfor vil vi forsgsge at opstile den mest
hensigtsmcessige kadence i analysearbejdet.

Der er ingen tvivl om, at veerktgjskassen vil cendre sig i takt med, at
mediet cendrer sig, men der er pd de mere overordnede niveauer starre
chance for, at vi kan beskrive veerktgjer, som vil passe pd flere medier. Fx
appelformerne, argumentationsteori, symbolik og retorik, hvad end det er
fokuseret billedmcessigt eller tekstmcessigt.

| skrivende stund er det vores erfaring, at vii analysen af Venstres valgfim
mangler nogle vcerkigjer fil at beskrive det fortcelletekniske aspekt. Vi vil
derfor inddrage A.J. Greimas' aktant-model®. A.J. Greimas’ model tager
udspring i hans arbejde med folkeeventyr, hvor det blev brugt til at skabe et

overblik over de roller som aktarerne i et eventyr besidder®.
41 Udviklingen i denne sag kan fglges pd www.nyalliance.dk

42 For yderligere beskrivelse af teorien og de enkelte deles betydning se [Drotner 2000:36].

43 Vi kunne her i stedet for aktantmodellen have valg andre teorier, her blandt andet
berettermodellen, som den star beskrevet i [Drotner 2000:243-245]. Denne model er dog mere
effektfuld p& lcengere forlgbende historier, end dem, som vi mgder i politisk kommunikation, idet
den beskriver dele som: Anslag, Preesentation, Uddybning, Point of No Return, osv. Vi vurderer, at der
generelt i politisk kommunikation ofte forefindes mange smé pointer i den politiske kommunikation,

Modeludvikling - fase 2

Vi vil vha. Greimas se p& socialdemokrateres opdeling af aktarer og roller i
deres film "Vivecelger velfcerd”. Det sidstncevnte element, roller, skal uddybes
yderlige i vores model, idet aktantmodellen ikke gar tilpas i dybden med
dette. Vivil derforinddrage Joshua Meyrowitz teorier om deep back, middle
region og forefront region, for bedre at kunne forst& den subfile udvikliing og

planlcegning i den politiske kommunikation.

Giver ——— = Objekt ——= Modtager

|

Hjalper ——= Subjekt .«—— Modstander

Kilde: http://scoop.mb.dk/pdf/aktantmodel.pdf

| det fglgende afsnit vil vi derfor beskrive Joshua Meyrowitz” udbygning af
Erwing Goffmans ansigt-til-ansigt kommunikation og de rollespil, der udspilles
i dagligdagen. Formdlet med afsnittet er at kunne forstd og kategorisere den
sociale adfcerd, der optraeder i den politiske kommmunikation og inkorporere
dette i vores egen model. Vores valg af Meyrowitz bunder ftil dels i, at vi i
Venstres valgvideo oplevede en meget stcerk personfokusering p& Anders
Fogh Rasmussen, hvilket vi ser en tydelig tendens til i de forskellige partier ex
Pia Kjcersgaard = Dansk Folkeparti, Radikale = Marianne Jelved/Margrete

Vesterager«.

Joshua Meyrowitz

lgennem hele livet vil de fleste mennesker kunne nikke genkendende fil,
at deres opfersel vil veere afstemt efter de omgivelser, de befinder sig i.
Hvis der fx er tale om ens forceldres salvbryllup, vil sterstedelen tage sit
pcene scet tgj pd og vise sig fra sin bedste side. Det vil veere tvivisomt, om
badetgj og strdhat er passende ved den lejlighed, ligesom ens opfarsel
ogsa vil veere afstemt efter konteksten. Det vil ex veere knapt s& velanset
at tage mikrofonen ud af hcenderne p& festmusikeren til sglvbryllupsfesten

og beruset brgle den ene slager ud til gcesterne efter den anden. Derimod

er berettermodellen ikke s& hensigtsmaessig som aktantmodellen. Derfor vil vi betragte Greimas’
aktantmodel som den bedste af de historiebeskrivende vecerktgjer der findes, nér formdlet er at
beskrive politisk kommunikation. Samtidig kan Greimas' aktantmodel samarbejde godt med den
argumentationsteori som vi har valgt ogsé at indscette i modellen.

44 For yderligere information Ices da artiklen: Medierne og den ggede personfokusering;
www.cfie.dk

51




vil det vcere mere anset at stagedive fil en rockkoncert og bregle til bandets
sange. Kort fortalt er konteksten bestemmende for vores opfaersel, og vores
opfaersel er afstemt i forhold fil konteksten, hvilket iscer ger sig gceldende

indenfor den politiske kommunikation.

Goffmans rollefordeling

En of de bedst kendte teoretikere i sociologisk sammenhceng er den
amerikanske mikrosociolog Erwing Goffman (1922-82). Goffman var
faenomenolog, der p& baggrund af empiriske undersggelser udviklede
teorier, der kan betegnes som symbolsk interaktionisme. | 1959 udgav han
veerket "The Presentation of Self in Everyday Life”, hvilket beskceffigede sig
med individets dramatisering af sig selv i hverdagslivet [Wikepedia 2007:
april]. Denne teori definerede hverdagssituationen som en konsensus
mellem aktgrernes selvopfattelse i forhold til den omgivende kontekst.
Udgangspunktet for hverdagssituation er aktgrernes selvbillede, som de hver
isceriscenescetter i den pdgceldende situation og handler p& baggrund af,
og samtidig reagerer p& medvirkende akterers selvbillede. Dette selvbillede
betegnes endvidere som akterens face, og den aktivitet, hvor akterens
selvbillede opretholdes, betegnes facework. Goffmans pdstand er, at
denne type aktfivitet - han anskuer det som en interaktion - finder sted i
enhver type situation i hverdagen. Goffman forstdr interaktionen som b&de
sproglig og kropssproglig aktivitet. Endvidere anskuer han en situation som
menneskelige interaktion, der foregdr i samme, fysisk begreensende rum.
Goffman lcegger meget veegt pd, at faceworket kun kan opretholdes ved
netop ansigt-ansigt-interaktion i det samme fysiske rum.

| forlcengelse af ovenst&ende opstiller Goffman to centrale begreber,
frontstage og backstage, der fragmenterer den sociale interakfion.
Frontstage-begrebet vedrgrer en rollestyret adfcerd i offentligheden,
hvor akteren interagerer p& en "scene. Backstage-begrebet vedrerer
akterens frihed og privathed, hvor der er mulighed for at "vcere sig selv
bag kulisserne”. Frontstage er dermed den akfivitet, der passer i en given
sifuation, hvorimod backstage er den akfivitet, der holdes filbage, fordi
den maske ikke passer ind i frontstage [Wikipedia 2007:april]. Eksempelvis
er tieneren frontstage, ndr han serverer i restauranten og backstage, ndér

han henter maden i kakkenet. Dermed er betingelserne for frontstage og

backstage ofte bundet op pd de fysiske rammer, som akteren befinder sig
i [Meyrowitz 1985:36].

Meyrowitzs rollefordeling

Den amerikanske medieforsker og professor ved kommunikation pd
University of New Hampshire, Joshua Meyrowitz, har i forlcengelse af
Goffmans teorier videreudviklet frontstage og backstage begrebet. | veerket
"No sense of Place: The impact of electronic media on social Behaviour”,
beskriver Meyrowitz Goffmans teorier som et til tider begrcensende aspekt
ved den sociale interaktion. Grundet udgivelsesdret for Goffmans veerk,
1959 tager Goffman ikke hgjde for den udvikling, som medierne har haft
pd den sociale interaktion og de rollespil, der udspilles i hverdagen, jf. den
danske titel p& veerket "Vore rollespil i hverdagen”. Vi er af den opfattelse,
at Meyrowitzs teori er mere relevant, effersom medier spiller en vcesentlig
rolle i den politiske kommunikation. Vi tillcegger os derfor Meyrowitzs syn pd
den sociale interaktion p& baggrund af medier.

Meyrowitz fillcegger en kritisk distance fil Goffman, idet han er af den
opfattelse, at den sociale interaktion ikke er afhcengig af fysiske rammer.
En af Meyrowitzs vigtigste pointer er, at det ikke er de fysiske omgivelser,
der er bestemmmende for interaktionen, men derimod flowet af information
[Meyrowitz 1985:36]. Hvis forcelder og pcedagog ex faler engelsk sammen
overfor et 4-driget barn som er i samme rum, skaber de voksne sig et
backstage niveau, idet barnet endnu ikke kan forstd engelsk. P& samme
made vil to studerende, der sms’er sammen skabe sit eget backstage
niveau, selvom den ene styrketrcener, og den anden er til forelcesning,
idet de udelukker andre akterer fra deres medierede interaktion. Meyrowitz
anskuer information, som Goffman gjorde det; ansigt-ansigt, kropssprogligt,

men ogsd i medieret forstand. Hans definition af information er givet ved:

"Another way fo think about a social sifuation is as an
'informationsystem’, that is, as a given pattern of access to social
information, a given pattern of access to the behaviour of other
people. This definition is not in contradiction to the definitions



presented by most situationists, but it extends the study of situations
beyond those interactions that occur in place-bound seftings.”

[Meyrowitz 1985:37]

Det essentielle ved Meyrowitz i forhold til Goffman er dermed deres
indbyrdes opfattelse af det fysiske rums betydning for flowet af information.
Goffman tillcegger dette en altafggrende betydning, idet han mener, at
der ikke finder en udveksling af information sted med mindre aktegrerne er
i samme rum. Meyrowitz derimod mener ikke, det fysiske rum er afgerende
for, hvorvidt der er tale om informationsudveksling, men anskuer derimod
informationsflowet ud fra et mediemcessigt perspektiv. Meyrowitz betragter
ansigt-ansigt-situationen som en live udveksling af informationer, men er
samtidig af den overbevisning, at ex en tv-fransmitteret udsendelse i lige s&

hgj grad er beerer af information [Meyrowitz 1985:38]%.

Nye medier, nye roller

Effersom Meyrowitz betfragter sociale situationer som informationssystemer,
hvor medierne fungerer som kanal for budskabet, finder han Goffmans
rollefordeling for konventionel i forhold til interaktionen blandt aktererne.
Meyrowitz anskuer fx en felefonscelger som vcerende backstage, inden
et telefonopkald besvares og frontstage, ndr og imens opkaldet besvares
pd& trods af den fysiske distance imellem aktgrerne. Det kan dog her
diskuteres hvorvidt at rollefordelingen vil blive reduceret af mediebrugen,
eftersom aktererne ikke stdr ansigt til ansigt. Gestik og mimik vil ved ex en
telefonsamtale forblive latent, og dermed kan det, som synes frontstage
samtidig foregd backstage. Her taenker vi iscer pd den upd&klcedte scelger,
dertaleritelefon med chefen.Selvom en séddan samtale —informationsflowet
- foregdr frontstage, kan den ene af aktererne sagtens voere backstage.
Vi er derfor af den opfattelse, atf rollefordelingen konsekvent kan vcere
dualistisk, nér der vel at mcerke ikke er tale om live kommunikation ex ansigt-

fil-ansigt kommunikation. Vores holdning udelukker derfor ikke muligheden

45 Vi tillcegger os Meyrowitzs anskuelse af medier som beerer af information i et socialt system, iscer
pd baggrund af mediernes indflydelse p& de fleste menneskers hverdag [Meyrowitz 1985:38]. Hvis
vi ex anlcegger os Goffmans syn pd& udveksling af information, vil der dermed ikke kunne foregd
nogen som helst informationsudveksling i sociale systemer i forbindelse med ex e-mail, mobiltelefoni,
chat eller ségar valgkampsvideo. | sé fald ville det vaere nytteslgst overhovedet at anvende medier
som kanal for ens budskab. Det er derfor vores opfattelse, at Meyrowitz formdr at nuancere og
videreudvikle Goffmans rollefordeling i et mere nutidigt og reprcesentativt perspektiv.

for Meyrowitzs elaborering af Goffmans rollefordeling men pdpeger blot,
at det vil vcere vanskeligt at dele menneskelig interaktion op i stringente
rollemeanstre, hvor fx frontstage udelukker backstage.

| forlcengelse af Meyrowitzs betragtning af medier som medbestemmende
for aktagrernes rollefordeling pdpeger han, at for tidligere sociologer som
Goffman er en enhver situation altid stationcer [Meyrowitz 1985:43], hvilket
kan forklare den meget stringente skildring mellem frontstage og backstage.
Dette er dog, iflg. Meyrowitz, langt fra altid filfceldet, eftersom enhver
situation kan veere dynamisk i form af et inferaktionsbrud. Sidsthcevnte kan
veere udtryk ved en forcelder, der gérind pd teenagerens veerelse, uden at
vide kceresten er pd besag. SGdanne situationer kraever en omskiftelighed i
adfcerden blandt aktgrerne, hvorfor Meyrowitz har betragtet Goffman som
vcerendedeskriptivogstatisk [Meyrowitz 1985:42]. Meyrowitzfindermidlertidigt
denne omskiftelighed relevant, eftersom den fordrer et vaesentligt skift i den
enkelfe interaktionssituation. Han sammenligner denne omskiftelighed med
to fysiske rum, der ligger ved siden af hinanden. Temperaturen er 25 grader
idet enerum og 5 grader i det andet. Hvis vaeggen imellem disse rum bliver
brudt ned, opstdr der en ny, samlet temperatur, der varierer og tilpasser sig
efter fornoldene [Meyrowitz 1985:46]. P& samme mdade anskuer Meyrowitz
cendringer i en situation blandt interagerende aktagrer som en dynamisk og
omskiftelig faktor, der anhcenger af konteksten. Hvis dette scettes i relation
til mediebegrebet, kender de fleste il situationen, hvor en mindre handfuld
mennesker sidder og ser en gyserfim. To af personerne ter ncermest ikke se
filmen og lukker derfor gjnene og tcenker pd noget andet, backstage. De
resterende sidder mdske og griner af det der sker p& skcermen, frontstage.
Men hvis der skiftes kanal fil fx et boligprogram, cendrer rollerne sig i fakt
med det nye indhold pd& skcermen. De, der fgr var overlegne, frontstage,
bliver muligvis apatiske i forhold til manglende interesse for det nye program
og lceser et blad i stedet, backstage, hvorimod de personer, som far var
skrcemte, nu gerne vil se programmet, frontstage. | politisk regi vil der i hgj
grad vcere tale om skiftende situationer, idet politikere ofte skal kunne
tilpasse sig journalisternes spergsmadl for at kunne afvcerge eventuelle
skandaler. Statsminister Anders Fogh Rasmussen ses bl.a. pd besgg i en

barnehave i Venstres valgkampvideo fra 2005, hvor han indgdr i en dialog

46 Se vedlagte medie.
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med bgrnene og optrceder som en uhgijtidelig Anders Fogh Rasmussen. Men
samtidig felger en roekke journalister ham pd hans vej rundt i bgrnehaven,
hvorfor han ogsd@ fremstar som statsminister. Som politiker og statsminister
vil han altid vcere i mediernes sggelys, og derfor skal han overveje sin
fremtrceden og rolle, afhcengig af de skift situationen byder pd, og hvad

han kan profitere mest af.

Deep back, middle og forefront region.

| kraft denne sammensmeltning opstiller Meyrowitz en ny og fredje
rollebeskrivelse, han kalder middle region. Meyrowitz bencevner Goffmans
fidligere front- og backstage som deep back region og forefront region.
Vi betragter disse tre rollebeskrivelser som henholdsvis bag kulissen, p& og
udenfor scenen samt blandt publikum. Ferstncevnte rolle er den yderst
filbagetrukne adfcerd, der fungerer som privatsfceren for den enkelfe akter
[Meyrowitz 1985:28]. Kun akteren selv har adgang fil denne rolle, idet der
er tale om et fristed og @velokale for den enkeltes adfcerd. Publikum vil
aldrig f& indblik i denne rolleadfcerd, hvoraf akteren kan veere "sig selv bag
kulissen™, fritaget for nysgerrige blikke.

Forefront region er et udtryk for aktgrens offentlige fremtrceden. Denne rolle
er kendetegnet ved at vcere styret af sociale konventioner, hvor alle har
adgang fil aktgrens meget ceremonielle adfcerd. Vi anskuer denne rolle
som blandt publikum, idet den eksplicit viser aktgrens bedste side. Forefront
region er endvidere kendetegnet ved at vcere meget formel, idet den
refererer til en uhyre haflig og fil tider lidt konservativ¥’ adfcerd.

Den tredje og sidste rolleadfcerd ifalge Meyrowitz er den, han kalder middle
region. Denne er rolleadfcerd er speciel, eftersom den er en hybrid mellem
back og front region, idet den er kendetegnet ved at indeholde dele af
bdde back og front region. Aktgren optrceder med en blanding af privat
og offentlig karakter, hvilket vi betragter som at vcere pd og bag scenen.
Denne nye middle region vil konsekvent give et indiryk af fx statsministeren
som offentlig instans, men samtidig ogsd efterlade indtryk aof privatpersonen
Anders Fogh Rasmussen. Middle region er iscer et produkt af det meget
fremskredne og hyppigt anvendte mediebrug, som nufidens aktgrer

forbliver en stadig sterre del af [Meyrowitz 1985:49]. Her tcenker vi iscer p&

47 Betegnelsen konservativ refererer i denne konsensus ikke fil det politiske parti af samme navn, men
derimod ordets sproglige betydning.

hjemmearbejdspladsen, som flere og flere lesnmodtagere ger brug af. For
selvom den enkelte funktioncer arbejder hjemme i privaten, tidl. backstage,
skal han eller hun ogsd vecere fil stede ved fx computeren og telefonen,
tidl. frontstage. Dermed vil aktgren gere brug af bdde en privat adfcerd,
arbejde ifert morgenkdbe, men samtidig ogsd en reproesentativ adfcerd,
som hvis funktionceren sad pd sin arbejdsplads i viksomheden. Middle region
adfcerden viser sig iscer i fx Kongehuset, DR1s Tv Avisen og Mcersk gruppen,
hvilke tidligere havde en meget fillukket adfcerd. Eksempelvis er DR P3s
nyhedsoplcesere i hgj grad proeeget af en middle region rolleadfcerd. For blot
5-10 &r siden var nyhedsoplceserens stiling prceget af en meget institutionel
og ceremoniel adfcerd i ceteren. | dag oplever man ofte, at veerterne pd
formiddagsprogrammet indgdr i en dialog med nyhedsoplceseren lige
inden kl. 12, hvilket giver lytterne et indtryk af personen bag mikrofonen.

Nedenst&ende figur illustrerer Meyrowitzs rolleinddeling til venstre og

Goffmans fil hgjre:

Deep back Backstage

Eksklusiv privatsfcere Privatsfaere

Lukket for offentligheden @velokale og frihed

Middle Lukket for offentligheden

Hybrid mellem privat og offentlig sfeere

Delvis &iben for offentligheden Frontstage

. Offentlig sfcere
Forefront region

. . Konventionelstyret adfcerd
Offentlig ceremoniel sfaere .
o Aben for offentligheden
Aben for offentligheden

Figur 11: Meyrowitz vs. Goffmans rollefordeling [Hjarvard 2003:28]

Meyrowitz i praksis

Vores formdl med at inddrage Joshua Meyrowitz i opgaven er for at kunne
determinere, hvorvidt den politiske kommunikationivoresindsamlede empiri
typisk bcerer praeg af enten deep back, middle eller forefront adfcerd. Typisk
vil vi ikke kunne afdcekke en deep back adfcerd, da vi netop har redegjort
for at denne ikke er tilgcengelig for offentligheden. lkke desto mindre finder
viden relevant at medtage, da denne type adfcerd mé danne grundlaget
for ex fundamentale politiske grundholdninger. Om ikke andet md& det
veere i deep back adfcerden, at vi skal sgge svaret pd, hvad den genuine
hensigt med den politiske kommunikation reelt er. Det m& vcere her, hvor
spindoktorer arbejder med at fireftelcegge den politiske kommunikation,



partiprogrammet udfcerdiges, og skandalerne hemmeligholdes. Kort sagt
er deep back stage det rum som offentligheden eller medierne aldrig har
adgang file.

Endvidere finder vi det interessant at f& svar pd, hvorvidt den politiske
kommunikation er prceget af en ceremoniel og konventionel styret adfcerd
i form af forefront region, eller om offentligheden far et kig ind bag facaden,
middle region. | forlcengelse af sidstncevnte er det vores tese, at middle
region adfcerd kan vcere en specifik del af den politiske kommunikation.
Fx en situation hvor en filskuer kommer ind bag facaden i politisk regi, men
hvor alt, hvad der foregdr, er et ngje planlagt mediestunt for at vise en
anden side af partiet og politikeren, med det formdl at styrke partiets og
politikerens image.

Vivil her give en abstraktion af Meyrowitz teori, sdledes at vi skaber et stgrre
overblik over teorien i praksis i specialet. Abstraktionen kan forfolkes som
en forfladigelse af Meyrowitz tre begreber, men den skal forstds som en
operationalisering af Meyrowitz' teori i relation til politisk kommunikation
anno 2007. Fglgende abstraktion er egen ftilvirkning med inspiration fra

Hjarvard 2003:28 samt p55-63:

Vcelgerens indtryk af den politiske kommunikation

Politikerens indtryk af den politiske kommunikation

Frontstage

nyhedsprogrammer, i politisk materiale,
partiprogrammer osv.

Her ser veelgeren politikerne pd& arbejde, hvor de fungerer
som offentlige personer. Fx p& Christiansborg, p& tv i

Forefront

Denne del indeholder alt det officielle som partiet har
udgivet, udtalt og udtrykt. Kort sagt al den politiske
kommunikation, som er offentliggjort med partiet som
afsender.

Backstage

Espersen som Justitsminister.

Her ser veelgeren politikerne i deres private sammenhceng.
Fx i en interviewsituation, hvor de interviewes hjemme. |
underholdningsprogrammer pd& tv, i situationer, hvori der
fremstér som om, at de er dem selv. Fx Lene Espersen i Netto
som husmor der handler ind fil affensmad, og ikke Lene

Middle region

Det er her politkerne og partierne skaber illusionen af
backstage hos vaelgerne. Her fremstiller de sig selv som
private personer i de ncevnte sammenhaenge i backstage-
boksen til venstre. Denne private fremtoning er en illusion,
da den er ngje planlagt og styret af politikeren og partiets
kommunikationsr&dgivere. Dette er et forseg p& at skabe
en storre troveerdighed i veelgernes opfattelse af politikeren
og partiet.

Deep Back stage

Her er den rigtige backstage. Det er her partiet og
politikerne planicegger deres fremtoning i medierne og i det
offentlige rum. Denne del fér veelgerne aldrig og se og den
har ogsd vceret tabuiseret i den offentlige debat i de
seneste ar, da denne "lukkethed” kan fortolkes som om, at
partierne gnsker at manipulere vcelgerne.

Figur 12: Abstraktion over Meyrowitz' rolleadfaerd.

Frontstage, Backstage, Forefront og Middle region foregdr i

offentligheden, i medierne, mens deep back stage er skjult for offentligheden.

48 Samfundet kreever i dag, af politikerne fremstdr som joviale og hele mennesker, der lever som de
perfekte rollemodeller for veelgerne [Hjarvard 2003:55-63]. Dette har indflydelse pd deres offentlige
fremtrceden, der joevnligt foregdr i deres private rum. Dette er ofte ngje tilrettelagt optraeden,
hvori der skabes illusionen hos veelgeren om, vi fér indblik i politikerens privatsfcere eller politikerens
privatperson. Nar politikere optraeder i ex underholdningsprogrammer pd tv som privatperson, er der
reelt kun tale om middle region, selvom det fremstar som deep back stage. Vi mener, at Meyrowitzs
fre niveauer kan bidrage fil beskrivelsen af politikeres ageren i det offentlige rum.
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Vores nceste analyse starter ligeledes med en kontekstanalyse og en anvendelsesmuligheder, hvorfor vi gnsker at afprgve vores egen models

medieanalyse forsiden atkomme til voerktejskassen. Vihar, fer veerktgjskassen anvendelighed. Sigtet med dette skal efter ncestfelgende analyse give os
bliver dbnet, skabt os et meningsmcessigt overblik over fimen og vil derfor svar pd, hviken fremgangsmdde, der er den bedste.

have et indblik i, hvilke veerktgjer vi skal bruge. Vi betragter det for essentielt lsbende at vurdere og evaluere vores model
Vi vil i denne analyse lade modellen vcerende styrende for, hvordan over den politiske kommunikatfion i Danmark. | relation fil vores opstillede
analysen skrider frem og ikke filmens kronologiske opbygning. Dette ger vi underpunkter med henblik pd, at modellen skal kunne analysere p& bdde
for at kunne vurdere, om det er bedst med modellen som styrende, eller konteksten, teksten, medieanvendelse uden at veere pdvirket af de politiske
teksten. Vi har overvejet vores fremgangsmdde og nedenstdende er en veerdier og idealer, ville det i vores gjne vecere fejlagtigt ikke at diskutere
beskrivelse heraf i analysen af Socialdemokratiets film, samt en inddeling af modellen, og vores arbejdserfaringer med samme, Igbende.

de forskellige dele af analysen:

1. Filmens billedmaessige betydningsdel
1.1. De filmtekniske vcerktgjer vil vi s@ledes benytte som det ferste
veerktgj, for at f& et overblik over flmen og dens fremtoning, dele og
virkemidler.
1.2.  Siden vil vi optrcekke de fremfrcedende pointer i flmen
1.3.  Forankring og Aflasning.
1.4. Herefter benytter vi Meyrowitz.

2. Filmens argumentation og appelform
2.1.  Pointerne og argumentationen vil vi belyse via Stephen Toulmins
argumentationsteori.
2.2. Identifikationsproces.

2.3. Appelformernes filstedevcerelse og appelformernes argumenter.

3. Filmens historie

3.1.  Aktantmodellen — Her giver vi et overblik over fimens fortcelling.

Vi betragter ovenstdende analysefremgangsmdde som interessant, idet
den skal belyse hviken analysemetode, der er mest hensigtsmeessig; den
kronologisk styrede eller den indekserede analyse. Med indekseret forstdr
vi en analyse, der er bestemt af modellens enkelte elementer. Vi medtager
denne fremgangsmdade som et led i vores lceringsproces i forhold til at
kunne bestemme, hvordan modellen i praksis bliver mest adcekvat.

Modeller, endsige taksonomier, kan betragtes ud fra forskellige




Analyse vcerkigjer.
Filmtekniske vecerktajer
Argumentationsanalyse
Appelformer
Aktant model
Ideologikritik
Andre teorier der er
hensigtsmaessige ift.
teksttypen

Fremgangsmaden

1)

2)

3)

4)

5)

Farst arbejder vi med det
eksplicitte niveau i teksten
og far skabt os et overblik

over indholdet, vha. en
strukturel beskrivelse af
teksten, samt i dette
fifcelde en filmteknisk
beskrivelse. Var det
billeder kunne fx

billedretorik bruges
Derefter analyserer vi det
implicitte i teksten.

Siden fér vi et overblik
over argumenter,
appelformer og
budskaber og hvad der
ellers matte vcere i
teksten.

Til sidst scettes dette i
relation til konteksten og
den indflydelse det aver
pd& teksten.

Derefter udtroekkes
fekstens budskab.
Herefter kan en diskussion
af  afsenders  strategi
foretages.

Konteksten

Mediet

e Den politiske kommunikations
‘. formidlingskanal, fast forankret i
‘»0 den samfundsmcessige kontekst.

Beskrevet via Thompson/Vigse & Jgnsson/Habermas
Konteksten er en beskrivelse af det samfund vi leveri
og den indflydelse den aver pd& os og vores hverdag.

Afsender Modtager
En del af den Teksten En del af den
samfunds- TV-spofttet, samfunds-
maoessige valgfiimen, artiklen, ‘_": maoessige
kontekst. hjemmesiden, etc. kontekst.
‘0
’0
s
‘Q
° ‘Q
LJ .A
l. *

Teksten siger noget “ﬂ_
om afsenders r-r--—————~F————————
intentioner i form af | Budskabet

afsenders ordvalg
og kommunikations-
strategi. Det vil ogs& i
nogle tilfcelde voere
muligt af vurdere
modtageren ud fra
teksten.

| Budskabet, som det kommer fil udfryk i
teksten, pd& baggrund af vores analyse.
| BAde eksplicit og implicit.
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Kontekstuelle fakta & mediebeskrivelse
Socialdemokratermnes film er produceret i 2006 og blev vist p& Landsmegdet
i Aalborg Kongres og Kultur Center d. 22. september samme &r. Filmen
adskiller sig derfor fra Venstres valgvideo fra 2005, idet den ikke lcegger
op ftil et valg, samt at den er henvendt til partimedlemmerne frem for
offentligheden. Den er senere hen blevet lagt ud pd partiets hiemmeside,
s& den er tilgaengelig for offentligheden. Vi betragter flmen som en intern
produktion, der fortjener en kontekstuel forforstdelse®. Som flertallet mdske
husker led socialdemokraterne et valgnederlag d. 8. februar 2005, da
Mogens Lykketoft tabte valget til Anders Fogh Rasmussen®. Efterfalgende
valgte Lykketoft at g& af som partiformand, hvorefter Frank Jensen og Helle
Thorning-Schmidt stillede op som kandidater til formandsposten. Partiet blev
splittet i to lejre, hvilket var svaekkende i forhold til at st& som et stcerkt og
forenet oppositionsparti.

Som bekendt gik sejren til Helle Thorning-Schmidt, der efterfglgende blev
den ferste kvindelige partiformand i partiets historie®'. Partiet stod primo
2005 derfor ansigt fil ansigt med et valgnederlag og senere hen en kvindelig
partiformand, hvilket var en konsekvens af Venstres valgsejr. Med Helle
Thorning-Schmidt i spidsen begyndte en ny fid for socialdemokraterne.
Ferst og fremmest krcevede det en ny tankegang i forbindelse med at
promovere partiet effektivt overfor sine vcelgere, idet det havde lidt et
nederlag for anden gang i frcek. Desuden skulle al skepsis vedr. Thorning-
Schmidts indscettelse som partiformand afkroeftes og gendrives, sdledes
partiet fremstod som et stcerkt oppositionsparti, uden interne stridigheder
og meningsforskelle.

"Vi veelger velfcerd” kan derfor anskues, jf. Jeansson og Vigse, som et led
i en fortlgbende valgkampagne, der aldrig stopper. Produktionen er ud
fra vores synspunkt et udtryk for den medierede politiske kommunikation,
der forsgger at n& ud til sine veelgere. Filmen er som tidligere ncevnt lagt
ud pd socialdemokraternes hjiemmesides, s& den er tilgoengelig for alle
interesserede. Med baggrund i Thompsons opfattelse af synlighed, kan "Vi

49 Det fremgdr derfor ikke af konteksten, om den er produceret til et specifikt medie, men vi mener,
at den er af s& hgj kvalitet, at den ville kunne begd sig i flere medier.

50 Fogh fik 974.000 stemmer mod Lykketofts 867.000 stemmer [Wikipedia 2007:maj].

51 | kglvandet pd& Helle Thorning-Schmidts indscettelse kom der efterfalgende fokus pd kvindelige
partiformcend bl.a. Marianne Jelved for Radikale og Pia Kjcersgaard For Dansk Folkeparti. Foenomenet
blev i folkemunde kendt som "hdandtaske-politik”, jf. alle tre kvinder gik med héandtaske.

52 www.socialdemokraterne.dk/default.aspxefunc=article.view&id=65947

Analyse - Socialdemokratiet

veelger velfcerd” endvidere anskues som en opfyldelse af loven om tvungen
polifisk synlighed i offentligheden [Thompson 2001:153].

Denotative og filmteknisk niveau

Filmens varighed er 6:33 minutter, hvor seeren indledningsvis ser en rcekke
mennesker, bern og voksne bevoege sig rundt i bybilledet. Det viser sig siden
hen at vcere Kgbenhavn, idet Christiansborg toner frem med titel Vi veelger
velfcerd”. Efterfalgende folger seeren en dansk bgrnefamilie, Bendixsen-
Uhrskov, der praesenteres som én ud af Danmarks 534.000 bgrnefamilier.
Faderen i familien, Jesper Uhrskov, fortceller om sit syn p& hverdagen
siddende i den bgrnehave, hvor sgnnen bliver passet. Efterfglgende
tilkendegiver moderen i familien, Mette Bendixsen, sit syn p& hverdagen.
Derefter toner partiformanden, Helle Torning-Schmidt, frem og fortceller
om sit syn pd& samfundet, som det ser ud med en VK-regering ved magten.
Mens hun fortceller, vises der forskellige klip fra det kabenhavnske bybillede
afsluttende med billeder fra en misligholdt folkeskole.

Siden hen proesenteres vi for borgmesteren i Arhus Kommune, Nicolai
Wammen, der kritiserer regeringens liberalistiske politik for at veere dérlig for
fecellesskabet, hvilket underbygges af Mette Bendixsen.

Filmen prcesenterer derncest én af Danmarks 69.000 folkeskolelcerere, Jesper
Bavnhgj, der er ansat p& Frederiksundsvejens skole. Vi harer hans opfattelse
af velfcerd og felger ham rundt i skolens bygninger og lokaler. Nceste
offentlige person i filmen er overborgmester i Kebenhavns Kommune, Ritt
Bjerregaard, der fortceller om kommuneskolernes helbredsmcessige stand
i hovedstadsomr&det, hvilket understgttes af klip fra Frederiksundsvejens
skole.

Derncest fglger vi én af Danmarks 5000 hjemmehjcelpere fra Regdovre
Kommune, Linda Larsen, der udtaler sig om, hvorfor hun har valgt en stilling
som hjemmehjcelper. Vi fglger hende pd arbejde hos en folkepensionist,
Lissi Hansen, og vi harer efterfglgende begges opfattelse af velfcerd.

Vi ser derncest Helle Thorning-Schmidt, der udtaler sig om den siddende VK-
regerings politik, efterfulgt af Jesper Uhrskov, der omtaler ngdvendigheden
aof den danske skat, der endvidere understgttes af Metfte Bendixsens
synspunkt.

Herefter hgrer vi Ritt Bjerregaards synspunkt pd nedvendigheden af at
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styrke den offentlige sektor. Afslutningsvis ser vi Nicolai Wammen udtale
sig om et regeringsskift og slutteligt Helle Thorning-Schmidt, som diskuterer
skattelettelser og velfcerd, hvoraf hun pointerer, at socialdemokraterne
veelger velfcerd. Fimen har partiets web-adresse og logo, rosen, som
afslutning.

"Vi veelger velfcerd” bestdr i alt af 92 klip, der har en individuel maksimal
varighed af fem sekunder. Dette giver filmen en hurtig dynamik, som vi
kender det fra fx MTV kulturen®®. De lcengste klip er dem, hvor politikerne
taler. En enkelt gang fremkommer der en krydsklipning, hvor vi fglger Jesper
Uhrskov og Mette Bendixsen (00:24) samtidigt®. Synsfelterne skifter mellem
totalbilleder og ncerbilleder, idet sidstncevnte iscer anvendes, nér de enkelte
medvirkende personer taler. Herudover anvendes der i enkelte filfcelde
er ultrancerbilleder (03:43 og 03:53) til at understrege den fysiske lokation.
Kamerafgringen veksler mellem hé&ndholdt, nér vi fglger de medvirkende i
marken, og pd stativ, nér viser og herer udtalelser fra borgerne og politikerne.
Lyden er primcert fredelt, idet der er anvendt reallyd, underlcegningsmusik
og voice-over. Iscer de fo sidstncevnte er med til at understrege handlingen
i filmen, hvilket vi kommer ncermere ind p& senere. Filmen har en udproeget
episk og analytisk fortcellestruktur, idet den indeholder tre "historier”,
punkter, der bade afsluttes og anskues i forhold til hinanden. Samtidig har
filmen tilige en begyndelse, en midte og en konklusion, hvoraf sidstncevnte

ekspliciteres meget tydeligt til sidst i filmen.

Hovedpointer
Ud fra filmen har vi fundet frem til en rcekke pointer, som vi i dette forlgb af
analysen forholder os ukritiske fil. Vi vil fortlgbende elaborere disse punkter i
analysen med henblik pd en mere grundig forst&else af socialdemokraternes
mcerkesager. Pointerne er opstillet i kronologisk rcekkefalge:

1. Bedre skoler

2. Bedre celdrepleje

3. Styrkelse af den offentlige sektor og velfcerden

Ovenstdende tre punkter kommer til udtryk igennem sével en billedlig som

53 MTV-kulturen er et udtryk for den innovation som MTV forestod i 80erme. MTV var en de ferste TV-
kanaler, som mdlrettet henvendte sig til de unge, vha. ny teknik, som indeholdt klip af kort varighed.

54 Tallene i parentes refererer fil tidskoden i filmen.

sproglig fremstilling i filmen, og er de tre gennemgdende pointer i fimen.
De er ikke delt skarpt op i indekserede afsnit, men bliver proesenteret i
forlcengelse af hinanden. Den overordnede pointe, som disse fre er belceg
for, er "Bedre Velfcerd”, eksplicit udtryktisloganet og Helle Thorning-Schmidts
sidste punchline "... og socialdemokraterne, vi vcelger bedre velfcerd.”

| det fglgende vil vianalysere, hvordan der er sammenhceng mellem billede,

lyd og betydning.

Forankring — aflasning
For at danne os et overblik har vi udvalgt fre forhold i flmen, som vi @nsker
at kigge ncermere p&;

personer « billede grafik < bilede lyd « billede
Vi begrunder dette valg med at ovenstdende tre forhold burde vcere
styrkende i forhold til filmens budskab samt, at vigenerelt gnsker at elaborere
disse tre forhold qua vores egen undren. Dermed afskriver vi andre forhold
i flmen, men vi er bevidste om, at dette ikke influerer p& vores samlede
analyse.
Med henblik pd forholdet mellem personerne og billedet i flmen er vi af
den opfattelse, at de forankrer billedet. Hermed tcenker vi iscer pd familien
Bendixsen-Uhrskov, der henholdsvis er musikskolelcerer og fotograf (00:32-
57). Hvis vi betragter ferstncevnte, Jesper Uhrskov, er det nceppe et filfcelde
at socialdemokraterne har valgt en offentlig ansat, som repraesentant for
den socialistiske grundholdning. Vender vi blikket mod folkeskolelcereren
Jesper Bavnhgj, anskuer vi ham som forankrende for budskabet®.
Linda Larsen og Lissi Hansen er de sidste to af i alt fem borgere, som
medbvirker i "Vivcelger velfcerd”. Ikke desto mindre forankrer deres personer
socialdemokraternes budskab, jf. gnsket om at tilbyde bedre celdrepleje.
Derudover aner vi endvidere et implicit socialdemokratisk @nske om at
bevare folkepensionen, ideft Lissi Hansen omtaler vigtigheden af at bevare
velfcerden og dennes goder.
Alle fem er blevet stillet spgrgsmdlet "Hvordan oplever | jeres hverdag”
og hver iscer fremscetter de sit syn pd velfcerden. Man kan her diskutere,

hvorfor lige netop disse fem er blevet udvalgt fil at medvirke i filmen. Vores

55 Vi tolker Jesper Bavnhgj som en socialistisk arketype, der underbygger socialdemokratermnes
budskab i form af at oppositionere imod den siddende regering. Man kan med andre ord sige, at
han bliver en art frontfigur for Socialdemokratiets holdninger.



tese er, at deres udsagn er mest sammenfattende for de forhold, som
socialdemokraterne gnsker at cendre i regeringens politik. Ved at bruge
privatpersoner til at forankre de socialistiske holdninger i flmen, mener vi,
at Socialdemokratiet agnsker at fremstd som et troveerdigt parti, der har
Izsningen pd samfundets problemer. Vi aner en generel forankring i form af
borgernes mistillid fil regeringen, og derved reproesenteres defte igennem
fem ovenstdende personer.

Hvis vi tager et blik p&d de medvirkende politikere i filmen, er Helle
Thorning-Schmidt den ferste som proesenteres i filmen. Jf. den fidligere
kontekstbeskrivelse blev hun indsat som partiformand primo 2006, hvorfor
hun som person skal agere frontfigur for partiet. Hun forankrer dermed
billedet i kraft af sin blotte filstedevcerelse, idet vi betragter hende som
synonym med Socialdemokratiet. Thorning-Schmidt ses i tre forskellige
sekvenser; den ferste som fortaler for feellesskabet samt at folk undrer sig
med rette (00:58-01:34), derncest reftter hun et angreb mod den nuvcerende
regering (04:28-41) og slutteligt pointerer hun, at danskerne kommer ftil at
freeffe valget mellem velfcerd eller skattelettelser (05:48-06:00), hvoraf
socialdemokraterne veelger sidsthcevnte. Som udgangspunkt er vi af den
opfattelse, at Thorning-Schmidt forankrer billedet.

Nceste politiker vi prcesentferes for, er Nicolai Wammen, borgmester i
Arhus Kommune. Han ses i to forholdsvis korte sekvenser, hvoraf han i den
ferste deler regeringens og eget partis politk meget stringent op (01:34-
48). | sidstncevnte udirykker han sin lcengsel efter en socialdemokratisk
regering, som Vil sikre ham en ordentlig pasning af celdre, gode skoler
og en bedre velfcerd (05:33-47). P& samme mdade som Thorning-Schmidt
forankrer Wammens person billedet af Socialdemokratiet. Det er derfor
vores holdning, at han medvirker til at styrke budskabet i flmen, idet hans
fremtrceden ikke giver mulighed for flertydighed.

Som densidste af de tre politikere ser vi Ritt Bjerregaard, der har veeret politisk
aktiv siden 1970'erme®, og som i dag er Kgbenhavns overborgmester. Ritt
Bjerregaard kendes dermed af de fleste danskere som en gammel kending
i Socialdemokratiet, hvorfor vi ogsd tolker hendes person som forankrende
for billedet, idet hun fremtrceder som kompetent reprcoesentant for

socialdemokraternes budskab.

56 Kilde: www.ritt.dk

Generelt viser analysen, at politikerne forankrer billedet. Som udgangspunkt
er det mest de fem borgere, som kommer til orde i filmen. Disse interviewede
borgeres meninger skal fremstd som den almindelige danskers holdning®’,
der understgttes af politikernes udsagn.

Hvis vi efterfglgende kigger pd sammenhcengen mellem grafik og billede,
er vi af den opfattelse, at grafikken forankrer billedet, idet dens funktion
som oftest er at praesentere personerne pd skcermen. Grafikken er en
red®® font, Adobe Myriad Pro, der bruger en halvgennemsigtig grd som
baggrund. Hele fimen igennem optrceder grafikken som en guide fil
s@vel personbeskrivelser, faktabokse og overskrifter. Dermed er det vores
holdning, at filmens handling bliver understgttet af grafikken, idet denne
lader flertydig meningsdannelse st& i baggrunden. Vi er ikke i tvivl om, hvem
de medvirkende personer i filmen er. Hvis vi kort skal g& ncermere ind i den
tekst, som grafikken udger, undrer vi os over, hvorfor socialdemokraterne har
valgt at medtage negletal for ex barnefamilier (00:25), besparelser i Arhus
Kommune (01:38), folkeskolelcerere (02:09) og hjemmehjcelpere (03:29).
Vores forklaring p& dette bunder i et gnske fra socialdemokraternes side
om at overbevise seeren, at fx denne bernefamilies holdning er blot én ud
af mange, som er enige med partiet i, at regeringen er gal p& den. Denne
understgtter endvidere vores tidligere p&stand om grunden til at medtage
fem filfceldige borgere, der bakker Socialdemokratiets holdninger op og
forankrer billedet.

Vi vil efterfelgende se pd forholdet mellem lyden og billedet. Her tcenker
vi scerligt p& underloegningsmusikken i filmen, da vi mener, denne er en
meget vigtig del af produktionen. Den starter ud med at vcere proeget
af en art easylistening i form af guitarspil, frommer samt en hurtig rytme
(00:00-35). Denne oplever vi som givende filmen et hurtigt flow, eftersom
vi falger familien Uhrskov-Bendixsens start p& dagen, hvor barnene falges
i bernehave og skole. Analysen viser derfor, af lyden er forankrende for
billedet, idet den falger handlingens flow.

57 Visa det samme i Venstres valgfilm, hvor nogle interviewede mennesker fra gaden, gav udtryk for
accept og enighed, med AFRs synspunkter. Derigennem benytter filmene identifikationsprocessen,
hvor seeren skal identificere sig med de viste "almindelige danskere” og deraf acceptere deres
holdninger som sine egne.

58 CMYK farverne er C:0 M:100 Y:80 K:30. Den rede farve har for nylig veeret under cendring, eftersom
den tidligere anvendte rgde farve var for merk. Den rgde farve i Socialdemokratiet skal henvise fil
partiets og arbejderbevcegelsens idé og historie, men samtidig indikere kcerlighedens og ikke mindst
rosens farve, der er partiets logo gennem mange artier [Kilde: Socialdemokratiets designmanuel;
www .socialdemokraterne.dk]
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Musikken skifter herefter til et mere roligt tempo i form af kun en guitarsolo
(00:52-01:14). Grunden fil dette skift skal findes i Thorning-Schmidts
tilsynekomst i billedet, da hendes pointer skal kunne hegres og ikke overdaves
af underlocegningsmusikken. Sidstncevnte forankrer dermed billedet.

Ved Nicolai Wammens filsynekomst cendrer musikken igen stilart, hvor der
primcert er tale om xylofoninstrumenter og klaver (01:34-02:50). Der kan
meget vel veere tale om et Thomas Newman nummer, der nok bedre er
kendt fra filmen "American Beauty”. Det minder os om et lidt orientalsk
inspireret stykke musik, som i vores gjne godt kan virke aflgsende. | hvert
fald fér det os til at teenke pd andet end lige, hvor meget Arhus Kommune
skal spare jf. faktaboksens tilsynekomst. Meningen med denne type musik
tolker vi som et bevidst valg, idet det giver filmen et temposkift og viser
diversitet i indholdet*’. Melodien er gennemgdende i sGvel punktet omkring
skolerenoveringen samt punktet omkring celdreplejen (03:23-58), der dog
bliver afbrudt aof et dystert klaverspil (04:14-05:27), i det gjeblik hvor Linda
Larsen udtaler, at hun ikke fgler, hun har den tid til de celdre, som hun gerne
ville give dem. Dette skift i melodi og tempo anskuer visom en klar forankring
af lyden i billedet, hvilket bliver yderligere understgttet af Thorning-Schmidts
udtalelser omkring regeringens opsparing til skattelettelser.

Filmen slutter af med den samme underlcegningsmusik som i begyndelsen
(05:29-06:30), hvilket ifalge vores mening forankrer billedet p& en s&dan
mdde, at der stadig er hdb forude, ndr blot Socialdemokratiet kommer til
orde.

For at summere op p& ovenst&ende tfre fornold mellem personer, grafik,
lyd og billede, viser analysen, at alle tre forhold er meget forankret i
hinanden. Vores analyse viser, at alle tre forhold er med fil at forstcerke
socialdemokraternes udsagn og budskab, sdledes seeren gerne skal blive
overbevist om, at socialdemokraterne farer en politik, der er til gavn for alles
bedste og fcellesskabets interesse.

Hvis vi anskuer ovenst&ende i forhold til Jgnsson og Vigse, er det vores
helt klare overbevisning, at fimen er meget professionelt lavet, idet den
uden tvivl forsgger at markedsfgre den socialdemokratiske politik ud fra

59 Her vil vi igen pege p& det limbiske system. | denne scene fillcegger vi lyden en sterre betydning
end i resten af filmen, da den bliver forankrende for betydningen. Musikken er ikke lcengere kun
underlcegning, men den er blevet anstrengt, da den forstcerker filmens akterers fremstiling af deres
problemer. Jf. Linda Larsens stressede hverdag og den ufilfredsstillende personpleje hun er ngdt fil at
filbyde pga. fidspres.

en lefforstéelig og hverdagsrelateret kontekst. Fimen forsgger at hive
hverdagens problemer ned pd et niveau, hvor alle partimedlemmer og
seere kan vaere med. Her kan man s& diskutere, hvor godt det lykkes, idet
socialdemokraterne lcegger skylden over p& regeringen og forherliger sin
egen politik og parti.

Socialdemokraternes rollespil

Idet fglgende vil vi koncentrere os om de steder i filmen, hvor vi kan finde
tydelige tegn p& enten middle region (MR) eller forefront region (FR) adfcerd.
Vivil efterfalgende vurdere, hvorvidt der er stederi flmen, hvor der optroeder
endeepback (DB) adfcerd. Afhensyn tildenne opgaves problemformulering
og vores personlige interesse for den politiske kommunikation, analyserer vi
farst p& de medvirkende politikeres fremtrceden i fimen, idet vi anser de
fem borgeres medvirken for sekundcer i forhold fil politikernes roller. Vi vil
analysere pd politikerne hver for sig og efterfelgende se pd enkelte af de
medvirkende borgeres adfcerd.

Helle Thorning-Schmidt er den ferste politiker som medvirker i fimen, idet
hun omtaler partiets historie og baggrund (00:58-01:34). Hun bencevner
Socialdemokratiet som:

"Vores parti og den historie, som vi repraesenterer, har en dyb respekt for
alle dem som f&r samfundet til at kare rundt og hverdagen fil at fungere.
Og jeg tror efterhdnden, der er mange mennesker som undrer sig over, at
i ef rigt samfund som vores hvor vi jo kan se, at mange mennesker har flere
penge mellem hcenderne end de mdske nogensinde har haft. Der ser vi
samtidig, at vores skoler forfalder, at den offentlige service ikke er som den
skal veere, at vi ikke giver den pleje fil vores bgrn og vores celdre, som vi
egentlig gerne vil. Og folk de undrer sig og de undrer sig med rette.”

Vi opfatter den udtalelse som en FR adfcerd, idet Thorning-Schmidt
bencevner sig selv som en del af Socialdemokratiet i form af ordet "vi” og
ikke "jeg". Dette udtrykker en meget offentlig fremtrceden, hvor Thorning-
Schmidt reprcesenterer sig selv som partiformanden og politikeren. Analysen
viser, at det i ovenstdende udtalelse er stcerkt begreenset, hvor meget af
privatpersonen Thorning-Schmidt, der egentlig kommer fil udiryk. Lokalet,
scenen hvori Thorning-Schmidt sidder, er ligeledes med fil at give klippet
et indtryk af af veere en FR adfcerd, idet det bcerer proeg af at veere



institutionelt frem for privat. Klippet kan muligvis vcere optaget pé& kontoret
pd Christiansborg. Under alle omstcendigheder er scenen en ganske anden
end fx et kgkken i et parcelhus. Det kan dog diskuteres, hvorvidt passagen
"Og jeg tror efterhdnden...” kan anskues om en MR adfcerd, da dette hajst
sandsynlig er udtryk for Thorning-Schmidts personlige holdning, eftersom hun
bruger udtrykket "jeg”. Et andet aspekt der fér os fil at betragte udtalelsen
som en FR adfcerd, er qua Thorning-Schmidts makeup og styling.

Kigger vi p& Thorning-Schmidts efterfalgende medvirken i filmen (04:27-42),
ser vi, at lokalet, sminken og stylingen er den samme, hvilkket endnu en gang
bcerer preeg af en FR adfcerd. Men til forskel fra det ferste klip, tolker vi
hendes udtalelse som vcerende mere i retningen af en MR adfcerd:

"Jeg synes skellet er ved at blive meget tydeligt. Vi har en regering, som
sparer op til skattelettelser. Det kan godt vcere, de ikke siger det s& hgijt.
Men det er det, de ger. Vi har set meget tydeligt, at danskerne, de skal
have velfcerd.”

Det er vores opfattelse, at Thorning-Schmidts personlighed skinner mere
igennem i dette klip. Denne pdstand understreges tillige at hendes
ansigtsmimik, der viser rynkede bryn og en alvorlig mine i starten af klippet.
lkke desto mindre er klippet primcert prceget af en FR adfcerd, eftersom
Thorning-Schmidt fortsat taler om, at samfundsrelaterede problemstillinger
og behovet for velfcerd i Danmark. Det er fortsat begrcenset, hvor meget vi
som seere kommer ind bag facaden p& partiformanden.

Med henblik p& Thorning-Schmidits sidste medvirken i fimen (05:48-59), harer
vi hende udtale:

"For socialdemokraterne er valget ganske nemt. Og danskerne kommer fil
at stdisamme valg. Vil vihave skattelettelser eller vil vi have bedre velfcerd?
Og socialdemokraterne, vi vaelger bedre velfcerd.”

Som det var tilfceldet med de to foregdende, tolker viendnu en gang dette
klip som en primcer FR adfcerd qua Thorning-Schmidts brug af pronomen.
Vi er af den opfattelse, at Thorning-Schmidt ikke lgfter slgret bag facaden,
idet vi ikke far et indiryk at hendes personlige karakter. Hun fremst&r som
en reprcesentativ socialdemokratisk frontfigur, der stort set er blottet for al
privatsfoere. Dermed udelukker vi endvidere enhver form for DB adfcerd i
Helle Thorning-Schmidts tilfcelde. Sidstnoevnte kunne vi nceppe have fdet
indblik i, med mindre filmen indeholdt klip med familicere privatoptagelser

af Thorning-Schmidt i fx kolonihavehuset.

Efterfalgende politiker er Arhus’ borgmester Nicolai Wammen, som medvirker
i filmen (01:35-47). Vi ser ham farste gang sté uden for r&dhuset i Arhus, hvor
flmens grafik oplyser seeren om, at han skal spare 410 mil. kroner i 2007.
Derncest klippes der til en indendarsscene, indeni rddhuset, hvor Nicolai
Wammen udtaler:

"Forskellen pd& regeringens politik i forhold til socialdemokraternes er, at
regeringens politik fgrer til nedskceringer p& alt det der er faelles, mens vi vil
passe pd det.”

Som vi s& det i ftilfeeldet med Thorning-Schmidt bruger Wammen ogs&
pronomen. Vi tolker dette som endnu en FR adfcerd, der skal reproesentere
den pcene side af Socialdemokratiet frem for Wammen som privatperson.
Dette understgttes tilige af Wammens lokation, der er proeget af en
institutionel ramme. Efter vores opfattelse er der dog en vcaesentlig forskel
pd Wammen og Thorning-Schmidt, idet vi ser et totalbillede af Wammen
udenfor rédhuset ifgrt en afslappet tgjstil: jeans, skorte uden slips og jakke
samt en begreenset styling. Vi afkoder dette som et udtryk for knapt s&
fillukket adfcerd sammenlignet med Thorning-Schmidt, hvilket kan betegnes
som en MR adfcerd. Vi ser ganske vist ikke Wammens privatsfoere, men
oplever ham under alle omstcendigheder som en knapt s& ceremoniel
person som Thorning-Schmidt.

Wammens sidste medvirken i filmen er lige inden logoets fremtraeden (05:33-
47), hvor han udtaler: "Jeg gloeder mig fil, at vi far en socialdemokratisk
regering, som vil hjcelpe mig med at sgrge for gode skoler, ordentlige
pasningstilbud til vores bgrn og en omsorg for vores celdre, som de fortjener.
Det er pd tide, at det sker.”

Ved at bruge pronomenet "jeg”, er det vores opfattelse, at udtalelsen
virker som et mere personligt gnske om fremtiden, hvilket vi tolker som en
implicit MR adfcerd. Dog er det stadig med et vist forbehold, eftersom vi
ikke kommer ncermere ind under huden p&d Wammens privatperson. |
forlcengelse af dette, finder vi heller ingen tegn pd en eksplicit DB adfcerd.
Kgbenhavns overborgmester, Ritt Bjerregaard, ser vi farste gang medvirke i
filmen i sagen omkring skolerne i Kebenhavn (02:32-49), hvor hun udtaler:
"Altsé det er jo helt tydeligt at de kebenhavnske skoler er nedslidte. Der er
simpelthen toiletter, som bgrnene ikke har lyst fil at bruge og helt forceldede
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faglokaler. $& vi skal i gang med en stor renovering, som ger at forceldrene
0gsd kan veere tilfredse her i Kebenhavn.”

Ritt Bjerregaard er fimet pd en lokation, der sandsynligvis kunne vcere
rédhuset i Kgbenhavn, idet der sidder personer og arbejder ved computere
i baggrunden. Desuden er lokationen indrettet med et bordeauxredt tapet,
med store guldindrammede malerier, hvilket i vores gjne vidner om et celdre
interiar med en historisk baggrund. P& baggrund af denne lokation samt Ritt
Bjerregaards udtalelse, tolker vi hendes adfcerd som FR, idet hun fremstér
som bdde socialdemokrat og overborgmester, jf. grafikken. Hun virker i
vores gjne som en offentlig person, idet hun fremtrceder meget formel p&
vegne af sit eget parti. Eneste forskel pd Ritt Bjerregaard kontra Thorning-
Schmidt og Nicolai Wammen er, atf farstnocevnte star fil venstre i billedet.
De to sidstncevnte stér til hgjre, nér de bliver interviewet. Dette har ikke den
store betydning for Ritt Bjerregaards adfcerd, idet vi tolker denne som FR,
hvilket endvidere kan understattes af hendes brug af pronomen. Hun faler
pd partiets og kun implicit p& egne veje.

Denne FR adfcerd ser vi after i hendes nceste udtalelse (03:11-23):

"Det er helt indlysende, at for Danmark og for Kebenhavn, der spiller det
en rolle at bgrnene er veluddannede og kan klare en uddannelse. Og det
synes jeg ikke er godt nok. Der skal noget nyf fil.”

Denne udtalelse hcenger ret dérligt sammen, da Ritt Bjerregaard modsiger
sig selv. P& den ene side vil hun gerne have veluddannede poder, men pd&
den anden side synes hun ikke, at det er godt nok. Vi bliver lidt forvirrede
over denne udtalelse, men vi antager, at hun mener, at der skal geres en
stcerkere indsats, end den regeringen lcegger for dagen. Dermed kan dette
tolkes som hendes egen personlige holdning, hvilket kan minde om en MR
adfcerd. Alligevel er vi tilbgjelige fil at betragte Ritt Bjerregaards adfcerd
som veerende FR.

| det sidste klip med Ritt Bjerregaard (05:13-28), herer vi hende udtale:

"Der er brug for, at den offentlige sektor for et Igft sGdan at barnene kan
lcere noget. SGdan at de gamle fdar en tdlelig tilvcerelse og de mennesker
der arbejder i den sektor i virkeligheden ogsd har ordentlige arbejdsvilkdr.”
Som i filfceldet med de to foregdende klip med Ritt Bjerregaard betragter
vi dette som endnu et eksempel pd FR adfcerd, hvor vi ikke fér et indblik af
privatpersonen bag politikeren.

Hvis vi skal opsummere pd& socialdemokraternes adfcerd i relation fil
Meyrowitzs rolleadfcerd, kan vi konstatere, at socialdemokraterne nocermest
udelukkende ger brug af en forefront region adfcerd i deres kongresfilm.
Politikerne giver pd infet tidspunkt seeren et blik ind bag facaden, hvilket
far deres medvirken til at forekomme meget konservativ og styret af
sociale konventioner. Vi savner pd& det grundlag et mere levende billede af
privatpersonerne bag politikerne, der kan blgde det meget stive indtryk op,
eftersom det er vores opfattelse, at deft ville give en sterre gennemslagskraft.
Arsagen fil socialdemokraternes valg at fremstile sine politikere p&
kan hcenge sammen med den meget korte tid, filmen spoender over.
Desuden er fimen lavet til intern brug, hvorfor Thorning-Schmidf, Wammen
eller Ritt Bjerregaard ikke behgver en ncermere proesentation, idet
partimedlemmerne kender deres baggrund. lkke desto mindre er det vores
opfattelse, at det ville gavne socialdemokraternes politiske kommunikation
at filncerme sig en middle region adfcerd frem for en forefront adfcerd.

Hvis vi efterfglgende kigger pd borgernes medvirken tegner der sig et andet
billede af rolleadfcerden. Tager vi udgangspunkt i familien Bendixsen-
Uhrskov far vi et langt sterre indblik i deres privatliv, idet vi falger dem fra
deres bopcel til bgrnenes institution og skole (00:16-57). NA&r seeren bliver
inviteret ind i familiens hjem er defte et udtryk for en MR adfcerd. Det er et
udtryk for en mulig DB adfcerd, idet vi nér helt ind i familiens privatsfcere. Jf.
Meyrowitz er det kun aktgren selv, der har adgang til denne adfcerd, men
vi aner alligevel en meget privat rolleadfcerd i den scene, hvor bagrnene
skal i skole om morgenen (00:16-22), og forceldrene kysser hinanden farvel.
Under alle omstcendigheder betragter vi denne scene som vcerende et
tydeligt udtryk for en diametral modscetning til politikernes adfcerd, idet vi
fér et kig ind i Bendixsen-Uhrskovs dagligdag, der ikke er preeget af en FR-
domineret adfcerd. Familiens MR adfcerd ses fillige senere i filmen, hvor sével
Jesper Uhrskov og Mette Bendixsen yirer deres personlige holdning fil den
nuvcerende regering (00:36) om, hvordan velfcerden i Danmark burde veere
(05:00), og hvorfor det er vigtigt at betale skat. Vitolker dette som en meget
eksplicit MR adfcerd, da vi far et indblik i personermne bag musiklcereren og
fotografen. Dermed er det vores vurdering, at Bendixsen-Uhrskovs adfcerd

komplementerer Socialdemokraternes gnske om at fremstd som ansvarlige



politikere®®, der ger noget ved samfundets problemstillinger, jf. Thorning-
Schmidts udtalelser. Vi betragter Bendixsen-Uhrskovs roller i filmen som et
symbol pd& de, der skal have hjcelp at Socialdemokratiet.

Kigger vi ncermere pd folkeskolelcerer Jesper Bavnhagj og hjemmehjcelper
Linda Larsens rolleadfcerd, er det vores overbevisning, at deres roller minder
meget om hinanden. Eftersom vi falger dem pd& begge, mens de er pd job,
er deres rolleadfcerd stort set identiske. Begge taler de om deres respektive
arbejde, og begge pointerer de deres holdning og utilfredshed med den
nuvcerende regering.

Dette betragtervisomenblanding mellemen FR og MR adfcerd. Ferstncevnte
adfcerd folker viud fra deres handlingeri forbindelse med de enkelte scener,
dvs. de reproesenter en ud af mange lcerere og hjemmehjcelpere. De bliver
ansigtet udadtil for deres indbyrdes erhverv, hvorfor de skal agere fra deres
bedste side dvs. FR. Derudover tolker vien MR adfcerd, som ekspliciteres ved
deres tikendegivelse af egne meninger og holdninger. Som seere fér vi dog
ikke samme indblik i hverken Jesper Bavnhgij eller Linda Larsens private side,
som det var tilfceldet med Bendixsen-Uhrskov. lkke desto mindre fremstilles
svaret p& deres banner som veerende Socialdemokratiets politik, som vi s&
det ved Bendixsen-Uhrskov.

Qua ovenstdende kan vi generelt fastsld, at borgernes rolleadfcerd i "Vi
veelger velfcerd” er fremstillet som et miks af forefront og middle region. Vores
analyse viser, at dette eren meget bevidst handling fra socialdemokraternes
side, idet de intet ville opnd ved at fremstille borgerne ud fra en direkte
forefront region adfcerd. Analysen viser, at ved at lade borgerne tale om
sine egne dagligdags problemer, vha. af en middle region adfcerd, forsager
socialdemokraterne at skabe en latent seeridiosynkrasimod regeringen. Her
kan man sé diskutere, hvorvidt det er god eller dérlig politisk kommunikation,
og hvor succesfuldt, det er. Dette statter os i vores tese om, at det er et
meget tydeligt tegn pd en typisk oppositionskommunikation.

Hvis vi efterfalgende tager et vue pd vores analyse af Venstres og dermed
Anders Fogh Rasmussens rolle adfcerd, ser vi nogle ganske tydelige
forskelle. Med udgangspunkt i Venstres slogan "Dialog med Anders Fogh”
skaber dette et ganske anderledes indtryk hos os som seere, idet man rent

faktisk kan tale med statsministeren og privatpersonen Anders Fogh. Dette
60 Se evt. afsnittet om appelformerne.

61 Se evt. afsnittet om aktantmodellen.

indikerer en meget klar MR adfcerd, eftersom vi oplever en meget personlig
engageret politiker, der ikke er bange for at vise private sider af sig selv.
Til forskel fra Thorning-Schmidt, Nicolai Wammen og Ritt Bjerregaard, der
i vores gjne distancerede sig i forhold fil seeren via en FR adfcerd, skaber
Anders Fogh Rasmussen, via en MR adfcerd, ncervcer ved at bruge "jeg”
frem for "vi". Derudover viser han sig ude blandt offentligheden pa skoler, i
indkgbs- og integrationscentre, hvilket vi tolker som vcesentlig mere folkelig
opfrceden. Anders Fogh Rasmussens stemme er den eneste, der hgres
i voiceoveren gennem Venstres video, hviket ger ham til frontfiguren for
partiet. Dette er FR adfcerd, men samtidig formdr han at vise en personlig
side af sig selv, MR adfcerd.

Argumentation

| flmen "Vi veelger velfcerd” findes der et stgrre antal pdstande, hvoraf
Vi veelger et udsnit, som reprcoesenterer de vigtigste og mest essentielle.
Hvis vi overordnet kigger pd& argumentationen for de tre punkter i
socialdemokraternes film, er det vores opfattelse, at den generelle pdstand
er, at det er regeringens skyld, at skolerne er misligholdte, de celdre bliver
svigtet, og velfcerden er for dérlig. Beloegget for dette udsagn er primcert at
finde i regeringens opsparing til skattelettelser samt i flmens billedside i form
af knuste ruder (02:45), en bedrgvet hjemmehjcelper (03:50) og Bendixsen-
Uhrskovs udsagn (04:45). Hiemlen i alle tre tilfcelde er efter vores opfattelse,
at grundet skattelettelserne er der ikke gkonomi til vedligeholdelse af skoler,

celdrepleje m.v.

Pastand i scenen

Pastand: Regeringen er skyld i misligholdelse af skoler, celdreplejen|
log darlig velfcerd.

Belceg: Regeringen sparer op fil skattelettelser. (understattes aof
billedsiden).
Hjemmel: Pga.
vedligeholdelse.

skattelettelserne er der ikke g@konomi il

Tager vi efterfglgende fat i de enkelte punkter begyndende med de slidte
skoler, er det vores holdning, at socialdemokraterne pdstar, at skolerne i
Danmark, iscer i Kgbenhavn, frcenger til at blive renoveret. Hiemmelen
kommer til udtryk gennem de ddérlige forhold, som Jesper Bavnhgj
prcesenterer seeren for i filmen. Belcegget er givet ved, at regeringen
lzbende har skdret ned pd kommunernes budget til vedligeholdelse, og
derfor skal udskiftes. Denne pd&stand anser vi for vaerende én af de meste
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fremtroedende i filmen®?, og den reprassenterer samtidig en meget vigtig
pointe i flmen. | denne pd&stand ligger der implicit en beskyldning af Venstre
og Konservative for at vcere ligeglade med, om bagrnene i de danske skoler
far de bedste vilkér for at blive uddannet.

Pastand i scenen

Pastand: Skolerne i Danmark, og iscer i Kgbenhavn, treenger fil af|
blive renoveret.

Beleeg: Regeringen har alt for lcenge nedprioriteret ned prioriteref|
skolevedligeholdelse.

Hjemmel: Ruderne er knuste, toiletfornoldene er elendige, og
landkort er forceldede.

Det er vores opfattelse, at socialdemokraterne vha. af denne pdstand
forsgger at nedgeare regeringens politik og fremhceve deres egen. Hvorvidt
dette vil troekke flere veelgere over pd socialdemokraternes side, skal vi
lade vecere op til den enkelte seer at vurdere. Det er dog vores holdning,
at det kan virke som en lidf segt beskyldning, idet vi anser det for veerende
patosappel at spille pd& barns darlige rammer for uddannelse, idet der kan
vaere mange andre ubeskrevne faktorer, somspillerind, fx den akutte mangel
pd uddannede lcerere. Vi savner i denne forbindelse en tydeliggerelse
af ex gkonomiske tal, der redeger for misligholdelsen af skolerne, fordi
budgetterne er skéret ned af Venstre og Konservative. Misligholdelsen af de
kebenhavnske skoler kan skyldes mange faktorer set ud fra vores synspunki.
Det kan fx skyldes, at det reelt set var Nyrup-regeringen, der aldrig gjorde
noget ved problemet, s& det i princippet er socialdemokraternes egen
skyld.

[Pastand i scenen

Pastand: De celdre i samfundet fér ikke den pleje, de fortjener.
Belceg: Hiemmehjcelpere har ikke den ngdvendige tid til at tage sig|
af de celdre pga. nedskceringer.

Hjemmel: Regeringens skattelettelser er skyld i den darlige|
celdrepleje.

Vender vi blikket mod punktet omkring celdreplejen, er pdstanden, at
hjemmehjcelperen ofte ikke giver de celdre den pleje og omsorg, som de
fortjener. Beloegget for denne pdstand er givet ved, at hiemmehjcelperen
ikke har fid til at hjcelpe. Hjemlen i dette tilfcelde anskuer vi som vcoerende
besparelser pd celdreomrédet foretaget af regeringen, der er skyld i
at hjemmehjcelperen ikke kan udfgre sit arbejde pd filfredsstilende vis.
I denne pdstand tolker vi atter engang en implicit socialdemokratisk
beskyldning af regeringens politik, som vcerende érsagen fil en manglende

62 Over halvdelen af filmen handler om skoleme som trcenger til at blive renoveret (00:00-03:23).

kvalitetsbevidst celdrepleje i Danmark. Ud fra vores synspunkt fordrer dette
en forherligelse af den socidalistiske tankegang, hvor staten netop skal sikre
bl.a. celdreplejen. Hvorvidt dette s& reelt er filfceldet, kan diskuteres. Iscer
hvis man tcenker tilbage pd& Socialdemokratiets regeringstid i 1990'erne,
hvor lange ventelister p& sygehusene, og Pinsepakken var en stor del af

den hverdag, vi alle befandt os i.

[Pastand i scenen

Pastand: Venstre sparer op til skattelettelser.

Belceg: Regeringens skattelettelser er skyld i den forringede velfcerd|
og de stigende klasseskel i samfundet.

Hjemmel: Velfcerden nedprioriteres og den offentlige sektor forringes|
pga. manglende skatfteindtcegter.

Vedrgrende punktet omkring velfcerden, er pdstanden, at Venstre sparer
op til skattelettelser. Beloegget tolker visom Regeringen er skyld i et stigende
klasseskel. Hiemlen anskuer visom en nedprioritering af velfcerden. Lgsningen
pd& denne udvikling er, at offentligheden bar stemme pd Socialdemokratiet,
sa velfcerden sikres. Sidstncevnte understgttes endvidere af udtalelser
fra Helle Thorning-Schmidt og Nicolai Wammen, der klart udtrykker, atf
socialdemokraterne veelger velfcerd frem for skattelettelser (05:30-06:00).
Vi aner endnu engang, af socialdemokraterne oppositionerer mod
regeringens politik og beskylder dem for at veere arsagen fil, at der er store
skel i befolkningen samt at det gdr ddrligt med velfcerden.

Via analysen kan vi se, at socialdemokraterne i "Vi vecelger velfcerd”
argumenterer deres sag ud fra ét feelles standpunkt; det hele erregeringens
skyld. Vores analyse viser flere eksempler pd, at socialdemokraterne
lcegger hele ansvaret for den manglende velfcerd over p& Venstre og
Konservative, hvilket efter vores opfattelse er en meget snceversynet
kommunikationsform. Deft virker som en meget folelsesladet argumentation,
hvor iscer patosappellen er hyppigt anvendt ud fra vores synspunkt. Vi
savner en mere saglig, logos, og progressiv.argumentation, der redeger
for, hvad det er, socialdemokraterne vil med deres politik, og hvad er
det, de kan tilbyde i stedet for en regressiv argumentation, der blot
peger fingre af regeringen. Arsagen til denne form for argumentation
kan efter vores synspunkt begrundes med, at socialdemokraterne sidder
i opposition fil regeringen. Dermed er det mere reglen end undtagelsen,
at pdpege modparternes fejl overfor offentligheden, sdledes der i bedste



fald kan skabes et mistillidsvotum hos de frofaste kernevecelgere. Omvendt
kan den fglelsesladede argumentation ogsd skyldes, at fimen primcert
er til infern brug, jf. visningen p& Landsmgdet september 2006. Dermed
spiller konteksten atter engang ind, idet Helle Thorning-Schmidt pd&
Landsmgdet muligvis forankrede filmen med en masse planer for fremtidens
Socialdemokrati. Filmen kan med andre ord fungere som en art peptalk
for partimedlemmerne, hviket kan forklare patosappellen. At fimen som
medie siden hen er lagt ud pd partiets hiemmeside, s& den er filgaengelig
for offentligheden, vidner mere om, at fimen kan ses af flere forskellige
malgrupper end den oprindelig var tiltaenkt.

Vi vil efterfglgende kigge ncermere pd& den identifikationsproces, som
er forbundet med argumentationen i filmen. Dette er interessant, idet vi
anskuer politik og argumentation som forbundet med at kunne identificere
sig med de pagceldende partiers holdninger.

|dentifikationsproces

Som udgangspunkt er det vores opfattelse, at derisocialdemokraternes film
er tale om en sekundcer identifikationsproces. Denne skal forstds som en art
"jeg-identifikation”, hvor seeren fgler med og for de medvirkende i filmen.
Tager vi udgangspunkt i de misligholdfe skoler, vil de fleste barnefamilier
kunne identificere sig med familien Bendixsen-Uhrskov. Specielt hvor
Mette Bendixsen udtaler, at datteren m& holde sig i skolen (01:55), er det
vores opfattelse, at et flertal af danske forceldre vil f& sympati for morens
holdninger. Qua denne seerempati og ovenstéende argumentationsafsnit
er det vores opfattelse, at bgrnefamilier i hgjere grad kan identificere sig
med forceldreparret i flmen og dermed filslutte sig Socialdemokratiets
holdninger og synspunkter.

Hvis vi kigger pd& folkeskolelcereren Jesper Bavnhgj, er det vores opfattelse,
at en stor del af Danmarks befolkning vil fatte sympati for hans holdninger
vedr. at beskytte de svage i samfundet (02:12). Det er sikkert de fcerreste,
som gnsker et klasseopdelt samfund, hvor forskellen pé rig og fattig er lige s&
stor som exi USA. Vitolker derfor Jesper Bavnhgijs person, som et udiryk for en
sekundcer identifikationsproces p& flere forskellige mdder. Farst og fremmest
kan seeren identificere sig med hans rolle som "helten”, idet han er fortaler
for at beskytte de svage i samfundet. Derudover kan seeren identificere sig

med og fgle sympati for ham qua hans dérlige arbejdsforhold. Set ud fra
socialdemokraternes optik vil det betyde, at seeren far skabt en modbvilie
mod regeringen, og dermed vinder partiet muligvis en ekstra stemme.
Tager vi udgangspunkt i hjemmehjcelperen Linda Larsens person, er det
vores holdning, at sterstedelen af fimens seere vil kunne identificere sig
med hendes holdninger omkring gleeden ved at hjcelpe andre mennesker
i samfundet samt gnsket om at kunne blive plejet, ndr man selv er blevet
celdre (03:45). Endnu en gang sporer vi en sekundcer identifikationsproces,
hvor seeren kan fgle med og for personen som medvirker i filmen.

Et aspekt vi finder ret interessant i forbindelse med identifikationsprocessen
er, at politikerne i flmen medyvirker for at kunne bakke op omkring de
medvirkende borgeres pdstand. Vi mener ikke, at man som seer kan
identificere sig med ex Helle Thorning-Schmidt som person p& samme
mdde som med Mette Bendixsen, da vi ikke personligt feler for eller med
Thorning-Schmidt. Dette tolker vi som en bevidst kommunikationsstrategi fra
socialdemokraternes side i forhold til, at det virker mere trovcerdigt at lade
borgerne tale for sig selv og bakke deres pdstande op?®.

Med hensyn fil den primcere identifikationsproces er det vores opfattelse, at
seeren pad intet tidspunkt identificerer sig med handlingen i flmen, qua de
mange korte klip. Seeren forbliver igennem hele filmen tilskuer og indlever
sig dermed ikke i filmens univers, idet man ikke bliver identisk med kameraet.
Analysen viser, at kun de fcerreste seere giver sig naivt hen i filmens univers.
Efterfelgende vil vi kigge pd, hvorledes appelformermne kommer til udtryk i

filmen.

Appelformer

I relation til argumentationen og de ovenstdende tre punkter vil vi kigge
ncermere p& de appelformer, der bliver anvendtifimen. Dette erinteressant,
idet det fortceller os om, hvilke typer af udtryksformer socialdemokraterne
benytter.

Farst og fremmest er vi af den opfattelse, at der primcert er tale om en

patosappel i forbindelse med at forbedre de, iscer kgbenhavnske®,
63 En generel fordom overfor politikere har i fliere ér veeret, at de ikke holder, hvad de lover og de
er derfor utroveerdige. Qua dette kan flertallet identificere sig med "manden-pd&-gulvet” frem for
politikeren.

64 Vi undrer os i denne forbindelse over, hvorfor socialdemokraterne vcelger at fremhceve
folkeskolerne i Kebenhavn. Ganske vist forholder de sig til folkeskolerne i hele landet, men bdade Helle
Thorning-Schmidt og iscer Ritt Bjerregaard veelger at fokusere pd folkeskolerne i hovedstadsomrédet.
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danske folkeskole. Dette ses i form af billeder af vaegge, der krakelerer og
misligholdte landkort, der er forceldede (02:50-03:00). Dette understattes
tilige med historien om Uhrskov-Bendixsens datter, der ikke vil gé pd foilettet,
fordi det er for ubekvemt (01:55). Efter vores opfattelse taler dette sit tydelige
sprog til seerens letvakte folelser, da de fleste seere vil have forstdelse
og sympati for datterens manglende mulighed for toiletbesgg. Udover
patosappellen er vi endvidere af den opfattelse, at socialdemokraterne
anvender etosappel. Socialdemokraterne vil fremstd som tillidsvoekkende
og ansvarlige politikere, der igennem et gnske om at renovere skolerne,
og fors@ger at stive deres image af. Hvorvidt dette lykkes, skal vi lade vcere
op fil den enkelte seer at vurdere. | flmen udirykkes det eksplicit, at kun
socialdemokraterne kan lgse problemet med de slidte skoler, effersom
regeringen udelukkende sparer op til skattelettelser, jf. Thorning-Schmidts
udtalelse (04:30). Detfte understgttes endvidere af Nicolai Wammens
udmelding omkring forskellen pd regeringens og socialdemokraternes
politik, idet regeringen gnsker nedskceringer p& det, som er feelles, hvorimod
socialdemokraterne gnsker at bevare det (01:40-45). Vi er af den opfattelse,
at Nicolai Wammen fremscetter sit partis synspunkterigennem en etosappel
med henblik p& at gere den siddende regering til hovedansvarlig for den
manglende vedligeholdelse af skolerne. Vores analyse viser, at dette
er et klassisk eksempel p& oppositionens forsag pd& at distingvere sig selv
i forhold til regeringen igennem en fremhcevelse af egne synspunkter og
holdninger. Defte ses tillige i starten af filmen (00:12), hvor teksten "Velfcerd
eller skattelettelser"s> toner frem med Christiansborg i baggrunden, idet
farstnoevnte skal forstds som det gode valg, socialdemokraterne, og
sidsthncevnte som det darlige valg, liberalisterne. Med baggrund i en
eksisterende patos- og etosappel, finder vi som udgangspunkt ingen
konkrete eksempler p& en rendyrket logosappel i forbindelse med punktet
omkring de misligholdte skoler. Man kan undre sig lidt over, hvorfor der ikke
anvendes et neutralt sprogbrug og saglige argumenter i videoen for at
overbevise seeren om, at den socialdemokratiske politik er bedst. Der kan
argumenteres for at dette skyldes, at politik i dag handler om at overbevise

Ud fra vores opfattelse kan dette give anledning til en uheldig differentiering, hvilket kan f& veelgere
i ex Senderjylland til at fele sig overset ud fra devisen om, at det alfid er de kebenhavnske skoler, der
fortiener en renovering. Vi mener, at denne skildring kan give anledning til misforst&elser, da det altid
kan diskuteres, hvilke skoler der fraenger mest fil at blive renoveret.
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og "scelge” sine holdninger fil sine medhearere. Jf. Vigse og Jansson, er den
politiske kampagne overgdet til den postmoderne fase, hvor politik ikke
lcengere kan overbevise, hvis den kanaliseres som propaganda. Politiske
holdninger overbeviser kun, hvis den er markedsorienteret og der er tale
om en merveerdi i forhold til det budskab, der kanaliseres ud. Det vil derfor
veere spildte krcefter, hvis socialdemokraterne brugte en logosappel, idet
den nceppe vil have nogen gennemslagskraft hos modtager.

Hvis vi bevoeger os videre i flmen og kigger pd& punktet omkring bedre
celdrepleje, erdetvoresopfattelse, atdetteihgjgrad erprceget afenetos-og
patosappel. Iscer sidstncevnte kommer fil udiryk i underloegningsmusikken®é.
Den bliver mere mark og dyster, da hjemmehjcelper Linda Larsen udtaler,
at hun ikke har den fid fil de celdre, som hun reelt gerne ville have (04:15).
Vi tolker denne udmelding som en implicit beskyldning af regeringens
besparelser pd celdreomrédet, der igennem en meget tydelig patosappel
har til sigte at vcekke seerens letvakte folelser som medlidenhed med
folkepensionisten LissiHansen og vrede mod regeringen. Som udgangspunkt
benytter filmen primcert patosappellen fil at beskrive celdreplejen, men
etosappellen kommer lgbende fil udiryk i fimen. Helle Thorning-Schmidt
udtaler at folk med rette undrer sig over, at barn og celdre ikke fér den pleje
som de fortjener (01:30). Dette tolker vi som et forsgg p& at underminere
regeringens politik og fremhceve socialdemokraternes politik i stedet
vha. en etosappel, der har fil sigte at styrke Thorning-Schmidt og partiets
fremtoning. En ting, vi undrer os over p& dette tidspunkt i filmen, er, hvorfor
socialdemokraterne bruger halvdelen af deres film p& at omtale de forsgmte
skoler i forhold til celdreplejen. Samtidig ser vi ogsé p& nuvecerende tidspunkt
en langt sterre brug af patos i forbindelse med celdreplejen, hvorimod der
er en mere ligelig fordeling af etos og patos i misligholdelsen af skolerne. Et
muligt bud pé& denne forklaring kan findes hos eksterne mediebureauer og
mediekonsulenter, som har medvirket til at producere filmen.

Hvis vi slutteligt ser pd filmens sidste punkt omkring den offentlige sektor og
bevarelsen af denne kontra regeringens minimalstat politik, er det vores
opfattelse, at der primcert er fale om brug af etosappel. Denne understattes
iscer af Bendixsen-Uhrskovs holdning fil, hvor vigtigt det er at betale skat

for at f& samfundet til at fungere (05:05). Her kan der vcere tale om en
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implicit logosappel, da Bendixsen-Uhrskovs udtalelse kan anskues som et
sagligt argument for en velfungerende velfcerdsstat. Endvidere finder vi
Ritt Bjerregaards udtalelse om, at den offentlige sekfor skal have et lgft
for, at bgrnene kan Icere noget og de gamle kan f& en tdlelig tilvcerelse
(05:20), som endnu et eksempel p& etosappel, idet denne udvikling kan
sikres igennem partiets holdninger og grundsynspunkter om en socialistisk
stat. Vi tolker dette som en implicit opfordring til seeren, om at stemme pd&
socialdemokraterne frem for Venstre eller Konservative.

Overordnet set proeger iscer etos- og patosappellen filmen "Vi veelger
velfcerd”, idet det er i begrcenset omfang at logosappellen fremkommer.
Vi er af den opfattelse, at appelformen i filmen er et bevidst filtag fra
socialdemokraternes side. Vi vil herefter anvende Aktantmodellen for at

danne os et overblik over filmens fortcellestruktur.

Aktantmodellen

| socialdemokraternes film har vi fra start et fokus pd& velfcerd. Dette
kommer hurtigt visuelt og lydmcessigt til udtryk, ferst og fremmest i form
af kebenhavnske bgrnefamilie, Bendixsen-Uhrskovs synspunkt, hvor skoler
og deres forfald bl.a. er i fokus. Vi mgder ogsé en hjemmehjcelper og en
hjemmehjcelpsmodtager, og her bliver velfcerden igen beskrevet konkreft,
hvor den store trussel b&dde mod skolerne og uddannelsessystemet er
den sparerunde, som regeringen har pdbegyndt ifglge Helle Thorning-
Schmidt (HTS). Regeringen sparer ifalge HTS op til skattelettelser, og det pd
bekostning af velfcerden i Danmark. Derfor kan vi som det ferste beskrive
modstanderen i vores aktantmodel som partierne i den siddende regering,
Venstre/Konservative. Derncest vil vi karakterisere objektet som vcerende
Velfcerden i Danmark og modtageren af velfcerden er derfor veelgerne i
Danmark, men madske i scerlig grad barnefamilierne og de celdre. Giverne
vil sGledes veere en socialdemokratisk regering, samt et hgjt skatteniveau,
da de ifglge HTS' argumentation er de eneste, som kan sikre veelgerne i
Danmark et tilstraekkeligt velfcerdssystem. Hjcelperen bliver derfor igen den
socialdemokratiske politik og holdning fil samfundsnormer og standarder
i Danmark. En visualisering af dette giver et godt overblik over, hvordan
socialdemokraternes film sdledes fremstdr. | denne model kan vise, hvordan

partiet italescetter sig selv som givere af et tilfredsstillende velfcerdssamfund.

Samtidig giver de en beskrivelse af fienden af velfcerd, den siddende
regering. Analysen viser, at socialdemokratiet gennem denne fim samtidig
0gsd beskriver et ansvar, som den enkelte dansker og veelger har. Nemlig at
veelge Socialdemokratiet ind i regering ved nceste valg, eller méske ved at
presse den nuvcerende regering fil at give nogle gkonomiske indrammelser
i retning af bedre skoler, bedre celdrepleje, etc. Dermed er det som sagt
vcelgerne, som bliver den vigtigste af aktererne, da det er dem, der beslutter
sig, om de vil have velfcerd eller ej. HTS opsummerer det klart i slutningen af
filmen, i det hun siger: "for Socialdemokraterne er valget ganske nemt og
danskerne kommer til at st& i samme valg. Vil vi ha' skattelettelser, eller vil vi
ha’ bedre velfcerd... og Socialdemokraterne... vi veelger bedre velfcerd!”
Heri ser vi, hvordan de danske vcelgere bliver gjort fil subjektet og objektet

er bedre velfcerd.

Giver Objekt Modtager
Socialdemokratisk Et bedre Veelgerne/ Den
regering og —P» velfcerdssamfund [ | danske

skatten. bgrnefamilie
Hjcelper Subjekt Modstander
Socialdemokratiet Vcelgerne/Den V/K og de

og deres veerdier —» danske [— | planlagte

samt skattepolitik barnefamilie skattelettelser

Da denne video primcert er blevet produceret fil internt brug i

Socialdemokratiet, peger dette ogsd pd, at videoen sandsynligvis
ogsd er blevet brugt som visionsskabende, med henblik pd at beskrive
Socialdemokratiets egne kernevcerdier og hensigtikampen modregeringen
for at mere eller mindre delt parti efter valget 2005. Dette cendrer dog ikke
stort p& de forskellige rollefordelinger i aktantmodellen.

Denne lille del analyse giver i samspil med den resterende del aof
analysen af socialdemokraternes film et godt overblik over, hvad det er
socialdemokraterne siger igennem deres film. Den siddende regering bliver
italesat som fienden, og en af fiendens mal er skattelettelser p& bekostning
af velfcerden i Danmark. Samtidig beskriver socialdemokraterne sig som

en mulig hjcelper og akter i kampen mod darlig velfcerd og regeringen
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ved at pdberdbe sig selv som lgsningen pd problemet. Om danskerne s&
gnsker problemet lgst, m& voere op til danskerne selv at bestemme ved

stemmeurnerne.
Giver Objekt Modtager
De overbeviste En fastholdelse af Venstre.
veelgere. —¥ regeringsmagten. [
Hjcelper Subjekt Modstander
Venstres indsafts i Venstre Oppositions-
valgkampen og i —> [¢— | partieme.
den politiske
kommunikation.

Tager vi et tilbageblik p& analysen af Venstres valgvideo, ser vi et implicit
subjekt og objekt. Subjektet er heri Venstre selv og objektet er, af bibeholde
regeringsmagten. Truslen eller modstanderen er de opponerende partier,
som gnsker at fravriste Venstre magten. Giveren er veelgerne, og hjcelperen
erdenindsats Venstre gersigi valgkampen ogidet politiske felt. Scetter videt
opimodellenserdetsdledesud. Denne aktantmodel vinklet pd& detimplicitte
beskriver det, vi kan kalde intentionen bag den politiske kommunikation,
nemlig at overbevise og forbedre de kommunikerende partis vilkar i den
danske politik. Argumenterne for de enkelte dele i denne aktantmodel er
som sagt ikke eksplicitte i teksten, og det ville vcere ngdvendigt at kontakte
Venstre for at f& dem valideret. lkke desto mindre er klart i analysen, at filmen
taler Venstres sag og forsgger at styrke Venstre i forhold til de konkurrenter,
de matte have i Dansk politik. Derved er denne aktantmodel en naturlig
slutning p& baggrund af vores viden om de kontekstuelle forhold i Danmark.
Vi vil ogsé her pege pd Vigse og Jenssons tanker om politik som reklame.
For som aktantmodellen viser, er objektet det vigtigste, og alle andre er
fokuseret p& dette. Ligesom en produktionsvirksomhed har det som formail
at skabe profit for deraf at vokse og siden hen skabe mere profit. P& det
grundlag vil vi ogsé pege pd at denne tendens vil veere geeldende for de
fleste partier og deres politiske kommunikation. Vi vil efterfelgende vurdere
og diskutere modellens anvendelighed for dermed at kunne omstrukturere
og forbedre den.

Modeldiskussion

Vi har gennem vores udvikling af model 2 oplevet, hvordan vi fér et meget
bredere og dybere indblik i flmen, dens formdl og dens budskab. Via
aktantmodellen har vi beskrevet, hvordan socialdemokraterne italescetter
konflikten i Danmark, fordeler rollerne og samtidig ogsé& ansvaret for
processen; hos veelgerne. Samtidig er vi med Meyrowitz kommet dybere
ind i den virkelighed, som filmen gengiver, og den effekt som det givetvis
vil have p& de seere, som ser filmen, ved at belyse de niveauer af ncerhed,
som filmen gengiver. Er det offentlig optrceden, semi offentlig optroeden
eller afslappet privat ageren. Dette, sammen med identifikationsbegrebet,
giver indblik i, hvordan filmen appellerer fil veelgere og seere. Vi har
qua ovenstdende analyse af socialdemokraternes fim konstateret, at
udbygningen af vores model med rolleadfcerd samt aktantmodellen har
bidraget med et ncermere indblik i den mdade, som socialdemokraterne
fremstiller sig selv pd. Vi er blevet voesentlig mere opmaeerksomme pd,
hvordan iscer oppositionskommunikation kommer fil udtryk, idet fimen
forseger at scette den nuvcerende regering i et mindre flatterende lys.

Vi har yderligere konstateret, at ndr vi lader modellen vcere styrende for
analysen bliver denne til fider mekanisk. Vi oplevede ikke det samme
flow i arbejdsgangen, som det var filfceldet med analysen af Venstres
video. Vores arbejdsgang og analyse af socialdemokraternes video kan
derfor beere prceg af at ville tvinge modellen ned over noget empiri, der
mdske ikke indeholder ex Logosappel. P& den anden side har analysen af
socialdemokraternes film vist os, at modellen kan bruges pd flere forskellige
mdder; kreativt i form af en handlingsmcessigt, kronologisk styret analyse
samt struktureret i form af en indekseret, elementstyret analyse. Det er vores
opfattelse, at modellens dynamiske anvendelsesmuligheder styrker dens
adcekvans uden at den bliver normativ. Vi er derfor af den opfattelse,
at empirien ber vcere afgerende for, at man vil arbejde kronologisk eller
indekseret.

Vi fornemmer imidlertid, at rolleadfcerden og historieopbygningen ikke
er tilstroekkelig i forhold til at lave en adcekvat model over den politiske
kommunikation i Danmark. Modellen har endnu ikke lagt scerlig stor voegt
pd afsender og modtagerforholdet, hvilket vi anskuer som en voesentlig

mangel. Vi har indtil videre koncentreret os meget omkring konteksten og
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dens betydning for den politiske kommmunikation. Derudover har vi fokuseret
meget pd "tekstens” indhold, dvs. hvad der bliver kommunikeret og hvordan.
Qua disse omsteendigheder mener vi derfor, at vi bar kigge ncermere pd
afsender- og modtagerfornoldene. Vi er af den opfattelse, at fgrend vi
kan danne en adcekvat model, bor viinddrage aspekter som branding og
imageopbygning af politiske partier. Qua dette har vi mulighed for atf scette
os ind i, hvorledes partierne brander sig selv i medierne og skaber et image
pd lige fod med ex kommercielle produkter, jf. Vigsg og Jansson.







Dette afsnit har til formdl at videreudvikle vores model, sdledes den bliver
adcaekvat i forhold til at kunne analysere medieret politisk kommunikation.

Afsnittet er funderet pd vores arbejdserfaringer fra de fidligere afsnit.

Vihar efter fo analyser af Venstre og Socialdemokratiet konstateret, at vores
model mangler yderligere elementer, fgrend den er filstfrcekkelig. Vores
fortlebende analyse har vist os, at vi iscer mangler at kunne determinere
afsender- og modtagerforholdene. Derudover mangler ogsd et vecerkte],
som kan bestemme argumenternes sammenhceng og overordnede
betydning.

Vi er hidtil ikke gdet dybere ind i afsender modtagerforholdende i politisk
kommunikation, udover at beskrive det som bliver tydeliggjort gennem
kontekstanalysen. Heriblandt de overordnede fakta, som generelle afsender
modtager fakta. Vived, at afsenderen er politikere og politiske partier, og vi
ved, at modtagerne er de vcelgere, der eri Danmark, etc.

| IMK-modellen, som vi tog et modeldesignmcessigt udgangspunkt i, er
der to underpunkter under afsender og modtager, henholdsvis produktion
og reception. Det kunne derfor vcere interessant at diskutere og beskrive
disse fo dele af modellen yderligere. Vi vil her tilpasse disse begreber til den
politiske kommunikation og vores egen model. | receptionsdelen fx vha. en
receptionsanalyse via fokusgruppeinterview og test af de enkelte film mm.
Dette ville krceve en stor maengde arbejde i sig selv, og det ville sikkert ogsé
kunne opfylde et helt speciale alene. Disse spargsmal vil sGledes beskrive
den politiske kommunikations effekt p& modtagerne, som i denne situation
er veelgerne i Danmark. Derfor vil vi argumentere for, at receptionsdelen er
den mest udfordrende af de to.

Vores fokus er ikke den politiske kommunikations effekt p& en gruppe
veelgere. Vores fokus er mere deskriptiv i forhold til at udforme en
taksonomi af politisk kommunikation. Vi har derfor valgt i dette speciale at
begrcense modtagerdelen til det, som konteksten og den konkrete politiske
kommunikation kan fortcelle os. Disse kontekstbaserede svar vil ikke veere
testede og afprgvede i forhold til virkeligheden, men vil alligevel kunne give
nogle pointer i forhold til modtageren for den politiske kommunikation?’.
Det forholder

67 Fx pd& makro niveau, med spargsmdl som: Hvem er modtageren? Hvor er de2 Hvordan er den
politiske debat pd det givne tidspunkt m.v.2

sig dog anderledes, ndr vi ser p& afsender- og

Modeludvikling - fase 3

produktionsdelen. Vi kan ligeledes i denne del af modellen finde mange
svar i den kontekstuelle beskrivelse af den politiske kommunikation. Det
kan vi via spargsmdl som: Hvem producerer og planlcegger den politiske
kommunikation? Er det internt i partiet eller er det reklamebureauer som
bliver hyret fil opgaven?2 Kvaliteten af den politiske kommunikation siger
ogsd noget. Er det i overensstemmelse med den samtidige kontekste Er
det i overensstemmelse med resten af partiprogrammet m.v.2 P& denne
mdde er der svar at hente i konteksten. N&r analysen herefter udfares, er
der ogs& andre svar at finde omkring afsenderen. Vi kan i den politiske
kommunikation se, hvordan afsender omtaler og beskriver sig selv. Fx i
forhold til de omtalte problematikker. | Venstres valgvideo beskrev AFR
sig selv som en dialogiserende ncervcerende politiker som "tog ud pd de
danske landeveje” og talte med danskerne. Bl.a. dette er et eksempel pd,
hvordan afsenderen kommer fil udtryk i teksten.

I IMK-modellen [Frandsen et al 2002: 51-58] skelnes der mellem en tekst-
ekstern og en tekst-intern afsender. Den tekst-eksterne afsender er ikke fil
stede i teksten og er den konkrete afsender, fx et marketingsbureau, el. lign.
Den tekst-interne er sprogligt og visuelt til stede i teksten. Den tekst-interne vil
oftest i politisk kommunikation vcere den politiker der udtaler sig, eller som i
Venstres valgfilm Anders Fogh Rasmussen, der eri flmen, er partiets frontfigur.
Herved er den tekst-eksterne de mennesker og kommunikationseksperter
der har planlagt og produceret filmen.

Her kan der spekuleres i en udflydende grcense mellem den tekst inferne og
eksterne, da det sagtens kan vcere, at AFR fx har planlagt Venstres valgfiim
sammen med alle de andre eksperter, og at han derfor ogs& har del i den
tekst-eksterne del af filmen. Pointen i denne del af modellen er dog, at det
delvist er muligt at beskrive afsenderen ud fra konteksten og ud fra teksten.
Teksten siger noget om afsenderen, hvad end denne kommer fil udtrykt
tekst-internt eller ej. S&ledes siger den politiske kommunikation meget om
sig selv og den produktion og derigennem ogsd& dens afsender. Vi vil derfor
konkludere, at det er muligt for modellen at sige noget om afsenderen, selv
uden at opsgge afsenderen og inferviewe denne.

For at komme ncermere afsenderen i teksten, vil vilcegge endnu et voerkigj
ned i veerktgjskassen, som kan uddybe denne afsender beskrivelse. Vi vil
gere det muligt for modellen og modellens brugere at beskrive den politiske
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branding, der matte foregd i teksten.

Vi har i udarbejdelsen af modellen set et behov for at kunne kategorisere
den form for argumentation, som de politiske partier bruger i deres politiske
kommunikation. Vores analyse viserentendensiden politiske kommunikation,
som peger iretning af, at den politiske kommunikation ikke prioriterer saglige
velfunderede argumenter i bestroebelserne p& at overbevise voelgere om
det ene eller andet. Den politiske kommunikation bcerer proeg af at veere
folelsesladet og personfikseret frem for velunderbygget og saglig. Med
andre ord argumenterer politikerne altsd pad fglelserne og pd personer og
deres personligheder frem for deres reelle talenter og evner. For at beskrive
denne tendens vil viinddrage nogle flere af John B. Thompsons tanker, dem
der drejer sig om ideologikritik.

John B. Thompson mener, at det er pd tide at genoplive ideologikritikken.
Thompson diskuterer begrebet i veerket "Ideology and Modern culfure” fra
1990, hvor han beskriver og diskuterer begrebet ideologi og ideologikritik
fra gennem flere teoretikere og tcenkere bl.a. Karl Marx. Vi vil springe over
denne grundige analyse af begrebet og gd fil den del, vi kan drage nytte
af i forhold fil vores model.

Thompson lader sin diskussion af ideologi og ideologikritik udmunde i et
rammevcerk. Det, som rammevcerket beskriver, er, hvorledes en afsender
kommunikerer for at age eller opretholde sin magtmaessige status overfor en
modtager. Kort sagt handler det om den dominans, mennesker kan udeve
over hinanden gennem forskellige metoder. En chef dominerer en ansaf,
en forcelder dominerer sit barn, en diktator sit folk. Thompsons rammevcerk
kan her g& ind i teksterne, som den dominerende afsender har forfattet og
beskrive og pdpege dominansen deri. En vigtig del af ideologikritikken er
netop kritikken. | arbejdet med Thompsons rammevcerk skal man hengive
sig fil den kritiske tilgang fil teksten og antage, at der findes en magtmaessig
ubalance. Vi vil i den sammenhceng pege pd politikernes indflydelse i det
danske samfund og deres magt over veelgerne. Politikerne er en del af den
lovgivende forsamling i Danmark samt et udtryk for denne magtmaessige
dominans. Samtidig er politikkerne en del af det offenflige rum og kan

benytte de konsekvenser, det har at vcere en offentlig kendt person.

68 For yderligere se Thompson 1990, p1-70.

Legitimering

Derfor antager vi videre i analysen qua politikernes "mangelfulde”
argumentation®, at de benytter kommunikationsformer, der formidler
deres ideologi for at dominere sig til mere magt over veelgerne. Denne
dominans er i Thompsons rammevcerk beskrevet ved flere forskellige
kommunikationstyper, men den vcesentligste af dem er Legitimeringen,
hvor afsender legitimerer sine argumenter ved hjcelp af en eller flere af tre
dele. Vivil her beskrive den kort, med inspiration og udgangspunkt i en

9. sem. opgaver,

Den feorste er del af legitimeringen er Rationalisering. | denne
kommunikationsform skal man argumentere via rationelle argumenter for et
givent synspunkt. Ved rationelt at forsvare eller retfoerdiggere synspunktet
eller holdningen i forhold fil andre synspunkter og argumenter fremstér det
farst fremsatte synspunkt som det mest rationelle.

Universalisering er, ndr den kommunikerende far sin egen interesse ftil at
fremst& som noget, der tiener alles bedste interesse. Fx hvis en lcege snyder
sig ind til en teaterforestiling pd grundlag af argumentet, "jeg er lcege og
kan derfor hjcelpe, hvis noget skulle ske med en blandt publikum eller en af
skuespillerne”, nér nu lcegens interesse i virkeligheden er at komme gratis
ind til forestiling p& teatret. P& den mdde bliver et enkelt individs interesse
universaliseret. Selvom eksemplet er omkring et enkelt menneske i en unik
situation, kan universalisering sagtens omhandle politiske insfitutioner eller
sociale institutioners ageren med og mod hinanden i samfundet, hvor
noget bliver fremhcevet som en almen interesse, men som ogsd tiener et
andet mere subjektivt formal.

En tredje strategi under legitimeringen er Narrativisering.

"By telling stories and recieving (listening fo, reading, watching) the
stories told by others, we may be drawn into a symbolic process
which may serve, in some circumstances, to create and sustain

relations of domination.” [Thompson 1990:62]

69 Mangelfuld argumentation skal i denne sammenhceng forstds som en argumentation, der
udelukkende er baseret pd falelser og pdstande og ikke fakta.

70 For yderligere om Ideologikritik se John B. Thompsons "ldeology and Modern culture” fra 1990,
samt "En ideologikritisk analyse — teoretisk gennemgang samt arbejdserfaringer med ideologikritisk
analyse” Funk-Hansen:2006.



Et godt eksempel p& dette vile vcere et firma, som har en stram
lenningspolitik. Her ville historier om gamle medarbejdere, der efter lang
og fro tjeneste fik deres lgnforhgijelse eller bonus, vaere en narrativ strategi
for at fastholde unge og nyuddannede pd et lavere Ignniveau. For; "det
kommer, hvis du arbejder hérdt og lcenge, ligesom firmaets pionerer i
fordums tid”. P& trods af det fiktive eksempel er det ikke desto mindre et
scenario, hvor narrativisering finder sted. Et eksempel herpd ville voere AFRs
humoristiske fortcelling om Socialdemokratiet som gavegiver, hvor gaverne
var pinsepakker, pdskepakker og julepakker, der reelt set ikke var en gave,
men en pakke fuld aof skatteforggelser. Nar AFR fortceller denne historie, kan
han skabe ubehag, mistillid, og skuffelse i modtageren, ndr tanken falder
pd Socialdemokratiet og i sidste ende stjcele veelgere. Derved dominerer
AFR sig til veelgere.

Vi medtager kun de essentielle dele af Thompsons rammevcerk over
ideologikritikken, idet der ellers ville vcere nok materiale og tekst fil et helt
nyt speciale. Derfor vil vi fastholde fokus p& de fre ovenncevnte dele, som
udger legitimeringen.

Legitimeringsstrategien er velegnet som vcerktgj fil kategorisering af
argumenter fundet i en tekst. Denne teori vil vcere et naturligt skridt i
analysearbejdet med politisk kommunikation, s&fremt det konkluderes,
at argumentationen i teksten ikke er velargumenteret og opbygget af
logiske rationelle dele, men indeholder fglelsespraegede argumenter, som
vi kender det i patosappellen. Fx som det ses i socialdemokraternes film,
hvor der er et overvejende fokus pd danske skolers tilstand samt velfcerdens
filstand i Danmark. P&standene om de ddrlige forhold er underbygget af
vidnesbyrd fra implicerede mennesker, og som vi allerede har beskrevet
en masse billedmcessig argumentation, hvor forfaldne skoler og gdelagte
bygninger vises. Den samme slags argumentation omkring hjemmeplejen
er ogsd i fimen.

Denne argumentationsform er et forsgg fra socialdemokraterne pd& at
legitimere deres md&l om at blive den nceste regering, samt et forsag pd at
overbevise vcelgerne om, at de er den bedste Igsning for Danmark. Det er nu
ikke pointen for deres argumentation i sig selv, der er bemcerkelsesvcerdig,
men snarere mdden, hvorpd de argumenterer for deres sag. Set

med kyniske gjne, ville argumentationen vcere bedst, safremt i fald at

socialdemokraterne benyttede "rigtige” argumenter sdsom gkonomisk
argumenter og baggrundsviden om, hvorfor skolerne i Kgbenhavn er
s& forfaldne og ligeledes i forhold til den tidspressede hjemmehjcelper,
vi mgder i filmen. Hvor er de penge brugt som skolerne tilsyneladende
manglere Hvad er de penge blevet brugt fil, som skulle have betalt for
flere hjemmenhjcelpere, sa ikke de oplever en stresset hverdag? Er pengene
blevet brugt p& andre ting, som den danske velfcerd ogsd havde brug fore
Socialdemokraterne svarer selv pd deres spergsmal og siger, af det er fordi
regeringen sparer op til skattelettelser. Dette er sdledes en narrativisering af
hele spgrgsmdlet om den danske politik og regeringspartier over opposition.
Det er narrativisering, fordi der ikke bliver givet andre argumenter, end det
som Socialdemokraterne siger p& baggrund af de viste billeder af forfaldne
skoler og de vidnesbyrd som de adspurgte giver. Der er ikke noget "reelt”
bevis, i form af gkonomiske forklaringer, eller nogen beskrivelse af hvad
pengene er blevet brugt til, udover p&standen om, at regeringen sparer op
til skattelettelser. Sdledes er legitimering tilstede i Socialdemokraternes film
og i dennes argumentation.

Vi har valgt dette veerktgj, fordi vi ser det ngdvendigt at kunne beskrive de
argumenter, som filmene indeholder, uden nagdvendigvis at blive normativ
i smagsmeessig forstand. Argumenter har forskellig kvalitet, i forhold til deres
formdl og deres kontekst. Politik er et felt, hvor der er meget pd spil. Der er
meget pd spil for veelgerne og for politikerne og begge aktarers handlinger
kan f& direkte konsekvens for deres fremtid, som ogsé& Thompson er citeret
for tidligere”'. Det vil dog veere utopi at forlange, at alle politiske akterer og
partier til hver en tid skulle argumentere rationelt og objektivt’?, da politik
netop er et felt, der handler om overbevisning og kamp p& argumenter og
diskussion. Som vi tidligere har beskrevet, er politikken ikke kun ophgjet til at
foregd p& Aeropagos, som den gjorde i antikkens Graekenland, hvor de
lcerde diskuterede, men nu er den ude i blandt alle borgere i samfundet,
om de vil de eller e}, i det offentlige rum via medierne. Mange vcelgere
vil sandsynligvis blive meget trcette af politisk kommunikation, og det
meget hurtigt, sdfremt den altid havde objektivitet og rationalitet som

71 Se Thompson afsnittet om det offentlige rum [Thompson 2001:81-85].

72 Objektivitet skal her forstds som en mdade at argumentere pd, der altid forseger at veere s&
virkelighedstro og s& fordomsfri som muligt. De argumenterende giver hinanden ret, nér der er grund
fil det og ikke altid forseger at f& sine egne argumenter mast igennem, hvad end det matte koste.
Kort sagt, det modsatte af ideologikritikkens legitimering.
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kommunikationsideal. Politikerne md& derfor veere bevidste om veelgerne
og den bedste made, hvorpd man kan kommunikere til dem. Derfor kan
det hcevdes, at politikerne mdske er ngdt til at narrativisere og legitimere
osv., fordi veelgeme i dagens Danmark ikke gider hare eller se pd& den
almindelige rationelle, objektive politiske kommunikation.

lkke desto mindre er legitimering filstede i socialdemokraternes fim.
Legitimeringen har en vcesentlig plads i vores analysemodel, hvor den
kan kategorisere og beskrive den form for argumentation der forefindes
i teksten. Det er ikke sikkert, at legitimering findes i alle former for politisk
kommunikation og i s& fald skal den ikke forsages mast ned over teksten.
Efterfglgende vil vi koncentrere os om modtager- og afsenderkonditionerne

i relation til politisk branding.

Politisk Branding

Igennem den seneste arraekke har interessen for branding og marketing
veeret stigende indenfor kommunikationsbranchen. Qua virksomhedernes
stort set identiske forbrugerprodukter og fijenesteydelser har producenterne
veeret ngdsaget fil at positionere sig selv, coorporate branding, og sine
produkter overfor forbrugeren, s@ledes det enkelte produkt fremstdr som helt
unik. Der tales i samme forbindelse om mervcerdi og imageskabelser, idet
forbrugeren identificerer sig med detimage som ex Apple, Coca-Cola eller
Levi's skaber. Marketingsspecialist Philip Kotler udtrykker, at: "...branding is
the art and the cornerstone of marketing...” samt:

"A brand is a name, term, sign, symbol, or design, or a combination
of them, intended to identify the goods or services of one seller
or group of sellers and to differenfiate them from those of
competitors.” [Kotler 2000:404]
Denne differentieringsproces ses ikke lcengere kun blandt virksomheder,
der producerer kommercielle forbrugerprodukter. Vi ser den efterh&nden
filige blandt de politiske partier, der benytter denne differentiering i

deres politiske kommunikation. Som tidligere ncevnt er nutidens veelgere

73 For uddybende oplysninger se Glenn Jakobsen "Branding i et nyt perspektiv: mere og andet en
mcerkevarer” [Jakobsen 1999]

74 Se evi. afhandlingen "Politisk Branding — vcerdibaseret kommunikation i politiske partier” af Anne
Reinholdt [Reinholdf 2001] http://www.kommunikationsforum.dk/default.asp2articleid=10938

ikke mere kendetegnet ved den traditionelle hegjre-venstre akse’®. Der
er derimod opstdet en ny hgjre-venstre dimension, hvor identifikation og
image branding er i hgjscedet [Jgnsson 2006:60]. Arsagen til, at den politiske
kommunikation og de politiske partier i dag anvender imagebranding, kan
begrundes med, at de fleste danske partier pt. fgrer en social-liberalistisk
politik, hvor de fleste partier sager ind mod midten’®. Eftersom flere partier
sgger ind mod midten, jf. Jensson, har iscer midterpartierne behov for at
positionere og differentiere sig overfor vcelgerne og i forhold fil andre
partier’. Med andre ord er de politiske partiers budskaber meget homogene,
hvilket ger det svcert for veelgerne at skile dem fra hinanden [Jakobsen
1999:19]. Partiernes politiske kommunikation kan efterh&nden sidestilles med
kommercielle produkter, jf. Vigse og Jennson, idet man i dag kan betfragte
det at stemme pd& en politiker og kegbe et forbrugerprodukt som identisk
[Séguéla i Reinholdt 2001:4]. Dermed skal partierne og politikerne brandes
overfor veelgerne, s@ledes de distinkteres for at f& det starst mulige antal
stemmer, ligesom vi kender det fra forbrugerprodukter, der brandes for at
opnad et starre kendskab og salg [ibid.]. Mdlet med den politiske branding er
dermed, at opnd en unik positionering i veelgernes bevidsthed.

Produkt branding

| denne opgave vil vi skelne mellem to typer politisk branding; produkt
branding og corporate branding. Ferstncevnte vedregrer partiernes
meerkesager og budskaber, idet partierne gnsker at proege veelgerne
igennem deres politiske idéer og grundholdninger [Reinholdt 2001:23]. |
forbindelse med dette kan det diskuteres, hvorvidt politikerne er en del of
produkt branding eller corporate branding. Reinholdt betragter kandidater
til Europaparlamentet, Folketinget og byrdd som en del af produkt branding,
idet politikernes mcerkesager som oftest er taget ud fra partiprogrammet,
dvs. produktsortimentet er identisk. Det samme er gceldende for kandidater
til statsminister- og sdgar preesidentposter [ibid.], der umiddelbart synes at
veere corporate brandingidet de ofte stjceler mediebilledet og personificerer

partiernes valgkamp. Reinholdt argumenterer dog for, at topkandidaternes

75 Se afsnittet Politisk udvikling.
76 Med undtagelse af Enhedslisten, SF og Dansk Folkeparti.

77 Vitcenker her pd nystiftede Ny Alliance vs. Radikale Venstre, hvor der har veeret megen diskussion
omkring deres indbyrdes forskelle.



mcerkesager oftest er taget fra partiorogrammet, hvilket sidestiller dem
med Folketings-, Europaparlament- og byrddskandidater, dvs. de fremstilles
som produkt branding [ibid.]. Vi filcegger os Reinholdts syn pd politikere
som produkt branding, idet vi, jf. Vigse og Jegnsson, betragter politikerne
som "et produkt” af de respektive partier, hvilket ex er cekvivalent med en

kommerciel vare og producentens branding af denne.

Corporate branding i politisk regi kan deles op i nedenstdende tre kriterier:

Kerneidentitet

Partiets ideologi, vision, mission, organisationskultur og principper skal differentieres i
forhold fil andre parti og indtage en unik positionering i veelgernes bevidsthed.

Visuel identitet

Partiet skal have et unikt logo, navn og partifarve s& vcelgerne kan identificere
partiet og dets produkter samt adskille det fra andre partier.

Troveerdighed

Partiets pdlidelighed skal fremgd af de to ovenstdende kriterier, idet partiet skal
kunne st& inde for og holde deres Igfter.

| produkt brandingen er der ofte kriterier, som er modtager- og

afsenderorienteret, der er gceldende for en definition af politisk

kommunikation. Disse er opstillet i nedenstdende, vilkdrlige raekkefglge’ 77:

Kendskab Vcelgerne skal have kendskab fil partiets kandidater, mcerkesager og budskaber
Synlighed De politiske produkter skal vcere synlige overfor vaelgerne ex vha. medierne
Konsistens Partiet skal virke trovcerdigt og stabilt overfor veelgerne

Dynamik Partiet skal kunne omistille sig til samfundsudviklingen og vaelgernes behov?’8
Relevans Partiets mcerkesager og budskab skal have relevans ud fra kontekstuelle forhold
Loyalitet Vcelgernes loyalitet er afgerende for, hvorvidt der er tale om et politisk brand
Prceference Vcelgernes preeferencer er afgerende for, hvorvidt der er tale om et politisk brand
Mervcerdi Veelgerne skal have fornemmelse af at fé& noget ekstra ud at stemme pé et parti’?

Figur 13: De 8 kriterier for politisk produkt branding [Reinholdt 2001:24-25

Corporate branding

Som ovenstdende beskriver, udger produkt branding et partis maerkesager,
budskaber og tilige kandidater. Corporate branding vedrerer de politiske
partiers profilering og differentiering i fornold til andre partier, séGledes de
kan tage en unik positionering i veelgernes bevidsthed [Reinholdt 2001:25].
Dermed udger produkt brandingen delene og corporate branding
helheden i forbindelse med politisk kommunikation.

Corporate branding handler i forlcengelse af politisk kommunikation om
at markedsfare et politisk parti som et brand med scerligt fokus pé& partiets
identitet [ibid.].

78 Vistiller os kritiske overfor partiets behov for at filgodese vcelgernes behov, idet partiet i vores gjne
kommer til at fremstd& som populistisk, jf. debatten omkring Ny Alliances populistiske partiprogram. Vi
betragter konsistens og dynamik som umiddelbare diametrale modscetninger, eftersom det i vores
gjne ma veere sveert at have nogle faste, politiske meerkesager og samtidig veere villig til at cendre
disse i forhold til veelgernes forgodtbefindende. Vi mener dog, at partiernes dynamik mé komme il
udtryk qua gnsket om at evaluere identitet ud fra kontekstuelle forhold.

79 Som tidligere beskrevet var ex De Radikale kendt som "De Radi-Coole”, hviket gav den radikale
veelger mulighed for at identificere sig med gruppen af intellektuelle urbaniserede unge, der typisk
havde en videregdende uddannelse og brugte fritiden i det metropolske cafemilje.

Figur 14: De 3 kriterier for politisk corporate branding [Reinholdt 2001:26]

Branding i praksis

Vi inddrager politisk branding i denne opgave, da vi ikke fidligere i vores
model har beskceftiget os med afsender- og modtagerforholdene. Vi
er af den opfattelse, at brandingen af partiet og dets politikere vil kunne
komplementere disse forhold i vores model og gere den mere adcekvat i
forhold til at kunne analysere den politiske kommunikation anno 2007. Vi vil i
den fglgende analyse lcegge voegt pd, hvordan henholdsvis corporate og
produkt branding kommer fil udtryk i den politiske kommunikation. Herefter

en opsamling og abstraktion over model 3.

Model 3

Vores nceste analyse starter ligeledes med en kontekstanalyse og en
medieanalyse forsiden atkomme til veerktgjskassen. Vihar fgr voerktgjskassen
bliver dbnet, skabt os et meningsmaessigt overblik over fimen og vil derfor
have et indblik i, hvike vecerktgjer vi skal bruge. Vi har nu erfaret gennem
vores to analyser, at det er den kronologisk eller fekststyrede analyse, der
fungerer bedst. Sdledes er det ikke modellen, der tvinger sig selv ned over
en tekst, men teksten selv som styrer analysen. Denne metode stiller ogsd
starre krav fil den analyserende og dennes konstante refleksion over forlgbet
i analysen samt over veerktgjernes formdl og egenskaber.

Vi har i den foregdende analyse brugt en vcerktgjskasse og en
fremgangsmdade, som vi viste i model 2. Denne vil vi nu videreudvikle og
tifgje de veoerktgjer, vi har fundet ngdvendige og relevante p& baggrund
af vores arbejdserfaringer i analyserne. Den udskiller sig ikke voldsomt fra
model 2, men har alligevel et par interessante filfgjelser.
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1. Filmens billedmcessige betydningsdel nceste analyse fér lov af raffinere vores model endnu engang. | den farste

1.1. De fimtekniske vecerktgijer vil vi sGledes benytte som det farste boks beskriver viden analysemaessige fremgangsmdde ogi den nceste boks
veerktgj, for at f& et overblik over filmen og dens fremtoning, dele og beskriver de analysevcerktgjer vi har sammensat med henblik p& analysen
virkemidler. af politisk kommmunikation formidlet gennem film og tv-spots.

1.2. Siden vil vi optrcekke de fremtrcedende pointer i filmen .

1.3. Forankring og Aflasning.

1.4. Herefter benytter vi Meyrowitz.
2. Filmens argumentation og appelform

2.1. Pointerne og disses argumentation vil vi belyse via Stephen Toulmins

argumentationsteori.

2.2. |dentifikationsproces.

2.3. Appelformernes tilstedevcerelse og appelformernes argumenter.

2.4. Legitimering — Et vcerktgj til beskrivelse af tekstens argumentation.
3. Filmens historie

3.1. Aktantmodellen — Her giver vi et overblik over fimens fortcelling.

3.2. Branding — Hvordan beskrives filmens akterere (Politikere, partier,

personer)
| denne tredje udgave af modellen og veerkigjskassen er punkt 2.4 nyt og
punkt 3.2 nyt. Derudover tager veerktgjskassen samme form som i model 2.
Det farste tilfgjede punkt udvider beskrivelsen af argumentationenien given
fekst. VI kan gennem legitimeringen beskrive argumentationen i teksten
yderligere og derigennem f& endnu en vinkel pd afsenderen. Det andet
filfgjede punkt udvider vores beskrivelse af en teksts historie. Hvordan den
omtaler, og beskriver de aktgrer teksten indeholder. Saledes ledes vi ogsa
ind p& det mere implicitte niveau af teksten og kan deraf f& nye vinkler p&
teksten budskab og formdail.

Vi betragter det stadig for essentielt Iabende at vurdere og evaluere vores
model over den politiske kommunikation i Danmark. | relation fil vores
opstillede underpunkter med henblik p&, at modellen skal kunne analysere
pd bdde konteksten, teksten, medieanvendelse uden at vcere pdvirket af
de politiske vcerdier og idealer, ville det, i vores gjne, vecere fejlagtigt ikke at
diskutere modellen, og vores arbejdserfaringer med samme, Igbende.

Herunder en abstrakfion over vores model 3, som den tager sig ud fer den




Beskrevet via Thompson/Vigse & Jgnsson/Habermas
Konteksten er en beskrivelse af det samfund vi leveri
. . o
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Reception

Produktionen er det
felt, hvori tekstens
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selv eller hvor
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med hvilket formdl.
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Analysen munder sdledes ud i en konklusion og et bud pad,
hvorledes den analyserede politiske kommunikation ser
ud. S&ledes har modellen udfert sit deskriptive formal.
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Hvem tror du, bliver Danmarks
forste kvindelige statsminister?

Der er en anden vej..

...hun er sa god mod dyr
Det Radikale Venstre

En sygeplejerske skal Det er da helt galt! | Det er da helt galt!

arbejde 7 timer, 4

for at kunne betale

en handvarker for to. 3 1 Skatten pi arbejde
er for hej!

radikale.dk




Analyse - En Anden Vej

Vi vil nu pdbegynde de sidste af vores analyser og give modellen en sidste
gennemarbejdning og afpudsning. Til denne analyse har vi valg to film fra
det Radikale Venstre. Igen bevceger vi os videre og vcelger en ny slags
empiri for at kunne undersgge, hvordan vores model kan bruges pd endnu
en ny genre.

De to film, vi har valgt, er ikke som Venstres en valgfim, og heller ikke som
socialdemokraterne en veerdiskabende og preesenterende fiim. Det er smd
film, som p& mange omréder har ligheder med de reklamefilm, vi ser en
almindelig aften i tv eller i biografen fgr en fim. Filmen "Den anden vej”
har kun kert p& nettet, men er frit tigeengelig der. Den er publiceret via
den kendte hjemmeside www.youtube.com, som er en af nettets sterste
fimdatabaser, hvor alle kan publicere, hvad de matte gnske af film.
Dette placerer filmen i en stor bunke af materiale og derved kunne man
argumentere for, at den kunne blive en drdbe i havet, men ikke desto
mindre bliver den samtidig tilgoengelig for alle, nér som helst og hvor som
helst.

Vi begynder analysen med et ukritisk gennemsyn af filmen for at f& et
overblik over densindhold og form. Samtidig far vi vha. dette gennemsyn en
fornemmelse af de nceste ngdvendige skridt. Efter farste gennemsyn erfarer
vi, at filmen er en kort (ca. 50 sek.) provokerende og meget indholdsrig film.
Derfor vil det nceste skridt i analysen vcere en strukturbeskrivelse af filmen
og fil det, vil vi benytte et skema. Vi har ikke benyttet dette skema fer, men
veelger at bruge det nu, da det kan give et godt overblik over det som
foregdriden korte film. Filmen er 50 sekunder, men den er fyldt med mange
pointer og budskaber. Derfor vil vi bruge skemaet for at f& godt overblik

over de meget informationsfyldte 50 sekunder.

Sd&ledes ser denne lille films struktur ud i et skema. Vi ser, at filmen har fem
forskellige scener med hver deres indhold og pointe. Scenerne er pd
forskellige lokationer og varer hver ca. 10 sekunder. Hver scene indeholder
ligeledes mennesker som aktgrer. Filmen har alligevel en rgd trdd, der
binder filmen sammen og det er spargsmdlet "Hvem tror du bliver Danmarks

farste kvindelige statsminister2”. Detfte spargsmal gdr igen i alle scenerne

Analyse - Radikale Venstre

Tid/scene | Billedside Lydside
Skitt1 Vi ser ferst en titel med skriften: "Hvem fror du bliver Danmarks ferste kvindelige
0000 fil 00:01 statsminister?”
Under fitelskiltet og resten af den
ferste scene heres reallyden fra
supermarkedet, samt  scenens
akterers stemmer.
Intervieweren (Int) sperger - "Hvem
Scene 1 X o ) o fror du bliver Danmarks ferste
Derefter ser vi en kvinde i et supermarked, samt en lyshéref ung kvindelig interviewer, | sqtsminister2”
00:01 i1 00:10 som stiller spergsmail il den ferste kvinde.
Kvinde: "Det ger Pia Kjcersgaard
da..."
Int: Hvorfor fror du det?
Kvinde: Hun er sadan et friskt pust
over Danmark.
Int: "Hvem fror du bliver Danmarks
farste statsministerg”
To celdre udseende mennesker, en mand og en kvinde, sidder i deres have eller | Kvinde: ... (sfihed)
Scene 2 havekoloni foran en veldcekket frokostbord. De ligner et cegtepar. De sidder med . . . .
) snapseglasset hcevet og lige fer de skal skale, kommer Intervieweren ind og sperger Zg]r?voarga ma  plve  Fia
00:114100:20 | dem spargsmlet. Farst raekker hun mikiofonen ud fil kvinden som ikke svarer, og | o9
derefter til manden som svarer. Efter svaret skdler de og der kiippes videre. Int: Hvorfor tror du det?
Mand: For hun er en rigtig
socialdemokrat
Int: "Hvem fror du bliver Danmarks
farste statsministerg”
Kvinde: Det md veere Pia
Scene 3 To unge, en mand og en kvinde, kommer géende ned af en frappe i en bygning, | Kicersgaard
0021 i der kan \!gne et b\bhotgk eller et universitet, Det bliver underbyggel_uf qi d_e UNGE || v torfor tror du dete
beerer p& bager. De bliver spurgt og de svarer. Der er et enkelt hurtigt kiip i denne
00:30 scene, hvor der zoomes liaft ind. Kvinde: Hun er den kvindelige
udgave af Anders Fogh
Mand: Hun er hans hemmelige
kronprinsesse
Int: "Hvem tror du bliver Danmarks
farste statsminister?”
Scene 4 0031 | Infervieweren stér nu foran et qut parcelhus og taler med en celdre kvinde i daren, | KVinde: Det ger PiaKjcersgaard...
1il 00:39 Kvinden bliver spurgt og der Klippes videre. Int: Hvorfor fror du det?
Kvinde: Fordi hun holder Danmark
rent!
Reallyd med biler og bylyd.
X . . . L Int: "Hvem fror du bliver Danmarks
Der Klippes fil en vej, hvor en arabisk udseende mand sider i sin bil med en blond lys | ¢rste statsminister2”
Scene 5 00:40 | kvinde som passager. Han ruller vinduet ned og bliver spurgt. Siden slutter filmen
1il 00:45 med fo budskaber skrevet i hvid pd sort skaerm. Der stér: " ... hun er sé god mod dyr” | Mand: Det bliver Pia Kjcersgaard
0g pa den sidste str der: "Der er en anden vej - Radikale Venstre”
Int: Hvorfor fror du det¢
Mand: Fordi hun er s god mod dyr
Skilt 2
... hun er s god mod dyr”
00:46 til 00:48
Skilt 3 "Der eren anden vej..."
00:49 1il 00:50 Radikale Venstre
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og sdledes bliver seeren ledt gennem filmen. Scenerne tager alle form som
en voxpop eller som en rundsparge af forskellige mennesker og svarene pd
spargsmdlet er ogsd mangfoldige. Til sidst fér vi afsenderens holdning til de
forskellige svar, der blev givet i scenerne og derved bliver filmens afsender
o0gsd eksplicit udtrykt.

Filmen overordnet

Vi vil i denne analyse beskrive konteksten let for derefter at gé i gang med
resten af analysen bagefter. Vi forventer at beskrive konteksten grundigere
i slutningen af analysen aof denne film, da dens sammenhceng med
konteksten vil fremstd, som analysen skrider frem.

Filmen er produceret efter valget i 2005, hvor Venstre og Konservative
dannede regering sammen, med stgtte fra Dansk Folkeparti. Denne koalition
lod venstreflgien samt mange de smé midterpartier st& ude i kulden, hensat
fil en position som oppositionspartier i den kommende periode.

Filmens eksplicitte hovedtema er spargsmdlet omkring, hvem der bliver den
farste danske kvindelige statsminister. Dette spargsmal er simpelt og enkelt,
men de svar, som intervieweren modtager, er lidt mere kryptiske end det
dbenlyse. Svarene i alle fem scener er centreret omkring Pia Kjcersgaard
(PK). De forskellige adspurgte svarer, at de mener, at det md blive PK,
efterfulgt af et argument aof skiftende karakter.

Farst og fremmest skaber spargsmdlet i sig selv en raekke relevante tanker.
Der er i filmens kontekst flere muligheder for en kvindelig statsminister.
Socialdemokratiets Helle Thoring Schmidt, den tidligere formand for
Radikale Marianne Jelved og Pia Kjcersgaard. Derfor bliver de i filmen
adspurgte implicit bedt om at vcelge mellem disse tre. Vi mener, at
spargsmdlet er helt dbent, helt indtil filmen slutter, da det ikke fremgdr,
hvem afsender er fgrend il sidst. Derfor bliver det op til seeren at vurdere,
hvad vedkommende mener og synes.

Det fremstdr ret hurtigt, at argumenterne, som de adspurgte giver for deres
valg, er af tvivisom kvalitet. | scene 2 er den adspurgte mands argument for
svaret, "... at hun (PK) er en rigtig socialdemokrat!”. Vi ved at det er usandt,
og at PK er formand for Dansk Folkeparti, s& argumentet og formdlet med
det, m& veere noget andet en den generelle logosappel og overbevisning
gennem argumenternes fornuft. Vores analyse ansporer en komik og en

ironi i flmens argumenter, da de er langt fra fornuftige og rationelle, jf.
kommentaren om PK som socialdemokrat. Kigger vi ind i konteksten endnu
engang og ser p& Dansk Folkeparti, som er et af filmens fokus, kan det give

en forklaring p& de tvivisomme argumenter og det lidt komiske skcer der er

eioh poust over Lomclet

over filmen.

Vi har modet, vi har viljen

og vi har kraefterne, "
S nu vil vi videre frem. Det er @Dansk Foi‘kepam
Danmarks fremtid, det gaslder. www lanskiokepart di - X3 37 5153

Scene 1 (00:00 til 00:10)

Kvinden i ferste scene svarer pd& spargsmdlet, at PK bliver den farste
kvindelige statsminister, fordi "Hun er s&ddan et friskt pust over landet”. Denne
frase er taget direkte fra Dansk Folkepartis valgkamp i 2005. Det var deres
slogan i 2004/2005 og fremgik p&d mange af deres annoncer og plakater®.
Pastanden i dette ferste argument i ferste scene er derfor, at PK bliver den
fgrste kvindelige statsminister. Belcegget herfor er, at hun er et friskt pust
over landet. Hiemmelen er, at man bliver statsminister, hvis man er et friskt
pust over landet. Kvaliteten og fyngden af defte argument i en serigs
politisk debat, vil vilade det vcere op fil Iceseren selv at bedgmme. Vi synes,
argumentationen er utilstroekkelig, og at den derfor fremstér som latterlig
eller komisk. P& den billedmaessige del er der ikke noget, der forankrer eller
aflgser betydningen.

Den adspurgte kvinde fremstdr serigs og alvorlig, og derfor er der ikke nogle

80 Se evi. Dansk Folkepartis hjemmeside - http://www.danskfolkeparti.dk/sw/frontend/show.
aspeparent=18818&menu_parent=22670&layout=0



spor at hente i hendes udtryk og infonation, mht. den komiske og
ironiske fremtoning.

Pastand i scene 1

Pastand: PK bliver den faerste kvindelige statsminister.

Belceg: Hun er ef friskt pust over landet.

Hjemmel: Er man et friskt pust over landet bliver man statsminister.

Scene 2 (00:11 til 00:20)

Vi ser her et cegtepar i en kolonihave eller lign. De sidder og
spiser frokosten i solskin med snaps pd bordet. Kvinden voegrer
sig fra at svare, og manden svarer derefter p& spargsmdlet, at
deft bliver PK som den farste kvindelige statsminister fordi: ... hun
(PK) er en rigtig socialdemokrat!” Igen md& vi understrege den
skceve argumentation, der ikke har sammenhceng med den
kontekstuelle sandhed. Derfor bliver argumentet i scene 2 igen
fvivisomt og kan have en komisk og ironisk fremtoning. Heller ikke
i denne scene, mener vi at kunne afkode ekstra betydning ud
fra billederne. Mandens svar bliver afleveret pd en md&de, der
ikke voekker tvetydighed eller mistanke om, at udtalelsen var for
sjov eller userigs. lkke desto mindre kan dette ejendommelige
argument vcekke en undren hos seeren og et gnske om aft finde
ud af, hvad betydningen af scenen er. Da den umiddelbart

indeholder ukorrekte informationer og argumenter.

[Pastand i scene 2

Pastand: PK bliver den farste kvindelige statsminister.

Belceg: Hun er en rigtig socialdemokrat.

Hjemmel: Er man rigtig socialdemokrat bliver man statsminister.

Scene 3 (00:21 til 00:30)

Her bliver to unge mennesker adspurgt, mens de er p& vej ned af
enfrappeienbygning, som viafkodersom bibliotek eller universitet
eller lignende. De svarer pd spgrgsmdlet stillet af intervieweren,
at PK bliver den farste kvindelige statsminister. De argumenterer
for at PK er henholdsvis den kvindelige udgave af Anders Fogh
Rasmussen, og at PK er Anders Fogh Rasmussens hemmelige
kronprinsesse. Igen er argumenterne afleveret serigst og alvorligt.

Vores analyse indikerer, at denne pdstand har en bedre

sammenhceng og starre slagkraft, da pdstanden godt kan sammenlignes
med virkeligheden. Teorien om PK som Anders Fogh Rasmussen kronprinsesse
er sikkert udtalt og diskuteret for i forskellige politiske samtaler, og derfor er

argumentet bedre end de to forrige.

Pastand i scene 3

Pastand: PK bliver den ferste kvindelige statsminister.

Belaeg: Hun er den kvindelige udgave af AFR og samtidig hang
lhemmelige kronprinsesse

Hjemmel: Er man ligesom den siddende statsminister eller i ledtog
Imed ham, bliver man den nceste statsminister.

Scene 4 (00:31 til 00:38)

| denne scene ser vi infervieweren stemme degrklokker, og en celdre
kvinde dbner deren og svarer pd spergsmdlet. Hun svarer ligesom de
andre, at PK bliver den ferste kvindelige statsminister, og det gar hun fordi:
"... hun holder Danmark rent!”. Denne argumentation har to forskellige
fortolkninger. Der kan vcere tale om et miligmaessigt spargsmal, hvor det
danske milig er p& dagsordenen, men der kan ogs& veere tale om et
spargsmal om indvandrerpolitik. Er det det sidste, som er ftilfceldet, s& er
denne argumentation meget grov og voldsom set ud fra det, vi vurderer
som generelle samfunds normer om medmenneskelighed og tolerance.
PK bliver her statsminister, fordi hun holder Danmark fri for indvandrere og
fremmede. | denne fortolkning af scenen og meningen, begynder fimen og
fremstd ironisk og latterliggerende overfor Dansk Folkeparti og PK. At den
adspurgte kvinde samtidig afleverer budskabet i overbevisende serigsitet,
underbygger ironiene'. | denne scene, samt i resten af filmen, profilerer De
Radikale sig som et fornuftigt og serigst alternativ fil Dansk Folkepartiigennem
brugen af ironi. Ironien latterligger ganske enkelt Dansk Folkeparti, og styrker
De Radikales position i dansk politik. Det specielle ved denne scene, samt
filmen som helhed er, at afsenderen er skjult i de farste scener. Fimen kan i
starten fortolkes som at vcere afsendt af DF, men, som modtageren afkoder

81 Ironi skal forstés som et kommunikativt virkemiddel som bruges, ndr en afsender gnsker at udtrykke
noget serigst samtidigt med, at der holdes en humoristisk distance. Ironi er et positivt udfryk om en
sag, hvor hensigten er at udtrykke utilfredshed. Fx igennem en positiv kommentar om vejret, nar det
er darligt. | ironien er der en chance for at blive misforstet, da tvetydigheden kan blive overset.
Derved kan budskabet blive utydeligt. Dog er ironien i Danmark et meget anvendt og bredt forstéet
begreb, specielt ndr den bliver grov og overdrevet.

Det er i denne forbindelse vigtigt at understrege, at ironi kun opererer og forstés, nér de
kommunikerende parter er inden for den samme kommunikationskode. Det vil sige, at ironien
sandsynligvis ikke vil blive forstdet korrekt af en italiener, eller en amerikaner, som ikke er bekendt med
den danske kommunikationskode. Derved er ironien i denne fim ogsé afhcengig af, at modtagerne
har indsigt i og forstér den danske politik og den kontekst der er omkring den politiske situation i
Danmark.
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ironien og sarkasmen, bliver det tydeligt, at det er De Radikale, der beskriver
sig selv som alternativ til hgjreflgjens politik. Dette fortscettes i scene 5.

[Pastand i scene 4

Pastand: PK bliver den farste kvindelige statsminister.

Belceg 1: Hun holder den danske natur ren.

Hjemmel 1: Holder man Danmarks natur ren, s& bliver man|
statsminister.

Belceg 2: Hun holder Danmark fri for indvandrere og fremmede
Hjemmel 2: Holder man Danmark fri for indvandrere og fremmede,|
s& bliver man statsminister.

Scene 5 (00:39 til 00:50)

| denne scene er den adspurgte en fremmed udseende mand, og han
svarer ligeledes p& spargsmalet, at det er PK, der bliver den ferste kvindelige

statsminister. Det bliver hun fordi, "... hun er s& god mod dyr’. Denne
scene er i direkte meningsmaessig sammenhceng med scene 4, og at den
underbygger den ironi og latterliggerelse af Dansk Folkeparti. | denne scene
ser vien af dem, som blev omtaltiscene 4, og han udtaler sig positivi om PK
og hendes godhed mod dyr. Derfor bliver PK efter den adspurgtes mening
statsminister. Igen ser vi en meget skcev og lgs argumentation, som er svcer
at scette i forbindelse med virkeligheden. Scene 5 slutter dog anderledes
end de andre og bliver ikke aflgst af endnu en scene, men af et par skilte,
der er ngglerne til den rette forstdelse af hele fimen.

Skilt 1: Det farste skilt siger: "... hun er s& god mod dyr!". Skiltet hcenger
direkte sammen med indholdet i den sidste scene og understreger den
meget tvivisomme argumentation, der er i fimen. Skiltet forankrer ogs&
ironien og det humoristiske skcer ind i filmen.

Skilt 2: Skilt 1 bliver aflest af skilt 2, som har teksten: "Der er en anden vej...
- Radikale Venstre”. Denne korte tekst er betydningsforankrende for hele
filmen. Filmen skal ikke forstds som en reklame for Dansk Folkeparti, men

snarere som en ironisk karikatur tegning af partiet og dets politik.

[Pastand i scene 5

Pastand: PK bliver den farste kvindelige statsminister.
Belceg: Hun er s& god mod dyr.

Hjemmel: Er man god mod dyr, s& bliver man statsminister.

Filmens dobbeltargumentation

Vi har her beskrevet de fem scener og deres argumentation. Vi vil nu
gd videre og beskrive deres argumentation og deres dobbelthed sat i
forbindelse med konteksten. Filmens fremtoning er i starten som en serigs
rundsperge, hvor forskellige, almindelige mennesker bliver spurgt om et
serigst spargsmal. Bl.a. set i den farste kvindes udtalelser, der ikke rummer
de senere sceners ironi. Heri forsgger filmen filsyneladende at skabe den
identifikationsproces, der skal overbevise seeren om, at Dansk Folkeparti
og PK er et godt bud pd& en leder i Danmark. Men allerede fra scene 2
meder vi tvetydige signaler. Mandens udtalelser kan forfolkes p&d mange
mader. Han proklamerer Pia Kjcersgaard som en "rigtig” socialdemokrat,
og Vi ved fra vores kontekstforstéelse, at PK ikke er socialdemokrat, men
snarere Socialdemokratiets modpol. Derfor kan scene 2 udlgse forvirring
og maske misforstdelser hos seeren. Mandens udtalelse kan derfor afkodes
pd flere mader, men da vi ikke afkoder noget "glimt i gjet” eller forsgg pd&
at veere sjov i hans fremtoning og stemmefering, vil vi antage, at han skal
fremstd serigs. | s& fald fremscetter filmen et argument, der kan fremsté som

vist i boksen.

Implicit pastand i scene 2

Pastand: Dansk Folkeparti er et userigst parti med userigs politik
Beleeg: Dansk Folkepartis  politk  bliver  misforstdet  som|
socialdemokratisk politik.

Hjemmel: Et parti, hvis politik bliver misforstdet som identisk med|
loppositionens, er userigst og darligt.

Gar vi videre til scene 3, har vi argumentationen omkring sammenhcengen
mellem Dansk Folkeparti og regeringen. | denne argumentation bliver
betydningen fast forankret via deft sidste skilt i flmen med teksten: "der
er en anden vej...". Her har filmen en argumentation omkring et "worst
case scenario”, hvor det er Pia Kjcersgaard som statsminister, der er det
skreemmende. S&ledes argumenterer fimen for, at s& lcenge V og K er i
regering, s er PK den nceste statsminister i raekken. Bl.a. setibegreberne ...
hans (AFRs) hemmelige kronprinsesse..."”. Hvori kronprinsesse refererer til den
nceste i tronarvefglget, som sdledes overtager tronen i filfcelde af kongens
dod.Det danske politiske system er ikke et monarki, men argumentationen
hcevder alligevel, at PK har for meget magt og indflydelse. Gennem deres
stcerke samarbejde med regeringen, som i mange filfcelde har brug for

Dansk Folkepartis opbakning til at f& lovforslag igennem, da de ikke har



Implicit pastand i scene 3

Pastand: Pia Kjcersgaard har for meget magt,

Belceg: Pia Kjcersgaard er AFRs hemmelige kronprinsesse

Hjemmel: En kronprinsesse er ncest i arvefglgen og er derfor meget|
imagtfuld.

flertal alene. Radikale gnsker derfor at understrege, at der er en anden
vej og en anden mulighed end den, som V og K i samarbejde med Dansk
Folkeparti tilbyder danskerne.

Argumentationen i scene 4 er ncermest grov og usmagelig, men bliver
acceptabel, s&fremt denfortolkessom humoristisk og sarkastisk. Denimplicitte
argumentation bliver sdledes endnu en karikering af Dansk Folkeparti og
deres politik. Kvinden i scenen udtaler, at PK holder Danmark rent, og at hun
derfor skal vcere statsminister. PK ville sdledes i denne karikering gere alt,
hvad hun kunne for at holde Danmark fri forindvandrere og fremmede. Igen
er skilfene i den sidste scene forankrende for afsenderens hensigt i denne
implicitte argumentation og den karikerende og humoristiske fortolkning
bliver sandsynliggjort.

Scene 5 fortscetter denne sarkastiske formidling ved at sperge en af de
"fremmede”. Den arabisk udseende mand svarer efter, at han visuelt er
blevet stereotypiseret i og med, at han sidder i en stort udseende bil med
elruder og en blondine pd& passagerscedet®. Denne karikerede fremmede
bliver gjort endnu mere karikeret ved at udtale, at PK bliver statsminister, fordi
hun er s& god mod dyr. Dette argument er det, af de som filmen indeholder,
der er lcengst fra virkeligheden. At en politiker skulle blive statsminister pga.,
at vedkommende var dyreven, er uhert og uredlistisk. Derfor fremstar
denne fremmede mand som meget uvidende og dum i forhold fil politiske
forhold.

Fimen er derfor et forseg p& at karikere Dansk Folkeparti, deres politik og
deres veelgere og gennem denne karikering gere det Radikale Venstre fil
et andet og bedre alternativ i dansk politik.

Altialt er deriflmen mange implicitte pointer og argumenter som gemmer
pd filmens reelle budskab og hensigt. Naglen fil denne forstdelse ligger
s@ledesiden sidste besked, som kommer via skiltene il sidst, hvor afsenderen

fremstér og ogs& afsenderens holdning til de pointer, som filmens aktgrer

82 | Danmark er denne type ofte blevet fremstillet i medierne i satirisk form og i komedier som: "den
klassiske indvandrer”. En fremmed ofte arabisk mand, som arbejder sort i et pizzeria, kegrer rundt store
biler, specielt BMW, for de penge der er tjent sort og scorer uintelligente danske blondiner.

har fremsat. Man kan derfor sige, at der i starten af filmen er stor afstand
mellem den eksplicitte forstdelse og den implicitte forstdelse filmen. Som
filmen skrider frem og som scenerne forlgber, bliver der dog sterre og sterre
sammenhceng mellem det eksplicitte og det implicitte. Til sidst bliver disse
fo dele bundet sammen af skilfene til sidst, der forankrer meningen og som

0gsd beskriver afsenderen.

Implicit pastand i scene 3

Pastand: Dansk Folkeparti er racistisk og fremmedfjendsk

Belceg: Fremmedfjendske og racistiske veelgere stemmer pa Dansk|
Folkeparti

Hjemmel: Vcelgere stemmer pd& partier som de er enige med
[oolitisk.

Det eksplicitte

Det implicitte

Filmens fortcelling

Filmen opscetter derved en fortcelling, som scetter de Radikale ind i dansk
politik som en godt alternativ fil de "store” partier som fylder meget mere
end de mindre midterpartier og yderste figjpartier. Scetter vi de enkelte
aktgrer ind i aktantmodellen kan vi f& et overblik over denne films fortcelling.
Kort sagt ger Radikale gennem deres film dem selv og deres polifik fil et
godt alternativ fil den aktuelle tilstand i dansk politik. De ger sig specielt il
alternativ til Dansk Folkeparti og deres politiske program. Igen vil vi pege
pd de politiske forhold, da filmen blev produceret. Her var Dansk Folkeparti
som sagt den flertalssikrende samarbejdspartner for regeringen, og det er
netop dette samarbejde Radikale Venstre gdr ind og udfordrer gennem
deres film. Specielt igennem den afsluttende scetning: "... der er en anden
vej — Radikale Venstre”. Sdledes bliver danskerne udfordret til at tcenke pd
andre alternativer, ndr nu filmen har vist hvor uhensigtsmeessigt og darligt,
det er for Danmark med aktuelle samarbejde mellem Dansk Folkeparti og
regeringen.

Dette peger samtidig i corporate branding’ens retning. Radikale beskriver
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sig selv som et klogt, smart og relevant alternativ fil den tilstand tingene
har i dansk politisk anno 2006. Det er ikke en enkelt politik eller en enkelf
mcerkesag, der bliver omtalt. Det er heller ikke en enkelt politiker som fx
i Venstres video, og derfor vil vi pege pd& corporate branding, ndr vi skal
definere filmens branding formdl. Filmen behandler hele partiet og hele

partiets positionering og formal i den overordnede danske politik.

Giver Objekt Modtager

Radikale Venstre i En bedre regering Veelgerne -

reqaering T NDanskerne

Hjcelper Subjekt Modstander

Radikale Venstre Veelgerne - Dansk Folkeparti
NDanskerne

Opsamling

Filmen er fra juni 2006 efter valget og efter, at regeringen er dannet med
stgtte fra Dansk Folkeparti. Derfor har Radikale haft brug for at positionere sig
og samtidig gere opmaerksom pad sig selv i den danske politik. Dette bliver
sdledes gjort med en film med et meget sarkastisk og humoristisk indhold,
der afslutter med en serigs pointe, at der er et godt alternativ, en anden
vej, end den vej regeringen og sdmaend ogsd oppositionen har valgt sig.
Filmen har rent fortcelleteknisk nogle udfordringer, da det kan skabe megen
forvirring, at der er s& stor afstand mellem det eksplicitte og det implicitte
pointer i starten af filmen. Samtidig er argumenterne af dérlig kvalitet og
ret langt fra virkeligheden, men den opmcerksomme seer, vil efter vores
opfattelse, hurtigt opfange denne mislyd og blive nysgerrig®. Nysgerrig
efter at finde ud af, hvorfor filmen siger, som den ger. Samtidig er den
overordnede pointfe i flmen klar og tydelig, specielt fil sidst. Filmen er kort
og emnet klart, derfor mener vi, at den ud fra et kommunikativt perspektiv
fungerer.

Man kan diskutere, om ikke seeren har brug for at vaere meget forankret i
den politiske kontekst for at forstd brandingdelen samt den dybere politiske
mening med, at Radikale Venstre er et alternativ fil de aktuelle partier.

lkke desto mindre viser vores analyse, at de fleste seere har mulighed for

83 Argumenterne og deres manglende argumentative kvalitet i denne film er i sig selv ikke nok fil at
kunne udtrcekke og forsté den ironi og sarkasme, som filmen indeholder. Det er derfor nedvendigt
at kende til den kommunikative kode, samt den politiske kontekst i dansk politik for at kunne afkode
ironien, og derigennem filmens reelle budskab.

at forstd begreberne "aktuel tilstand” og "alternativ’s. Har seeren ingen
interesse i politik overhovedet, vil denne fim sikkert ikke f& indflydelse
pd vedkommende, men vores analyse pdpeger, at det ikke er fimens
formdl at vaekke politisk interesse. Fimen skal i stedet provokere de politisk
inferesserede, og at denne "alternativisering” af Radikale Venstre kan
koble sig p& en mdske allerede eksisterende utilfredshed med den politiske
filstand i Danmark.

Vi vil herefter analysere p& en anden af Radikale Venstres film, "Syv for to”

for at teste vores analysemodel yderligere.

84 Vi er beviste om, at de argumenter vi har fremdraget ikke kan hcevdes at vcere endelige og
uvangribelige, da det er op fil den enkelte modtager at afkode teksten. Dog vil vi hcevde, at vi
har arbejdet ud fra den pt. mest sandsynlige fortolkning af teksten og derfor er vores resultat af
argumentationsanalysen sandsynlig.



Analyse — Syv for to

| denne del af analysen af de radikales film "Syv for to” vil vi bruge modellen
i den udstreekning, som vi finder det relevant. Dermed sagt, at vi ikke
ngdvendigvis medtager alle elementerne slavisk, men benytter i stedet de
dele, som vi finder nyttige. Dette begrunder vi med, at vi gnsker at afprave
modellens adcekvans i forhold til dens dynamiske anvendelighed, sdledes vi
ikke konsekvent skal froekke hele modellens indhold ned over den politiske
kommunikation.

Den fortlgbende analyse vil ydermere vcere kronologisk og indekseret
opbygget, eftersom dette giver det bedste flow for analysen. Vi mener,
at lige netop denne film egner sig fil en kronologisk og indekseret analyse,
idet den indeholder to separate handlinger, der vises pd samme fid,
splitscreen.

Vihar valgt denne film p& grund af det lidt alsidige format, og fordi den i hgj
grad minder om en tv-reklame/biograf-spot. Flmen er dermed en tydelig
kontrast til henholdsvis Venstres valgkampvideo samt Socialdemokratiets
kongresfilm, hvilket ger det interessant for os at bruge modellen pd denne
type politiske kommunikation.

Det skal yderligere ncevnes, at eftersom Radikale Venstre er et midterparti,
der hverken sidder i opposition eller regering, ger det deres kommunikation
interessant for os at analysere, idet de i vores gjne ligger "neutralt” i forhold
fil andre partier. Det skal fillige understreges, at denne video er fra for Ny
Alliances dannelse, hvilket dermed er fra en tid, hvor partiet ikke variintern
splid® og uorden®. Fimen er efteridé af Anne Sofie Christensen og Per Dreyer,
hvoraf sidstncevnte har produceret. "Syv for to” er en skattefilm, der er lavet
op til valget i 2005 og er udelukkende blevet vist pd& partiets hiemmeside® .
Mélgruppen kan derfor vaere vanskelig at determinere, eftersom stort set
alle aldersgrupper har adgang til Internettet i dag. Vi antager dog, at den
primcere mdlgruppe md veere alle stemmeberettigede danskere, der har

en social liberalistisk holdning som Radikale Venstre.

85 Se evt. artiklen "Marianne Jelveds rutschetur” pd; nyhederne.tv2.dk/politik/baggrund/article.php/
id-7124311.htmi2ss

86 Her tcenker vi iscer p& De Radikales partimede fredag d. 15. juni 2007, hvor der var store
spekulationer om, hvorvidt Marianne Jelved ville g& af som partiformand og overlade posten fil
Margrethe Vestager. P& partiets pressemeade kl. 11.30 samme dag blev det siden hen offentliggjort,
at Vestager var partiefs nye formand.

87 Kilde: emailkorrespondance med radikales pressefjeneste og pressemedarbejder Anna Ebbesen
d. 19. juni 2007. Vi har ikke kunnet f& specificeret malgruppen af radikale selv, men antager derfor
ovenstdende malgruppe.

Scene Tidskode Sygeplejerske Handveerker
1 00:00-02 Totalbillede, befinder sig i et kekken, der er under
renovering
2 00:02:04 Neerbillede of hand under vandhanen fom kakken
3 00:05-07 Totalbillede, opgiver at tage sig et glas vand
4 00:08-09 Totalbilede, cykler i bybilledet
5 00:09-10 Totalbillede, tager sko p&
6 00:11-12 Neerbillede, lukker sit skab
7 00:12-14 Neerbillede, fager temperaturen pé en patient 1
8 00:15-16 Ultrancerbillede af patient 1s ansigt, en yngre dreng
9 00:16-17 Totalbillede, pakker en stofscek Kommer gende ind i biledet,
undersager kortvarigt vandhanen,
10 00:18-19 Neerbillede, Iafter stofscekken op dboner skabsldgen for at filslutte
vandet, lukker skabsldgen og
1 00:20-23 Neerbillede, giver potien:] ?) ::get at drikke, holder hans kontrollerer vandet er isluttet, gér
derefter ud of billedet igen
12 00:24-27 Neerbillede, finder medicinalremedier i en skuffe
13 00:28-30 Neerbillede, barster toender pd patient 3
14 00:31-35 Fugleperspextiv, udfylder joumal og taler i felefon
15 00:36-40 Neerbillede, vender patient 4 om pa siden
16 00:41-44 Totalbillede, refter puden fil patient 55 broekkede ben
17 00:45-47 Neeroilede, stetter patient 5s raske ben
18 00:48-49 Totalbillede, hicelper patient 5 pd krykker
. ) o Tomt kakken
19 00:50-54 Tekst " En sygeplejerske skal arbejde 7 timer, for at kunne
befale en handveerker for fo.”
20 00:55-57 Tekst "Det er da helt gal!”
21 00:58-01:02 Tekst "Det er da helt galt!” samt "Skatten pd arbejde er for

hgjl" Radikale.dk
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Filmen illustrerer over kort tid, 1:02 min den forskel, der er i samfundet p&
to divergerende erhvervs lgnindtcegter samt skaftefradrag igennem to
forskelige handlinger. De to handlinger er bencevnt som sygeplejerske
og hdndvcerker. Sidstncevnte handling er fimet fra den samme vinkel
pd stativ, og vi uddyber derfor ikke, om der er tale om total-, ncer- eller
ulfrancerbillede. Skemaet ovenover skal forstds sdledes, at de to handlinger
foregdr synkront, med en opdeling af billedet p& ca. 70/30. Med dette
mener vi, at 70 procent af billedet er tildelt sygeplejersken fil venstre i
billedet, og 30 procent er tildelt hdndvcerkeren til hajre. Under hele filmen er
der en underlcegningsmusik, der udgeres af fire insfrumenter; klaver, xylofon,
klarinet og slutteligt en mundharmonika. Filmens varighed er p& 1:02 min og

er dermed et ganske kort spot.

Hovedpointe

Vi er af den opfattelse, at de radikales film primcert indeholder én pointe,
som ekspliciteres igennem den sidste del af fimen; skatten pd arbejde i
Danmark er for hgj. Dette understreges i scerdeleshed gennem teksten
til slut i flmen, men ogsd& igennem billedsiden, der indeholder langt
flere scener med sygeplejersken end hdndvecerkeren. P& baggrund af
vores kontekstuelle forforstdelse kan vi fastsld, at den reelle hensigt med
flmen er at gere offentigheden opmcerksom pd& den skceve fordeling
af indkomstskatter i Danmarke. Vi tolker derfor de radikales hensigt med
denne film som et forsgg pd& at fa folk til at stemme pd de radikale for at
reducere indkomstskatten. Med baggrund i denne pointe anskuer vi det
derfor for relevant at analysere p& argumentationen ud fra vores model. Vi
vil efterfglgende se pd, hvordan der argumenteres pd denne pdstand.

Argumentation

Som udgangspunkt er det vores holdning, at den dbenlyse pdstand,
hjemmel og belceg er at finde i den tekst, som fremkommer til sidst i filmen.
Dermed er belcegget, at sygeplejersker skal arbejde syv timer for at kunne
betale en h&ndvcerker for to. Pastanden er dermed at skatten pd arbejde

er for hgj, og hjemlen er, at det er uretfcerdigt. Maden hvorpd dette kan

88 De Radikale ansker en reducering af skatten, s& den er 42 % for de fleste indkomster. Kilde:
Radikales prcesentationsfilm fra folketingsvalget 2005 (00:21); www.radikale.dk/valg2005/Film/
Download/radikale_valgfim_stor.wmv

cendres, er ved at afgive sin stemme fil de radikale.

[Pastand i scenen

Pastand: "Skatten pd arbejde er for hejl”

Beleeg: "En sygeplejerske skal arbejde 7 timer, for at betale en
handvcerker for fo."

Hjemmel: At en sygeplejerske skal arbejde 7 timer for at betale en|
handvcerker for to er uretfcerdigt.

Kigger vi p& den billedmcessige argumentation, er der endvidere et meget
tydeligt belceg. Farst og fremmest bestdr handlingen med sygeplejersken
af langt flere klip og scener kontra hdndvcerkeren, der kun har den
samme scene og ingen klip. Derudover er opdelingen af billedet som fer
ncevnt 70/30, hvilket vi tolker som understgttende for pdstanden om, at
sygeplejersker skal arbejde over fre gange sd meget som en hdndvcerker.
Man kan derfor opstille nedenstéende boks over vores egen fortolkning
af filmens biledmcessige argumentation. Efterfelgende vil vi kigge pd,

hvorledes forholdet er mellem forankring og aflgsning.

[Pastand i scenen

Pastand: Sygeplejersker skal arbejde syv timer for at betale en
handveerker for to.

Belceg: Fimen indeholder 18 klip med sygeplejersken og udger 70 %
af billedet, der indikerer hun har travlt og skal arbejde meget.
Hjemmel: Handvcerkeren udger kun 30 % af billedet og kun den
samme scene i et langt klip. Han behgver derfor ikke arbejde lcenge|
leller hurtigt.

Forankring - Aflasning

| det falgende vil viloegge voegten pd forholdet mellem lyd og billede, idet
filmens lydside er bcerende for handlingen® [Langkjcer 2000]. Derudover vil
vi kigge pd sammenhcengen mellem tekst og billede, da dette udger et
interessant forhold samt kigge pd filmens brug aof splitscreen formatet.

| de radikales film er der en ngje konsensus mellem lyd og billede, idet vi
betragter lyden som komplementerende for billedet. Analysen viser, at
lyden er afgerende for betydningsdannelsen, eftersom billederne nceppe vil
kunne afkodes p& den intenderede made’ uden underloegningsmusikken.
Man kan dog diskutere, hvor hensigtsmcessig den lidt sergmodige musik
er, idet vi finder den melankolsk. Forklaringen pd dette skal seges i de

radikales holdning til den hgje beskatning af indkomster i Danmark.

89 Det limbiske system styrer menneskets fglelser og pdavirkes iscer af bl.a. musikken, der er anvendes
pa film.

90 Vi mener, de radikales infenderede holdning er, at indkomstskatten er for hgj i Danmark.
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Dermed menes, at de radikale finder det frist, at denne er s& hgj, ergo
er underlcegningsmusikken i "Syv for to” frist. Underlcegningsmusikken
er endvidere den eneste lyd i filmen, hvilket forstcerker den tungsindige
stemningifilmen’'. Det er derfor vores p&stand, at musikken komplementerer
billedeme, idet den understatter flmens budskab men samtidig ogsé abner
op for flere fortolkningsmuligheder.

Tager vi demncest et kig pd forholdet mellem filmens tekst i slutningen, er
det vores opfattelse, at denne er forankrende for filmen. Uden punchlinen
"Skatten pd& arbejde er for hgj!" vil flmens budskab, og dermed ogsd de
radikales holdning, nceppe kunne afkodes korrekt. Samtidig er teksten "En
sygeplejerske skal arbejde 7 timer, for at kunne betale en h&ndvcerker for

1

fo.” og "Det er da helt uretfcerdigt!” i hgj grad forankrende for billedet,
idet det er pga. disse, flmens handling ekspliciteres for seeren. Uden disse
tekster, ville flmen nceppe give mening for seeren.

Det erendvidere vores holdning, at de radikale har veeret ngdt filat anvende
splitscreen formatet for at kunne understrege forskellen i arbejdstimer p& ex
en sygeplejerske og en h&ndvcerker. Man kan dermed sige, af splitscreenen
skal afspejle virkelighedens samfundsmcessige problemstillinger, iflg. de
radikale, i forhold fil indkomstskatten. Qua dette betragter vi splitscreenen
som forankrende for filmens handling og budskab, idet det nceppe ville
have samme effekt kun at vise sygeplejerskens scener og ikke medtage
hé&ndvcerkerens scene.

Efterfglgende vil vi g& ncermere ind og se pd, hvordan de radikale brander
sig selvigennem deres film. Vores hensigt med dette er at kunne determinere,
hvorvidt de radikales profilering af politik kan sidestilles med et kommercielt
brand ex B&O eller Arne Jacobsen.

Corporate branding

Kaster vi blikket pd& afsenderdelen i vores model vedrarer denne corporate
branding. Men fgrend vi kan bestemme de radikales corporate branding i
filmen, menervi,detvilvcere hensigtsmeessigt atkigge p& denkommunikation,
som de radikale bruger p& deres hiemmeside samt de kontekstuelle forhold.

Det vil vaere en mangel fra vores side at udelukke dette aspekt, pd trods

91 I denne sammenhceng kan der veere tale om en patos-appel, idet der spilles pd seerens letvakte
folelser. Vi agter dog ikke at belyse appelformene ncermere i denne film, eftersom der hverken er
anvendt tale eller reallyd. Vi mener derfor, at appel-formener ikke vil kunne bidrage vcesentlig fil
denne del of vores analyse.

af vi ikke tidligere har anvendt hjemmesider i opgaven. Det er ngdvendigt
for analysen i forhold til at determinere de radikales corporate brand, idet
Internettet er et langt mere dynamisk og opdaterbart medie end deres fim,
som er statisk og uforanderlig. Vi vil efterfalgende kigge pd& de radikales
kerne- og visuelle identitet samt vurdere deres trovcerdighed, jf. Reinholdts
kriterier. Begynder vi med de radikales ideologi er denne udfryk gennem

deres principprogram pd& hjemmesiden:

" Det Radikale Venstres mdl er et samfund, hvor mennesker kan
leve vcerdigt sammen i balance med naturen. Vi vil veerne om og
udbygge folkestyret.” [Kilde: www.radikale.dk]
Vi betragter derfor de radikales ideologi som et fokus pd det enkelte
individs ret til at veere fri i et demokratisk folkestyre, der fokuserer pd
medmenneskelighed og bceredygtighed. En ideologi som de fcerreste
danskere ikke kan nikke anerkendende til. Hvor ideologien er synlig i
partiprogrammet, mener vi ikke, at de radikales vision og mission kommer
direkte til udtryk p& hjemmesiden. Klikker man derimod ind pd& partiets
vedtcegter finder vi at deres vision, der er udfrykt ved:
- af samle de radikale veelgere i en landsdcekkende organisation, der
sikrer dem deltagelse og indflydelse
- at fremme, udvikle og forny de radikale veerdier og idéer gennem
debat, politikformulering og formidling
- at arbejde for radikal reprcesentation og indflydelse, lokalt, nationalt og

internationalt

Ovenstdende vision gnskes gennemfart:

- ved starst mulig inddragelse af medlemmerne i udformningen
af partiets politik sGvel lokalt og pd landsplan som i EU og internationale
sammenhcenge

- ved at styrke kendskabet til og dialogen om de radikale vcerdier

I relation til de radikales visuelle identitet har partiet deres egen partifarve®

samt listeopstilingen B. Hvorvidt denne stér stcerkt i befolkningens

92 CMYK: 100, 30, 0, 0.
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bevidsthed, kommer viikke ncermere ind pd i dette speciale, da det roekker
ud over opgavens omfang. Men ndr ovenstdende er sagt, kan vi stille os
selv spgrgsmdlet om, hvordan de radikale har forméet at brande sig som
parti. Grundet den sidste turbulente tid med medlemsflugt, happenings”™
og formandsskifte, kan der stilles spergsmdlstegn fil veelgernes opfattelse af
partiet og dets trovcerdighed, men svaret afhcenger naturligvis af, hvem
man sparger. For nogle menneskers vedkommende har partiets brand ikke
taget skade, for andre har det betydet et farvel og goddag til et andet
parti. For en tredje gruppe er de sidste maneders hcendelser irelevante, s&
partiet er et hverken eller og stadigvoek et midteralternativ fil venstre- og
hegjrefigien. Af samme Arsag har partiet, dengang med Marianne Jelved
som formand, brandet sig selv som et alternativ "Den anden vej”, hvis man
ikke er socialdemokrat eller liberalist. For@ret 2007 har vceret en turbulent
fid for partiet, idet parfiet langt fra har veeret prceget af balance; Naser
Khader har stiftet sit eget parti, Marianne Jelved er géet af som formand,
og Margrethe Vestager er blevet partiets nye ansigt.

For god ordens skyld skal det ncevnes, at disse kontekstuelle forhold ikke
har haft indflydelse pd filmen, eftersom den er produceret far ovenncevnte
begivenheder. lkke desto mindre kan filmen pd& nuvcerende tidspunkt have
en ringere effekt end tidligere.

Produkt branding

Vender vi blikket mod produkt brandingens ofte kriterier i relatfion fil de
radikale, md vi erkende, at de fleste danskere har kendskab til partiet. |
s& fald vil det veere i meget begreenset omfang af myndige personer’,
der ikke kender Radikale Venstre. Vores pdstand skyldes iscer den sidste tids
synlighed i medierne, der ger det sveert for de fleste ikke at vide hvem ex
Jelved, Gemer Nielsen eller Vestager er’.

Derimod kan det diskuteres, hvor konsistent partiet har voeret det sidste

kvartal. Principprogrammet har ganske vist ikke cendret sig det seneste Arti,

93 Elsebeth Gerner Nielsen ifgrte sig i slutningen af april 2007 et muslimsk terklcede, der gav
anledning fil interne stridigheder med davcerende partimedlem Naser Khader. Happeningen fik stor
medieomtale, der bragte partiet i et mindre flatterende lys.

94 Viveelger udelukkende at koncentrere os om stemmeberettige personer, der kan gere en forskel
i antallet af stemmer.

95 Den danske folkeskole giver de fleste elever en baggrundsviden omkring de politiske partier og
fremtrcedende politikere i Danmark.

siden det blev vedtaget d. 22. februar 1997%, men ikke desto mindre er det
vores opfattelse, at partiet langt fra har virket stabilt overfor sine veelgere
grundet den inferne splid og formandsskiffet medio juni 2007. Partiet har
brugt meget tid og mange ressourcer pd at forklare og affcerdige denne
negative omtale om splid og interne problemer. Omvendt ma det siges, at
partiet har veeret uhyre dynamisk i forhold fil at omstille sig de kontekstuelle
forhold. Her tcenker vi iscer pd, at Igsningen p& at standse medlemsflugten
og lgse op for den inferne splid, netop var et formandsskifte. Hermed mener
vi, at formandsskiftet kan voere bestemt af strategiske drsager samt af
hensyn til partiets fremtidige overlevelse, idet en ny formand er lig nye fider
og et nyt kapitel.

| forhold til partiets relevans, mcerkesager og budskab, viser vores analyse,
at partiet pd trods af fgrncevnte problemer, har indgdet i den daglige
politiske debat om dagsaktuelle meerkesager. Qua dette har partiet pd
ingen mdade har veeret indifferent.

Hvad angdr vcelgemes loyalitet, proeferencer og merveerdi kan vi ikke
slutte noget endeligt p& dette, eftersom viikke har foretaget kvalitative eller
kvantitative undersagelser”, der kan mdle effekten af disse tre kriterier. Det
er dog vores personlige indtryk, at Radikale Venstres brand, har f&et et par
ridser i lakken grundet den seneste fids furbulens.

Hvordan brander de radikale sig i "Syv for to”

Effersom vi i skrivende stund har klarlagt de radikales brand i forhold fil
kontekstensamt partietshjemmeside, menervi, deterpassende atanalysere,
hvordan de radikale brander sig selv i "Syv for to”. Som udgangspunkt
indeholder filmen ingen statements i form af udtalelser fra partiets politikere
ellerkendte personer, ej heller veelgerne. Det er udelukkende teksten fil sidst,
der gar os opmeerksomme pd, at det er Radikale Venstre, der er afsender.
Men det er igennem selve handlingen, scenerne med sygeplejersken og
handveerkeren, denne tekst i slutningen af filmen kommer fil at give mening.
Igennem den historie, der fortcelles. Vi er qua dette af den opfattelse, at
partiet bruger storytelling som branding=, idet filmen fortceller en historie

96 Se evt. www.radikale.dk/CMS/vis.aspx2aid=42

97 Dette er heller ikke specialets sigte, men derimod at udforme en analysemodel over politisk
kommunikation.

98 For mere info se Fog et als "Storyteling — Branding in Practice", 2004. Viinkluderer ikke teorien i dens
fulde omfang, men refererer kun til de for os mest anvendelige dele.



om forhold i virkeligheden, som seeren skal forholde sig fil. Ganske kort
fortalt indeholder storytellingen fire forskellige elementer [Fog 2004:30-44]
- budskab, konflikt, arketyper og plot — som analysen viser, er at finde i "Syv
for to”.

Ferst og fremmest er budskabet i filmen, at indkomstskatten er alt for hgj i
Danmark, og dette ber der gegres noget ved. Konflikten i flmen er dermed
den indkomst forskel, der er pd to divergerende erhverv som henholdsvis
sygeplejerske og hdndvcerker. Arketyperne kan determineres qua tidligere
anvendt teori i specialet, Greimas aktantmodel. Scetter vi denne i veerk, vil

arketyperne se sdledes ud:

Giver Objekt Modtager
Radikale som —» Lavere > | Vcelgemne/
regeringsparti. indkomstskatter Lenmodtagere
Hjcelper Subjekt Modstander
Radikale Venstre —»| Vcelgerne/ e Nuvcerende
og deres veerdier Lenmodtagere indkomstskat/
samt skattepolitik Den siddende VK
regering

Plottet er angivet i flmen ved den handling, der udspiller sig i scenen for
henholdsvis sygeplejersken og hdandvcerkeren. Dette illustreres ganske
tydeligt i form af splitscreenen, hvordan sygeplejersken skal arbejde
veesentlig hdrdere for at tiene nok fil at kunne betale en hdndvcerker.
Man kan derfor overordnet sige, at Radikale Venstre brander sig selv om
et parti, der vil gere filvcerelsen nemmere for lsnmodtagerne i det danske
samfund.

Film og virkelighed
Hvis man betragter de radikales skattefim ud fra Vigses tanker omkring
markedsfgringen af produkter kontra politik, er det vores opfattelse, at "Syv

for to" lige s& godt kunne vecere en reklamefilm for et kommercielt produkt.

Dermed mener vi, at qua filmens format og varighed, kunne teksten erstattes
med:
"Inkontinens rammer flere og flere danskere”
"Du kan undgd det”
"Noftinens forebygger og afhjcelper”
GlaxoSmithKline.dk

Produktet ville vcere et andet, men grundet billedsammenscetningen,
underlcegningsmusikken samt de medvirkende personer, ville der stadig
veere tale om det samme budskab: Hvis du keber dette produkt/Hvis du
stemmer p& dette parti, bliver din filvcerelse meget bedre. | dette tcenkte
eksempel forestiller vi os, at sygeplejersken bruger Notinens, hvorimod
h&ndvcerkeren ikke gar det. Han kan derfor ikke lave s& meget af gangen,
da han konstant skal p& toilettet. Men ved at kabe produktet, forbedrer han
sin livskvalitet. Ganske som Radikale Venstre lover forbedret livskvalitet for

lenmodtagerne, hvis stemmen bliver afgivet til deres parti.

Hvordan brander Venstre sig?

I analysen af Venstres roadmovie fandt vi frem fil at partiet, og iscer Anders
Fogh Rasmussen, fremstiller sig selv som et parti, der gnsker at skabe dialog.
Et parti, der igennem samtale med veelgerne gnskede at forstd dem, bl.a.
som det ses pd sloganet pd bussen i valgfimen "Dialog med Anders Fogh™.
Fra fidligere ved vi ogsd, at Venstre igennem de seneste &r har brandet
sig selv som "Venstre s& ved du, det bli'r til noget”. | fimen s& vi en meget
fremtrcedende Anders Fogh Rasmussen, somide fleste situationerifilmen var
talsmanden og den, der gav udtryk for holdninger og polifiske retningslinier.
etosappellen var derfor stcerkt tilstede i flmen, og kigger vi pd partiets
corporate branding, er det begreber som: effektivitet — set i sloganet,
dialog med veelgerne —-set i flmens pointer, og Danmarks fremfid —igen set i
pointerne, som kommer til udtryk. Derfor vil vi konkludere at Venstre forsager
at brande sig, som det bedste parti til posten som Danmarks regeringsparti
og statsminister. Specielt ud fra de tre optrukne pointer, effektivitet, dialog,
og visioner. Generelt vil vi konkludere om Venstre, at de p& baggrund af
deres historie og lange filstedevcerelse i dansk politik er et parti, som er
stcerkt reproesenteret i den danske veelgers politiske forstdelse, hvad end
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man er enig eller uenig med deres politik.

Partiet har siden dets oprindelse tilbage i 1870 indtaget en unik positionering
i dansk politik og differentieret sig i forhold til andre partier. Iscer partiets bld
farve” er synonym for det gamle landmandsparti, hvorfor vi antager, at
danskerne uden problemer kan adskille partiet fra ex Konservative.

Né&r vi skal beskrive Venstres produkt og produkt branding, vil vi pege p&
Venstres politik, som det produkt de gnsker at brande. Vores analyse har
vist, at partiet i hgj grad er synligt i de politiske medier, hvorfor den danske
befolkning ogsd har muligheden for at have kendskab til deres politik.
Derudover vil vibetegne den politik, som Venstre prcesentererideres film som
forholdsvis simpel. Der er flere pointer, men de er dog ikke overvceldende i
antallet, og samtidig er de godt proesenteret.

Vi vil tillige pege pd& et andet produkt, som Venstre fremscetter, og det er
deres talsmand, Anders Fogh Rasmussen. Han fager form som et produkt
igennem den massive eksponering, han fér, og tilige gennem hans
talsmandsrolle. P& baggrund af valgfimen kan det, lidt fraekt formuleret,
hcoevdes, at han er det produkt, hvori al Venstres politik kommer til udiryk
igennem. Derudover kan partiet endvidere siges at vcere konsistent i kraft
af defts retoriske strategi; enkle pointer der gentages kontinuerligt. Samtidig
har partiet fremstdet relevant i fornold til de kontekstuelle forhold, eftersom
partiet bl.a. lagde et stort politisk fokus p&d Muhammed-krisen i starten
af 2006. Dengang gik Anders Fogh Rasmussen pd internationalt tv og
fremlagde nationens syn pd det fejlfortolkede budskab af Jyllands-Postens
tegninger. | samme regi kan partiet dermed siges at vcere dynamisk, idet
det dengang omistillede sig til samfundsudviklingen'®.

Vivilkonkludere, at Venstre bruger corporate branding og produkt branding.
Viseri Venstres valgfilm produkt branding som den mest fremtrcedende via
Anders Fogh Rasmussen og igennem den politiske retning, han omtaler. Om
denne branding er effektiv, vil vi ikke konkludere pd&, da det som sagt vil
krceve et stort arbejde med receptionsanalyse mm. Ud fra et rent analytisk
teoretisk perspektiv er brandingen dog hensigtsmcessig, idet den er simpel
og genkendelig igennem det stoerke fokus pd& Venstres "galionsfigur”

Anders Fogh Rasmussen. Derved ville en vecelger, der kommer i tvivl om
99 CMYK: 100, 63, 10, 52.

100 Dette bl.a. pd baggrund af flere artikler skrevet pd www.kommunikationsforum.dk. Bl.a. artiklen
"Retorikkenved duhvorduhar.”, somerfraBerlingske Tidende 25-02-2005. www.kommunikationsforum.
dk/default.asp2articleid=11776

Venstres konkrete politik i en sag, sandsynligvis ogsd komme til af teenke pd
Anders Fogh Rasmussen, og derigennem hente de konnotationer frem, som
veelgeren tidligere har oplevet gennem Anders Fogh Rasmussens person.
Gode sévelsom ddrlige. Dette pegerigen pd pdstanden om, at politikinyere
tid er blevet til en kamp pd personlighed, medietcekke og performance,
end det er pd argumenter, diskussioner og parlamentariske processer
[Hjarvard 2003:55-65 "Den personliggjorte politik”]. Selvom valgfiimen er to
A&r gammel, vil vi alligevel argumentere for at denne konklusion stadig er
gceldende i &r 2007.

Hvordan brander Socialdemokratiet sige
Socialdemokraternes brand har haft det svcert de seneste &r. Bl.a. med
valgnederlaget i 2005, hvor Mogens Lykketoft efterfelgende trak sig som
formand, &bnedes endnu en intern magtkamp, i sti med opgeret mellem
Poul Nyrup og Svend Auken. Denne gang var det bare, som fidligere
beskrevet, Helle Thorning-Schmidt og Frank Jensen, som kcempede om
formandsposten. Disse magtkampe vil vi betegne som skadelige for
Socialdemokraternes brand, og derfor har det veeret en stor udfordring for
socialdemokraterne at f& genoprettet socialdemokraterne ry og rygte, som
et stcerkt bud pd et regeringsparti og statsminister.

Kigger vi p& partiets corporate brand, har iscer deres visuelle identitet,
logoet, skiftet udseende fra at veere en knyttet hdnd om en rad rose, fil
en rose med stilk og til i dag, hvor logoet kun er kronebladene af rosen''.
Som udgangspunkt er det ngdvendigt for et parti at forny sig visuelt, hvis
deres corporate brand skal veere kontemporcer og progressivt. Omvendt
kan for mange logoskift veere forvirende, og i veerste fald vil veelgerne ikke
lcengere kunne identificere partiet ud fra et nyt og ukendt logo. | forhold
til partiets kerneidentitet er disse udtrykt i partiprogrammet fra september
2004, hvilket tydeligger visionen, missionen og kernevcerdier.

I analysen af socialdemokraternes fim "Vi veelger velfcerd” fandt vi frem
fil, at pointen er velfcerden i Danmark. Partiet ferer en meget regressiv
kommunikation i form af af beskylde regeringen for den manglende
velfcerd. Analysen viste, at socialdemokraternes appelformer primcert var

proeget aof patos og sekundcert etos, hvilket gjorde fimen til en meget

101 Det nye logo blev anvendtitakt med indscettelsen af Helle Thorning-Schmidt som ny partiformand.
For mere info, se Socialdemokratiets designmanual: www.socialdemokratern.dk



folelsesbetonet produktion, der skulle etablere en seer idiosynkrasi mod
regeringen, med pointen: "det gdr skidt i Danmark, lad os rette op pd& det”.
Med dette in mente brander socialdemokraterne sig i "Vi veelger velfcerd”
som det frelsende parti, der er lgsningen p& velfcerdets problemer.

| forhold til "Vi vcelger velfcerd” har vores analyse vist, at det er retf
utydeligt, hvad socialdemokraternes corporate brand er, eftersom partiets
kommunikation i flmen er meget regressiv. | stedet for at veere motiverende
og fremadrettede, bruger socialdemokraterne meget energi pd& at angribe
den siddende regering. Derfor vil vi konkludere, at socialdemokraterne
brander sig som et velfcerdsparti, som passer p& de svage i samfundet. Om
detfte er et godt alternativ til den siddende regering og deres visioncere
politik, vil vilade vcere op til den enkelte at vurdere.

Socialdemokraternes primcere produkt i deres produkt branding er deres
politik. De brander ikke deres formand pd& samme intense md&de som
Venstre, og derfor far politikken mere plads i produkt brandingen. Den
primcere pointe i politikken er séledes pointen om velfcerd og den sargelige
velfcerdstilstand, som Danmark oplever. Socialdemokraternes produkt
hcenger pd denne mdade sammen med Venstres politik og produkt og skal
ses i kontrast til dette. Derfor vil vi hcevde, at socialdemokraternes produkt
og branding ikke stér s& staerkt som Venstres.

Om branding i den danske politiske kommunikation vil vi konkludere, at det
findes og det i hgj grad. Den politiske kommunikation er i konstant udvikling
og forandring. Vi kan med skelen til Vigse & Jgnsson og politik som reklame,
samt Stig Hjarvards tanker om den personliggjorte politik, se tendenser, som
peger pd, at den politiske kommunikation handler mere om markedsfaring,
branding og personligheder, end den handler om politik. Er et politisk partis
brand stcerkt, kan det tcenkes, at en veelger i en tvivisfyldt valgsituation
teenker et par sekunder fgrend krydset scettes. Brandet bliver s& tungen pd&
veegtskdlen sammen med veelgerens erindring om en personlighed i en tv-
debat, hvor personligheden enten var positiv eller negativ, og dette bliver
s& udslagsgivende for vaelgerens kryds pd valgblanketten. Er dette tilfceldet,
ma& vi konkludere, at de oprindelige demokratiske idealer er forsvundet.
Idealer som foreskrev, at alle borgere skulle hgres og respekteres, samt, at
borgernes demokratiske valg blev truffet pd baggrund af politisk indsigt.

Sdledes er demokratiet nu blevet en mere eller mindre tilfaeldig kamp om at
veere mest tilstede i veelgernes erindring. En tilstedevcerelse som ikke handler
primcert om politisk indsigt men om medieeksponering og medietcekke.

Vivildog understrege, at dette er den fremtoning som politisk kommunikation
antager. Vi vil understrege, at vi er af den opfafttelse, at de individer, som
driver politik i Danmark, er meget kompetente mennesker, som kan lgse de

problemstillinger de bliver stillet over. Stig Hjarvard udtaler det sdledes:

"l sin yderste konsekvens kan den stigende personliggerelse af
politikken fare til en deling af den politiske kommunikation i to
adskilte kredslgb. | mediernes pop-kredslgb optraeder politikerne i
personligt og underholdende, og bag lukkede dgre sidder politikere,
eksperter og interesseorganisationer og taler i et helt andet sprog
og med en anden dagsorden.”  [Hjarvard 2003:62]

Vi vil efterfglgende gd& videre fil modeludviklingens sidste fase.
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Dette afsnit har til formdl at feerdiggere vores model. Afsnittet vil indeholde
en endelig diskussion af modellens adcekvans i forhold fil at kunne analysere
medieret politisk kommunikation. Slutteligt vil modellen blive udfart, som vi

forestiller os det faerdige resultat.

Forinden vi pdbegyndte dette speciale, brugte vi en stor del af vores
research pd litteratursagning efter politisk kommunikation i Danmark. Ret
hurtigt matte vi erkende, at emnet ganske vist var beskrevet, men som
oftest ud fra en samfundsvidenskabelig filgangsvinkel. Den eksisterende
litteratur beskrev den samfundsmcessige, sociologiske eller historiske
udvikling igennem en Arrcekke, men vi stgdte sjceldent pd en beskrivelse af
den politiske kommunikation ud fra en kommunikativ eller lingvistisk tilgang.
Vores motivation igennem dette speciale har derfor veeret at forfatte ny
litteratur, en model, over den politiske kommunikation i Danmark. Grundet
den politiske kommunikation har cendret sig i lgbet aof flere drtier, finder vi
det ngdvendigt at kunne begribe og analysere den ud fra en ny, deskriptiv
model.

Vores analyse har vist, at modellen har fungeret efter hensigten, idet den
har kunnet indfange og klassificere den politiske kommunikation. Analysen
har ex vist, at regeringspartiets kommunikation er fremadrettet og visioncer,
oppositionens kommunikation er regressiv og fordemmende overfor
regeringen, og midterpartiets er innovativt og eksperimenterende. Det skal
her understreges, at analysen har bidraget til et fidstypisk og kontemporcert
bilede af den politiske kommunikation og dermed ikke generaliserer
fremtidige regeringers, oppositioners eller midterpartiers kommunikation.
lgennem de seneste analyser af Venstres, Socialdemokratiets og Radikale
Venstres medierede politiske kommunikation har vi labende modificeret
vores model som konsekvens af en fortlebende lceringsproces. Vi har
kontinuerligt filfgjet modellen nye elementer i veerktajskassen, efterhdnden
som vi arbejdede os frem i opgaven. Disse valg er foretaget qua vores
erfaring, som vi har tilegnet os i Igbet af vores studietid. Analysen har fillige
vist, at det har veeret ngdvendigt at justere modellen, eftersom den politiske
kommunikation er meget forskellig og afhcengig af hvilket parti, der er
afsender.

Qua ovenstdende kan vi dermed stille os selv spargsmdlet, om vores

Modeludvikling - fase 4

tre opstillede krav til en taksonomi er blevet efterkommet. Hvis vi tager
udgangspunktidetfarste krav, var dette at en modelikke ber voere normativ.
Vi har bestrcebt os pd ikke af lcegge vores egen politiske tilharsfornold
ned i modellen, da vi ikke vil favorisere en politik frem for en anden. Vores
analyse har udelukkende veoeret fokuseret p&d kommunikationen, teksten,
og formidlingen af denne i den indsamlede empiri med det formdl
at beskrive, hvordan den kommer til udtryk i et medie. Hvis modellen
indeholdt veerdtilskrivninger, ville den give et forkert billede af den politiske
kommunikation, hvilkket opgaven eller modellen ikke intenderer. Hvorvidt
der er tale om god eller dérlig politisk kommunikation, bar vcere op til den
enkelfe at vurdere, idet modellen kun er deskripfiv.

Vender vi blikket mod vores andet opstillede krav, var dette kendetegnet
ved, at modellen skulle baseres pd distinkte forskelle. Dette md siges at voere
opfyldt, effersom modellen er bygget op om fem forskellige karakteristika;
kontekst, medie, tekst, afsender og modtager. Disse fem forhold vedrarer
distinkte forskelle, idet de fokuserer pd sit felt i forhold til den politiske
kommunikation. De giver brugeren af modellen mulighed for at kigge p&
elementerne isoleret, men samtidig viste analysen, at medie, tekst, afsender
og modtager var underlagt konteksten. Dermed understatter punkter
endvidere hinanden, hvilket fgrer os frem fil det sidste krav.

Vores sidste krav var givet ved, at modellens elementer skulle vcere
komplementcere, herunder at teorierme skulle std i forlcengelse af hinanden.
Vi har i specialet taget udgangspunkt i Jurgen Habermas' opfattelse af
rationalitet igennem den kommunikative handling. Denne ideologkritiske
teori ser vi g& igen hos John B. Thompson, idet vi tidligere har pdpeget,
at han er inspireret af Habermas’ borgerlige offentligheds-begreb. Vores
model kan derfor siges at vaere adcekvat i forhold fil at vaere baseret p&
ideologikritiske ogkomplementcere teorier, derstdriforlcengelse af hinanden.
Vender vi blikket mod de elementer, som modellens vcerktgjskasse bestar
af'®?, understatter disse brugen af hinanden i modellen, idet de hver iscer
bidrager fil sin del af analysen. Analysen har endvidere vist, at elementerne
kan anvendes efter behov, hvilket ggr modellen meget dynamisk. Da politisk
kommunikation er uhyre kontekstbestemt og vekslende, er det nedvendigt

for en model over politisk kommunikation ogs& at veere dynamisk i forhold

102 Se nedenstGende model af vores voerkigjskasse.
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fil dens anvendelsesmuligheder. Dermed undgdr brugeren af modellen at
skulle "traekke modellen ned over” den politiske kommmunikation, hvis der
reelt ikke er et behov for dette. Vores endelige model over den politiske
kommunikation er derved givet ved nedenstGende. Elementer i stiplede

kasser angiver, at dette ikke er synligt for gjet, men skal frembringes

Model over politisk kommunikation
P& nceste side ses vores endelige model og nedenstdende ses indholdet af

med de enkelte elementer.

vores veerkstgjskasse, der indeholder en elaborering af fremgangsmetoden

analytisk.
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Konteksten
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Som tidligere ncevnt kan hvert enkelt element i voerktgjskassen udelades
efter behov i forhold til den specifikke politiske kommunikation, hvilket
analysen filige har vist tidligere i opgaven. Vcerkigjskassen er dermed
uhyre fleksibel og dynamisk men rummer samtidig ogsd den risiko, at
den politiske kommunikation bliver analyseret pd forskellige, og dermed
usammenlignelige, mdder. Vi ser derfor ikke modellen som ideel for en
komparativ analyse medmindre, at der er tale om det samme medie. Ex
vil modellen ikke kunne lave en komparativ analyse p& ex et lydspot og en
kongresfilm, idet medierne er for distinkte, og elementerne dermed vil veere
usammenlignelige. Derimod vil modellen godt kunne anvendes fil to ens
medier, som vi ex har vist det i de foregdende analyser.

Eftersom dette er vores sidste modeludviklingsafsnit, er ovenstGende vores
endelige bud pd veerktgjskassens indhold. lkke desto mindre vil vi holde os
dbne overfor fremtidige cendringsforslag til modellen og veerktgjskassen,
idet vi betragter en afprgvning af modellens elementer som styrkende for
dens adcekvans.

Vi vil efterfelgende bevoege os videre til specialet afsluttende dele,
konklusionen og efterskriften.



lgennem arbejdet med den politiske kommunikation i denne opgave er
vi efferhdnden ndet til vejs ende. Det er qua dette relevant at gere status
over, hvad vireelt har fundet frem til i vores speciale. For lceservenlighedens
skyld vil vi repetere vores problemformulering, som den er opstillet i
indledningen:

Vi vil i dette speciale sammenscette en deskriptiv model af politisk
kommunikation i Danmark anno 2007.

Som vi har forevist p& de foregdende sider, er vores modeludvikling 4
det endelig bud pd& en model af den politiske kommunikation i Danmark
anno 2007. Som ncevnt i overskriften i modeludvikling 4 er den samtidig en
prototype, idet vi betragter den som den farste af sin slags. Som tidligere
noevnt har vi ikke kunnet finde litteratur, der p& adaekvat vis har kunnet
klassificere den politiske kommunikation ud fra et kommunikativt perspektiv.
Vores analyse har vist, at vores model er adcekvat til dette.

Effersom modellen er den faerste af sin slags, md& den ftilige vcere en
prototype, der kontfinuerligt vil kunne uddybes og forbedres. lkke desto
mindre er modellen konstrueret pd& baggrund af valg, som vi har foretaget
qua vores ekspertise p&d omrddet. Hvorvidt disse valg er arbitrcere kan
diskuteres, men vores analyse har eksemplificeret, at modellen er adcekvat
fil at kunne elaborere og fortolke medieret politisk kommunikation. Vi kan
derfor konkludere, at modellen er praktisk og anvendelig til at beskrivelse
og analyse af politisk kommunikation.

Vi stilede endvidere det krav, at modellen skulle kunne beskrive bdde
konteksten og selve teksten, bdde pd det ncere niveau og det overordnede
niveau. Som vi har vist i analysen og ved brug af modellens vcerktgjskasse,
ligger de kontekstuelle forhold til grund for modellen i sin helhed. Politik
kommer fil udtryk igennem og vedrgrer de samfundsmaessige forhold, der
omgiver os som personer. Modellens hovedpointe er netop en beskrivelse
af de kontekstuelle forhold, der ligger fil grund for den medierede politiske
kommunikation. Med henblik p& at modellen skal kunne beskrive teksten, er
denne udtrykt igennem vores vcerktgjskasse. Vores analyse af den politiske
kommunikation har klassificeret denne igennem brugen aof fx legitimering,
argumentation, rollefordeling og branding. Vi kan derfor yderligere

konkludere, at vores model kan frembringe et deskriptivt billede af den
politiske kommunikations tekst.

Yderligere satte vi os det madl, at modellen skulle kunne benyttes pd
forskellige typer politisk kommunikation, som kom til udtryk via forskellige
kommunikationskanaler. P& trods af, at vikun har arbejdet med multimediale
kanaler, ser vi ingen hindring for, at vores model kan anvendes p& ex frykt
eller blot lydmateriale fx radiospots'®. | denne sammenhceng handler
det blot om at strukturere vcerktgjskassen, sdledes denne kun medtager
de elementer, der er relevante for det enkelte medie. Det ville ex vcere
ungdvendigt at kigge p& lydens funktion, hvis der er tale om et trykt medie,
ligesom det ville veere irrelevant at fokusere pd fimteknik i et lydspot. Vi kan
dermed konkludere, at modellen kan bruges pd flere forskellige medier, idet
det ligger frit for brugeren at tilpasse den det enkelte medie.

Slutteligt satte vi det krav, at modellen skulle give et nuanceret billede of
den politiske kommunikation uden at vcere influeret af politiske vcerdier
og idealer. Vores md&l med dette speciale har udelukkende veceret at lave
en eklektisk model, der ikke er normativ, men deskriptiv. Hvorvidt modellen
kun er deskriptiv kan diskuteres. Vi har i dette speciale vcerende skabende
og analyserende for at komme frem til modellen. Den er derfor ogsd et
resultat af vores arbejde og erfaringer med kommunikation, hvilkket har haft
en positiv indflydelse pd& analysearbejdet.

Men, hvorvidt det ene parti er bedre end det andet, mé& vaere helt og aldeles
op tilden enkelte person atf vurdere. Vores analyse har blot vist, hvordan den
politiske kommunikation er kommet fil udtryk igennem brugen af modellens
veerktgjskasse. Vi hari denne sammenhceng voeret meget bevidste om ikke
at lcegge vores egen politiske overbevisning ned i analysen, da vi mener,
det vil skabe et forvrcenget billede af den politiske kommunikation. Vi vil
derfor konkludere, at vores model udelukkende er beskrivende for politisk
kommunikation og derfor udelader smagsdommeri.

Man kan efterfglgende og med rette, sperge, hvordan ser den politiske
kommunikation s& ud anno 2007. Vi vil qua vores analyse konkludere, at
der er stor forskel pd, om kommunikationen er sendt fra et regeringsparti,
oppositionen eller et midterparti. Argumentationen er vidt forskellig

afhcengigt af hvilket parti, der er afsender.

103 Det er indtil videre ikke filladt at reklamere for politiske partier pd tv eller i radioen, jf. Radio- og
fiernsynslovens § 76 stk. 3.

99




Ud fra vores analyse kan vi se, at regeringspartiets kommunikation er
fremadrettet og 'resultatorienteret”, hvoraf sidsthcevnte vedrgrer de
cendringer i samfundet, som regeringen har f&et indfart, siden den ftiltradte.
Det tyder pd, at det ikke er ngdvendigt for et regeringsparti at pdvise
oppositionens fejl og mangler, eftersom regeringspartiet allerede sidder
pd& magten og ikke behaver at bekymre sig om at skulle erobre denne.
Den politiske kommunikation kan dermed betegnes som progressiv. og
resultatorienteret, ndr der er tale om et regeringsparti.

Anderledes ser det derimod ud, ndr man kigger p& kommunikationen
afsendt fra et oppositionsparti. Der er ncermest tale om en diametral
modscetning, idet oppositionen bruger meget tid pd at kritisere og pdpege
regeringens fejl og mangler. Oppositionens kommunikation peger derfor i
retningen af at vcere regressiv og fordomsfuld, idet hovedvcegten bliver
lagt pd& at hcenge regeringspartiet ud. | denne forbindelse savner vi en
mere progressiv kommunikation, der giver vcelgeren et mere konkret og
klart indtryk af, hvad, hvorfor og hvordan oppositionen vil ggre anderledes
end den siddende regering. Vi kan dermed konkludere, at oppositionens
kommunikation efter valget 2005 peger i retningen af at ville angribe og
underminere regeringspartiet i stedet for at fremscette egne visioner og
mail.

Kigger vi afslutningsvis p& et midterpartis kommunikation, peger denne i
retningen af at vaere mere ufraditionel og innovativ end de to ferncevnte
partiers. Som analysen viste, er dette partis tekst mere utraditionel, idet der
er tale om sma& spot frem for lange fem minutters fim. Det peger dermed
i retningen aof, at et midterpartis kommunikation distingverer sig i forhold fil
ex regeringens og oppositionens. Arsagen til dette kan begrundes med
det faktum, at et midterparti i Danmark hgjst sandsynligt ikke vil f& tildelt
regeringsposten alene, men derimod indgd i et regeringssamarbejde
med ét af de to sterste partier i landet i stedet. Dermed kan et midterparti
fokusere p& andre kommunikative parametre end fx regeringspartiet. Vikan
dermed konkludere, at et midterpartis politiske kommunikation er innovativ
og nytcenkende i forhold til figjpartierne.

Hvis vi fil sidst kigger p& udviklingen af den politiske kommunikation i forhold til
Orla Vigsg og Rasmus Jgnssons tanker, vil vikonkludere, at denne har udviklet

sig i retningen af detf, man kender fra den kommercielle markedsfering.
Det tyder pd, at flere og flere politiske akterer, partier og politikere i dag
anvender professionelle mediebureauer, ligesom man kender det fra
kommercielle producenter, ndr deres kommunikation skal udfcerdiges.
Arsagen til dette kan skyldes flere forskellige forhold. En af disse skal
findes ved, at den politiske kampagne er under konstant udvikling. Den
begynder og stopper ikke lcengere i dagene op til og efter valget, men er
eftern@dnden blevet en kontinuerlig proces. Der bliver Igbende udfcerdiget
meningsmdalinger, som bevidner om det enkelte partis popularitet og
dermed antal stemmer, hvorfor partierne konstant skal kere sig om deres
image og fremtoning.

Yderligere er den ggede medieeksponering i dag én af arsagerne fil, at
politikerne i dag skal voere meget skarpere i deres kommunikation for at
kunne fange veelgernes opmeerksomhed, eftersom disse bliverbombarderet
med informationer dagligt. Hvis vcelgerne skal have kendskab til ex en ny
liberal strategi, er partiet ngdt fil at f& denne kanaliseret ud til veelgerne
igennem medierne. Men eftersom der i forvejen er masser af andre
medierede budskaber pd banen, vil partiet skulle konkurrere med ex Nokia,
Apple, Levi's og alle de andre kendte brands m.v. Disse brands er en del
af den kontekst, som partierne selv befinder sig, hvorfor de ogsé skal kunne
konkurrere pd lige prcemisser. Det peger derfor i retningen af, at politiske
partierifremtiden skal vaere langt mere bevidste om at skulle minimere deres
polifiske budskaber, som ex Radikale Venstre har gjort deft, idet veelgernes
opmcerksomhed vil dale i takt med lcengden af medieproduktionen. Uden
empiriske undersggelser kan vi dog ikke pdvise reelle fornold, men ikke desto
mindre er vi selv en del af den ggede medieeksponering og kan dermed

komme med eget udsagn omkring denne udvikling.

Sdledes er resultatet af dette speciale en model, der kan beskrive den
politiske kommunikation anno 2007 ud fra en kommunikativ vinkel. Det er
en model, som medtager og veegter den aktuelle kontekst meget hgijt, da
polifik er en faktor, som er fast forankret i den samfundsmcessige kontekst.
Modellen kan ogsd brugesi et kreativt giemed, da modellens dele kan veere
inspiration, nd&r en kommunikationsstrategi planlcegges. Modellen beskriver
forskellige dele af kommunikationen, og derfor vil indsigt i disse dele ogsd



give en idé om, hvad der skal til for at n& ud til modtageren.

Politisk kommunikation er gennem modellen blevet handgribelig og
filncermelig. Samtidig er politik uopherligt forankret i den samfundsmaessige
kontekst, og vi konkluderer at succesfuld og effektiv politisk kommunikation
skal bedrives pd baggrund af en storindsigt i den samtidige politiske situation

og samfundsmcessige kontekst.
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Vi vil som afslutning gerne diskutere de tendenser, vi har observeret i vores
analyse. Tendenser som vi ikke ngdvendig vis fandt valide videnskabelige

beviser for, men som ligger lige under overfladen.

Underholdningstendensen

Den farste tendens er, hvad vi vil kalde underholdningstendensen. P&
baggrund af den politiske kommunikation, som foregdr i Danmark, vil vi
pdpege, at den politiske kommunikation i et formidlingsmcessigt perspektiv
er underlagt de samme vilkar som underholdningsindustrien. Det er en hérd
pdstand, men i en situation, hvor et politisk parti @nsker at viderebringe
politiske beskeder, uden at modtagerne er indviliget i at modtage sédanne
budskaber, er den politiske kommunikation tvunget ind under de vilkar,
som mediet de bringes i, byder. Politisk kommunikation i et debatprogram
i flernsynet er nefop en af de situationer, hvor modtagerne indviliger
i at modtage politiske budskaber. Simpelthen gennem det faktum, at
modtageren scetter sig ned og ser programmet i fiernsynet, eller lceser om
det i avisen dagen efter. Men i alle de andre situationer, i reklameblokke i
biografen, pd Internettet og alle andre steder, det er tilladt, m& den politiske
kommunikation i form og fremtoning vcere proecis ligesom de historier,
budskaber og pointer kommercielle firmaer fortceller om deres produkter
m.v.

Konkret vil det sige, at den politiske kommunikation og ikke mindst de
politiske budskaber, skal formidles i medier, der stiller hgje krav fil billede, lyd

og historie og ikke mindst tiden det forlgber pd.

Det korte, fastldste spillerum

Denne underholdningstendens giver en spcendt tilstand, hvor den politiske
kommunikation har meget trange kér. Politik og politisk kommunikation er
nemlig i kernen et felt, der kraever fordybelse, indsigt, energi og mdéske mest
af alt interesse. De ferste tre af de ncevnte er kernen i udfordringen i politisk
kommunikation, for hvordan kan et parti anspore fordybelse, indsigt og
energiind i spots af meget kort varighed?

Fer i tiden var politik noget, der i starre grad beted noget for befolkningen.
Der blev debatteret mere, der blev diskuteret mere, og indtrykket var, at
befolkningen i starre grad havde interesse i den politiske debat og verden

[Jonsson 2006:49].

En tese er sd&, af tendensen nu er modsat. Vcelgerme gider ikke se eller hare
om politik. Det er kedeligt og uvinteressant. Mange faler sig sandsynligvis
hjcelpelase og magtesliase over for de store tunge politiske hjul, der drejer
inde pd Christiansborg. Det er denne tendens, der giver det meget korte og
fastlaste spillerum for politisk kommunikation. For hvordan formidles noget
dybt og stort til veelgerne, som ikke gider bruge tiden eller energien pd
det?

Vi vil gerne svare pd& det spargsmdl, og svaret er: Det kan man ikke! Politik
krcever indsigt, interesse og energi. FAr politikken ikke det, vil beskrivelsen af
polifikken blive overfladisk og perifer. Derfor er det meget svcert at formidle
politiske budskaber i de medier, der er i dag, ndr sendefladen ikke bliver

dedikeret fil det som fx op fil valg.

Det flade demokrati

Né&r nu veelgeme ikke gider hgre om politik pd en mdde, hvori politikken fér
den plads og energi, som den har brug for, hvad sker der s&2

Som beskrevet i essayet Selskabelige samtaler [Hjarvard 2003:40] er tesen,
at politikken séledes bliver delt. En deling hvori der bliver en medieret politisk
verden og en reel politisk verden. | den medierede politiske verden fremstar
politikken meget overfladisk og unuanceret. Politikerne er, som medierne
beskriver dem og politikken ligesd. Qua medierne ikke giver dem meget
fid og plads, bliver politikken derefter. Politikken bliver lad, og den bliver
fokuseret p& meerkesager, og hvad der ellers rarer sig i medierme. Hvis der
fx er en sag om 2. generationsindvandrere, der laver ballade i ghettoerne,
vil dette vaere pd den medierede politiske dagsorden. Senere er det mdske
en sag om forbrugerministerens overforbrug og personlige konkurs, der er
pd den medierede politiske dagsorden. S&ledes fortscetter karrusellen med
sager af skiftende relevans, karakter og kvalitet.

S&ledes kan hcevdes, at medierne scetter den politiske dagsorden i den
medierede politiske verden. En journalist opstaver en eller anden skandale
og skriver om det. De enkelte ministre og partiformcend giver derefter svar
pa tiltale alt afhcengig af, hvad der vil veere mest lukrativt for dem og deres
parti.

| denne struktur er der ikke megen plads fil de dybdegdende historier og
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baggrundskronikker. Den ene historie bliver ofte aflgst af den anden, og
s@ledes bliver politikkens fremtoning ligesd overfladisk og skiffende. Man kan
frygte, at dette séledes bliver den mdade, hvorpd veelgerne il sidst fortolker
og forstdr den politiske verden. Som et overfladisk mekanisk virkende
feenomen, hvor en historie bliver bragti medierne, efterfulgt af kommentarer
og kritik, for til slut at blive afrundet med en rcekke fyringer af og/eller kritik
og skcerpninger af politikere og ministerier. Den direkte konsekvens af dette
vile vcere en stcerk forfladigelse i veelgemes forstdelse af demokratiet i

Danmark og derigennem ogsd en forfladigelse af det danske demokrati.

| den reelle politiske verden derimod sidder de dygtige politikere og ger
det, som de er valgt ind fil; at drive den politik, der giver os det samfund, vi
lever i. Et hdrdt arbejde, som ikke kan udfgres af hvem som helst, og som
krcever mange ressourcer og mange fimer fra de mennesker som besidder

disse poster.

Demokratiets medie-udfordring

Men denne politiske virkelighed er smurt ind i mediernes hurtige billeder
og utdimodige pointer samt budskaber. Dette er en fare for demokratiet,
da veelgeme efterndnden bliver ukritiske og mdske ligeglade med politik.
De lader sig i stedet influere og diktere af journalisters og mediernes
holdninger.

Veelgerne kunne tcenkes at betragte politik pd lige fod med reklame
og almindelige produkter, som gnsker at stjcele deres opmcerksomhed i
hverdagen bl.a. forstcerket af tendensen, hvor politisk kommunikation tager
form og udiryk som reklamer. Derved bliver den politiske kommunikation
sat i en sammenhceng, hvor modtageren skifter fra at vcere veelgere fil at
veere forbrugere. En veelger forstés som en, der skal tage stilling til en given
problematik. En problematik, som har direkte indflydelse p& veelgeren og
veelgerens hverdag.

Derimod forstdr vi en forbruger, som en der kan beslutte sig om det ene
eller andet produkt, og i givet fald vecere helt ligeglad. Derved bliver en
ligegyldighed indbragt i beslutningsprocessen, da produkterne er sa
mangfoldige og s& hyppige, at beslutningen med lethed kan udskydes eller
undlades.

Bliver den fer beskrevne medierede politiske virkelighed den stcerkeste
i veelgernes bevidsthed, er der fare for, at veelgerne skifter fra at vcere
veelgere af politik til at voere forbrugere af politik.

Dette er et skridt ned for demokratiet, da veelgerne derfor kan tcenkes at
veelge ud fra deres umiddelbare indtryk og ikke deres dybdegdende indsigt
i emnet. Nar krydset s& skal scettes pd valgdagen, vil det veere politiske
"reklamespofts” som popper op i deres erindring, og krydset bliver sat p&
baggrund af, om en politiker virker frovcerdig, eller om et parti har sagt "det
rigtige”, i en af sagerne fra den medierede politiske verden. Vcelgerne er

sdledes blevet politiske forbrugere og ikke veelgere.

Udfordringen

De politiske partier stér overfor store udfordringer og valg. Udfordringerne
bestdr i at formidle deres politik séledes, at de utdlimodige informations- og
nyhedsmeettede modtagere gider bruge tid pd at recipere den politiske
kommunikation. Men udover den reelle kommunikationsudfordring skal
politikerne og partiemne beslutte sig for, om de vil indgd i hundeslagsmdlet
om at kapre s& mange politiske forbrugere som muligt. Alternativet er, om
de vil forsgge at kommunikere sdledes, at de fremmer den politiske debat
og hiver den veek fra den medierede politiske virkelighed til den reelle
politiske virkelighed. Der hvor politiske processer og debatter ikke kun er,
hvad formiddagspressen skriver.

Om denne udfordring er utopisk, vil vilade vcere op til den enkelte at vurdere.
Men ligesom med den hgjaktuelle dopingproblematik i cykelsporten, vil vi
pege pd, at den medierede politiske virkelighed bliver svoer at komme fil
livs, hvis ikke alle parterne beslutter sig for ikke at bruge det. Og selv da er
der ingen garantier. Forisidste ende er det medierne, som viderebringer og
vedligeholder den medierede politiske virkelighed, primcert fordi historierne
er gode. Og de gode historier scelger. Vcelgerne vil vcere forbrugere af
politik og ikke veelgere af politik, og da demokratiet fungerer, som det ger,
med folkevalgte politikere, m& disse nadvendigvis indlade sig pd vikdrene,
om de vil det eller e]. For man kommer kun ind, hvis vcelgerne scefter kryds

under navnet.



105

Sdledes er politikken anno 2007 underlagt voldsomt svcere kdr. Om politik
nogensinde fremover bliver andet end den markedsfering, som Vigse og

Jansson blandt andre har pdpeget, vil vilade vcere usagt, men vi kan have
vores tvivl.
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