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Forord

Grundlaget for denne pjece er projektet "Kommuneplanleegning 2007: me-
re natur i landskabet og bedre naturoplevelser for befolkningen’, som er
udarbejdet af specialestuderende Maria Aaen, i forbindelse med Kandidat-
uddannelsen Environmental Management ved Aalborg Universitet.

Formalet med denne pjece er at formidle resultaterne fra projektet til Ma-
riagerfiord Kommune og eventuelle andre som har interesse i naturople-
velser og oplevelsesgkonomi. Det er et gnske at pjecen kan medvirke til at
skabe debat omkring brugen af oplevelser i den kommunale naturplan-
lzegning, saledes at der kan skabes mere natur i landskabet og bedre na-
turoplevelser for den danske befolkning og turismen.

Pjecen indeholder en introduktion til emnerne naturoplevelser og oplevel-
sesgkonomi set i forhold til den kommunale planlaegning. Dernaest prae-
senteres en landskabsanalyse af Mariagerfjord Kommune og til sidst op-
stilles der nogle specifikke anbefalinger til kommunen.

Udarbejdet af specialestuderende
Maria Aaen

Aalborg Universitet
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Master of Science

Pa grundlag af projektrapporten
Kommuneplanleegning 2007
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Introduktion

Oplevelsesgkonomi er kort sagt gkonomisk vaekst baseret pa oplevelser.
Oplevelser findes som reelle oplevelsesprodukter, fx at tage i tivoli eller
deltage i et karneval og de findes som oplevelser der er tilknyttet andre
produkter, fx stemningen pa en restaurant. Generelt handler oplevelses-
gkonomi om at saelge folelser, holdninger og veerdier, saledes kan ople-
velsesgkonomi betragtes som en emotionel skonomi baseret pa oplevel-
ser.
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Kommuneplanlaegning og naturen

| forbindelse med strukturreformen har kommunerne faet ansvaret for
planlaegningen af den danske natur. | Naturbeskyttelsesloven fastseettes
lovens formal som beskyttelse af naturen og sikring af befolkningens mu-
ligheder for at opleve naturen. Med dette udgangspunkt har jeg pa det
teoretiske niveau studeret de nye krav til den kommunale planlaegning, og
ud fra disse analyser kunne jeg identificere 9 emner fra kommuneplanka-
taloget der har betydning for naturplanlaegning og hvor der er potentiale
for at skabe naturoplevelser i oplevelsesgkonomien:

Fritidsformal skal sikre tilgeengeligheden til skove, s@er og kyster, de skal
forbedre turismens muligheder og der skal skabes balance mellem benyt-
telsen af natur-, landskabs- og kulturveerdier og beskyttelsen af dem.

Skovrejsning skal medvirke til at sikre den biologiske mangfoldighed og
grundvandet, det skal have en positiv effekt pa den globale opvarmning og
det skal tilbyde muligheder for rekreation, bl.a. skal der sikres byneere
skovrejsningsomrader.

Lavbundsarealer henviser til naturtyper som ferske enge, moser, sump-
skove, lavvandede sger osv. Lavbundsarealerne skal udpeges hvor der er
mulighed for at naturgenoprette vadomrader af hensyn til den biologiske
mangfoldighed og de internationale forpligtelser.

Naturbeskyttelse skal sikre naturen af hensyn til den biologiske mangfol-
dighed, arternes betydning for udvikling af livsformer og de ekologiske
processers betydning for drikkevand, frugtbar jord, fade, ilt osv. Det er en
internationale forpligtelse at tabet af biodiversitet skal veere standset se-
nest i 2010. Naturen skal ogsa sikres af hensyn til rekreation.
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Kulturhistorie henviser til menneskets virke fra den eldste tid frem til i
dag, kulturhistorien skal vaere en ressource for bade bosaetning, erhvervs-
udvikling og turisme.

Landskabelige bevaringsinteresser skal beskytte de karakteristiske og
oplevelsesrige landskaber af hgj kvalitet. Disse landskaber repreesenterer
et sammenspil mellem natur, kultur og eestetisk.

Geologiske bevaringsinteresser henviser til sikringen af geologiske forma-
tioner som viser den geologiske udvikling, formationer hvor de forskellige
tidsperioder kan studeres og geologiske kystformationer som endnu er
aktive.

Vandlob, soer og kystvande skal af de statslige miljgcentre sikres af hen-
syn til vandkvaliteten, og i samarbejde med de statslige miljgcentre skal
kommunerne fastlaegge anvendelsen af vandlgb, sger og kystvande.

Kystnaerhedszonen omhandler beskyttelse af kysterne af hensyn til deres
enestaende udformning og ubergrthed, samtidig skal der findes en balan-
ce mellem beskyttelsen af kysterne og plads til beboelse, friluftsliv, turis-
me osv.
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Landskabsanalyse af Mariagerfjord Kommune

| forbindelse med projektet: Kommuneplaniaegning 2007: mere natur i
landskabet og bedre naturoplevelser for befolkningen, er der blevet udfert
en landskabsanalyse af Mariagerfjord Kommune. Landskabsanalysen ses
pa modstaende side. Der er blevet udpeget 6 overordnede naturomrader i
Mariagerfijord Kommune, som er beskyttet af bade dansk og international
lovgivning.
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Omrade 1: Lille Vildmose og strandlandskabet

Lille Vildmose er udpeget som henholdsvis Natura 2000-omrade, regionalt
naturomrade, sterre uforstyrret landskab, § 3-omrade og forslag til fredet
omrade, endvidere er omradet en af de syv nationalpark pilotprojekter i
Danmark, og vil eventuelt blive udvalgt til at vaere en af Danmarks farste
nationalparker. Lille Vildmose indeholder enestdende naturkvaliteter, om-
radet bestar af Nordeuropas starste hgjmose, her findes Danmarks eneste
vildtlevende bestand af vildsvin, de eneste ynglende Kongegrne og et om-
rade med fritgdende urokser og vildheste. Omradet er lukket for besggen-
de, men der findes et nybygget besggscenter, samt udkigstarne og van-
drestier omkring omradet. Omradet er endvidere udpeget som geologisk
interesse- og beskyttelsesomrade. | omradet findes ogsa en starre torve-
gravningsvirksomhed, som er i konflikt med naturbeskyttelsesinteresser-
ne. Hele havomradet og yderfjorden mod Hadsund er udpeget som EF-
fuglebeskyttelsesomrade og Ramsaromrade, endvidere er det udpeget
som regionalt kystlandskab og dele af kysten samt flere vandlgb er udpe-
get som § 3-omrader. Omradet ved Als Odde og Lovnkeer Skov er udpe-
get som seerligt veerdifuldt landskab, som spredningskorridor og indehol-
der flere veerdifulde kulturmiljger, endvidere er den nordvestlige del af om-
rade 1 udpeget som en del af et stgrre uforstyrret landskab omkring Lille
Vildmose. Der findes regionale cykel- og vandreruter fra Lille Vildmose
langs med hele kysten til Hadsund Nord og Syd, Hobro og Mariager.
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Omrade 2: Rold Skov og bakkelandskabet

En del af Rold Skov ligger i Mariagerfjord Kommune og der findes et stor-
re skovrejsningsomrade ned mod Hadsund, dele af skovrejsningsomradet
er ogsa udpeget som saerligt veerdifuldt landskab og et mindre omrade
med geologiske beskyttelses- og interesseomrade. Hele omrade 2 er ho-
vedsagligt varieret skov- og bakkelandskab der er udpeget som naturom-
rade med en del fredede § 3-omrader, beskyttede vandlgb, fredede for-
tidsminder og beskyttede sten- og jorddiger Dele af omradet er endvidere
udpeget som regionalt kystlandskab og spredningskorridor.

v A
]
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Omrade 3: Villestrup A og inderfjorden

Villestrup A og nordsiden af inderfjorden fra Villestrup As udlgb til Hobro
er udpeget som regionalt naturomrade, negativ skovrejsningsomrade,
seerligt veerdifuldt landskab med flere veerdifulde kulturmiljger og geologi-
ske interesse- og beskyttelsesomrade, desuden er store dele af omradet
udpeget som Natura 2000-omrade og §3 beskyttet vandlgb. Omradet er
varieret med mange bakkedrag og naturtyperne varierer fra skovlandskab
til adal til kyststraekning, endvidere findes en del fredede fortidsminder og
fredede omrader. Langs med inderfjorden findes bl.a. en regional cykelru-
te og mindre vandreruter ved Bramslev Bakker og Kielstrup Sg.

Landskabsanalyse 10
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Omrade 4: Simested A

Simested A Igber langs med det meste af den vestlige kommunegraense.
Simested A er udpeget som naturomrade, negativ skovrejsningsomrade,
seerligt veerdifuldt landskab, lavbund og som spredningskorridor. Omkring
Hvilsom plantage er der udpeget et skovrejsningsomrade og et lille omra-
de neer den sydlige kommunegreense er del af et sterre Natura 2000-
omrade som ligger i Viborg Kommune. Dette Natura 2000-omrade forenes
med Natura 2000-omradet som fglger Kastbjerg A, jf. omrade 5. Der ligger
en del mindre bakkedrag langs med Simested A og enkelte fredede for-
tidsminder, selve aen er udpeget som § 3-omrade og lavbund. Hvilsom
plantage er udpeget som skovrejsningsomrade og som saerligt beskyttel-
sesomrade med lavbund, dette benyttes til at skabe sammenhzeng mel-
lem Simested A og Natura 2000-omradet.
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Omrade 5: Kastbjerg A og Glenstrup So

Et stgrre Natura 2000-omrade starter henholdsvis ved Ajstrup, laengst
mod @st af omrade 5, og Kastbjerg As udlgb i Fjorden. Kastbjerg A laber
mod vest til Glenstrup Sg, som er § 3-omrade og ind i Viborg Kommune
ved Klejtrup Sg, som ogsa er § 3-omrade. Storstedelen af omrade 5 er
udpeget som henholdsvis § 3-omrade, regionalt naturomrade, seerligt
veerdifuldt landskab med kulturmiljger og som spredningskorridor, desu-
den er den vestlige del af omrade 5 udpeget som geologisk beskyttelses-
og interesseomrade. Kastbjerg A er udpeget som negativt skovrejsnings-
omrade og naturomradet syd for Hadsund er udpeget som byneert skov-
rejsningsomrade. Omrade 5 varierer hovedsageligt mellem at veere bak-
kelandskab og adal.

Landskabsanalyse 12



“®-| | KOMMUNEPLANLAGNING 2007 MA

Omrade 6: Mariager og inderfjorden

Et storre skov- og bakkelandskab ligger syd for Mariager by mellem fjor-
den og Kastbjerg A, den sydlige del af inderfjorden er udpeget som regio-
nalt naturomrade, og vest for Hobro findes et naturomrade som forener
omrade 4 og 5. Bakkelandskabet bestar af eksisterende skov og det er
udlagt som skovrejsningsomrade, endvidere er det et seerligt veerdifuldt
landskab med en del bevaringsveerdige kulturmiljger tilknyttet. Det seerligt
veerdifulde landskab skaber sammenhaeng mellem Fjorden og Kastbjerg
A. Omréadet langs med inderfjorden er udpeget som regionalt naturomréa-
de, regionalt kystlandskab, saerligt veerdifuldt landskab med adskillelige
kulturmiljger tilknyttet og det fungerer som spredningskorridor til Natura
2000-omradet i omrade 5. Det mindre naturomrade vest for Hobro er ud-
peget som naturomrade og seerligt veerdifuldt landskab, endvidere funge-
rer det som spredningskorridor mellem omrade 4 og 5. Generelt er omra-
det et bakkelandskab med flere fredede fortidsminder. Langs inderfjorden
findes en regional cykelrute og en margueritrute.
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De seks emotionelle markeder og Mariagerfjord
Kommune

Inden for oplevelsesgkonomien er der blevet identificeret seks emotionelle
markeder, hvor der findes potentiale for vaekst.

Naturveerdierne i omrade 1 og 3 af Mariagerfjord Kommune er blevet ana-
lyseret i forhold til de seks emotionelle markeder, de er her illustreret i
diagrammerne pa modstaende side.

QOverste diagram illustrerer analysen for Lille Vildmose & Strandlandska-
bet, hvor det er markederne for tryghed, identitet og eventyr som er opfyldt
i stgrst grad. Dette grunder i naturveerdiernes lange kontinuitet, da Lille
Vildmose er 1500 ar gammel og flere af treeerne i Lovnkaer Skov er 3-400
ar gamle.

Nederste diagram illustrerer analysen for Villestrup A & Inderfiorden det
ses af det hovedsageligt er markederne for eventyr og for tryghed som
understettes, blandt andet findes Bramslev Bakker, Kielstrup Sg og Fris-
dal Slot pa disse markeder.

Emotionelle markeder 14
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Omrade 1: Lille Vildmose & Strandlandskabet

1. Markedet for keerlighed, venskab
og samhgrighed

6. Markedet for eventyr

10
8
6

2. Markedet for omsorg
4
2

5. Markedet for holdninger 3. Markedet for tryghed

4. Markedet for identitet

Omréade 3: Villestrup A & Inderfjorden

1. Markedet for keerlighed, venskab

og samhgarighed
10

8

6
6. Markedet for eventyr 2. Markedet for omsorg

4

5. Markedet for holdninger 3. Markedet for tryghed

4. Markedet for identitet
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Pa de falgende sidder gives der nogle eksempler pa naturoplevelser, som
kan udvikles indenfor de seks emotionelle markeder:

Markedet for keerlighed, venskab og samhgrighed inkluderer produkter
som skaber relationer mellem mennesker som fx udvikling af byrum, bolig-
indretning, caféliv, fritidsorganisationer og velgegrenhed.

o Brug naturen til at skabe relationer mellem mennesker, fx ved at
skabe fysiske rammer for magdesteder for cykelentusiaster, historie-
interesserede og lignende.

. Bryllupsmarkedet er i veekst, fx kunne en samlet bryllupspakke med
vielse, fotografering og reception i forbindelse med natur- og kultur-
veerdier vaere en mulighed.

Emotionelle markeder 16
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Markedet for omsorg inkluderer i virkeligheden to markeder, det at yde
omsorg fx velggrenhed, natur og miljgorganisationer og gkologiske pro-
dukter, samt det at modtage omsorg fx wellness turisme, privathospitaler,
healing osv.

Mange @nsker at drage omsorg for naturen, de ved bare ikke hvor-
dan. Tilbyd information om udvikling af gkologi, ekstensiv land-
brugsdrift, greesningslaug, lokale specialiteter og lokalt handvaerk fx
gennem samarbejde med LEADER+ og interesseorganisationer.

Wellness turisme kunne udbygges i forbindelse med naturen, fx
gature i smukke landskaber efterfulgt af massage og middag pa et
5-stjernet hotel.

Motion- og fitness er for mange mennesker en metode til at stresse
af og for andre et fysisk behov pga. stillesiddende arbejde. Maria-
gerfjord Kommune kunne skabe et bedre samarbejde med frilufts-
og motionsklubber omkring motion i naturen, fx ”Avorfor lobe pa et
lobeband, nar man kan lebe i skoven?”

Velgarenhed er et marked som er i stigende veekst, og alt fra rock-
koncerter til Danmarks Naturfredningsforenings arlige indsamling af
affald smidt i naturen, kan udnyttes i forbindelse med naturoplevel-
sefr.

Emotionelle markeder 17
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Markedet for tryghed og uforanderlighed udspringer af den hektiske tid vi
lever i, hvor det skgnnes at op til 20-30 % af den voksne danske befolk-
ning lider af stressrelaterede sygdomme. Branding og imagedannelse pa
grundlag af historiske eller kulturelle elementer er en stor del af dette mar-
ked.

. Brug naturen til at mindske stress hos borgere og medarbejdere.
Uddan borgere, virksomheder og medarbejdere omkring sundhe-
den ved fx at ga en tur i skoven hver dag.

o Brug dette marked i den direkte turisme branding, fx “den klassiske
herregardsferie” eller “naturmennesket, som lever i pagt med natu-
ren”eller "Fyrkat og vikingerne’.

Emotionelle markeder 18
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Markedet for identitet er i dag en del af naesten alle andre markeder.
"Hvad signalerer dette produkt om mig?” Produkter indenfor brancherne
detailhandel, fadevarer, bolig, mode, bil osv. kan alle signalerer forskellige
identiteter, fx samtalekakkenet der er blevet et symbol, pa det at veere en
familie som tilbringer tid sammen.

Inddrag frivillige organisationer og foreninger, fx Danmarks Natur-
fredningsforening, Dansk Ornitologisk Forening, friluftsforeninger,
sports- og motionsklubber, lokalhistoriske organisationer osv. i kom-
muneplanlaegningen for naturen. Giv organisationerne et tilhgrsfor-
hold til kommuneplanen.

Inddrag skolerne i naturbeskyttelsen. Leer barnene om de natur- og
kulturhistoriske veerdier som findes i det omrade de bor i. Traek
gymnastiktimerne eller biologitimerne ud i skoven, laer bgrnene om
planter og dyrearter.

Find feellesnaevnerne for den ny Mariagerfjord Kommune, brug lo-
kalhistorie, naturveerdier osv. til at skabe en ny feelles kommune-
identitet

Emotionelle markeder 19
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Markedet for holdninger ligger teet op ad identitetsmarkedet, hvor de fleste
mennesker i dag bruger varer til at signalerer deres holdninger til omver-
denen. Gkologi benyttes til at signalere miljgbevidsthed, men ogsa emner
som energiforsyning, menneskerettigheder, dyrevelfeerd, gensplejsning og
rygning bliver diskuteret i det offentlige rum og gennem forbrugeres bevid-
ste valg med indkgbsvognen.

. Hvilke typer naturbeskyttelse skal man have i Mariagerfjord Kom-
mune? Statisk, dynamisk eller en mellemting? Skal der veere offent-
lig adgang eller lukket? Skal man udseette vilde dyr som naturforval-
tere? Skal man gare lidt af det hele, eller meget af én ting? Under-
s@g borgernes holdninger til natur og naturbeskyttelse, husk ogsa at
spgrge bagrnene. Lyt til interesseorganisationerne.

. Tilbyd kurser i naturbeskyttelse: “Hvorfor skal vi naturbeskytte?”
eller "Hvad far vi ud af det?”

o Brug naturvejledere som formidlere af naturen.

Emotionelle markeder 20
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Markedet for eventyr gar pa kryds og tveers af traditionelle brancher.
Eventyr kan kobles til alle typer produkter, fx salg af mountainbikes i Dan-
mark selv om her ikke findes bjerge. Eventyr efterspgrges, oplevelser og
folelsesindtryk som flytter graenserne for opfattelsen af hvem man er.

Gar naturoplevelserne mere aktive. Som eksempel:

"Rold Skov Geocaching - Moderne skattejagt for hele familien.”

. Rollespil pa kulturhistorisk grundlag.

. Mountainbiking og paintball mellem Mariager og Kastbjerg A.

. Isleenderridning ved Als Odde eller terraenspringning i Rold Skov.

. Legepladser for voksne, fx klatrebane i traetoppene eller en

(seesonbestemt) svaevebane over Kielstrup Sg mm.

. Naturlegepladser for bgrn ved Bramslev Bakker.

Emotionelle markeder 21
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Anbefalinger til Mariagerfjord Kommune

Pa grundlag af analyserne udfert i projektet: Kommuneplaniaegning 2007:
mere natur i landskabet og bedre naturoplevelser for befolkningen, opstil-
les nogle generelle anbefalinger til Mariagerfjord Kommune.

Mariagerfjord Kommune bgr indteenke oplevelsesgkonomiske strategier i
de identificerede 9 kommuneplankatalog emner nar de udarbejder kom-
muneplanen. Jf. Kommuneplanleegning og naturen.

Mariagerfjord Kommune bgr udarbejde en samlet plan for naturplanlaeg-
ningen af stgrre naturomrader, hvor typen af naturbenyttelse og naturbe-
skyttelse fastlaegges. Naturomraderne bgr vaere sammenhaengende bade
gkologisk og oplevelsesmaessigt. Jf. Landskabsanalysen.

Omrader for naturoplevelser kan udlaegges som bufferzoner mellem pri-
maere produktionsomrader og naturomrader af hgj veerdi. Jf. Landskabs-
analysen.

Mariagerfjord Kommune bgr forbedre sammenhaengen mellem natur og
kultur for at skabe gode rekreative oplevelser i naturen. Jf. Kommuneplan-
leegning og naturen.

Mariagerfjord Kommune bgr udarbejde et naturatlas. Jf. de seks emotio-
nelle markeder.

Mariagerfjord Kommune begr diskutere og overveje mulighederne for at
skabe veekst indenfor de seks emotionelle markeder gennem kommune-
planen, evt. gennem udarbejdelse af et idékatalog i sammenspil med inte-
resseorganisationer. Jf. de seks emotionelle markeder.

Anbefalinger 22
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Gode ideer ti udvikling af naturoplevelser

Noter:




