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“It’s not true | had nothing on, | had the radio on.”
- Marilyn Monroe i TIME magazine 1952






ABSTRACT

The radio has been here for over 100 years and is an equally natural
phenomenon as electric light, water tap, traffic signals, etc. As a result
of new technologies the radio has changed dramatically and has been
provided a lot more options because the technology today offers almost
unlimited opportunities. But the new technology has also shown that
the radios competition has been increased. New media such as on-de-
mand music services has emerged, and has taken over the radio in some
areas. The radio may seem old-fashioned compared to some of the new
media, where you can choose everything yourself and when it comes to
radio, you can simply select the channel.

What is the future of radio? And does it even have a future? Or is the
radio a confident player on the field which means that listeners proba-
bly still will be there? And if so, what is it that radio offers that makes its
continued existence justified?

In my attempt to answer what the future of radio will bring, | come
around the media history. While the media previously could be sepa-
rated from culture and society, media today permeates society which
means that the media no longer can be thought separate from society.
According to sociologist Anthony Giddens, this also implies that society
today can be described with the concept of reflexivity, as the media fills
the world with a lot of information, and every single individual cannot
absorb it all. The word reflexivity is therefore a key word as individuals
constantly need to reflect on the opportunities that they will face. The
media has become a big part of everyday life and in some contexts it
becomes a substituted for socializing with other people.

In my attempt to find out whether the radio has a future, | have inter-
viewed radio users, which gave me a hope for the future of radio. Even
though the radio may seem outdated, it’s just the outmoded that the
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recipient appreciates. Radio means that you can relax, while you listen
to it, because you don’t have to choose anything like you do with the
new on-demand media. Here you need to choose everything yourself,
and this can in some situations get very stressful. The interaction form
the radio media use is the mediated quasi-interaction and it seems to be
the most crucial aspect in which the medium of radio differs from on-de-
mand services. It provides a sense of sociability and socializing, but a
togetherness that unlike much else in today’s society does not make a
direct demand on our degree of involvement.

Therefor the radio can be seen as an overall palette that contains many
of the facets we as humans want in our lives — also in the future. This
also means that as long as other medium does not contain the same
palette, there is every indication that the radio will still be part of our
future - even though it will be in a different version than the one we
know today.
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DE FORSTE ORD

Jeg vil gerne benytte dette forord til at takke dem, som har haft ind-
flydelse pa udarbejdelsen af dette speciale. Fgrst og fremmest tak til
min vejleder Mikkel Fugl Eskjeer, som har leveret kompetent vejledning
og stgtte under hele processen. Ydermere vil jeg gerne rette en stor tak
til min keereste, som har holdt mig ud i en stresset tid, og derudover en
seerlig stor tak til de respondenter, som medvirker i specialet. Uden jer
havde dette projekt ikke veeret muligt!

Note: Fodnoter findes i slutningen af hvert afsnit.

God laeselyst!
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INDLEDNING

“Radio is one of the most important technological inventions in recent
history, and paved the road for advanced communication, exploration,
entertainment, and music discovery. Since its birth in the late 1890s, ra-
dio has evolved to fit the needs of the times.”"

Citatet her er sardeles rammende for radioens pavirkning af den medie-
kultur, vi ser i dag, men der er sket meget siden, de fgrste radioudsen-
delser knitrede ud af hgjtalerne i starten af det 20 arhundrede. Radioen
har forandret sig markant og har faet langt flere muligheder i takt med,
at teknologien i dag byder pa naesten uanede muligheder.

Radioens indtog fandt for alvor sted i 1920’erne, hvor offentlige og
private instanser keempede om magten over radioen. De fleste steder
i Europa, heriblandt Danmark, var det det offentlige, der lgb med sej-
ren, og radioen blev en sakaldt public-service virksomhed (Drotner m.fl.,
2006:57). Financieringen af radiodriften i Danmark foregik via licensbe-
taling, som vi ligeledes kender det i dag.

Kendetegnet for public-service er, at der medfglger en forpligtelse over
for det danske samfund:

“Den samlede public service-virksomhed skal via fjernsyn, radio og inter-
net eller lign. sikre den danske befolkning et bredt udbud af program-
mer og tjenester omfattende nyhedsformidling, oplysning, undervisning,
kunst og underholdning. Der skal i udbuddet tilstraebes kvalitet, alsidig-
hed og mangfoldighed.”

| 1970’erne indledtes idéen om, at danskerne selv skulle have direkte
adgang til de forskellige medier. Dette inspirerede til naerradioer, hvor
radiointeresserede lyttere kunne fa hjalp til selv at give sig i kast med
radioprogrammer, og i 1983 blev lovgivningen &ndret, sa alle borgere
kunne sgge om tilladelse til at sende sin egen form for lokalradio. Nogle
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ar senere, nemlig i 1988, reviderede man endnu engang lovgivningen,
sa den nu ogsa indeholdte muligheden for privat kommerciel radiovirk-
somhed. Statsmonopolet pa landsdaekkende radio blev dog fastholdt og
ferst opheaevet i 2003, hvor Radio100FM og Sky Radio fik sendetilladelse
til to FM-kanaler.?

Det betyder ogsa, at de fleste medier i dag er privatejet og derved ikke
skal tage hensyn til en bestemt malgruppe, men selv kan styre, hvem de
vil henvende sig til og hvordan. De kommercielle kanaler forsgger derfor
ikke at fa en musikprofil, der spiller alle genrer, men prgver i stedet at fa
den profil, hvorpa de mener, at de kan fa flest lyttere. De kommercielle
kanaler er nemlig afhaengige af at have sa mange lyttere som muligt, da
de saledes kan szlge flere og dyrere reklamer. Kommercielle radiokana-
ler har dog haft det svaert i flere ar, og man har set flere ga konkurs - bl.a.
de tre storsatsende kanaler Sky Radio, TV2 Radio og Radio100FM?*, hvil-
ket pointerer, at vigtigheden af at fa penge i kassen til at holde radioen
kerende er stor. Derfor er den vigtigste faktor det at have lyttere, og ikke
sa meget, hvilken musik man spiller. Derved ikke sagt, at de kommer-
cielle kanaler er klar til at “saelge deres sjzel til satan”, men hvis de ingen
lyttere har, sa kan de ikke szelge reklamer og derved ikke tjene penge.
Fremtiden tyder dog p3, at det vil blive billigere at drive kommercielle
kanaler, da det er planen, at al radio i Danmark fremover skal vaere digi-
talt, og man vil derfor lukke ned for FM-bandet®.

Der er saledes ingen tvivl om, at radiomediet har veeret igennem en ri-
vende udvikling siden medieti 1920’erne f@rste gang sa dagens lys. Dette
skyldes ikke mindst de udfordringer, det har stdet overfor. Radiomediet
var i begyndelsen af 1950’erne allemandseje, og familiens samlings-
punkt i stuen. Men op gennem 1950’erne og 1960’erne var der pludselig
konkurrence til radiomediet, da tv-mediet for alvor begyndte at vinde
indpas i det danske samfund. Radiomediet evnede dog at indpasse sig
efter dette ved bl.a. at benytte sig af nye funktioner og udtryksformer.
Bilradioens udbredelse var staerkt medvirkende til, at mediet formaede
bade at veere det foretrukne medie om morgenen og eftermiddagen,
mens tv-mediet dog vandt kampen om modtagerne om aftenen.®

Men radioen har “overlevet” og er stadig en del af de fleste menneskers
liv, men der er sket et skred i, hvilken aktivitet radiolytningen er. Tidlige-
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re var det en primaer aktivitet — dvs. en aktivitet, der aktivt var valgt til og
prioriteret og saledes i centrum for ens handling og koncentration. | dag
er det dog mere almindeligt, at radioen er en sekundzer aktivitet, hvor
den er en del af baggrunden, saledes at fokus ikke er rettet direkte mod
radioen (Ellerbaek, 2002:12).

“Radioen “er der bare”, et ligesad regelmaessig og naturlig faenomen i
hverdagen som elektrisk lys, vand i vandhanen, telefoner, trafiksignaler
osv. Noget man normalt hverken snakker om eller skaenker saerlig mange
tanker i hverdagen. Kun ndr det til stor irritation gar i stykker eller ikke er
der.” (Larsen, 2000: 25)

| takt med at radioen ikke i samme omfang som tidligere er en primaer
aktivitet, medfgrer den teknologiske udvikling igen en gget konkurren-
ce. | det senmoderne samfund er der nemlig mange andre mader at
hgre musik og blive digitalt underholdt pa. Da mennesket i starten af
1900-tallet fik muligheden for at lytte til radio, var det noget, der fore-
gik rundt omkring i folks stuer via store radioreceivere, og der var ikke
mange andre muligheder for underholdning. | dag kan man derimod lyt-
te til radio uanset, hvor man er — pa mobiltelefonen, computeren etc..
Men den teknologiske udvikling betyder ogsa, at der udbydes en lang
reekke andre underholdningstilbud end radioen. Der findes bade musik-
streamingtjenester som Spotify, Wimp og TDC Play, mens YouTube ggr
det muligt at dele sine videoklip og se andres.

“Det er ikke kun radiostationer, der keemper om lytternes tid, for selve
radiomediet far ogsa nye konkurrenter, som kan tage lyttetid. | efterdret
2011 lancerede den svenske musikstreamingtjeneste, Spotify, en version
i Danmark.”(Thung, 2011:16)

Dette stiller spgrgsmalstegn ved, hvordan radiomediets fremtid ser ud?
Og har den overhovedet en fremtid? Eller er radioen en sa sikker spiller
pa banen, at lytterne nok fortsat skal veere der? Og hvis dette er tilfzel-
det, hvad er det sa radioen tilbyder, der ggr, at dens fortsatte eksistens
er berettiget?

Med min baggrund som radioveert finder jeg ovenstaende meget inte-
ressant at blive klogere pa, da det kan have stor indvirkning pa min frem-
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tidige karriere, og problemfeltet er saledes meget relevant bade som et
bidrag til eksisterende forskning pa emnet og i forhold til mit arbejde.

Udgangspunktet for dette speciale bliver saledes en sggen mod indsigt
i radiomediets fremtid, hvilket udmunder sig i nedenstdende problem-
formulering:

”"Radioen er en del af danskernes hverdag, men hvordan passer radio-
mediet ind i vores samtid, nar nu der er noget, der tyder p3, at de nye
medier kan vare en konkurrent? Og er der pa baggrund heraf overho-
vedet en fremtid for mediet blandt alle de andre medier?”

Til besvarelse af problemformuleringen vil jeg inddrage nedenstaende
underspgrgsmal:

Hvad kan radiomediet tilbyde individet?
Hvad far individet ud af at lytte til radio?
Hvor adskiller mediet sig fra andre lignende medier?

Med udgangspunkt i ovenstaende afgraensning vil jeg for at anskuelig-
gore den proces, specialet skal igennem, opstille et undersggelsesde-
sign, der fungerer som en grafisk illustration heraf. Jeg vil efterfglgende
forklare, hvordan undersggelsesdesignet skal laeses og forstas. Under-
spgelsesdesignet har udover den visuelle illustration ogsa til formal at
kortleegge, hvordan specialet vil tage sig ud og ikke mindst hvorfor.
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Forstdelsesramme: Empiriindsamling:
Forskellige teoretiske Andre kvantitative
bidrag undersggelser

A : !
M : .
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( IF }—) PF > EL % AD > vV
Interesse Problemformulering Empiriindsamling: Analyse og Vurdering:
felt: Interview diskussion Fremtidsperspektiv
Radiome ering

diet

Specialet er indledt med et interessefelt (IF), der omhandler radiomedi-
et som beskrevet i indledningen. | specialets indledning er interessefel-
tet blevet indskaerpet til en konkret problemformulering (PF).

Herefter findes det ngdvendigt, at der i specialet opnas en forstaelse for
det samfund og den kultur, som medierne er en del af og deres gensidi-
ge pavirkning. For at impdekomme dette vil jeg derfor udarbejde en te-
oretisk forstaelsesramme (T), hvori jeg vil inddrage relevant samfunds-,
medie- og sociologisk teori, der kan bidrage til denne forstaelse. | den
forbindelse er det vigtigt at ggre klart, at forstaelsesrammen og dens
teoribidrag skal ses som en made, hvorpa der kan sgges indsigt i pro-
blemfeltet og ikke som et konkret tekstanalytisk vaerktgj.



Endvidere vil forstaelsesrammen ogsa give vaerdi i forhold til det efter-
felgende stadie; empiriindsamling (El). Dette stadie er opdelt i to "fa-
ser”, hvor den fgrste vil beskaeftige sig med kvantitative undersggelser
af radioforbruget foretaget af andre, mens den anden vil vaere empiri
indsamlet specifikt til brug i dette speciale.

Empiriindsamlingen vil sammen med forstaelsesrammen efterfglgende
danne udgangspunktet for analysen og diskussion (AD). Udover analyse
af respondenternes svar vil disse ligeledes blive sammenholdt med den
gvrige empiri samt forstaelsesrammen og saledes danne udgangspunkt
for den efterfglgende diskussion. Formalet med diskussionen er at na
frem til at give en vurdering (V) af radioens fremtidsperspektiv, der sale-
des kommer til at udggre besvarelsen af problemformuleringen (PF) og
derved specialets konklusion.

M udggr en omkringliggende ramme og er et udtryk for specialets me-
tode — dvs. hvordan og hvorfor. | M findes ogsa specialets videnskabste-
oretiske stasted, som jeg vil beskaeftige mig med i det fglgende.

Som en sidste bemaerkning inden da, skal det dog naevnes, at jeg vil
indlede hvert afsnit fra undersggelsesdesignet med en refleksion over,
hvordan jeg vil gribe naeste skridt an, og hvorfor specialets undersggelse
medfgrer, at der bliver truffet nogle specifikke valg og fravalg.

VIDENSKABSTEORETISK TILGANG
Konstruktionen af undersggelsesdesignet medfgrer, at det nu er rele-
vant med en refleksion over specialets videnskabsteoretiske position.

Specialets videnskabsteoretiske tilgang baseres primaert pa socialkon-
struktivismen, der bygger pa en kritisk indstilling over for selvfglgelig
viden. Der eksisterer saledes ikke en objektiv sandhed, da virkelighe-
den anskues som en social konstruktion. Det vil sige, at virkeligheden
er et produkt af vores individuelle mader at kategorisere verden pa. De
ting, vi opfatter som naturlige og universelt gyldige, betragtes saledes
ud fra et socialkonstruktivistisk perspektiv som sociale konstruktioner.
Den faelles forstaelse og derved gyldigheden er forhandlet gennem so-
ciale handlinger i interaktionen med andre (Colling og Kgppe, 2007:248).
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Dette betyder saledes, at det, vi opfatter som en gyldig viden omkring
virkeligheden og vores definition af denne, i princippet kunne have vee-
ret konstrueret anderledes, da det er noget, der skabes i interaktionen
mellem mennesker(Wenneberg, 2000:77).

Socialkonstruktivismen interesserer sig saledes for, hvordan individet
konstruerer den sociale verden gennem en diskursiv handlen, herind-
under konstruktion af viden, identitet og sociale praksisser, og derved er
den ikke interesseret i, om der uden for individets bevidsthed eksisterer
en objektiv verden (Jgrgensen & Phillips, 1999:14). Socialkonstruktivis-
mens udgangspunkt er saledes antirealistisk, da der hersker en tvivl om,
hvorvidt der eksisterer én objektiv virkelighed, som vi kan undersgge og
opna sand viden om. Dette bevirker, at socialkonstruktivismen er kende-
tegnet ved at veere ontologisk stum, da den ikke udtaler sig om, hvordan
virkeligheden er (Gergen, 1994:81). | stedet undersgges de forskellige
virkeligheder skabt gennem sproget, og hvordan verden herigennem
skabes. Den made, vi italeszetter f&anomener pa, kan saledes fa betyd-
ning for, hvordan disse feenomener opfattes. Hvis man f.eks. vender blik-
ket mod medierne, sa kan deres konstante daekning og italesattelse af
deltagerne i det aktuelle bandeopggr som vaerende danskere med an-
den etnisk baggrund fa konsekvenser for alle, der deler denne herkomst,
darisikoen for, at de ogsa vil blive opfattet som en del af konflikten — dvs.
kriminelle, er stor. Hvis et faenomen bliver italesat nok gange, kan det
saledes blive en del af den virkelighedsopfattelse, som konstrueres i en
diskursiv og social praksis.

| socialkonstruktivismen opfattes mennesket derved generelt som aktiv
i en eller anden form i konstruktionen af egen verden, hvorfor vi i stor
grad er hovedaktgren i skabelsen af os selv. Vi er selvfglgelig underlagt
allerede eksisterende sociale konstruktioner, men har mulighed for at
udfordre og pavirke disse.

Ydermere anskues den sociale verden ligeledes som konstitueret af
menneskelig aktivitet, saledes at mennesket er producent og den sociale
verden et produkt (Berger og Luckmann, 2000:79).

Vender man igen blikket mod specialets genstandsfelt, radiomediet, an-
skues medieteknologien af en position inden for teknologiforskningen,
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SST’ (Social Shaping of Technology) ogsa som et socialt produkt, hvis
specifikke potentiale realiseres i modet med brugernes anvendelse af
den:

”De faktorer, som afggr om en given medieteknologi finder anvendelse,
forkastes eller anvendes pd andre mdder end tilsigtet af teknologiudvik-
lerne eller af den mediepolitiske regulering, kan bero bdde pd ‘makrofor-
hold’, dvs. mediepolitik, industripolitik o. lign. eller ‘mikroforhold’, fx den
sociale anvendelse af medier i brugernes hverdagsliv.” (Jauert, 2010:250)

Derved kan man sige, at radiomediet er konstrueret af bade den tekno-
logiske udvikling og af lytternes anvendelse af det — det samme geelder
dens fremtid, som er specialets omdrejningspunkt, hvilket er begrundel-
sen for valget af videnskabsteoretisk stasted.

Det er dog ogsa vigtigt at veere opmaerksom pa3, at socialkonstruktivis-
men ikke mener, at man kan forlade subjektiviteten, hvilket medfgrer,
at al viden er subjektiv. Dette skal ikke forstas pa den made, at specia-
lets underspgelse og resultater ikke er gyldige, men at de derimod er
indlejret i en historisk og kulturel kontekst, der antages for at vaere for-
anderlig. Det betyder, at resultaterne godt kan anvendes som viden for
andre, der befinder sig i samme kontekst med dertilhgrende kulturel og
historisk forstaelsesramme — den sociale praksis. Endvidere bgr en an-
den, der foretager samme undersggelse i samme sociale praksis opna
lignende resultater.

Med ovenstaende in mente vil naeste skridt veere at se naermere pa
mediernes indflydelse pa samfundet, og hvorledes de bidrager til kon-
struktionen af dette. Derfor vil naeste afsnit veere den Teoretiske forsta-
elsesramme, der indeholder forskellige teoretiske bidrag relateret ftil
problemfeltet.
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Fodnoter

1 http://www.recordere.dk/indhold/templates/design-bred.aspx?articleid=6324&zoneid=105_

2 http://kum.dk/Kulturpolitik/Medier/Mere-om-medier/Public-Service/

3 http://www.denstoredanske.dk/Samfund,_jura_og_politik/Massemedier/Radio_generelt/radio

4 http://journalistforbundet.dk/nyheder/2009/oktober/efter-100-fm-nu-ma-vi-se-mod-dab/

5 http://ing.dk/artikel/fm-bandet-pa-vej-i-graven-med-nyt-medieforlig-133048

6 http://www.denstoredanske.dk/Samfund,_jura_og_politik/Massemedier/Radio_generelt/radio

7 SST er bekymret for at udforske de materielle konsekvenser af forskellige tekniske valg, men kritiserer teknologisk determinisme,
som haevder, at teknologien fglger sin egen udviklingsmaessige bane uden menneskelige pavirkninger, og i stedet pavirker samfundet.

Pa denne made anskuer SST-teoretikere forholdet mellem teknologi og samfund som et af “gensidig pavirkning”.
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TEORETISK FORSTAELSESRAMME

| sggen mod besvarelse af specialets problemformulering synes det ngd-
vendigt med et mere dybdegadende indblik i radiomediet, hvorfor jeg i
indevaerende afsnit vil udarbejde en teoretisk forstaelsesramme.

Afsnittet har saledes til formal at klarlaegge, hvilke karakteristika radio-
mediet har. Herindunder et indblik i radioens teknologiske historie samt
samfundets medialisering, hvilket vurderes vigtigt for at forsta radiome-
diet og de faktorer, der har haft indflydelse pa radioens tilstedevaerelse
og rolle i dagens samtid, og derved ligeledes forventes at have indflydel-
se pa, hvorledes radioens fremtid ser ud. Ydermere vil afsnittet ogsa in-
deholde radioens funktion i forhold til lytterne, da en forstaelse af, hvor-
for folk lytter til radio er essentiel i forbindelse med radioens fremtid.

Den teoretiske forstaelsesramme forventes saledes at hjzelpe til en be-
svarelse af specialets underspgrgsmal set ud fra et teoretisk perspektiv,
hvilket vil komme til at danne grundlaget for min senere analyse af em-
piri samt diskussion og konklusion. Afsnittet bygger pa inddragelse af
forskellige teoretikere, som har beskeeftiget sig med ovenstaende, hvor-
for deres bidrag kan hjalpe med besvarelse af specialets problemfelt.

KOMMUNIKATIONSFORSTAELSE

Da specialets omdrejningspunkt er medierne — mere specifikt radiome-
diet, findes det indledningsvist ngdvendigt med en redeggrelse for for-
skellige mader, hvorpa mediernes pavirkning af modtageren kan forstas.
Ydermere vil disse forsgges sammenholdt med to kommunikationsteo-
retiske hovedretninger; det samfundsvidenskabelige - og det humanisti-
ske paradigme.

Denis McQuail deler forskningen af medier op i fire tidsperioder, mens
Jostein Gripsrud deler forskningen op i tre perioder. Gripsruds opfattel-
ser koncentrerer sig om det almaegtige medie, det magtelgse medie og
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det meegtige medie, mens McQuial betegner dem som all-powerful me-
dia, theory of powerful media put to the test, powerful media rediscove-
red og negotiated media influence.

Tidligere var der en opfattelse af, at modtageren blot var en passiv
modtager af information, hvorfor dette ifglge Gripsrud betegnes som
almaegtige medier. Dette skyldes, at modtageren ikke medtzenkes i
kommunikation, hvorfor der er tale om en afsenderorienteret tanke-
gang. Denne opfattelse var dominerende indtil omkring slutningen af
1930’erne (Gripsrud, 2002, s. 42). McQuail beskriver endvidere, at man
i denne periode mente, at medierne var i stand til at pavirke og forme
modtagerne, som afsenderen havde lyst til(McQuail, 2010: 456). Vender
man blikket mod de fgrnavnte kommunikationsteoretiske hovedret-
ninger, sa er dette den gangse opfattelse i det samfundsvidenskabelige
paradigme, hvor kommunikationen betragtes som en “indsprgjtning”,
hvorfor navnet Kanyleteorien er opstaet. Hvis kommunikationen ikke op-
nar den gnskede effekt, er der tale om en “kommunikationsfejl” (Frand-
sen, 2001: 35).

| medieteorien skete der efter den fgrste periode et skred i denne tan-
kegang. Nu var opfattelsen, at mediernes indflydelse pa modtageren var
begraenset, safremt der ikke var en overensstemmelse mellem modta-
gerens tanker og holdninger (Gripsrud, 2002, s. 43). | denne opfattelse,
som var dominerende indtil 1960’erne, var modtageren i fokus, og der
fokuseredes mere pa modtagerens effekt pa medierne end omvendt.
Man fokuserede nu heller ikke blot pa modtagerne som en samlet mas-
se, men lagde nu ogsa vaegt pa modtagerens sociale status, kgn og ge-
ografiske placeringer, ligesom man fandt ud af, at influenter havde stor
indflydelse pa individets valg(McQuail, 2010: 45-457). Modtageren var
saledes ikke laengere forsvarslgs, men derimod kraevende, selviscene-
saettende og uathangig. Kommunikationsopfattelsen var derved mod-
tagerorienteret.

McQuail beskriver yderligere en periode imellem Gripsruds anden og
tredje periode. | denne periode mente man, at medierne alligevel havde
en effekt pa modtagerne. Dette hang blandt andet sammen med ud-
bredelsen af fjernsynet, som man mente pavirkede samfundet. Man var
specielt af den opfattelse, at medierne kunne pavirke de sociale og po-
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litiske synspunkter i livet. Dog var det stadigveek individuelt, og opfat-
telsen var fortsat, at det afhang af individets personlige faktorer (lbid.
458-459).

| starten af 1970’erne opstod der en ny kommunikationsforstaelse, der
var influereret af de foregaende perioder. Dette kalder Gripsrud for
maegtige medier. | denne opfattes kommunikationsforstaelsen som
bade afsender- og modtagerorienteret, hvorfor den kan knyttes til det
humanistiske paradigme. | modsaetning til det samfundsvidenskabelige
paradigme er opfattelsen her, at kommunikation bade er produktion og
udveksling af information — en dynamisk proces mellem bade afsender
og modtager(e). De er begge aktive i kommunikationen, og begge parter
fortolker budskaber ud fra bestemte koder med dertilhgrende kulturbe-
stemte kontekster (Sepstrup, 2006: 32-33). Denne periode, som stadig
er den gxldende, bliver betegnet som socialkonstruktivistisk. Man fo-
kuserer pa, hvordan og hvorfor indhold er konstrueret af afsenderen,
og hvorfor og hvordan de bliver modtaget af individet. Man er af den
opfattelse, at det er op til individet selv at skabe mening med det mod-
tagende og selv valge, om man vil acceptere det transmitterede. End-
videre er man bevidst omkring, at individets valg kan veere pa baggrund
af personlig erfaring og/eller fra ens sociale og kulturelle miljg(McQuail,
2010:459-460).

Specialet tilslutter sig sidstnaevnte kommunikationsforstaelse, hvorfor
kommunikationen anskues som en dynamisk proces. Enhver modtager
af kommunikation opfattes saledes som en aktiv deltager, der fortolker
ud fra egne forudszetninger og ikke ngdvendigvis som tiltaenkt af afsen-
deren. Specialet underlaegger sig saledes et ”P(avirkning) — I(ndivid) —
A(geren)”:

”(...) en afsender kommunikerer ® et kommunikationsprodukt (P) ® som
nogle modtagere (1) bliver opomaerksomme pa e hvorved der opstdr en
kommunikationsproces ® der medfgrer en eller anden ageren (A) eller
reaktion, der kan veere forskellig for forskellige modtagere.” (Sepstrup,
2006: 43)

Med kommunikationsforstaelsen pa plads er det nu tid til mere konkret
at beskaeftige sig med mediernes udvikling og samfundets medialiserin-
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gen samt radioens karakteristika.

MEDIERNES UDVIKLING

Der er gennem tiden sket en kampe udvikling inden for medier og de
medier, vi har til radighed. Dette haenger i hgj grad sammen med tekno-
logiens udvikling, der ligeledes har haft stor indflydelse for samfundsud-
viklingen. Dette har gjort nye former for medier og derved ny kommuni-
kation mulig.

Tidligere var ansigt-til-ansigt interaktion den almindelige form for kom-
munikation — en kommunikation afgraenset i tid og sted, men teknolo-
gien har medfgrt uanede muligheder for kommunikation. Muligheder
der g@r det nemmere og hurtigere at kommunikere og frembringe sit
budskab til andre.

Teknologien har ligeledes gjort det muligt at reproducere kommunika-
tionen og g@re det tilgeengeligt for en bred modtagerskare uafhaengigt
af tid og sted. Denne udvikling ses ogsa i forskellige medier. Der er bl.a.
sket meget i Danmark siden DR’s monopol pa radio og tv, som beskre-
vet i indledningen. Vi har mulighed for lokalt at hgre udenlandsk radio
og se udenlandske tv-kanaler, hvorfor vi sdledes ogsa modtager uanede
mangder information.

“Det er blevet praktisk umuligt at undga medier. Hvis vi prgver at fore-
stille os, at man slukkede for alle elektroniske medier i hiemmet og gem-
te aviser, blade og b@ger veek, vil vi hurtigt faG fornemmelsen af, hvilken
rungende tavshed der vil brede sig i familien.” (Hjarvard, 2003:10)

MEDIERNES INDFLYDELSE PA INDIVID OG SAMFUNDET
Teknologiens udvikling har derved ogsa resulteret i, at begrebet mas-
semedier er opstaet. Disse ggr det muligt at formidle information til en
bred skare af modtagere. Endvidere er medierne blevet langt mere til-
gengelige end tidligere, som man f.eks. ser med streamings-tjenester,
der gor det muligt at lytte til radio, musik og se tv-programmer, nar man
lyster.
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Ifglge sociologen Anthony Giddens medfgrer dette ogsa, at samfundet i
dag kan beskrives med begrebet refleksivitet, da medierne fylder verden
med en masse informationer, og hvert enkelt individ kan ikke absorbere
det hele. Ordet refleksivitet er derfor et nggleord, idet individet kon-
stant er ngdt til at reflektere over de muligheder, som de bliver stillet
over for(Giddens, 1996: 32). Giddens beskriver, at én af grundene til den
ggede refleksivitet netop er adskillelsen af begreberne tid og rum. (Ibid.:
29). Danskere kan veere pa ferie i Thailand og samtidig holde en samtale
korende med vennerne i Danmark, ligesom de kan se dem, de taler med
via eksempelvis videosamtaler, som de fleste mobiltelefoner kan nu om
dage. Man kan ogsa lytte til dansk radio, selvom man sidder pa den an-
den side af jorden. Dette kan ses i billedet nedenfor, hvor to Radio 100
lyttere "tjekker ind’ fra henholdsvis London og Spanien.
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Giddens bruger begrebet udlejring af sociale institutioner til at beskrive
dette, da det via medierne er muligt at have relationer, der straekker sig
pa den anden side af jorden. Det, der tidligere var rodfeestet i lokalsam-
fundet, kan nu lgftes ud af de lokale sammenhange pa tvaers af tid og
rum (Ibid.: 30).

Ifglge John B. Thompson er et massemedie et produkt, der ikke behg-
ver vaere henvendt til en bred skare af modtagere, men et produkt der
derimod er tilgaengeligt for en bred skare (Thompson, 2001:34). Han
beskriver massekommunikation saledes:

"Lad mig vaere mere praecis: Jeg vil bruge betegnelsen ‘massekommuni-
kation’ til at henvise til den institutionaliserede frembringelse og gene-
raliserede udbredelse af symbolske varer via fiksering og overfgrsel af
information eller symbolsk indhold.” (1bid.:36)

Samtidig med, at teknologien igennem de sidste 60 ar har gjort impo-
nerende fremskridt og pavirket medierne, har teknologien og medierne
saledes ogsa @ndret samfundet markant — der er sket en sakaldt media-
lisering af samfundet og kulturen.

"Det klassiske spgrgsmal tog afseet i, at medierne kunne taenkes adskilt
fra samfund og kultur og drejede sig derfor typisk om, hvilken effekt det
enkelte mediebudskab havde pd individer eller institutioner. | en politisk
valgkamp kunne avisernes tophistorier sdledes taenkes at gve indflydelse
pd vaelgernes stemmeafgivning, reklamen kunne pdvirke forbrugerens
vareindkgb, og filmen kunne pdvirke tilskuerens moral eller bortlede op-
meerksomheden fra vigtigere anliggender.” (Hjarvard, 2009: 5)

Medierne arbejder mere selvsteendigt i dag, end de gjorde tidligere. De
er saledes ikke lzengere direkte “redskaber” for en enkelt institution og
partikulzere interesser, men mere for alle de forskellige institutioner i
samfundet. Nutidens samfunds gennemsyring af medier medfgrer sale-
des, at medierne ikke kan betragtes som kulturinstitutioner, da de ikke
leengere kan holdes adskilt fra kulturens og samfundets gvrige institutio-
ner. De er blevet en integreret del af andre institutioners virke, dog med
en selvsteendighed, der bevirker, at andre institutioner i et vist omfang
ma underordne sig mediernes logik, hvorved der forstas deres institutio-
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nelle og teknologiske virkemade - herunder de mader, hvorpa medierne
fordeler materielle og symbolske ressourcer og arbejder ved hjzlp af
formelle og uformelle regler.

Mediernes logik pavirker saledes ikke blot selve kommunikationsformen,
som det f.eks. ses ved fremstilling af politik i medierne, men den udgver
ligeledes indflydelse pa de sociale relationers karakter og funktion samt
kommunikationens afsendere, indhold og modtagere (Ibid.: 12-13).

“Medierne er pG en og samme tid inden i samfundet og kulturen og
en selvstaendig institution, der stdr imellem de gvrige kultur- og sam-
fundsinstitutioner og koordinerer disse institutioners indbyrdes interak-
tion.” (Ibid.: 5)

Derved kan man ikke laengere taenke medier og samfund adskilt, da me-
diernes logik far en szerlig fremherskende indflydelse pa samfundets gv-
rige institutioner (lbid.: 10).

Medialiseringen af samfundet skal saledes ifglge Hjarvard forstas ved
den proces, hvor samfundet i stigende grad underlaegges eller bliver af-
haengige af medierne og deres logik. Processen er kendetegnet ved en
dobbelthed, der kommer til udtryk ved, at medierne bade integreres i
andre samfundsinstitutioners virke og ved, at medierne selvsteendigggr
sig som institution i samfundet (lbid. 12).

Processen indebeerer, at der opstilles en raekke praemisser for, hvorledes
mediebudskaber i konkrete situationer anvendes og opfattes af afsen-
dere og modtagere og derigennem pavirker interaktionen mellem men-
nesker. Dette medfgrer, at tidligere spgrgsmal omkring mediebrug og
pavirkning skal medreflektere det faktum, at samfundet og kulturen er
blevet medialiserede (Ibid.: 6).

Dermed ikke sagt, at medierne er sa anderledes, end de var tidligere,
for de forsgger stadig at servicere deres publikum pa bedst mulig vis
ved eksempelvis at have et bredt perspektiv pa samfundet. De fleste
medier traekker saledes fortsat pa et hensyn til almenheden, som man
gjorde fgr 1980’erne. | dag ggr medierne det dog i en mere selvstaendig
position end tidligere, og ud fra et mere personligt hensyn om at fa et
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sa stort publikum som muligt, da det jo som beskrevet i indledningen er
publikumsstgrrelsen, der driver “forretningen”(lbid.: 19)

Mediernes udvikling bestar saledes ikke blot i, at der bliver etableret nye
netvaerk til overfgrelse af information mellem mennesker, hvis grund-
leggende sociale relationer ellers forbliver uaendret. Derimod skabes
der nye former for handlen og interaktion samt nye former for socia-
le relationer udover det, vi kender fra ansigt-til-ansigts kommunikation
(Thompson, 2001: 94). Thompson opstiller i den forbindelse tre former
for interaktion, som, han mener, er nyttige at skelne mellem:

* Ansigt til ansigt-interaktion
e Medieret interaktion
* Medieret kvasi-interaktion (lbid.:95)

Hvor ansigt-til-ansigt-interaktion bibringer, det Thompson kalder, sym-
bolske cues, det veere sig gestik, toneleje etc., sa indebaerer medieret in-
teraktion en indsnaevring af omfanget af symbolske cues, der er tilgaen-
gelige for deltagerne i interaktionen (lbid.:96). Det ggr det sveerere at
mindske tvetydigheden af kommunikationen, hvilket giver interaktionen
en noget mere ubestemmelig karakter. Dette ses f.eks. ved en telefon-
samtale, hvor det ikke er muligt at afleese hinandens ansigtsudtryk, men
hvor receptionen af samtalens indhold udelukkende gar pa det udtalte
og toneleje. Man har derved ikke mulighed for at sammenholde et stgr-
re antal symbolske cues i fortolkningen af samtalen.

Medieret kvasi-interaktion er inspireret af Horton og Wohls begreb pa-
rasocial interaktion, der referer til former for sociale relationer etab-
leret af massekommunikationens medier — herunder radio (Horton &
Wohl, 1997:27). | denne form for interaktion far information og sym-
bolsk indhold en udvidet tilgeengelighed i bade tid og rum, som Giddens
omtaler. Ligesom med medieret interaktion indebzaerer dette ogsa en vis
begraensning af omfanget af symbolske cues, og derved kan det veere
sveerere for modtageren at tolke “teksten”, der afsendes. Det er dog mu-
ligt for interaktionen og dens symbolske former at na ud til en ubestemt
mangde af potentielle modtagere (Thompson, 2001:97).

Den medierede kvasi-interaktion kendetegnes ved monolog — dvs. pri-
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maert envejskommunikation. Den har saledes ikke samme grad af gen-
sidighed og interpersonel bestemthed som andre interaktionsformer
(Ibid.:97). Interaktionen er saledes ensidig, ikke-dialektisk og styret af
afsenderen. Dermed ikke sagt, at der ikke er mader, hvorpa modtage-
ren kan ggre afsenderen opmaerksom pa sine fglelser, men dette ligger
uden for kvasi-interaktionen (parasociale interaktion) (Horten & Wohl,
1997: 27-28). Interaktionen udspringer derimod i en bestemt social si-
tuation, hvor afsenderen frembringer symbolske former til modtageren,
der ikke er fysisk til stede, eller hvor modtageren ikke kan svare. Derved
bliver begge parter knyttet sammen i en kommunikations- og symbolsk
udvekslingsproces (Thompson, 2001:97-98). Og hvis modtageren finder
dette utilfredsstillende har denne kun mulighed for at traekke sig tilbage
(Horton & Wohl, 1997:27-28).

Vender vi lige blikket tilbage pa mader, hvorpa modtageren kan ggre af-
senderen opmaerksom pa sine holdninger og fglelser, sa er dette i stigen-
de grad end tidligere blevet lettere.
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er det ligeledes muligt for vaerterne at kommunikere med flere lyttere pa
en gang via f.eks. facebook. Flere programmer bruger det som indhold
i deres program, hvor de stiller spgrgsmal pa facebook, og sa giver folk
deres besyv med, hvorefter vaerten laeser de forskellige facebook-kom-
mentarer op. Radioen kan saledes tilgas fra flere platforme og er blevet
integreret i andre medier, hvorfor der kan tales om et udvidet mediefze-
nomen.

“Set ud fra en sociologisk betragtning er den interaktion, der foregdr
mellem eksempelvis en tv-nyhedsudsendelse og tv-seeren, ikke mindre
virkelig eller betydningsfuld en den samtale om tv-nyhederne, der dagen
efter kan finde sted mellem to personer over frokostbordet.(...) Selve det
at ggre sig til publikum for en avis eller en tv-udsendelse udggr en hand-
ling, der har social betydning bdde for modtageren selv og for afsen-
deren(...) Endvidere vil laeseren eller tv-seeren tilegne sig meddelelsens
indhold og muligvis selv kommunikere det videre til andre.” (Hjarvard,
2009: 21)

Som Hjarvard her beskriver, sa foregar der en interaktion mellem mod-
tageren og afsenderen idet, massemedier som aviser, radio og tv i sti-
gende grad har udviklet forskellige mader, hvorpa de ggr det muligt for
modtagerne at svare igen eller ligefrem deltage i kommunikationen.
Hjarvard papeger i den forbindelse, at Thompsons skelnen mellem de
tre interaktionsformer derfor ikke afspejler nutidens medievirkelighed.

Desuagtet er han dog enig med Thompson og Horton og Wohl i, at me-
dierne gor det muligt for afsenderen at styre informationen ftil og fra
deltagerne — dvs., hvor og hvornar han vil vaere til stede for andres hen-
vendelser (lbid.: 23)

Derfor vil der i specialet argumenteres for, at selvom modtagernes mu-
lighed for at besvare kommunikation er stigende, sa er der umiddelbart
ikke tale om en gensidig kommunikation, da afsenderen styrer, hvornar
og i hvilket omfang kommunikationen skal finde sted. | specialet vil der
derfor blive arbejdet videre med Thompsons begreb om medieret kva-
si-interaktion. Dermed papeges det ikke, at social interaktion ngdven-
digvis indebaerer, at kommunikation- og handlemuligheder er ligeligt
fordelt mellem deltagerne. Hvis man eksempelvis er til et politisk mgde,
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sa giver det heller ikke mulighed for, at alle kan deltage eller handle pa
lige fod med hinanden. Men som naevnt tidligere, er der flere radiopro-
grammer, der g@r det muligt for modtagerne at kommunikere med vaer-
terne i en snaever forstand, da det ikke er en gensidig og kontinuerlig
kommunikation. Afsenderen er stadig til stede for modtageren, men fra-
veerende fra modtagerkonteksten.

Horton og Wohl papeger, at medierne og deres personligheder (i
radiomediet vil dette veere vaerterne), skaber en illusion om, at der
eksisterer et personligt forhold mellem dem og lytterne. Dette gg@res
ved, at vaerterne ofte henvender sig til lytterne ved direkte tiltaleform
og konverserer personligt og privat. Til trods for den manglende gensi-
dighed bliver lytterne listet ind i programmets handling og interne socia-
le forhold (Horton og Wohl, 1997:27). Veertenes personligheder bliver
saledes konstrueret pa afstand, men er stadig nogle, modtagerne en-
ten kan sympatisere eller fgle med — men traekkene kan oftest ikke re-
videres (Thompson, 2001: 111-112). Der opnas saledes en fortrolighed
med mange "fremmede”, og selvom denne fortrolighed er en skygge af
ordets egentlige betydning, er den ekstremt indflydelsesrig og tilfreds-
stillende for en stor del af de mennesker, der er villige til at modtage og
dele den (Horton og Wohl, 1997: 28). Der kan derved etableres en form
for intimitet, og om end den ikke er gensidig (Thompson, 2001:229), er
der tale om et gensidigt afhaengighedsforhold, selv om afhangighedens
art veksler fra tilfeelde til tilfeelde. (Ibid.:112)

Dette medfg@rer ogsa, at der er et socialt aspekt i medieret kvasi-interak-
tion, og nogle benytter sig af medierne i stedet for socialt samveaer med
andre mennesker. Eksempelvis kan radio og tv benyttes, da de tilbyder
underholdning og selskabelighed uden, at modtageren behgver at yde
sa meget i form af eksempelvis penge, opmarksomhed eller arbejde for,
at det bliver en vellykket kommunikation. Et alternativ kunne eksempel-
vis vaere at tage ud at spise med venner, men dette kraever en form for
arbejde, idet man f.eks. skal klaede sig fint pa, bidrage aktivt til samtalen
etc., og geesternes bidrag til “underholdningen” er langt mere uforudsi-
gelig end mediernes professionelle underholdning (Hjarvard, 2009: 23).
Endvidere praesenterer medierne ogsa modtageren for en mulighed for
at spille roller, han ikke finder muligt i sit sociale liv. Medieret kvasi-inter-
aktion (parasocial) kan derved ogsa opna en kompenserende funktion
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og give socialt og psykologiske isolerede chancen for at nyde selskabe-
lighedens eliksir (Horton og Wohl, 1997:33). Dog g=lder det for stgrste-
delen af modtagerne, at den medieret kvasi-interaktion supplerer deres
normale sociale liv (Ibid.: 33).

Medierne har derved generelt andret vores sociale tilgang til livet. Tid-
ligere var man sammen i familien, og da radioen blev opfundet, var man
sammen omkring denne og lyttede til programmer, hvilket man stadig
gor, men nu er der langt flere medier til radighed. | flere familier er ma-
den at veere sammen pa &ndret, for pa trods af, at familiemedlemmerne
er hjemme, sa kan de hver iszer have rettet deres opmaerksomhed mod
de forskellige medier, der findes. Igennem de forskellige medier kan man
derved opna den sociale kontakt, som man tidligere havde med sine
familiemedlemmer, idet det som tidligere naevnt nu er muligt at kom-
munikere med eksempelvis andre lyttere, som hgrer det samme pro-
gram (Hjarvard, 2009: 29-30). Der sker saledes en omorganisering af de
mader, hvorpa information bliver fremstillet og udvekslet i den sociale
verden, og derved ogsa en omstrukturering af de mader, hvorpa men-
nesker forholder sig til sig selv og hinanden pa (Thompson, 2001:20).
Massemedierne er saledes i hgj grad ogsa med til at fortzelle os, hvem
vi er, og hvad der forventes af os og bidrager derved til definitionen af
verden omkring os, og dermed ogsa til definitionen af os selv. (Gripsrud,
2002:5). Medierne kan hermed ses som en del af vores identitetsdan-
nelse, da de bidrager med symbolsk materiale, som vi kan tilskrive vores
selvidentitets forteelling (Thompson, 2001:231):

"At beskrive hvem vi er, for os selv og for andre, er at genfortzlle beret-
ningerne, som hele tiden bliver modificeret ved at blive genfortalt — om
hvordan vi er néet dertil, hvor vi er og hvor vi skal hen. Vi er alle vore
egne uofficielle biografier, for det er kun ved at konstruere en, om end
nok sa lgst sammenstykket, fortzlling at vi kan danne os en forestilling
om, hvem vi er og hvad vores fremtid mdske rummer.” (Ibid.: 231)

Som fgromtalt sa taler Giddens om, at et kendetegn i det senmoderne
samfund er refleksivitet, som medialiseringen har medfgrt. Refleksivitet
er netop et af nggleordene i vores individuelle identitetsdannelse, som
Thompson omtaler i ovenstdende. Giddens papeger i trad med Thomp-
son, at vi stiller os selv spgrgsmal som; hvad skal jeg ggre, hvordan skal
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jeg agere, og hvem vil jeg veaere? (Giddens, 1996:88). | det senmoderne
samfund er identitetsskabelsen nemlig overladt til os selv, og vi forsoger
gennem en refleksiv selvfortaelling at vise omverdenen og os selv, hvem
vi er — dvs. vores selvidentitet. | det senmoderne samfund har man ikke
andet valg end at vaelge, og alle vores valg — store som sma, som vi treef-
fer i interaktionen med andre, far sdledes indflydelse pa vores selviden-
titet (Ibid.:208).

| ovenstaende er det blevet tydeligt, at medierne har sendret vores so-
ciale tilgang til os selv, andre og den verden, vi er en del af. Det er ble-
vet skabt et interaktionsrum, der pa mange mader adskiller sig fra den
interpersonelle kommunikation — dette geelder ogsa for radioen, som
jeg nu vil vende blikket mere direkte mod i forsgget pa at blive klogere
pa, hvad radioen udover ovenstaende, specifikt bidrager med i lytterens
hverdagsliv.

RADIO OG HVERDAGSLIV

Som beskrevet i indledningen er radioen primaert et sekundaert medie,
der kgrer i baggrunden, mens man laver alt muligt andet (arbejder, spi-
ser, vasker op, kgrer bil 0.s.v.):

Ifgplge Thompson bgr modtagelsen af medieprodukter ses som en ruti-
nemaessig aktivitet, der er en integreret del af de aktiviteter, som udggr
vores hverdag (Thompson, 2001:50). Vores modtagelse af disse er en til-
leert faerdighed, som kan blive en del af vores sociale habitus (lbid.: 51).

Bent Steeg Larsen papeger i artiklen ‘Radio som ritual — Et approach til
radiobrug i hverdagen’, at radioens tilstedevaerelse og lyd i forskellige
sociale situationer er med til transformere vores daglige sociale handlin-
ger til ritualer. Det kan f.eks. vaere, at vi hver morgen taender for radioen,
imens vi drikker vores morgenkaffe. Ritualerne handler derved om, at
man som radiolytter bliver integreret i en social og kulturel orden, som
transcenderer den konkrete situations tid og sted.

Radioen medvirker saledes til at give hverdagen genkendelighed, forud-
sigelighed og stabilitet. Nogle aspekter, der i det refleksive medialiseret

samfund, kan vaere en mangelvare:



“Radioens genkendelige programstruktur formilder det indtryk at ver-
dens kaotiske flow af begivenheder er sma variationer inden for et fast
mgnster, og giver lytteren en fornemmelse af, at det forholder sig pd sam-
me mdde med lytterens sociale og fysiske omgivelser.” (Steeg, 2000:5)

Sa selvom vi befinder os i en refleksiv og omskiftelig verden praeget af
kaos, uforudsigelighed og risiko, sa medvirker radioens strukturelle og
stilistiske regelmaessigheder, at dette ikke opleves helt sa voldsomt.

Radiolytning som dagligt “ritual” reetablerer, ifglge Steeg, verden hver
eneste dag som en kendt og feelles verden. Den er med til at iscenesaet-
te det samme “ritual” hver dag og fungerer saledes som en konstant
reminder om, “hvor” og "hvad” man er, da den kommer ind i ens privat
sfeere og praesenterer hverdagen som en social realitet med et specifikt
regelsaet for den sociale relation.

Radioen har sadledes ogsa et andet socialt aspekt end det papeget tid-
ligere. Den er nemlig med til give én en fallesskabsfglelse, da man har
den ”verden”, man traeder ind i tilfaelles med alle andre, der ogsa lytter
med. Thompson er enig i denne betragtning og betoner, at vi indarbej-
der mediernes forskellige symbolske former i vores forstaelse af os selv.
De bliver saledes et middel til erkendelse og selverkendelse, der med-
ferer, at vi reflekterer over os selv, de andre og den verden, vi tilhgrer
(Thompson, 2001:53). Radioen kan saledes betegnes som et slags inter-
aktionsrum med en szerlig puls og stemning, hvilket medieforsker hos
DR Lene Heiselberg har beskaeftiget sig med. Hun kalder radiolytning
som sekundzer aktivitet for perceptiv lytning og som primeer aktivitet
for kognitiv lytning. Perception er evnen til at identificere, organisere
og fortolke de udtryk, man far via sanserne, mens kognition handler om
evnen til at vurdere, fortolke og forsta den information, perceptionen
fremkalder. De haenger derved sammen.

| en situation, hvor man sekundaert hgrer radio — dvs. man lytter til ra-
dioen, er der ifglge Heiselberg tale om en sansemaessig tilstand, da det
er hgrelsen, der er aktiveret. Derved opstar der ikke samme refleksion,
som der ville ggre, hvis det var en primaer aktivitet, idet man som lytter
ikke beskaeftiger sig med at afkode og fortolke. Hvis man derimod havde
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radiolytningen som en primaer aktivitet, ville man lytte efter noget. Her-
med ville man vaere kognitivt aktiveret og fortolke og afkode.

Ydermere koncentrerer hun sig om forskellige stemninger, radioen kan
medvirke til at fremkalde, og hun papeger, at der er to essentielle aspek-
ter. Den fgrste handler om radioens emotionelle funktion — dvs. den
stemning, som stammer fra radioen (lyd). Den anden handler om lytte-
rens sindsstemning- dvs. den stemning, som stammer fra lytterens indre
(Kolstrup m.fl., 2009:442). Sidstnaevnte omhandler den tilstand, vi som
mennesker befinder os i. Det er en praerefleksiv ramme, der betinger,
hvilke fglelser vi har mulighed for at opleve mellem polerne “glad” og
"trist”. Radioen kan i nogle tilfelde 2endre pa vores sindsstemning, nar vi
lader os pavirke af dens emotionelle funktion, men radiopavirket sinds-
stemning afthanger ogsa af selve lyttesituationen.

Lyttesituationen er determineret af et fysisk aspekt; hvor lytter vi, hvad
lytter vi til, og hvornar lytter vi? og af et socialt aspekt; hvem lytter vi
sammen med? samt af det emotionelle aspekt — fglelser og sindsstem-
ning. Heiselberg opstiller nedenstadende model for at illustrere sammen-
haengen og betydningen af dette:

-
- Radiopévirket ~
-, sindsstemning ~

Radiooutputtets
soundscape

P1

Radiooutputtets
funktion

a) Kognitiv

Lyttesituationen
emotionelt

Felelser og

Lyttesituationen fysisk
og socialt

Fysisk situation

P2 - information H sindsstemning - lokalitet

P3 - underholdning - aktivitet

Nova FM b) Emotionel

The Voice - stemning Social situation:

Radio100 - tempo - alene eller sammen
med andre
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Der er altsa tale om en dynamisk stgrrelse, der finder sted mellem lytte-
rens oplevelse af den emotionelle funktion og den indre sindsstemning,
der er pavirket af ydre forhold sasom, hvor man befinder sig og sammen
med hvem. Det betyder ogsa, at hvis man forsgger at blive klogere p3,
hvad lytterne far ud af at lytte til radio, sa kan dette variere efter situati-
on til situation og er derved noget, der situationelt konstrueres.

Opsummerende kan man derved sige, at det er blevet tydeligt, at medi-
erne ikke laengere kan taenkes adskilt fra samfundet og kulturen. Vi be-
nytter os af medierne pa en helt anden made end, man gjorde tidligere.
Det medieret kvasi-interaktion, der kendetegner flere medier, medvirker
til, at medierne i dag kan ses som et supplement til eller helt traede i ste-
det for sociale relationer ansigt-til-ansigt, da vi kan blive bade kognitivt
og emotionelt tilfredsstillet herigennem.

| det fglgende vil jeg se naermere pa, hvorledes danskernes radioforbrug
ser ud i tal og efterfglgende beskrive, hvorledes specialets egen empi-
riindsamling har fundet sted. Begge disse afsnit kommer til at danne ud-
gangspunktet for analysen og diskussion, hvor den viden, den teoretiske
forstaelsesramme har tilfgrt, ogsa kommer i spil.
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DANSKERNES RADIOVANER | TAL

| indevaerende afsnit vil jeg klarlaegge danskernes radiovaner pa bag-
grund af kvantitative undersggelser foretaget af andre. Derudover vil jeg
0gsa beskaeftige mig med andre medier, der pa nogen punkter er sam-
menlignelige med radioen og derved kan have indflydelse pa radiolytnin-
gen i Danmark. Tv’et inddrages dog ikke, da det ikke er en ny opfindelse,
hvorfor der ikke er noget, der tyder p3, at det “erstatter” radiolytningen
pa samme made som f.eks. de i indledningen navnte nye musiktjene-
ster. Afsnittet her vil bygge pa data fra henholdsvis DRs medierapport
2012 og Danskernes kulturvaner 2012 udarbejdet af Kulturministeriet.

RADIOLYTNING

Ifplge Danskernes kulturvaner 2012 hgrer 74% af danskerne radio hver
dag, mens 10 % sjaeldent eller aldrig lytter til radio. Ud af disse sa hgrer
25% radio mindst tre timer hver dag(Danskernes kulturvaner 2012:154),
og ifglge DRs medierapport lytter vi i gennemsnit 1 time og 59 min. dag-
ligt. Der er dog et fald i radiolytningen siden 2011, hvor gennemsnittet
I3 pa 2 timer 1 min(DR medieudvikling, 2012:12).

Begge rapporter er enige om, at langt de fleste danskere fortsat hgrer
radio via FM-signalet, hvilket udggr 81%. En del benytter ogsa DAB-radio
(27%), mens 16% af befolkningen lytter til radio via internettet, og 6%
lytter til podcasts/downloads. Ydermere fremkommer det, at flere unge
end aldre hgrer radio via internettet. Ud af de 20-29-arige lytter 35 %
til radio via internettet, mens andelen i aldersgruppen over 50 ar kun
udggr 3-12% (Danskernes kulturvaner, 2012:157).

40% af radiolytterne prioriterer musikprogrammer hgjest, hvorfor det
giver veerdi at se naermere pa andre musiktjenester (lbid.:159).
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MUSIK OG STREAMING

Naesten alle danskere lytter til musik, og 79% lytter dagligt til musik. 24%
hgrer musik mere end tre timer dagligt, mens 3% af befolkningen aldrig
lytter til musik (Ibid.:30).

Der bliver benyttet mange forskellige medier til lytningen af musik. Stgr-
stedelen af os (75%) lytter til musik i radio/TV, mens 39% benytter sig
af mere moderne apparater som mobiltelefon, digital medieafspiller,
computer eller tablet. En fjerdedel benytter sig af gratis streaming pa
internettet (Ibid.:31).

De nye streaming-tjenester har ifglge begge rapporter for alvor slaet
igennem, nar danskerne lytter til musik. Udviklingen er gaet steerkt, og
blandt de unge bruger hver anden nu disse tjenester. Hos yngre musik-
lyttere er musik-streamingtjenesterne et voksende alternativ til de tradi-
tionelle musikkilder(DRs medierapport, 2012:56).

De unge vil have masser af digitale produkter, og blandt de 15-29-arige
er YouTube mere benyttet end bade den traditionelle radiolytning og
musiksamlingen derhjemme (lbid.:58).

Til spgrgsmalet omhandlende, hvilke musiktjenester der anvendes, sva-
rer 58 %, at de benytter Spotify, 37% TDC Play, 25% Grooveshark og 3%
WIMP (Ibid.:57).

DRs SPADOM

Ifelge DRs medierapport kan radiolytningen blive pavirket af den ggede
brug af streaming. Dog er effekten fortsat ikke at spore, da der kun er
sket et fald pa 2% i antallet af radiolytningen siden 2010(lbid.:58).

Ud fra dette vurderer DR, at radioen og streaming kun i nogen grad skal
ses som konkurrerende medier, da radioen fungerer pa bestemte prae-
misser, der er knyttet til situationer, hvor nydelsen ved at andre har valgt
musikken, er central. Der er sdledes ifglge DR grundlaeggende forskelle
i mediernes natur, hvor streamingtjenesterne i hgjere grad minder om
samlingen af musik derhjemme.
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Dog papeger de, at nar radioapparatet kommer pa internettet, og Spoti-
fy bliver lettere at tilga, vil flowradioen miste en af sine konkurrencefor-
dele (Ibid.:62).

Indevaerende afsnit har medvirket til at klarlaegge, hvordan radioens si-
tuation ser ud lige nu og her. Ydermere kan indevaerende afsnit ogsa som
baggrundsviden i udarbejdelsen af specialets interview, som vil blive be-
handlet i det fglgende afsnit, og efter endt analyse kan det inddrages i
forbindelse med specialets vurdering af radioens fremtid.
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EMPIRIINDSAMLING

| forbindelse med opstillingen af specialets undersggelsesdesign blev
det papeget, at der Igbende i specialet ville blive redegjort for til- og
fravalg. Dette ggr sig specielt geldende i forbindelse med empiriindsam-
lingen, da denne kan ses som vaerende de klodser, som den efterfglgen-
de analyse og diskussion bliver stgbt pa. Empiriindsamlingens formal er
saledes at ggre en besvarelse af specialets problemformulering mulig.
Indevaerende afsnit vil derfor belyse, hvorledes indsamlingen er grebet
an, og hvorfor disse valg er truffet.

De indledningsvise overvejelser har gaet pa, hvorvidt empirien skulle
veere kvalitativt eller kvantitativt. Umiddelbart kan der argumenteres for,
at en kvantitativ tilgang ville vaere at foretraekke, da en stor skare af den
danske befolkning kan kategoriseres som “radiolytter”. Som beskrevet
i afsnittet “Danskernes radiovaner” sa lytter 74% af danskerne til radio
hver dag. Den kvantitative tilgang ville derfor medfgre, at undersggelsen
kunne na bredt ud. | specialet er der dog et gnske om at fa indsigt i,
hvad radioen bidrager til i den enkelte lytters livsverden og herigennem
opna en forstaelse af, hvorvidt radioen bibringer noget specielt til den
enkelte, da denne forstéelse kan vaere essentiel i forhold til at besvare,
hvorvidt radioen har en fremtid.

Dette krzever, at der tilvejebringes klare og uddybende svar, hvilket en
kvantitativ tilgang umiddelbart ikke vil muligg@re, hvorfor der i specialet
er valgt en kvalitativ tilgang, hvor den enkelte lytter szettes i centrum.
Derved er det dyberegaende kendskab til et begraenset udsnit af lytter-
ne prioriteret frem for et mere overordnet kvantificerbart kendskab til
et bredere udsnit. Dog medfgrer dette en risiko ved, at validiteten kan
blive sveekket, da svarerne ikke ngdvendigvis kan ses som repraesentati-
ve for gruppen “radiolyttere”. Muligheden for et dybere indblik i lytter-
ne kompenserer dog for denne risiko.
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Den kvalitative metode® indeholder bade interview, fokusgruppeinter-
view og observation etc. | fokusgruppeinterviewet er fokus pa den me-
ningsdannelse, der opstar deltagerne imellem, mens der i enkeltmands-
interviewet er fokus pa personens livsverden og derigennem individuelle
erfaringer og oplevelser. | specialet er sidstnaevnte valgt, da det ses som
en ngdvendighed, at der kan spgrges helt ind til disse, og ligeledes ud
fra betragtningen om, at specialets problemfelt ikke som sadan er inte-
resseret i gruppedynamikker og deres betydning for meningsdannelsen.
(Halkier, 2008:13)

| forbindelse med empiriindsamlingen tages der udgangspunkt i Stei-
nar Kvales? halvstrukturerede livsverdensinterview, "der har til formal
at indhente beskrivelser af den interviewedes livsverden med henblik pd
at fortolke betydningen af de beskrevne feenomener.” (Kvale, 2009:19).

METATEORETISKE OVERVEJELSER | FORHOLD TIL EM-

PIRIEN

Begrebet livsverden har rod i fanomenologien® og refererer til, at vi hver
isaer har vores unikke livsverden. Der er sdledes tale om en slags forsta-
elseshorisont, der har indflydelse pa vores handlinger og erfaringer. Fo-
kus er altsa pa vores egen oplevelse af verden. Der er derfor heller ikke
tale om en absolut virkelig, men vores egen virkelighed.

Feenomenologien kan derved hjaelpe med til at tydeligggre de menin-
ger, som interviewpersonen tilskriver oplevelsen i sin livsverden (Halkier,
2009:24 og Kvale, 2009:62).

Dette gar godt i spaend med specialets socialkonstruktive tilgang, da det
derved understreges, at individet konstruerer deres erfaringsreference
kontekstafhaengigt. Specialets socialkonstruktivistiske stasted, hvor in-
dividet skaber deres forstaelser i de sociale relationer og interaktioner,
bibeholdes saledes, da det i specialet gnskes at undersgge, hvorledes
det enkelte individ opfatter sin virkelighed og ikke om, hvorvidt der eksi-
sterer en absolut sandhed.

Betydninger forstas derved som noget, der bade skabes situationelt og
erfaringsbaseret. Socialkonstruktivismen ser udelukkende bevidsthed
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som situationelt bevirket, men i specialet vil opfattelsen veere, at de
fremkomne svar i interviewsituationen ogsa bunder i erfaringer. | selve
interviewet traekker interviewpersonen pa tidligere erfaringer (feeno-
menologien), der sa ses i de sproglige konstruktioner og interaktioner
undervejs i interviewet (socialkonstruktivismen).

Feenomenologien fordrer, at man tilsidesaetter sin forforstaelse, hvilket,
jeg ikke mener, lader sig ggre. Dette er ud fra det hermeneutiske per-
spektiv, hvor man kun kan forsgge at reflektere over sin forforstaelse
og g@re dennes indflydelse klar. | stedet vil forforstaelses betydning pa
empiriindsamlingen og analysen af materialet forsoges medreflekteret.

| forlengelse heraf opstiller Mats Alvesson* otte metaforer indeholden-
de aspekter, der alle har indflydelse pa interviewsituationen, og som
man skal vaere bevidst om i situationen. Han papeger, at der altid vil
veere faktorer, der ikke kan styres (Alvesson, 1999:2), hvilket stemmer
overens med specialets syn pa verden som subjektivt skabt. Ydermere
papeger han, at man skal ggre sig dette bevidst, hvilket hans metaforer
skal hjeelpe med (lbid.:22) — nemlig at:

e Kortlaegge mulige subjektspositioner (forskningsinterview)

e Tilskynde til mere informerede valg omkring, hvordan vi skal
forholde os til interviewet

o Stgtte en mere kreativ forskningspraksis

Den vigtigste faktor i forbindelse med interviewet er saledes en kontinu-
erlig refleksion, hvorfor selve tilrettelzeggelsen af interviewene vil blive
behandlet i det fglgende med udgangspunkt i Alvessons otte metaforer
og Kvales syv stadier (Kvale, 1997:95). De otte metaforer og syv stadier
vil ikke blive udbygget her, men vil blive inddraget i selve tilrettelaeggel-
sen der, hvor de har relevans. De otte metaforer skal hjzelpe til at veere
bevidst, mens Kvales syv stadier bibringer en huskeseddel for, hvad der
skal til for et vellykket interview.
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TILRETTELAGGELSEN
Jeg har med udgangspunkt i ovenstaende udarbejdet en model, der har
til formal at visualisere, hvorledes interviewene er tilrettelagt fra start

til slut.
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Mal og design danner grundlaget for selve specialet og er placeret i mid-
ten, da det er vigtigt at have mal og design med i de valg, der traeffes i
resten af processen. Mélet er at opna en besvarelse af specialets pro-
blemformulering, hvilket vil forsgges indfriet via det opstillede metodi-
ske design.

“En god ledetrdd er, at man har ndet maetningspunkt, nar man ikke lzen-
gere opndr ny indsigt, dvs. far adgang til nye informationer eller per-
spektiver til belysning af problemstillingen. Sagt pad en anden mdde har
man typisk opndet meettede data, ndr man under et interview sidder og
taenker, at man har hgrt det hele fgr! Stort set alle — forskere savel som
studerende — er dog typisk underlagt ressourcemeaessige begraensninger,
og det kan derfor vaere ngdvendigt at stoppe indsamlingen af data, for
man ndr maetningspunket.”(Andersen m.fl., 2010:165)

Der vil blive foretaget otte interviews, da der kan argumenteres for, at
eventuelle mgnstre vil begynde at gentage sig med dette antal og der-
ved give mere valide resultater. Ydermere er det med baggrund i en be-
vidsthed om ikke at producere sa meget materiale, at fortolkninger og
analyse kun kan blive overfladiske. Det er det problem, Kvale refererer
til som tusind-siders spgrgsmalet (Halkier, 2009:35). Det skal dog un-
derstreges, at der ikke er ndet det, Kvale kalder den kvalitative under-
sogelses matningspunkt. Dette skyldes, at der ikke er adspredelse og
repraesentation nok i forhold til respondenterne, hvorfor der ikke kan
konkluderes noget generaliserbart. Dog kan der med udgangspunkt i so-
cialkonstruktivismen argumenteres for, at dette aldrig vil vaere muligt.
For selvom man nar maetningspunktet, sa er det stadig ikke sikkert, at
det er repraesentativt for hele samfundet. Ifglge Kvale handler det i ste-
det om at ”“Interview sG mange personer, som det er ngdvendigt for at
finde ud af det, du har brug for at vide” (Kvale, 1997:108), og med ud-
gangspunkt i, at flere mg@nstre gentager sig, kan der argumenteres for, at
dette er indfriet.

Kriteriet for valget af interviewpersonerne var, at de skulle lytte til radio,
hvorfor der ikke er taget hgjde for demografiske forhold. Endvidere er
interviewdeltagere i alderen 20-35 ar prioriteret, da der som naevnt i
”Danskernes radiovaner” er en stigende tendens ftil, at iseer de yngre
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lyttere lytter til musik fra andre tjenester. Derfor er det ogsa ekstra inte-
ressant at hgre deres opfattelse og forstaelse af radiomediet, og hvor-
dan de forestiller sig fremtidens radio, da det ligeledes er dem, der skal
benytte sig af fremtidens medier.

Et andet kriterium for valget af respondenter var en spredning af kgn,
da det i Danskernes kulturvaner 2012 ses, at der er en forskel pa, hvor
meget kvinder og mand lytter til radio, hvorfor der er interviewet hen-
holdsvis fire maend og fire kvinder. Ligeledes var en spredning i forhold
til uddannelse og job et krav, hvorfor interviewpersoner med forskellige
uddannelsesmaessige baggrunde er valgt. Det lykkedes saledes bade at
fa handvaerkere, akademikere og respondenter uden uddannelse med,
hvor nogen af dem er arbejdslgse, andre studerende og nogen med fast
job.

At finde de rigtige respondenter kan vaere nemt, hvis man eksempel-
vis har et analysebureau til radighed, hvilket dog ikke g@r sig geelden-
de i dette speciale. Derfor er der i stedet taget udgangspunkt i det, der
kaldes snowball metoden, som bade Alan Bryman og Halkier beskriver.
Snowball metoden er oprindeligt en metode, hvor man interviewede
nogen om et givent emne, og disse respondenter anbefalede sa andre
respondenter, som de kendte (Bryman, 2012:424). Den kan ifglge Hal-
kier dog ogsa bruges pa andre mader, hvor man benytter sig af sit eget
netvaerk (Halkier, 2009:31). Specialet har benyttet sig af sidstneevnte,
hvor der igennem det sociale netvaerk er lykkedes at fa kontakt til mine
interviewpersoner. Der er benyttet ovenstaende screenings-kriterier for
at veere sikker pa at finde de ’rigtige’ respondenter’(lbid.: 32). Jeg skrev
pa den sociale netvaerksside facebook et opslag til mine 'venner’, om der
var nogen, der havde mennesker i deres netvaerk, som lyttede til radio
og var i alderen 20-35 ar, som kunne veaere interesseret i at blive intervie-
wet omkring deres radioforbrug. Jeg fik derved kontakt til flere individer
og arrangerede at mgdes med dem for at interviewe dem. Nogle af mine
respondenter har jeg et lille kendskab ftil, da jeg eksempelvis har mgdt
et par af dem ved eksempelvis festlige lejligheder. Fordelen ved at be-
nytte sig af sit sociale netvaerk kan veere, at deltagerne fgler sig trygge
i ens selskab, hvor det kan veere svaerere at fa ‘fremmede’ i tale og fa
samtalen til at fungere (lbid.:33). Jeg er dog, med udgangspunkt i Al-
vesson, vaeret bevidst omkring, at det, at interviewe nogen man kender,
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kan veere negativt, da de kan holde information tilbage, som, de mener,
fremstiller dem i et darligt lys (Alvesson, 1999:12). Jeg mener dog ikke,
at nogle vil holde noget tilbage i forhold til dette emne. Hvis det derimod
havde veeret om deres ‘'sexvaner’, ville det vaere mere sandsynligt, at de
ville holde information tilbage. Jeg har vedhzeftet de endelige transskri-
beringer som bilag, og der har jeg ligeledes skrevet en kort preesentation
af hver enkelt interviewperson.

| foretagelsen af interviewet ggres brug af diktafon, saledes at der er
mulighed for at transskribere det sagte efterfglgende og derved mini-
mere risikoen for tabt meningsdannelse. Jeg kunne have valgt videoop-
tagelse, men jeg mener ikke, at der gar noget tabt ved ikke at kunne se
deres nonverbale kommunikation.

Jeg har til mine interviews udarbejdet en interviewguide, der har til for-
mal at sikre, at jeg kommer hele vejen rundt og far stillet de spgrgsmal,
som er relevante i forhold til problemfeltet (Kvale, 1997:133). Jeg benyt-
ter mig af den samme interviewguide til alle otte interviews. Dog kom-
mer interviewene ikke ngdvendigvis til at ligne hinanden, da mennesker
svarer forskelligt, og interviewguiden er kun med for at sikre, at jeg kom-
mer hele vejen rundt, men hvis den interviewede svarer noget interes-
sant, sa kan der opsta en laengere snak omkring dette. Dog vil jeg veere
opmaerksom pa, at hvis den interviewede bevaeger sig for langt veek fra
emnet, at treekke vedkommende tilbage til emnet igen via spgrgsmal.
Spgrgsmalene er meget direkte og spgrger ind til interviewpersonens
egne tanker og fglelser omkring emnet. Jeg har vaeret opmaerksom pa
at lave spgrgsmal, der er nemme at forsta, da interviewpersonen i situa-
tionen kan vaere nervgs (Alvesson, 1999:6-7). De er derfor korte og ikke
for akademiske (Kvale, 1997:134). Samtidig spgrger jeg ikke direkte ind
til specifikke radiokanaler, da jeg i henhold til Alvessons metafor identi-
tetsarbejde er opmaerksom pa, at den interviewede maske vil udtrykke
noget andet end sine egentlige holdninger for at fremsta bedre (Alves-
son, 1999:8-10).

Det er mit job som interviewer at sgrge for, at interviewet forlgber som
planlagt, og at den interviewede fgler sig tryg og tilpas i situationen. Det-
te kan ggres ved at anerkende det, den interviewede siger og kort fortalt
tilpasse sig hver enkelt interviewperson. Jeg vil ligeledes veere opmaerk-
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som pa lokationen for interviewene. Jeg veelger lokationer, hvor der er
roligt og ikke andre tilstede, sa den interviewede blot skal fgle sig tryg
i mit selskab. Dette er i henhold til Alvessons metafor kontekstafhaen-
gighed, hvor jeg er bevidst omkring kontekstens indflydelse pa respon-
denten (lbid.:6-7). Formalet er, at dette udmgnter sig i et mere dbent og
arligt interview. Jeg vil, fgr jeg starter interviewet, vaere sikker pa, at den
interviewede er tryg og rolig. Det vil veere i trdd med Alvessons meta-
for om meningskonstruktgrer, der papeger, at det er vigtigt, at intervie-
weren er dben omkring interviewets emne og formal, hvilket ggres for
at minimere eksempelvis nervgsitet og gaetterier hos den interviewede
(Ibid.:7-8). Jeg vil ligeledes papege, at der ikke findes forkerte svar, og
at den interviewede skal svare det, vedkommende taenker, og at jeg pa
ingen made vil veere fordémmende pa baggrund af deres svar.

| selve bearbejdningen af datene har jeg | trdd med min opfattelse af
sproget som konstituerende for meningsdannelse valgt at foretage
transskribering af interviewene. Dette ggr jeg ligeledes for at sikre, at
der ikke gar for mange meninger tabt fra interviewene. Jeg kunne have
valgt, at jeg kun ville transskribere enkelte citater, men ligesom Kvale,
sa mener jeg ogsa, at transskriberingen er en del af analysen, da den
tidskraevende og langsommelige skriveproces giver et godt indblik i det
indsamlede materiale (Kvale,1997:161-166). Halkier skriver ligeledes, at
hun slet ikke ser det som en mulighed at lave en systematisk analyse,
med mindre man har transskriberet sine indsamlede interviews (Halkier,
2009:70-71). Endvidere er jeg, i henhold til Alvessons syvende metafor
lokal meningsproduktion, opmaerksom pa, at sproget bliver skabt i den
situationelle kontekst, og at det saledes kan virke anderledes, nar det
bliver transskriberet(Alvesson, 1999: 15).

Pa baggrund af transskriberingen kommer jeg til at sidde med meget
data. For at fa dannet mig et overblik over denne data vil jeg lave en
kodning af materialet. ”’Codes... serve as shorthand devices to label, se-
parate, compile, and organize data’(...).” (Bryman, 2012:568). Fgrste trin
i kodning af materialet er gennemlaesning af dataene. Herefter brydes
dataene ned, og man giver tematisk en hovedoverskrift til hver data-
bid, der meningsmaessigt hgrer sammen(Halkier, 2009:73). Naeste skridt
er at samle dataene igen, hvor kodningen bliver samlet i et mgnster
pa tveers af datene. | den sidste del af kodningen laver man en sdkaldt
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selektivkodning, hvor der vaelges hovedkategorier ud fra de kategorier,
man har inddelt sit datamateriale i. Det er her, man slar flere kategorier
ihjel og seetter dem metodisk og reflekterende i spil med hinanden (Bry-
man, 2012:569).

Da jeg er bevidst omkring, at der kan ga visse pointer tabt i kodningen af
materialet, har jeg forsggt at minimere denne risiko ved at gennemlase
det flere gange for at veere sikker pa ikke at misse eventuelle pointer. Det
er blevet delt op i forskellige overskrifter og til sidst sat sammen i kate-
gorier. Jeg har igennem laesningen haft min problemstilling for gje, og
det har givet mig mulighed for at fa sorteret meget af det data fra, som
jeg ikke mener, der har relevans i forhold til mit problemfelt. Dog har jeg
ligeledes foretaget denne kodning pa baggrund af de interviewedes ita-
leseettelser og derved faet andre vinkler pa kodningen end fgrst antaget.

Efter denne redeggrelse for selve empiriindsamlingen vil jeg i naeste af-
snit bevaege mig mod selve analysen.

Fodnoter

1 Metoden tager udgangspunkt i de samfundsvidenskabelige og humanistiske traditioner.
2 Steinar Kvale er en norsk professor i paedagogisk psykologi ved Aarhus Universitet.
3 En dominerende filosofisk retning i det 20. arhundrede.

4 Mats Alvesson er en svensk professor erhvervsgkonomi ved Lunds Universitet
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ANALYSE

Med udgangspunkt i de otte kvalitative interviews og den dertilhgrende
kodning vil indevaerende afsnit indeholde en analyse af det indsamlede
empiriske materiale. Analysen vil blandt andet beskeeftige sig med, hvad
der kendetegner de otte interviewedes radioforbrug, hvorfor de vaelger
radiomediet fremfor andre medier, og i hvilke situationer de benytter sig
af radiomediet.

Nar analysen er udarbejdet, vil ovenstdende sammen med radioens for-
dele og ulemper i et diskussionsafsnit efterfglgende sgges diskuteret og
pa baggrund heraf vil en vurdering af radioens fremtid, og hvordan me-
diet kan udvikle sig i fremtiden afslutte specialet.

LYTTESITUATIONEN

| denne del af analysen tages der udgangspunkt i radiooutputtets funk-
tion, lyttesituationen emotionelt samt lyttesituationen fysisk og socialt.
Radiooutputtets soundscape — dvs., hvilken kanal respondenterne lytter
til, er ikke interessant i forhold til specialets problemfelt.

LYTTESITUATIONEN FYSISK OG SOCIALT

Medialiseringen har som naevnt i forstaelsesrammen gjort det muligt for
os at lytte til radio overalt. Man kan sidde pa stranden, kgre bil eller sejle
en tur pa havet og stadig lytte til radio. Denne "fleksibilitet” benyttes
ogsa af respondenterne:

Mai: ”Det g@r jeg ahh, ndr jeg cykler, det kan vaere hvor som helst, nar
som helst om dagen, men on the road. Jeg sidder ikke derhjemme og
Iytter til radio.”

Daniel: “Jeg lytter til radio pa vej til og fra arbejde, og sa lytter vi ogsa til
radio pa arbejdet, men der er det selvfalgelig ikke ligesa intenst, som det
er, ndr jeg er alene, der er alt muligt andet, jeg holder gje med, men om
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morgenen primeert.”

Jakob: “Jamen jeg lytter primeaert, ndr jeg k@rer bil, og sé ndr jeg sidder og
arbejder &ehh, med dybdegdende ting.”

Katrine: ”(...) en periode har jeg hentet sadan nogen podcast som jeg har
lyttet til, mens jeg har cyklet ahh, hvis jeg har haft sddan en halv time til
arbejde eller et eller andet(...).”

Som interviewpersonerne her forklarer, sa lytter de ofte til radio, nar
de er pa vej fra A til B. Det har i mange ar vaeret en mulighed at lytte til
radio i bilen, og i de senere ar er kvaliteten pa radio via mobiltelefoner
blevet sa god, at flere nu ogsa benytter sig af dette. Det, at radioen er et
transportabelt medie, giver den en fordel i forhold til eksempelvis andre
medier. Dog er andre medier kommet pa banen. Eksempelvis har de nye
tablets gjort det muligt at se fjernsyn i stort format, selvom man ikke er
hjemme. Man kan eksempelvis tage sin tablet med pa stranden, i sko-
ven eller i bilen og stadig se fjernsyn, hvilket kan vise sig i fremtiden at
vaere en konkurrent til radiomediet. Som beskrevet tidligere, er radioen
primeert et sekundaert medie, hvilket ogsa kommer til udtryk i respon-
denternes svar. De er alle sammen mere eller mindre aktiveret af noget
andet, imens de lytter, hvilket er en af radioens fordele set i forhold til
tv. Radioen kan nemlig kgre i baggrunden, mens man forngjer sig med
noget andet, hvorimod et billedmedie ofte kreever den fulde opmaerk-
somhed. Radioen kan saledes bedre benyttes i forskellige situationer,
hvor man fokuserer pa noget andet.

Katrine naevner endvidere, at hun ogsa benytter sig af podcast. Med
podcasting er radiomediet gaet fra blot at veere radio til ogsa at veere
audio. Det er ikke laengere blot et her og nu-medie, men er ogsa blevet
”"on demand”, hvor man som lytter kan downloade det og lytte til det,
nar man har tid (Kolstrup m.fl., 2009:453). Radiomediet har saledes ud-
videt sin tilgeengelighed i savel tid og rum, og lytteren er nu ikke tvunget
til at lytte pa bestemte tidspunkter, men kan lytte til det program, man
har lyst til, nar man vil.

Det er dog heller ikke kun under transport, at interviewpersonerne be-
nytter sig af radiomediet.
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Christina: “Jeq lytter til radio om morgenen, ndr jeg laver mad og sddan i
det hele taget hvis jeg har en eller anden aktivitet der hiemme, som ggr,
at det bare er rart at have noget baggrundshygge og musik, skal gare sig
klar til byen eller et eller andet, sG hgrer jeg radio i weekenderne, sadan
at vdagne til og ga og tulle rundt til der hjemme.”

Mathias: ”(...) nu ligger mit arbejde sadan, at inden jeg tager pd arbejde
sd rammer jeg den helt tidlige radio, det vil sige radioen ligger fra 6 til
halv otte, men det er meget i perioder, det kommer ogsd sddan lidt an

o /)

pa.

Tora: “Jeg lytter til radio fordi jeg synes det er en dejlig mdde enten at
vdgne op pa eller os sa at geare ned pad for mig sddan lige om morgenen
eller om eftermiddagen. Om morgenen det er ndr man lige er staet op
og lige skal op i gear, og man har ikke lyst til at have kontakt med eller
jeg har ikke lyst til at have kontakt med levende mennesker i hvert fald,
fordi jeg stadigvaek er smadret, sd er det meget rart at kunne stadig vaek
fa nogle inputs men pad en lidt blidere mdde, sG ndr man lytter til radio og
morgenprogrammer, sd er det ligesom om, at man fdr et spark ude fra,
men stadigveek pd ens egne preemisser.”

Christina beskriver i ovenstaende, at hun godt kan lide at have noget
baggrundshygge og musik, nar hun har en eller anden form for aktivitet
derhjemme. Hun beskriver oplevelsen med det positivladet ord “rart”,
hvilket kan ses som et udtryk for den folelse, radioen giver hende. Det
samme ggr sig geeldende for Tora, som beretter, at hun synes, det er dej-
ligt at vdgne op om morgenen til radio. Hun beskriver, at det for hende
betyder, at hun far et ‘spark’ udefra og derved har nemmere ved at sta
op. Hun far ligeledes nogle inputs udefra, sa hun er klar til at tage imod
dagen. Danmarks Radio har igennem en arraekke via kvalitative intervie-
ws pavist, at netop radio om morgenen er med til at bringe lytteren fra
den private sfere ind i hverdagen via faste radiofoniske holdepunkter,
som eksempelvis nyheder og vejret (Kolstrup m.fl., 2009:447). Steeg be-
skriver endvidere, at radioen generelt har flest lyttere om morgenen,
og dette er blandt andet fordi, folk gnsker at blive opdateret pa verde-
nen inden, de mgder pa arbejde. De bliver pa denne made gjort klar
til den verden, der venter dem og gjort klar til den sociale del af livet
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heriblandt interaktionen med blandt andet kollegaer. (Larsen, 2001: 31).
Steeg papeger i forlaengelse heraf, at det for mange mennesker er et
fast ritual at lytte til radio eksempelvis hver morgen, da radioen er med
til at reetablere verden hver dag som en kendt og faelles verden. Dette
giver lytteren en fornemmelse af, at den verden, de kender, stadig er
den samme, hvorfor de frit kan starte dagen. | en refleksiv og omskiftelig
verden medvirker radioens strukturelle og stilistiske regelmaessigheder
saledes til, at det ikke opleves helt sa voldsomt, hvilket underbygges af
det feromtalte eksempel med Tora, hvori hun beskriver hendes lyttesi-
tuation som en fast del af hendes morgenritual for at blive gjort klar til
den verden, der venter hende.

De fleste morgenprogrammer benytter sig af den samme skabelon i
deres morgenprogrammer. De foregar i et roligt tempo og indeholder
typisk lidt nyheder og generelt godt humgr(Larsen, 2001:29). Ud fra Ste-
egs beskrivelse af morgenradio kan man se, at Toras morgen er, som
radiokanalerne regner med, at de flestes morgener nogenlunde ser ud.
Tora befinder sig (alene) i sin lejlighed, er traet og ikke helt i gear og har
brug for lidt tempo og godt humer fra radioen for at komme i gang. Tora
beskriver ligeledes, at hun har sveert ved at overskue kontakt med leven-
de mennesker helt tidligt om morgenen, og at hun benytter radioen til at
fa skiftet hendes indvendige fglelser, sa hun bliver klar til dagen og klar
til at mgde mennesker. Med Thompsons begreber kan man derved ud-
lede, at den medieret kvasi-interaktion ggr hende i stand til bevaege sig
ud i ansigt-til-ansigt interaktionen. Den medierede kvasi-interaktion far
derfor en positiv betydning i forhold til Heiselbergs emotionelle lyttesi-
tuation. Lyttesituationens kontekst kan derfor have afggrende betydning
for bade den emotionelle del og funktionen.

EMOTIONEL LYTTESITUATION

Den emotionelle lyttesituation handler som naevnt omkring fglelser og
sindsstemning pavirket af bade den fysiske og sociale del af lyttesituati-
onen og af radiooutputtets funktion. | det konkrete eksempel med Tora
ovenfor kan man derfor udlede, at radioens output giver hende det, hun
har behov for, hvorfor hendes sindsstemning aendrer sig fra traet og uop-
lagt til vagen og oplagt.

Pa baggrund af ovenstaende kan Toras lyttesituation indplaceres i Hei-
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selbergs model som nedenfor illustreret.
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Tora er ikke den eneste, der beskriver, at det at lytte til radio haenger
sammen med ens humegr:

Christina: ” (...) jeg kan godt finde pd sGdan noget P7 mix, hvis jeg du ved
sddan rigtig cheesy skal sidde og drikke noget vin med veninderne eller
et eller andet, at der skal noget gammelt musik pd, det er meget efter
mit humgr. P6 beat hvis det lige skal veere noget andet, jeg skifter meget
humgr os, sa derfor meget radiostation jeg har en dab som bare, jeg
shuffler helt vildt i mellem radioerne(...).”
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Christina beskriver her, at hun vaelger radiokanalen ud fra, hvordan hen-
des lyttesituation er, men ogsa hvilket humgr hun er i. Hendes valg af-
hanger blandt andet af hendes sociale situation - om hun er alene eller
sammen med andre, og ligeledes hvilket humgr hun er i. Lyttesituatio-
nen og den emotionelle funktion spiller altsa ind pa, hvilken radiokanal
lytteren vaelger at lytte til.

”Sdaledes kan lytteren gennem hgresansen og det limbiske system, som
er den del af hjernen, hvorfra vi henter fglelser og hukommelse, skabe
kontakt til det emotionelle. | neurovidenskaben er det pavist, at hgrel-
sen har teaet forbindelse til falelser (...). Da det limbiske system genere-
rer associationer og sindsstemninger og er taet forbundet til hgrelsen,
sd giver det i neurovidenskabelig forstand mening, at radiolyttere bru-
ger radiooutputtet til at regulere fglelser og sindsstemning.” (Kolstrup
m.fl.,2009:442-443)

Dette udpluk underbygger, at det er korrekt antaget, at radioens output
kan pavirke et menneskes sindsstemning. Som naevnt tidligere har flere
af interviewpersonerne fremhaevet, at et af de vigtigste elementer ved
radio er underholdning. Den tyske filosof Otto Bollnow beskriver, at lyt-
tere teender for radioen for at lade sig pavirke af radiooutputtets emo-
tionelle funktion for eventuelt selv at komme i bedre humegr(lbid.:442).

Dette leder videre til at se naermere pa radioputtets funktion og dennes
indflydelse pa de andre aspekter.

RADIOOUTPUTTETS FUNKTION

Radiooutputtets funktion handler som tidligere naevnt om, hvad man far
ud af at lytte til radio og deri implicit, hvorfor de lytter til radio. Det kan
vaere kognitivt via information og underholdning, og/eller det kan vare
emotionelt ved stemning og tempo.

“En hovedpointe er videre, at samfundet i kraft af medierne er gdet fra
informationsfattigdom til informationsoverflod, hvilket g@gr opmeerk-
somhed til en central ressource, som alle konkurrerer om.” (Hjarvard,
2009: 7)
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Som Hjarvard her beskriver, er samfundet i dag fyldt med medier, mens
der tidligere ikke var de samme valgmuligheder inden for medier. Der-
ved var der som beskrevet tidligere heller ikke nogen valgmuligheder
inden for radio, da der var sa fa kanaler. | dag er der noget for en hver
smag, eller for enhver identitet, hvad enten man er til den ene eller an-
den form musik, underholdning eller nyheder. Der er stor konkurrence
blandt medierne, og som tidligere naevnt er der flere kommercielle ra-
diokanaler, som ikke har overlevet kampen:

“Den ene medie-Tsunami efter den anden velter ind over os, og opgaven
for mig og mine kolleger er at kende deres luner og i heldigste fald udnyt-
te deres masse og energier pd en konstruktiv made. Midt i turbulensen
er kodeordet synlighed. Er man ikke synlig, bliver man revet med af infor-
mationsbglgen og forsvinder.” (Have, 2004: 11)

Christian Have udbygger saledes Hjarvards pointe, vedrgrende at sam-
fundet er gennemsyret af medier, med, at de i dag er en integreret del af
samfundet, som vi i dag ikke vil kunne undvaere, men samtidig ogsa, at
det betyder skaerpet konkurrence medierne imellem, og at det for me-
dierne er vigtigt at vaere synlige i medie-Tsunamien, da man ellers bliver
revet vaek. Der popper konstant nye medier op, og det samme geelder
inden for radiobranchen. Derfor handler det for radiokanalerne om at
tilbyde noget, som de andre maske ikke kan. Der blev i starten af april
maned lanceret en ny radiokanal, My Rock, som spiller ren rock musik.
Her udtalte direktoren, at han gik malrettet efter DR P3’s lyttere med
denne kanal. Kanalen blev lanceret, da der ikke fandtes lignende kanaler
i Danmark og ud fra den betragtning, at den type kanaler har stor succes
i udlandet. Dette medvirker til, at endnu en konkurrent er dukket op for
de andre radiokanaler og endnu en valgmulighed for lytterne.

Alle disse valgmuligheder kommer ogsa til udtryk hos interviewdeltager-
ne, hvor flere af dem fortzeller, at hvis de ikke er tilfredse med det, de lyt-
ter til — dvs. enten kognitivt eller emotionelt, sa shuffler de bare videre:

Daniel: “Jeg synes det er svaert at svare pd, for mig er det bdde sddan at
hvis jeg synes at underholdningen er ddrlig aehh, sa sldr jeg vaek, hvis jeg
synes musikken er darlig, sd vil jeg ogsa hurtigt zappe.”



Som Daniel her udtaler, og som det kom til udtryk i citatet tidligere med
Christina, hvor hun giver udtryk for, at hendes valg af radiokanal afthaen-
ger af sdvel det emotionelle som det situationelle, sa skifter de veaek,
hvis de ikke fgler, at de far det, de gerne vil have. Jakob udtaler f.eks.
“Sagtens, ingen problem.” til spgrgsmalet om, hvorvidt han kunne finde
pa at skifte radiokanal, hvis en kanal ikke leverede det, som han mente
passede til ham.

Dette kan ogsa ses som et udtryk for den refleksivitet, som Giddens be-
skriver, da man i dag kan lytte til det, som passer til ens sindsstemning.
Man reflekterer og treeffer sit valg pa baggrund af, ’hvem man vil veere” i
dag. Christina beskriver endvidere, at nar hun sidder med sine veninder,
sa er det en bestemt slags musik, hun lytter til, mens det i andre situati-
oner er noget andet. Med hendes veninder har hun maske en form for
identitet, mens den kan andre sig i andre situationer. Hvis f.eks. venner-
ne er til hard rock, mens man selv plejer at lytte til en genre i modsatte
boldgade, sa kan det vaere, man for at opretholde en bestemt selvfor-
telling, folger med stremmen. Giddens beskriver, at vi konstant treeffer
valg om, hvad vi skal ggre, og hvem vi vil veere, og netop dette ggr man,
nar man lytter til radio, for medialiseringen i det senmoderne samfund
har gjort det muligt at traeffe disse valg.

Selvom alle otte interviewpersoner har det tilfelles, at de vaerdsaetter
radiomediet, sa er de ikke enige om, hvilket indhold de helst vil lytte
til. Nogle er meget til content radio, hvor vaerterne leverer en masse
indhold, mens andre gerne vil opdateres pa nyhedsfronten, og nogle til-
traekkes af musikken, hvori de kan blive inspireret.

Christina: “Jeg dbner ogsa meget radioen for at fa noget inspiration til ny
musik, og fa nogen nye inputs (...)”

Daniel: “Men jeg kan godt Ii’, dels pa grund af musikken, ahh men ogsa
den underholdning og de, hvad kan man sige daglige opdateringer der

kommer via nyheder og ja, ahh og den underholdning der mdtte vaere.”

Mai: “Det er pd grund af, af vaerterne og det program ikke musikken,
men underholdningsveerdien i det.”
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Mathias: “Altsd selvfalgelig, er @hh musikken vigtig, men eehh med alde-
ren sd er veerterne, de spiller en utrolig stor rolle, sa det er det der med,
at de kan, de kan give mig en folelse af, at jeg er velkommen, at ahh,
jeg er til de her veerter, hvor det karer pa alt for hgje tangenter, det bliver
simpelthen for anstrenge for mig, sa det skal ogsd vaere nogen, hvor jeg
faler jeg kan relatere til, og som har noget at sige, de skal ogsa ha’ en vis
form for aehh, der skal vaere en hvis form for intellektuel samtale {(...)der
skal vaere noget underholdning, der skal vaere en hgj underholdnings-
veerdi, det skal vaere sjovt, men det skal ogsG samtidig, der som sagt, der
skal ligge noget substans i det der bliver talt om, og sd synes jeg det skal
vaere noget musik, der hele tiden beveeger sig fremad, det betyder mig
for mig.”

Ovenstaende citater er blot et udpluk af respondenternes svar pa spgrgs-
malet omhandlende, hvilken type radio de gerne vil lytte til. Mange af
respondenter naevner som beskrevet, at vaerterne er et vigtigt element i
deres valg af radiokanal, og flere af dem beskriver det som det vigtigste
element. Da de blev spurgt, om de kunne finde pa at skifte kanal, hvis
det ikke var en veert, som de brgd sig om, var svaret klart ja.

Christina: “(...)hvis der skal veere veerter sa skal det vaere fordi de har no-
get kant at de er sjove, eller altsad underholdene pd en eller anden made,
om det sd er at jeg faler jeg lzerer noget eller bare bliver underholdt, det
er nok det vigtigste at jeg bliver underholdt, jeg har ikke brug for en der
siger hvilken sang jeg lige har hgrt og for 20 dr siden lavede han ogsad
den her, for der kan jeg bare ga ind og se hvorndr spillede de sidst og fd
infoen der.”

Tora: “Det kunne jeg helt sikkert fordi jeg teenker musikken, kan jeg al-
tid finde et andet sted, shh men gode veerter er sveere at finde et, hvis
veerterne, hvis jeg ikke kan lide vaerterne, men godt kan lide musikken sé
taenker jeg, vaerterne gider jeg ikke hgre pa, men den gode musik kan jeg
finde pé en anden kanal eller kan jeg selv finde pa nettet, eller whatever,
men gode veaerter kan man ikke umiddelbart finde et andet sted, hvis
man fgrst har fundet vaerter man godt kan lide, sd er det sveert at skulle
skifte over til en anden kanal og taenke at de er ligesa gode.”

Dennis: “Alt alt, vaerterne betyder alt, &hh musikken kan veaere ligesa god
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en person kan vaere god, men hvis dynamikken og stemningen mellem
radioveerterne ikke er der, sG kan det veaere lige meget.”

Mai: "“Jeg vil helst ha’ radioveerter, det er snakken jeg taender for, det er
ikke musikken.”

Katrine: ”(...) altsd jeg tror ikke, jeg kunne finde pa og sld vaek, hvis der
kom en sang jeg ikke kunne li’ men jeg kunne sagtens finde pa at sld vaek,
hvis der er en veert jeg ikke kan li’(...)”

INTERAKTION

Som interviewpersonernes svar herover antyder, sa betyder vaerterne,
for flere af dem, alt, nar de skal vaelge radiokanal. | et radioprogram er
det veaerterne, der leverer underholdningen, og da flere af responden-
terne, som naevnt, udtalte, at et af de vigtigste elementer ved radio var,
at det var underholdene, stemmer disse to ting overens med hinanden.
Dermed ikke sagt, at musikken ikke ogsa betyder noget, men flere af re-
spondenterne udtalte, at de vil skifte kanal, hvis det var darlige veerter,
men umiddelbart ikke, hvis der kom musik, de ikke brgd sig om. Veaerter-
ne har altsa stgrre betydning for flere af respondenterne, end musikken
har. Interviewpersonerne talte ligeledes om, at de fgler, at de er i selskab
med andre, nar de lytter til radio.

Katrine: ”(...) det er jo ikke fordi man haenger ud med de her veerter men
man faler alligevel der er et eller andet for selskab, andet end hvis jeg
satte en eller anden youtube playliste pa ikk’”

Mathias: ”(...)jeg ved ikke helt hvorfor, det er lidt som om at man bliver
inviteret indenfor hos nogen, og man er lidt fluen pd vaeggen der, og det
kan jeg skide godt li’ og veere til stede et sted uden rigtig at veere til stede

(..).”

Christina: “(...) sa det der med at der bliver skabt et eller andet univers,
som du fgler lidt, at du er en del af, og ogsa sadan at, ja man faler faktisk
det kan vaere en aktivitet i sig selv bare sddan sidde og lzegge neglelak og
sa lytte til der, for sa er det sadan, nah ja, det er ligesom mor og mormor
der sidder over i stolen og snakker, og sd kan man lige lytte lidt med og
sidde grine lidt (...).”
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Som beskrevet i den teoretiske forstaelsesramme, sa beskriver John B.
Thompson tre forskellige former for interaktion, hvor den sidste ‘me-
dieret kvasi-interaktion’ er den, der kendetegner radiomediet, da det
hovedsageligt er envejskommunikation.

Mathias beskriver, at nar han lytter til radio med veerter, sa fgler han,
at han er fluen pa vaeggen hos dem, og at han derved er til stede uden
rigtig at vaere der. Han fgler altsa, at han er en del af en form for inter-
aktion, men hvor han blot kan suge interaktionen til sig uden at skulle
bruge kraefter pa selv at veere en del af den. Mathias fortzeller endvide-
re, at nar han kommer hjem fra arbejde og er alene, sa synes han, at det
er rart med en form for selskab. ”(...) i stedet for at man bare kommer
hjem og der ikke er nogen. Sa har du et selvskab (...).” Sa selvom Mathias
reelt set er alene, sa fgler han, at han har en form for selskab. Pa samme
made beskriver Katrine, at radio med vaerter giver hende fglelsen af at
veere irum med nogen, der sidder og snakker, mens man selv laver noget
andet, men hun er opmaerksom p3, at det er en illusion. Som beskrevet
tidligere, sa skriver bade Hjarvard samt Horton og Wohl, at medierne
i det senmoderne samfund kan traede i stedet for samvaer med andre
mennesker. Flere far i dag opfyldt deres behov for selskabelighed via
medierne. Medierne i dag tilbyder saledes bade selskabelighed og un-
derholdning, og Hjarvard beskriver, at man i mediernes selskab ved,
hvad man far, hvorimod man ikke altid ved, om man far det, man gnsker,
nar man skal veere sammen med andre mennesker(Hjarvard, 2009: 23).

Horton og Wohl beskriver ligeledes, at medierne forsgger at skabe en
illusion om, at der eksisterer et personligt forhold mellem dem og lytter-
ne. Dette er blevet endnu mere integreret i radiomediet i det senmoder-
ne samfund, hvor de nye medier har gjort det nemmere for radiovaer-
terne at veere i kontakt med deres lyttere. Radioprogrammer benytter
sig eksempelvis i dag af sociale medier, hvor de g@r brug af personligt
og possesivt pronomen. Som det ses i fglgende eksempel fra Danmarks
Radios P3 morgenprogram, sa henvender de sig her til den enkelte lytter,
og beder denne rate sin dag.
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—i | Go' Morgen P3 - DR Timeline + Now - |

Go' Morgen P3 - DR
E May 10 near Copenhagen

God dejlig fredag morgen derude. Vi vil sa gerne have dit
morgenhumaer. Skala 1-10. Byd ind nuuuuuuuuu...

Like - Comment - Share

9 39 people like this.

L) View previous comments 2 of 107

Camilla Hauge Hyldgaard Den fir en 6 pga regnvejr i det
vestjyske men heldigvis kommer min dejlige kareste hjem
fra arbejde om nogle timer

May 10 at 8:50am via mobile - Like

Anne Folbirk Det er da en 10... Det er fredag og min mand
v og nogle rigtig gode venner arbejder pa vores nye hus... 5a
en 10 helt igennem

May 10 at 9:34am via mobile - Like

'; Write a comment...

Pa trods af dette, sa er interaktionen stadigvaek primaert envejskommu-
nikation, da den lytter, der f.eks. bruger facebook til at interagere med
varterne, reelt set ikke har indflydelse pa kommunikationen. Lytteren
kan udelukkende praege programmet, hvis afsenderen(radiovaerterne)
inddrager det, som lytteren har skrevet pa facebook. Hvis lytteren ikke
er tilfreds med programmet, har lytteren reelt set ikke andre muligheder
end at afbryde kontakten, hvorfor der hovedsageligt er tale om envejs-
kommunikation til trods for de nye interaktionsformer.

Interviewpersonerne stiller sig dog alle tilfredse med den medieret kva-
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si-interaktion, da det for dem er tilfredsstillende at fgle sig i et selskab
uden selv at skulle bidrage med noget, men blot tage imod.

Det kan dog ud fra respondenternes svar udledes, at de skal fgle sig un-
derholdt for at have lyst til at indga i den medieret kvasi-interaktion. Hvis
dette ikke er tilfaeldet, sa finder de en anden kanal. Underholdning bliver
saledes et nggleord i forbindelse med valget af radiokanal. Underhold-
ningsaspektet kan saledes danne den omkringliggende ramme omkring
radiooutputtet. Dog er der tale om et subjektivt begreb, da det er indi-
viduelt, hvad der skal til for, at vi som mennesker fgler os underholdt.
Der er imidlertid enighed hos respondenterne om, hvad der er vigtigt for
demioplevelsen af at fgle sig underholdt, og hvis man skal sammenfatte
de funktioner, der gar mest igen, sa er veerterne, musik, underholdning
og nyheder(herunder information og opdateringer) fremtraedende. Ra-
dioutputtets funktion er derfor af afggrende betydning for, hvorfor de
lytter til radio, og hvad der skal til for, at de ikke skifter vaek.

Radioutputtets funktion medvirker saledes ftil at tilfredsstille bade kog-
nitive og emotionelle behov. Fgrstnaevnte kommer til udtryk ved, at de
gerne vil have nyheder og information, mens sidstnavnte kommer fil
udtryk ved, at musikken og veerterne er et vigtigt aspekt, nar de lytter
til radio. Ud fra ovenstaende er det derved tydeligt, at respondenterne i
grove traek er opmaerksomme pa, hvad de gnsker radiooutputtets funk-
tion skal tilvejebringe for dem.

RADIO VS. NYE MEDIER

Vaerterne og interaktionen med lytterne er det, der adskiller radioen fra
de nye musikmedier. De nye musikstreamingtjenester, som specielt har
gjort sit indtog blandt de unge lyttere, kan tilbyde lidt alla det samme
som radiomediet — nemlig musik. Som skrevet tidligere har Danmarks
Radio lavet en undersggelse af medieudviklingen for ar 2012. Heri be-
skriver de, at det lige nu hovedsageligt er pladebutikkerne og iTunes, der
skal fgle sig truet af de nye medier. Samtidig beskriver de, som navnt i
afsnittet Danskernes radiovaner, dog ligeledes, at nar musikstreaming-
tjenesterne bliver lettere tilgeengelige for lytterne, sa har radioen sig
pludselig en konkurrent (DRs medierapport 2012:62). At Spotify og an-
dre streamingtjenester er en konkurrent til radiomediet, underbygges
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i flere undersggelser i Sverige, hvor det er bevist, at radioen har tabt
lyttere til streamingtjenesterne (DRs medierapport 2011:16). Specialets
interviewpersoner er dog ikke i tvivl om, at de ikke har lyst til at udskifte
radiomediet med eksempelvis Spotify.

Dennis: “Nej jeg vil ikke bytte Spotify ud i min hverdag fremfor radioen,
men altsd, der ville, jeg ville ha’, jeg bruger radioen i hverdagen, Spotify
bruger jeg i min fritid, sa jeg vil ikke skifte det ud, jeg vil ikke undvaere
radioen og vaerternes medvirken slet ikke.”

Som tidligere naevnt, sa er brugen af radio ofte forbundet med en rituel
handling. Dennis naevner her, at han bruger radioen i hverdagen, og at
han ikke har lyst til at undvaere det. Det er et fast ritual i hans hverdag,
som han helst ikke ser @ndret, selvom han kunne benytte sig af stream-
ingtjenester.

Daniel: “@hh, ja hvis radio ikke fandtes sa ville jeg, men Spotify for mig
eren, som sagt, nu bruger jeg jo TDC Play, er en decideret musiktjeneste,
der erstatter CD’er. (...) Sa jeg ser det ikke som underholdning, men som
en musiktjeneste.”

Daniel mener slet ikke, at de to medier kan sammenlignes, da de tilby-
der forskellige ting. | DR’s medieforskning kan man lzaese, at undersggel-
sen viser, at stgrstedelen har det ligesom Daniel, hvor de altsa ikke ser
de to medier som konkurrenter.

Christina: “Faktisk grunden til jeg lettere har fravalgt eller ikke fravalgt,
men bruger ikke rigtig Spotify, det er det der med sa skal man betale for
det og ha’ det med pa telefonen, og jeg synes jeg har sG mange tilvalg
som jeg betaler for i forvejen, sd nu er det sddan lidt, radio det, sa kan
du mikse lidt rundt med forskellige genre, uden at skulle tage den der
stilling til at skulle lave en playliste eller et eller andet, det er bare sadan
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nemt og bekvemt og det kan jeg godt Ii".

De nye platforme, som f.eks. Spotify er en del af, medfgrer ogsa en stigen-
de refleksivitet, som Giddens omtaler. | ovenstaende citat har Christina
truffet et valg i forhold streamingtjenesten Spotify. Hun har valgt dette
medie fra, da hun forklarer, at hun har sa mange andre tilvalg, som hun
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betaler for, og at hun reelt godt kan undvare dette medie. Hun beskri-
ver, at en af fordelene ved radiomediet er, at hun ikke skal tage stilling til
noget andet end at vaelge en kanal, og derefter bliver alt serveret, hvilket
er nemt og bekvemt for hende. Mathias deler samme mening omkring
de to medier, og pointerer ligeledes, at det er rart, at der er noget, der
er valgt for en.

Mathias: ” Nej nej, nej for jeg kan ogsd godt lide, at man nogen gange
kan slukke dem for eksempel, hvis jeg I@ber mig en tur, hvis jeg bruger
min iPod til, s skal det veere ren musik, &@hh men man slapper bare df,
for eksempel hvis du kommer hjem fra arbejde en dag, og sd seetter, ten-
der for radioen, det er jo meget mere afslappende og have det karende
i baggrunden, og du kan gé og du kan sidde og arbejde lidt ved com-
puteren, du kan sidde mdske at lzese i en bog, det kan jeg sagtens til et
radioprogram der kgrer, det kan jeg ikke, hvis jeg saetter Spotify playliste
pd, jeg ved ikke hvorfor, men min opmaerksomhed, ahh ja, det synes jeg
radioen kan. (...) Det lzegger lidt pres pd en, at man hele tiden skal veere,
dhh nej nu kommer der en sang, hvem har naeste sang ikk os, hvad skal
vi hgre naest efter. Nogen gange er det rart, at der er nogen ting der er
valgt for os. Det selvom, vi mdske lever lidt i en verden, hvor vi vil have
kontrol over alt.”

Mathias beskriver, at vi lever i en verden, hvor vi er blevet vant til at
have kontrol over alt, og derfor er det rart, at noget er valgt for os. Det
stresser Mathias, at han skal vaere refleksiv, som nar han eksempelvis
benytter Spotify. Her ved han, at han hele tiden har muligheden for at
vaelge en ny sang, hvorimod han med radioen ikke har muligheden for
at veelge nyt indhold, da det er valgt for ham. Samtidig beskriver han
dog, at han i nogen situationer gerne benytter sig af det at lytte til ren
musik, eksempelvis nar han Igber. Andre af respondenterne udtaler li-
geledes, at der er situationer, hvor de vil foretraekke streamingtjenester,
altsa hvor de har lyst til den rene musik uden vaerter. Samtidig fortaeller
de, hvorfor de i andre situationer foretraekker at lytte til radio fremfor on
demand-musiktjenesterne.

Christina: “Jeg vil ikke sige det er dovenskab, men bare det der med at du
kan teende for noget og sd bare fd et, ja fG noget underholdning noget
musik og os bare nogen gange, sd kan jeg godt ha’ nogen perioder hvor
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jeg ikke hgrer sG meget radio, hvis jeg har en helt masse fede sange pd
min playliste, men sa efter mdske et par uger med dem, saG har man lige
brug for noget mere inspiration eller sGdan noget, s jeg dbner ogsd
meget radioen for at fd noget inspiration til ny musik, og fd nogen nye
inputs (...)sadan har jeg det for eksempel ogsd, hvis jeg er ude og Igbe,
sd er det rart at blive overrasket, at der kommet noget, som du ikke selv
har bestemt, at du ikke kan se i playlisten hvad der kommer, at nd gud,
den sang havde jeg glemt, eller ej sjovt at de taler om det eller sadan
noget, s det der med at blive overrasket, og den der, der er ikke nogen
forudsigelighed pG samme made pa radio, du ved ikke hvad der kommer,
og hvad veerten spytter ud.”

Katrine: “Jeg har jo ogsd en masse musik liggende pd min computer, men
sd ved jeg hvad der kommer og jeg kan godt i’ det der med at man far
finder ud af nah den her person er lige kommet ud med den her nye sang,
og det sddan noget der er aktuelt, noget der er gammelt og man, det at
jeg ikke sadan selv er herre over det synes jeg nogen gange er rigtig fedt
fordi der kommer nogen sange, som man maske ikke vidste at man rigtig
godt kunne li’ eller nogen sange som man havde glemt og ikke ville saette
pd normalt ikk.”

Bade Christina og Katrine er enige om, at radiomediet tilbyder noget,
som on demand musiktjenesterne ikke kan tilbyde. Som tidligere naevnt
er alt valgt for en, nar man taender for en radiokanal. Nyhederne, mu-
sikken, vejret, alt information er valgt af veerterne, hvorfor radiomediet
som naevnt hgrer under interaktionsformen medieret kvasi-interaktion
pa grund af lytternes manglende mulighed for at pavirke interaktionen.
Veerterne kan dog veaelge at interagere med lytterne via eksempelvis so-
ciale medier. Dog er interaktionen fortsat styret af veerterne, og det er
oftest begraenset, hvor meget lytteren far lov at styre samtalen. Katrine
og Christina er enige i, at de godt kan lide, at mediet er envejskommuni-
kation. De vil gerne have nye inputs i forhold til musik, og Katrine fortael-
ler, at hun gerne vil lzere noget om eksempelvis kunstnerne fra veerter-
ne. De bliver kognitivt aktiveret via radiooutputtet, og det er noget, som
on demand-tjenester ikke pa samme made kan tilbyde.

Og det er maske netop essensen af, hvad radiomediet kan. Nar man
teender for radioen, er der noget for enhver smag; der er radiokanaler,
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som spiller forskellige musikgenre, nogen med vaerter, der leverer ind-
hold, andre med fokus pa at spille meget musik, kanaler der leverer en
masse nyheder, eller man kan fa en blanding af det hele.

SAMMENFATNING

Med baggrund i analysen kan det udledes, at der er nogle bestemte ele-
menter ved radiomediet, der ifglge interviewpersonerne er unikke, og
som de ikke har lyst til at undvaere. Musikstreaming-tjenesterne har dog
ogsa elementer, som respondenterne anser som vaerende unikke. Flere
af respondenterne mente dog ikke, at de to medietyper kunne sammen-
lignes, da det er to forskellige former for medier, hvorfor der saledes er
plads til begge medier.

Interviewpersonerne beskriver nasten samstemmigt, at et af de vigtig-
ste elementer ved radio er underholdning. Underholdningen bliver leve-
ret af radioens vaerter, og netop veerterne naevnte respondenterne flere
gange som vigtige for at ville lytte til radio. Flere af dem ville endda skifte
kanal, hvis de ikke brgd sig om veerterne, hvorimod de ikke ville veelge
at skifte kanal, hvis der kom et musiknummer, de ikke brgd sig om, sa
lenge de kunne lide vaerterne.

Selvom radiomediet hgrer under interaktionsformen medieret kvasi-in-
teraktion, der hovedsageligt er envejskommunikation, sa var det netop
denne form for interaktion, der for flere af respondenterne var grunden
til, at de lyttede til radio. Flere af dem fortalte, at de fgler, de er en del af
et socialt feellesskab, men hvor de er fluen pd vaeggen. Det at veere fluen
pa vaeggen’ anser de som en fordel, da de sa ikke er ngdsaget til at byde
ind med noget selv. Det bliver saledes muligt for dem at slappe af, men
stadig fgle, at de er i socialt selskab. Det blev endvidere beskrevet, at i
det refleksive samfund, vi lever i, hvor vi konstant bliver stillet overfor
valg, og hvor vi er vant til at vaelge det meste selv, sa er det rart, at der er
et medie, hvor alt er valgt for en, og hvor man blot kan lzene sig tilbage
og nyde 'showet’.

Enkelte respondenter gik mere i dybden med deres lyttesituation, og
fortalte, at radioen var en fast del af eksempelvis deres morgenritual.
Radioen var med til at ggre dem klar til det sociale liv, der eksempelvis er
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pa jobbet. Lytteren bliver i et underholdende miljg og roligt tempo klaedt
pa med informationer omkring den dag, de er staet op til. Interviewper-
sonerne fortalte endvidere, at deres valg af radiokanal athaenger meget
af, hvilken lyttesituation de befinder sig i. Valget afthanger af, om de er
alene, sammen med andre, i godt humgr, i darligt humer etc.

Interviewpersonerne var endvidere enige om, at de ikke har lyst til at
undvaere radiomediet. Samtidig har de heller ikke lyst til at undvaere on
demand musiktjenesterne. De mente ikke, at disse to medier helt kunne
sammenlignes, da de tilbyder to forskellige former for underholdning.
On demand tjenesterne er en musiktjeneste, som tager over for cd’er
og mp3 filer, mens radioen mere er et underholdningsmedie. Nogle af
interviewpersonerne var dog slet ikke til on demand tjenesterne, da de
godt kunne lide uforudsigeligheden ved at lytte til radio, hvor det netop
ikke var dem selv, der havde valgt.
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DISKUSSION

Savel specialets teoretiske grundlag som det empiriske har medvirket
til en stgrre forstaelse for danskernes brug af radiomediet. Herigennem
har specialet belyst, hvilken betydning medialiseringen af samfundet
har, og hvordan dette pavirker danskernes radioforbrug. Specialet pe-
ger derfor pa nuvaerende tidspunkt pa en raekke teoretiske og empiriske
aspekter, som i det fglgende vil forsgges koblet yderligere til hinanden
med seerligt fokus pa den sociale brug af radioen og selektionen i forbin-
delse med radiomediet, da dette var fremtreedende i analysen.

RADIOEN SOM RITUAL

Radioen har vaeret en del af vores liv mange ar, men medialiseringen af
samfundet har ogsa medfgrt, at mange nye medier er dukket op. Et af de
spgrgsmal, som dette medfgrer, handler om radioens fremtid. Vil radio-
en ogsa vaere her fremover? Dette spgrgsmal lader sig umiddelbart ikke
nemt besvare, da det kan veere svaert at spa om fremtiden —iseer i en tid
hvor teknologiens muligheder hele tiden nar nye hgjder.

Derfor synes det ngdvendigt at se pa, hvordan fordelingen af radiolyt-
ning ser ud i dag. 74% af den danske befolkning lytter fortsat til radio,
hvilket er en stigning pa 4% siden 2004 og den samme andel som i 1998
(Danskernes kulturvaner, 2012:154).

Specialets interviewpersoner var dog, som vi sa i analysen, heller ikke i
tvivl om, hvorvidt de havde lyst til at undveere radiomediet. Til trods for
de nye muligheder, sa havde ingen af dem lyst til at undveaere radioen,
da den er en integreret del af deres hverdag, som synes at tilbyde noget
andet end de andre medier. Derfor synes talemaden blandt responden-
terne at vaere “hver ting til sin tid”, da radiomediet bliver benyttet i nogle
situationer, mens andre medier bliver benyttet i andre sammenhange.

Radioen er pa den made involveret i mange af dagligdagens ritualer,
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hvor dens tilstedevaerelse medvirker til at omdanne sociale handlinger
til ritualer. | den made, hvorpa man kan opfatte kommunikation, skelner
medie- og kulturforskeren James W. Carey mellem begreberne transmis-
sion og ritual. Synspunktet om kommunikation som transmission stam-
mer fra en ide om at transmittere information, ideer og viden gennem
tid og rum med det formal at pavirke og kontrollere andre menneskers
handlinger og tanker(Carey, 1992:15). Carey beskriver derimod, at op-
fattelsen af kommunikation som ritual ikke handler om at kontrollere
og pavirke modtageren, men i stedet om at konstituere og opretholde
den verden, modtageren befinder sig i. Termer som samfund, sammen-
hold, deling og deltagelse benytter Carey sig af til at forklare om ritual
opfattelsen. “(...) a ritual view is the sacred ceremony that draws per-
sons together in fellowship and commonality.”(lbid. 18). Han forklarer
endvidere, at nyheder i en ritual kommunikation ikke er information,
men en form for drama, som modtageren er en del af i virkelighedens
verden(lbid.:21).

Pa baggrund af analysen og det teoretiske viden, som den teoretiske
forstaelsesramme bibringer, kan det udledes, at det er et fast ritual for
mange at lytte til radio. Som beskrevet tidligere, sa fokuserer eksempel-
vis de fleste morgenprogrammer pa at lave den samme form for radio,
hvor de hjzelper lytterne med at konstituere den verden, de er en del af
og den verden, som de sagde godnat til aftenen inden. Imens man sover,
kan verden opleve voldsomme ting, men selvom vi lever i en verden, der
pa mange mader er uberegnelig og til tider fyldt med kaos, sa sgrger
radioen for, at eendringerne i verden ikke opleves som voldsomme brud
pa den verden, vi kender.

“Man vil gerne have nyheder i radioen (transmissionsopfattelsen), men
de skal transmitteres i en velkendt form som ikke grundlaeggende udfor-
drer den opfattelse man har af hvordan verden gaenger sammen. Nyt er
godt, men det skal praesenteres pd en velkendt arena.” (Larsen, 2000:5)

Dermed ikke sagt, at der ikke findes programmer, der benytter sig mere
af transmissionskommunikationen. Radioen bliver, som nzevnt tidligere,
oftest benyttet som et sekundaert medie, og det er saledes naturligt, at
der bliver benyttet ritual kommunikationen, da der i transmissionskom-
munikation skal vaere et stgrre fokus pa mediet, for at afsenderen kan fa
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sine budskaber igennem til modtageren.

Det, at radioen netop kan benyttes som et sekundzert medie, er en af ra-
dioens klare fordele. Hvis man sammenligner radiomediet med eksem-
pelvis tv, sa kraever det at se tv en stgrre del af ens opmaerksomhed for
at fglge med. Dette gor sig ogsa geeldende pa trods af, at eksempelvis
morgenprogrammer som ‘Go’ morgen Danmark’ pa TV2 benytter sig af
ritual kommunikation. Det er en masse sma historier, og nyheder hver
halve time, hvorfor det saledes bliver en form for sekundaert medie, da
man ogsa kan fglge med, mens man laver noget andet.

Endvidere lytter mange til radio pa de mobile medier, hvilket betyder, at
man saledes kan transportere radioen med sig fra rum til rum, hvilket er
sveere med et tv. Om morgenen, hvor der er en masse ting, der skal gg-
res, specielt i familier med bgrn, har radiomediet derved en fordel med
sin sekundaere status, der ikke ngdvendigvis krever en bestemt fysisk og
visuel involvering. At radioen netop bliver benyttet som et sekundaert
medie, viser statistikken i danskernes kulturvaner, hvor 70 procent sva-
rer, at de benytter radio under transport, og 69 procent svarer, at de be-
nytter radiomediet, mens de ordner praktiske ting i hjemmet(Dansker-
nes kulturvaner, 2012:156). Dog ses der dog ogsa en udvikling i tv'ets
mobilitet, men der er ting, som ikke kan lade sig ggre — f.eks. det at se
tv og fore et kgretgj samtidigt, og mange tv-programmer er til stadighed
tilrettelagt efter at skulle ses i en kronologisk reekkefglge for, at hand-
lingen giver mening. Der er ud fra denne betragtning og statistikkerne
meget, der tyder p3, at radioen stadig i denne henseende vil have en klar
fordel som et fast ritual i danskernes hverdag.

POTENTIALE OG SVAGHEDER VED REFLEKSIVE MEDIER
Som det fremkommer i afsnittets Danskernes radiovaner i tal, sa er ten-
densen at On demand-musiktjenesterne vinder indpas i samfundet, da
flere og flere benytter sig af disse medier. Stgrstedelen af interviewper-
sonerne fortalte ogsa, at de ligeledes benytter sig af disse tjenester i
visse situationer. P4 samme made som med radioen kan man derved
udlede, at ogsa disse tjenester medvirker til at omdanne sociale hand-
linger til ritualer. Dette ses eksempelvis ved, at flere af dem udtalte, at
de benytter sig af disse tjenester, nar de var ude at Igbe, da de her godt
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kunne lide selv at veelge musikken.

Som naevnt tidligere papeger Giddens, at medierne medvirker til en sti-
gende refleksivitet i det senmoderne samfund grundet de mange valg,
vi star overfor. | forbindelse med on demand-tjenesterne synes mulig-
heden for selv at veelge at vaere en fordel. Her kan man vaelge at lytte til
det, som passer ind i ens situation og sindstilstand. Det kan f.eks. vaere
en fordel pa en Igbetur at lytte til ens egen playliste, hvis man gerne vil
have musik med et hgjt tempo eller lignende, og saledes er man sikker
pa, at man ikke bliver ungdigt forstyrret af et nummer, man ikke bryder
sig om.

P3 samme made ville musikstreamingtjenesterne maske vaere en god
ting om morgenen, hvor man kan veaere traet og uoplagt, da en selvvalgt
playliste fra f.eks. Spotify kan tilvejebringe musik, man kender, og som
man ved, man kan lide. Men betyder dette, at disse tjenester kan og vil
erstatte radiomediet?

Umiddelbart burde svaret maske veere ja. Men som analysen viser, sa
kan radiomediet tilbyde noget andet, som on demand-tjenesterne ikke
kan give en — blandt andet kognitiv og emotionel tilfredsstillelse. Den
kognitive tilfredsstillelse kommer til udtryk ved, at radioen giver infor-
mationer og nyheder, der klaeder en pa til dagen, mens den emotionelle
tilfredsstillelse finder sted, nar radioens output er med til at eendre eller
fastholde ens sindsstemning. On demand-tjenester indeholder som ud-
gangspunkt ikke den kognitive funktion, hvilket gér radioen unik i den-
ne sammenligning. Dog kan der argumenteres for, at de indeholder den
emotionelle funktion, da musik kan vaere med til at pavirke ens humgr.

Den stgrste forskel i, hvad de to medier tilbyder, skal imidlertid nok fin-
des i det faktum, at radiomediet som papeget i den teoretiske forstael-
sesramme er kendetegnet ved at skabe en medieret kvasi-interaktion.
Dette kan fa en negativ klang, da ordet kvasi har synonymer som ef-
terligning og uaegte, men betyder dette s3, at den interaktion, radioen
tilbyder, er bygget pa bedrag? At det er en falsk og ubetydelig interakti-
onsform? Og ville det pa baggrund heraf vaere bedre for autenticiteten,
hvis radiomediet blev “erstattet” af de nye on demand-tjenester?
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Bedrag handler om, at noget fremstar eller fremstilles som noget andet,
end det virkelig er. Derfor kan man pladere for, at det netop er det, som
radioen ggr, da det forsgger at skabe en illusion om, at der eksisterer et
personligt forhold mellem dem og lytterne. Dog kan der ligeledes argu-
menteres for, at for at der kan vaere tale om bedrag, sa skal den ene part
vaere af den opfattelse at dette forhold bygger pa andet end bedrag, og
som det kom til udtryk i analysen, sa er respondenterne fuldt ud op-
maerksomme p3, at dette forhold ikke er "virkeligt”. Til trods for dette,
sa fgler de sig alligevel involvereret og som en del af et feellesskab. De
anser endda det at fgle sig som en del af et feellesskab uden selv at skulle
bruge kraefter pa eksempelvis at holde en dialog i gang som en fordel,
og som en af de mest navneveaerdige grunde til at lytte til radio. Som
beskrevet tidligere, sa beskriver bade Hjarvard samt Horton og Wohl,
at medierne i det senmoderne samfund kan traede i stedet for socialt
samveer. At teende for radioen om morgenen giver en selskabelighed og
underholdning, hvilket respondenterne ogsa gav udtryk for, men uden
at man selv behgver at bidrage til det, og der stilles sdledes ikke krav til
ens egen inddragelse og bidrag, hvis man er for treet til en dialog, men
man kan bare lzene sig tilbage og tage imod. Hvis man derimod har et
gnske om at blive en stgrre del af interaktionen, kan man i dag veelge at
interagere med radioprogrammerne pa diverse sociale medier, hvorfor
radiomediet synes at tilbyde en varieret (men stadig begraenset) form
for interaktion tilpasset den enkeltes lytters behov.

Denne varierede interaktion kan on demand-tjenesterne som naevnt
ikke tilbyde. Dette til trods for, at f.eks. Spotify ogsa tilbyder en slags
interaktion, idet man eksempelvis kan fglge andres playlister, og man
kan sende musikforslag til hinanden, men der er tale om en interaktion,
der kraever at man selv er deltagende for at blive “inviteret” ind i faelles-
skabet.

Derimod tilbyder on demand-tjenester muligheden for selv at velge,
hvilket radioen i hovedtrak ikke ggr. Man kan selv vaelge, hvilken kanal
man vil lytte til, men udover det, kan man ikke vaelge andet. Skal dette
ses som en ulempe for radioen? Og vil vi som lyttere i dette refleksive
samfund gerne kunne veaelge alt selv?

Som analysen viste, sa haenger valget af radiokanal teet sammen med,
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hvilke vaerter der er pa radiokanalerne, og igen hanger dette sammen
med den medieret kvasi-interaktion. Nar man vaelger radiokanal, sa veel-
ger man kanal efter, hvilke veerter man har lyst til at veere i “selskab”
med. Musikken spiller ogsa ind pa valget af radiokanal, men i analysen
kom det frem, at interviewpersonerne godt ville lytte til musik, de ikke
brgd sig om, men de ville ikke lytte til vaerter, som de ikke brgd sig om.
Andre navnte ogsa, at de teendte radioen for at fa nye inputs til deres
musik, og for at fa informationer omkring diverse kunstnere, hvilket on
demand-tjenesterne ikke pa samme made tilbyder. En af fordelene ved
on demand-tjenesterne er dog som navnt, at man har muligheden for
at skraeddersy mediet til sig selv, hvilket passer godt ind i det senmoder-
ne samfund, hvor vi er blevet forvent med netop at have muligheden for
at vaelge selv.

Den medieret kvasi-interaktion, som radioen tilbyder, tillader som naevnt
ikke modtageren at fa indflydelse pa interaktionen. Den eneste reelle
mulighed er at afbryde forbindelsen. Dette kan maske ses som en an-
den af on demand-tjenesternes fordele, da man her sjaldent vil afbryde
forbindelsen. Man har selv valgt det, som kommer ud af hgjtalerne, og
det ma derfor forventes, at man sjaeldent vil have lyst til at afbryde for-
bindelsen, og hvis man far lysten, sa har man muligheden for at skifte
nummer, men man benytter sig stadig af mediet.

Denne mulighed har de enkelte radiokanaler ikke, da de kan tabe lytte-
ren helt, hvis denne vaelger at skifte til eksempelvis en konkurrerende
kanal.

Interviewpersonerne var enige i, at det kan veere en fordel for on de-
mand-tjenesterne, at man har muligheden for at skraeddersy mediet til
sig selv, men samtidig forklarede de ogsa, at det ikke er ensbetydende
med, at det er en ulempe for radiomediet, at alt er valgt for en - tveert-
imod. Det, at radiomediet har valgt for en, tillader nemlig en af slappe
af, da man ikke konstant skal tage stilling til og treeffe valg om, hvad det
naste nummer f.eks. skal vaere. Flere af respondenterne fortalte i for-
lengelse heraf, at det faktisk kunne stresse dem at lytte til eksempelvis
Spotify, da de vidste, at de hele tiden havde muligheden for at skifte
nummer, og fokuserede pa, om det nu var det rigtige, de lyttede til. Den
rituelle kommunikation spiller ogsa ind pa musikvalget, for selvom ra-
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diokanalerne spiller nye sange, sa har hver kanal en musikprofil, som
de vaelger musik ud fra. Nar man teender for sit faste morgenprogram,
sa ved man eksempelvis, at man ikke far smidt et dgdsmetal nummer i
grene, for denne type musik spiller den givne radiokanal ikke. P4 denne
made er radioen igen med til at konstituere den verden, som man ken-
der.

Pa en og samme tid er radioen derved med til skabe den stigende reflek-
sivitet i samfundet — blot i kraft af sin tilstedevaerelse som medie, men
samtidig er den ogsa med til at mindske noget af refleksiviteten i form af
dens rituelle kommunikation og dens opbygning med, at den mere eller
mindre traeffer alle valg for dens lyttere.
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KONKLUSION

Pa baggrund af den i specialet opnaet viden findes der belaeg for at kun-
ne udlede, at radiomediet fortsat har en plads i det senmoderne media-
liseret samfund. Til trods for, at det er et medie, der pa mange mader
kan virke gammeldags, sa tilbyder det til stadighed noget, de andre me-
dier ikke tilbyder.

| en refleksiv verden fuld af valgmuligheder giver radioen dens lyttere
muligheden for at laene sig tilbage, slappe af og blive serviceret. Det
eneste, der reelt skal tages stilling til, efter man har truffet valget om
at teende for radioen, er, hvilken kanal man skal tune ind pa. Dette kan
dog samtidig veere radioens svaghed, da det i fremtiden vil blive endnu
nemmere at tilgd on demand-musiktjenesterne, og allerede nu er der
teknologi, der forener radiomediet og on demand-tjenesterne i samme
enhed. Dette vil i fremtiden vaere integreret i de fleste hjem, sa mulig-
heden for at lytte til det ene eller andet star en frit for, og begge dele er
blot et klik pa en knap vaek.

Radiomediet kan dog ogsa noget andet. Dets tilstedevaerelse medvirker
til, at vi som mennesker i denne refleksive verden far mulighed for at
skabe noget genkendelighed og forudsigelighed i vores hverdag. Dette
geelder bade i form af, at vi ofte lytter til radio i bestemte situationer og
gerne i de samme situationer hver gang, hvorfor det bliver en del af vo-
res daglige ritualer, men ligeledes i forhold til radioens programstruktur,
der ogsa er opbygget pa samme genkendelig made hver dag. Radioen
er derfor i hgj grad med til at konstituere den verden, vi er en del af,
da den hjalper os med at strukturere vores hverdag i en refleksiv og
til tider kaotisk verden. Det samme kan man maske sige om tv-mediet,
men set i forhold til dette, har radioen den fordel, at den i hgjere grad
kan integreres med andre aktiviteter i kraft af, at radiolytning ofte er en

sekundaer aktivitet.



| forlengelse af ovenstaende er det endvidere i specialet blevet tyde-
ligt, at radioen ligeledes tilbyder noget, som lytterne ikke har lyst til at
undveaere — nemlig den kognitive funktion (nyheder/informationer), den
emotionelle funktion (underholdning etc.) og ikke mindst den interak-
tion, der opstar mellem vaerterne og den enkelte lytter. Derfor skal det
heller ikke bare vaere en hvilken som helst vaert — det skal vaere den rig-
tige. Det skal vaere en veaert, som lytteren har lyst til at interagere med,
om end denne interaktion er ensidig, ikke-dialektisk og styret af vaerten.

Den interaktionsform, som radiomediet ggr brug af — den medieret kva-
si-interaktion synes saledes at vaere det afggrende aspekt, hvorpa radi-
omediet adskiller sig fra on demand-tjenesterne. Den giver en fglelse
af selskabelighed og socialt samvaer, men et samvaer der modsat meget
andet i dagens samfund ikke stiller direkte krav til os omkring vores in-
volveringsgrad.

Radioen kan derfor ses som en samlet palet, der indeholder mange af
de facetter, vi som mennesker gnsker i vores hverdag — og som vi fortsat
vil have fremover. Det betyder ogs3, at sa laenge andre medier ikke in-
deholder samme palet, sa er der meget, der tyder pa, at radioen stadig
vil vaere en del af vores fremtid — om end i en anden version end den, vi
kender i dag.
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VELKOMMEN TIL RADIOFREMTID

Radioens stgrste udfordring i fremtiden er nok dens klare begraensning
i valgmuligheder - forstaet pa den made, at lytterne, pa nuvaerende tids-
punkt, ikke kan vaelge andet end, hvilken station de gerne vil lytte til.
Grunden til at pd nuveerende tidspunkt inddrages er, at jeg mener, at
radioen er ngdt til at udvikle sig i takt med andre mediers fremkomst for
fortsat at vaere et populzert medie.

Radiomediet skal fglge trop, men ikke slaekke pa de facetter, som det
allerede indeholder — der skal bare tilfgjes flere til paletten. Og denne
udvikling er allerede i gang.

| 2012 blev danskerne introduceret for det nye medie RadioPlay.dk. Ra-
dioPlay tilbyder forskellige radiokanaler uden veerter. De har en radioka-
nal, de kalder 'Run Nation’, som henvender sig til Igbere, hvor der bliver
spillet Igbevenlig musik. Endvidere kan man lave sin egen personlige
radiokanal. Man kan veaelge, hvilken type musik man er til, og sa laver
RadioPlay en kanal ud fra ens egne gnsker. Hvis der sa kommer en sang,
som man ikke bryder sig om, sa kan man give en ‘tommelfinger’ ned-
ad, hvilket betyder, at jo mere man benytter sig af RadioPlay, des mere
skraeddersyet bliver radiokanalen til den enkelte.

Dette format blev opfundet af Pandora internet radio, som har leveret
radio pa denne made igennem flere ar. RadioPlay kan tilgas fra tablets,
pc’er og mobiltelefoner, og er derfor ikke en stor konkurrent til de al-
mindelige radiokanaler endnu, da det ikke kan benyttes pa de normale
radiomodtagere. Fordelen ved dette medie er, at man har muligheden
for at vaelge det hele selv, eller blot at veelge, hvilken musikgenre man
er til, og sa er resten valgt for en. | fremtiden kunne en ide for radioen
vaere at integrere denne form for radio med den form for radio, vi ken-
der i dag. Flere af interviewpersonerne navnte selv i forbindelse med
spprgsmalet om, hvad der ville veere den perfekte radiokanal for dem, at
det skulle vaere en kanal, der var mere skraeddersyet personligt til dem.

Tora: “hehe, den perfekte radiokanal for mig ghh, ville spille shh musik i
den genre som jeg bedst kan li’, shm hele tiden faktisk, som er mest rock
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musik, ghh, og sd vil den ha’ nogen programmer med nogle vaerter, som
jeg kunne fgle var en del af mit af mit daglige liv, en form for venner,
som jeq falte jeg havde et eller andet forhold til, som er menneskelige og
naervaerende og charmerende og sjove, men stadigveaek saglige og intel-
ligente, skarpe.”

Jakob: "Altsd det perfekte radioprogram det skulle nok kunne, kunne af-
spejle hvad for musik jeg @nsker, det vil sige at den selv finder ud af num-
rene, a&hh, og stadigvaek har vaerterne inde over, sa det vil sige at nar jeg
hgrer et eller andet nummer, sd finder den ud af, hvad jeg gerne vil hgre,
hvilken genre jeg gerne vil hgre, og sa tildeler eller tilpasser radioen selv
de musikgnsker eller genre jeg har, og sd stadig vaek har selvfglgelig un-
derholdning pad med veerterne.”

Fremtidens radio kunne vaere at udvide tankegangen om, at man selv
vaelger musikken, som man kender det fra on demand-tjenesterne. Ud-
videlsen kunne yderligere ske ved, at det udover musikken ogsa bliver
muligt selv at vaelge, hvilke vaerter man vil lytte til, om det skal vaere med
eller uden nyheder, eller om man i stedet for nyhederne far et ekstra
stykke musik etc.. Men det skal uden tvivl ogsa vaere muligt ikke at veelge
at veelge. Nogle vil have det skreeddersyet, mens andre vil have, at valget
bliver truffet for en, og hvis radioen kan tilbyde begge disse dele, sa har
radiomediet efter min mening intet at frygte.

Velkommen til RadioFremtid — radio i gar, i dag og i morgen. Serveret
som DU vil have det.

RadioF
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Interviewene kan laeses i nedenstaende transskription eller findes pa
en Cd bagerst i bogen.

Christina er 26 ar og projektleder i en stgrre virksomhed.

I: Jeg har faet fat i Christina, som har sagt, at hun vil svare lidt pa nogen
spgrgsmal omkring radioens fremtid. Christina hvornar lytter du til ra-
dio?

C: Jeg lytter til radio om morgenen, nar jeg laver mad og sadan i det
hele taget hvis jeg har en eller anden aktivitet der hjemme, som ggr, at
det bare er rart at have noget baggrundshygge musik, skal ggre sig klar
til byen eller et eller andet, sa hgrer jeg radio i weekenderne, sadan at
vagne til og ga og tulle rundt til der hjemme.

I: Hvorfor benytter du dig sa ikke af et andet medie som eksempelvis
Spotify, som jo bare er ren musik?

C: Faktisk grunden til jeg lettere har fravalgt eller ikke fravalgt, men bru-
ger ikke rigtig Spotify, det er det der med sa skal man betale for det og
ha’ det med pa telefonen, og jeg synes jeg har sa mange tilvalg som jeg
betaler for i forvejen, sa nu er det sadan lidt, radio det, sa kan du mikse
lidt rundt med forskellige genre, uden at skulle tage den der stilling til at
skulle lave en playliste eller et eller andet, det er bare sadan nemt og
bekvemt og det kan jeg godt Ii".

I: Men nar du veaelger radiokanal, eller radioprogram veelger du sa efter
musikken eller vaelger du efter vaerterne eller hvad veegter du hgjest, nar

du skal vaelge, hvad du gerne vil lytte til?



C: £hh, det kommer faktisk, det er meget situationsbestemt, hvor jeg
kan godt finde pa sadan noget P7 mix, hvis jeg du ved sadan rigtig che-
esy skal sidde og drikke noget vin med veninderne eller et eller andet,
at der skal noget gammelt musik p3a, det er meget efter mit humgr. P6
beat hvis det lige skal vaere noget andet, jeg skifter meget humgr os, sa
derfor meget radiostation jeg har en dab som bare, jeg shuffler helt vildt
i mellem radioerne, men jeg vil sa ogsa sige for eksempel jeg har da ogsa
nogen yndlings programmer som jeg stiller ind pa, Mads og Monopolet
eller formiddagen med Sara og hvem er det nu hun har pa?

|: David

C: David, haha, na men sadan, det synes jeg er hyggeligt, det er hygge-
snak, det er meget god underholdning i seer Mads og monopolet, det
elsker jeg at hgre med pa. Det er jo, det er ikke for musikken, det er for
vaerten og geesterne.

I: Ja, hvad er det du godt kan i’ ved, nar du sa skal vaelge efter, nar du
vaelger radioprogram og der er nogle specielle programmer du hgrer,
hvad er det du vaegter hgjt ved radiovaerterne?

C: Jeg tror bare, at de skal ha’ noget noget pa hjerte, og ha’ noget kant,
at det ikke, jeg synes faktisk at enten sa skal det veere meget musik uden
rigtig nogen veerter, eller sa kan jeg, hvis der skal vaere vaerter sa skal det
vaere fordi de har noget kant at de er sjove, eller altsa underholdne pa
en eller anden made, om det sa er jeg fgler jeg leerer noget eller bare
bliver underholdt, det er nok det vigtigste at jeg bliver underholdt, jeg
har ikke brug for en der siger hvilken sang jeg lige har hgrt og for 20 ar
siden lavede han ogsa den her, for der kan jeg bare ga ind og se hvornar
spillede de sidst og fa infoen der. Sa det skal vaere noget mere end bare
info om sangene.

I: Hvad med sadan nyhedsaktualitet, hvor vigtigt er det for dig, nar du
lytter til radio?

C: Det er ikke det jeg teender radioen for, og nogen gange kan jeg faktisk
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blive irriteret, hvis det er sadan noget hver halve time, at der ligesom er
det der break, sa jeg er nok mere til at det bliver integreret af vaerterne,
end at der kommer irriterende break, jeg ser det bare som sadan lidt
gammeldags og irriterende faktisk, har lyst til at skrue vaek, det er nze-
sten ligesom reklamer hehe, sadan ahh, nu gar de bare helt ned i gear,
og bliver sadan helt oldemor, hvor det synes jeg, det kan jeg godt veere
foruden.

I: Ja, kunne du forestille dig en verden, hvor der ikke var radiomediet,
hvor du sa kan selvfglgelig, der var stadigvaek Spotify mediet til at lytte
til musik?

C: Nej, fordi der er, jeg synes det der med, jeg vil ikke sige det er doven-
skab, men bare det der med at du kan teende for noget og sa bare fa et,
ja fa noget underholdning noget musik og os bare nogen gange, sa kan
jeg godt ha’ nogen perioder hvor jeg ikke hgrer sa meget radio, hvis jeg
har en helt masse fede sange pa min playliste, men sa efter maske et
par uger med dem, sa har man lige brug for noget mere inspiration eller
sadan noget, sa jeg abner ogsa meget radioen for at fa noget inspiration
til ny musik, og fa nogen nye inputs og ikke lige umiddelbart jeg kan godt
lide radio sa jeg synes ikke lige der er noget, der kan tag fuldstaendig
over, selvfglgelig sa er der noget, der tager over pa nogen punkter, hvis
man bare vil hgre musik eller en eller anden genre, sa er det maske fedt
at bruge Spotify eller et eller andet andet, men ikke, til fest situationer
og sadan noget, sa bruger jeg ikke radio, men ellers bare til at ga og hyg-
ge i hverdagen, og ha’ den i grene nar man Igber og sadan noget, det
synes jeg er fedt.

I: Hvis du sadan skulle prgve og beskrive det perfekte radioprogram for
dig, hvad skulle det sa indeholde?

C: £hh, det skulle indeholde nogen veaerter som ikke bare er veerter, men
som har nogen personligheder som man ikk’, jo men pa en eller anden
made tager nogen aktuelle, netop inddrager nyheder men ikke pa sadan
en tung rusten made, men pa en ny og underholdene made, at man
ligesom ogsa noget humor, det er rimelig vigtigt, at det ikke bare bliver
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kedeligt, sa det er man prgver sadan at se tingene pa en lidt anden made
og vende nyhederne sa det er sadan det bliver underholdene, sa det ikke
bare er et eller andet det her skal du vide, maske ogsa nogen eksperter
ind over, det synes jeg er meget sjov, hvis man finder nogen fede, der har
noget at sige, sa man ikke er sa bange for bare at rive nogen med ind pa
telefon og ha’ nogen sjove lyttere med igennem og sadan noget, sa der
bare sker noget hele tiden, lyttere, eksperter og nogen veerter som tgr
og ha’ en personlighed og vise den i radioen.

I: Nu siger du sadan personlighed, at veerterne det kunne vaere fedt at de
havde personlighed fgler du at du nar du lytter sa til veerter, der har den
her personlighed som du godt kan li’ at du sa far opfyldt et eller andet
form for socialt behov, ved at lytte til de vaerter?

C: Jamen jeg tror da det der med at man kan fgle man er en del af det,
for eksempel Mads og Monopolet eller Monte Carlo, de har den der
sjove hyggelige dialog, og sa sddan kan man sta og grine for sig selv der
hjemme og sadan noget, sa det der med at der bliver skabt et eller andet
univers, som du fgler lidt, at du er en del af, og ogsa sadan at, ja man
foler faktisk det kan vaere en aktivitet i sig selv bare sadan sidde og laegge
neglelak og sa lytte til der, for sa er det sadan, nah ja, det er ligesom mor
og mormor der sidder over i stolen og snakker, og sa kan man lige lytte
lidt med og sidde grine lidt, og na ja, ja sa det kan der godt veere lidt, ja
det er sadan et eller andet vindue til verden, hvor jeg nogen gange synes
hvis man bare har en eller anden, sadan har jeg det for eksempel ogsa,
hvis jeg er ude og Igbe, sa er det rart at blive overrasket, at der kommet
noget, som du ikke selv har bestemt, at du ikke kan se i playlisten hvad
der kommer, at na gud, den sang havde jeg glemt, eller ej sjovt at de ta-
ler om det eller sddan noget, sa det der med at blive overrasket, og den
der, der er ikke nogen forudsigelighed pa samme pa radio, du ved ikke
hvad der kommer, og hvad vaerten spytter ud.

I: Kunne du forestille dig en verden, hvor du selv kunne sammensatte
dit radioprogram, hvor du selv kunne vaelge hvilken musikgenre, hvilken
form for veerter, om der skulle vaere nyheder eller ej, kunne du forestille
dig sadan et radioprogram, var det noget du kunne taenke dig?
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C: £hh, jeg kunne maske godt forestille mig, at man kunne valge nogen
ting fra men sa igen den der uforudsigelighed det er det jeg godt kan
li” ved radio, sa pa en eller anden made, sa kan man vel sige musikken
maske kunne vaere fed at man selv kunne vaelge en genre men jeg ved
ikke, nej.

I: Det er ikke et stort behov for dig?

C: Nej det synes jeg faktisk ikke, for sa tager jeg en helt anden Igsning,
hvis jeg har det behov ikk, sa ahh, sa egentlig ja, jeg ogsa man ved no-
genlunde hvad man far nar, fordi jeg netop shuffler sa meget rundt, sa
synes jeg egentlig det er fint, der er sa mange udbud, sa der er altid et
eller andet man lige kan veere i humgr til.

I: Er der noget du gerne vil ha’ lavet om pa i forhold til radiomediet?

C: £hh, nok de der reklamer hel og halv, altsa de ligger alle steder, altsa
alle reklamerne ikke hehe, det er jo, det er ligesom, det er jo noget, der
bliver ngdt til at veere der. Men bare, det ved jeg ikke, mere god radio
folk der t@r og a=hh, det tror jeg det er det der er behov for det der med
at man bare star og er dj, det er det tror jeg, det behov far folk deekket
alle mulige andre steder, der skal vaere et eller andet ekstra, noget tyng-
de som gor at folk har lyst til at prioritere radio over andre ting. Sa noget
uforudsigelighed, og nogen veerter med kant og personlighed, det er det
jeg i hvert fald taenker kan redde det.

I: Ja perfekt. Jeg tror egentlig det var det. Tak
Daniel er 30 ar og ufaglaert arbejdslgs Key Account Manager

I: Jeg har fanget Daniel Kirstein, som har lovet at han godt vil tale lidt
med mig omkring hans brug af radiomediet. Daniel ghh hvornar lytter

du til radio?



D: Jeg lytter til radio pa vej til og fra arbejde og sa lytter vi ogsa til radio
pa arbejdet, men der er det selvfglgelig ikke ligesa intenst, som det er,
nar jeg er alene, der er alt muligt andet jeg holder gje med, men om
morgenen primaert.

I: Hvorfor benytter du af radiomediet, eller sagt pa en anden made,
hvorfor lytter du til radio?

D: Men jeg kan godt Ii’, dels pa grund af musikken, ehh men ogsa den
underholdning og de, hvad kan man sige daglige opdateringer der kom-
mer via nyheder og ja, &hh og den underholdning der matte vaere.

I: Nu siger du nyheder og musik, er det nyheder og musik du vaegter hg-
jest, nar du skal vaelge hvilken radiokanal, du helst vil lytte til?

D: Jeg synes det er sveert at svare pa, for mig er det bade sadan at hvis
jeg synes at underholdningen er darlig sehh, sa slar jeg veek, hvis jeg sy-
nes musikken er darlig, sa vil jeg ogsa hurtigt zappe. Specielt i bilen, 2ehh
sa jeg synes det er en kombination af det hele. Det hele skal vaere sadan,
at det passer til mig.

I: S& det er en kombination af vaerterne, musikken
D: og aktualiteten

I: Ja lige ngjagtig, sa det er vigtigt for dig, at de leverer nyheder, hvis du
skal lytte til et radioprogram?

D: Det vil jeg sige, ja og for helst, nu ahh er jeg maske lidt kompleks
sammensat, fordi jeg gerne vil have tunge nyheder, hvis man kan sige

det sadan, sa sa men det skal vaere en kombination af det hele.

I: Kunne du forestille dig at benytte et andet medie til at underholde dig
fremfor radioen for eksempel sadan noget som Spotify?

D: Jeg bruger TDC Play, men jeg bruger det ikke som underholdning, det
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bruger jeg som en decideret musiktjeneste, altsa hvor sa vil jeg gerne
hgre Aqua med Barbie Girl, og sa szetter jeg den pa.

I: S3 hvis du sku veelge et andet medie, eller hvis du nu sku, eller hvis
radioen ikke fandtes kunne du sa forestille dig eller vil du hellere benytte
dig af Spotify om morgenen sa, hvis du kunne vaelge at hgre det, nar du
for eksempel kgrte til arbejde?

D: @hh, ja hvis radio ikke fandtes sa ville jeg, men Spotify for mig er en,
som sagt, nu bruger jeg jo TDC Play, er en decideret musiktjeneste, der
erstatter CD’er

I: Okay.

D: Sa jeg ser det ikke som underholdning, men som en musiktjeneste.

I: S& du kunne ikke forestille dig en verden, hvor radiomediet ikke fand-
tes?

D: Neej, ja der er netradio, der er andre former, det kommer an pa, om
du mener FM, men alts3, jeg ville mene, at radio altid vil have en eller
anden form for relevans.

I: Nar jeg siger radio, sa mener jeg radio, hvor der er vaerter ogsa.

D: Jeg tror altid, at content radio vil have relevans.

I: Hvis du skulle beskrive sadan den perfekte radiokanal for dig, hvad
skulle den sa indeholde. DU har lidt vaeret inde omkring det.

D:Jajegville i hvert fald tag nyhederne, altsa hvis jeg skal naevne, mener
du sadan en decideret og eksisterende eller skal jeg selv fantasere?

I: Du ma selv fantasere.

D: Jeg phh, jeg ville nok have et en radiostation der havde et internatio-
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nalt udsyn altsa i nyhedsstremmen, ghh og sa ville jeg ha’ hehe, bade til
rock og elektronisk, sa det skulle veksle afhaengig af, hvornar pa dagen
det cirka er, og sa ville jeg have Sarah Young til at praesentere det.

I: Hehe

D: Ej sa ville jeg ha’, hvem ville jeg ha'.

I: Du behgver heller ikke veelge en bestemt.

D: Nej, men det skulle nok heller ikke veere Sarah Young.

I: Haha, hvor stor betydning har radioveerterne for dit valg af radiokanal?
D: Altsa, mener du navnet, det om det har kendisfaktor og sa videre?

I: Nej mere bare, kunne du forestille dig at vaelge en kanal, zhh ude-
lukkende pa grund af musikken og nyhederne eller har radioveaerten, der
sidder pa programmet ogsa en stor betydning for kanalen du vaelger?
D: Altsa selve veerten, altsd om det er den ene eller den anden veert,
er egentlig ikke sa relevant, det er mere relevant, om de har noget at
byde pa jeg synes at, &ehh nar jeg hgrer radio sa er det, altsa naerveer er
enormt vigtigt og aktualitet ogsa i underholdningen, nar jeg siger det, sa
mener jeg, at det at altsa det at der er en nyhedsstrgm, det er selvfgl-
gelig vigtigt, men det er ogsa vigtigt at det sa bliver underbygget af det
som varten kan tilbyde, at de forholder sig til verdenen og at de ikke

bare sidder og lzeser op af fjollede gakkede historier fra Ekstrabladet.dk
det synes jeg, det bliver for langharet for mig.

I: Kunne du forestille dig, at sla vaek fra en radiokanal hvis der var en
veert pa, som du ikke brgd dig om

D:Ja

I: Men du godt kunne lide musikken og den nyhed, eller nyheder der
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kom en gang i timen?

D: Jamen det, altsa nu hgrer jeg jo meget radio, ghh men det er klart,
hvis jeg synes det bliver for gakket eller for ligegyldigt, a&hh sa slar jeg
vk, det det bryder jeg mig ikke om altsa, men jeg vil sa ogsa sige, altsa
med det lille aber dabei, det er jo ofte de, der kommer hurtigt musik,
altsa sa derfor s3, ehh det skal virkelig veere dumt for at man skifter pa
grund af vaerten, der kommer hurtigt noget nyt jo.

I: Kunne du forestille dig ahh fremtidens radio blev helt uden veaerter, sa
det kun var med nyheder en gang i timen og sa musik?

D: Jeg synes egentlig at, i forvejen er der jo tilbud pa radiofrekvenserne,
og det det er jo meget godt til nogen situationer, maske pa vej hjem fra
arbejde er lidt ¢r i hovedet og ikke gider hgre pa en eller anden, der
sidder med et truthorn og laver lykkehjulet, men ahh, sa det er der al-
lerede og jeg bruger det da ogsa i ny og na, men jeg synes der kommer
hurtigt til at mangle noget, hvis der ikke er en veert.

I: Far du tilfredsstillet en eller anden form for socialt behov, hvis der er
gode vaerter pa, som du fgler der rammer dig? Fgler du sa du far tilfreds-
stillet et socialt behov?

D: Nej, det har jeg aldrig oplevet, det har jeg aldrig oplevet, altsa jeg sy-
nes, at jeg kan blive inspireret i ny og nze og fgle jeg er bedre informeret,
men at se det som en social kontekst, sddan har jeg aldrig haft det, det
det er maske helt som meget ung, da der var taeskeholdet, kunne man
maske fgle, men det er tror jeg er mere ungdommens naivitet, end det
er et decideret opfyldt behov.

I: Nu er du jo ogsa en gammel mand pa 30.
D: Ja det er det hahaha.

I: Kunne du sa forestille dig at lytte til radio, hvor du helt selv bestemte
musikken eller musikgenren og du samtidig fik lov at veelge de vaerter du
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helst vil have?
D: £hhh
I: Eller kan du godt lide, at alt er bestemt for dig?

D: £hh, jeg tror egentlig at nar jeg hgrer, nar jeg lytter til radio, sa tror
jeg egentlig gerne, at det udfordrer mig, nar du siger det er bestemt for
mig, det lyder sa negativt, men altsa men det at det, at der er nogen der
har taenkt over, hvad de vil lave, og at de sa laver det som noget jeg sa-
dan kan bruge eller lade vaere, det kan jeg egentlig bedre lide, sa vil jeg
hellere vende mig mod, som vi snakkede om tidligere, musiktjenester
for selv at kunne vealge.

I: Okay.

D: Og sa ville det vaere musik. Jeg synes i forvejen, at udvalget er sa
bredt. Jeg kan jo selv vaelge, om jeg vil hgre P1 eller om jeg vil hgre P3
eller om jeg vil hgre radio100, altsa det er tre vidt forskellige typer un-
derholdning, eller information, sa pa den méade sa synes jeg, der er sa
mange tilbud, at det er der egentlig allerede, og det bruger jeg jo ogsa,
jeg veelger mellem dem. Men altsa det der med at sidde og konstruere,
sa jeg fik &2hh P3 musik med veaerter fra radio100 og nyheder fra p1, det
&hh, ja maske, hvis det var der og nemt at bruge, sa kan det da godt
veere, at jeg ville ggre det.

I: Men det skal veere nemt at nemt at ga til, for at du ville benytte dig af
det?

D: Ja.
I: Altsa ligesa nemt som at teende for en radio
D: Ja og zappe, det er jo sadan man ggr det i dag ikke.

I: Ja.

104



D: Det synes jeg egentlig der fungerer fint, og sa os fordi, at nah ja sa
kommer der lige ahh ja, altsa den nye med et eller andet, nar man har
vaeret over og lytte til radio100 for eksempel.

I: Ja.

D: Ja, det er der i forvejen synes jeg, men det er rigtig nok man kan ikke
gore det sadan at det er der hele tiden, men det er rigtig nok, at hvis det
var ligesa nemt, sa kan det godt vaere at man sadan ville ggre det, sa ja
det kunne jeg godt forestille mig.

I: Jeg tror egentlig det var det Daniel — Tusind tak.

Dennis er 26 ar og arbejder som bygningskonstruktgr og projektleder.

I: Jeg har fanget Dennis som har lovet at han godt vil, svare lidt pa nogen
spprgsmal omkring hans brug af radiomediet. Dennis hvornar lytter du
mest til radio?

D: Det gor jeg om morgenen mest fra nar jeg star op og frem til frokost
tiden. Og sa igen om eftermiddagen.

I: S& du lytter ikke til radio sddan omkring middagstid og sa frem til ef-
termiddagen?

D: Nej det er meget sjeeldent fordi der har jeg typisk mange mgder pa
mit job, og sidder pa kontoret, hvor vi ikke har mulighed for at hgre ra-
dio, sa det er primaert om formiddagen og om eftermiddagen.

I: Hvorfor lytter du til radio?
D: Det ggr jeg fordi at &hh, man far god musikoplevelser og man behg-

ver ikke ligesom rigtig at taenke over, hvad man skal hgre, men far ser-
veret man musikken, god musik og informationer. Og sa a&hh, jeg synes

105



at, det er god underholdning, altsa, jeg seetter mig aldrig ud pa min cykel
uden musik i grerne og radioen giver mig det, som jeg har behov for kan
man sige.

I: Nu siger du, at du far gode musikoplevelser, men er det sa det, er det
det du vaegter hgjt, nar du vaelger radiokanal, skal det sa vaere en radio-
kanal der tilbyder dig den form for musik, som du godt kan lide at hgre?

D: Nej ikke ngdvendigvis, sehh altsa der er jo mange forskellige slags
genre af radiokanaler som jeg hgrer og jeg veegter det ikke ud fra musik-
ken men ud fra programmets indhold af veerter og emner og, altsa hvis
der er god dynamik mellem vaerterne, sa kan musikken egentlig veere
underordnet.

I: Hvad veegter du sa hgjest, hvis du sadan skal, skal sige hvad du vaegter
hgjest nar du veelger en radiokanal, hvad er det sa du vaegter hgjest, er
det radiovaerter, nyheder eller hvad taenker du?

D: Altsa hvis jeg skal veere arlig sa vaegter jeg det hgjt ehh, jeg bryder
mig ikke meget om det kommercielle pa grund af reklamemaengden, og
derfor er for eksempel DR en god radio fordi de kgrer uden reklamer
og jeg synes ogsa at, at veerterne er gode i og med, der er meget infor-
mation og der er, der er god stemning og det er sadan lidt mere, hvad
skal man sige, kunstnerisk, hvis man kan sige det sadan end alt det der
kommercielle plader en gang i mellem.

I: Nu siger du at du far informationer hvilken form for, er det vigtigt for
dig du far nyheder, er det den form for information du taenker nar du
siger information?

D: Nej men jeg er jo rimelig nyflyttet til Kgbenhavn og der satter jeg
stor pris pa, maske at fa information omkring hvad der sker af gode ting
i byen, sddan nogen ting, aehh, det kan vaere forskellige koncerter, ahh,
det kan veere markeder loppemarkeder, det kan vaere alt muligt til, alt-
sa indenfor kultur verdenen, jeg synes det kunne veere fedt at fa noget
mere information omkring, og @&hh det er det jeg szetter pris pa ved
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radio og sa selvfglgelig ogsa god musik det er klart.

I: Okay. Kunne du forestille dig at benytte et andet medie til at under-
holde dig sadan noget som for eksempel Spotify og benytte dig af det i
stedet for radiomediet?

D: Jamen nu rammer du den spot on, for jeg har jo Spotify &hh konto,
og jeg bruger det usandsynligt meget, sa ja det kunne jeg, og der har det
jo, de har nogle forskellige funktioner hvor man kan, ud fra et eventuelt
yndlings nummer synkronisere den playliste som, sa de sa finder den
genre som er en jeg synkronisere ud fra, og det synes jeg er meget cool.
Og det er jo egentlig ogsa det de forskellige radiokanaler ggr eksempel-
vis DR, de kgrer jo de nye, de nye musikgenre til forskel fra igen kommer-
cielle, som kgrer det der mainstream, og det kan man selv satte pa til
fester og sa videre, ja.

I: Men nu siger du du godt kunne forestille dig at benytte dig af Spotify
i stedet for radiomediet, men sa ville du ikke fa veerter, du ville ikke fa
nyheder, men kunne du godt undvaere det?

D: Nej jeg vil ikke bytte Spotify ud i min hverdag fremfor radioen, men
altsa, der ville, jeg ville ha’, jeg bruger radioen i hverdagen, Spotify bru-
ger jeg i min fritid, sa jeg vil ikke skifte det ud, jeg vil ikke undvaere radi-
oen og vaerternes medvirken slet ikke.

I: Hvor stor betydning har veerterne for dit valg af radio?

D: Alt alt, vaerterne betyder alt, ehh musikken kan veere ligesa god en
person kan veere god, men hvis dynamikken og stemningen mellem ra-

diovaerterne ikke er der, sa kan det vaere lige meget.

I: Fgler du at aehh, at radioveerter opfylder en eller form for socialt behov
for dig?

D: Nej egentlig ikke, det var op til individet selv at tage stilling til, hvad er,

tag veerterne og hvad de siger, sa naeh egentlig ikke.



I: Sa det er ikke sadan at du fgler at det er, at nar du leerer ra-
diovaerter bedre at kende, at det sa er din, en form for venner,
du teender for og lukker ind i dit hjem pa en eller anden made?

D: Jo det, det kan du godt have ret i, det er os TV, aehh der kan man sige
at man fgler jo en, man fgler jo som du siger, at det er ens venner, at man
&hh, man er teet pa dem og at man, jeg ved ikke om man ligesom fgler
et socialt, hvad skal man sige?

I: Socialt behov
D: Nej
I: Nej

D: Men men, du kan godt have ret i, at man ligesom kommer ind pa livet
af dem, og fgler at man kender dem personligt, men a&hh, jeg gar ud fra,
at de fleste radioveerter tager en eller anden facade pa, nar man sidder
der, jeg tror ikke der er ret mange som er sadan, som de er i radioen. Det
tror jeg ikke pa.

I: Hvis du sadan skal prgve at beskrive den perfekte radiokanal, hvad vil-
le den, den perfekte radio, ahh radioprogram for dig maske naermere,
hvad skulle det sa indeholde?

D: £hh, jamen vi har vaeret lidt inde pa det, den der public service med
2hh, med informationer omkring den by man bor i, i mit tilfaelde Kg-
benhavn og hvad den byder pa &hh, og igen jeg saetter meget pris pa
musik, og det kulturelle i musikken, sa den der med at informere en
omkring nogle gode oplevelser i Kebenhavn og osse andre byer. Og sa
igen, kendskabben til noget musik, som man ikke hgrer hver dag =hh,
det synes jeg er, det kunne veaere fedt, at man hvad skal man sige, bliver
leert op i musik og i kultur i radio, det kunne veaere godt.

I: Kunne du forestille dig, at radio, at en radio et radioprogram hvor du

108



selv bestemte musikken eller musikgenren og ogsa selv fik lov at be-
stemme de veerter du gerne ville have pa?

D: Det var en spaendende tanke, det kunne vaere meget sjovt, at man
kunne lege med det pa en eller anden made, flette noget musik i nogen,
i nogen emner som vaerterne skal snakke om, ja det kunne vaere meget
cool alts3, hvor man ligesom selv kunne sidde bag hgjtalerne og bestem-
me hvad de skulle snakke om og, altsa fa ens interesse tilfredsstillet, det
kunne vaere meget sjovt, hvis man kunne det.

I: Hvis du sadan skulle se sadan fremtidsmaessigt for radioen hvad vil du
sa gerne have a&ndret? Er der noget du gerne vil ha’ andret?

D: Altsa ahh, pa en eller anden made, sa synes jeg der er en tendens
til at, &hh at de sma radiokanaler gerne vil vaere de store i stedet for
at std ved det som man er, og holde pa ens koncepter, sa den der med
ikke bare at stikke mod ahh, mod de normale og sa maske prgve at
stikke lidt mere ud, lave nogen lave nogen kontroversielle ting, komme
ud bag folket, ja. Altsa jeg synes maske, at man skal passe pa med ikke
at komme til at ligne hinanden, for det er der mange, rigtig rigtig mange
radiokanaler i Danmark der ggr.

I: Ja, sa maske lidt mere differentiering de forskellige radiokanaler i mel-
lem?

D: Ja, helt klart, sta ved sine, sine koncepter og ikke a&ehh, gd mod midten
men ga vaek.

I: Jeg tror egentlig det var det Dennis, tusind tak.

D: Det var sa lidt.

Jakob er 31 ar, har taget en gymnasial uddannelse og er lige nu jobsg-
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I: Jeg har faet lov til at interview Jakob sadan lidt omkring Jakobs brug af
radiomediet og hvordan han ser fremtidens radio. Jakob hvornar lytter
du til radio?

J: Jamen jeg lytter primaert nar jeg kerer bil og sa nar jeg sidder og arbej-
der &hh, med dybdegaende ting.

I: Hvad tidspunkter af dggnet vil du sige det er?

J: Jamen det er fra klokken 8 om morgenen og sa indtil maske 4-5 styk-
ker.

I: Hvorfor lytter du til radio?

J: For at lytte til noget forskelligt musik, og en gang i mellem fa lidt infor-
mationer fra veerterne.

I: Hvad vaegter du sa hgjest, nar du skal veelge en radiostation er det mu-
sikken eller er det hvilke vaerter der er pa, eller hvilke nyheder de leverer,
eller hvad teenker du sadan over, nar du vaelger en radiokanal?

J: Det er nok primaert underholdningsveerdien, a&hh, og sa selvfglgelig
det er noget musik, som jeg gider at lytte til.

I: Underholdningsveerdien, er det sa det samlet bade med musikken og
vaerterne eller er det hovedsageligt en af delene du sadan taenker over?

J: Det er primaert, altsa at jeg gider at lytte pa hvad vaerterne har at sige.
At det er noget information eller noget underholdning, som jeg kan bru-
ge og synes der er sjovt.

I: Kunne du finde pa og skifte veek fra en kanal, hvis det ikke er nogen
veerter du synes der leverer du synes du godt vil ha’ nar du lytter til ra-

dio?

J: Sagtens, ingen problem.
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I: Hvad med musikken, hvis det sadan er en kanal, der spiller det musik
du aller helst vil hgre, men hvor det til gengzld ikke er nogen veaerter du
er sa glade for?

J: Sa tror jeg heller vil undveere at lytte til det, og sa finde pa noget Spo-
tify eller et eller andet.

I: Ja, og det er faktisk egentlig fordi, eehh der er jo netop mange, der er
begyndt at bruge Spotify, og egentlig ogsa i stedet for at lytte til radio,
kunne du se en verden, eller kunne du forestille dig at undveere radio-
mediet helt, og sa udelukkende medier som Spotify?

J: Nej det synes jeg ikke, for jeg synes stadigvaek at det har en vis under-
holdningsveaerdi, og synes det er sjovt at lytte til, hvad vaerterne har at
sige og fa et grin pa en gang i mellem.

I: Hvad synes du er vigtigst i et radioprogram er det vaerterne, er det
vigtigt at de underholder dig, eller at du bliver opdateret pa det nyeste,
sa det er et meget aktuelt program?

J: Z£hh, jeg tror det er en kombination, jeg tror det er vigtigt at der er
sadan, at selvfglgelig du far noget underholdning, men samtidig ogsa at
du bliver opdateret med hvad der sker ude i verden, far lidt nyheder, at
det sa er lidt skaeve nyheder det ggr ikke noget.

I: Hvordan fgler du at du far opfyldt, en eller anden form for socialt be-
hov ved at lytte til veerter du sadan lytter til igennem laengere tid, eller
veerter du sadan kender?

J: Ja pd en made, det er, &hh hvis det er sadan du lytter til nogen igen-
nem laengere tid og ved ligesom hvad de star for aehh, helt klart, sa far
du da et forhold til at du gerne vil lytte til dem hele tiden.

I: Ja, men fgler du sa at man kan sige sadan at det bliver ens sadan kam-
merater der sidder sddan og taler henne i hjgrnet nar du har teendt for
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radioen?

J: Z£hh, ja bade og, altsa der er selvfglgelig en distance, det er jo envejs
kommunikation, sa.

I: Ja det er klart. Hvis du sadan skulle beskrive det perfekte radioprogram
for dig, hvad skulle det sa indeholde?

J: Altsa det perfekte radioprogram det skulle nok kunne, kunne afspejle
hvad for musik jeg @nsker, det vil sige at den selv finder ud af numrene,
&hh, og stadigvaek har vaerterne inde over, sa det vil sige at nar jeg hg-
rer et eller andet nummer, sa finder den ud af, hvad jeg gerne vil hgre,
hvilken genre jeg gerne vil hgre, og sa tildeler eller tilpasser radioen selv
de musikgnsker eller genre jeg har, og sa stadig veek har selvfglgelig un-
derholdning pa med veerterne.

I: Kunne du forestille dig at lytte til et program uden veerter, hvor du kun
fik nyheder en gang i timen?

J: Nej, ikke hvis det er sadan at vi snakker bare, altsa en nyhedsoplaeser,
sa synes jeg ikke at det, ahh det kan jeg sla op pa nettet, hvis det er jeg
gerne vil ha’ nyhederne, sa jeg vil gerne ha’ noget underholdning altsa
noget spas sa at sige.

I: S3 nar du veelger at teende for radioen i stedet for for eksempel et me-
die som Spotify, sa er det for at bliver underholdt af nogen veaerter, som
siger noget til dig?

J: Ja det er det. Altsa helt sikkert, det betyder meget, at der er sadan at
jeg ikke bare hgrer musik, for sa kan jeg bare teende for min mp3, hvis
det er det jeg vil.

I: Ja. Kunne du forestille dig en fremtid hvor du selv fik lov og bestem-
me mere over radiomediet, det vil sige at du fik lov til at vaelge hvilken
musikgenre du gerne vil hore, og du fik lov til at vaelge hvilke veerter du
vil ha’, sa det pa en made blev et personligt program, eller personligt
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program, men hvor det i hvert fald var dig der valgte musikken og valgte
hvilke vaerter du gerne ville have?

J: Ja altsa det kunne jeg sagtens, som sagt, det synes jeg det kunne veere
en lidt banebrydende, for sa var jeg fri for at hgre pa de numre jeg ikke
gade at hgre, men samtidig sa vil det maske ogsa blive for ensformigt,
fordi sa vil det kun vaere det musik jeg gerne vil ha’, &hh og maske ikke
fa indslag pa nye numre, sa jo muligheden den vil jeg da ikke vaere afvi-
sende over for. Helt sikkert sa vil det vaere vaerterne som er afggrende.

I: Sa det vil ikke vaere en mulighed, du vil benytte dig af hver gang, du kan
ogsa godt li’ det der med at det er uforudsigeligt for dig?

J: Ja for ellers sa kommer jeg ikke til at lytte til noget nyt musik, eller
fa noget inspiration pa nye numre, sa helt sikkert, det er afggrende er
sadan at det ikke kun er mig der vaelger, men altsa muligheden vil da
helt klart vaere super, hvis det er sddan du kan vaelge den, og sa samtidig
vaelge det fra.

I: Ja. Jakob, jeg tror egentlig det var det jeg havde, tusind tak fordi du
ville veere med.

J: Det var sa lidt.

Katrine er 28 ar og har en gymnasial uddannelse og arbejder som bar-
tender.

I: Jeg har fanget Katrine, som har lovet at hun godt vil hjeelpe mig med at
svare pa nogen spgrgsmal omkring radioens fremtid og hendes brug af
radiomediet. Hvornar lytter du til radio?

K: Jeg lytter rigtig meget til radio i weekenderne og sa ahh, sa har jeg
ogsa faktisk aehh, en periode har jeg hentet sddan nogen podcast som
jeg har lyttet til mens jeg har cyklet sehh, hvis jeg har haft sddan en halv
time til arbejde eller et eller andet, sa kan jeg godt li’ at sidde og lytte til
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et eller andet, hvor jeg far noget der har det mere vaeret sadan historier
eller ting som hvor jeg far noget nyt information end det har vaeret mu-
sik &2hh, og hvor nar jeg er hjemme og laver mad for eksempel sa kan jeg
godt li’ at hgre musik a@hh, om morgenen kan jeg ogsa godt |i’ at hgre
musik og i weekenderne der er der sadan bade snak og musik, ehh som
jeg godt kan i’ at hore.

I: Men kunne du sa a&hh, bruger du sa altid radiomediet nar du siger du
laegger meget vaegt pa det hovedesageligt er musikken du godt kan lide
at lytte til, er det sa andre medier du bruger eller er det altid radioen du
benytter dig af?

K: Det er radioen.

I: Hvordan kan det vaere du vaelger radioen fremfor eksempelvis Spotify,
nar du sa godt kan i’ bare at hgre musik?

K: Ja, men det er faktisk, altsa det er fordi jeg ikke er hoppet pa den
der Spotify bglge endnu, jeg har ikke, jeg ved det eksistere, og folk er
rimeligt oppe og ringe over det, men jeg har ikke, jeg har ikke faet sddan
tjekket ud hvordan man ggr, og sa kan jeg ogsa godt li’, &hh jeg kan godt
li” at hgre musik i radioen fordi at man ikke ved, altsa jeg har jo ogsa en
masse musik liggende pa min computer, men sa ved jeg hvad der kom-
mer og jeg kan godt li’ det der med at man far finder ud af nah den her
person er lige kommet ud med den her nye sang, og det sadan noget
der er aktuelt, noget der er gammelt og man, det at jeg ikke sadan selv
er herre over det synes jeg nogen gange er rigtig fedt fordi der kommer
nogen sange, som man maske ikke vidste at man rigtig godt kunne li’ el-
ler nogen sange som man havde glemt og ikke ville saette pa normalt ikk.

I: Hvilken type radioprogrammer vil du sige du sadan typisk veelger at
lytte til?

K: Skal jeg naevne sadan kanaler?

I: Neeh mere sadan typer hvad indeholder de radiokanaler eller radio-

114



programmer, som du godt kan li’ at lytte til?

K: £hh, de indeholder, jeg kan rigtig godt lide quizzer, musikquizzer og
sadan noget, det synes jeg er super fedt. £hh, og sa kan jeg godt li’ &ehh,
jamen altsa sadan det ved jeg sku ikke ahh, forskellige musikprogram-
mer og jeg kan ogsa godt li’ sadan, altsd sadan radiodokumentarer kan
jeg ogsa rigtig godt li’ jeg er sddan generelt kan jeg godt |li’ meget sadan
forskelligt radio.

I: Kunne du forestille dig en verden hvor du ikke havde radioemediet,
hvor du udelukkende havde dit eget musik og hvor du havde selvfglgelig
Spotifymediet og sadan nogen ting?

K: Ja det kunne jeg godt. Altsa jeg man kan vaenne sig til alt, altsa hvis
radioen pludselig stoppede, nda men sa ville, man ville selvfglgelig, jeg
ville savne det men det er ikke fordi jeg ville ga og, a&hh graede hver dag
over det.

I: Sa det er ikke sadan, at du har et stort behov for at lytte til radio hver
dag?

K: Nej det har jeg ikke, altsa for eksempel, hvis jeg, jeg har boet i ud-
landet sadan flere ar, og sadan noget, der har jeg ikke rigtig hgrt radio,
andet end nar man har veeret i en bil eller et eller andet, men det er ikke
sadan ej sa skal jeg hente alt muligt ned og lytte til det, men jeg kan rigtig
godt |i’ at det er der, og jeg bruger det meget. Men a&hh, men det er ikke
fordi det er en ngdvendighed i min dagligdag.

I: Hvis du sadan skulle prgve at beskrive det perfekte radioprogram for
dig, hvad skulle det sa indeholde, hvis du skulle lytte til to timers pro-
gram, hvad skulle det sa indeholde, hvis det skulle vaere skraeddersyet
til dig?

K: Sa skulle det indeholde noget, en masse god musik som bade er nyt
og gammelt, jeg kan ogsa godt i’ nar far sadan sjove sadan informati-
oner omkring de forskellige kunstnere, a&hh ting som man ikke vidste
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i forvejen altsa det faktisk noget af det, som jeg aller bedst kan |i’ ved
radioen det er nar man far et eller andet input, som sadan nah okay, det
er, som man sa kan tale videre om med ens venner i Igbet af dagen eller
et eller andet. Z£hh, sa er der sadan nogen, sadan et program som Mads
og monopolet kan jeg rigtig godt li’, ahh fordi folk de er sadan, far vent
deres dilemmaer og problemer og man selv sadan, man selv kan sadan
vaere lidt med i forhold til €j ja, hvad fanden ville jeg egentlig ggre, hvis
jegvariden situation, sddan noget kan jeg ogsa rigtig godt li’, quizzer kan
jeg sindssygt godt li’, sa der skulle helt sikkert ogsa vaere en musikquiz,
&hh og sa &hh, ja det tror jeg sadan set er det, de tre ting sddan noget
et eller andet hvor der er nogen, der har et dilemma, som de gerne vil
ha’ svar pa og rigtig god musik, hvor man ogsa far noget viden omkring
de her kunstnere, som man ikke vidste i forvejen og sa en quiz. Det ville
nok vaere det perfekte radioprogram for mig.

I: Nar du sadan skal, nar du sadan shuffler rundt mellem de forskellige
radioprogrammer, hvor stor betydning har vaerterne sa for om du gider
at lytte til et program?

K: De har ret stor betydning, altsa det kommer selvfglgelig ogsa an pa
hvor meget vaerterne er pa, men a&hh, men hvis det er noget man sadan,
hvis veerterne fylder meget i programmet, sa har det rigtig stor betyd-
ning, jeg kan sagtens finde pa at sla vaek, hvis jeg synes der er en der er
rigtig irriterende at hgre pa.

I: Hvad betyder sa mest for dig er det om de spiller det rigtige musik for
dig eller om det er de rigtige vaerter som du godt kan [i?

K: Det kommer meget an pa, altsa det kommer meget an pa hvordan jeg
herer det, eller sadan hvis jeg, hvis jeg i humer til at hgre nogen veerter,
der &hh, snak rigtig meget og sadan, sa betyder det selvfglgelig mest
for mig med veerterne, og det kommer ogsa an pa hvor meget de er pa,
eller sadan, men det er nok en rigtig god blanding af de to, altsa jeg tror
ikke, jeg kunne finde pa og sla vaek, hvis der kom en sang jeg ikke kunne
li” men jeg kunne sagtens finde pa at sla vaek, hvis der er en veert jeg ikke
kan li’, sa pa den made betyder det maske mere at veerterne de er dygti-
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ge, eller det er nogen jeg har lyst til at hgre pa.

I: Fgler du at du far tilfredsstillet en eller anden form for socialt behov,
hvis du lytter til nogen veaerter, som du godt kan li’?

K:Ja det tror jeg faktisk jeg g@r, uden jeg sadan rigtig har teenkt over det,
men det tror jeg helt sikkert. Men det er ogsa netop det der med at man
sadan, hvis jeg gar der hjemme en eller anden lgrdag formiddag og der
er noget hyggesnak i radioen og sadan noget, sa fgler man, det er jo ikke
fordi man haenger ud med de her veerter men man fgler alligevel der er
et eller andet for selskab, andet end hvis jeg satte en eller anden youtu-
be playliste pa ikk’. Der er nogen der snakker til mig, og det sehh, og det
ja kan jeg rigtig godt li’ og det tilfredsstiller mig.

I: Kunne du forestille dig en fremtid, hvor du selv kunne ahh, kunne
blande din radio, sa du kunne selv vaelge hvilken form for musik og hvilke
veerter der skulle veere sa man sadan kunne sige, du lavede pa en made
dit eget radioprogram?

K:Ja, men jeg ved ikke, jeg kan ikke helt se sadan, hvordan det ville haen-
ge sammen for det er jo tit radioprogrammer vel ogsa sadan ret, &ehh
bygget op omkring de her vaerter og musikken a&hh, haenger sammen pa
en eller anden made.

I: Hvis du sadan skal se bort fra teknikaliteterne omkring det. Tror du sa
du ville kunne forestille dig, hvor du selv kunne valge, hvilke vaerter der
skulle pa og hvilken musikgenre, sa det for eksempel kun er rock, hvis
det er rock du godt kan i’?

K: Ja det kan jeg vel godt forestille mig, altsa der sker jo sa meget hele
tiden, sa hvorfor skulle det ikke.

I: Tror du det er noget du ville bruge, eller kan du |i’ den der uforudsi-

gelighed, med at du teender for en radiokanal og sa er det hele valgt for
dig?
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K: Jeg kan godt li” den der uforudsigelighed, altsa det er ogsa derfor, eller
sadan derfor jeg heller ikke sa meget med pa moden har jeg heller ikke
brug for at vaere eller sadan jeg synes der er et eller andet dejligt i at,
xhh at jeg ikke skal tage stilling til en helt masse ting, men at jeg bare
kan teende for det og sa, sa er der nogen der snakker til mig, og noget
musik der bliver spillet, og netop ogsa, sa kan det godt veere, at jeg rigtig
godt kan li” rock men hvis der kommer den her sindssyg fede hiphop
sang, sa kan jeg maske skifte over et helt, eller wow det vidste jeg ikke
engang jeg var til, men den her sang er eddermame god, hvor jeg tror,
jeg har ikke lyst til sddan at saette mig selv sa meget i bas pa den made,
at jeg ikke kan sadan blive overrasket af nye ting, som jeg maske ikke
vidste, at jeg godt kunne Ii".

I: Jeg tror egentlig det var det jeg havde, tusind tak.

K:Ja

Mai er 23 ar og studerer pa Kebenhavns Universitet.

I: Jeg har faet fat i Mai, som har sagt, hun godt vil svare pa lidt spgrgs-
mal omkring hendes brug af radiomediet. Mai hvornar lytter du mest til
radio?

M: Det g@r jeg aehh, nar jeg cykler, det kan vaere hvor som helst, nar som
helst om dagen, men on the road. Jeg sidder ikke der hjemme og lytter
til radio.

I: Er der specielle tidspunkter pa dagen, hvor du lytter mest til radio?

M: Men det har ikke noget med tidspunktet pa dagen at ggre, men jeg
gor det om morgenen og om eftermiddagen.

I: Okay, men kun nar cykler, det er ikke sadan at du kan finde pa at taende
radioen, nar du sidder der hjemme for dig selv?
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M: Z£hh, nej sa er det primaert podcast hvis det er.
I: Okay
M: Og sadan hvor det er sadan selektivt.

I: S3 det kunne ogsa vaere eksempelvis du benytter dig af Spotify eller
noget i den stil?

M: Ja
I: Hvorfor lytter du til radio?

M: Det er pa grund af, af vaerterne og det program ikke musikken, men
underholdningsveerdien i det.

I: Hvad veegter du sa hgjest nar du skal vaelge hvilken radiokanal, eller
hvilket radioprogram du skal lytte til, hvad er det, hvad er det du vaegter
efter?

M: Aktualitet og humor, ahh, sa sa det ironiske, satiriske del af nyheder.
I: Skal det sa vaere ahh, vil du gerne ha’ en nyhedsblok os en gang i
timen kan du godt lide at fa nyhederne serveret pa en sadan en mere
professionel made os?

M: Det har jeg ikke behov for nej. Det det det finder jeg andre steder.

I: S3 det er hovedsageligt sadan underholdne vaerter der er aktuelle?

M: Ja det er det.

I: Kunne du forestille dig og drop radiomediet s&ehh, og sa benytte et an-
det medie til at indeholde dig for eksempel Spotify?

M: Z£hh, altsa nej, nu taenker jeg Spotify, sa er det jo bare musik?
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I: Ja lige ngjagtig.

M: Nej det kunne jeg ikke. Altsa det er to forskellige ting.

I: Ja, sa du fgler ikke, at du ville kunne undvaere radiomediet?
M: Nej.

I: Hvis du sadan skulle beskrive det, det perfekte radioprogram for dig,
hvordan ville det, hvad ville det sa indeholde?

M: Z£hh, jamen som fgr, aktualitet ahh, helst noget hvor der kommer
noget rigtig nyheder ind, altsa politiske nyheder og hvad der sker i sam-
fundet ikke bare sadan fis og ballade, og sa skal det veere med et satirisk
snit, men hvor man stadig godt kan hgre, at der er noget alvor bag, men
den der hvor man lidt tager pis pa verdenen, det har man brug for.

I: Kunne du forestille dig at lytte til et radioprogram uden radioveerter,
eller vil du helst ha’ der er radioveaerter pa, nar du teender for din radio?

M:: Jeg vil helst ha’ radioveerter, det er snakken jeg teender for, det er
ikke musikken.

I: S det er ikke sadan du har et behov for selv at have indflydelse pa
hvilken musik der bliver spillet pa radioen?

M: Nej, det behgver jeg ikke.

I: Nu ved jeg selvfglgelig ikke, hvad musik du typisk hgrer men lad os sa
sige dine yndlings vaerter var pa en kanal, hvor de spillede klassisk musik,
kunne du sa finde pa at skifte over til en kanal, hvor de spiller klassisk
musik selvom det maske ikke er den klassiske musik du kan li’, men du
kan godt li’ veerterne?

M: Ja, det kunne jeg godt finde pa.

120



I: Okay, hvad tror du radioens fremtid er? Er der noget du godt kunne
teenke dig der blev endret?

M: Z£hh, det ved jeg ikke, hehe, jamen jeg ved ikke rigtig, jeg synes det er
lidt sveert med fremtid, men jeg ved ikke om selve det der radiofaenome-
net, med at man teender og sa finder man noget der er lige nu, jeg tror
mere, at det bliver det der podcast system, der bliver den overlevende
del af radioen.

I: Ja.

M: Det er zergerligt, men jeg tror det er sadan det er.

I: Kunne du forestille dig en verden hvor man selv kunne kombinere sin
radio, sa du valgte selv hvilken for musikgenre det skulle veere, du valgte
selv hvilke vaerter du vil have pa, om der skulle veere nyheder en gang i
timen?

M: Det kunne jeg godt forestille mig ja.

I: Fgler du at du nar du lytter, nu siger du vaerterne betyder meget for dig

M: mmbhy(ja)

I: Fgler du, at aehh, du far sadan et eller andet socialt behov opstillet,
hvad hedder det, et socialt behov tilfredsstillet, nar du lytter til vaerter?

M: Jeg ved ikke, om det er sadan et socialt behov, men jeg kan godt finde
pa at grine sammen med dem, sa det er det vel pa en eller anden made,
men jeg fpler ikke, at mit sociale behov er bedakket, bedaekket hehe.

Hold nu, ej hehe.

I: Okay jeg tror egentlig det var det jeg havde Mai, tusind tak.
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Mathias er 26 ar og arbejder som advokatfuldmaegtig.

I: Jeg har fanget Mathias Bek, som har lovet, at han godt vil svare pa
nogen spgrgsmal omkring hans brug af radiomediet. Mathias, hvornar
lytter du til radio?

M: Jamen jeg lytter til radio primeert efter arbejde a&hh, sa det er jo
sadan cirka efter 5 egentlig, og ellers om morgenen ehh, men jeg er ri-
meligt presset om morgenen sa det bli’r det primeert i tidsrummet 5-7
faktisk om aftenen ahh, nu ligger mit arbejde sadan, at inden jeg tager
pa arbejde sa rammer jeg den helt tidlige radio, det vil sige radioen ligger
fra 6 til halv otte, men det er meget i perioder, det kommer ogsa sadan
lidt an pa.

I: Nu siger du, at du lytter knap sa meget til radio nar du er for presset,
men hvorfor lytter du sa til radio, nar du vaelger at lytte til radio, hvorfor
lytter du sa til det?

M: Det gor jeg faktisk for at slappe af.

I: Hvordan, hvorfor vaelger du ikke almindelig musik, hvorfor vaelger du
ikke bare musik pa nettet at slappe af til eller bruge din iPod?

M: Det er faktisk fordi, jeg ved ikke, jeg kan ikke helt forklare hvorfor
men jeg synes egentlig radio, radiomediet med varterne ahh, har en
afslappethed, en playliste pa Spotify ikke kan gi’ mig. Z£hh, jeg ved ikke
helt hvorfor, det er lidt som om at man bliver inviteret indenfor hos no-
gen, og man er lidt fluen pa veeggen der, og det kan jeg skide godt li’ og
vaere til stede et sted uden rigtig at veere til stede, det tror jeg, at jeg
slapper mere af i, end at ha’ en eller anden poppet playliste, der bare
kgrer og banker igennem.

I: Hvad —ja

M: Selvfglgelig kan du ogsa godt lave en playliste pa Spotify, for eksem-
pel med noget easy musik, men jeg er ogsa bare lidt typen, nar jeg har
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hert den tre gange, sa er jeg treet af den, og der synes jeg maske at aehh,
en radio med nogen veerter, at der er mere variation i det, og det kan jeg
godt Ii".

I: Hvad vaegter hgjest, nar du skal vaelge ahh, din radiokanal?

M: Altsa selvfglgelig, er @hh musikken vigtig, men aehh med alderen
sa er veerterne, de spiller en utrolig stor rolle, sa det er det der med, at
de kan, de kan give mig en fglelse af, at jeg er velkommen, at =hh, jeg
er til de her veaerter, hvor det kgrer pa alt for hgje tangenter, det bliver
simpelthen for anstrenge for mig, sa det skal ogsa veere nogen, hvor jeg
foler jeg kan relatere til, og som har noget at sige, de skal ogsa ha’ en
vis form for aehh, der skal vaere en hvis form for intellektuel samtale, vi
snakker ikke a&hh, pa at det skal ligge her oppe vel, men der skal veere
lidt substans i det der bliver talt om. Men altsa jeg er sku ogsa lidt en
bondergv, pa mange made, sa kan jeg sku ogsa godt li’ lidt pik og patter
samtalen, men det ma ikke kun kgre pa de tangenter, for sa star jeg ogsa
af.

I:Ja

M: Sa det skal egentlig vaere en, sadan en god blanding.

I: Nu siger du at det er kommet maske mere med alderen, men da du sa
var yngre ville du sa helst bare have musikken eller ville du ogsa gerne
have vaerterne dengang?

M: Jeg var jo stor fan af Monkey Business i sin tid, det var jeg ogsa en stor
del af vaerterne a&hh, men ja, nej der var det mere den rene musik, og
jeg tror med alderen, ja det holder jeg fast i, at der er vaerterne kommet
mere pa banen, hvad de har at sige, hvad de kan byde ind med betyder
meget mere for mig nu.

I: Tror du, at du ville kunne undveere radiomediet?

M: Nej, det tror jeg ikke.
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I: Du kunne ikke forestille dig udelukkende at benytte dig
af mediet som eksempel Spotify, som vi navnte tidligere?

M: Nej nej nej, for jeg synes ogsa ahh, radiomediet og veerterne er jo
ogsa ahh, jeg kan godt lide den a&hh, de kritiserer ogsa en masse ting,
og stiller spgrgsmalstegn til en helt masse ting, og det input, det synes
jeg er vigtigt at fa med, det synes jeg er vigtigt.

I: Hvis du sadan skulle beskrive den perfekte radiokanal for dig, hvad
skulle den sa indeholde?

M: Jamen den skulle indeholde ahh.
I: Eller det perfekte radioprogram for dig?

M: Jamen det er, hvor man har, der skal vaere noget underholdning, der
skal vaere en hgj underholdningsveerdi, det skal vaere sjovt, men det skal
ogsa samtidig, der som sagt, der skal ligge noget substans i det der bliver
talt om, og sa synes jeg det skal vaere noget musik, der hele tiden bevae-
ger sig fremad, det betyder mig for mig.

I: Mmh, hvad mener du med at bevaege sig fremad?

M: Jamen det, det er egentlig, det er en kanal med musik der fornyer sig,
det &hh. Ja.

I: Kunne du sa forestille dig at ha’ en radiokanal, hvor du selv valgte mu-
sikgenren, ghh, hvor du selv valgte veerterne og musikgenren, sa man
kan sige du selv bestemte din form for radio, du fik din egen form for
radiokanal?

M: Ja sagtens, det er jo, det ville vaere klart det optimale, hvis det kunne
lade sig gore, helt bestemt.

I: Hvordan, hvad ville du sa vaelge, hvad taenker du, at du ville veelge,
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hvilken form for musik og hvilke form for vaerter?

M: Altsa nu, nu gar jeg jo egentlig ret meget op i musik, jeg vil sige at
2hh, pa den front der kan jeg hgre alting, og jeg vaelger musikken ud fra
hvilket humgr jeg er i og hvad jeg nu ogsa skal foretage mig, sa det er
sveert at sige noget optimalt, men alts3, jeg er jo glad for den elektro-
niske genre, aehh, sa det er jo nok lidt over i den boldgade vi bevaeger
os, &hh, og vaerter maessigt, det ved jeg ikke, om jeg kan szette nogen
navne pa.

I: Nej, det behgver du heller ikke.

M: Jeg synes det optimale, altsa de skal vaere friske, og sa skal der ogsa
sidde et ordentlig hoved pa dem.

I: Det jeg hgrer, det jeg sadan fgler jeg hgrer dig sige det er, at veerterne
betyder rigtig meget for dit for dit valg af radiokanal.

M: Ja

I: Men er der ikke tider pa dégnet, hvor du kunne forestille dig ikke at
have veerter p3, eller vil du gerne have, at der altid er veerter?

M: Nej nej, nej for jeg kan ogsa godt lide, at man nogen gange kan slukke
dem for eksempel, hvis jeg Igber mig en tur, hvis jeg bruger min iPod ftil,
sa skal det vaere ren musik, ehh men man slapper bare af, for eksempel
hvis du kommer hjem fra arbejde en dag, og sa satter, teender for radi-
oen, det er jo meget mere afslappende og have det kgrende i baggrun-
den, og du kan ga og du kan sidde og arbejde lidt ved computeren, du
kan sidde maske at laese i en bog, det kan jeg sagtens til et radioprogram
der kgrer, det kan jeg ikke, hvis jeg seetter Spotify playliste pa, jeg ved
ikke hvorfor, men min opmaerksomhed, a&hh ja, det synes jeg radioen
kan.

I:Ja
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M: Man kan, man kan, den er der og man kan hgre lidt efter men man
kan ogsa pa en eller anden made koble lidt fra samtidig, det kan jeg godt
lide.

I: Ja, men det er maske det der med at, at tingene er bestemt for en, man
kan ikke, hvis man sidder og lytter til Spotify, sa skal man, sa ved man, at
man selv kan ga over og @ndre noget, det kan du ikke pa en radiokanal.
M: Det er faktisk rigtig, det er egentlig godt teenkt.

I: At?

M: Det laegger lidt pres pa en, at man hele tiden skal veere, ahh nej nu
kommer der en sang, hvem har naeste sang ikk os, hvad skal vi hgre naest
efter. Nogen gange er det rart, at der er nogen ting der er valgt for os.

I: Ja

M: Det selvom, vi maske lever lidt i en verden, hvor vi vil have kontrol
over alt.

I: Hvor vi gerne selv vil vaelge alt, hvad der skal ske.

M: Lige ngjagtig.

I: Ja. Fgler du at, hvis jeg sadan lige ma vende tilbage til vaerterne, fgler
du at de, at de udfylder en eller form for socialt behov for dig, nar du
eksempelvis har fri fra arbejde og du lytter til radio nar der er vaerter pa,
fgler du sa de udfylder en eller anden form for socialt behov.

M: Ja det gor jeg, helt bestemt.

I: Er det med at, eller fgler du, at du sadan er i selvskab med nogen men-
nesker.
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M: Ja helt bestemt. Specielt nu her, hvor jeg arbejder ude, hvor jeg
egentlig bruger mange timer alene, og jeg sover alene i hverdagene.

I: Ja.

M: Helt bestemt, i stedet for at man bare kommer hjem og der ikke er
nogen. Sa har du et selvskab, og jo mere du hgrer til de her, man far
nogen yndlings programmer og nogen yndlings veerter, det er jo som at
lukke dem ind.

I:Ja

M: | ens hjem. Jo helt bestemt. Helt bestemt

I: Jeg tror egentlig det var det jeg havde Mathias, tusind tak fordi du ville
vaere med.

M: Det var sa lidt.

Tora er 23 ar og studerer til TV- og Medietilretteleegger.

I: Jeg har hevet Tora ind, og Tora har lovet at hun gerne vil besvare nogle
af mine spgrgsmal. Hej Tora

T: Hej
I: Tora hvornar lytter du til radio?

T: Jeg lytter til radio om morgenen nar jeg gor mig klar, gar i bad og drik-
ker morgenkaffe, og sa lytter jeg til radio om eftermiddagen.

I: Hvorfor lytter du til radio?

T: Jeg lytter til radio fordi jeg synes det er en dejlig made enten at vagne
op pa eller os sa at geare ned pa for mig sadan lige om morgenen eller
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om eftermiddagen. Om morgenen det er nar man lige er staet op og lige
skal op i gear, og man har ikke lyst til at have kontakt med eller jeg har
ikke lyst til at have kontakt med levende mennesker i hvert fald, fordi
jeg stadigvaek er smadret, sa er det meget at kunne stadig vaek fa nogle
inputs men pa en lidt blidere made, sa nar man lytter til radio og mor-
genprogrammer, sa er det ligesom om, at man far et spark ude fra, men
stadigvaek pa ens egne praemisser.

I: S3 nar du siger, at du ikke lytter til at du ikke har behov for at kommu-
nikere med levende mennesker, har du sa behov for, at du har en eller
anden form for kommunikation, men fra stadigvaek fra mennesker eller
er det musikken?

T: Ja, det er en kombination, jeg kan godt lide at hgre musik selvfglgelig,
men jeg kan ogsa godt |i’ at fa nogen inputs fra mennesker igennem
radio fra veerterne. @hm sadan ligesom om at man far nogen menneske-
stemmer, man kan lytte til og kommer i gang til dagen.

I: Hvad vaegter du hgjest, nar du om morgenen veaelger en radiokanal?

T: Sa vaegter jeg hgjest at det er en kanal med et program der er aktuelt,
ghm og hvor jeg synes veerterne er charmerende og ghh laekre at hgre
pa, altsa at jeg foler, at jeg er i godt selskab. @hm, og at de har nogen
gode historier at forteelle eller nogen fede ting der lige kan fa mig til at
taenke ahh okay, det havde jeg ikke taenkt pa eller fedt at vide det i den
stil.

I: Kunne du finde pa at skrue vaek fra en radiokanal, hvis du ikke bryder
dig om veaerterne, men hvis du godt kunne lide musikken, men ikke brgd
dig om veaerterne ville du sa veelge en anden radiokanal?

T: Det kunne jeg helt sikkert fordi jeg taenker musikken, kan jeg altid
finde et andet sted, phh men gode veerter er svaere at finde et, hvis veer-
terne, hvis jeg ikke kan lide veerterne, men godt kan lide musikken sa
taenker jeg, vaerterne gider jeg ikke hgre pa, men den gode musik kan jeg
finde pa en anden kanal eller kan jeg selv finde pa nettet, eller whatever,
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men gode veaerter kan man ikke umiddelbart finde et andet sted, hvis
man fgrst har fundet veerter man godt kan lide, sa er det sveaert at skulle
skifte over til en anden kanal og teenke at de er ligesa gode.

I: Feler du at du nar du lytter til veerter har et personligt forhold til de her
veerter, at de sddan kommer ud og kommer, hvis man kan sige bliver en
del af dit sociale liv pa en eller anden made?

T: Ja helt sikkert, man fgler ligesom et eller andet sted, nar man har
lyttet til et program i laengere tid, at vaerterne bliver ens venner pa en
eller anden made, man leerer dem at kende, og de fortzeller historier fra
deres eget liv, og kommer med deres holdninger og meninger, sa er det
ligesom at man lzere folk at kende det er ligesom man ggr, nar man skal
lere mennesker at kende i virkeligheden, sa er det den samme samtale
man har, her er det bare en slags samtale i gdsegjne igennem radioen.

I: Kunne du forestille dig at benytte et andet medie til at underholde dig
i stedet for radioen for eksempel sddan noget som spotify?

T: Nej det kunne jeg faktisk ikke, og det har jeg ikke umiddelbart nogen
god grund til, men jeg har aldrig brugt det og kunne ikke forestille mig,
at jeg kom til at bruge det faktisk.

I: Tror du, at du ville kunne undvzere radiomediet, og sa benytte dig af
udelukkende, som du siger, man kan finde musik pa internettet og sa har
du et tv du kunne teende for hver morgen?

T: @hh ja, phh det kunne man muligvis godt, det er sadan lidt, jeg synes
radioen den er praktisk fordi man bare teender for den, hvis du skal ind
pa nettet f@grst og finde det du gerne vil ha, sa er der ligesom, der er lidt
mere arbejde i det, men hvis det jeg sa endelig skulle finde pa nettet var
godt nok eller hvis det var det jeg helst ville have, sa ville det ikke vaere
noget jeg ville se som vaerende besveerligt.

I: Ville det sa stadigvaek indebaere, ville det sa bare, ville du sagtens kun-
ne ngjes med, at det kun var musikken du fandt pa nettet, eller vil du
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stadigvaek gerne have koblet nogle menneskestemmer pa?

T: Jeg vil stadigvaek godt have menneskestemmer pa, for hvis jeg kun vil
have musikken, sa kunne jeg ligesa godt hgre pa min iPod i stedet for.

I: Ja, hvis du skulle beskrive den perfekte radiokanal for dig, og du ma
skyde lige pa hvad du har lyst til, hvordan ville den perfekte radiokanal
for dig sa veere?

T: hehe, den perfekte radiokanal for mig ghh, ville spille ghh musik i den
genre som jeg bedst kan li’, ghm hele tiden faktisk, som er mest rock
musik, ghh, og sa vil den ha’ nogen programmer med nogle vaerter, som
jeg kunne fgle var en del af mit af mit daglige liv, en form for venner,
som jeg folte jeg havde et eller andet forhold til, som er menneskelige
og naervaerende og charmerende og sjove, men stadigvaek saglige og in-
telligente, skarpe. @hh

I: Kunne du forestille dig at lytte til radio tidspunkter af dagen, hvor du
kun fik musikken og ikke veerterne, er det vigtigt dggnet, de gange du
teender for radioen, er det altid vigtigt at der er veerter, eller er der tids-
punkter, hvor du taenker, nu er det egentlig ok, at der kun er musik?

T: Der er tidspunkter, hvor jeg helt sikkert vil foretraekke, at der er veerter
egentlig har jeg sadan at for min skyld matte der godt vaere mere eller
mindre vaerter pa dggnet rundt, det ville jeg ikke have noget i mod, men
jeg vil helt sikkert helst have vaerter pa om morgenen og om eftermidda-
gen, for om formiddagen, nar man er pa arbejde for eksempel eller i sko-
le, eller hvad man nu laver, sa er det nemmest at koncentrere sig, hvis
man bare hgrer musik, hvis der hele tiden kommer stemmer der snakker
om et eller andet, eller man far inputs, for mig virker det forstyrrende, sa
vil jeg helst bare hgre musik.

I: Kunne du forestille dig at lytte til radio, hvor du selv bestemte musik-

ken, eller bestemte musikgenren og du selv valgte de vaerter, du helst
ville have os?
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T: Helt sikkert, det synes jeg ville veere en mega fed ide, specielt fordi, for
personligt for mig, sa er der en genre for musik, jeg helst vil foretraekke
altid, sa hvis jeg kun kunne hgre det, sa ville det helt sikkert veere, jeg
synes ville vaere det fedeste, og vaerter at vaelge dem selv, det er jo lige-
som man gerne vil vaelge sine venner, eller de mennesker man snakker
med og de mennesker jeg skal hgre pa i radioen, vil jeg ogsa synes kunne
veere fedt, hvis jeg kunne vaelge dem selv.

I: Tusind tak Tora.

T: Velbekomme.
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