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Abstract

This master thesis is a research project attempting to characterize the personal interior blog and
what motivates the author to write as well as what motivates the receiver to listen.

It was during an internship at the Master's program that thoughts of a future thesis began to sprout.
As interns at one of the largest interior magazines we saw that various events we attended where
new interior products where being presented was no longer reserved for the press, or at least what
we thought was the press. We experienced that bloggers participated in these events alongside
journalists from the different interior magazines, and suddenly ordinary people became a part of
this inner circle; ordinary people whose profession not necessarily was within the journalistic
practice or in the interior world. It put thoughts in motion because it moved our understanding of
who were the bearers of news, new products, trends and so on.

Previously journalists were the gatekeepers of information and citizens were the recipients but this
is no longer the case. With the new media, as blogs can be characterized as, there has been a
change in existing practices which now must try to adapt to this development. Therefore, blogs
seems to shape the roles and power distribution in the media world, and this is exactly what we
find interesting - when a new media challenges a traditional one. This thesis is therefore based on
an assumption that personal interior blogs can challenge interior magazines, which arouses
curiosity to acquire a deeper understanding for the personal interior blog and its ability.

In search of understanding this type of blog we acquire knowledge by looking at a specific case
that is the personal interior blog The Rusty Home, and in addition we are interviewing the owner of
the blog as well. This will give us data about the blog type and also the sender perspective, and to
get the receiver perspective we have put together six individuals, all of which can be characterized
as readers of the personal interior blog.

Through process with the three source materials we can conclude that both characteristics and
motivations are related to four overall themes, which are 1) the blog as a personal diary, 2) the
blog as a social arena, 3) the blog as existence affirmative recognition and last 4) the blogs hidden

agendas.






—orord

Specialet markerer en afslutning pa fem ars studier ved Aalborg Universitet. Det er udarbejdet i
perioden august 2015 til oktober 2015 og tager sit udgangspunkt i en interesse for den personlige
boligblog. En interesse, der isaer spirede grundet et praktikophold, hvor vi blev opmeerksomme p4,

hvor betydningsfuld en rolle blogs har faet i nutidens samfund. Motivationen for
specialeskrivningen kommer dog ogsa af, at vi begge er laesere af blogs og derfor befinder os
“midt i det hele”. Processen mod et faerdigt speciale har saledes veeret saerlig interessant, da den
er drevet af en specifik undren og en bevidsthed om, at vi selv er en del af fenomenet. Dette har
ogsa medfadt en naturlig lyst og veeret en drivkraft for at tilegne os al den viden om faanomenet,
som det har vaeret muligt. Specialetiden har dog ogsé vaeret opslidende og hard, men vi mindes en
seerlig leererig periode, som vi ikke vil veere foruden. Inden laesningen pabegyndes, vil vi rette en
stor tak til vores vejleder Nicolai Graakjeer, der i den grad har bidraget til vores motivation med sine
konstruktive og altid inspirerende réd og vejledning. Derudover vil vi sige tak til Julie, indehaver af

bloggen The Rusty Home, samt fem piger, der har villet indgéa i et fokusgruppeinterview for, at vi

netop kunne tilegne os den indsigt, vi matte for at na til en besvarelse af specialets

problemformulering.
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"Kaere presse og keere bloggere, tusind tak fordi i vil komme i dag til DesignTrade 2014”, sadan lad
de indledende ord fra Fashion & Design Director Kristian W. Andersen tilbage i 2014 under en
introduktion til Danmarks stegrste design- og interigrmesse pa den fgrste dag, hvor udvalgte
personer var blevet inviteret som de farste til at ga& pa opdagelse i alle de speendende nyheder
inden for boligverdenen1. Det var under et praktikforlgb pa kandidatuddannelsen, at tankerne om
et fremtidigt speciale begyndte at spire. Som praktikanter pa et af Danmarks starste
boligmagasiner oplevede vi, at diverse arrangementer vi deltog i, hvor nye interigrprodukter skulle
fremvises, ikke lsengere var forbeholdt pressen, eller hvert fald hvad vi forbandt med pressen. Som
citatet indikerer, oplevede vi, at bloggere deltog i disse arrangementer pa lige fod med
journalisterne fra diverse boligmagasiner, og pludselig blev helt almindelige mennesker en del af
denne indercirkel. Helt almindelige mennesker hvis erhverv ikke ngdvendigvis er hverken inden for
den journalistiske praksis eller inden for boligverdenen. Det satte tankerne i gang, fordi det netop
rykkede ved den forstaelse, vi havde om hvem, der var formidler af nyheder, nye produkter, trends
mm., og samtidig blev vi nysgerrige pa denne nye profession, der muligvis ikke lzengere er sa ny
igen, men som i den grad har forméet at gare sig bemaerket pa denne scene. Dette kunne vi iseer
fastsla, da det ikke kun gjorde sig geeldende i et enkelt tilfelde som ved designmessen men
derimod til samtlige pressearrangementer, vi var en del af under praktikopholdet. Bade nar mindre
interigrbrands skulle fremvise nyheder, men ogsa nar de helt store PR-bureauer, der star for
markedsfaring af flere brands, holdt abent hus for pressen, sad bloggerne side om side med
journalisterne fra boligmagasinerne. Dette vakte en nysgerrighed hos os. En nysgerrighed for at
forstd denne kommunikationspraksis hvor almindelige mennesker tildeles en stemme. En stemme,
der kan blive s& betydningsfuld og na ud til s& mange mennesker, at brands, PR-bureauer og
arranggrer af diverse pressearrangementer betragter dem som kommunikatorer, der er vigtige og
betydningsfulde for dem og deres produkter. Nar vi betragter magasinet og bloggen over for
hinanden, kan vi da ogsa se ligheder, der kan vaere medvirkende til, at de to praksisser nu
inviteres til de samme events. Med internettets opstaen og muligheden for ganske gratis at oprette
en blog kan almindelige mennesker bidrage med information, budskaber og holdninger. Gennem
begge mediekanaler er det altsd muligt at formidle nyheder, trends mm. til befolkningen, og
magasinerne har saledes ikke laengere patent herpa.

Nar vi betragter udviklingen af blogs, bliver det ogsa tydeligt, at de ma kunne noget saerligt, da
man kan identificere en stigning i antallet af fremkomsten af diverse blogs. Monitoreringstjenesten
Overblik, der tracker danske internetmedier, anslar, at der i 2012 kunne identificeres 74.000 aktive

danske blogs, som hver dag producerer mellem 4000-5500 blogindleeg (Web 1) og papeger, at

! Efterfglgende er messen blevet omdgbt North Modern
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tallene siden 2004 har vaeret stigende, hvorfor blogging er gaet fra at veere et faenomen drevet af
en gruppe af “first-movers” til et mainstream foretagende og deraf en “helt almindelig del af
kommunikations- og mediebilledet” (Web 2). Betragter vi blognetveerket Bloggers Delight, som er
Danmarks stgrste blognetvaerk, der samler blogs under et tag, kan vi da ogsa iagttage, at de huser
blogs bade inden for kategorierne "Beauty”, "Entertainment”, "Fashion”, "Fitness”, "Food”, "Interior

& Design”, "Male”, "Mom”, "Stories & Humor” og "Teenlife”, og der synes altsd at veere uendelig
mange emner, som en blogger kan blogge om (Web 3). P& Bloggers Delights egen hjemmeside
haevdes der at eksistere 257 premium bloggere, der er de mest interessante blogs inden for deres
omrade, og derudover har omkring 60.000 brugere oprettet en gratis blog gennem blognetveerket
(Web 4). Nar vi kan iagttage, at blogging er blevet et s& stort fenomen i nutidens samfund, ma det
ngdvendigvis komme af, at der ogsa er mennesker, der gnsker at le&ese med, og ud fra Bloggers
Delights mange opstillede kategorier ma vi da ogsa antage, at der er et modtagersegment for alle
disse forskellige blogs grundet deres eksistens. Bloggers Delight haevder at have registreret, at der
hver maned pa tvaers af de forskellige blogs samlet set er mere end en million danskere, der laeser
med (Web 4). Vi stér altsa over for et nyt kommunikationsredskab, hvor der pa den ene side er en
afsender, der ma fa noget ud af at blogge, og hvor der pa den anden side er en modtager, som

naturligvis ogsa ma fa noget ud af at laese med.

Ovenstdende vaekker en nysgerrighed og saledes et gnske om at fa indsigt i, hvad der
kendetegner bloggen, nar vi bade kan iagttage, at den er i vaekst og samtidig er blevet sa stort et
feenomen, at den tildeler nogle bloggere en plads ved siden af journalisterne fra magasinbranchen.
Veaeksten af blogs vaekker ligeledes et ganske om at forsta, hvad de implicerede parter far ud af at
bruge blogs og saledes hvilke motivationsfaktorer, der er forbundet herved. For hvad er det, der far
helt almindelige Julie til at fremstille sit liv pa sin blog og saette det til skue for offentligheden, og
hvad er det, der far helt almindelige Maria til dagligt at tjekke blogs som en naturlig del af

hverdagsrutinen?

Dette giver anledning til forst at betragte det samfund og de vaerdier, som blogaktiviteterne
ngdvendigvis ma udspringe af, fgrend vi bevaeger os videre mod en dybere forstaelse af

feenomenet for derefter at preecisere specialets undersggelsesfokus.



Dette problemfelt har til formal at redeggre for specialets grundlag. Indledningsvis vil afsnittet
"Samfundstendenser” rammesaette specialets felt med udgangspunkt i de aspekter, der preeger
nutidens samfund. Med blogs som specialets interesseomrade inddrages perspektiver, der
fremsaetter en medieforstaelse samtidig med, at der s@ges perspektiver, som i mindre grad er
medieorienterede. Dette skyldes et gnske om at tilegne os en bredere samfundsforstaelse, da vi
pa nuveerende tidspunkt befinder os tidligt i specialeprocessen og derfor endnu ikke helt ved, hvad
der er pa spil i det felt, specialet bevaeger sig i. Vi er bevidste om, at de inddragede perspektiver
fremsaetter en forstaelse, der kan synes generel samtidig med, at vi ved at udvaelge specifikke
perspektiver udelukker andre, der kan veaere interessante. Vi er derfor opmaerksomme pa, at vi ma
forholde os til de perspektiver, som dette afsnit fremsaetter, nar vi nar til specialets analytiske del
pa baggrund af den indsigt, som vi herigennem opnar. | afsnittet "Introduktion til feltet” vil der blive
praesenteret tidligere forskning i feltet, og der vil i afsnittet "Indsnaevring af felt” afslutningsvis blive

redegjort for, hvor i feltet dette speciale positionerer sig.

Samfundstendenser

Anne Jerslev peger pa, at mediernes teknologiske muligheder har medfart et karakterskifte i det
alment interessante, da greenserne mellem det private og det offentlige gradvist udviskes. Det, der
altsa tidligere tilhgrte privatlivet er ikke laengere privat, og det offentlige rum er ikke leengere
offentligt i traditionel forstand (Jerslev, 2004, s. 20). Joshua Meyrowitz diskuterer med sin
videreudvikling af Erving Goffmans teatermetafor denne tilstand, hvor han ligeledes taler om, at
greenserne mellem offentlig og privat, eller frontstage og backstage for at bruge Goffmans termer,
bliver mere flydende. | sin fortolkning af Goffmans teatermetafor tilfgjer han da begrebet middle
region, en tilstand hvor individet er halvt offentlig og halvt privat i sine handlinger, der netop
karakteriserer individet i et samfund fyldt med medier. Han forklarer, at denne tilstand er opstaet i
forbindelse med den gennemsigtighed, samfundet iseer er praeget af, da det offentlige og det
private rums adskilthed er blevet nedbrudt. Han forklarer, at de elektroniske medier, seerligt tv'et,
har veeret skyld i denne gennemsigtighed, da individet hjemme i sit private rum far mulighed for at
fa indblik i og iagttage andres verden, hvilket aendrer graenserne for, hvad der kan karakteriseres
som offentligt og privat (Meyrowitz, 1985, s. 47).

Carolyn R. Miller og Dawn Shepherd taler ligeledes om denne zndring af samfundet og peger pa
en samfundstendens, der i 1990’erne for alvor blev synlig, nemlig interessen for det personlige og
private (Miller & Shepherd, 2004, Web 5). Seerligt i den amerikanske kultur var der en straeben

efter at gore beregmtheder til almindelige mennesker, hvor en journalist eksempelvis sggte at
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bringe den daveerende praesidentkandidat Bill Clinton ned pa hverdagsplan ved at spgrge ham om,
hvorvidt han brugte boxershorts eller en teetsiddende underbuks. Samtidig var der en straeben efter
at gore almindelige mennesker til kendte, hvilket blandt andet kommer til udtryk i de tv-
programmer, der pa daveerende tidspunkt brgd frem. Seerligt programmet "The Real World” blev
rammende for denne tendens, hvor syv ukendte mennesker flyttede sammen i en lejlighed, og hvor
alle dagligdagssituationer blev overvaget af kameraer og saledes kunne falges med i hjemme pa
tv-skeermene hos andre almindelige borgere (lbid.). Disse eksempler kan indrammes af
begreberne voyeurisme og ekshibitionisme, hvor der er en interesse i det personlige og private, og
hvor en sadan interesse kraever individer, der er villige til at lade sig beskue, da voyeurismen var
aldrig var blevet sa stor, hvis ikke behovet for selvudlevering gennem medierne eksisterede (Ibid.).
Det interessante bliver da, hvad man som tilskuer far ud af at veere vidne til andres liv, hvortil
Bondebjerg (2002) forklarer:

“The rise of reality TV is not just the result of the need for cheap, popular infotainment formats,
although it most certainly is that as well. Its also a reflection of the deep mediation of everyday

life in a network society which creates a strong need for audiences to mirror and play with

¢

identities and the uncertainties of everyday life, thus intensifying our innate social curiosity
(Bondebijerg, 2002, s. 162).

Individet har altsa behov for at spejle sig i andre pa grund af den usikkerhed, der ligger i at vaere et
moderne individ, og som ifglge Giddens (1996) er forarsaget af en aftraditionalisering, der
medfgder, at individet konstant ma reflektere over de valg, det tager (Giddens, 1996, s. 46). Saetter
man da Bondebjergs betragtninger af et audiovisuelt medie i relation til bloggens tekst- og
fotografibarne univers, kan blogs have samme funktion som reality-programmer i tv, da blogs
netop kan antages at opfylde individets behov for at fa et indblik i andres liv samtidig med, at de
giver mulighed for at lade andre beskue individets eget liv. Jensen (2006) taler i denne forbindelse
om orienteringslgshed, der beskriver, hvordan det kan veere vanskeligt at vurdere om de valg, der
traeffes, er de rigtige. Individet sgger derfor bekraeftelse hos andre, og han peger da pa, at vores

samfund rummer narcissistiske tendenser. Disse tendenser defineres som fglgende:

"Anerkendelses- og bekraeftelsessaggende tendenser der — nér de bliver opfyldt — modvirker en
tomhedsstemning og giver en forbigdende stemning af mening eller eksistensberettigelse. Nar
de ikke bliver opfyldt, men tvaertimod afvises, sa bryder tomheden igennem, og den

tilsyneladende (selv-)kontrol forsvinder” (Jensen, 2006, s. 74).

Narcissismen handler altsa i dette perspektiv om at finde et fast stasted i et samfund, der i dag er
kendetegnet ved blandt andet flertydighed, forandring og oplgsning. Jensen fremhaever netop det

senmoderne samfund med sine omskiftelige tendenser som vaerende en af arsagerne til, at
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individet kan have sveert ved at finde et fast stasted. Han fremhaever, at individet intet er uden
andre, hvorfor en sggen efter bekraeftelse for at udfylde den indre tomhed er et menneskeligt
grundvilkar (lbid., s. 76). P& samme made som Bondebjerg fremhaever Jensen medierne, der i
hgjere grad giver individet mulighed for at tilga informationer om andre individer (Ibid., s. 137).
Bloggen bliver da et betydningsfuldt redskab i individets s@gen efter bekraeftelse, idet denne bliver
lettere at opna, da man ikke laengere er bundet af tid og sted for at kunne falge med i det samfund,
man er omgivet af. Bloggen giver netop adgang til andres liv og foretagender, og man kan veere
aktgr savel som tilskuer. Man kan altsa se sig selv i forhold til andre samtidig med, at man pa alle
tider af deggnet og uanset hvor man befinder sig kan interagere med andre og saledes sgge
bekraeftelse. Bloggen, som altsa kan betragtes som et socialt medie, sgrger da for, at tid og rum
ikke leengere er en begraensning i den sociale interaktion.

| denne forbindelse bliver det interessant at inddrage Mark Granovetter, der papeger, at der findes
to typer af relationer til andre mennesker; steerke og svage band, hvor de staerke band typisk er til
familiemedlemmer og neere venner, og hvor svage band er dem, individet har til bekendtskaber
(Granovetter, 1973, s. 1362). Granovetter papeger, at det kan vaere en styrke at have mange
svage band, da de har sterre potentiale som kilde til ny viden end netveerk, hvor relationerne er
preeget af staerke band. Dette skyldes, at sadanne relationer er praeget af homogenitet, hvorfor
individerne kan risikere at samle sig om de samme informationer og viden, da de ligner hinanden
og indgar i samme sociale sammenhaenge. Svage band derimod har ikke en taet relation, hvorfor
netveerket og ny viden spredes, da individerne ikke kun interagerer med hinanden grundet den
svage relation (lbid., s. 1366). Det kan da antages, at blogs kan veere med til at bygge bro mellem
ellers adskilte personer, da de netop giver mulighed for, at individet kan have mange svage band
og derfor kan interagere med forskellige typer af mennesker, som individet ikke n@gdvendigvis ville
interagere med i den virkelige verden. Blogs kan altsa veere med til at give de naere og taette
relationer konkurrence, hvilket vi antager ma have indvirkning pa individets adfeerd og holdninger,
da individet nu preeges af erfaringstyper og tankebaner, der er forskellige fra dem, individet til

dagligt udseettes for og deler gennem de naere og teette relationer.

Introduktion til feltet

Med internettets udbredelse er brugergeneret indhold blevet et voksende faeenomen, hvor sider
som YouTube, Wikipedia og Blogger ligger op til, at brugerne aktiveres og gares til medskabere af
internetindhold (Leung, 2009, s. 1328). Denne tendens er isaer eksploderet i takt med Web 2.0,
hvor skellet mellem producent og bruger er blevet nedbrudt gennem nye teknologiske muligheder.
Med den fgrste generation af internetsider, der betegnes som Web 1.0, blev internettet tidligere
anvendt til at sgge viden, som andre havde frembragt, og Web 1.0 bliver da et udtryk for en

envejskommunikation, hvor videns- og informationsdeling gar fra afsender til modtager. Web 2.0
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abner derimod op for en flervejskommunikation, som giver mulighed for interaktion afsender og
modtager imellem. Med den nye generation af internetsider har brugerne saledes udviklet sig fra at
veere konsumenter til at veere producenter, hvor det indholdsmaessige er skiftet fra information til
distribution, interaktion og samarbejde gennem deling af indhold (O’Reilly, 2005, Web 6). Med Web
2.0 gives der altsa en stemme til den almindelige borger, og samtidig kan man tale om, at individet
er blevet produser. Vi producerer ikke blot indhold til internettet men sgger samtidig efter relevant
og brugbar viden, hvorfor begrebet produser sammensmelter individets to handlemader, nar det
kommer til brugen af internettet i form af producer, altsa skaber, og user, bruger (Bruns, 2008, s.
23).

Disse nye muligheder synes at virke tiltalende, hvilket kan indrammes af den hurtige vaekst af
weblogs?, der piblede frem i 1999, og som netop danner grundlag for brugergenereret indhold.
Veaeksten kan ses som et resultat af en ny teknologi, der ikke fordrer, at brugeren kan anvende
HTML koder, men som derimod ger det nemt og hurtigt for alle at kreere en webblog gennem en
allerede kodet skabelon (Blood, 2000, Web 7). Blogging, dét at opdatere indhold pa en blog, er
altsd blevet let tilgaengeligt og er saledes ikke leengere forbeholdt de mere teknisk orienterede
brugere. En sadanne demokratisering af afsenderrollen har medfgdt en indholdsdiversificering, der
betyder, at blogs i dag kan have et privat og personligt omdrejningspunkt sdvel som et faktuelt og
vidensbaseret (Sgrensen, 2006, s. 191-192). Blogs er saledes et faenomen, der giver det enkelte
individ mulighed for at blive hart, og den almindelige borger far altsd en stemme i samfundet.
Brugerne kan frit publicere, hvad de fgler for og kan saledes vaere med til at preege den viden, der
er med til at udgere samfundet. Med det faktum, at alle nu kan bidrage til medieindholdet med
viden og nyheder, oversvgmmes vores samfund med information, vi skal navigere rundt i, og med
en sadanne udvikling kan man tale om, at den journalistiske professionelle praksis ma aendre sig
(Kovach & Rosenstiel, 2007, s. 19). Journalisterne var tidligere gatekeepers for den information,
der matte na ud til befolkningen men har nu ikke leengere patent pa nyhedsformidlingen og
bestemmer da ikke lzengere, hvad befolkningen skal vide (lbid.). Med de nye medier, som blogs er
med til at udgere, ses der altsa en aendring i allerede eksisterende praksisser, der ma forsgge at
tilpasse sig denne udvikling, hvorfor blogs kan antages at veere med til at preege de eksisterende

roller og magtforhold i medieverdenen.

Bloggen som teknologisk platform

Garden (2011) forsgger at tage fat pa faenomenet blogs for at kunne forsta, hvordan dette kan

karakteriseres. Hun papeger, at blogs kan anvendes pa et utal af mader, og da bliver det

2 Weblog er en sammentraekning af web og log, hvor en log er en logbog eller en dagbog og en weblog er
saledes en internetbaren personlig side. Weblog forkortes i daglig tale til blog, og det er denne betegnelse, vi
gnsker at anvende i specialet.



kompliceret at definere, hvad blogs er, da man kan fristes til at antage, at ligesa mange blogs der
er, ligesa mange forstaelser af faanomenet, eksisterer der. Garden peger pa en opfattelse af, at der
ikke er noget endegyldigt at efterstraebe, nar man sager at definere blogs, hvilket Jeff Jarvis netop
taler om. Garden forklarer, hvordan Jarvis positionerer sig radikalt i definitionen af blogs, da han

beskriver:

“There is no need to define ‘blog’. A blog is merely a tool that lets you do anything from change
the world to share your shopping list. | resist even calling it a medium; it is a means of sharing
information and also of interacting: It's more about conversation than content ... Blogs are
whatever they want to be. Blogs are whatever we make them. Defining ‘blog’ is a fool’s errand”
(Ibid., s. 486).

Det kan altsa fremsta som formalslgst at bruge kreefter pa at definere, hvad blogs er, da de er,
hvad vi hver iseer ggr dem til. Blogs kan da have forskellige formal afhaengig af, hvem der
anvender dem, og det handler altsa mere om det, der sker pa bloggen end den teknologiske
platform, som bloggen udger. En sadanne tilgang synes dog kun at tillaegge faenomenet et
aktgrperspektiv, hvorfor bloggens tekniske del degraderes. Blogs ma& netop betragtes ud fra
teknologiske aspekter, da bloggen kan forstas som en online aktivitet, der hyppigt opdateres med
indleeg organiseret i en omvendt raekkefglge, sa det nyeste altid er at finde gverst pa siden
(Herring et al, 2005, s. 142). Derudover beskrives blogs ud fra sociale, interaktive og
feellesskabslignende aspekter, da der ofte linkes til andre hjemmesider og andet indhold samtidig
med, at nogle blogs har kommentarbokse og saledes tillader andre at give deres mening til kende
(Ibid., s. 145). En undersggelse af Susan C. Herring, Lois Ann Scheidt, Elijah Wright og Sabrina
Bonus viser ydermere, at der ud af 203 undersggte blogs er 73,5%, der har en arkivfunktion, hvor
der linkes til tidligere skrevne indlzeg pa bloggen, hvorfor det ogsd ma antages at veere et
karakteristika for faanomenet (Ibid., s. 153). Funktionernes tilstedeveerelse eller fraveer kan dog
ikke afggre, om der er tale om en blog eller ej, da funktionerne til dels bestemmes ud fra det
blogsystem, der bruges pa den pagaldende blog. De allerede kodede systemer tilbyder ofte et vis
antal funktioner, som derfor udveelges af bloggeren alt efter, hvordan denne gnsker, at bloggen
skal se ud og hvilke funktioner, der skal veere mulige herpa (Ibid.). S@rensen (2006) taler dog om
et blogformat, der synes at kunne karakteriseres som den geengse made, hvorpa en blog er bygget
op. Dette format bestar af en vandret barre, hvori bloggens titel optreeder, og herunder findes
bloggens hovedaktivitet, som er de daterede blogindleeg, der optreeder med det senest skrevne
forst. Disse indlaeg er emnemeerkede, da der typisk findes forskellige kategorier, som indlzeggene
kan optreede under og indeholder desuden en kommentarfunktion. Derudover findes der typisk i

hgjre eller venstre side et selvportraet af blogindehaveren, der kan komme til udtryk gennem tekst,
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billede eller lyd. Det er derudover ogsa almindeligt, at der optraeder arkivindeks samt linksamlinger,

der kan linke til andre blogs, hjemmesider eller tienester (Sgrensen, 2006, s. 194).

Bloggen som online essayistik

Axel Bruns og Joanne Jacobs papeger, at der ikke blot kan tales om blogs, da denne betegnelse
bliver uspecifik, hvorfor man ma forholde sig til bloggeren som afsender, nar man skal sgge at
definere fzenomenet, da det netop er denne, der genrebestemmer bloggen. Bruns og Jacob

forklarer:

”(...) it is likely that we will come to speak primarily not of blogging per se, but of diary blogging,
corporate blogging, community blogging, research blogging, and many other specific sub-

genres which are variations on the overall blogging theme” (Bruns & Jacobs, 2006, s. 3).

Det er altsa ikke kun de teknologiske funktioner, der saetter rammerne om bloggen, men bloggeren
selv har desuden mulighed for at preege den med det indhold, som denne veelger at blogge om,
hvorfor der skabes forskellige underkategorier inden for blogs. Det personlige og private, som
bloggeren tilfgrer sin blog, kan dermed vaere med til at genrebestemme bloggen, da det netop
sorterer i, hvorvidt der eksempelvis er tale om diary blogging, dagbogslignende blogs, som ma
antages at vaere meget personlige, eller research blogging, mere faglige blogs, der ma antages at
vaere mindre personlige. Der kan altsa veere forskellige forventninger til, hvor personlige blogs er
afhaengig af, hvilken genre bloggen tildeles. Bloggerens personlige praeg bliver dermed en made at
karakterisere fa&enomenet pa, som Elisabeth Hoff-Clausen desuden papeger ved at sammenligne
blogging med essayistik (Hoff-Clausen, 2008, s. 142). Hverken blogging eller essayistik behandler
et bestemt emne, men deres omdrejningspunkt er derimod det talende subjekt, der ekspliciterer
tanker, oplevelser, erfaringer og synspunkter og saledes forholder sig erfaringsbaseret til sin
verden (lbid., s. 143). Blogteksten og essayet adskiller sig i deres udgivelsesform, hvor essayet
typisk er en trykt tekst, og hvor blogteksten figurerer i sin oprindelse online. Saledes gar bloggens

tekstformat det muligt altid at lade den seneste tanke og det nyeste indlaeg fa forrang (Ibid.).

Spergsmalet om hvad der konstituerer en blog synes altsa at vaere noget, der endnu diskuteres og
saledes findes forskellige svar pa. Dalsgaard (2011) taler om, at det problematiske ved at definere
blogs bestar i, at de netop har aendret sig markant over tid, hvorfor definitionen heraf ogsa har
udviklet sig markant siden de ferste blogs (Dalsgaard, 2011, s. 148). Ovenstaende betragtninger
peger pa, at de mange definitioner fordeler sig mellem de teknisk orienterede og de mere
indholdsorienterede. Med henblik pa specialets fokusomrade, ser vi dog, at vi ma sege at
indkredse feenomenet ud fra bade teknologi og indhold. Sgrensen (2006) arbejder med en

definition, der indrammer bloggens tekniske savel som indholdsmaessige aspekter, idet hun
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haevder, at en blog er en “hjemmeside, der bestar af daterede indfaringer — primeert i tekst, men
ofte ogsa med billeder, evt. videosekvenser og sjeeldnere med lyd — med den sidste arrangeret
farst, og som minimum har en kommentarfunktion, et arkivindeks, en afsenderprofil samt links til
andre hjemmesider og blogs” (Sgrensen, 2006, s. 9). Dalsgaard (2011) fremhaever Stephanie
Nilsson, der synes at vaere af samme overbevisning, men som i hgjere grad veegter det personlige

isleet:

“The weblog is a frequently updated website that lists entries in reverse chronological order.
Often weblogs include a list of links to other weblogs and to sites that interest the author. They
are usually highly specialized to a certain topic, or group of topics, written through an individual

point of view” (Dalsgaard, 2011, s. 148 ).

Denne definition har fokus pa den subjektivitet, bloggeren tilfgrer bloggen. Dette
afsenderperspektiv er betydningsfuldt for vores videre arbejde med specialet samtidig med, at vi
med Sgrensens definition in mente vaegter bloggens modtagere, som netop kommer til syne
gennem bloggens teknologiske facetter blandt andet i form af kommentarfelter. Dette uddybes i
nedenstaende afsnit, hvor specialets fokusomrade praesenteres for sdledes at indsnaevre det felt,

som specialet bevaeger sig i.

Indsnaevring af felt

Da blogverdenen har vaeret gennem en kontinuerlig udvikling, siden de farste blogs s& dagens lys,
kan man tale om, at bloggen som faenomen er blevet mere og mere omfattende. For at kunne na
det dybdegéende analytiske niveau, der gnskes, ma dette speciale saledes afgraense sig til en
bestemt type af blogs. Sagrensen (2006) argumenterer for, at der findes fire overordnede typologier
inden for bloggenren: 1) Den filtrerende blog, der ud fra et givent omrade udelukkende henviser til
andre websites, 2) Den vidensbaserede blog, som er centreret om et seerligt vidensfelt, 3) Den
aktuelt kommenterende blog, der som regel er organiseret omkring et specifikt, politisk eller
aestetisk, projekt og har lighedspunkter med tidsskrifter og online nyhedsgrupper og 4) Den
personlige og intime blog, som deler karaktertreek med den mundtlige fortaelling og dagbogen
(Serensen, 2006, s. 191-192). Dette speciale har til formal at sgge indsigt i og viden om den
personlige boligorienterede blog, og da bringes de to sidstnaevnte typologier i spil. Den personlige
boligblog ma betragtes som en emnebaseret personlig blog, der pa den ene side beretter om, hvad
der rgr sig inden for boligverdenen, men som samtidig har en subjektiv vinkel i den forstand, at det
er bloggens indehaver, altsa bloggeren selv, der udveelger, hvilket boligrelateret indhold, som skal
preesenteres pa bloggen. Denne type blog kan altsa antages at have informerende savel som
nyhedslignende karaktertraeek samtidig med, at denne er tilknyttet personlige preeferencer. Den

personlige boligblog kan da ikke alene betragtes som en personlig blog, idet der antages, at denne
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fremseaetter generelle trends og tendenser men samtidig forfalges den antagelse, at det personlige
aspekt er det baerende for bloggen, da indholdssiden udspringer af bloggerens dagligdag, tanker

og overvejelser og saledes er subjektivt fremlagt.

Paul John Eakin forklarer, at den personlige blog, som han kalder “lifewriting”, er “defined by the
claim of authenticity, that is, a claim of proximity between author, narrator and main character, a
commitment to the everyday and the reading community and thereby also to the ordinary and
mundane” (Sgrensen, 2009, s. 68). Denne blogtype forbindes altsa med en vis autenticitet, idet der
er en lighed mellem bloggens forfatter, forteeller og den person, der berettes om i den forstand, at
det er en og samme person. Eakin fremhaever i denne forbindelse, at den personlige blog holder
sig ansvarlig over for dem, der laeser med netop ved at fremsaette noget autentisk, og han taler da
om den personlige blog som “deeply ethical”, idet bloggeren forpligter sig til at dele ud af
personlige erfaringer (Sgrensen, 2009 s. 68). Sgrensen haevder dog, at forskningen i personlige
blogs generelt er sparsom og typisk mere kvantitativt fokuseret, hvor forskere har forsggt at
fastleegge, hvor udbredt genren er, hvordan den fordeler sig i forhold til geografiske, sproglige og
sociale parametre og hvem brugerne er (Sgrensen, 2008, s. 3). Der kan blandt andet henvises til
en undersggelse, hvor formalet var at kortlaagge hvilke motivationer, der var forbundet med at
blogge. Her blev 160 bloggere med en gennemsnitsalder pa 25 ar sat til at udfylde et spgrgeskema
omhandlende blogmotivationer, og undersggelsens spgrgsmal tog saledes udgangspunkt i viden
fra eksisterende forskning, hvorfor undersggelsen havde til formal at teste nogle allerede
definerede hypoteser om, hvad der netop motiverer bloggere (Fullwood et al.,, 2014, s. 7).
Undersggelsen kunne pege pa seks overordnede blogmotivationer som var 1) Personal revelation,
hvor motivationen var muligheden for at dele dybe folelser, 2) Emotional outlet, der beskrev
trangen til at udtrykke meninger og frustrationer over for et givent emne, 3) Selective disclosure,
der beskrev motivationen for at kunne poste positive informationer om sig selv og relaterede sig
saledes til muligheden for at kunne styre ens udtryk ud ad til, 4) Creative outlet beskrev bloggere,
der var motiveret af trangen til at udtrykke individualitet og kreativitet, 5) Social networking, der
beskrev de bloggere, som blev motiveret af muligheden for at skabe relationer med andre og
slutteligt 6) Advertising, hvor motivationsfaktoren var muligheden for at kunne bruge bloggen til at
reklamere og promovere events, produkter og andre services (lbid., s. 11). Ud fra undersggelsen
kunne der sdledes peges pa nogle motivationsfaktorer, og undersggelsen giver altsd nogle
pejlemeerker for, hvilke motivationsfaktorer, der styrer bloggeres handlen og ligeledes, hvad der
muligvis kan drage en laeser. Der kan saledes identificeres nogle tendenser. Hvad et sadanne
forskningsdesign da ikke kan er at belyse disse kategorier pa et dybere niveau, hvor det bliver
muligt at svare pa spgrgsmal som "hvorfor” og "hvordan”. Dette speciale vil i stedet orientere sig
mod den kvalitative forskningsmetode med henblik pa at belyse, hvad man som blogger savel som

lzeser kan bruge boligbloggen til. Som faenomen tillaegges boligbloggen altsd bade et afsender- og
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et modtagerorienteret perspektiv i den forstand, at boligbloggen ikke alene forudseetter en blogger

men ogsa nogle, der laeser med.

Boligbloggen

Specialet adskiller sig ikke alene fra tidligere forskning grundet en kvalitativ tigang men ogsa
grundet boligbloggen som genre inden for den personlige blog, da der i skrivende stund ikke findes
nogen naevneveaerdig forskning, der beskaeftiger sig med boligbloggen. Netop denne genre er valgt,
da vi i dag oplever et gget fokus pa boligindretning. Dette kommer blandt andet til udtryk gennem
et stigende antal boligmagasiner pa markedet, hvor antallet af boligmagasiner er fordoblet pa
under ti &r (Web 8), og vi kan desuden fglge med i tv-programmer som "Helt pa plads”, "Danmarks
sk@gnneste hjem” og "Genbrugshjem”. Det synes ikke tilfaeldigt, at der er fokus pa boligindretning,
da man i vores samfund kan tale om boligen som identitetsmarkering, idet den repreesenterer os
og viser andre, hvem vi er. Gram-Hanssen og Bech-Danielsen (2004) taler om, at
boligindretningen er blevet en méade, hvorpd man kan udvikle og udtrykke sin identitet, da
boligindretningen er nem at forandre og derfor giver mulighed for at lege med sin identitet (Gram-
Hanssen & Bech-Danielsen, 2004, s. 23). Samtidig udspringer specialet af en hypotese om, at den
personlige boligblog kan noget seerligt, der far boligmagasinerne til at kigge sig nervgst over
skulderen, som specialets indledning afspejler. For hvad er det, som bloggerne far ud af at bruge
adskillige timer pa at skrive blogindlaeg efter blogindleeg om deres seneste kab og hvilke trends, de
heelder til, og hvad er det, som laeseren far ud af at leese om dette? Dette leder os til falgende

problemformulering:

Hvad karakteriserer den personlige boligblog,

og hvad motiverer henholdsvis blogger og leeser til brugen heraf?

-7 -



| afsnittet "Forestillinger om feltet” preesenteres de forforstaelser, som specialet udspringer af og de
mere generelle tanker, der geres om specialets undersggelsesfokus for saledes at skabe en

bevidsthed herom.

Herefter fglger afsnittet om specialets metodiske rammeseetning, der har til formal at beskrive og
begrunde valg af metode. | afsnittet preesenteres casestudiet som forskningsmetode, hvorefter der
vil optreede refleksioner over specialets undersggelsesdesign. Den udvalgte case, som specialet
tager udgangspunkt i, vil blive preesenteret, de empiriske overvejelser, der er gaet forud for

undersggelsen forklares og begrundes, og der redeggares for, hvilket kildemateriale der benyttes.

Dernaest preesenteres specialets analysemetode og saledes, hvordan vi sgger at fa indblik i vores
kildemateriale. Der identificeres her fire temaer, som danner rammerne om specialets analytiske
del.

Sa folger et afsnit omhandlende specialets teoretiske rammesaetning, hvor teorien, som analysen
tager sit afseet i, praesenteres med saerligt fokus pa, hvorfor de enkelte teorier er relevante i forhold

til specialets undersggelsesfokus.

Endelig folger specialets analytiske del, hvor de fire identificerede temaer i kildematerialet belyses

gennem de teoretiske perspektiver. Hvert tema udmunder i en opsummering.

Da preesenteres en metodisk diskussion, idet vi nu er bekendte med undersggelses udfald, hvor i
vi reflekterer over, og forholder os kritisk til metodiske valg samt til valg og indsamling af

kildemateriale.
Derefter fglger en endelig konklusion, der besvarer specialets problemformulering.

Slutteligt falger en perspektivering, hvor i der reflekteres over den personlige boligblog i forhold til
boligmagasinerne med afsaet i analysens fund og teoretiske perspektiver, som udmunder i en

hypotese, der kunne undersgges ved videre arbejde.
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Far vi bevaeger os videre, finder vi det betydningsfuldt at eksplicitere de forforstaelser, som
specialet udspringer af savel som de mere generelle tanker, vi ger os om specialets
undersg@gelsesfokus. Vi ser, at vi netop ma italesaette disse forforstaelser for i hgjere grad at blive
bevidste herom, hvilket skyldes et gnske om at tilga den personlige boligblog sa objektivt som
muligt for saledes at opna en mere generel forstaelse herfor.

Som vi indledningsvis var inde pa, har vi en antagelse om, at den personlige emnebaserede blog
kan noget seerligt. Dette ser vi iseer ggre sig geeldende i forhold til magasinet, da vi som tidligere
beskrevet har gjort os nogle erfaringer gennem vores praktikforlgb, der medfgder, at vi iseer har
den personlige boligblog som pendant til boligmagasinerne for gje. Derfor er det netop den
emnebaserede personlige blog med boligindretningen som omdrejningspunkt, vi har valgt, at dette
speciale skal tage sit afsaet i, hvor magasinet fungerer latent i den forstand, at vi i specialet ikke
direkte forholder os hertil. Vi veelger i stedet at perspektivere til magasinet, nar vi har faet belyst,
hvad der karakteriserer den personlige boligblog, og hvilke motivationsfaktorer, der for blogger og
leeser er forbundet herved. Samtidig har vi draget vores egne erfaringer med den personlige blog,
igen med boligindretning som emne, da vi ser, at vi kan paberabe os titlen som flittige lsesere
heraf. Dette medfgder naturligvis nogle forestillinger om, hvad det vil sige at vaere modtager men
ogsa afsender af den personlige boligblog, s& selvom dette er noget, vi sgger at lukke gjnene for,
sa er vi bevidste om, at dette giver os en bestemt made at iagttage bloggen pa. Vi har netop en
forestilling om, at dem, der leeser den personlige boligblog er forholdsvis unge kvinder i 20-30 ars
alderen, der sgger inspiration og noget at stgtte sig op ad, nar de skal indrette deres hjem. Det kan
synes vanskeligt at omseette de fysiske forretningers boliginterigr i sin egen indretning, da
forretningernes udstillinger kan virke opstillede og upersonlige, grundet kontekst naturligvis, og
bloggen fremseetter da konkrete bud pd, hvordan man kan anvende de forskellige elementer som
en del af hjemmet eksempelvis i form af billeder af, hvordan bloggeren selv har indrettet sig.
Samtidig ser vi, at bloggen kan fungere som en bekraeftelse af, at det man har erhvervet sig er
godt nok. Vi har desuden en forestilling om, at bloggere har forholdsvis meget selvtillid i den
forstand, at de saetter deres hjem til skue for alle, der matte have lyst til at betragte det, hvilket ma

blive et udtryk for, at de er tilfredse med for ikke at tale om stolte af deres hjem.
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Efter at have redegjort for det problemfelt og den forstaelse specialet tager afsaet i, vil vi nu
beskrive, hvordan vi metodisk tilgar specialets problemformulering for at na til en besvarelse heraf.
Der vil under afsnittet "Casestudiet som forskningsmetode” forelaegge en introduktion til
casestudiet som forskningsmetode, da vi sgger at na til en besvarelse af problemformuleringen
gennem et enkelttilfeelde i form af én udvalgt blog, hvor der i det efterfelgende afsnit "Gyldig
videnskabelig viden” vil optraede refleksioner over specialets undersggelsesdesign. Dernaest vil der
i afsnittet "Den udvalgte case” blive praesenteret, hvilken case specialet tager sit udgangspunkt i,
og slutteligt vil der i afsnittet "Supplerende materiale til casen” blive praesenteret, hvilket
kildemateriale foruden den konkrete blog specialet sgger at belyse faanomenet ud fra. Her vil bade
teoretiske overvejelser samt den faktiske empiriindsamlingssituation blive beskrevet. Kritik af
metodiske valg vil blive taget op afslutningsvis i specialet i en metodisk diskussion, nar vi er

bekendte med undersggelsens udfald.

Casestudiet som forskningsmetode

John W. Cresswell giver fglgende definition pa casestudiet:

"Case study research is a qualitative approach in which the investigator explores a real-life,
contemporary bounded system (a case) or a multiple bounded systems (cases) over time,
through detailed, in-depth data collection involving multiple sources of information (...)”
(Creswell, 2013, s. 97).

Som det fremgar af Creswells definition, er der tale om en videnskabelig undersggelse af et
konkret faanomen ud fra en eller flere cases med det formal at opna detaljeret viden samt na til en
dybere forstadelse af det undersggte fanomen. Dette ggres ved at indsamle forskelligt
datamateriale, der netop kan bidrage til denne deltaljerede og dybe indsigt. Nar vi betragter
specialets problemformulering, @nsker vi at forstd, hvad der kendetegner den personlige
boligorienterede blog, og hvad der motiverer afsender savel som modtager til brug af denne
blogtype. Dette giver casestudiet os muligheden for ved at udveelge en enkelt case, og gennem
forskelligt materiale opnas saledes en detaljeret forstaelse herfor. At veelge en kvalitativ
caseorienteret tilgang giver nogle fordele, da vi kan tilegne os en dyb og detaljeret forstaelse, som
seerligt opnas ved at udvaelge en enkelt case. Det er naturligvis et spgrgsmal om tid og ressourcer,
da det er muligt at tilegne sig detaljeret viden om et faenomen ud fra flere cases, men i vores

tifeelde seaetter specialet begraensninger i form af plads og tid, og for at den gnskede detaljerede
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indsigt kan opnas inden for de fastsatte rammer, har vi valgt at begreense undersggelsen ved at
betragte en enkelt blog. Vi ser altsad en fordel i at beskaeftige os med et enkelttilfaelde i forhold til
dette speciale og vores problemformulering. Dette skyldes endvidere den manglende forskning, vi
oplever, der er pa omradet. Som beskrevet i afsnittet "Indsneevring af felt” er forskningen i den
personlige blog sparsom samtidig med, at den belyses gennem et kvantitativt forskningsdesign, og
betragter vi den personlige boligblog, er der ingen forskning at referere til. | den forbindelse taler
Cresswell om, at intentionen om at foretage et casestudie er betydningsfuld, og at dette spiller ind
pa selve undersggelsesdesignet. Hertil forklarer han, at et kvalitativt casestudie kan bruges til at
illustrere et unikt faenomen, der er interessant i sig selv, og som kraever beskrivelse og videre
detaljeret undersggelse (lbid., s. 98). | vores tilfelde ser vi netop, at der er tale om et unik
faenomen, da der som sagt ikke er forsket i den personlige boligblog. Vi ser altsa en mulighed for
at tilegne os en detaljeret forstaelse af denne blogtype for sdledes at opna viden inden for dette
uudforskede omrade. Denne undersggelse vil da kunne generere viden om fazenomenet, der
efterfelgende vil kunne bruges til videre forskning af samme type af blogs for netop at kunne
identificere ligheder eller forskelle ud fra de fund, vi matte ggre os.

Cresswell referer til Robert K. Yin, der ligeledes beskeeftiger sig med casestudiet som
forskningsmetode, og som laegger veegt pa studiet af en case inden for casens virkelighed,

kontekst eller miljg (Ibid., s. 97). Yin definerer selv casestudiet som:

”’(...) an empirical inquiry that; investigate a contemporary phenomenon within its real-life
context when the boundaries between phenomenon and context are not clearly evident’
(Yin, 2003, s. 13).

Ifglge Cresswells savel som Yins definition af casestudiet er denne forskningsmetode szerlig egnet
i tilfeelde, hvor feenomener gnskes undersggt i deres naturlige omgivelser, og hvor det samtidig
kan veere vanskeligt at forstd et feenomen uden at forstd den kontekst, som feenomenet er
omringet af grundet en uklar adskillelse af de to starrelser. Nar der gnskes indsigt i den personlige
blog, ligger deri ogsa, at vi ma sammenligne med andre blogtyper, som den personlige boligblog
adskiller sig fra for netop at finde frem til kendetegnene ved denne blogtype. Som Sgrensen
papeger, findes der forskellige typer af blogs, der alle har forskellige kendetegn, hvorfor vi ved at
sammenligne med andre blogtyper kan na tzettere mod en forstaelse af netop den personlige
boligblog. Betragter vi konteksten mere snzevert, ma vi endvidere forholde os til den udvalgte
cases kontekst og ikke blot faenomenets kontekst. Derfor mé& vi undersgge forhold, der kan veere
relevante og have betydning for analysens fund, men som ikke umiddelbart kan iagttages pa den
konkrete blog. Sadanne forhold vil blive beskrevet efter gennemgang af den udvalgte case, men

farst vil casestudiet som forskningsmetode blive diskuteret.

-1 5H-



Gyldig videnskabelig viden

Nar der i dette speciale anvendes en enkelt case til at udlede noget om den personlige boligblog,
bliver et spargsmal om gyldig viden aktuel. Dette fordi der netop vil blive draget konklusioner om
det undersggte faenomen ud fra et enkelttilfaelde, hvilket i mange forskningstraditioner anses som
vaerende umuligt. Vi er dog ikke af denne overbevisning, og i en sggen efter at anse vores
undersggelsesdesign og den viden, der bliver produceret heraf som videnskabelig brugbar viden,
inddrager vi Bent Flyvbjerg, der har beskeaeftiget sig med casestudiet som forskningsmetode, da
han netop er uenig i den geengse opfattelse, som han mener, at andre forskere har af metoden.
Hertil forklarer han, at opfattelsen ofte beror pa, at forskningsmetoden ikke egner sig til den
egentlige forskningsproces. Derimod kan metoden bruges indledningsvis som et slags pilotprojekt,
hvor forskeren far et detaljeret indblik i en enkelt sag, som efterfalgende kan testes pa flere tilfeelde
(Flyvbjerg, 2015, s. 498). Den viden, der opnas via forskning gennem cases er altsa ikke brugbar
alene men kan bruges til videre forskning. Dette anser Flyvbjerg dog for en forenklet opfattelse af
castestudiet som forskningsmetode, og var vi af denne opfattelse, ville casestudiet som metode
veere ubrugelig for os i denne undersggelse. Dette skyldes specialets problemformulering, der
netop medfgder en s@gen efter en generel forstaelse af den personlige boligblog, som vi
undersgger ud fra en enkelt case. | forhold til dette har Flyvbjerg identificeret fem misforstaelser
om casestudiet, der gagr op med den forenklede og ifglge ham misforstaede forstaelse, der
eksisterer om studiet. Her kan der blandt andet refereres til Dictionary of Sociologys made at
forklare casestudiet pa, hvor en vigtig pointe er, at et casestudie ikke kan “give pdlidelig
information om klassen i bredere forstand” (Ibid.). Endvidere kan der henvises til Donald Campbell,
der papeger, at et casestudie kun kan fortzlle noget om den specifikke sag og dermed ikke noget
generelt, hvorfor den tilegnede viden vil blive illusorisk ved en naermere efterprgvning (lbid., s.
499). | Flyvbjergs opstillede misforstaelser redeggres der altsa for, hvorfor og hvordan det er muligt

at udlede brugbar og generel videnskabelig viden ud fra enkelttilfeelde.

Flyvbjergs misforstaelser omhandler: 1) at teoretisk viden er mere vaerdifuld end praktisk viden, 2)
at det ikke er muligt at genrealisere ud fra enkelttilfeelde, hvorfor casestudiet ikke kan bidrage til
videnskabelig udvikling, 3) at casestudiet egner sig bedst til udvikling af hypoteser, 4) at
casestudiet har tendens til verifikation og slutteligt 5) at det ofte er sveert at sammenfatte konkrete
casestudier (Ibid., s. 497). Vi vil i det falgende tage udgangspunkt i tre af Flyvbjergs misforstaelser,
da vi mener, at disse bliver interessante at reflektere over i forhold til dette speciales

undersg@gelsesdesign og formal. Disse er henholdsvis misforstaelse 1 og 2.

Tager vi fat pa Flyvbjergs farste misforstaelse, omhandler denne en forkastelse af den praktiske

viden eller hvert fald tanken om, at teoretisk viden besidder stgrre videnskabelig kvalitet end den
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praktiske viden, som et casestudie netop giver indsigt i. Hertil papeges det dog, at forudsigende
teorier og universelle begreber ikke altid kan findes i studiet af mennesker og samfund, hvorfor
konkret og kontekstbunden viden kan vaere mere veerdifuld (Ibid., s. 502). | vores s@gen efter at
forsta den personlige boligblog bliver den praktiske viden netop veaerdifuld, da der er tale om studie
af mennesker. Mennesker, der naturligvis handler og treeffer valg, der ikke altid kan forudsiges ud
fra en tilegnet teoretisk viden, der da muligvis ikke vil stemme overens med den virkelighed, vi

mader hos vores udvalgte case.

Betragter vi Flyvbjergs anden misforstaelse handler denne om, hvorvidt det er muligt at udlede
noget generelt og bidrage til videnskabelig udvikling ud fra de fund, man matte have gjort sig om
en enkelt case. Her referer Flyvbjerg hovedsagligt til det naturvidenskabelige videnskabsideal
(Ibid.). Der refereres ydermere til Anthony Giddens forstaelse af generaliserbarhed, idet han
haevder, at det kvalitative mindre studie ikke i sig selv er generaliserbart, men at det dog kan blive
det safremt, at studiet udferes et vis antal gange saledes, at den tilegnede viden bliver
repraesentativ (Ibid., s. 503). Flyvbjerg erkender, at Giddens opfattelse af generaliserbarhed bade
kan anses som veerende hensigtsmaessig og veerdifuld, men at det dog er forkert at haevde, at
dette er den eneste made at producere gyldig viden pa (Ibid.). Derimod handler det i hgj grad om,
hvordan den givne case er udvalgt. | vores tilfaelde udveelger vi casen ud fra de opstillede kriterier
om, at den skal vaere personlig og samtidig have boligomradet som omdrejningspunkt. Endvidere
er casen udvalgt pa den baggrund, at den kan veaere repraesentativ for andre tilfaelde, og at de fund
vi gar os sandsynligvis vil findes i andre studier af den personlige boligblog. Betragter vi andre
personlige boligblogs i blogverdenen, kan vi netop se, at der findes ligheder, der derfor muligger,
at vi kan betragte vores udvalgte case som en repraesentativ case for den personlige boligblog.
Der kan blandt andet henvises til froekenoverspringshandling.dk (Web 9), livingbyckk.dk (Web 10),
mortilmernee.dk (Web 11) og Kreavilla.com (Web 12), der alle har et boligorienteret
omdrejningspunkt, og som samtidig beretter om og indvier leeserne i mere personlige
hverdagsforetagender. Samtidig kan det naevnes, at disse blogs fglger samme formattype som
vores udvalgte case, og de rummer muligheden for at interagere afsender og modtager imellem og
modtager og modtager imellem, da alle bloggene har en kommentarfunktion. Det kan desuden
iagttages, at der pa alle de neevnte blogeksempler optraeder reklamebannere, hvilket ogsa ger sig
geeldende for casen, som dette speciale tager sit afsaet i. Casen er altsd udvalgt, idet den har de
typiske blogtrek, er personlig, behandler et specifikt emne og samtidig ligner andre personlige
boligblogs. Casen er saledes udvalgt som en paradigmatisk case, altsa et typisk eksempel pa
denne bloggenre, som kan belyse mere generelle egenskaber ved det undersggte faenomen (lbid.,
s. 510). En anden pointe, der er vigtig at fremhaeve, nar generaliserbarheden diskuteres, er, at
dette speciale sgger at udforske feenomenet ud fra forskelligt materiale, som vil blive beskrevet i

afsnittet "Supplerende materiale til casen”. Faenomenet belyses altsa ikke blot ud fra en blog men
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betragtes derimod ud fra tre forskellige kildematerialer, hvilket potentielt vil styrke analysens fund,

da disse saledes ikke kun kan forevises i ét materiale men muligvis i flere.

Den udvalgte case

The Rusty Home
Casen som specialet tager afsaet i er bloggen The Rusty Home, hvis indehaver er 26-arige Julie.

Pa bloggen beretter Julie om, hvorfor hun har startet bloggen og forteeller i den forbindelse:

"For to ar siden tog jeg en drastisk beslutning om at afslutte min uddannelse til socialradgiver,
da mine interesser ikke stemte overens med studiets indhold. Jeg blev kontinuerligt optaget af
kreative processer, som spandte ben for min koncentration pa skolebeenken, hvilket er en af
arsagerne til at min blog blev fadt, og jeg pabegyndte min kreative rejse. Pa nuvaerende
tidspunkt arbejder jeg som boligskribent for Houzz.dk og fungerer derudover som selvsteendig

freelanceskribent’ (Web 13).

Bloggen er altsa et sted, hvor Julie kan udleve sine dremme og beskaeftige sig med det, der faktisk
interesserer hende. Betragter vi selve siden kan vi netop iagttage, at denne fglger et format, der
efterhanden kan ses som en standart for den generelle blog, som er blevet beskrevet i afsnittet
"Introduktion til feltet”, og lever saledes op til kravet om at vaere en egentlig blog, som den udvalgte

case ngdvendigvis ma veere.

THERUSTY HOME

THE RUSTY HOME

{V. v‘(l\'lK((.‘f l’l‘il\.
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Kahler o4 jeg bliver aldrig karester. Jeg er ikke engang sikker pé, at en affzre ville fungere. Enlile

Vandret barre med
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Daterede blogindlzeg
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The Rusty Home har en vandret barre, hvor bloggens titel "The Rusty Home” praesenteres.
Herunder findes bloggens forskellige faner, som er "Forside”, "About”, "Kontakt”, "Kategori’ og
"Arkiv”. Under disse ses bloggens hovedaktivitet, de daterede blogindlzeg, hvor det blogindleeg, der
senest er skrevet er placeret overst, og som desuden alle rummer en kommentarfunktion.
Bloggens format bestar desuden af en horisontal kolonne i hgjre side, hvor der optraeder et billede
af Julie med en tilhgrende beskrivelse af bloggen, et kronologisk arkivindeks, en linksamling hvor
hun fremhaever webshops og slutteligt en rubrik, hvor leeserne kan tilmelde sig som abonnent og

modtage e-mails, nar Julie skriver et nyt blogindleeg (Web 15).

Vi kan desuden se, at bloggen er personlig og boligorienteret. Betragter vi Julies egen beskrivelse
af The Rusty Home, karakteriserer hun denne som “en reflekterende, personlig og kreativ blog om
boliguniversets mange grene, herunder: Design, DIY, genbrug, loppefund samt relevante og
aktuelle debatter for de mere aktive laesere” (Web 13). P& bloggen opstiller Julie desuden falgende
kategorier, som blogindleeggene inddeles i: 1) "Anbefalinger”, hvorunder Julie anbefaler andre
privatpersoner med boligorienterede instagramprofiler’, som hun selv finder inspirerende, 2)
"Bornevarelse”, hvor indleeg omhandlende interigr til barneveerelset kan findes, 3) "Debat”, hvor
Julie tager aktuelle problemstillinger op, der vedrgrer bloggens tema, og hvor hun stiller spgrgsmal
som "Kan boligtrends sammenlignes med massehypnose?” (Web 16) og laver konstateringer som
"Kvinder har ikke laengere patent pa indretningen!” (Web 17), 4) "Design Vs. Budget”’ hvor Julie
viser leeserne billigere alternativer til dyrere designs, 5) "DIY”, hvor Julie deler egne og andre
bloggeres boligorienterede ger-det-selv projekter s& som hjemmelavede knageraekker (Web 18)
eller et hjemmelavet ur af en teaktreesplade (Web 19), 6) "Guide”, hvor Julie kommer med
forskellige rad om alt fra, hvordan man manipulerer med pladsen, hvis man bor smat (Web 20), til
hvordan man renger beskidte lysestager (Web 21), 7) IKEA”, hvor Julie deler nyheder om nye
IKEA-produkter pa markedet og endvidere, hvordan det er muligt at transformere nogle af IKEAS
billige mgbler til nye og anderledes mgbler med et udseende, der ikke signalerer "skrammel” og
"billig”, 8) "Indretning”, hvor Julie deler alt, der har med indretning at gare, hvilket straekker sig
over billeder fra hendes eget hjem (Web 22) til collager, der viser nye interigrprodukter pa
markedet (Web 23), 9) "Personlige indlag”, hvor omdrejningspunktet ikke ngdvendigvis er bolig,
men hvor Julie deler personlig information om sig selv og giver indblik i alt fra jobsituation (Web 14)
til detaljer om sit parforhold (Web 24), 10) "Smukke hjem”, hvor Julie viser billeder fra andres
hjem, som hun finder smukke, 11) "Sponserede indlag”, hvor Julie anbefaler produkter, som hun

er blevet betalt for, hvad enten det er i penge eller produkter, 12) "Stjael stilen”, hvor Julie viser

3 Instagram er et socialt medie, hvor brugere kan dele billeder og film. Instagram giver derfor mulighed for at lade
andre brugere fa indblik i ens liv, og endvidere kan man holde sig ajour med andre personer, da man kan fglge
hinanden derinde. Det er endvidere muligt at kommentere og like hinandens billeder (Web 71).
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inspirerende boligbilleder og hertil fortaeller, hvilke interigrprodukter, der kan kgbes for at erhverve
sig samme stil som pa det givne billede, 13) "Tip”, hvorunder Julie deler ud af forskellige tips, hun
er stat pa, som daekker alt fra gode genbrugsbutikker (Web 25) til hvilke webshops, der i den givne
periode har rabatkampagner kgrende (Web 26), 14) "Ugens profil’, hvor Julie en gang om ugen
seetter fokus pa forskellige brands og hylder deres kreativitet (Web 27) og 15) “Webshops”, som
er bloggens sidste kategori, hvor Julie deler indlaeg, der viser produkter fra forskellige webshops,

som hun finder smarte og linker samtidig til de webshops, hvor produkterne kan kabes.
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Ud fra bloggens forskellige kategorier kan vi se, at bloggen behandler emnet boligindretning, men
samtidig er der personlige elementer til stede som blandt andet kommer til udtryk gennem
kategorierne "Debat” og "Personlige indlzeg” men ogsa i indleeg, hvor det umiddelbart synes at
handle om bolig, beretter Julie dagbogslignende om hendes hverdagsforetagender, som det
eksempelvis ses i indlaegget "DIY Plakatstyling”. Titlen indikerer, at man som laeser vil blive madt
af boligrelateret indhold, men indlaegget indledes i stedet med Julies beretning om, hvor meget sol

hun ikke har nydt, da hun har siddet inde bag computerskeermen (Web 28).

Kontekst

Ud fra casebeskrivelsen af The Rusty Home og de opstillede kategorier kan vi iagttage, at bloggen

opfylder vores kriterier om bade at veere personlig og boligorienteret, men som beskrevet under
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afsnittet "Casestudiet som forskningsmetode”, er casens kontekst ligeledes af afgerende
betydning, hvorfor vi ma forholde os hertil. Der vil derfor foreleegge en beskrivelse af andre forhold,
der kan iagttages ved den udvalgte blog, som netop kan fa betydning for det videre arbejde og

herunder de analysefund, vi matte gore os.

Vi kan iagttage, at bloggen er en del af blognetveaerket Bloggers Delight, som tidligere beskrevet er
Danmarks starste blognetvaerk, der samler blogs under et tag, hvad enten der blogges om mode,
livsstil, beauty eller bolig (Web 3). Pa Bloggers Delight er det muligt at oprette en gratis blog, hvor
opseetning og kommercielle aspekter klares af virksomheden saledes, at bloggeren blot skal
koncentrere sig om at producere indhold til den givne blog (Web 4). Alle har saledes mulighed for
at veere en del af netvaerket, men der skelnes alligevel mellem to typer af blogs under netvaerket.
Der er nemlig nogle af bloggene, der hgrer under kategorien premium blogs, som netop er de mest
interessante og leeste blogs inden for det omrade, der matte blogges om. Pa disse blogs
arrangerer Bloggers Delight annonceaftaler og andre sponsoraftaler, og bloggeren bliver altsa
betalt af de virksomheder, der er interesserede i at annoncere pa den pageeldende blog samt af de
virksomheder, der er interesserede i at indga et samarbejde pa andre mader* (Web 29). Vi kan
iagttage, at The Rusty Home er premium blogger hos Bloggers Delight, hvilket vi finder
betydningsfuldt, da Julie altsa tjener penge pa sin blog, og det synes da naerliggende at antage, at
dette ma have indflydelse pa bloggens indhold. At The Rusty Home er en premium blog giver
samtidig indikationer pa, at bloggen har mange laesere, da premium blogs skal have et vis antal
sidevisninger om dagen (Web 29). Samtidig bevirker dette, at der optreeder bannere og andre

reklamer p& bloggen.

Et andet aspekt, der vedrgrer casens kontekst er, at der pa nuveerende tidspunkt er Design
Awards 2015. Ved Design Awards uddeler tre af Danmarks store bolig- og designmagasiner
sammen priser inden for forskellige bolig- og designrelaterede kategorier. En af kategorierne er
"Arets blogger”, hvor vi kan iagttage, at The Rusty Home er nomineret. Om bloggen skriver
Boligmagasinet, at "Julie er ansigtet bag The Rusty Home. Julie er en neervaerende boligentusiast
med fokus pé geor-det-selv, kaktusser, loppefund og kreative indretningslasninger” (Web 30). At
Julie er blevet nomineret til kategorien synes at veere en stor bedrift for bloggeren, der selv

udtrykker folgende i et blogindlaeg:

“En lille bitte glaedestéare blev faeldet, og jeg kunne ikke holde smilet tilbage. Jeg er simpelthen

blevet nomineret i kategorien ‘Arets blogger‘ ved Danish Design Awards 2015, der afholdes til

* Sadanne samarbejder blogger og virksomhed imellem fordrer typisk, at bloggeren skriver om det
pagaeldende produkt pa sin blog, og far betaling herfor mens virksomheden far omtale og nar ud til bloggens
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september i Paustian. Boligmagasinet, Bo Bedre og Costume Living har nomineret MIG
sammen med 6 andre fantastisk dygtige kandidater? Jeg er stadig mundlam, helt vildt
overrasket og spaendt! Det er maske den allerstorste anerkendelse at f& som boligblogger i

mine gjne” (Web 31).

Julie fgler sig altsd beeeret over at vaere blevet nomineret, og det kan antages, at hun vil streebe
efter at samle nok stemmer til at vinde titlen. Vi kan blandt andet se pa The Rusty Home, at der er
blevet lavet et link, der fgrer bloggens laesere direkte videre til en side, hvor de kan stemme pa
hende som arets blogger. Nar vi kan iagttage, at dette er betydningsfuldt for Julie, ma vi samtidig
antage, at denne begivenhed spiller ind pa forhold som, hvor mange indleeg Julie poster om
dagen, hvad hun veelger at poste om, hvordan hun italeseetter sine laesere mm., da vi altsa
formoder, at hun gnsker at vinde denne titel og derfor i sit arbejde med bloggen er bevidst om de

valg, hun treeffer.

Supplerende empiri til casen

Som beskrevet under definitionen af casestudiet er det altafggrende, at forskeren tilegner sig
forskellig viden gennem forskelligt kildemateriale for, at den dybe indsigt i feenomenet kan opnas.
Derfor vil specialets analyseafsnit ikke kun tage udgangspunkt i allerede eksisterende materiale i
form af den konkrete blog men vil suppleres af et interview med Julie fra The Rusty Home samt et
fokusgruppeinterview med blogleesere af denne blogtype. Vi kan da opna en mere nuanceret
forstaelse af den personlige boligorienterede blog ved bade at betragte den konkrete blog samt
forholde os til afsender savel som modtager, der begge danner grundlaget for bloggen. Der kan
naturligvis reflekteres over, om et interview med afsenderen samt et fokusgruppeinterview med
lesere er ngdvendigt, da det kan haevdes, at bloggens indleeg er et udtryk for afsender, og at det i
bloggens kommentarfelter er muligt at indhente information om dens leesere. Vi ser dog, at dette
kildemateriale giver os mulighed for at komme i dialog med interviewpersonerne og endvidere stille
mere relevante og malrettede spergsmal i forhold til specialets undersegelsesfokus. Den
deltaljerede forstaelse af faanomenet opnas altsa bedst muligt, efter vores overbevisning, hvis ikke
vi kun, gennem indleeg og kommentarfelter, gisner om betydningen af det udtrykte men rent faktisk
kan spgrge ind til afsender og laesere ved at stille opfglgende og afklarende spgrgsmal. Samtidig
ser vi, at der er et skel mellem interviewet med Julie og bloggens indleeg, selvom begge er
afsenderrelaterede, i den forstand, at interviewet bliver et udtryk for, hvad Julie siger, hvor
bloggens indlaeg bliver et udtryk for, hvad hun rent faktisk gar.

Dette kildemateriale ma indhentes pa egen vis, og der vil i det nedenstdende derfor foreligge
teoretiske perspektiver, der netop giver indsigt i, hvorfor disse metoder er brugbare i denne

undersg@gelse, og hvordan vi ma tilga de to forskellige interviewsituationer.
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Teoretiske overvejelser

Enkeltmandsinterview

Lene Tanggaard og Svend Brinkmann taler om, at et interview typisk bruges til at f& adgang til at
hare om individets oplevelser af forskelles feenomener i dettes livsverden, altsd den verden "vi
kender og mgder i hverdagslivet. Det er verden, som den fremtraeder for os i en direkte og
umiddelbar oplevelse forud for, at vi reflekterer eller teoretiserer over verden” (Tangaard &
Brinkmann, 2015, s. 31). Interviewet giver altsd adgang til personers oplevelse af deres livsverden
og kan saledes udggre begyndelsen til modelkonstruktion og teoriudvikling, da der opnas indsigt i
det undersggte faenomen. Tangaard og Brinkmann papeger dog, at det er vigtigt at have for gje, at
interviewsituationen aldrig vil kunne indfange den praecise forstaelse af det oplevede, som
interviewpersonen beretter om, da der altid vil veere tale om en konstrueret situation, hvor det
oplevede naturligvis gengives og derfor ikke erfares i det eksakte gjeblik (Ibid.). Interviewet er dog
seerligt brugbart i forhold til dette speciales undersggelse, da det kan bruges til at fa indblik i,
hvordan specifikke individer forstar bestemte faanomener (lbid., s. 32). Vi kan da tilegne os viden
om Julie og hendes forstaelse af det undersggte faanomen, og heraf hvad hun netop bruger
bloggen til og far ud af at blogge. Der papeges endvidere, at interviewforskning bedst egnes til at
belyse konversationelle, sproglige og narrative omrader, da den interviewede i situationen forteeller
om, hvad denne ggr modsat eventuelt feltarbejde, hvor denne rent faktisk gar, altsd agerer (Ibid.,
s. 33). Dette anser vi som en styrke af specialets undersggelsesdesign, da interviewet netop kan

supplere de betragtninger, vi gar os pa bloggen.

| gnsket om at opna viden om den personlige boligblog gennem bloggeren Julie anvendes en
blanding af det lgst strukturerede interview og det stramt strukturerede interview, altsd et
semistruktureret udgangspunkt for interviewsituationen. Det papeges, at et lgst struktureret
interview kan give materiale, der stikker i for mange retninger, da det kan veere sveert at fastholde
et forskningsmaessigt tema (Ibid., s. 35). Modsat hertil findes den stramme interviewform, hvor der
ikke er mange muligheder for den interviewede at nuancere de pé forhand fastlage spargsmal
(Ibid.). Derfor synes en blanding af disse metoder ideel for specialets undersagelse, da vi pa den
ene side har et feenomen at belyse, altsa et forskningsmeaessigt tema og deraf ogsa en retning for
selve interviewet, mens vi pa den anden side sgger nuancerede svar, der giver interviewpersonen
mulighed for at udvide vores forstaelseshorisont med betragtninger og indsigt, vi ikke pa forhand
har om feenomenet. Dette vil komme til udtryk i maden, hvorpa vi vealger at udforme vores
spgrgsmal til Julie, der netop skal baere praeg af et tema og en retning samtidig med, at de er abne

saledes, at Julie kan svare mere frit. De udformede spgrgsmal kan findes i bilag 1.
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Fokusgruppeinterview

Bente Halkier uddyber, at fokusgruppeinterviewet er saerligt godt til “at producere data om sociale
gruppers fortolkninger, interaktioner og normer, hvorimod de ikke egner sig til at producere data
om individers livsverdener” (Halkier, 2015, s. 139). En sadan tilgang bliver brugbar i vores
speciale, der netop ikke sgger indblik i en enkelt blogleesers livsverden men derimod en bredere
forstaelse for den personlige boligblog. Vi finder det altsa betydningsfuldt, at vi i denne metode far
mulighed for at bringe denne type bloglaesere sammen for, ud fra forskellige perspektiver, at kunne
diskutere, hvordan den personlige boligblog appellerer til dem. Halkier papeger ydermere, at en
fordel ved fokusgruppeinterviewet er, at man som forsker kan “bruge gruppen som middel til at
producere mere komplekse data” (Ibid.). Dette skyldes, at leeserne har indsigt i og deraf viden om
emnet, som de vil bruge til at sammenligne erfaringer og forstaelser med, nar de interagerer med
de andre deltagere i interviewet. Vi kan derfor fa mere uddybende og nuancerede svar, netop fordi
deltagerne interagerer med hinanden ud fra en kontekst, vi som forskere ikke er en del af, hvorfor

viden opstar, som maske var forblevet skjult, hvis vi havde interviewet bloglaeserne enkeltvis.

Vi ser desuden, at vi ma ggre os praktiske overvejelser i forhold til hvilke personer, der skal udgare
vores grupper, da “fokusgruppers produktion af viden afhaenger af deltagernes sociale interaktion
med hinanden” (Ibid., s. 140). Halkier forklarer, at fokusgrupper hverken bgr veaere for homo- eller
heterogene, da man kan risikere, at der ikke opstar interessant og brugbar interaktion, hvis
gruppen er for homogen, og er gruppen for heterogen, kan der opsta konflikter, da personerne kan
have vanskeligt ved at relatere sig til hinanden (lbid.). Vi ser altsa, at vi ma skabe en balance i
vores gruppe, og vi udvalger derfor personer to og to, der kender hinanden, sa fokusgruppen
udggares af i alt seks personer. At skabe vores gruppe pa en sadanne made er givtigt, da der er
betydningsfulde aspekter at finde, bade nar personerne kender hinanden men ogsa, nar de ikke
ger. Nar personerne kender hinanden, har de oftest let ved at tage del i samtalen, da de faler sig
trygge, og samtidig er der mulighed for, at personerne kan uddybe hinandens perspektiver grundet
delte erfaringer og oplevelser (Ibid., s. 141). Samtidig ser vi, at der er risiko for, at samtalen bliver
for indforstaet, hvis personerne er fra samme sociale netveerk, og derfor kan dét, at man ikke
kender alle i gruppen udligne en indforstadethed. Personer, der ikke kender hinanden ma netop
spgrge ind til hinandens udtalelser, da de ikke kan tage noget for givet ved hinandens forstaelser,
og der abnes herigennem op for flere perspektiver. Samtidig ser vi, at man ikke skal sta til ansvar
for udtalelser efter interviewet, ndr man ikke kender hinanden, og man kan derfor fgle en starre
frihed til at udtale sig (Ibid.).

I nedenstdende afsnit vil der foreleegge en praesentation af de valg, vi har truffet og de
overvejelser, vi har gjort os i forbindelse med vores interview og fokusgruppeinterview. Der vil blive

beskrevet, hvordan begge interviewsituationer er foregaet og under fokusgruppeinterviewet vil dets
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Empiriindsamling

Interview med Julie

Grundet geografiske omsteendigheder var det ikke muligt at foretage et interview med Julie ansigt
til ansigt, som var vores hensigt. Vi valgte derfor at udfgre interviewet med samme spgrgsmal men
over e-mail saledes, at Julie kunne formulere svar pa skrift i stedet. Dette gav naturligvis en anden
interviewsituation end planlagt, da vi altsad ikke havde mulighed for at stille opklarende eller
fortolkende spagrgsmal, hvor vi séledes sikrede, at vi havde opnaet den korrekte forstaelse af det
sagte (Tangaard & Brinkmann, 2015, s. 42). Dog aftalte vi med Julie, at vi kunne sende eventuelle
opfelgende spargsmal til de svar, hun matte give for saledes at undga misforstaelser grundet den
manglende fysiske tilstedevaerelse under interviewsituationen. Da spgrgsmalene er blevet
besvaret pa skrift, er vi selvfglgelige opmaerksomme pa, at Julie har haft tid til at teenke over sine
svar, og at de derfor muligvis ikke fremstar lige s& umiddelbare, som de ville have gjort i en ansigt
til ansigt situation. Dog papeges det, at ansigt til ansigt interaktion ikke ngdvendigvis genererer den
bedste situation for et interview. Hertil refererer Tanggaard og Brinkmann til en undersggelse af
unge piger med spiseforstyrrelser, hvortil konklusionen var, at et e-mailinterview generede mere
brugbare svar, da disse piger ville blive konfronteret med deres skam over deres krop i en
situation, hvor de sad ansigt til ansigt med intervieweren. Specialets undersggelse bergrer dog
ikke sadanne fglsomme emner, men interviewformen kan altsa stadig abne op for muligheden for,
at Julie tgr abne sig og svare mere frit grundet det distancerede forhold, der skabes til os, nar

computeren star imellem. Interviewet kan findes i bilag 4.

Fokusgruppeinterviewet

| udveelgelsesfasen var det afggrende for os at finde deltagere, der kunne belyse den personlige
boligblog, og derfor matte deltagerne naturligvis lsese denne type blog. Endvidere fandt vi det
vaesentligt, at deltagerne var typiske eksempler pa laesere af denne blogtype for netop at kunne
generere kildemateriale, der efterfglgende ville kunne pege pa mere generelle tendenser inden for
brugen af den personlige boligblog. | denne sammenhang bliver det dog veerd at naevne, at
deltagerne i interviewsituationen lader tankerne vandre sa at sige og bevaeger sig ud over den
personlige boligblog. Vi ser dog ikke, at det far en negativ betydning, nar vores deltagere
fremhaever traek ved andre blogtyper, da vi kan bruge dette til at na teettere pa en forstaelse for
den personlige boligblog ved at sammenligne denne med de blogtyper, deltagerne taler om.
Undersggelser viser, at det typisk er unge mennesker, der er vokset op med medier, som bruger
dem mest. Ifglge dansk statistik bruger neesten alle kvinder mellem 16 og 24 ar sociale medier, da
tallet udger 97% af alle adspurgte. Naesten lige s& hgje tal kunne identificeres hos unge meend,
hvor 87% af de 16-24-arige bruger sociale medier. Undersggelsen viser da ogsa, at disse tal er

steerkt nedadgaende for individer over denne alder (Web 32). Vi fandt det derfor naturligt, at
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deltagerne i fokusgruppeinterviewet skulle veere unge mennesker, da det netop er disse, som
typisk anvender sociale medier. Vi valgte dog at indkredse alderen yderligere grundet den
blogtype, som specialet undersgger, hvorfor boligperspektivet forarsagede, at vi valgte at afskrive
de helt unge i denne aldersgruppe. Dette skyldes en antagelse om, at et sddanne interesseomrade
muligvis ikke vedrgrer den 16-arige, der oftest stadig bor hjemme hos sine foraeldre, hvorimod de
eeldre typisk er flyttet hjemmefra, hvorfor en interesse for bolig kan vaere opstéet.

Et andet vigtigt aspekt i forhold til udveelgelse af deltagere er deres kgn. Ifglge en undersggelse
foretaget i 2009 af Dansk Statistik kan der ikke umiddelbart identificeres en betydelig forskel pa,
om det er kvinder eller maend, der laeser blogs. Ifglge tallene viser det sig, at af de personer, der
har brugt internettet inden for de sidste tre maneder, har 38% af maendene blandt andet brugt tiden
pa at leese blogs, mens tallene for kvinder er 28% (Web 33). Det kan altsa konkluderes, at mand
savel som kvinder laeser blogs. | en undersggelse foretaget af Kaye D. Trammel ser vi dog, at
personlige blogs typisk skrives af kvinder, hvor vidensblogs typisk skrives af maend (Trammel,
2004, s. 14). Undersggelsen viser os naturligvis blot hvem, der skriver hvilke typer af blogs og
altséd ikke leeserne heraf, men det kan antages, at kvinder bag de personlige blogs vil tiltreekke
leesere af samme kgn. Betragter vi den case, som specialet tager udgangspunkt i, er bloggeren
bag netop en kvinde. De andre personlige boligblogs, som casebeskrivelsen referer til, er ligeledes
forfattet af kvinder, og da bliver det neerliggende at antage, at denne blogtype typisk henvender sig

til det kvindelige kan.

Vi har derfor valgt at lade fokusgruppens deltagere besta af kvinder, der befinder sig i alderen 22-
25 ar. Da vi havde vanskeligt ved at finde deltagere til vores fokusgruppeinterview, var vi ngdt til at
ga pa kompromis med det, vi egentlig fandt ideelt i forhold til sammenszaetningen af deltagere®.
Dette betgd, at det ikke var muligt at finde deltagere, der kendte hinanden to og to, og vores
deltagersammensaetning bestér i stedet af tre, der kender hinanden og tre, der ingen kender.
Deltagerne er henholdsvis Sarah, Julie, Nanna, Pernille, Stine og Sanne, hvor Sarah, Julie og
Nanna kender hinanden. Vigtigt at pointere er, at deltagerne er laesere uafhaengig af bloggen The
Rusty Home, da vi s@ger en mere generel forstaelse af, hvad der motiverer laesere af denne
blogtype og som beskrevet i ovenstaende, er deltagerne altsa i stedet udvalgt pa baggrund af, at

de er typiske eksempler pa laesere af den personlige boligblog.

Under interviewet gnskede vi ikke at dominere situationen men derimod at lade denne veere
preeget af gruppedynamik for at f& bragt sa mange perspektiver pa banen som muligt, og vi havde

derfor ikke udarbejdet konkrete spargsmal, der skulle stilles af os. Vi lod i stedet deltagerne selv

® Som det fremgar af afsnittet "Teoretiske overvejelser” om fokusgruppeinterviewet, gnskede vi deltagere,
der kendte i hinanden to og to for at skabe en balance mellem den homogene og heterogene

interviewsituation.



treekke kort, hvorpa vi havde skrevet konstateringer, som de skulle laese op for hinanden og
diskutere i feellesskab (Se bilag 2). Vi havde netop en formodning om, at ved at lade kortene veere
udgjort af spargsmal ville det enkelte spgrgsmal hurtigere blive uddebatteret, da gruppen kunne
antage, at spagrgsmalet var besvaret safremt en enkelt havde taget stilling hertil. Ved i stedet at

fremseette konstateringer havde vi en formodning om, at flere

meninger ville blive tilkendegivet, da deltagerne bade
kunne veere enige og uenige i dét, en given
konstatering fremsatte. Dette fandt vi seaerligt
betydningsfuldt, da vi netop ikke har kunne tilegne
os viden inden for omradet gennem allerede

eksisterende forskning.
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Vi vil nu praesentere, hvordan vi tilgar specialets analyse for at fa indblik i vores kildemateriale. Vi
tager udgangspunkt i Bente Halkiers analysemetode, hvori hun beskriver tre faser, der tilsammen
har til hensigt at "danne sig overblik over datamaterialet og fa det reduceret pa nogenlunde
systematisk vis” (Halkier, 2002, s. 78). De tre faser er henholdsvis kodning, kategorisering samt
begrebsliggarelse. Ved kodning seettes der forelgbige meerkater pa materialet, hvorfor denne fase
har til hensigt at skabe forstaelse og overblik over indholdssiden (lbid., s. 79). Efterfglgende
kondenseres materialet yderligere ved at kategorisere denne, og her saettes de forskellige koder i
forhold til hinanden for dermed at identificere overordnede kategorier, hvilke vi har valgt at kalde
temaer (Ibid.). Slutteligt foretages en begrebsliggerelse, hvor hensigten er at holde de fundne
kategorier op imod teoretiske begreber for sdledes at underordne det mere specifikke under noget
mere generelt (Ibid., s. 81).

Vi kunne eksempelvis finde koderne "Mulighed for at kommentere”, "Julie siger, at hun vil skabe en
blog med livlig debat” og "Julie kalder sine laesere kzelenavne” pa bloggen The Rusty Home. |
interviewet med Julie kunne vi blandt andet saette folgende maerkater pa materialet: "Julie
forteeller, at hendes laesere henvender sig til hende via mails” og "Julie siger, at hendes leesere er
betydningsfulde for hende”, og i fokusgruppeinterviewet kunne vi blandt andet se koderne
"Bloggere skal inddrage leeserne” og "Bloggere skal henvende sig til laeserne”. Pa denne made har
vi identificeret nogle koder, som gar igen i det enkelte materiale, men som ligeledes er
overlappende pa tveers af de tre forskellige materialer, og som alle omhandler et socialt aspekt ved
bloggen. Vi har saledes udarbejdet en kategori med fokus pa det sociale aspekt, der kommer til
udtryk som temaet bloggen som social arena, og som uddybes sammen med materialernes andre
temaer i det efterfglgende afsnit. Temaerne, som analysen tager udgangspunkt i, er altsa skabt pa
baggrund af de mest gennemgaende koder i det specifikke materiale, og som ligeledes findes pa
tveers af de tre forskellige materialer. Kodningen af materialet vil ikke optraede synligt i analysen
men kan ses i transskriptionerne i bilagene 3, 4 og 5, hvor passager er blevet tildelt koder alt efter
den enkelte passages indhold, hvorefter de forskellige koder er blevet sat i forhold til hinanden

med henblik pa at kategorisere materialerne og deraf skabe analysens temaer.

Vigtigt at papege er, at Halkiers analysemetode er udviklet specifikt til behandling af
fokusgruppedata. Metoden er saledes ikke skabt med henblik pa at analysere eksempelvis en
blog, som noget af vores kildemateriale netop bestéar af. Her kunne det eksempelvis haevdes, at
Thorlacius’ (2002) model til analyse af hjemmesider havde veeret ideel at bruge til analyse af The

Rusty Home. En sddanne model havde dog givet analysen et szerligt fokus, da den netop med sine
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forskellige funktioner® ville praege strukturen og de fund, vi matte gere os, hvilket vi ikke har
interesse i. Samtidig ser vi, at modellen fordrer et fokus pa bade kontekst, faktisk afsender, implicit
afsender, produkt, implicit modtager, faktisk modtager, medie og kode (Thorlacius, 2002, s. 49) og
saledes favner forholdsvis bredt. Modsat her til gnsker vi at finde de overordnede og mest
gennemgaende strukturer i materialerne og ikke, som ved Thourlacius’ model, at belyse nogle
allerede definerede punkter i en analysemodel. Derfor finder vi det mere ideelt at anvende Halkiers
tiigang, der saledes benyttes til at behandle al kildemateriale, da vi sgger at finde det, der rent
faktisk er pa spil i vores materialer. Samtidig ser vi fordel i at anvende én overordnet strategi, da
formalet med behandlingen er at identificere nogle gennemgaende traek i materialerne. Vi er dog
opmeerksomme pa, at disse gennemgaende traek muligvis vil optraede forskelligt athaengig af
materialet, der beskues og analyseres. Dette vil vi derfor tage hgjde for ved at bearbejde
materialerne individuelt under et overordnet tema séledes, at vi far gennemgaende traeek samtidig
med, at vi far materialets "unikhed” at se. En mere uddybende diskussion af hvad sadanne

metodiske valg har af betydning vil blive gennemgaet i en metodisk diskussion.

| analysen kommer vores forarbejde med kildematerialet til udtryk gennem de overskrifter, som
analysen bygges op om, da det netop er de overordnede kategorier, vi har kondenseret materialet
ned til, og som vi ser gar igen i de forskellige materialer. Under hvert tema vil de tre forskellige
materialer som fgrnaevnt blive behandlet hver for sig for netop at fa det seerlige ved hvert materiale
frem. Analyserne af de forskellige materialer kan saledes ogsa forekomme i forskellige
udstraekninger, da det ma antages, at de forskellige temaer optraeder pa forskellig vis og kommer
til udtryk i forskellige stgrrelsesforhold heri. Begrebsligarelsen vil finde sted lgbende, nar vi
behandler de forskellige materialer, og saledes vil teoretiske perspektiver altsa Isbende blive bragt
i spil for at forklare de fund, der matte optreede. Efter behandling af hvert materiale under det givne
tema vil der slutteligt veere en opsummering, hvor de forskellige materialer seettes i forhold til
hinanden sa sammenhaenge kan identificeres. Analysemetoden baerer altsa praeg af, at vi lader
kildematerialet guide os frem for at lade teorierne guide os, da vi iagttager kildematerialet, som det
umiddelbart fremtreeder for os for fgrst derefter at indramme disse iagttagelser med teoretiske
perspektiver. Det er da ogsa muligt at lade teorien guide os i skabelsen af temaer og saledes
bruge analysen til en slags teoritestning, hvor kildematerialet alts& ville fungere som understottelse
til teorien. Vi villa da udveelge passager fra kildematerialet, der siger noget relevant i forhold til de
teorier, vi har valgt. | bearbejdningen af materialerne veelger vi dog at saette parentes om vores

forforstaelser og de teoretiske betragtninger, vi indledningsvis i specialet har indrammet

® Modellen bygger pa funktionerne: ekspressive og emotive, som knytter sig til afsender. Kontative og
interaktive, der knytter sig til modtager. Den formale og den uudsigelige aestetiske funktion knytter sig til
produktet. Referentielle og intertekstuelle funktioner, der begge knytter sig til konteksten. Den fatiske
funktion og den navigative funktion knytter sig til mediet og endelig den metakommunikative samt den
intersemiotiske, som knytter sig til koden (Thorlacius, 2002, s. 49).
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problemfeltet med. Vi betragter altsa indholdet med det formal ikke at overse interessante
perspektiver grundet forforstaelser og teoretiske perspektiver, der muligvis vil lede os i en bestemt
retning. Arbejdet baerer saledes praeg af en eksplorativ tilgang, hvilket vi iszer finder givtig grundet
manglede forskning inden for det omrade, vi undersgger. Vi kan ikke sikre, at de betragtninger vi
indledningsvis har gjort os om feltet kan generere brugbare temaer, da disse betragtninger deekker
over faanomenet overordnet, nemlig blogs og derfor ikke specifikt vores undersggelsesomrade, der
netop er den personlige boligblog. Vi sgger derfor at opdage nye dimensioner om vores fa&enomen
og beveeger os saledes vk fra et hypotesetestende design, hvor formalet er at be- eller afkreefte
en antagelse. Derfor praesenteres specialets teoretiske ramme ogsa farst efter analysens temaer. |
det analytiske arbejde vil vi dog forholde os til den tilegnede viden, vi har opnaet gennem den
indledende teoretiske rammesaetning, som specialet tager udgangspunkt i. Denne proces bliver
saledes en aktiv del af specialets analyse, da vi i mgdet med analysens fund muligvis ma
revurdere, hvad der forst er blevet antaget. | det nedenstaende illustreres analysens opbygning, og

efterfglgende vil der vaere en praesentation af de forskellige temaer.

Bloggen
Afsenderinterviewet Sammenfatning

Tema Fokusgruppeinterviewet

Bloggen
Tema 2 Afsenderinterviewet
Fokusgruppeinterviewet

Sammenfatning

Konklusion

Bloggen
Tema 3 Afsenderinterviewet
Fokusgruppeinterviewet

Sammenfatning

Tema 4 Bloggen
Afsenderinterviewet Sammenfatning

Fokusgruppeinterviewet
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Analysetemaer

Vi har valgt at kalde analysens fgrste tema for bloggen som personlig forteelling, da bloggens
indholdsside bliver et udtryk for Julies tanker og ideer. Bag den personlige blog befinder der sig
netop en virkelig person og ikke blot en anonym forteeller, hvorfor bloggen tager udgangspunkt i
den virkelighed, Julie befinder sig i. Bloggen tager altsa afsaet i en specifik afsender og er derfor
betinget af en specifik forstaelsesramme, hvilket interviewet med Julie ligeledes afspejler, da hun
blandt andet papeger vigtigheden af, at bloggen afspejler netop hende. Samtidig ser vi
fokusgruppens deltagere italesaette, at blogs ma have et personligt preeg ferend de drages af

deres indhold.

Det andet tema, som er blevet identificeret gennem bearbejdning af de tre forskellige
kildematerialer er bloggen som social arena. Som temaet indikerer, er der her fokus pa bloggens
sociale aspekt. Bloggen har netop den teknologiske forudsaetning i form af lzesernes mulighed for
at kommentere pa det indhold, som bloggeren fremsaetter. Dette ses naturligvis pa bloggen, der
som beskrevet har en kommentarfunktion indlejret i hvert indlaeg, hvorfor det bliver muligt at
interagere afsender og modtager imellem og endvidere ogsa modtager og modtager imellem. Det
sociale aspekt gar igen i interviewet med Julie, hvor hun blandt andet papeger vigtigheden af at
etablere et forhold mellem hende og lzeserne, og vi ser endvidere i fokusgruppeinterviewet, at

deltagerne italesaetter bloggens dialogiske mulighed.

Det tredje tema, som vil indgd i analysen er bloggen som platform for eksistensberettigende
anerkendelse. Nar vi betragter vores kildemateriale, finder vi eksempler, der peger i retning af, at
bloggen fungerer som et redskab til at kunne definere, hvem man er. Dette bliver synligt i
interviewet med Julie og ligeledes i fokusgruppeinterviewet, og noget tyder da pa, at bloggen bliver

et rum, hvor blogger og laeser pavirker og udvikler hinandens selvopfattelse.

Analysens fjerde og sidste tema har vi navngivet bloggens skjulte dagsordner, da vi i alle tre
materialer oplever et fokus pa, at bloggen har nogle dagsordner, der synes at optreede skjult. Pa
The Rusty Home kan vi ikke komme uden om de mange bannerreklamer, der optraeder, nar man
klikker ind, og det kan altsa give indikationer pa, at bloggens indleeg ikke alene forfattes grundet
Julies interesse for bolig, men at det samtidig er en indtjeningskilde for hende. Ligeledes bliver vi i
interviewet med Julie opmaerksomme pa, at hun har nogle klare mal med sin blog, der blandt andet
vedrgrer, at bloggen skal veere med til at skaffe hende et fremtidigt job, og hun italeseetter da ogsa,
at der medfglger gkonomiske fordele ved det at blogge. Samtidig ser vi fokusgruppens deltagere
pointere, at indholdet pa bloggen til tider afspejler en skjult dagsorden og synes altsa at udvise en

bevidsthed om, at bloggere til tider forfatter indhold af gkonomiske bevaeggrunde.
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Kildematerialerne indeholder naturligvis andre temaer. Blandt andet kunne vi identificere et tema
vedrgrende bloggens indhold; altsa hvor bloggeren opsg@ger viden og inspiration henne, nar denne
forfatter blogindlzeg. Det emne bergrte Julie, og vi sd da ogsa fokusgruppens deltagere papege, at
bloggere ofte blogger om det samme. Temaet gennemsyrede dog ikke materialerne tilstraekkeligt

til at blive et analysetema, som vi sa, gjorde sig gaeldende ved de andre temaer.
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Vi har nu praesenteret analysens temaer og bevaeger os saledes nzermere mod specialets
analytiske afsnit, men fgr dette pabegyndes, vil den teoretiske ramme, som analysen tager sit
afseet i, preesenteres. Teorierne er udvalgt, da de hver iseer kan bidrage med perspektiver og
forstaelser, der kan belyse de temaer, vi har identificeret. De forskellige teorier er altsa udvalgt, da
de hver iseer kan begrebsliggere analytiske fund inden for de forskellige temaer. Vores temaer er
dog overlappende, da det eksempelvis kan antages, at bloggens personlige preeg kan have
betydning for, at virksomheder gnsker at reklamere pa The Rusty Home, hvorfor temaet bloggen
som personlig fortaelling kan overlappe temaet bloggens skjulte dagsordner. Samtidig kan det
formodes, at bloggens dialogiske mulighed eksempelvis har betydning for den anerkendelse, vi ser
udveksles pa bloggen, og som fokusgruppens deltagere ligeledes papeger finder sted pa blogs,
hvorfor temaerne bloggen som social arena og bloggen som platform for eksistensberettigende
anerkendelse ikke klart kan skelnes fra hinanden. Da temaerne altsa kan spille ind p& hinanden,
har vi udvalgt teorier, der ikke udelukkende kan belyse det tema, de umiddelbart er valgt pa
baggrund af. Eksempelvis er Jerome Bruner, der taler om selvfortaellinger, og som preesenteres i
det nedenstaende afsnit, et oplagt analyseredskab til temaet bloggen som personlig forteelling,
men vi gnsker ikke at begreense den teoretiske ramme til et enkelt tema, hvorfor teorierne da
sagtens kan optreede under analysens andre temaer. Teorierne far saledes i samspil med
hinanden en understgttende funktion, da de netop kan supplere hinanden med deres forskellige

perspektiver og tilgange.

Selvforteellingen

| kildematerialet fandt vi frem til temaet bloggen som personlig forteelling, og nar bloggen tager
afseet i en specifik afsender samtidig med, at fokusgruppens deltagere fremhaever det personlige
preeg som et vigtigt aspekt for de personlige boligblogs, finder vi det naerliggende at inddrage teori,
der kan belyse dette personlige perspektiv. Bruner (2004) fremseetter en narrativ tilgang til
forstaelsen af den sociale virkelighed, vi befinder os i, da han hasvder, at vores selv dannes

gennem narrative handlinger. Bruner forklarer:

"Det er farst og fremmest gennem vore fortaellinger, vi konstruerer en version af os selv i verden, og

1

det er gennem sine forteellinger, en kultur giver sine medlemmer modeller for identitet og handling’
(Bruner, 2004, s. 90).

Gennem vores fortzllinger viser vi altsd andre, hvem vi er, og da forteellinger kan variere alt

afhaengig af, hvad vi forteeller om, konstruerer hver forteelling en version af os selv. Samtidig
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fremhaever Bruner, at ogsa samfundet, og heraf kulturen, skaber forteellinger. Disse
samfundsskabte fortaellinger fortaeller os, hvordan vi skal vaere, og vi ma i vores fortaellinger altsa
ikke alene forholde os til os selv men samtidig have de kulturelle, og heraf andres, forventninger
for gje. Bruner taler da om, at fortaellingen bestar af en forholdet mellem det, der kan forventes, og
det, der finder sted (lbid., s. 22). Her kan vi netop drage paralleller til bloggen, da bloggeren
gennem sine blogindlaeg skaber forteellinger om sin virkelighed samtidig med, at bloggeren ma
have sine leesere og deres forventninger in mente for at sikre sig, at laeserne gnsker at lsese med.
For at laeserne besgger bloggen, og saledes lytter til bloggerens fortaelling, ma det da give mening
for lzeseren at lzese med, hvorfor bloggeren netop ma forholde sig til de kulturelle forventninger af,
hvad der bgr forteelles om. Bruner beskriver da, hvordan forteellingen ikke alene fordrer en
fortzeller, en der taler, da der samtidig er ngdt til at veere en tilhgrer eller en lzeser, en der tales til,
fgrend forteellingen kan eksistere (lbid., s. 24).

Bruner ser forteellingen som en folkekunst, der fremseetter almindelige opfattelser af, hvordan
mennesker er, og hvordan deres verden er, og han mener da, at forteellingen bestar af almindelige
mennesker, der gor almindelige ting pa almindelige steder af almindelige grunde (lbid., s. 103).
Bloggen netop bliver et udtryk for hverdagslivet i den verden, bloggeren befinder sig i. Samtidig
haevder Bruner, at det kraever et brud med denne almindelighed for at saette forteellingens frodige
dynamik i gang (lbid.). For at man skal fanges af og have lyst til at lytte til bloggerens fortaelling, ma
man altsa engang i mellem have folelsen af, at man inviteres dybere ned i bloggerens virkelighed i
stedet for blot at befinde sig pa hverdagsplan. Vi antager netop, at bloggeren finder det
betydningsfuldt at bryde sin forteelling om hverdagens foretagender ved at fremsaette elementer af
det private for saledes at fastholde sine leesere. Bruner fremhaever desuden, at vores forteellinger
er et afggrende element i at konstruere vores liv og et sted til os selv i den verden, vi mader, og
han ser da, at vores fortzellinger ikke er helt uskyldige, da de er modtagelige for skjulte motiver
(Ibid., s. 11).

Den digitale selvforteelling

Vi ser, at vi i vores sggen efter at forsta bloggen som personlig forteelling med fordel kan inddrage
Sgrensen (2006), som supplement til Bruner, da hun tillzegger selvforteellingen et medieorienteret
perspektiv. | sin artikel "Webbloggen som performativ selvforteelling” forholder hun sig netop til
bloggen som fundament for den personlige forteelling og ved at tilleegge den en performativ
karakter, ser vi, at hun kan belyse Bruners forstaelse af, at vores forteellinger har skjulte motiver.
Sgrensen taler netop om, at biografi er blevet til valgbiografi (Sgrensen, 2006, s. 190), og vi kan da

antage, at vi i vores forteelling udveelger elementer fra vores liv. Sgrensen forklarer:
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"Liv er farst noget, vi far, nar vi gennem selvfortaellingen kan godtgare det for os selv og andre.
Og rigtige liv er farst noget, vi far, nar vi kan fortaelle det liv, der anses for veerd at leve. Den

senmoderne forteelling er i den forstand performativ” (Ibid.).

Vores forteelling skal altsa praesenteres sa hensigtsmaessigt som muligt i forhold til, hvad der matte
forventes af andre. Man kan da tale om, at selvbiografien er forankret i henvendelsen til den anden
(Sgrensen, 2008, s. 4), hvorfor bloggen som selvfortaelling er bundet op pa laeseren, der netop har
magten til at demme. Bloggen som selvforteelling bliver altsd performativ i den forstand, at
bloggeren ma forholde sig til et publikum i form af lzesere. Bloggeren star dog ikke ubeskyttet i sin
selvforteelling, da Sgrensen tilfgjer, at teknologien giver bloggeren mulighed for at manipulere med
bloggens indhold, da bloggeren eksempelvis har mulighed for at redigere sine indleeg og saledes
"designe” sig selv (Ibid., s. 7). Hun reflekterer da over, hvorvidt der er tale om autentisk indhold pa

bloggen, hvor hun fremsaetter:

"Det afgarende forhold er imidlertid, at denne grundbestemmelse fastlaegges som en leeserkontr
akt, der skal signalere den serigse bestrabelse pa at fortaelle sit liv eerligt og sandfaerdigt, og at
det netop ikke er det samme som, at der garanteres en direkte og faktuel reference.

Kontrakten udformes som et tegn pa denne intention i teksten (...)” (Ibid., s. 4).

Pa bloggen kan autenticitet altsa ikke betragtes som noget, der nadvendigvis sikres af faktuelle
oplysninger. Man bgr i stedet tale om en slags uudtalt kontrakt afsender og leeser
imellem, der baserer sig pa afsenders intention om autenticitet, hvor bloggeren saledes ma sgge at
skabe indhold, der ligger i en realistisk forlaengelse af bloggeren selv. Nar Sgrensen taler om
autenticitet, er begrebet altsa knyttet til en specifik person.

Der synes dog at vaere forskellige mader, hvorpa autenticitetsbegrebet kan tilgas. Ifglge
Gyldendals online leksikon defineres ordet "autentisk” som “aegte, palidelig, trovaerdig, svarende fil,
hvad det giver sig ud for” (Web 34) og af Politikens Nydansk Ordbog som “noget der er aegte, har
gyldighed og virker troveerdigt” (Web 35). Autenticitet synes sdledes at vaere noget, der fremstar
eller virker segte og trovaerdigt, men hvor der i Gyldendals leksikon fremhaeves, at det samtidig er
noget, der er svarende til, hvad det giver sig ud for at veere, fremhaeves der i Politikens ordborg, at
det er noget, der har gyldighed, og det betones altsd pa forskellige mader. Samtidig synes
begrebet at kunne tilknyttes en afsender savel som en modtager, da man kan tale om, at det er
modtager, der ma vurdere, om noget fremstar eller virker segte og trovaerdigt, hvor det i hgjere
grad synes at knytte sig til en afsender, nar autenticitet kommer til udtryk ved, at noget er svarende
til, hvad det giver sig ud for. Her kan der drages paralleller til Strangelove (2010), der netop taler
om autenticitet i forbindelse med det at vaere en segte person; at fremsaette sig selv, som den man

er og ikke forgive at veere noget andet (Strangelove, 2010, s. 65). Retter vi blikket mod et
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kommercielt perspektiv, ser vi Jantzen (2011) tale om autenticitet i forbindelse med et produkt, idet

han forteeller:

“Produktet skal veere autentisk: de veerdier, som produktet udtrykker, og de materialer samt
den form, det er fremstillet af og i, skal vaere "aegte”, oprindelige og oprigtigt mente” (Jantzen,
2011, s. 98).

Autenticitetsbegrebet synes altsa bade at kunne knyttes til et objekt og en specifik person som
afsender. Ogséa Jantzen fremhaever ordet "aegte”, nar han behandler autenticitetsbegrebet, og han
distancerer sig altsa fra det, der er uaegte, og saledes fra det, som ikke er, hvad det ser ud til at
vaere. Nar noget ikke er, hvad det ser ud til at vaere, skabes der associationer til det utroveerdige,
og vi ser da Jantzen indirekte tilknytte ordet “troveerdigt’ til begrebet, som vi ligeledes fik
preesenteret i ordbogsforklaringerne. Samtidig anvendes ordet "oprindelig”, som vi ikke er stgdt pa
tidligere, hvilket ma haenge sammen med det kommercielle perspektiv, Jantzen tillzegger begrebet.
Man kan netop tale om, at en given virksomhed ma vaere oprindelig i den forstand, at den er tro
mod sig selv ved at udforme produkter, der stemmer overens med det, virksomheden star for,
hvorfor produkterne ngdvendigvis ma veere "uaendrede udgaver” sd at sige. Der kan da drages
paralleller til det "oprigtigt mente”, som Jantzen desuden fremhaever, idet produkterne ma veere
eerlige for sdledes at afspejle, at virksomheden er, hvad den siger, den er.

Pine og Gilmore (2007) betragter ligeledes autenticitet i et kommercielt gjemed men fremsaetter i
hgjere grad et forbrugerorienteret, og saledes et modtagerorienteret, perspektiv pa begrebet, der
pa sin vis star i kontrast til det, vi ser Jantzen fremhaeve, idet de forklarer, at autenticitet ikke er et
aspekt, som virksomheder blot kan fabrikere (Pine & Gilmore, 2007, s. 98). De ser i stedet, at
autenticitet er personligt bestemt i den forstand, at det alene er de oplevende individer, der
vurderer, om noget er autentisk. En sadanne vurdering bestemmes pa baggrund af individets

behov for at acceptere, filtrere, ignorere eller fortolke (lbid., s. 99).

Autenticitetsbegrebet synes altsa vanskeligt at afgreense, men pa baggrund af ovenstaende
betragtninger nar vi til en forstaelse af, at det isaer ma tilknyttes aspekter af det troveerdige. Da ma
vi tage forbehold for, at vi med bloggen som omdrejningspunkt iagttager en medieret selvforteelling.
Simonsen (2013) peger i denne forbindelse pa et skel mellem autenticitet i form af en virkelig
person og autenticitet pd mediet Youtube, “som altid mé& veere en medieret og performativ
selviscenesaettelse af det autentiske. Dvs. at vi har at gore med et indtryk af autenticitet, som i
bund og grund handler om selvets evne til at performe troveerdigt” (Simonsen, 2013, s. 83). Vi ser,
at vi kan drage paralleller fra YouTube og til bloggen, idet YouTube kan betragtes som en
audiovisuel selvfortaelling. Vi ma da have for gje, at autenticitetsbegrebet ikke kan overfgres

direkte til bloggen i den forstand, at det snarere handler om bloggerens evne til at performe
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troveerdigt. Nar man taler om autenticitet pa bloggen, handler det altsd om en konstrueret eller
iscenesat autenticitet, hvor man far en fornemmelse af at komme taet pa en person. Vender vi da
tilbage til Sagrensens definition, ser vi hende ligeledes fremhaeve, at det handler om at signalere
noget autentisk til et publikum, netop at performe trovaerdigt, som altsa ikke er det samme som, at
der garanteres en faktuel reference, hvorfor det er op til leeserne at afkode denne intention om
autenticitet. Vi ser altsa, at forstaelsen af autenticitet som noget trovaerdigt ma modificeres, da vi
beskaeftiger os med en medieret selvfortaelling med udgangspunkt i bloggen og derfor snarere ma
tale om en konstrueret autenticitet. Bloggeren ma da stadig s@ge at skabe indhold, der ligger i en
realistisk forleengelse af bloggeren selv, selvom denne er bevidst om, at selvfortellingen
overveeres af et publikum. Dette skyldes, at bloggeren forpligtiger sig til sit publikum grundet en

uudtalt kontrakt blogger og laeser imellem, som Sgrensen netop taler om det.
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Sociale medier

Som temaet bloggen som social arena bliver et udtryk for, rummer bloggen en dialogisk mulighed,
hvilket vaekker en nysgerrighed for at forstd bloggens sociale aspekter, og hvilken betydning den
dialogiske mulighed har for Julie som afsender og fokusgruppedeltagerne som leesere af den
personlige boligblog. | det fglgende vil der derfor foreligge teoretiske perspektiver, der kan give
indblik i mediets sociale aspekter, og endvidere hvilken betydning disse medier da har for de
implicerede.

Som beskrevet i introduktionen til specialets felt har internettet vaeret under udvikling i takt med
web 2.0’s opstaen. Denne udvikling har praeget internettets indhold, da det netop er blevet muligt
ikke blot at opsg@ge information og viden men ogsa at bidrage aktivt med indhold hertil. Som Bruns
papeger det, er internetbrugeren altsa gaet fra udelukkende at konsumere til ogsa at producere, og
deraf opstar begrebet produser, da han ikke afskriver, at brugerne stadig bruger nettet til at opsage
viden og information. Kaplan og Michael (2009) forsgger at karakterisere feenomenet sociale
medier og papeger, at disses opstaen kan ses som en naturlig udvikling i takt med internettets
opstaen, da den oprindelige ide med internettet var at dele information brugere imellem (Kaplan &
Haenlein, 2009, s. 60). Det papeges da ogsa, at sociale medier som begreb er bredt, og at man
kan tale om mange forskellige typer af sociale medier, hvorfor det kan veere sveert at give en
entydig definition herpa (Ibid.). Kaplan og Haenlein giver dog stadig et bud pa en definition og

udtrykker, at sociale medier kan forstas som:

“Internet-based applications that build on the ideological and technological foundations of Web

2.0, and that allow the creation and exchange of User Generated Content” (Ibid., s. 61).

Definitionen synes umiddelbart at vaere bred, og der peges da ogsa pa, at der inden for denne
generelle rammesaetning kan befinde sig mange forskellige typer af sociale medier, som derfor kan
preeciseres yderligere. Ud fra denne definition tildeles brugerne en szerlig rolle, nar det kommer til
at forklare, hvad sociale medier er for en starrelse, og man kan da tale om, at sociale medier er
brugernes platforme, idet de eksisterer i kraft af det indhold, brugerne har mulighed for at
producere og dele pa disse typer af sider. Betragter vi bloggen, kan man ogsa tale om, at denne
eksisterer i kraft af brugerne, da den naturligvis forudszetter, at der er en blogger, der skriver
indleeg og deler disse med andre, og at der pa den anden side er en laeser af det indhold, der
produceres, der aktivt kan tage stilling til dette gennem kommentarfunktionen, og som altsa pa
samme made som bloggeren kan producere og dele brugerskabt indhold.

Malene Charlotte Larsen tager en interessant diskussion op, idet hun sammenligner to mader at
anskue dét at veere social pa internettet pa. Begreberne hun bringer i spil er online communities og

sociale netveerkssider, hvor online communities isaer var en betegnelse, der praegede forskningen i
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90’erne (Larsen, 2009, s. 46). Disse online feellesskaber bar praeg af at veaere interesseforbundne,
hvorfor de mennesker man interagerede med var fremmede, da man netop fandt sammen i sma
feellesskaber pa baggrund af en falles interesse (lbid., s. 47). Derfor opstod der altsd nye
relationer i disse faellesskaber. Det haevdes, at disse faellesskaber dog langsomt er ved at
forsvinde, og Larsen papeger, at det nu er mere aktuelt at tale om sociale netvaerkssider, der ikke
beerer praeg af at veere interesseorienterede. Derimod er disse sociale medier steder, hvor
brugerne interagerer online med allerede bekendte relationer fra offlineverdenen. Man bruger altsa
de sociale netveerkssider til at pleje eksisterende forhold og interagere med sine venner fra den
virkelige verden sa at sige, og hun papeger derfor, at de sociale netvaerkssider kan karakteriseres
som egocentriske, da interaktionens formal ikke er at pleje et feelles mal som ved online
communities men derimod at tilgodese egne (lbid.). Vi ser, at den made Larsen karakteriserer
sociale netveerkssider péa ikke fuldt ud kan indfange den personlige boligblog som socialt medie.
Her samles brugere netop om et specifikt interesseomrade, som det ses ved online communities,
der bade kan veere boligaspektet eller maske Julie som person. Dog kan der stilles
spgrgsmalstegn ved, om bloggen kan ses som et online community, hvor brugerne har et faelles
overordnet mal med interaktionen, og hvor der straebes efter at tilegne sig nye bekendtskaber, eller
om den i stedet, som ved de sociale netvaerkssider, er praeget af egocentrisk adfaerd, hvor formalet
er at behage egne behov.

Larsen forsgger i artiklen at udvikle en definition, der i stedet for at indkredse alle sociale medier
tager hgjde for mediernes forskellighed, hvorfor definitionen laegger vaegt pa hvilke
handlingsmuligheder, det enkelte medie giver brugerne. Saledes argumenterer Larsen for, at
sociale netvaerkssider kan defineres ud fra, at brugerne udfgrer felgende handlinger: 1) Sociale og
kontaktskabende handlinger, der er de handlinger, som brugerne foretager sig for at kommunikere
og "veere sammen” pa de sociale sites, 2) Personlige og profilerende handlinger, som ofte kommer
til udtryk gennem profiler, brugernavne mm., 3) Underholdende og interaktive handlinger, der
typisk beskrives som handlinger, hvor brugeren spiller spil, ser videoer eller lignende, hvor der pa
bloggen maske er tale om underholdene og interaktiv handling blot ved at vaere pa siden og klikke
rundt blandt de forskellige blogindlaeg og 4) Stattende og praktiske handlinger, hvor brugere
supporterer hinanden med forskellige ggremal (lbid., s. 48). Ifelge Larsens definition eller
opstillede handlingskrav er der altsa ikke en definition pa, hvordan disse handlinger udfgres, og
derfor anerkender definitionen, at de sociale medier fungerer forskelligt, hvorfor det bliver muligt at

betragte bloggen ud fra de rammer, denne netop saetter for brugerne.

Et nyt adfaerdsmonster

Med fokus pa det sociale aspekt finder vi det interessant igen at vende blikket mod Meyrowitz, der
netop undersgger, hvordan social adfeerd eendres i takt med det stigende antal af elektroniske

medier, der nu findes i vores samfund. Meyrowitz forklarer:
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"Electronic media, however, have rearranged many social forums so that most people now find

themselves in contact with others in new ways” (Meyrowitz, 1985, s. 5)

De elektroniske medier bevirker altsa, at individer sendrer maden, hvorpd de agerer i sociale
situationer, hvilket blandt andet skyldes et overlap af sociale sfeerer. Isaer tv’et kan skabe
gennemsigtighed i samfundet, fordi individer far adgang til arenaer, der ellers far var forbeholdt kun

dem, som befandt sig der:

”(...) many of the traditionally perceived differences among people of different social "groups’,
different stages of socialization, and different levels of authority were supported by the division

of people into very different experiential worlds” (Ibid.).

Gennem de elektroniske medier bliver det altsa muligt at kende til grupper og herskende normer
og regler inden for de pagaldende grupper, som man ikke selv tilhgrer eller interagerer med,
hvorfor man kan tale om en aendring af de sociale arenaer. Et sddanne forhold rykker séledes ved
begreberne offentlig og privat, da individer nu ma forholde sig til, at andre uden for en given arena
har viden og indsigt om dem, der befinder sig inde i den pagaeldende arena. Der tales i den
forbindelse om, at adfaerden aendres, da der nu er flere tilskuere tilstede, nar man interagerer
(Ibid., s. 4). Befinder man sig eksempelvis til et bryllup, interagerer man ikke kun med de
tilstedeveerende, da man ved brug af teknologi, som eksempelvis mobiltelefonen, vil kunne tage
billeder af begivenheden, der efterfelgende kan deles pa et socialt medie. Saledes udvides
tilskuerne pludselig fra at vaere 50 mennesker til at vaere hele offentligheden, og man kan da tale
om, at medierne har fart "different types of people to the same ’“place” (Ibid., s. 6). Medierne kan
altsa gare individer til direkte tilskuere af begivenheder, som sker steder, de ikke fysisk behgver at
befinde sig, hvorfor medierne ikke alene kan praege individer med deres indhold men ligeledes ved
ikke at fordre en geografisk placering for social interaktion (Ibid., s.7). Meyrowitz bruger metaforen
om et hus uden vagge til at illustrere et samfund praeget af medier. Et sddanne samfund tildeler
altsa ikke mange steder, hvor individet kan vaere helt privat eller skjule sig sa at sige, hvorfor mere
private informationer fra individers backstage pludselig kommer frem til the onstage area, altsa nar
individer interagerer og bliver beskuet af andre (Ibid., s. 6). Begreberne har Meyrowitz netop fra
Goffman, der bruger teatermetaforen til at forklare den menneskelige interaktion som et slags
skuespil, hvor mennesket performer, nar denne interagerer med andre og derimod kan slappe af
og bevaege sig veek fra den spillede rolle, nar scenen er forladt (Ibid., s. 2). Men med mediernes
tilstedevaerelse mener Meyrowitz, at et nyt begreb ma supplere Goffmans front- og
backstagebegreber. Middle region bringes i spil og bruges til at beskrive en tilstand, hvor individet

er halvt offentlig og halvt privat i sine handlinger, da samfundet sjeeldent tillader individet at veere
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helt upavirket af mediernes tilstedevaerelse og derfor befinder sig et sted midt imellem (lbid., s. 47).
Pa trods af at Meyrowitz bringer dette nye begreb i spil og papeger, at individet i hgjere grad
befinder sig i denne mellemzone, fraskriver han dog ikke, at der stadig er mange muligheder for at
vaere helt privat. Men da middle region nu indeholder noget af det, der fgr var backstage, ma en ny
backstageforstaelse da ogsa til. Denne betegner Meyrowitz som deep backstage, som netop
opstar i kraft af, at individets tidligere backstage nu i hgjere grad eksponeres for offentligheden,
hvorfor individet ma isolere sig yderligere for at gve den givne rolle (lbid., s. 49).

I nutidens samfund bliver det naerliggende at antage, at der er en forventning om, at man deler
mere af sig selv. Dette kan maske vaere med til at forklare, hvorfor den blogtype som specialet
undersgger er en sammensmeltning af to forskellige blogtyper, nemlig den aktuelt
kommenterende- og den personlige blog. Dette fordi man kunne fristes til at tro, at det ikke er nok i
sig selv at berette om bolig, men at bloggeren samtidig ma dele ud af sig selv, da det er dét, der
forventes i et samfund praeget af medier og gennemsigtighed. Vi ser dog, at vi ma forholde os
kritiske til Meyrowitz, da hans teori omhandlende individers adfeerd i et mediefyldt samfund er
udviklet i 80’erne, hvorfor det ma antages, at der er sket en udvikling siden, hvad angar
fremkomsten af nye medietyper og deraf ogsa maden, hvorpa individet agerer pa. Det ma altsa

formodes, at der er forhold og nye dimensioner, som Meyrowitz teori ikke kan indfange.
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Anerkendelse

Da vi kunne identificere temaet bloggen som platform for eksistensberettigende anerkendelse,
finder vi det relevant at inddrage teoretiske perspektiver, der fremhaever anerkendelse som et
udtryk for social responsivitet samt perspektiver, der kan kaste lys over, hvordan bloggens

identitetsskabende aspekter kommer til udtryk i vores kildemateriale.

Axel Honneth beskeaeftiger sig med individets behov for anerkendelse, hvortil han forklarer, at forud
for al anerkendelse kommer erkendelse. Mens erkendelsen blot indebaerer en identifikation af et
givent individ, betegner anerkendelsen “den ekspressive handling, hvorigennem hin erkendelse
bliver forlenet med en anbefalings positive betydning” (Honneth, 2003, s. 104). Honneth mener, at
anerkendelsen en af de vaesentligste betingelser for individets identitet og selvrealisering, hvortil
han fremhaever, at individet hverken kan realisere sig selv eller udvikle sin identitet uden
anerkendelse fra andre. Individets identitetsdannelse afhaenger altséd af den sociale anerkendelse
(Ibid., s. 12). Ifglge Honneth forudseetter identitetsdannelsen, at individet oplever anerkendelse i tre
forskellige sfeerer: privatsfeeren, den retslige sfeere og den solidariske sfeere. Denne tredeling af
anerkendelsen skal ses som de udviklingstrin, individet gennemlever og saledes som
forudsaetningen for, at individet opnar en fuldt ud realiseret tilveerelse og samtidig for at vaere fuldt
integreret i samfundet (Ibid., s. 17). Anerkendelsen i den private sfeere udgeres af keerlighed, der
opleves i en gensidig behovsfglelse individerne imellem. Denne anerkendelse kan altsa komme til
udtryk gennem de relationer, der bestar af steerke folelsesmaessige band mellem fa personer som
eksempelvis par, venner og foraeldre og barn. Keerligheden som anerkendelse bevirker, at individet
kan udvikle en fundamental selvtillid og opna en fglelse af at veere i stand til at indga i sociale
relationer (Ibid., s. 15). | den retslige sfeere indbefatter anerkendelsen individets fglelse af at veere
medlem af et samfund pa lige fod med andre. Gennem samfundsmaessige rettigheder fgler
individet sig altsa ligestillet og som et ligeberettiget medlem af samfundet. Anerkendelse i form af
rettigheder bevirker, at individet opnar selvrespekt og den sikrer samtidig, at individet kan realisere
sin egen frihed (lbid., s. 16). Anerkendelse i den solidariske sfeere opnas gennem relationen til et
feellesskab, hvor individets deltagelse bliver anerkendt, der saledes bliver et udtryk for, at individet
har veerdi for feellesskabet. Dette betyder, at individet fgler sig anerkendt for sine seerlige
egenskaber og personlige kvaliteter og veerdseetter herigennem sig selv som medlem af et
solidarisk feellesskab (lbid., s. 16).

Vi ser, at den solidariske sfaere kan indramme den anerkendelse, der kan opnas gennem bloggen,
da leesernes kommentarer netop kan fungere som en anerkendelse af bloggeren. Samtidig kan
leeserne sgge anerkendelse gennem bloggen i den forstand, at de lader sig inspirere af denne.

Denne feellesskabsbaserede anerkendelsesform kan indrammes af Riesman (1962), der iagttager
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1950’ernes samfundsudvikling, som er preeget af kapitalisme og industrialisering. Hertil udvikler
han den gruppestyrede socialkarakter, der beskriver, hvordan individet styres af de sociale
sammenhange, denne indgar i (Riesman, 1962, s. 165). Riesman fremheaever da et brud pa de
traditionelle faellesskaber, og det er altsa ikke alene de familizere rammer, der pavirker individet, da
der samtidig er tale om en stigende pavirkning fra medier og sociale grupper som kammerater og
kollegaer. | frygt for at blive udelukket fra de faellesskaber som de sociale sammenhange udger,
seger det gruppestyrede individ kontinuerlig anerkendelse hos andre. Den sociale accept er altsa
af afggrende betydning, og Riesman taler da om, at det er gennem anerkendelsen, at vi kan
definere, hvem vi er (Ibid., s. 164). Bloggen kan ses som et betydningsfuldt redskab i den straeben
efter anerkendelse, som vi ser Riesman fremhaeve, da anerkendelsen bliver lettere at opna ved
hjeelp af medierne, idet vi ikke leengere er bundet af tid og sted for at kunne fglge med i det
samfund, og heraf de kollektive forventninger, vi er omgivet af. Bloggen giver netop adgang til
andres liv og foretagender, og vi kan saledes se os selv i forhold til andre samtidig med, at vi pa
alle tider af dggnet, og uanset hvor vi befinder os kan interagere med andre og saledes s@ge
anerkendelse. Med Riesmans savel som Honneths perspektiver, kan man altsa tale om, at

identiteten skabes i samspil med andre.

Vi ser dog samtidig, at vi ma forholde os kritisk til Honneths anerkendelsesteori, idet han mangler
empirisk grundlag for at kunne pavise, at der faktisk eksisterer et behov for anerkendelse i
samfundet, hvilket kan bevirke, at Honneths teori kan have vanskeligt ved at std alene. For at
komme teettere realiteten ser vi da, at Honneths perspektiver ma suppleres med anden teori,
hvortii Riesmans gruppestyrede socialkarakter netop synes hensigtsmeaessig. Riesmans
perspektiver bygger pa empiriske undersggelser i form af interviews og spgrgeskema- og
meningsundersggelser (Riesman, 1962, s. 7-8,13,116), men man kan dog tale om teorien som
veerende af eeldre dato samtidig med, at denne naturligvis ikke fremsaetter en sggen efter
anerkendelse gennem blogs, hvorfor vi i forleengelse heraf finder det betydningsfuldt at inddrage et
mere nutidigt, for ikke at tale om mere medieorienteret, perspektiv pa anerkendelse. Da der endnu
ikke findes nogen naevnevaerdig teori, der beskaeftiger sig med anerkendelse pa blogs, @gnsker vi
kort at vende blikket mod det sociale medie Facebook, da vi ser, at der kan drages paralleller
mellem den personlige facebookkonto og den personlige blog, idet begge medier kan
karakteriseres som sociale medier.

Taekke (2010) diskuterer, hvad man som privat bruger far ud af at anvende Facebook. Her
fremhaeves der, at netvaerksstrukturen i form af venskabssystemet pa Facebook giver mulighed for
at imgdekomme behovet for social bekreeftelse af sin selvfremstilling samtidig med, at behovet for
at stille sin nysgerrighed over for, hvad andre siger og ger imgdekommes (Taekke, 2010, s. 132).
Taekke forklarer, at “man bliver til en person gennem sine bidrag, man far identitet, og man far

behandlet sin identitet i faellesskabet, ud fra hvordan man vover sig frem og bliver modtaget” (Ibid.,
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s. 132). Brugen af Facebook indeholder altsa identitetsskabende aspekter, hvor man kan sgge
anerkendelse for sin identitet (eller maske snarere dele af den). Der kan eksempelvis refereres til
like-funktionen, som netop kan anses som en made at blive anerkendt pa, og som samtidig bliver
en made, hvorpd man kan anerkende andre. Vi kan her drage paralleller til bloggens
kommentarfunktion, der ligeledes kan bruges til at anerkende bloggeren om end mere eksplicit end
like-funktionen i form af skrevne ord. Dette er der naturligvis ogsa mulighed for pa Facebook, da

dette medie ligeledes indeholder en kommentarfunktion.

Social identitet

Med udgangspunkt i ovenstdende betragtninger inddrages Richard Jenkins identitetsforstaelse,
hvori han papeger at, identitet ma betragtes som en proces og saledes som en foranderlig
stagrrelse, der hverken er fast eller er naturlig givet. Identitet kan altsa ikke anskues som noget,
individet er eller kan veere i besiddelse af (Jenkins, 2014, s. 5). Identitet er derimod noget socialt,
der kan diskuteres og tilpasses, og derfor er der tale om en proces, hvori individet handler og
agerer og saledes skaber sin identitet. | denne forbindelse taler Jenkins om identifikation, som han
bruger til at forklare, hvordan denne proces foregar, da han papeger, at “identity is our
understanding of who we are and who other people are, and, reciprocally, other people’s
understanding of themselves and of others” (Ibid., s. 18). Identitet handler altsa om at forsta, hvem
man selv er samt at forsta, hvem andre er, og dette ggres gennem identifikation. Her taler han om
"similarity” og "difference” som to processer, der haenger sammen, hvorfor identifikationen kraever
begge (Ibid., s. 21). Man finder altsa ud af, hvem man er ved at distancere sig fra nogen, dem man
er anderledes end, og ved at rykke teettere mod andre, som er dem, man synes, at man ligner.
Jenkins forklarer:

”Identifying ourselves, or others, is a matter of meaning, and meaning always involves
interaction: agreement and disagreement, convention and innovation, communication and

negotiation” (Ibid., s. 17).

Han fremhaever da, at der altid er tale om identitet som en social sterrelse. Nar man identificerer
sig selv eller andre, er det et spagrgsmal om mening, og mening medfgder interaktion i den
forstand, at man kan vaere enige og uenige (lbid., s. 17). Identitet er saledes altid intersubjektitivt,
da den bliver til i relationer og forhandlinger mellem individer om, hvem vi er. Individet vil altsa ikke
vaere nogen, eller noget, uden at kunne sammenligne sig selv med andre. Der er da tale om en
vekselvirkning mellem forstaelsen af sig selv og andre, hvorfor identiteten bekreeftes i sociale
sammenhaenge og saledes konstrueres i samspil med ydre identifikationer. Jenkins behandler
altsa identitetsdannelsen som et felt, der forhandles mellem ’jeg’, 'vi’ og 'de andre’, hvorfor det

centrale i det sociale identifikationsbegreb bliver, hvordan individer og grupper opfatter andres
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reaktioner pa sig, og hvordan individer og grupper har behov for sociale sammenhznge for at
kunne udvikle sig. Jenkins taler da om individuel og kollektiv identitet som varianter af social
identitet. Den individuelle identitet konstitueres netop ved at udpege de forskelle, der adskiller det
enkelte individ fra andre, hvor den kollektive fremhaever ligheder og saledes konstitueres ved at

udpege de elementer, der inden for gruppen skaber feellesskabet (Jenkins, 2006, s. 41).

Jenkins perspektiver synes altsa at kunne supplere den identitetsforstaelse, Riesman fremsaetter
gennem den gruppestyrede socialkarakter. Hvor Riesman taler om, at man defineres gennem
feellesskabet, mener Jenkins, at man defineres ved samtidig at distancere sig fra dem, man er
anderledes end. Der er naturligvis stadig tale om en social sammenhaeng, da individet saledes ma
sammenligne sig med andre, men hvor det gruppestyrede individ er styret af de veerdier, der er i
de feellesskaber, denne indgéar i, mener Jenkins i stedet, at man skaber sig selv ved samtidig at
tage afstand fra veerdier, man ikke kan identificere sig med. Ifglge Jenkins er det altsd gennem
vekselvirkning, hvor man netop veksler mellem sig selv og andre for saledes at finde sig enig eller
uenig, at identiteten konstitueres. Den sociale accept synes da ikke at veere af afggrende
betydning for Jenkins, da man definerer, hvem man er ved ogsa at distancere sig, hvorfor den
kollektive identitet, som kan indrammes af Riesmans gruppestyrede socialkarakter, ikke kan sta

alene i individets identitetsdannelse.
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Markedsfaring og sociale medier

For at fa indblik i det markedsfagringsperspektiv, der synes at praege bloggen, og som temaet
bloggens skjulte dagsordner bliver et udtryk for, vil vi fgrst kaste et blik pa Kotler og Lane Kellers

definition af marketing:

"Marketing is about identifying and meeting human and social needs. One of the shortest good

definitions of marketing is “meeting needs profitably” (Kotler & Keller, 2012, s. 5).

Det papeges altsa ud fra definitionen, at malet med en given markedsfgring er at opna en
fortjeneste ved at mgde et socialt og menneskeligt behov, hvorfor man kan tale om, at handlingen
preeges af en specifik dagsorden eller agenda sa at sige. Definitionen ger det dog ikke klart,
hvorvidt der er tale om en fortieneste af gkonomisk karakter, hvorfor det bliver naerliggende at
antage, at man gennem markedsfgring ogsa kan opna fortjenester, der ikke umiddelbart kan teelles
i penge men derimod kan vedrgre omtale, image mm. | definitionen ggres forbrugeren
betydningsfuld, idet der papeges, at det handler om at identificere og mgde menneskelige behov,
hvortil Kotler og Keller forklarer, at “marketing is the activity, set of institutions, and processes for
creating, communicating, delivering, and exchanging offerings that have value for customers,
clients, partners, and society at large” (Ibid.). Her bliver det tydeligt, at det ikke udelukkende er
forbrugeren, der ma kommunikeres til, og som er af betydning for markedsfgringen, men ogsa
andre interessenter kan veere afggrende. Seetter man dette i forhold til vores case, ville et
mgbelfirma for eksempel ikke kun have gavn af at teenke sine forbrugere ind i deres
markedsfaringsstrategi, men derimod ville de kunne udnytte andre interessenter inden for deres
omrade. Her kunne en boligblogger vaere betydningsfuld, da denne netop allerede har en
leeserskare og derfor muligvis kommunikerer til den type forbruger, som mgbelfirmaet sager at
kommunikere til.

Indledningsvis kunne det beskrives, hvordan virksomheder og producenter inviterer bloggere med
til preesentationer af nye produkter, hvilket kunne tyde pa, at der i hgj grad satses pa
markedsfaring gennem bloggere. | den forbindelse papeger Kotler et al (2010), at den platform
som bloggerne agerer pa da ogsa er ideel at teenke ind i sin markedsfaringsstrategi. Der beskrives
hertil:

"Because Social media is low cost and bias-free, it will be the future for marketing

communications” (Kotler et al., 2010, s. 27).

Det understreges altsa, hvordan det at udnytte de sociale medier ikke medfgrer dyre omkostninger

samtidig med, at medierne er frit tilgeengelige for alle, hvorfor det bliver muligt at eksponere sit
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produkt til en stor gruppe af individer. | den forbindelse tales der endvidere om en udvikling af
samfundet og deraf markedsfaringen, som ger de sociale medier ideelle at anvende. Det kan
beskrives, hvordan vi er gaet fra at markedsfare produktorienteret og udelukkende fokusere pa det

saelgende produkt (Ibid., s. 3) til nu at tage hgjde for forbrugeren som et menneske med fglelser:

“Now, we are witnessing the rise of Marketing 3.0 or the values-driven era. Instead of treating
people simply as consumers, marketers approach them as whole human beings with minds,
hearts, and spirits” (Ibid., s. 4).

Nar det papeges, at produktet ikke lzengere er i fokus, men at det i ligesd hgj grad handler om at
behandle forbrugeren som et segte menneske med hjerte og faglelser, kan bloggen ses som et
ideelt redskab for virksomhederne at tage i brug. Som det er blevet belyst, forfattes bloggens
indleeg af en afsender, hvorfor bloggen praeges af subjektivitet, og samtidig er bloggen et socialt
medie, hvor blogger og laeser kan interagere med hinanden. Rammerne saetter saledes nogle
gunstige forudsaetninger for, at markedsfgring af et givent produkt vil blive taget godt imod af
lzeserne, da virksomhederne kan drage nytte af de relationelle band, der muligvis er blevet knyttet
blogger og laeser imellem, og anerkender bloggeren leeserne som zegte og betydningsfulde
mennesker, vil det muligvis blive nemmere at markedsfgre et givent produkt saledes, at leeserne
tager imod det. | den forbindelse papeges det, hvordan de sociale medier er seerligt ekspressive,
hvorfor de kan vaere med til at pavirke andre forbrugeres holdninger til et givent produkt eller

virksomhed:

"As social media becomes increasingly expressive, consumers will be able to increasingly
influence other consumers with their opinions and experiences. The influence that corporate

advertising has on shaping buying behavior will diminish accordingly” (Ibid., s. 8).

Man kan altsa tale om, at marketing ikke udelukkende er noget, der udfgres af virksomheden eller
producenten selv, men at alle mennesker er markedsfgrere og forbrugere, da forbrugere nu ogsa
markedsfarer produkter gennem deling af oplevelser og erfaringer pa de sociale medier (lbid., s.
49-50). Den nye teknologibglge som vi beskrev indledningsvis med web 2.0’s opstaen, viser sig
altséd at have indflydelse pa den made, der nu ma taenkes markedsfaring pa, da forbrugerne nu har
mulighed for at ops@ge information om et givent produkt pa internettet samtidig med, at der er
mulighed for at producere information pa blandt andet sociale netveerkssider om virksomheder og
produkter, der saledes bliver tilgaengelige for andre forbrugere. Vi ser i den forbindelse, at
virksomheder eller producenter savel som bloggere kan drage nytte af denne nye
markedsfaringsadfeerd. Virksomhederne kan netop udnytte bloggerens forhold til lzeserne, der kan

resultere i, at laeserne overbevises om at prgve eller kgbe et produkt eller patage sig de
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holdninger, som bloggeren kan fremseette i et blogindleeg om et produkt grundet bloggens
ekspressive karakter. Samtidig kan bloggeren, over for virksomhederne, udnytte den mulighed, de
har for at komme taet pa forbrugerne og saledes indga i aftaler om betaling for eksponering af et
givent produkt pd deres blog. Vender vi tilbage til Kotler og Kellers definition, ser vi da, at
markedsfagringen netop udferes pa baggrund af en agenda. Virksomheden far sit produkt eller
budskab ud til bloggens laesere gennem et blogindleeg forfattet i gjenhgjde med leeserne grundet
det kendskab, bloggeren ma have til sine laesere. Samtidig anser bloggens leesere muligvis ikke
bloggeren som en typisk saelger men derimod som en, der ligner dem, hvilket kan bevirke, at de
har "paraderne nede”. Det kan dog diskuteres, hvorvidt det kan afkodes af lzeserne, hvilket vi vil
tage op i analysen af temaet bloggens skjulte dagsordner. Derudover kan bloggeren tilegne sig
goder i form af produkter eller, som naevnt, betaling for at eksponere produktet pa bloggen, hvilket
ma antages at vaere attraktivt, da bloggerens daglige aktivitet pa bloggen ikke umiddelbart giver en

indtjening men derimod ma veere drevet af lyst.

Tre former for markedsforing

| forbindelse med at virksomheder nu i hejere grad bruger bloggere til at videreformidle budskaber
og produkter, bliver det relevant at inddrage begreberne paid, owned og earned media (Bonita,
2015, s. 150-152), der netop beskriver tre forskellige typer af markedsfaring og saledes indkredser
feltet og giver os mulighed for at placere Julies position i et markedsfgringsperspektiv.

Paid media betragtes som den markedsfgring, som en virksomhed har betalt for, og som kan
kontrolleres af dem (lbid., s. 150). Dette kan for eksempel vaere bannere eller andre former for
reklamer, hvis form og budskab ikke kan aendres. Betragter vi The Rusty Home, ser vi, at der
optraeder forskellige reklamer udarbejdet af virksomhederne selv, hvilket ses over bloggens titel og
mellem de forskellige blogindlaeg. Her kan der tales om en slags pavirkning, som forbrugeren ikke
har bedt om, og i nogle tilfaelde skal bloggens laesere da ogsa aktivt klikke ud af reklamer, som
popper op for at komme videre til bloggens egentlige indhold. Denne form for markedsfgring har
typisk til formal at sende et budskab ud til forbrugeren, og den bygger derfor pa en
envejskommunikation, da hensigten ikke er at komme i dialog eller hgre forbrugernes meninger til
budskabet (Ibid.).

Owned media er markedsfgring, der typisk foregar pa platforme, som virksomheder selv kan
kontrollere. Dette kan for eksempel vaere pa virksomhedens egen hjemmeside eller facebookside
(Ibid.). Man kan dog tale om, at sponserede indleeg, som vi kan se ogsé optraeder pa The Rusty
Home, er en form for owned media. Dette fordi virksomheden kan indga en aftale med bloggeren
og saledes vaere med til at saette rammerne for markedsfgringen og pa denne made stadig have
kontrol pa trods af, at markedsfgringen finder sted pa en platform, de ikke selv kan kontrollere. Det
bliver i den forbindelse interessant at vende tilbage til virksomhedens mulighed for at komme i

gjenhgjde med forbrugerne. Man kan netop tale om, at virksomheders egne udtalelser om deres
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produkter eller brands ikke besidder samme troveerdighedsgrad, som hvis en udefrakommende
omtaler virksomheden, i dette tilfeelde en blogger, da man ma antage, at en virksomhed naturligvis
altid vil forsgge at fremstille det mest ideelle billede af det produkt eller brand, de markedsfarer. |
denne forbindelse tales der inden for markedsfgringsperspektivet om testimonials, der beskriver
personer, som “afleegger vidnesbyrd, afgiver sit besyv, leverer dokumentation for, at noget
forholder sig sédan, som den overordnede forteelling eller forteeller haevder” (Stigel, 1998, s.19). Vi
kan her drage paralleller til samarbejdet mellem virksomheder og bloggere, da bloggere netop kan
anses for en slags testpersoner, der verificerer virksomhedernes budskaber og saledes formidler
dokumentation i gjenhgjde med forbrugerne, heraf bloggens leesere, ved netop at ligne dem og
ikke en typisk saelger.

Den sidste form for markedsfgring er earned media, der daekker over den markedsfgring, som
virksomheden har gjort sig fortjent til, og som derfor udspringer af personer uafhaengigt af
virksomheden. Denne type markedsfering er derfor ukontrollerbar for virksomheden (Bonita, 2015,
s. 151). Den daekker netop over omtale, erfaringer og oplevelser typisk fra forbrugere, hvorfor
denne markedsfagring er gratis for virksomheden, da det er forbrugerne, der genererer den ved at
dele deres oplevelser (Ibid.). Denne form har naturligvis sin ulempe ved at vaere ukontrollerbar,
hvor negative oplevelser med eller anmeldelser af en virksomhed eller et produkt kan spredes
hurtigt pa internettet. Den kan dog ogsa have en szrlig fordel, da man kan antage, at positive
erfaringer fortalt af venner, familie eller andre forbrugere kan virke mere troveerdige, end hvis
eksempelvis virksomheden selv eller en szelger beretter om fordelene ved et givent produkt.

| forhold til owned og earned media bliver det interessant at vende tilbage til de sponserede
indlaeg, som vi kan se optraede pa The Rusty Home. Dette fordi de to former kan synes at smelte
sammen, saerligt hvis en blogger vaelger ikke at gare laeserne opmeaerksomme p4a, at der er tale om
owned media, hvorfor det i stedet kan lyde som om, at bloggeren udtaler sig af lyst og ikke pa
grund af en intern aftale med den givne virksomhed. Markedsfaring pa blogs synes altsa at slgre
afsenderbilledet, og seerligt hvis bloggeren ikke giver udtryk for, at der er tale om sponserede
indlaeg eller en betalt reklame. Linjerne udviskes sa at sige, og det kan saledes blive sveaert for
leeserne at gennemskue, hvad der er betalt indhold, og hvad der er bloggerens egne holdninger. |
denne forbindelse finder vi det interessant at inddrage begrebet product placement, der netop
beskriver, hvorfor dette afsenderbillede kan veaere sveert at aftkode. Grgnholdt m.fl. beskriver

begrebet saledes:

"Produktplaceringer kan defineres som en naturligt integreret del af et medieprograms
indholdsside og beror pé en aftale mellem en annoncgr og en programudbyder om at integrere
annoncgrens placeringsobjekt i programudbyderens placeringsmedie, hvilket annoncgren til

gengeeld tilbyder programudbyderen en modydelse for. Formalet med denne aftale er, at
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integrationen af annoncgrens placeringsobjekt i placeringsmediet pavirker programforbrugerens

holdninger til placeringsobjektet i en positiv retning” (Grgnholdt m.fl., 2008, s. 265).

Der er altsa tale om product placement, nar produkter optreeder og indgar som en naturlig del af et
givent medieindhold, og néar annoncgren desuden tilbyder den person, der producerer
medieindholdet en modydelse. Nar det givne produkt indgar som en naturlig del, kan det saledes
veere sveert at vurdere for modtageren, hvorvidt der er tale om en betalt reklame og deraf en
kommerciel hensigt, eller om produktet udelukkende optraeder eller omtales grundet egen lyst og

interesse for produktet.
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Vi bevaeger os nu over i specialets analysedel, hvor de fire identificerede temaer i
kildematerialerne vil blive belyst gennem teoretiske perspektiver. De fire temaer er som naevnt
bloggen som personlig fortaelling, bloggen som social arena, bloggen som eksistensberettigende
anerkendelse samt bloggens skjulte dagsordner. De forskellige materialer vil blive analyseret hver
for sig for derefter i en opsummering at blive holdt op imod hinanden. Under hvert tema vil vi derfor

forst betragte bloggen, sa interviewet med Julie og slutteligt fokusgruppeinterviewet.

Tema 1: Bloggen som personlig forteelling

The Rusty Home

Bruner taler om, at mennesket kan forstd verden gennem to forskellige mader, den logisk-
videnskabelige og den narrative, hvortil han beskriver, at vi kan forklare verdens sammenhaeng
videnskabeligt og kausalt, men at dette er uden betydning, hvis ikke vi tillzegger forklaringen
narrative strukturer. Vi bar altsa ikke afskrive den magt, fortaellingen har til at forstd hverdagens
erfaringer og herigennem fa verden til at give mening (Bruner, 2004, s. 13). Bruner tillaegger den
narrative forstaelse et personligt perspektiv, da han taler om, at vi portreetterer os gennem
forteelling, og han forklarer, at dét “at fortaelle om sig selv er som at opdigte en historie om, hvem
og hvad vi er, hvad der er sket, og hvorfor vi gar, som vi gar” (Ibid., s. 7). Nar der samtidig kastes
et blik pa de faneblade, der optreeder pa bloggens forside, ses det, at et er navngivet "About”, og
klikker man ind pa denne fane, mgder man en fortzelling, der netop bliver et udtryk for, hvorfor Julie

i dag er blogger:

"For halvandet ar siden tog jeg en drastisk beslutning om at afslutte min uddannelse til
socialréadgiver, da mine interesser ikke stemte overens med studiets indhold. Jeg blev
kontinuerligt optaget af kreative processer, som speendte ben for min koncentration péa
skolebeenken (...) Det jeg i virkeligheden braender for er kreativitet, at have plads og rum til at

overfgre mine ideer til virkelighed” (Web 13).

Forteellingen er med til at eksplicitere, hvad der er arsagen til, at Julie er, hvor hun er i dag. Ved at
berette om hvordan hendes passion for det kreative ikke gar hand i hand med
socialradgiverstudiet, f&r man som leeser netop indblik i, hvorfor Julie har valgt at blive blogger.
Hun fremstiller sig selv som en ”ildsjeel”, der forfglger hendes dremme, og som ikke er bange for at
veaelge nye veje, hvis det der det, der skal til i jagten pa disse. Vi kan da antage, at Julie har brug
for et sted, eller plads som hun selv beskriver det, hvor hun kan udfolde sin kreativitet, og som

bloggen netop kan give hende. Hun forklarer da ogsa selv, at hun har “oprettet denne blog med et
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helt seerligt formal, nemlig at skabe en platform, hvor jeg har plads til at bruge store
armbeveegelser i mine fortolkninger af kreativitet (...)” (Web 13). Bruner forklarer, at
selvforteellingen er kaeedet sammen med haendelser, der relaterer sig til et lsengerevarende
anliggende (Bruner, 2004, s. 88), og der kan her drages paralleller til Julies forskellige blogindlaeg.
| indleegget hvor overskriften lyder "l er ngdt til at se dette”, beretter hun om det svenske firma

"Superfront”, der fremstiller ben, greb og fronte til IKEA’s mgbler. Julie forteeller:

"Den her hjemmeside reder mig faktisk lidt! Jeg har nemlig LAENGE haft store spekulationer
omkring, hvordan mit kommende TV-mgabel skal se ud! Og nu kunne jeg sagtens finde pa at

kabe et IKEA mabel, som jeg sa pimper med tilbehgr fra Superfront!” (Web 36).

| et indlaeg, som Julie kalder ”Et definitivt farvel”, beskriver hun, hvordan hun har skiftet stil i sit

hjem:

"Det er ikke mere end et halvt ar siden, jeg havde en ret intens pastel periode! Faktisk kunne
jeg slet ikke fa nok af det! Jeg er stadigvaek tosset med pasteller, men jeg fandt ogsé hurtigt ud

af, at jeg ikke folte mig rigtig hjemme i omgivelserne. Det blev pa en made lidt for taset til mig.

”

Jeg har derfor langsomt fundet lige praecis den smag, som farer et lighedstegn direkte til mig
(Web 37).

Blogindlzeggene beskriver altsa boligrelaterede haendelser i Julies hverdag, og den fortaelling som
hun fremsaetter gennem bloggen bliver da et udtryk for Julies anliggende, der netop ma antages at
vaere hendes passion for boligindretning. Man kan desuden tale om, at ingen selvforteelling er
afsluttet, kun sluttet (Bruner, 2004, s. 88), hvilket Julies mange blogindleeg kan veere med til at
papege. For hvert blogindleeg, der er slut sa at sige, pabegyndes et nyt, og hendes selvforteelling
fortsaetter saledes gennem de nye blogindlaeg. Man kan da saette spargsmalstegn ved, om hendes
selvforteelling afsluttes, hvis hun veelger at stoppe som blogger, eller hvis hun mister sin passion
for boligindretning, hvortil Bruner forklarer, at “ingen selvbiografi er fri for spargsmal om, hvilket
selv hans biografi handler om, forfattet ud fra hvilket perspektiv og for hvem” (Ibid.).
Selvforteellingen er altsa blot en version og saledes én made at opna sammenheaeng pa (lbid.),
hvorfor Julie kan vaere Julie gennem noget andet end boligindretning, hun kan forteelle gennem
andet end bloggen og til andre end hendes laesere.

Nar Bruner fremhaever, at selvfortellingen blandt andet bliver et spagrgsmal om, hvem man
forteeller til, star det os klart, at han i sin forstdelse af selvforteellingen orienterer sig mod en

modtager. Han taler da om selvfortzllingen som en balancekunst, der pa den ene side ma “skabe
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en overbevisning om autonomi, at man har sin egen vilje, en vis frihed til at veelge, en grad af
muligheder. Men den mé& ogsa relatere selvet til en verden af andre” (Ibid., s. 93). Da ser vi, at
feedback bliver et vigtigt aspekt ved selvfortaellingen, idet den ikke alene baeres af forteelleren selv
men ogsa af dem, der forteelles til. Dette kan indrammes af Sgrensen, der netop beskriver bloggen
som en performativ selvfortzelling, da hun ser, at bloggen forsgger at skabe en aben og refleksiv
cirkuleer proces mellem forteelleren og dennes publikum. Hun forteeller, at selvfortaellingen bliver
performativ i den forstand, at den saettes til skue, den objektiveres og evalueres af et publikum.
Man kan tale om selvforteellingen som refleksiv, idet den kigger tilbage mod sig selv, pa baggrund
af publikums evaluering, for at blive et objekt for sig selv (Sagrensen, 2006, s. 9).

Med Sgrensens perspektiv pa selvforteellingen som performativ kan det antages, at Julies
blogindlaeg bliver forfattet i en forventning om, at de leeses og evalueres af bloggens laesere.
Sarensen forklarer, hvordan spgrgsmalet om autenticitet i forbindelse med blogs er komplekst, da
der, pa trods af at der befinder sig en rigtig person bag bloggen, er tale om selvforteelling gennem
ord og billeder, hvorigennem bloggeren skaber en praesentation af sig selv. S& selvom bloggen
The Rusty Home afspejler Julies virkelighed, da bloggen peger tilbage pa hende som forfatter, sa
efterlades der et spargsmal om, hvorvidt man kan tale om autentisk indhold, da dette udspringer af
en virkelighed, der skal formidles. Vi ser, at det kan vaere en vanskelig opgave at fere den fulde
virkelighed over i selvfortaellingen, idet vi ma antage, at noget gar tabt undervejs i formidlingen. Vi
ser altsd, at selvforteellingen ikke kan rumme den fulde virkelighed, og man ma da udveelge, hvad
selvfortaellingen skal repraesentere. Da ser vi netop, at spgrgsmalet om autentisk indhold opstar,
for kan man tale om, at selvfortaelling skildrer virkeligheden, hvis den bestar af udvalgte
elementer?

Det bliver her interessant at kaste et tilbageblik pa Bruner, der taler om, at vi ved, hvordan vi skal
skeere vores historier til, sa de fremmer vores egne formal (Bruner, 2004, s. 8). Selvforteellingen
kan altsd formidle det billede af os selv, vi finder mest hensigtsmaessig i en given situation ved
netop at udveelge de elementer, vi finder mest praesentable. Man kan da tale om, at vi kontinuerligt
konstruerer og rekonstruerer vores selv for at opfylde de forskellige behov, der er i forskellige
situationer (Ibid., s. 78). Samtidig er Bruner bevidst om det publikum, Sgrensen fremhaever, da han
forteeller, at selvforteellingen skabes af kulturelle forventninger af, hvad individet bgr veere (lbid.).
Vores selvinstruerede og selvskabende forteellinger kommer altsa til at udtrykke, hvordan vi tror,
andre forventer, at vi skal veere, og vi kan saledes antage, at Julies selvfortelling gennem bloggen
ikke alene praeges af seerligt udvalgte aspekter af den virkelighed, hun befinder sig i, men at hun

samtidig ma forholde sig til, hvad laeserne forventer at lzese om. lagttager vi da Julies forskellige
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blogindleeg, bliver det tydeligt, at hun sgger at forholde sig til bloggens leesere. Dette kommer
blandt andet til udtryk i blogindleegget ”Min bloggerformue”, hvor Julie offentligger, hvad hun
bliver betalt for at blogge:

"Na, sa er det blevet Ignningsdag, og dermed tid til at afslgre, hvad jeg har faet i bloggerign.
Jeg har i disse indlaeg (HER + HER) skrevet lidt om, hvordan man tjener penge pa at blogge,
samt hvad jeg selv har tient ved diverse indlaeg. Jeg har nemlig lovet jer at offentliggare, hvad

jeg far i len for mine utallige timer pa min hgjtelskede blog!” (Web 38).

| indlegget “Fantastiske fund fra IKEA!” ser vi hende forholde sig laesernes gkonomiske

raderum:

"Hvis man s@ger nogle billige og samtidig laekre tilfgjelser i sit hjiem, s& kan man ind i mellem
finde gyldne skatte i IKEA! Og jeg har virkelig veeret pa jagt denne gang! Iseer fordi jeg ved, at
mange af jer, der leeser med herinde ogsa er pa SU-lignende budgetter — og derfor er det

vigtigt for mig at huske pa, hvilke prisklasser jeg beveeger mig indenfor” (Web 39).
Ogsa i ”IG er en pengesluger” forholder hun sig til dem, der lzeser hendes blog:

“Jeg var faktisk lidt i tvivl, om jeg skulle skrive dette indleeg, fordi jeg simpelthen falte mig sa
flov og andssvag, da jeg sad og tastede mine tanker. Men det er lige ngjagtigt indleeg som
disse, der er med til at rykke nogle af mine personlige graenser. Og jeg er sikker pa, at nogle

af jer der laeser med, kan relatere til emnet” (Web 40).

Julie er altsa bevidst om og tager hgjde for, hvad hendes laesere gerne vil vide noget om, og hvilke
emner, der appellerer til dem. Hun veelger at forteelle, hvad hun far i lan for at blogge, et forholdsvis
privat anliggende, da det netop er noget, hun har lovet sine laesere. Samtidig har hun kendskab til,
hvilken type laeser hun formidler til, da hun fremhaever, at mange af lseserne har et SU-lignende
budget. Budgettet ma altsa antages at vaere forholdsvist lille, da SU’en szettes i forbindelse med en
lav indtaegt, og hun tager hgjde for dette ved at henvise til "gyldne skatte” fra IKEA, der netop er
kendt for sine billige varer. Hun publicerer endda et indlzeg, der gar hende flov og far hende til at
fgle sig andssvag, da hun ved, at hendes laesere kan relatere sig til det emne, blogindlaegget
fremsaetter. Julies lzesere inddrages altsa i den selvforteelling, bloggen netop bliver et udtryk for og
kommer saledes til at afspejle, hvordan hun mener, hendes laesere forventer, hun bar veere.
Bruner fremhaever i denne forbindelse, at den forpligtelse pa andre, der implicit ligger i at relatere

sig til andre, begraeenser vores autonomi (Bruner, 2004, s. 93), og kan man da stadig tale om, at
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Julie som blogger har suverznitet over indholdet? Dette er et spgrgsmal, som vi ser, at vi endnu
ikke kan besvare, og som vi derfor gnsker at vende tilbage til, nar analysens andet tema "Bloggen

som social arena” behandles.

Vi kan antage, at der ikke kan seettes et direkte lighedstegn mellem Julie som afsender og det
indhold, bloggen repreesenterer, og vi ma da belyse autenticitet ved at sgge efter tegn herpa.
Julies intention om autenticitet kommer til udtryk allerede pa tekstens forside, hvor Julie har valgt
at lade et billede af hende selv fremga, hvorfor hun styrker sammenhaengen mellem hende selv og
bloggens indhold. Intentionen om autenticitet kan desuden papeges i fanen "About”, hvor Julie
blandt andet beskriver, hvordan hun er droppet ud af socialrddgiveruddannelsen, og hun synes
altsa at involvere laeserne i personlige beretninger fra hendes liv. Vi bider endvidere maerke i,
hvordan hun under denne fane praesenterer kategorien "Personlige indleeg”, hvor der skrives om
hendes private tanker og holdninger “for de der gnsker et bredere kendskab til mig som blogger og
person” (Web 13). Julie inviterer altsa de leesere, der matte have lyst med laengere ind i den
virkelighed, hun befinder sig i gennem personlige blogindleeg, der tilsyneladende ikke ngdvendigvis
omhandler boligindretning men “helt private observationer, tanker og holdninger til alt mellem
himmel og jord” (Web 13). Her kan det samtidig antages, at Julie forholder sig til laesernes
forventninger, da hun udviser en bevidsthed om, at det maske ikke er alle hendes lzesere, der har
lyst til at leese om hendes privatliv. Det kan netop antages, at laeserne forventer at blive mgdt af
boligrelateret indhold, da Julie under fanen About” beskriver, at bloggen har til hensigt at skabe en
platform, hvor hun har plads til at bruge store armbevaegelser i hendes fortolkninger af kreativitet,
boligindretning, interigr og design (Web 13), der saledes bliver den tone hun sa at sige slar an for
bloggen.

Nar vi bevaeger os ind under kategorien "Personlige indlaeg”, er det fgrste blogindleeg, vi bider
maerke i, et med overskriften "Sa blev det desveerre tid”, hvortil der knyttes et billede af en
kagemand med teksten "Julie 26”. Vi kan da antage, at hun refererer til, at hun i dag har
fedselsdag, hvilket umiddelbart er noget, hun, gennem brugen af ordet "desveerre”, ikke tilleegger

en positiv betydning. Laeser vi da videre, ser vi Julie forklare:

"Jeg hader at fejre fodselsdag! Og jeg fors@ger altid at undga det (...) For mig er det en frygtelig
pamindelse om, at jeg endnu ikke har forméet at finde min plads pa arbejdsmarkedet eller i
uddannelsessystemet (...) Derudover er jeg helt elendig til at veere i “fokus”, jeg bryder mig

virkelig ikke om det” (Web 41).

Julie lader leeserne vide, at hun er usikker, at hun ikke har forméet at treeffe et vigtigt valg, der kan
have betydning for hendes fremtid, og vi ser da, at hun praesenterer en side af sig selv, der kan
fremsta utilstreekkelig. Hun viser saledes, at hun ikke er perfekt. Hun saetter desuden sin

fgdselsdag i relation til dét at veaere i fokus, hvilket er noget, som hun ikke bryder sig om. Vi kan
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naturligvis blot gisne om, hvorfor Julie ikke bryder sig om at veere i centrum, men det
betydningsfulde bliver da, at Julie praesenterer laeserne for en side af sig selv, som de umiddelbart
ikke forventer at mgde, nar hun er en populeer blogger og saledes beskues af mange mennesker i
lobet af dagen. Hun praesenterer altsd hendes laesere for et ikke-observerbart niveau, hvor de
inviteres under den overflade, som bloggen er med til at udgere, og hun tillader saledes, at
lzeserne far en indsigt i noget dybere end det, der umiddelbart kan antages. Samtidig ser vi dog, at
der kan rejses et spgrgsmal om, hvordan man kan veere professionel blogger, der vurderes af
utallige leesere i Igbet af dagen samtidig med, at man ikke bryder sig om at veere i fokus. Vi er
naturligvis opmaerksomme pa, at der pa bloggen er tale om et anderledes form for fokus, da hver
interaktionsdeltager befinder sig bag en skeaerm, hvorfor Julie kan veere alene, selvom hun er i
centrum for andres opmaerksomhed. Vi finder dog stadig, at Julies blogindleeg fremseetter en
tvetydighed, der kan speaende ben for intentionen om autenticitet, idet hun forteeller noget om sig
selv, der for lzeserne kan fremsta uvirkeligt og uaegte, da det ikke gar hand i hand med hendes titel
som blogger. Samtidig ser vi, at dette kan undermineres gennem den genkendelighed, som
blogindlaegget kan fremkalde hos de af hendes leesere, der selv har det vanskeligt ved at vaere i
centrum. Denne antagelse kan papeges i blogindlaegget ”Er du ogsa introvert?”, hvor Julie
praesenterer personlighedstyperne introvert og seerligt sensitiv, som hun netop forbinder med sin

egen personlighed. Julie forteeller:

"Jeg ved, at nogle af jer der laeser med herinde ogsa er introverte eller seerligt sensitive. Det ved
jeg fordi, at jeg har modtaget en del mails og kommentar fra jer, hvor i deler jeres private
oplevelser med det. Det har veeret en aldeles stor hjselp for mig at vide, at jeg ikke er den

eneste, der beerer pa disse laster (...)” (Web 42).

Blogindleegget er ikke alene forfattet i en realistisk forlaengelse af Julie selv men skaber samtidig et
tilhgrsforhold Julie og laeser imellem ved at fremsaette personlighedstyper, de er felles om.
Samtidig tilleegges disse personlighedstraeek en negativ betydning, da de af Julie defineres som
laster, som hun dog s@ger at give en positiv betydning. Laeserne henvender sig til Julie for at lade
hende vide, hvordan de oplever dét at veere introvert eller seerligt sensitiv, og man kan da antage,
at en autentisk fglelse opstar, da de sammen forholder sig til personlighedstyperne ved at definere
styrker og svagheder herved i feellesskab. Vi er naturligvis opmaerksomme pa, at blogindlaegget
ikke alene kan skabe genkendelighed og tilhersforhold, da Julie herigennem samtidig kan
differentiere sig fra de laesere, der ikke er introverte eller seerligt sensitive.

Kategorien "Personlige indleeg” er den eneste af bloggens kategorier, der ikke direkte relaterer sig
til boligindretning, men nar vi iagttager de mange boligrelaterede blogindlaeg, der er at finde under
de andre kategorier, bliver det klart, at Julie ogsa i disse udviser en intention om autenticitet. Dette

kommer blandet andet til udtryk i felgende eksempler:
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"Jeg er jo fuldsteendig tosset med den her industrielle stil. Der er noget autentisk og roligt over

den, som hverken virker anstrengt eller opstillet” (Web 43).

"By Lassen fortjener en keempe klapsalve for deres mabelkollektion — som falder utrolig meget i
min smag. Det overrasker mig faktisk lidt, eftersom jeg normalt ikke befinder mig i deres
kundesegment” (Web 44).

| stedet for blot at berette om forskellige aspekter af boligindretning inddrager Julie sig selv i de
blogindleeg, hun skriver. Nar hun forteeller om industriel indretning, knytter hun sig selv til
forteellingen ved at beskrive, at hun er helt tosset med denne stil, og nar hun beskriver en
mgbelkollektion, tilfgjer hun, at den falder i hendes smag. Julies blogindlaeg preeges altsa af en
subjektivitet, idet hun knytter sig selv til fortaellingen, selv nar den ikke umiddelbart har noget med
hende at ggre. Vi ser da, at hun ikke alene skaber indhold, der relaterer sig til hende selv i

kategorien "Personlige indlaeg” men ogsa i de boligrelaterede kategorier.

Vi ser desuden, at der til nogle af blogindlaeggende er tilknyttet billeder af Julies eget hjem, hvilket
kan veere med til at understgtte intentionen om autenticitet, da Julie herigennem netop fremviser
konkrete eksempler pa hendes virkelighed. Hun inviterer altsa i hgjere grad laeserne med ind "deep
backstage”, idet hendes hjem ma antages at vaere noget, der som udgangspunkt er forbeholdt
hendes privatliv, og som saledes ikke er tilgaengeligt for offentligheden. Vi mé desuden antage, at
billederne af Julies hjem er nogle, hun selv har taget, og vi ser, at dette medfeder en autentisk

realisme, da man kan tale om, at den amatgragtige stil, som netop forbindes med det private

snapshot, i mindre grad opleves som "kodet” og derfor tilskrives "j i
en stgrre autenticitet end de professionelle reklamebilleder AT | 4 :

(Andersen, 2001, s. 11).




Vi er naturligvis bevidste om iscenesattelsens eksistens, idet vi, pa baggrund af vores erkendelse
af, at Julie er bevidst om, at hendes selvforteelling overveeres og vurderes af hendes lzesere, kan
antage, at Julie ngje udveelger, hvad hun skal tage billeder af samtidig med, at hun organiserer de
elementer, der optraeder pa billedet, sa der visuelt skabes det bedst mulige udtryk. Selvom Julies
billeder kan beskrives som amatarbilleder, ser vi, at hun sgger at tilskrive dem en
professionalisme, og vi kan da antage, at hun finder inspiration i det professionelle udtryk i form af
et hgjt niveau af feerdigheder og kundskaber. Nar vi iagttager nogle af de andre billeder, der
fremgar pa bloggen, ser vi da ogsa, at disse er reklamebilleder, idet hun henviser til professionelle
fotokilder som Azure Magazine (Web 45). Hun laner altsa en stilart, der kan saettes i relation til
magasinernes, nar hun bade anvender professionelle billeder og samtidig sager et professionelt
udtryk i de billeder, hun selv tager. Vi bider desuden meerke i, at Julie har mange sakaldte collager
tilkknyttet hendes blogindlaeg, hvor hun “klipper” elementer ud fra forskellige professionelle billeder
og sammensaetter disse i en collage, der saledes skaber et nyt billede. Vi mener da, at Julies
personlige preeg ikke fuldstaendig degraderes i de billeder, som optraeder pa bloggen, da hun

gennem collagerne anvender professionelle elementer for netop at skabe sit eget udtryk.

Interview med Julie

Som vi kunne iagttage pa bloggen, afspejler interviewet med Julie ligeledes, at hun sgger at lade
bloggen veere praeget af autenticitet. Da Julie indledningsvis i interviewet bliver spurgt om, hvorfor
hun har valgt at blogge, forteeller hun, at de boligblogs som hun pa daveerende tidspunkt kendte til
ikke appellerede til hende som laeser. Hun forklarer, at "det frustrerede mig, at det eneste jeg blev
madt med var interigr, jeg ikke havde rad til, og jeg manglede at fa reelle ideer ud fra de indleeg,
jeg leeste””. Julie veelger altsa at starte sin egen blog pa baggrund af de erfaringer, hun har gjort
sig, og bloggen udspringer saledes af et gnske om at henvende sig til laesere med et mindre

radighedsbelgb. Hun uddyber:

"Jeg havde en helt klar vision for min blog, inden jeg kastede mig ud i det. Jeg ville udelukkende
dele ting, folk reelt har rad til. Jeg ville appellere til det segment af boligentusiaster med
begraenset bolighudget, sa den del ogsa fik lov at fele sig anerkendt i boliguniverset”
(Bilag 4, s. 2).

Bloggen ma da preeges af et autentisk grundlag, da Julie ikke selv har rad til dyrt designerinterigr,
som hun mener, at mange boligblogge fremhaever. Det hun selv har rad til, er altsd det hun
fortzeller om pa sin blog, og da kan man i hgjere grad tale om en autentisk indholdsside, idet Julie

ikke s@ger at lade bloggen repraesentere noget, hun ikke selv er. Hun fremhaever i denne

" Se bilag 4, s. 1
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forbindelse, at hun "forsager at skabe et brand omkring, at man godt kan bo laekkert, uden at have
Gubi spejle og HAY stole”8. "Gubi” og "HAY” er netop designmaerker, der befinder sig i den dyrere
prisklasse, og kaster vi et tilbageblik pa bloggen, ser vi da ogs3, at stgrstedelen af blogindlaeggene
omhandler billigere ger-det-selvligsninger. Julie forteeller hertil, at hun bruger meget tid i butikker
som Bauhaus og Panduro Hobby, et lavpris byggemarked og en hobbyforretning, hvor hun lader
sig inspirere af deres sortiment og far ideer til projekter, som hun kan dele pa bloggen®. | stedet for
at blive inspireret af interigrmaerkernes allerede eksisterende designs ved at besgge butikker, der
ikke direkte kan saettes i relation til interigrbutikker, fortaeller Julie altsa, at hun sgger at fa ideer til
noget, der er billigere selv at kreere, og som udspringer af en mere utraditionel inspirationskilde (i
hvert fald nar man taler om boliginterigr). Vi bider dog samtidig maerke i, at der pa bloggen findes
en del indleeg, hvor hun skaber sine ggr-det-selvigsninger ud fra allerede eksisterende designs.
Her kan vi referere til den tidligere naevnte kategori "Design vs. budget”, hvor Julie fremhasver
interigr, som man selv kan kreere en vaesentlig billigere udgave af. Vi ser desuden, at hun
fremviser alternativer til de dyrere interigrmeerker ved at henvise til producenter, der har lavet
noget tilsvarende, som er billigere. | Julies blogindlaeg tages der altsa udgangspunkt i dyre
designs, hvortil der fremsaettes billigere Igsninger, som Julie mener, at hendes laesere i hgjere
grad har rad til. Det interessante bliver da, hvorfor de disse dyre designs bliver fremheevet i stedet
for blot at fortaelle om billige interigrmaerker, der ikke fremstar som pendant til de dyre. Vi kan pa
nuvaerende tidspunkt blot gisne om svaret herpa, hvorfor vi vil vende tilbage hertil afslutningsvis i
analysen af dette tema, nar alt kildemateriale er blevet behandlet. Det synes dog veerd at naevne,
at der ogsa findes indleeg, hvor Julie fremsaetter gar-det-selvigsninger, som hun ikke holder op
imod de dyrere interigrmaerkers forskellige designs, og som altsd synes at udspringe af hendes
egne ideer. Samtidig ser vi, at Julie i et blogindlzeg henviser til Sgstrene Grene, som er kendt for
sine billige varer, der lancerer en ny interigrkollektion (Web 46).

Julie mener selv, at hun ved at appellere til lzeserne med et lavere radighedsbelgb adskiller sig fra

andre boligblogge. Hun forteeller:

"Som udgangspunkt undgar jeg faktisk at falge mine danske bloggerkollegaer inden for mit felt.
Det er et helt bevidst valg, der er truffet for at bevare min egen retning og linje, og dermed

undgéa at lade mig péavirke af, hvordan andre blogger om bolig” (Bilag 4, s. 3).

Julie finder det altsa betydningsfuldt ikke at lade sig praege af andre bloggere og det, de fortaeller
om, da hun gnsker, at bloggen skal afspejle den made, hvorpa hun ser sig selv og sit forhold il
boligindretning. Julie sgger da at lade bloggen veere preeget af autentisk indhold, hvortil

spgrgsmalet om hvorvidt leeserne mgdes af denne autenticitet presser sig pa. Nar stgrstedelen af

®Se bilag 4, s. 3
°Se bilag 4, s. 3
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bloggens indleeg omhandler ggr-det-selvigsninger og billigere alternativer til dyre designs, bliver
det nzerliggende at antage, at der opstar en fglelse af troveerdighed, idet laeserne i hgjere grad
anerkender det, Julie forteeller om, netop fordi de har rad til det. Bevaeger vi os ned pa et mere
tekstneert niveau, forteeller Julie, at hun desuden finder det betydningsfuldt at preege sin tekst
personligt, sa hendes laesere foler, at de kender hende'. Ved at iagttage bloggen fik vi belyst, at
blogindlaeggene ikke alene afspejler boligrelateret indhold, men at de ogsa bliver et udtryk for
hendes personlige tanker og holdninger, som netop kan veere med til at give laeserne et indblik i,
hvem Julie er. Vi bider dog maerke i, at hun samtidig fremhaever, at hun sgger at formulere sig, sa
hun henvender sig til alle’, hvilket kan blive et udtryk for, at hendes personlige praeg nedtones til
fordel for, hvad hun mener, laeserne gnsker at hgre. Da ma graden af autenticitet og ikke mindst
den personlige fortelling, som bloggen afspejler, praeges, idet det kan antages, at Julies
blogindlaeg afhaenger af, hvad leeserne gnsker at laese om, om end det ikke er synligt for laeserne.
Som blogger generelt og i seerdeleshed i et kommercielt gjemed er dette naturligvis ikke en
uhensigtsmaessigt handling, hvilket vi ensker at komme naermere ind pa, nar vi nar analysens
sidste tema.

Pa trods af at Julie mener, at bloggen adskiller sig andre fra andre, fortzller hun, at hendes

blogindlaeg bestar af indhold, der ogsa er at finde pa andre boligblogge:

"Der er selvfolgelig treek, der gar igen pa vores blogge. F.eks. kan vi ikke komme uden om
tendenser og trends, som vi mere eller mindre alle sammen afdaekker. Kunsten er sa bare at

skille sig ud i sin fortolkning af disse trends” (Bilag 4, s. 2).

Tidens trends og tendenser er altsd noget, som Julie savel som andre bloggere fremhaever, og kan
man da stadig tale om bloggen som en personlig fortelling? Hertil forklarer Julie, at nar de
elementer, der er oppe i tiden er uundgaelige for bloggerne, kommer det personlige i stedet fil

udtryk i maden, hvorpa de anvendes og sammensaettes i hjemmet.

Interview med laesere af den personlige boligblog

Nar vi iagttager vores fokusgruppeinterview, ser vi vores deltagere fremhaeve betydningen af det
personlige preeg, som bloggerne tilfgrer blogs. Samtidig ligges der vaegt pa, at det personlige praeg
ikke kan std alene og saledes vaere det beerende for indholdet, da blogs desuden ma besidde
aspekter af professionalisme, fgrend de appellerer til deltagerne. Deltagerne fremhaever blandt
andet, at sproget pa blogs, i grammatisk forstand, er noget, der kan veere med til at skabe et
professionelt udtryk. Vi opnar en erkendelse af, at det ikke ngdvendigvis er alle bloggere, der

mestrer eller overhovedet gar op i grammatik, da Julie forklarer:

°5e bilag 4, s. 3
" se bilag 4, s. 3
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"Jeg synes ogsa, at det er meget forskelligt fra blog til blog, hvordan sproget er. Man kan godt
se, at der er nogen, der gar mere op i, at det er korrekt skrevet med god grammatik, hvor der er

nogen, der bare skriver lige fra hjertet” (Bilag 5, s. 2).

Bade Julie, Sanne og Stine forteeller, at de faktisk fraveelger de blogs, hvor indholdet ikke er
grammatisk korrekt, da det virker sjusket og som noget, der er ikke er brugt tid pa'?. Bloggerne ma
altsa tilleegge deres blogindlaeg en vis professionalisme ved at skabe en korrekt tekst, hvor der
netop er taget hgjde for grammatiske aspekter for sdledes at vise leeserne, at der bruges tid pa
det, de skal lzese. Vi bliver dog opmaerksomme p4a, at bloggernes personlighed mé& skinne igennem

i det, der skrives. Her forteeller Pernille:

"Men derfor méa det godt stadig veeret deres eget personlige sprog, de bruger men bare pa den

rigtige made” (Bilag 5, s. 2).

Vi ser da, at bloggernes indleeg ma vaere korrekte samtidig med, at de er personlige. Hertil
fortaeller Stine, at det indhold, som blogs bestar af bliver et udtryk for bloggernes holdninger™ og
saledes en specifik afsender, og hun fremhaever da indirekte en forventning om at blive mgdt af
indhold, der afspejler en personlighed. Heraf kan vi antage, at indholdet pa blogs kan risikere at
blive kedeligt for de, der lzeser med, hvis ikke det afspejler bloggerne som afsender. Samtidig ser
vi Stine fremhaeve den uudtalte kontrakt, som Sgrensen (2008) taler om, idet hun forventer, at
bloggenes indhold afspejler bloggerne og deres personlighed. Det bliver saledes betydningsfuldt,
at bloggerne formar at saette et personligt praeg pa det indhold, der skabes samtidig med, at der
bevares en professionalisme. Dog er det ikke alene sproget pa blogs, der kan udtrykke
professionalisme, da deltagerne gar os opmaerksomme pa, at de billeder, der optraeder pa blogs
desuden kan veere med til at vise, at bloggerne gar op i det, der preesenteres. Ogsa billeder har

altsa betydning for laeserne, hvortil Sanne forteeller:

"Det er faktisk ogséa det, der kan veere afgarende for, om jeg overhovedet gider at laese en blog.
Det er billederne, om de er gode. Man gider jo som regel ikke at leese hele teksten, og sa kan

billederne give inspiration” (Bilag 5, s. 4).

Sanne forteeller, at man som laeser ikke forholder sig til hele blogindlaeggets tekst og derfor lader
billederne tale for teksten sa at sige. Vi kan da antage, at billederne ma vaere inspirerende for
saledes at kunne bzere det, teksten omhandler, idet Sanne umiddelbart ikke synes at mene, at

hele teksten leeses. Vi ser, at billederne endda bliver vigtigere end indlaeggets faktiske tekst, da

2 5e bilag 5, s. 2
¥ se bilag 5, s. 2
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deltagerne giver udtryk for, at billederne giver mere inspiration end det, bloggerne skriver', hvor
Julie sagar giver udtryk for, at hun ikke vil lzese et blogindlaeg, hvis ikke der er billeder tilknyttet'®.
Billeder er altsa af afggrende betydning for laeserne, og de ma da veaere preeget af professionelle

aspekter for netop at give udtryk for, at bloggerne er velovervejede. Pernille forklarer hertil:

”(...) men det skal bare veere paent opstillet, og det skal veere tydeligt, hvad det er, man vil med
det her billede. Hvis man kan se, at der er mega meget rod, sa gider jeg ikke (lase bloggen),

for sé virker det bare som om, at man ikke gider at gore en indsats for det” (Bilag 5, s. 4).

Det er altsa vigtigt, at bloggerne ggr sig umage, nar der tages et billede. Samtidig er det tydeligt for
deltagerne at se, hvis bloggerne ikke har gjort en indsats, eksempelvis ved at rydde op, og da taler
Sanne om professionalismen som ikke-eksisterede, hvorfor hun fravaelger en given blog, da “der er
s& mange blogs at vaelge imellem, og sa& springer man bare videre” '°. Hun uddyber, at "der er
ogsa dem, der faktisk har en professionel fotograf, der tager med ud, sé& der pa en eller anden
méade ogsa er noget kunst i selve billedet” ', og hun tilleegger da de professionelle billeder en
kunstnerisk betydning. Kunst kan forbindes med feerdighed, kunnen og teknik, og da ser vi, at de
professionelle billeder bliver et udtryk for noget, der ligger tanke bag, og som er velovervejet. Vi
bider dog meerke i, at der kan ligge for meget tanke bag billederne, da Sarah fremhaever, at det

kan blive sa opstillet, at det til sidst ikke ligner et rigtigt hjem'®. Pernille uddyber:

"Man kan udmeerket godt se, at sa har de lige samlet alle deres dyre designerting pa ét billede,
som ikke plejer at sta der. Og sé sidder de og spiser af et eller andet, som man udmaerket godt
ved, at de aldrig ville gare, men man skal lige have det her dyre designer-noget med” (Bilag 5,
s. 4).

Pernille viser os, at det er tydeligt for leeserne, hvis bloggernes billeder er iscenesat. Hertil forteeller
Stine, at man som laeser skal kunne se, at elementerne i billedet er noget, bloggerne rent faktisk
bruger, og som ikke kun er tilstede for syns skyld. Samtidig fremhaever hun, at billedet skal
praesentere elementerne, som de rent faktisk star placeret'®, hvorfor de elementer, der umiddelbart
tager sig bedst ud ikke bare ma samles, nar et billede skal tages, som Pernille netop giver udtryk
for i citatet ovenfor. Julie forklarer, at man helst skal tro pa, at det de har taget billede af, at det er
sadan, det faktisk er. At de ikke bare har tilrettelagt det” ?°. Deltagerne s@ger altsa en folelse af

troveerdighed, at det er et virkeligt hjem, de pa billederne kan iagttage og ikke “en eller anden

" Se bilag 5, s. 11
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udstilling i en butik”, som Pernille udtrykker det®'. Bloggernes billeder ma saledes afspejle deres
faktiske virkelighed, og vi ser da et behov for det virkelighedsnaere og det velovervejede pa samme
tid. Billederne skal altsa udtrykke, at bloggerne har taget sig tid og gjort sig umage for saledes at
vise laeserne, at bloggerne gar op i det, de er modtagere af. Samtidig er det vigtigt, at bloggernes
billeder giver udtryk for tingene, som de er for saledes at vise bloggerne, som dem bloggerne er,
som vi netop ser Sgrensen (2008) tale om, “s& der kommer noget personlighed ind i billedet” %.
Bloggerne ma i deres fortelling da inddrage aspekter af det personlige, fgrend laeserne
overbevises for saledes at finde bloggene tiltalende. Dog finder vi eksempler, der peger pa, at det
er det iscenesatte, der vaegtes, nar der sgges inspiration. Blandt andet fortaeller Julie, at "man ved

”

jo ogsa godt selv, at man ikke tager billeder af ens rod, det er jo ikke inspirerende for nogen at se
23, og Sanne fremhaever, at hun vurderer om hun overhovedet vil have trovaerdighed, nar hun
udvaelger blogs, da hun inspireres af det glamourgse®. Vi ser da ogsa, at der er greenser for, hvor
personligt det personlige preeg ma vaere, da deltagerne fremseetter en holdning til, hvad de vil og

bar involveres i. Julie forklarer:

"Men jeg synes ogsa godt nogen gange, at de deler for meget, men det er jo hvordan, man ser
pa det, det ville jeg bare aldrig selv gare. Nu ved alle bare, at du har et problem med det, det
kan godt komme lidt for teet pa. Man kan blive sadan helt flov over at leese det, det er alt for

meget til, at jeg vil vide det” (Bilag 5, s. 9).

Der er altsd greenser for hvad og hvor meget, bloggerne ma dele. Selvom laeserne sgger en
autentisk folelse, nar de laeser blogs, er det altsa betydningsfuldt, at bloggerne opretholder en
professionel facade ved at udveelge, hvad de forteeller leeserne om. Hertil forteeller Pernille, at "det

skal jo ikke veere for opstillet, men det méa godt veere lidt” 2

Opsummering

Det er gennem analysen blevet belyst, at tekst sdvel som billeder er en del af den autentiske
selvforteelling, Julie fremseaetter gennem bloggen. Samtidig forholder hun sig til dem, der leeser
med, hvorfor bloggens indhold er praeget af hendes forventning om, hvad laeserne gnsker at hore
om. Der er saledes en bevidsthed om laeserne, hvilket Julie ligeledes ggr os opmaerksomme pa i
interviewet. Vi har desuden faet belyst, at deltagerne tillaegger bloggenes billeder en vigtig
betydning, hvor de tiltreekkes af billedernes iscenesatte aspekter i form af det opstillede,

velovervejede og sagar det glamourgse. Vi kan her drage paralleller til Julies brug af dyrt

! Se bilag 5, s. 5
2 Se bilag 5, s. 5
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designerinterigr. De dyrere interigrmaerker kan antages at have en vis status, hvorfor hendes
blogindlzeg, der fremsaetter billigere alternativer hertil, i hgjere grad ma appellere til laeserne, netop
fordi de udspringer af de dyre designs, som er anerkendt. Samtidig forteeller vores deltagere, at
bloggerne ma saette deres personlige praeg pa billeder savel som indhold, sa de kan relatere sig
hertil. Det iscenesatte kan altsa blive for iscenesat, sa det til sidst fremstar urealistisk. Vi ser da, at
det bliver interessant at bringe Simonsens tanker om den medierede selvfremstilling i spil, da vi ser
ham pege pa, at autenticitetsbegrebet ikke kan overfgres direkte til blogs, idet der netop er tale om
en performativ iscenesattelse af det autentiske. Nar vi ser vores deltagere fremheaeve, at
bloggenes indhold skal vaere realistisk men pa samme tid inspirerende, ser vi netop, at de
tiltreekkes af en iscenesaettelse af det autentiske. De vil spares for detaljer som rod, og indholdet
skal generelt veere velovervejet men netop ikke s& velovervejet, at det fremstar urealistisk og
saledes kommer til at afspejle noget, bloggerne ikke er. Man kan altsd om tale, at vores deltagere
gnsker at blive praesenteret for et skraeddersyet billede af bloggernes virkelighed. Vi finder det i
denne forbindelse interessant at kaste et tilbageblik pd de samfundstendenser, som specialets
problemfelt fremhaever. Her blev vi blandt andet opmaerksomme pa begrebet voyeurisme, hvortil
Miller og Shepherd (2004) forklarer, at der i nutidens samfund i hgj grad er interesse for det
personlige og private. Vi ser i stedet, at der er greenser for hvad og hvor meget, bloggerne ma
dele, da deltagerne netop fremseetter en holdning til, hvad de vil og bgr involveres i, nar de
lzeserne den personlige boligblog. Selvom deltagerne sg@ger en autentisk falelse, nar de laeser
denne blogtype, er det altsa betydningsfuldt, at bloggerne opretholder en professionel facade ved
at udvaelge, hvad de fortaeller la&eserne om. Samtidig bliver det vaerd at seette spgrgsmalstegn ved,
om man overhovedet kan tale om at blive praesenteret for noget personligt og privat pa blogs, da

der herigennem netop fremsaettes en iscenesat personlig forteelling.
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Tema 2: Bloggen som social arena

The Rusty Home

Nar vi betragter bloggen, er det sociale aspekt naturligvis indlejret i muligheden for at kunne
kommentere pa bloggens indhold gennem kommentarfunktionen. Hvad der dog ogsa er
interessant, er det faktum, at blogindehaveren Julie gennem sit sprog og adfaerd pa bloggen sager
at skabe et sted, hvor der interageres blogger og leesere imellem. Under fanen "About” udtrykker
Julie, at bloggen “er et forum, hvor alle boligentusiaster og designelskere er velkomne til at haste

inspiration og deltage i eventuelle boligdebatter” (Web 13). Hun skriver desuden:

"Min ambition for denne blog er at skabe et livligt forum med relevante og brugbare indlaeg, som
henvender sig til et bredt segment. (...) Therustyhome.dk henvender sig til engagerede
personer i boliguniverset, der teender péa alt fra loppefund, genbrug, leekre designs, farver, DIY
og alternativ indretning som hylder kreativitet i hjemmet. Derudover til jer der elsker en god
debat” (Web 13).

Julie fremhaever to funktioner, som hun mener, bloggen skal opfylde. Den skal give leeserne
inspiration inden for det omrade, hun blogger om, men samtidig skal bloggen fungere som et sted,
hvor alle med interesse for bolig kan samles og diskutere relevante tematikker. Citatet fremhaesver
saledes vigtigheden af, at der pa Julies blog skabes dialog, og hun centraliserer bloggens
motivationsfaktor om laeseren ved at forteelle, at ambitionen for bloggen netop er at skabe et livligt
forum. Hendes tilstedeveerelse og blogindlzeg er altsa ikke nok i sig selv, for fgrst nar laeseren
bidrager med indhold, kan det livlige forum eksistere. Vi ser, at Julies to hovedfunktioner med
bloggen kan indrammes af Bruns (2008) made at forsta individers brug af internettet pa. Som
Bruns papeger det, er individet bade user og producer, og vi ser netop Julie give udtryk for, at
leeserne kan bruge bloggen som inspirationskilde, da hun forfatter “relevante og brugbare indleeg”,
som lzeserne kan indhente viden fra samtidig med, at de far muligheden for at interagere og
producere indhold, da blogindlaeggene til tider opfordrer til stillingtagen i forskellige debatter. Det er
altsd Julies ambition at gere leeserne til produsers. Man kan samtidig tale om, at Julies made at
definere sin blog pa kan minde om maden, hvorpa et online community karakteriseres, der af
Larsen (2009) beskrives som et faellesskab, hvor man sgger sammen med andre grundet en feelles

L]

interesse. Som Julie papeger, er hendes blog for "designelskere”, "boligentusiaster’ og folk, der
"teender pa alt fra loppefund, genbrug, laekre designs, farver, DIY og alternativ indretning (...)”
(Web 13). Ud fra Julies udsagn har bloggen altsa til formal at samle mennesker om et specifikt
interesseomrade, og det er saledes malet at skabe en arena, hvor bloggen ikke alene fungerer
som Julies sted men derimod er for alle, der deler interessen for bolig og derfor frit kan ytre sig og

interagere pa siden. Samtidig ser vi, at Julie skaber en platform, hvor en kollektiv identitet kan
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dyrkes, da hun, jeevnfgr Jenkins (2006), positionerer sig selv og laeserne ved at patage sig og
italesaette sine leesere med nogle bestemte maerkater og saledes ogsa differentiere sig fra dem,
der ikke kan identificere sig med blandt andet dét at vaere "designelsker” og "boligentusiast”.

I Julies sprogbrug italesaetter hun sine leesere som produsere, der foretager kontaktskabende
handlinger, da hun betegner dem som “engagerede”, og som nogen “der elsker en god debat’;
altsd nogen, der aktivt forholder sig til det indhold, hun fremseetter i blogindleeggene. | flere indlaeg
stiller Julie ogsa direkte spargsmal til lzeserne som for eksempel i indleegget ”Her star jeg
simpelthen af’ (Web 47). | indlaegget ytrer Julie sin mening om en bestemt plakat, hvortil hun
slutteligt stiller et spgrgsmal til leeserne: "Kan i lide Visse Vasse plakaterne?” (Web 47).
Spergsmalet kan ses som forsgg pa at fa laserne til at tilkendegive deres mening gennem
kommentarfeltet og saledes bidrage med indhold og aktivitet pa bloggen. Vi ser samtidig
eksemplet som et udtryk for en social identitet, der netop diskuteres og tilpasses i sociale
sammenhaenge. Det bliver nemlig muligt for Julie at erhverve sig laesernes holdninger og meninger
til den givne debat, og disse ma antages at vaere betydningsfulde, da vi netop kunne iagttage, at
Julie betragtede sine leesere som nogen, der ligesom hende gar op i bolig og indretning. Ser vi
naermere pa kommentarerne til indlaegget, har nogle laesere valgt at give deres mening til kende,
enige savel som uenige (Web 47). Dette kan indikere, at det pa bloggen er tilladt at tilkendegive sin
reelle mening, ogsa selvom laeserne ikke er af samme overbevisning som Julie, og vi ser da, at det

pa trods af samme interesse stadig er muligt at differentiere sig fra andre pa bloggen.

| et andet indleeg ses det, hvordan laeserne ikke alene kan producere indhold gennem
kommentarfelterne men ligeledes praege indholdet af de faktiske blogindlaeg. Dette ses i eksemplet

"Vindueskarm styling part 2”, hvori Julie skriver:

“Jeg er helt vild med, at i skriver til mig her pa bloggen med @nsker til indleeg! Jeg opdager altid
selv nogle gode muligheder, nar jeg udformer indlaeggende il jer. F.eks. skrev en leeser i gar
efter mit indleeg: Hvordan styler man sine vindueskarme, om jeg havde stylings ideer til hgje
vinduer med tilh@rende hyggekrog med puder — frem for en vindueskarm til potteplanter og nips.

Og det gav mig anledning til at lave et ‘vindueskarm styling part 2' indleeg” (Web 48).

Indlaegget er endnu et eksempel pa, at bloggen ikke alene er Julies side, da laeserne har mulighed
for at praege bloggens indhold og saledes ggre bloggen til deres arena savel som Julies. Ved at
ytre sig, kan laeserne pavirke Julie og det indhold, hun fremsaetter pa bloggen, da vi netop ser, at
Julie laver et seerligt indlaeg, fordi en leeser har gnsket det. | flere indleeg ser vi ligeledes eksempler
pa, at Julie ikke alene forfatter indlaeg for egen skyld, da hun ofte forteeller, at indholdet er fundet

for lzesernes skyld. Dette kan blandt andet ses i indlaeggene "I er ngdt til at se dette” og "En
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laekker 'Veggie-collection’”, hvori hun skriver:
“Jeg skal simpelthen vise jer det sejeste, jeg endnu har fundet til jer her pa bloggen!!” (Web 36).

“Jeg er netop stadt pa de fineste plante-illustrationer, som jeg er nadt til at dele med jer’ (Web
49).

| eksemplerne ses det, at Julie udtrykker, at hun ikke kun blogger for egen skyld, da hun netop
forsgger at skabe indhold til bloggen, som er givtig for leeseren, idet hun ytrer, at indholdet pa
bloggen er fundet til dem, og at hun har fundet nogle plakater, som hun bare ma dele med
leeserne. Det ses altsa, hvordan Julie forsgger at skabe en arena, hvor laeserne geres il
betydningsfulde aktgrer, og hvor hun endvidere ekspliciterer det over dem. Jaevnfer Sgrensen
(2006) kan dette indikere, at Julie netop er bevidst om bloggens performative karakter, hvorfor hun
forholder sig til sit publikum i form af laeserne og ved samtidig at eksplicitere dem i sine blogindlaeg,
bliver leeserne saledes en del af den selvforteelling, Julie skaber pa bloggen.

| mange indleeg bruger Julie tillzegsord og synonymer for laeserne, hvilket kan indikere, at hun
forsgger at skabe en relation imellem hende og hendes leesere. Dette ses blandt andet i fglgende
to eksempler: ”Favorit ikea hacks” og ”Guide til dig der gerne vil blogge”, hvori Julie starter

blogindlaeggene med at skrive fglgende:

"Godmorgen keere laesere!” (Web 50).
"Hej redder!” (Web 51).

| eksemplerne knytter Julie ordet "kaere” og "radder” til sine leesere, og vi kan da antage, at der fra
Julies side er en bevidsthed om laeserne og samtidig et snske om at skabe en relation hinanden
imellem, da der netop knyttes positive ord samtidig med, at der bruges et slags kaelenavn for
leeserne. Dette kan indikere, at Julie ensker at tillzegge sine leesere en saerlig og positiv betydning,
og at det samtidig er vigtigt for hende, at laeserne er bevidste om, at de er betydningsfulde. Hun
foretager altsd kontaktskabende handlinger, der muligvis skyldes Julies intention med bloggen; at
skabe et livligt forum, da det kan antages, at lzeserne har starre tilbgjelighed til at deltage aktivt pa
bloggen, hvis et forhold til Julie er blevet etableret. Vender vi blikket mod casens kontekst, kan det
antages, at Julie er bevidst om, at hun ma interagere med og skabe relationelle band til laeserne
for, at de eksempelvis veelger at stemme pa hende som arets blogger. Samtidig viser
eksemplerne, at Julie udviser en bevidsthed om, at hun er til skue og agerer onstage, idet hun
netop fremseetter indhold pa bloggen, som hun ved, laeserne er interesserede i og endvidere
italeseetter leeserne. Vi ser altsa Julie forholde sig til leeserne og ikke kun indirekte tage stilling til

dem. Dette finder vi interessant, da Julie under fanen "About” beskriver, at formalet med bloggen
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er at skabe en platform, hvor hun har mulighed for at udfolde sin kreativitet. Det kunne altsa
umiddelbart se ud til, at bloggen har til formal at opfylde Julies egne behov. lagttager vi da de
farnzevnte eksempler, bliver det klart, at bloggens indlzeg ikke alene skrives for Julies egen skyld
men samtidig er tiltaenkt hendes laesere, hvorfor bloggen netop far performativ karakter. Vi ser
altsa Julie udvise, at leeserne er betydningsfulde for hendes blog, og vi ser hendes adfeerd som et
udtryk for, at hun sgger at skabe en relation hende og laeserne imellem. | den forbindelse bliver det
interessant, at Julie ofte opfordrer lzeserne til at udfgre stgttende handlinger, som Larsen (2009)
beskriver som de handlinger, hvor brugere pa sociale netvaerkssider supporterer hinanden med
forskellige ggremal. Dette kommer blandt andet til udtryk i indlaegget "Tip: Kekkenopbevaring”,

hvori Julie opfordrer lzeserne til at stemme pa hende som arets blogger:

“Til alle mine s@de laesere: Der er kun fa timer tilbage at stemme i, for afstemningen lukkes, og
stemmerne teelles op til Danish Design Awards d. 10. september. Hvis i synes, jeg fortiener at
vinde titlen som: ‘Arets Blogger’, s& kan i lige najagtig né at afgive jeres stemme HER’ (Web
52).

Laeserne skal klikke ind pa en ny side via linket, og saledes kan de hjaelpe Julie med at vinde titlen.
Vi finder det interessant, at Julie opfordrer til sddanne handlinger, da det kan antages, at laeserne
ikke ville foretage en sadanne handling, hvis ikke de felte en form for band til Julie. At Julie da
opfordrer lzeserne til handlingen kan saledes ses som et udtryk for, at Julie er af den
overbevisning, at hun har lzesere, der netop faler et band til hende og derfor er villige til at udfgre

stgttende handlinger.

Nar Julie betragter sine lzesere som betydningsfulde, og nar hun sgger at skabe relationelle band
til dem, bliver det interessant at betragte om det livlige forum, som er et af Julies mal med bloggen,
er blevet en realitet. Om Julie har formaet at skabe en blog, hvor debat og dialog blandt andet er
omdrejningspunktet kan vi blandt andet belyse ved at betragte de kommentarer, som matte vaere
at finde til de forskellige blogindleeg. Det kan dog synes sveert at be- eller afkraefte, om der er tale
om en blog med megen aktivitet, og samtidig synes det ikke klart defineret, hvor mange
kommentarer, der skal veere til de forskellige blogindleeg, ferend det kan betragtes som et livligt
forum. Kigger vi neermere pa The Rusty Home, kan vi se eksempler pa, at laesere i hvert fald
benytter sig af kommentarfelterne. Dette kan ses i indlaegget: "Hvordan styler man sine
vindueskarme?”. | indlaegget har en laeser ved navn Sidse en samtale med blogindehaveren

Julie, da Sidse har stillet et spgrgsmal i sin kommentar:

“Hej Rusty Home
Tak for landets bedste boligblog. Altid en forngjelse at se, nar der er nye updates og gode
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indlaeg. Vi har et keeseaempe vindue i stuen — rummets eneste. Det er ca. 2 meter langt og 1,80
hajt. Og der er kun glas hele vejen, sé ingen flotte rammer eller noget. Vindueskarmen er bred
og vi elsker at sidde i den pa teepper med puder og kigge ud. Det vil dog virkelig pynte med

noget gverst i vinduet — noget der kan haenge. Har du mon nogen gode forslag?” (Web 53).

Til Sidses kommentar har Julie svaret, at hun saetter pris pa de rosende ord og kommer endvidere
med forslag til, hvordan Sidse kan udnytte sin brede vindueskarm. Det ses altsa, hvordan lzesere
udnytter kommentarfelterne eksempelvis i form af spgrgsmal samtidig med, at Julie tager sig tid til
at besvare disse. Samtidig ser vi den pagaeldende lzeser bruge Julie som en slags ekspert; altsa
en hun tyer til, nar hun har indretningsproblemer, da hun netop stiller et konkret spargsmal til Julie
om indretning af en vindueskarm. Vender vi blikket mod Bruner (2004) papeger han, at vi gennem
forteellinger viser andre, hvem vi er. Samtidig tilfgjer Sagrensen (2008), at denne forteelling er
forankret i henvendelsen til den anden, hvorfor selvforteellingen er bundet op om modtagere af
forteellingen, der har magten til at demme. Vi ser her, at en laesers input far betydning for Julie, da
hun netop er med til at bekraefte Julies selvforteelling ved at bruge Julie som ekspert. Hun
bekraefter saledes, at Julie har en viden inden for det omrade, hun blogger om, og at hun finder
denne viden brugbar, da hun ved at bruge Julie som ekspert demmer selvforteellingen, i dette
tilfaelde til Julies faver. | indlaegget bider vi dog ogsa meerke i, at laeserne er i kontakt hinanden

imellem, hvilket ses i falgende eksempel:

Line:

“Super brugbart indleeg! Keemper selv med at peppe vores vindueskarme op, og falder
desveerre ofte i feelden med bl.a. sma lysestager. Har du et tip til dekoration af meget smalle
karme? Vi har et meget store og lyse vinduespatrtier, hvor fx sma lysestager “drukner”, men
karmene er blot 5 cm. dybe. Det er derfor naesten helt umuligt at pynte med krukker, planter
el.lign, der giver lidt liv. Tak for en altid inspirerende blog. Mit hjem er blevet meget mere

spandende efter jeg opdagede dig!”

Louise:
“Hej Line, Jeg tillader mig lige at svare. Hvad med haengepotter med planter i? Kunne se flot ud

heengende ned fra vinduet’

Line:
“Hej Louise. Tak for dit svar. Skant med idéer fra andre! Tror jeg at jeg vil undersage neermere!
Kunne veere flot!” (Web 53).

Her ses det, hvordan leeserne interagerer med hinanden og foretager kontaktskabende handlinger,
men interessant er det ogsa, at de stgttende handlinger ikke kun kan foretages i Julies faver ved

eksempelvis at fglge hendes blog via mailservicen eller ved at stemme pa hende som arets
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blogger. Her ses det netop, hvordan leeseren Louise foretager en stgttende handling i forhold til en
anden laeser ved at komme med ideer til, hvordan Line kan indrette sine smalle vindueskarme.
Man kan da tale om, at leeserne styres af og udvikles i de sociale sammenhange, de indgar i, i
dette tilfeelde i form af bloggen. Vi ser netop, at leeserne udvikler og pavirker hinandens forstaelse
inden for omradet bolig, og herunder hvad der er mest fordelagtigt at straebe efter pa det givne
tidspunkt. Lines kommentar kan alts& ses som et udtryk for en sagen efter, hvad Riesman (1962)
betegner som social accept, idet hun netop sgger efter viden og bruger bloggen som en slags

guide eller rettesnor for egne fremtidige boligindretningsvalg.

Nar vi bladrer ned gennem de fgrste tyve blogindlaeg pad The Rusty Home, er ovenstaende
eksempel dog det eneste vi kan finde pa et indlaeg, der har flere kommentarer end tre. Der skal
altsa ledes efter indlaeg med flere kommentarer, og det synes derfor ikke at vaere typisk for
bloggen, at der kommenteres livligt. Vi ser altsa, at der opfordres til, at lseserne bidrager med
indhold til bloggen for séledes at blive produsere, og at denne opfordring i nogle tilfaelde tages op
af laeserne. Generelt set udvises der dog ikke interesse herfor baseret pa observationen om, at
stgrstedelen af de udgivne blogindlzeg ikke har formaet at vaekke livlig debat via
kommentarfunktionen. | den forbindelse bliver det relevant at reflektere over bloggen som et socialt
medie. Vi ser netop bloggen leve op til definitionen om at vaere et socialt medie ved at tillade "the
creation and exchange of User Generated Content”, som Kaplan og Haenlein papegede med
deres definition (Kaplan & Haenlein, 2009, s. 61). Derudover er det muligt at foretage
kontaktskabende og stgttende handlinger blogger og leeser imellem samt lzeser og leeser imellem.
Vi kan derudover papege, at underholdende og interaktive handlinger er mulige at foretage, da det
kan betragtes som underholdning i sig selv at leese blogindlaeg og klikke rundt blandt de mange
forskellige. Slutteligt kan det ogsa heaevdes, at det pa bloggen er muligt at foretage profilerende
handlinger, da det blandt andet er muligt i kommentarfeltet at skrive sit navn og sin hjemmeside,
saledes at disse informationer bliver tilgaengelige for andre laesere og naturligvis Julie. Derudover
er det muligt for laeserne at dele Julies blogindlaeg pa deres facebookside, hvilket ogsa kan have
profilerende karakter, da det kan vise vennerne, at man eksempelvis laeser blogs eller interesserer
sig for bolig, hvorfor det at dele et blogindleeg kan fortaelle noget om personen, der deler. Bloggen
kan altsd karakteriseres som et socialt medie, Kaplan & Haenlein (2009) Larsen (2009), og der
findes ligheder bade i forhold online communities og de sociale netveerkssites. Hvad der dog findes
interessant er, at den personlige boligblogs hovedfunktion ikke synes at veere forbundet til det
sociale aspekt, da leeserne som beskrevet ikke, eller i hvert fald sjeeldent, agerer som produsers

herpa.
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Interview med Julie

Som vi kunne iagttage pa bloggen, udtrykker Julie ligeledes i interviewet, at hendes laesere er

yderst betydningsfulde for hende. Hun forteeller:

"Jeg har flere gange modtaget fantastiske mails fra mine laesere, hvori de beskriver, hvor meget
de far ud af min blog. Hvordan min blog er en etableret del af deres morgenrutiner, og til sidst:
Hvor de tilkendegiver mine kompetencer indenfor faget. Breve som disse har vaeret med til at

hjaelpe mig ud af angsten for ikke at veere god nok” (Bilag 4, s. 1).

| citatet fremhaever Julie, at leeserne ofte sender hende rosende ord, men hvad der synes
interessant i denne sammenhaeng er, at hun naevner dem, der sender hende mails. Det kan netop
antages, at den umiddelbare made at rose eller give sin mening tilkende pa ville vaere gennem
bloggens kommentarfelter, som er lettiigaengelige for laeserne, nar de befinder sig pa bloggen. At
nogle laesere veelger at sende Julie en mail kan synes at vaere et mere omfattende foretagende, da
dette indebaerer, at leeserne tager et nyt medie i brug i form af deres mailservere. Nar Julie
papeger, at laeserne sender hende mails, ma det vidne om en bevidsthed om, at hun praeger sine
leesere i en sadan grad, at de er interesserede i at takke hende ved at sende hende mails, og at
dette er en handling, der maske er atypisk, hvorfor den for Julie er vaerd af fremhaeve, da det kan
give et indtryk af og signalere, at hun formar at preege sine laesere ud over det det, man
umiddelbart kunne forvente. Vi ser altsd Julie papege, at hendes laesere foretager
kontaktskabende handlinger, hvilket kan blive et udtryk for, at Julie formar at skabe relationer til
sine leesere, eller i hvert fald nogle af dem. Samtidig ser vi, at laeserne er med til at bekraefte Julies
selvforteelling, da de netop giver udtryk for, at hun rent faktisk besidder kompetencer inden for
omradet, hun blogger om. | interviewet ser vi dog samtidig Julie papege, at bloggens sociale

aspekt kan medfere en stresslignende fglelse hos hende, da hun udtrykker:

”(...) men jeg oplever til gengaeld ofte en stresslignende adfeerd, hvis jeg ikke har veeret sé aktiv
pa bloggen i et par dage. Det handler i bund og grund om, at jeg gerne vil vaere en blog, man
kan regne med. Altsa at mine laesere ved, at de kan bladre i gennem nye indleeg, inden de gar i
seng, og derved fa sig det daglige fiks af inspiration. Sa det bunder i, at jeg har en ambition om

at fastholde mine laesere og levere kontinuerligt’ (Bilag 4, s. 2).

At bloggen rummer et socialt og dialogisk aspekt medferer en bevidsthed om, at Julie er til skue,
og at der er laesere, som fglger med i og laeser det indhold, hun fremsaetter pa bloggen. Man kan
da tale om, at Julie befinder sig i middelregionomradet, jeevnfer Meyrowitz (1985), da hun bade ma
dele personlige elementer fra sit liv men samtidig kan styre, hvad der praecis deles. Hun ma altsa
kontinuerligt forholde sig til hertil, da hun, grundet valget om at starte en blog, indvilger i, at andre

kan folge hendes hverdag og pa baggrund heraf muligvis skaber forventninger hos sine leesere
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om, at de vil blive holdt opdaterede dagligt med hendes foretagender. Julie papeger i den
forbindelse, at hun gerne vil veere "en blog man kan regne med”, og hun udtrykker da ogsa, at det
er ngdvendigt at holde laeserne opdaterede for at blive betragtet som en "god blog”, eller som hun
selv netop udtrykker det "en man kan regne med”. Her udtrykker Julie altsd indirekte, at blogs
jeevnligt ber holdes opdaterede med nye indleeg, da det forventes af lazeserne, og hvis ikke disse
forventninger imgdekommes, kan bloggen risikere at ende i kategorien "en utilregnelig blog”, der
ikke opdaterer lzeserne i en tilstraekkelig grad, hvilket i sidste ende kan bevirke, at lseserne
fraveelger bloggen. Der synes altsa at veere en bevidsthed fra Julies side om, at hun i valget om at
oprette en blog ngdvendigvis ma andre hendes hidtil normale adfaerd, da det nu kan forventes, at
hun kontinuerligt opdaterer laeserne og deler ud af sig selv pa bloggen og saledes konstant ma
befinde sig on stage. Ogsa selv nar Julie ikke forfatter indlaeg og derfor i princippet befinder sig
backstage, ma det forventes, at hun reflekterer over neeste blogindlaegs indhold, hvilket kan praege
hendes adfeerd, hvorfor hun ved at veaere blogger ofte ma befinde sig i middelregion. | denne
forbindelse bliver det interessant at fremhaeve fglgende eksempel, hvor Julie forteeller, at hun har

endret et blogindlaeg pa grund af en lzesers kommentar hertil:

"For et par dage siden kom jeg til at bruge ordet ‘'mongol’ i en selvironisk sammenheeng, hvor
jeg papegede mine manglende evner til at bega mig i den offentlige transport. Det ord var pa
ingen made taenkt som noget, der skulle stade nogle, men jeg fik hurtigt en kommentar om, at
det var fuldsteendig uhgrt! Jeg aendrede ordet til ’idiot’ i stedet for, og kunne sagtens forsta, at
nogle folte sig stadt. Men det er en konstant afvejning af, hvad man kan tillade sig at skrive”
(Bilag 4, s. 4).

| eksemplet ses det, hvordan Julie har forfattet blogindleegget uden at teenke over de forskellige
opfattelser, der matte eksistere af et bestemt ordvalg, hvorfor hun altsa heller ikke har teenkt over
de konsekvenser, som brugen af ordvalget kan have. Det kan altsa tyde pa, at Julie har skrevet
blogindlaegget uden at forholde sig til laeserne og deres reaktion og saledes udleveret noget fra sin
backstagesadfaerd. Da bliver det interessant, at Julie veelger at eendre og tilpasse blogindleegget
efter, at en laeser papeger, at hun fgler sig stadt af ordvalget. Vi ser, at dette eksempel kan
indrammes af Meyrowitzs pointe om, at de elektroniske medier fgrer mennesker til the same
place” (Meyrowtiz, 1985, s. 6). Dem, der deler interessen for bolig behgver ikke ngdvendigvis at
dele samme holdninger og veerdier til andre tematikker, og vi ser saledes, at alle kan interagere og
samles pa Julies blog pa trods af emneorienteringen mod bolig. Julie vil sdledes kunne mgde alle
typer af mennesker pa sin blog, der kan befinde sig inden for forskellige grupperinger, og saledes
kan adfaerden pa bloggen praeges af mange forskellige holdningstyper, hvilket muligggres grundet
bloggens dialogiske karakter. Her bliver det igen interessant at vende blikket mod Riesman (1962)

og hans perspektiver pd den gruppestyrede socialkarakter, der netop styres af og udvikles i de
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sociale sammenhaenge individet indgar i, da vi netop ser Julie forholde sig til bloggens leesere og

saledes tilpasse sig efter de holdninger, de matte have til et givent emne.

Interview med laesere af den personlige boligblog

| fokusgruppeinterviewet var den dialogiske mulighed ogsa et omdrejningspunkt og noget, der
synes at optage fokusgruppedeltagerne. Blandt deltagerne var der dog en vis distance forbundet
med det at benytte sig af bloggenes sociale funktion i form af kommentarfelterne, hvilket blandt

andet kommer til udtryk i fglgende udsagn:

"Hvis der er en eller anden dag, hvor jeg teenker "&h hvordan fanden har hun gjort det” sa i
stedet for lige hurtigt at skrive en kommentar om, hvordan hun har gjort det, sé tjekker jeg lige
“okay der ma veere nogle andre, der har undret sig over det ogsa”, i stedet for at hun far det

samme spargsmal 10 gange ikke” (Bilag 5, s. 8).

Stine forklarer, at kommentarfeltet kan bruges til at indsamle information, men at hun ikke selv
kommenterer. Derimod antager hun, at andre har haft samme undren som hende selv til et givent
indlaeg og derfor har efterladt en kommentar, som den givne blogger muligvis har svaret pa.
Kommentarfelterne far saledes en nyttig funktion, hvad enten deltagerne selv kommenterer eller gj,
da de gennem disse kan tilegne sig en viden, der raekker ud over den, blogindlaegget fremseetter.
Alle deltagere er dog enige i, at de sjeeldent selv kommenterer blogindlaeg, ogsa selvom de ikke
har faet den viden, de s@gte gennem andre laeseres kommentarer, og deltagerne papeger, at der

t26

skal meget til, fgarend de veelger at ggre det”. Sanne og Sarah udtrykker i den forbindelse:

"Jeg har faktisk tit undret mig over dem der skriver sadan noget som “hvor er det flot”, altsa
hvorfor det gar det” (Bilag 5, s. 3).

"Jeg er bare sadan en lille lurer ... en stalker’ (Bilag 5, s. 3).

Deltagerne udviser ikke interesse i muligheden for at socialisere og foretage kontaktskabende
handlinger pa den personlige boligblog, og det tyder pa, at deltagerne bruger disse til at ops@ge
viden og information om bolig frem for at interagere og dele viden med andre brugere. Interessant
at papege i denne sammenhaeng er da ogsa, at den sociale funktion i form af
kommentarfunktionen ikke betragtes af deltagerne som en made, hvorpa man kan interagere og
socialisere. Derimod far den en praktisk funktion, da Stine som sagt papeger, at der i
kommentarfelterne kan indhentes viden ud over det blogindlaegget fremseetter. Vi ser dog, at der
opstar en tvetydighed, da deltagerne papeger, at bloggerne skal have sine leesere for gje og gerne

henvende sig til dem. Hertil forklarer Pernille:

%% Se bilag 5, s. 3

73



"Det virker ogsé hurtigt meget upersonligt, synes jeg, hvis det er sddan en blogger, som er
ligeglad med sine leesere. Jeg synes, at det er vigtigt, at de henvender sig til en, fordi man faler

sig inddraget, og at bloggeren ikke bare er ligeglad med hvem, der falger med” (Bilag 5, s. 2).

Pernille ser det altsd som en ngdvendighed, at bloggerne formar at inddrage laeserne, fgrend hun
selv fastholdes som laeser. Samtidig udtrykker hun, at bloggerne, ved at henvende sig til laeserne,
viser dem, at bloggerne ikke er ligeglad med dem. Pernille giver altsd indirekte udtryk for, at
leeserne er vigtige for bloggerne samt, at bloggerne skal saette pris pa dem. | den forbindelse
udtrykker Julie, at bloggerne ofte sparger direkte ind til leesernes holdninger og endvidere bruger
ord som “du” eller "vi” for netop at inddrage laeserne®. Pernille fortaeller videre, at bloggerne
inddrager sine laesere ved at svare pa de kommentarer, der matte komme til et givent blogindlaeg.

8. Vi ser

Hun oplever, at dette ikke altid er tilfeeldet, hvilket medfagrer, at hun ikke fgler sig inddrage
tvetydigheden opsta i, at bloggerne skal henvende sig og inddrage deltagerne samtidig med, at de
udtrykker, at de ikke bruger kommentarfelterne og deraf heller ikke svarer pa henvendelser og de
spgrgsmal, bloggerne matte stille dem. Det tyder saledes pa, at deltagerne ikke bruger bloggenes
sociale funktioner og ikke finder det betydningsfuldt, at de ogsa kan producere indhold pa
bloggene. Vi ser altsa, at bloggernes intentionen om at skabe dialog er betydningsfuld for vores
deltagere, men at de ikke har behov for den egentlige interaktion, som kommentarfelterne

muligger. | den forbindelse fortzeller Sarah:

"Men nogen gange har vi da snakket om et eller andet blogindleeg (henvendt til Julie), hvor vi

teenker, at der er noget, som er flot. Sa det byder jo lidt til dialog mellem andre” (Bilag 5, s. 5).

Sarah g@r os opmaerksomme pa, at indholdet pa blogs kan skabe dialog blandt andre end
bloggerne og laeserne. | citatet forklarer Sarah, at Julie og hende ofte taler om noget, de begge har
leest pa en blog, hvorfor blogs ikke alene indbyder til medieret interaktion, da de samtidig kan
danne grundlag for samtaleemner blandt personer, der interagerer ansigt til ansigt.
Kommentarfeltet synes dog umiddelbart at laegge op til, at der pa blogs interageres blogger og
leser imellem, men vores deltagere ggr os opmeerksomme pa, at de tildeler den dialogiske
funktion en anden betydning. Nar bloggerne henvender sig direkte til lzeserne, er det ikke Sannes

overbevisning, at formalet er at hgre leesernes reelle mening til det fremsatte. Sanne fortzller:

"Jeg tror ogsé, at det er en vigtig del af det for dem, at de far laeserne til at agere med dem, at
veere mere aktive pa bloggen. Sa de kommer igen, hvis de faler, at de bliver hart. Sa bliver det

neermest ogsé deres platform pa en eller anden méde” (Bilag 5, s. 5).

" 3e bilag 5, s. 2
% Se bilag 5, s. 2
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For bloggerne selv er det altsa afggrende, at der skabes interaktion pa bloggen, da leeserne, ved
netop at fole sig haert, vender tilbage for at laese mere. Den dialogiske opfordring kan da ses som
et udtryk for en skjult dagsorden, hvorfor bloggerne ikke stiller spgrgsmal for at fa laesernes reelle
mening men derimod for at skabe faste fglgere, der netop kontinuerligt vender tilbage til bloggene.
Pernille fortaeller i denne forbindelse, at hun kan fornemme, “at de ikke altid er dem selv men ogsa
er dét, som de ved tiltraekker folk” ?°, og hun taler da om, at blogs ikke afspejler personen bag men
i stedet indhold, som bloggerne netop ved, at lzeserne gnsker at lsese om. Man kan da tale om,
hvorvidt blogindholdet forekommer autentisk, da det, som Sgrensen (2008) papeger, saledes ikke
er i en realistisk forlengelse af bloggerne selv. Deltagerne udviser altsa en bevidsthed om, at der
er tale om en performativ selvforteelling, hvor bloggerne har mulighed for at tilpasse deres

selvfremstilling.

Opsummering

Gennem analyse af dette tema har vi faet belyst, at bloggen kan karakteriseres som et socialt
medie, der samler individer om et feellesinteresseomrade pa tveers af tid og rum. Bloggen rummer
et socialt aspekt, hvor det bliver muligt at interagere brugere imellem, da den netop tillader brugere
at producere indhold gennem kommentarfunktionerne. Denne mulighed synes dog ikke at blive
brugt tilstreekkeligt til, at den personlige boligblog kan karakteriseres som et sted, hvor brugere
bliver produsers, og hvor et livligt forum eksisterer. Som det bliver belyst, er der ikke megen
aktivitet pd The Rusty Home til trods for, at Julie selv ekspliciterer, at en af bloggens
hovedfunktioner er at skabe et livligt forum. Samtidig ser vi fokusgruppens deltagere papege, at
kommentarfunktionerne kun sjeeldent bliver brugt samt, at den primeere funktion er at opsgge viden
og ikke at interagere. Vi ser altsa, at Julies intention og opfordring konflikter med laesernes og
fokusgruppedeltagernes made at bruge denne blogtype pa, og man kan da tale om, at
forudseetningerne for at den personlige boligblog kan bruges som et socialiserende redskab er
tilstede og endvidere, at bloggens rammer tillader social interaktion at finde sted, men at denne
type blogs ikke anvendes pa en sddanne made. Vi ser dog stadig, at bloggens sociale aspekt har
betydning for adfeerden pa bloggen, da vi blandt andet kan iagttage, at Julies adfaerd baerer braeg
af en bevidsthed om at veere til skue blandt bloggens leesere samtidig med, at leeserne er
opmeerksomme pa, at bloggens indhold bliver forfattet ud fra sddanne betingelser, hvilket ma have
betydning for maden, hvorpa lseserne bearbejder den information og viden, de tilegner sig via
bloggen.

Vi finder det her naerliggende at vende blikket tilbage mod Granovetter, hvormed det blev papeget,
at bloggen kan fungere brobyggende for ellers adskilte personer, da den netop kan fungere som

en arena, hvor forskellige individer med samme interesse samles og interagerer med andre, som

* Se bilag 5, s. 1
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de ikke ngdvendigvis ville interagere med i den virkelige verden. Hertil bliver det vaesentlig at
antage, at disse nye forhold preeger individet i en sadanne grad, at de naere relationer far
konkurrence. Vi ser i stedet, at bloggen kan fungere brobyggende, men at det socialiserende
aspekt ikke er bloggens primaere formal, da der netop ikke kan identificeres megen aktivitet pa The
Rusty Home samtidig med, at fokusgruppedeltagerne papeger, at kommentarfelterne sjeeldent
bliver brugt. Vi kan iagttage, at Julie finder interaktionen og forholdet mellem hende og laeserne
betydningsfuld, men at leseserne derimod ikke finder en egentlig interaktion nedvendig. Hos
lzeserne synes motivationen altsa ikke at vaere forbundet med muligheden for at tilegne sig nye
bekendtskaber, og samtidig kan der stilles spagrgsmalstegn ved, om der findes et andet
bevaeggrundlag for Julies fokus pa det sociale, men ikke desto mindre motiveres begge af den
dialogiske mulighed. Julie motiveres, nar laesere fortzeller hende, at de finder hendes blog brugbar
og relevant for deres hverdag, og vi ser laeserne blive motiveret, nar de fagler sig inddraget og

betydningsfulde til trods for, de ikke s@ger en egentlig interaktion.
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Tema 3: Bloggen som platform for eksistensberettigende anerkendelse

The Rusty Home
Vi finder det interessant, at Julie henvender sig til og inddrage sine laesere, som vi ogsa var inde
pa i temaet bloggen som social arena. | blogindlaegget ”Fantastiske akvareller” ser vi hende

eksempelvis spgrge ind til, hvad lzeserne synes om et af hendes nye fund:

"Jeg har lige opdaget disse smukke plakater af kunstneren Trine Holbeak, og jeg er vild med

dem! Hvad synes i? Generelt er jeg jo ret glad for planteillustrationer” (Web 54).

Man kan altsad tale om, at der samtidig kan knyttes anerkendende aspekter til Julies made at
inddrage leeserne pa, da det netop kan syne af, at hun sgger anerkendelse for de opdagelser, som
hun gegr sig inden for boligverdenen ved at lade hendes blogindlaeg fremsaette et afsluttende
sporgsmal til leeserne som "Hvad synes 1?”. Vi er naturligvis opmaerksomme pa, at dette alene kan
veere forarsaget af Julies gnske om at skabe dialog og lade lzeserne fgle sig inddraget, men nar vi
samtidig ser laeserne imgdega Julies henvendelser ved at give positiv respons pa hendes indlaeg,

ser vi, at anerkendelsen isaer kommer til syne péa bloggen:

"Dine nye mabler er absolut fantastiske! S& smukke, og sa leekre! Og jeg er vild med farven!
Hvis ikke det var fordi vores egen sofa kun er halvanden maned gammel, havde jeg sgu kabt
dem. Din blog er den eneste, jeg tjekker pa daglig basis — eller rettere sagt den eneste , der kan

blive ved og ved og ved og... med at inspirere mig!” (Web 55).

*Jeg synes, det er super hyggeligt, at det skinner igennem i indleeggene, hvem du er — dvs. at

der ogsa er nogle personlige betragtninger med oven i alt det andet gode” (Web 56).

| farste eksempel svarer en laeser indledningsvis pa Julies spgrgsmal til et blogindlaeg, hvorefter
hun giver nogle mere generelle rosende ord om Julies blog med pé vejen, hvor vi i andet eksempel
ser en laeser fremseaette ros, der i hgjere grad henvender sig til Julie som person. Det syner altsa
af, at Julies blog preeges af en social accept ikke alene i forhold til det, et givent indleeg fremseetter
og saledes i form af svar pa det, Julie egentlig spgrger om men ogsa i et mere generelt gjemed.
Samtidig ser vi, at Julie opnar anerkendelse af hende som person, hvorfor anerkendelsesaspektet
beveaeger sig ud over og saledes ikke alene befinder sig inden for det boligrelaterede. Julie ma med
sine egenskaber altsa have veerdi for det faellesskab af boligentusiaster, som bloggen er med til at

udgere samtidig med, at hun bliver anerkendt for sine personlige kvaliteter. Da kan man tale om, at
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Julie ma veerdsaette sig selv som medlem af et solidarisk feellesskab, jeevnfar Honneth (2003), og

vi ser hende i denne forbindelse fremhaeve:

"Det gik op for mig, at min blog ikke kun er en kreativ bolighlog, men ogsa en slags personlig
udvikling, jeg deler med jer. Maske endda ogsa en gps, der afslgrer, hvor jeg befinder mig pa

rejsen i mod mine dremme” (Web 56).

Julie forteeller her, hvordan hun deler sin "rejse mod sine dremme” med sine laesere. Hun bruger
ord som “rejse” og "dremme”, der kan skabe associationer til noget positivt og betydningsfuldt,
hvilket kan syne af, at Julie mener, at hendes personlige udvikling er interessant for hendes
lzesere. Man kan altsa tale om, at Julie vaerdsaetter sig selv, sine egenskaber og kvaliteter, der
netop ma komme til udtryk i den personlige udvikling, som hun praesenterer laeserne for. Vi ser dog
samtidig, at Julie ikke pa egen hand rejser mod sine dremme, for at bruge hendes metafor, da
lzeserne gennem anerkendelse hjaelper hende pa vej. Her bider vi eksempelvis maerke i et indlaeg,
hvori Julie forteeller, at hun kraftigt overvejer at male fliserne pa hendes badeveaerelse lysergde, sa
hun kan naerme sig den stil, som indlaeggets tilknyttede billede bliver et udtryk for, da hun er
“fuldsteendig forelsket i materiale- og farvekombinationen, der bdde appellerer til trends og mit

sarbare pastelhjerte” (Web 57). Hertil kommenterer en laeser:

"Gor det!! Kunne veere sa fint. Det virkelig ogsa fin inspiration og sammensaetning” (Web 57).

Laeseren bekraefter altsa Julie i, at det er en flot stil og forteeller, at Julie bar male sine fliser. Man
kan da tale om, at hun far behandlet og saledes bekreeftet sin identitet, jeevnfer Riesman (1962),
eller maske snarere sin personlige udvikling, idet hendes ide om at male badevarelset lyseradt
bliver vel modtaget. Julies preestationer og feerdigheder i at kunne spotte noget, der ser flot ud,
anerkendes altsa af andre, og hendes blogindlaeg har da anerkendelsesvaerdi hos andre end blot
hende selv. Samtidig ser vi Julie udvise en bevidsthed om, at lseserne er vigtige for hendes
personlige udvikling, idet hun i et indleeg skriver: "TAK fordi i falger min udvikling, mine projekter og
mine refleksioner. Jeg er meget taknemmelig for at have en kreativ platform, som sa mange har
lyst til at leese med pa” (Web 58). Man kan netop tale om, at Julies selvforstaelse farst bliver en del
af hendes identitet, hvis reaktioner i det sociale samspil forsteerker denne opfattelse, hvilket vi har
faet belyst, gor sig geeldende pa bloggen. Hendes personlige udvikling m& da forstas som
afspejlinger af hendes sociale erfaringsdannelse (Jenkins, 2006, s. 17).

Vi ser endvidere, at Julie sgger at knytte boligindretning til en stgrre sammenhaeng, hvor hun i
indleegget ”Har psykologi en tilknytning til vores made at indrette os pa?” blandt andet

forteeller:
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"Da jeg i sin tid skrev min SSO - Stagrre Skriftlig Opgave — beskeeftigede jeg mig med
novellerne: ‘Som englene flyver’ og ‘En keerlighedshistorie’ af Naja Marie Aidt. Jeg husker,
hvordan de gjorde vanvittigt indtryk pa mig, de havde et helt saerligt psykologisk aspekt, der gav
mig lyst til at grave mig dybt ned i fortaellingerne. Specielt ‘En keerlighedshistorie’ forméede at

plante et fra i mig, som jeg lige siden har fodret med et hav af tanker” (Web 59).

Julie beskriver i indlsegget, hvordan hun knytter "En kaerlighedshistorie” til boligindretning, hvortil
hun drager paralleller mellem novellen og hendes egen made at indrette sig pa. Vi ser i stedet, at
det interessante bliver, at Julie tilknytter hendes indleeg et fagligt aspekt ved at inddrage hendes
"SSO”, hvori hun mgder psykologiske noveller, der gar sa stort et indtryk pa hende, at hun far lyst
til at "grave sig dybt ned” i dem. | indleegget forteeller hun videre, hvordan hun forstar og forholder
sig til novellerne, hvortil der fremhaeves, at “dette blot er min egen fortolkning, som udelukkende er
baseret pa den viden, jeg har fra min gennemborende interesse for den menneskelige psyke”.
Julie fremstiller altsa sig selv som ildsjeel, der fordyber sig i den menneskelige psyke, et forholdsvis
kompliceret emne, som hun, ifalge hende selv, har en viden om. Det bliver da naerliggende at
antage, at Julie i hgj grad se@ger anerkendelse gennem sit indleeg, da dette netop fremsaetter en
faglig kompleksitet, som hun tilsyneladende forstar sig pa. Det kan alts& synes sveert ikke at lade
sig imponere, hvorfor man sagar kan tale om, at Julie fremprovokerer en anerkendelse fra hendes
lesere (selvom den opmaerksomme leeser maske ville undre sig over, at "SSO’en” inddrages i
denne sammenhaeng, da det naturligvis kan diskuteres, hvor hgjt et fagligt niveau en "SSO”
udspringer af).

Vi bider i denne forbindelse maerke i indlaegget "Nye meabler i stuen, jubii!”, der omhandler, som

overskriften indikerer, at Julie har faet ny sofa og leenestol. Hun fortzller:

“Jeg er langt fra feerdig med indretningen i stuen — forestil jer at starte helt forfra, vaske tavlen
ren og give plads til noget helt nyt. Derfor ma i vente lidt med at se det feerdige resultat og
dermed ogsa sofaen, da der fortsat er lidt tomt. Men som en beskeden appetizer fér i lov til at

se lzenestolen” (Web 55).

Vi finder det interessant, at laeserne ikke ma se billeder af stuen, da Julie ikke er faerdig med at
indrette den. Dette kan netop indrammes af Goffman, som fremhaever et betydningsfuldt aspekt
ved interaktionssituationen, hvor der fokuseres pa et idealbillede af individet (Goffman, 2014, s.
81). Her taler han om en tendens hos de optreedende, der omhandler, at der tilbydes et idealiseret
indtryk til publikum, hvorom han forteller, at “(...) nér individet fremstér for andre, vil hans
optreeden gerne omfattes og eksemplificere samfundets officielt anerkendte veerdier, faktisk i

hagjere grad end hans adfeerd som helhed” (Ibid., s. 82). Det kan altsa syne af, at Julie sager et
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idealbillede, da hun ikke gnsker at vise hendes stue fgrend den er fuldendt og saledes i hgjere
grad afgiver et ideelt billede af Julie og hendes hjem. Man kan da tale om, at Julie konstruerer eller
isceneseetter den personlige udvikling, som laeserne preesenteres for, hvilket medfgder, at man
som lzeeser egentlig overveerer en frontstage-forestilling selvom man fagler og tror, at man inviteres
inden for i backstageomradet.

Vi ser endvidere et anerkendende aspekt i, at Julie forfatter indleeg ud fra, hvad laeserne gnsker at
hgre om, som vi ogsd blev opmaerksomme pa i tidligere tema. Hun forteeller i indlaegget
”Dekorative bgger til indretningen”, at hun “den sidste uges tid har jeg modtaget mange
interessante foresporgsler pé indleeg fra jer (laeserne)” (Web 60), hvorfor hun blandt andet har
lavet det pageeldende blogindlaeg, hvor hun henviser til bgger, der vil tage sig godt ud i
indretningen samt et, der handler om at indrette sine vindueskarme (Web 53). Julie forteeller, at
hun finder lzesernes forslag interessante, og da ser vi, at hun anerkender disse samtidig med, at
man kan tale om, at hun styres af den sociale sammenhaeng, som bloggen konstituerer. Ved at
forfatte et blogindleeg ud fra hvad leeserne gnsker at hare om, synes hun ikke blot at anerkende
lzeserne men ogsa selv at sgge anerkendelse, der kan forekomme lettere at opna eller endda pa
forhand givet, da hun pa forhand ved, at indlaeggene har veerdi for laeserne, netop fordi de
eftersparger dem.

| denne sammenhaeng ser vi desuden, at selvom Julie betegner hendes blog som en personlig
boligblog, der saledes bliver et udtryk for Julies tanker, ideer og overvejelser, sa forfatter hun en
del blogindlaeg, der fremheever andre boligentusiaster typisk ved at henvise til profiler pa
Instagram, som vi ogsa er inde pa under "Den udvalgte case”. Vi ser hende eksempelvis
fremhaeve brugeren “idestrup” i indleegget "Hvem der bare boede som Ida”, hvorom hun blandt

andet forteeller:

"Hun ejer mabler, jeg aldrig far rad til — og bor i et hus, jeg aldrig kan matche. Jeg tager ofte mig
selv i at bladre igennem hendes visuelle univers pa Instagram og kreditere med det ene suk

efter det andet. “Bare det var mit hjem.” (Web 61).

Julie knytter altsd noget beundringsveaerdigt, for ikke at tale om misundelsesveerdigt, til Idas hjem.
Ved at fremhaeve et andet hjem end sit eget kan man naturligvis antage, at hun sgger at inspirere
hendes lzesere ud over den inspiration, de matte finde i hendes indretning, men samtidig kan man
tolke, at Julie gor det i hab om, at Ida ger det samme, hvis hun da lzeser med pa Julies blog, og
saledes ogsa fremhaever Julie i en given sammenhaeng. Vi bider isaer maerke i formuleringen “bare
det var mit hjem”, der synes at ligge op til respons ikke alene fra Ida selv men ogsa fra andre

lzesere i form af anerkendende kommentarer om, at Julie da ogsa har et flot hjem.
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Pa bloggen kan vi desuden iagttage, at det ikke kun er Julie, der kontinuerligt sager anerkendelse.
Flere af laeserne, der kommenterer pa Julies forskellige indlaeg, supplerer med viden og inspiration

i relation til det, et givent indlaeg omhandler. Vi ser eksempelvis laeserne skrive:

"Jeg forstar hvad du mener. Jeg elsker ogsa planter! Kender du forresten til den undersagelse
NASA lavede tilbage i 80’°erne omkring luftrensende planter? IKEA har en del af dem — skal selv
derud pé sgndag og kebe dem” (Web 62).

"Jeg er ogsé selv vild med flotte og dekorative bager, der tager del i indretningen. Derfor vil jeg
lige smide en en boganbefaling. Bogen ‘The Chamber of Curiosity: Apartment Design and the
New Elegance’ er bade superflot at se pé (ryggen har en elegant turkis nuance), men er ikke
mindst speekket med flotte fotografier af meget varierende indretning, s& der inspiration for

enhver smag. En alletiders coffeetable-book” (Web 60).

| begge eksempler ser vi leeserne give udtryk for, at de deler Julies interesse for det, de givne
indleeg omhandler og drager séledes paralleller mellem dem selv og Julie. Samtidig bruger de
kommentarfunktionen til at komme med inputs og foreslag, der supplerer den viden, Julie
fremsaetter, og da kan man tale om en vekselvirkning mellem forstaelsen af dem selv og Julie
(Jenkins, 2006, s. 17). Ved at supplere til det Julie skriver om og séledes til bloggens indhold, kan

leesernes inputs endvidere indikere en sggen efter anerkendelse gennem deres bidrag til bloggen.

Interview med Julie

Nar vi iagttager interviewet med Julie, ser vi, at hun er bevidst om det anerkendelsesaspekt, som vi
gennem analyse af bloggen far belyst. Hun forteeller, at bloggen “har en helt seerlig betydning for
mig, fordi det mere eller mindre var et selvrealiseringsprojekt” *°, og hun giver da udtryk for, at hun
gennem bloggen sgger at realisere sig selv ved at fgre sine ambitioner og feerdigheder ikke alene

ud i livet men ogsa over for et publikum. Julie forklarer:

“Inden jeg begyndte at blogge, led jeg utrolig meget af angst og darligt selvveerd (...) Blogging
har givet mig en falelse af at have fundet min hylde samtidig med, at jeg bliver anerkendt for at

lave det, jeg elsker” (Bilag 4, s. 1).

Vi ser da, at bloggen skaber fundament og grobund for Julies kompetencer og interesser, der
samtidig giver hende mulighed for at opna anerkendelse, idet hendes selvrealisering bliver
tilgeengelig for dem, der laeser med. Bloggen fungerer altsa ikke alene som et betydningsfuldt
redskab i Julies sggen efter at realisere sig selv men bidrager desuden til, at Julies feerdigheder i

hgjere grad bliver synlige for andre, der sédledes kan give udtryk for, at disse har

% Se bilag 4, s. 1
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anerkendelsesveerdi. Bloggen giver da Julie mulighed for at se sig selv i forhold til andre uden at
veere ngdsaget til at interagere i den virkelig verden sa at sige. Man kan altsa tale om, at Julie
bliver til gennem hendes bidrag p& bloggen, hun far identitet og far behandlet sin identitet i det
feellesskab, som bloggen konstituerer, ud fra hvordan hun bliver modtaget (Taekke, 2010, s. 132). |

denne forbindelse forteeller Julie:

"Jeg har flere gange modtaget fantastiske mails fra mine laesere, hvori de beskriver, hvor meget
de far ud af min blog. Hvordan min blog er en etableret del af deres morgenrutiner, og til sidst:
Hvor de tilkendegiver mine kompetencer inden for faget. Breve som disse har veeret med til at
hjselpe mig ud af angsten for ikke at vaere god nok. Derfor er har de veret store akt@rer i min

personlige udvikling” (Bilag 4, s. 1).

Man kan altsa tale om, at Julie er afhaengig af sin sociale omverden, idet hendes personlige
udvikling synes at afhaenge af laeserne, der netop forteeller hende, at hun er "god nok”, og saledes
af en social erfaringsdannelse. Dette kan indrammes af Jenkins’ (2006) tanker om social identitet,
da han fremhaever, at individet ma forholde sig til, hvordan andre ser det, ferend det kan udvikle
sig. | denne forbindelse ser vi Julie forteelle, at "Mine leesere betyder alt for mig (...) Foruden dem
ville jeg ikke have rykket mig s& meget pa det personlige plan”®'. Nar Julie anerkendes af hendes
leesere, som bliver et udtryk for, at hun har veerdi for feellesskabet af boligentusiaster, bevaeger hun
sig netop veek fra angsten for ikke at leve op til de kollektive normer og egne forventninger, idet
hun opnar en fglelse af at blive anerkendt for sine personlige kvaliteter og egenskaber og
veerdsaetter herigennem sig selv. Man kan da tale om, at det er gennem anerkendelsen, Julie kan

definere, hvem hun er (Riesman, 1962, s. 63).

Interview med laesere af den personlige boligblog

| fokusgruppeinterviewet finder vi eksempler, der peger pa, at deltagerne udvaelger, hvad de lader
sig inspirere af. Da finder vi det naerliggende at iagttage deltagernes behov for at blive inspireret af
bloggerne i forhold til deres eget identitetsprojekt. Vi ser blandt andet deltagerne fremhaeve, at det

ikke er alt, hvad bloggerne fremsaetter i deres blogindleeg, de tager til sig. Sanne forklarer:

"Man kan tage af det, hvad man vil have. Det er ikke sikkert, at man behgver at kopiere hele
deres stil” (Bilag 5, s. 1).

Ogsa Julie taler om, at bloggerne viser, hvad der eksempelvis rgr sig inden for boligverdenen, og
sa kan man som lzeser selv vurdere, om det er noget for en®’. Deltagerne udvaelger altsa det, som

de mener, de kan bruge til noget, og vi ser da, at man som laeser ikke alene ma forholde sig til det,

" Se bilag 4, s. 1
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bloggerne fremsezetter men ogsa hvordan, man ser sig selv for netop at finde ud af hvilke
elementer, der giver mening at udveelge. Samtidig ser vi, at deltagerne i deres inspirationssggning
ikke blot udveelger af det, bloggerne fremseetter men ogsa forsgger at overfgre dette til dem selyv,
idet der tales om at "gare det til sit eget” ** samt at "blive inspireret til at danne sin egen mening” **.
Selvom deltagerne fremhaever, at de udvaelger det, de kan relatere sig til, sa ser vi altsa, at de ikke
ngdvendigvis forkaster det, hvor de ikke kan men i stedet forsgger at oversaette det, sa det giver
mening i forhold til dem selv. Disse betragtninger kan indrammes af tanken om identiteten som
noget socialt, der kan diskuteres og tilpasses, hvor der netop er tale om en proces, hvori individet
handler og agerer og saledes skaber sin identitet (Jenkins, 2006, s. 17). Vi ser netop vores
deltagere sage at forstd, hvem de selv er, og hvem andre er ved at forholde sig til det, bloggerne
fremsaetter for saledes at kunne udveelge det, der giver mening i forhold til dem selv. Man kan da
tale om et identitetsprojekt, hvor deltagerne, om end implicit, forhandler med bloggerne om hvem,
de er.

Vi bider desuden meerke i, at deltagerne drager paralleller mellem bloggerne og dem selv. Her

forteeller Pernille:

"Dem jeg falger mest, det er folk, jeg kan relatere mig til pa et helt personligt plan. Det er
mennesker, hvor jeg kan se, at vi cirka er samme sted i livet (...) fordi der far man lidt et indblik
i, at der er andre, der har det lige preecis, som man selv har det. De gar og laver de ting, som

man selv gar og har de problemstillinger i sit liv, som man selv har” (Bilag 5, s. 9).

Pernille forteeller, at hun sgger de blogs, hvori hun kan drage paralleller til sig eget liv. Hun sagger
altsa at kunne spejle sig i bloggerne, og man kan da tale om, at hun sgger bekreeftelse i, at der er
andre, der har det ligesom hende selv. Julie forklarer hertil, at “det er meget sjovt at laese, fordi det
er noget, man kan relatere sig til. Hvis de nu skriver noget om deres forhold, s& kan man godt
taenke "ej sadan har jeg det ogsa™ *, og hun finder det saledes betydningsfuldt, hvis hun kan se
noget af sig selv i det, bloggerne forteeller om. Deltagerne sgger altsd anerkendelse gennem blogs,
og det kan syne af, at dette skyldes et gnske om at kunne definere, hvem de er. Samtidig ser vi, at
deltagerne drager nytte af bloggene, nar de i udbuddet af muligheder skal foretage et valg, og man
kan da pege pa, at blogs ikke alene er relevante, nar deltagerne sgger bekreeftelse i deres liv og

foretagender og saledes, nar valg allerede er truffet. Hertil forklarer Julie:

"Hvis man lige skal til at indrette sin stue, sa kigger man lige pa, hvad andre (bloggere) har

gjort, og hvis man skal have nogle nye sko, sé& kigger man pa, hvad andre har” (Bilag 5, s. 11).
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Julie sgger altsa inspiration i blogs, nar hun eksempelvis skal vaelge nye sko eller beslutte sig for,
hvordan hendes stue skal indrettes, og hun radfgrer sig da med bloggerne gennem de indleeg, de
skriver. Sanne taler om, hvordan hun for tiden er optaget af boligblogs, fordi hende og hendes
forlovede overvejer at kabe et hus®. Hun udvzaelger altsa blogs afhaengig af, hvor hun er i livet, og
hvad hun sgger inspiration indenfor. Vi far sdledes belyst, at deltagerne lader sig inspirere af blogs,
hvad enten det handler om nye sko eller et nyt hus. Man kan da tale om, at deltagerne vejledes af
andre i de valg, der skal treeffes og anvender altsa blogs for at kunne navigere i udbuddet af

valgmuligheder.

Opsummering

Gennem analysen har vi faet belyst, at Julie givetvis sgger anerkendelse for de opdagelser, hun
ger sig inden for boligverdenen. Ved at iagttage bloggens kommentarfelter ser vi, at dette
imgdegas af laeserne, og bloggen praeges altsa af en social accept ikke alene i forhold til det, et
givent indleeg fremsaetter men ogsa i forhold til Julie som person, da vi samtidig far belyst, af hun
modtager anerkendelse af hende som person. Anerkendelsesaspektet bevaeger sig da ud over og
findes saledes ikke alene inden for det boligrelaterede. Samtidig ser vi, at Julie sgger at
preesentere et ideelt billede af sig selv, da vi finder eksempler, der peger pa, at hun konstruerer
eller iscenesaetter det, som laeserne preaesenteres for, hvorfor man i hgjere grad ma betragte
bloggen, der egentlig skulle synes at give laeserne adgang til noget personligt og privat, som et
fronstageomrade. Man kan da tale om, at Julie ikke har suveraenitet over bloggens indhold, da det
synes neerliggende at antage, at hun skaber dette idealbillede ud fra, hvad hun mener, laeserne
forventer. Vi kan her drage paralleller til de analysefund, vi gjorde os i temaet bloggen som
personlig forteelling, hvor vi netop fik belyst, at lseserne @nsker at blive praesenteret for et
skraeddersyet billede af bloggernes virkelighed. Vi finder desuden konkrete eksempler pa, at Julie
forholder sig til det, lzeserne gnsker at hgre om, idet hun forfatter indleeg ud fra leesernes forslag.
Julie anerkender da leeserne samtidig med, at man kan tale om, at bloggen bliver et refleksivt
projekt, idet Julie i sin selvfremstilling praeges af sine laesere. Vi far videre belyst, at deltagerne
bade drager paralleller til og overfgrer fra bloggernes forteelling, og laeserne reflekterer altsa
samtidig over dem selv pa baggrund af det, bloggerne fremsaetter. Det kan da syne af, at blogs
anvendes for at kunne navigere i udbuddet af valgmuligheder og saledes fungerer som
inspirationskilde for lzeserne.

Vi ser altsa, at blogger og leeser praeger hinanden, sa selvom vores deltagere giver udtryk for, at
de ikke har behov for egentlig interaktion, som vi tidligere har faet belyst, finder den indirekte sted
og far betydning for blogger savel som lzeser. Da finder vi det nzerliggende at vende tilbage til

Giddens’ (1996) perspektiver. Giddens taler netop om det refleksive individ, der lever i et samfund

% 3e bilag 5, s. 11
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med mange valgmuligheder, hvorfor det er de beslutninger og valg, individet tager eller ikke tager,
der bliver det grundlaeggende for dannelsen af identiteten (Giddens, 1996, s. 46). Vi har faet
belyst, at vores deltagere star over for en raekke valgmuligheder, men hvor Giddens taler om, at
individet i dag i hgjere grad selv star for skabelsen af sin identitet, ser vi i stedet, at deltagerne
vejledes af andre i de valg, der treeffes ved netop at s@ge inspiration hos bloggerne samtidig med,
at Julie som blogger preeges af leeserne i sin selvfremstilling. Dette kan indrammes af den
orienteringslgshed, Jensen (2006) taler om, der beskriver, hvordan det kan veere vanskeligt at
vurdere om de valg, der treeffes, er de rigtige (Jensen, 2006, s. 74). Det kan netop synes
vanskeligt at finde at fast stasted i et samfund, der i dag er kendetegnet ved flertydighed,
forandring og oplgsning, og da kan bloggen blive et betydningsfuldt redskab for laeserne, idet den
kan fungere som pejlemaerke. Ved at Julie samtidig anerkendes af lzeserne for de valg, hun tager,

ser vi, at hun finder et, om end midlertidig, stadsted som "Julie fra The Rusty Home”.
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Tema 4: Bloggens skjulte dagsordner

The Rusty Home

Som det allerede papeges i casebeskrivelsen, er The Rusty Home en del af blognetvaerket
Bloggers Delight. Derudover er bloggen en premium blog, hvilket bevirker, at Julie tjener penge pa
de reklamer, der optraeder pa bloggen, da hun er en af de mest lzeste inden for hendes omrade.
Dette kan vaere med til at forklare, hvorfor virksomheder gnsker at veaere til stede pa bloggen. Nar
vi betragter The Rusty Home, er det fgrste man mgder da ogsa en reklame for en virksomhed, der
under analyseforlgbet dog har vaeret skiftende. P4 det pagaeldende tidspunkt optradte fglgende

reklame:

< THERUSTY HOME >

VELVET VOLUME
FALSE LASH
EFFECT MASCAF

FOLG BLOG +

Reklamen er placeret over bloggens titel og er det fgrste, man som leeser mgdes af. Den er
derudover et typisk eksempel pa paid media, hvor virksomheden har betalt for markedsfgringen pa
bloggen, men pa trods af at den optraeder pa Julies blog, har virksomheden stadig kontrollen over
markedsfagringen, da formen som banner fastldser budskabet saledes, at Julie eksempelvis ikke
kan redigere i den. Vi bider meerke i, at reklamen er for et beautyprodukt, nar den optraeder pa The
Rusty Home, som netop befinder sig inden for kategorien “Interior/design” pa Bloggers Delight,
hvorfor man kan stille spgrgsmalstegn ved, om reklamen interesserer bloggens laesere, eller om
den derimod har en negativ effekt grundet den manglende sammenhaeng. Vender vi blikket mod
blognetvaerket, fokuserer de pa to strategier, der kan forklare, hvorfor denne reklame optraeder pa

Julies blog:
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“Ved at samle 257 af Danmarks mest laeste og interessante blogs, har Bloggers Delight 18 mio
sidevisninger og 1 mio unikke besggende hver maned. Du kan som annoncor fa dit budskab ud
pa alle, eller udvalgte blogs, og derved malrette din marketing til den helt rigtige malgruppe”
(Web 63).

Blognetvaerket udtrykker saledes over for annoncgrer, at det er muligt at malrette sin
markedsfaring mod en specifik malgruppe, da blognetvaerket netop huser mange forskellige typer
af blogs. Samtidig er det muligt at veelge at f& sine reklamer vist pad samtlige blogs for derved at
sprede sit budskab, og reklamer vil saledes muligvis optraede pa blogs, hvor der ingen
sammenhang synes at vaere. Vi har under forlgbet da ogsa kunne iagttage, at der pa The Rusty
Home har veeret reklamer for brilleforretningen Thiele, rejsebureauet Secret Escapes og derudover
en bannerreklame for restaurantkaeden Flammen (Se bilag 6). Der optraeder altsa paid media pa
bloggen, og ikke alle disse reklamer synes at haenge sammen med bloggens omdrejningspunkt,
der jo netop er bolig. Nar man som lzeeser bladrer ned pa siden, optraeder disse reklametyper ikke
alene over bloggens titel men ogsa mellem hvert blogindleeg.

Den fgrnaevnte markedsfaringstype er dog ikke den eneste, der er at finde pa Julies blog. Under
casebeskrivelsen blev det kort naevnt, at Julie har lavet en kategori ved navn "Sponsorerede
indlaeg”, og herunder findes indleeg, hvor Julie har faet betaling for at udtrykke sig om en given
virksomhed eller et produkt. Dette kan blandt andet iagttages i blogindlaegget "Sadan indretter du
dit mikroskopiske badevarelse’, hvor Julie skriver om virksomheden IFO, der producerer

mabler og armaturer til badeveerelser. | indlaegget forteeller Julie:

“Nu har vi fastslaet, hvad vi gnsker os ud fra den plads vi har til radighed. Hvilken udbyder kan
sé levere disse ovenstdende snsker? Det kan IFO! Ikke nok med at IFO tilbyder velvaere i form
af stilrene omgivelser — S tilbyder IFO ogsé en lang reekke kombinationsmuligheder, s vi far
preecis den sammensatning, der matcher vores badevaerelser bade i stil og starrelse” (Web
64).

Hun fremheever i citatet nogle kendetegn ved virksomheden, og det kan tyde pa, at disse er nogle,
der i samarbejde med virksomheden er blevet bestemt og papeget at skulle optraede i indlaegget.

Den neeste tekst i blogindleegget synes nemlig at adskille sig markant:

"Nedenfor har jeg udplukket to af mine favoritter fra serien Sense — Farst og fremmest ma jeg
altsa hylde disse fuldstaendig geniale opbevaringssystemer fra IFO, som Igser alle mine

personlige frustrationer ang. mit mikroskopiske badevaerelse” (Web 64).

Der ses et tydeligt skel, hvor der i farste citat synes at veere facts om virksomheden og dennes
kunnen, og hvor der i neeste eksempel optreeder mere personlige beskrivelser, idet Julie udveaelger

de produkter fra virksomheden, hun synes om. Vi ser her, at der synes at vaere en
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sammensmeltning mellem owned og earned media, hvor virksomheden pa den ene side er med i
processen og kan kontrollere indholdet af markedsferingen men samtidig f&r en mere personlig
omtale fra Julie ved, at reklamen figurer pa The Rusty Home. Over for lzeserne kan det saledes
syne af, at det er Julie, der er i fuld kontrol over det, der berettes om i indleegget, hvorfor dette kan
forveksles med earned media. Det kan ogsa syne af product placement, da virksomhedens navn
optreeder synligt samtidig med, at der henvises til deres hjemmeside. Derudover anvender Julie
IFO’s eget billedmateriale i blogindleegget og omtaler desuden kun virksomhedens produkter
udelukkende positivt. Julie papeger dog slutteligt i indlaegget, at "dette indlaeg er sponsoreret men
indeholder min eerlige mening” (Web 64), og man er som laeser da ikke er i tvivl om, hvorvidt der er
tale om betalt indhold eller ej. Vi ser her, at autenticitetsbegrebet bliver interessant at bringe i spil,
da Julie netop forsagger at gare bloggens laesere opmaerksomme pa, at det er indhold, som ligger i
en realistisk forleengelse af hende selv, der saledes ikke kun er forfattet pa grund af den indtjening,
hun matte fa for markedsfgringen. Samtidig ser vi, at Julie, ved at udvaelge enkelte produkter fra
virksomheden og séledes ikke berette om og vise leeserne alle, udviser autenticitet, da laeserne
herigennem g@res opmaerksomme pa, at Julie kun viser sine egne favoritter og derfor kun dem,
som hun kan sta inde for. Vi kan ligeledes se i et andet sponseret indlaeg "Boca living — unkit
interigr!”, at Julie indleder med at skrive: “Dette indleeg er sponsoreret, men for mig er det
fuldsteendig hip som hap, om jeg far betaling eller ej for at preesentere nogle skatte for jer — for
sandheden er, at jeg havde lavet et indlaeg om Boca Living uanset hvad!” (Web 65). Julie udviser
altsad bevidsthed om, at der kan vaere visse negative associationer forbundet med sponserede
indlaeg, hvorfor hun finder det vigtigt at papege over for sine leesere, at det er hendes egne
holdninger, der kommer til udtryk i indlzegget. Samtidig ser vi, at Julie forsgger at vende de
negative associationer til noget positivt, idet hun har aftalt med den virksomhed, hun udgver
reklame for, at laeserne ogsa skal have noget konkret ud af markedsfgringen. Julie beskriver netop
i indlaegget, hvordan en laeser har mulighed for at vinde en plaid ved at efterlade en kommentar.
Julie kan da anses som veerende en slags testimonial, der afgiver sine eerlige holdninger og
erfaringer med et produkt, der netop stemmeroverens med Boca Livings forteelling, idet hun
udtrykker, at indleegget er sponsoreret, men at hun havde lavet indlaegget alligevel, hvis ikke Boca
Living havde kontaktet hende. Saledes fremseetter Julie altsd en slags dokumentation til lseserne
om, at virksomheden og produkterne faktisk er gode nok, hvilket kan blive betydningsfuldt for

virksomheden, da de kan anvende sadanne udsagn i deres fremtidige markedsfaring.
Vender vi blikket tilbage pa reklamen for badevaerelsesvirksomheden og sammenligner denne med

den farstnaevnte for beautyproduktet, ser vi, at denne har stgrre relevans for Julies leesere. Hun

indleder nemlig blogindleegget med falgende tekst:
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“Vi dremmer naesten alle sammen om et palae af et badeveerelse, hvor der bade er plads til
utallige handvaske, badekar, vaskemaskine og et lille omréade, hvor vi kan sortere og folde
vores vasketaj i luksugse omgivelser.(...). Virkeligheden er, at langt de fleste af os er ngdsaget
til at fa det bedste ud af vores 2 km? mikro badeveerelser. Hvis vi derfor sparger os selv: “Hvad

er altafgarende for et lille badevaerelse”?” (Web 64).

Julie forteeller her, at stgrstedelen af "0s” har sma badevaerelser, og at Julie og laeserne ma se
virkeligheden i gjnene og udnytte den plads, de nu engang har. Da vi netop tidligere i analysen
kunne iagttage Julie italeszette sine leesere som studerende, og som nogle med feerre midler til
design og interigr, bliver det her interessant, at Julie ogsa i sponserede indlaeg s@ger at skabe en
sammenhang mellem disse og leeserne. Dette kan indrammes af Jenkins (2006) og hans syn pa
den sociale identitet, da vi netop ser, at Julie sgger at opretholde den sociale identitet, hun har
skabt pa bloggen, idet hun distancerer sig fra dyre designervarer for i stedet at anerkende, at
hendes lesere, og da ogsad hende selv, har et lavere radighedsbelgb, da mange af dem er
studerende. En virksomhed, der producerer badeveaerelseselementer til sma badeveerelser synes
derfor relevant for leeserne, da det kan antages, at disse typisk ikke bor i store huse men derimod
mindre studieboliger, hvorfor blogindleegget er forfattet i henhold til den malgruppe, Julie selv har
skitseret for bloggen. Vi er naturligvis opmaerksomme pa, at man som studerende som oftest ikke
har rad til at investere i nye badevaerelseselementer som et nyt badekar eller et nyt toilet, hvorfor
det interessante i denne sammenhaeng altsa bliver, at Julie fremheaever en virksomhed, der tilbyder

kombinationsmuligheder, som matcher et mindre badeveerelse.

Interview med Julie
| interviewet med Julie bliver det klart, at hendes blogindleeg ikke alene forfattes grundet et behov
for udfoldelse af egen kreativitet eller i gnsket om at skabe en platform for bolig- og

interigrinteresserede (Web 13), da vi ser Julie fremhaeve nogle andre bevaeggrunde ved at blogge:

"Det kan veere med til at abne nogle dgre, der far har siddet tunge haengeldse pa. Pludseligt
kan du ende med at sidde tungt pé et stort segment af laesere, som virksomheder anser som
potentielle kunder, og du far pludselig tildelt en haj veerdi. Med det trumf-kort pa handen, kan du
forhandle dig frem til rigtig mange fede aftaler som jobsamtaler, gratis mabler, seerlige

invitationer og gode sponsorater” (Bilag 4, s. 1).

Vi ser her Julie forteelle, at der er fordele ved at blogge, saerligt hvis man som blogger formar at
tilegne sig en stor leeserskare, da blandt andet virksomheder da ser potentiale i at samarbejde. |
temaet bloggen som social arena blev det belyst, at Julie kontinuerligt sgger at inddrage sine
lzesere og skabe relationelle band til dem. Motivationen bag en sadan adfeerd kan muligvis

forklares med, at en stor lzeserskare ikke alene bekraefter Julies forestilling om, at hun har viden
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inden for bolig- og indretningsomradet og deraf mange laesere, der er interesserede i at lytte {il
hende, men at mange laesere da ogsa kan betyde fremtidigt samarbejde med udefrakommende. |
denne forbindelse ser vi dog Julie papege, at disse fordele ikke ngdvendigvis kommer til alle

bloggere. Hun forklarer:

*Jeg vil sige, at der er uendeligt med fordele ved at have en blog, hvis bloggen vel at maerke

afspejler en passion og et tydeligt engagement indenfor et bestemt felt” (Bilag, 4, s. 1).

Julie fremhaever, at det er altafggrende, at man som blogger formar at afspejle, at man er
passioneret om dét, man blogger om og endvidere engagerer sig i sin blog, farend virksomheder
og andre samarbejdspartnere kan se en mening i at udnytte bloggeren. Samtidig er det vigtigt, at
man som blogger formar at skabe en klar tone eller indkredse sin blogs fokus. Julie forklarer

videre:

"Hvis du gerne vil arbejde indenfor et bestemt felt, vil jeg rade folk til at blogge indenfor det felt,
og holde igen med indleeg, der stikker i alle retninger. P& den méade er der bedst mulige chancer
for at fange interesserede leesere og fastholde dem. Det samme gar sig geeldende for mulige
samarbejdspartnere/kommende arbejdsgivere, der vil se, at du kan blogge kontinuerligt indenfor
et specifikt felt” (Bilag 4, s. 1).

Vi ser her, at Julie fremhaver en anden motivationsfaktor, da hun nu ikke blot italesaetter fordelene
ved virksomheders interesse i fremtidigt samarbejde. | citatet forklarer Julie, at man ma blogge
kontinuerligt inden for et bestemt felt, hvis man ensker at arbejde inden for dette omrade i
fremtiden. Vi ser alts4a, at Julie fremhaever ’kommende arbejdsgivere”, og at det gennem blogging
saledes er muligt at tilegne sig jobs, hvorfor man kan tale om, at Julie ser blogs og blogging som et
muligt springbraet videre til erhvervslivet. Hun forteeller da ogsa selv, hvordan hun anvender sin

blog som et slags visuelt CV:

“Jeg bruger min blog som et slags visuelt CV, altsa en platform der rummer alle mine kreative
projekter, der er frit tilgeengeligt for alle. Et sted, hvor jeg kan vise, hvad jeg kan i forhold til mine

interesser, og forhabentligt abne nogle dare i forhold til mine dremme” (Bilag 4, s. 3).

Pa trods af at Julie beskriver, at hendes blog er hendes frirum, hvor laesere naturligvis kan hente
inspiration (Web 13), bliver det dog klart, at Julie ser en mulighed i, at hendes frirum er tilgaengeligt
for alle via internettet, og at et socialt medie danner rammerne herom. Det bliver da muligt at
tilegne sig mange leesere, der anerkender Julie og hendes kompetencer inden for omradet, hun
blogger om. Leeserne er da medvirkende til, at virksomheder finder Julie og hendes blog attraktiv

at samarbejde med, idet de netop kan se, at Julie formar at tiliraekke leesere. Nar Julie betragter

~90)-



bloggen som et muligt springbreet, synes det dog vigtigt at fremhaeve, at Julie taler om bloggen
som et sted, hvor hun kan vise, hvad hun kan i forhold til hendes interesser, hvilket, ifglge hende,
kan abne dgrene til hendes dremme. Maden hvorpa Julie beskriver hendes adfaerd pa bloggen
kan da ses som et udtryk for, at den fortaelling, der finder sted ma afspejle autenticitet, farend

leesere fastholdes, og farend virksomheder vil udvise interesse herfor.

Interview med laesere af den personlige boligblog
| fokusgruppeinterviewet ser vi deltagerne tale om, at noget af det indhold, der er pa blogs bzerer

preeg af, at bloggerne er blevet betalt for at skrive det. Stine udtrykker blandt andet:

"Jeg faler nogen gange at de bliver utrovaerdige nar man for eksempel godt kan maerke at det
er et eller andet produkt de har faet som de skal reklamere for. S& bliver jeg sadan lidt "ej det
gider jeg fandme ikke og laese det der.” Det er overhovedet ikke hendes stil og s& har hun faet
et eller andet produkt hun skal reklamere for. Det gider jeg bare ikke altsa séa falder det lidt fra

hinanden synes jeg” (Bilag 5, s. 7).

Vi ser her, at der udtrykkes en bevidsthed om, at der kan forekomme reklamer og anden
markedsfaring pa blogs. Samtidig ser vi Stine tage afstand herfra, og hun papeger endda, at hun
klikker vaek, hvis hun kan fornemme, at der er tale om betalt indhold. Der synes altsa at veere en
hvis distance forbundet med betalt indhold, og det kan tyde pa, at Stine er opmaerksom pa den
fortjeneste, som Kotler og Keller (2012) taler om i forbindelse med markedsfaring af et produkt
eller en virksomhed. Det papeges netop, hvordan markedsfgring udfgres grundet en specifik
agenda, der typisk er af gkonomisk karakter, og det kan da antages, at Stine er af den opfattelse,
at betalt indhold pa blogs kun har til formal at f& hende til at kabe det omtalte produkt. Vi finder det
i denne sammenhaeng interessant, at Stine udtrykker, at indholdet synes utroveerdigt, hvis ikke
lzeserne kan se en sammenhaeng mellem det betalte indhold og den givne blogs overordnede
"stil”. Det kan altsa tyde pa, at det betalte indhold kan forekomme troveerdigt, safremt det stemmer
overens med bloggens stil. Vi ser her, at det bliver interessant at inddrage begreberne paid, owned
og earned media, da man netop kan se Stines udtalelse som et udtryk for, at paid media, hvor
virksomhederne udelukkende er i kontrol over markedsfaringen, er utroveerdigt, da bloggere typisk
ikke har indflydelse pa denne type markedsfgring, idet den ofte optreeder som faerdiglavede
bannere. Derimod kan owned og earned media have et mere trovaerdigt udtryk, da bloggere netop
har mulighed for at satte deres personlige praeg pa markedsfaringen og dermed sikre, at denne er
i overensstemmelse med den givne blogs szedvanlige tone. | denne forbindelse bliver det
interessant at inddrage autenticitetsbegrebet, da Stines udsagn netop kan ses som et udtryk for, at
der sommetider forekommer autenticitetsbrud pa blogs. Den uudtalte kontrakt, som Sgrensen

(2008) taler om eksisterer mellem en blogger og dennes laesere, synes altsa at brydes, hvorfor
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man kan tale om, at betalt indhold ikke altid lever op til eller stemmer overens med den forteelling
eller det billede, den givne blogger hidtil har fremlagt af sig selv. Dette kan derfor udlgse en
skepsis hos laeserne, der saledes kan tvivle pa blogindholdets aegthed.

| den forbindelse udtrykker Nanna, at en af problematikkerne er, at det ofte ikke er ekspliciteret

over for lzeserne, at der er tale om betalt indhold eller skjult reklame. Hertil forteeller hun:

"Men det bliver tit udlagt som om at det skulle veaere troveerdigt ikke? Selvom man godt ved at
det ikke er det” (Bilag 5, s. 7).

Vi ser her Nanna papege, at bloggere ofte fremseetter indhold pa blogs, der synes at baere preeg af
earned media; altsd bloggeres egne holdninger og meninger til et givent produkt eller en given
virksomhed. Nanna udtrykker dog, at det oftest er uklart for lseserne, at der er tale om skjult
reklame, altsd product placement, hvorfor det synes utroveerdigt, da bloggerne ikke ekspliciterer
dette over for sine leesere. Et interessant perspektiv i denne forbindelse er, at markedsfgringens
udfald ikke alene indbefatter virksomheden, og hvorvidt denne far god eller darlig omtale ud af en
reklame. Vi ser netop her, hvordan det for bloggerne ogsa kan have konsekvenser. Stemmer det
betalte indhold ikke overens med bloggernes overordnede stil, kan dette vaekke et utroveerdigt
billede hos laeserne, der kan antages at stoppe med at laese den givne blog, hvis et sadanne
billede er vakt.

Hertil papeger en anden af fokusgruppens deltagere dog, at det ikke er typisk, at det betalte

indhold er i uoverensstemmelse med bloggernes selvforteelling. Julie forteeller:

"Det kan godt veere, at de nogen gange far nogle ting, men sé er det stadig ting, som de selv
kan sta inde for, at de siger er gode. Sé& jeg synes egentlig, at de er meget trovaerdige (...)”
(Bilag 5, s. 7).

Julie udtrykker altsa, bloggerne typisk kun reklamerer for ting, “som de selv kan sta inde for”,
hvorfor man kan tale om, at Julie "henviser” til den uudtalte kontrakt, som Sgrensen (2008)
papeger ma veere til stede blandt blogger og laeser. Det betalte indhold kan altsd godt optraede
som autentisk og give en sandferdig laeseoplevelse. Vi ser i denne forbindelse, at
markedsfaringen pa blogs ikke kun bliver fordelagtig for bloggeren, der tjener pa den men ogsa for
leeserne, safremt den fremstar autentisk. Dette skyldes, at leeserne saledes far mulighed for at
tilegne sig viden om, hvilke produkter, der er fordelagtige at erhverve sig inden for det givne

interessefaellesskab, som bloggen netop udgear.

Opsummering

Gennem analysen er det blevet klart, at der optreeder forskellige former for reklamer pa The Rusty

Home, hvor nogle af dem synes at passe til bloggens tema, mens andre beerer praeg af at veere
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kontrolleret af virksomhederne bag, hvorfor Julie ingen indflydelse har pa denne form for
markedsfaring. Denne bliver derimod drevet af det blognetvaerk, som bloggen er en del af. | denne
forbindelse finder vi det interessant, at Julie fremhaever, at bloggens fortzlling ma vaere autentisk,
forend udefrakommende ser fordele i at samarbejde, da man kan tale om, at ukontrollerbare
reklamebannere, som ikke stemmer overens med bloggens tema kan slgre den autentiske fglelse
hos bloggens laesere. | fokusgruppeinterviewet ser vi deltagerne papege, at bloggere til tider
reklamerer for produkter eller virksomheder, der ingen sammenhaeng eller forbindelse har til det,
der matte blogges om, hvilket kan skabe et utroveerdigt billede af den givne blogger. | denne
forbindelse er det interessant, at Julie lader reklamer optreede, hvor der ikke synes at veere en
umiddelbar forbindelse til bloggens omdrejningspunkt. Det synes da neerliggende at antage, at det
for Julie er en motivationsfaktor eller af afgerende betydning, at disse reklamer optreeder pa
bloggen grundet den indtaegtskilde, de fungerer som. At den autentiske fglelse hos bloggens
leesere muligvis sveekkes synes altsa at vaere mindre betydningsfuldt. Vi ser dog, at de reklamer,
der ikke stemmer overens med The Rusty Homes tema kun er det ukontrollerbare paid media.
Derimod beerer de sponserede indleeg praeg af at vaere ngje udvalgt inden for bloggens tema og
bloggens malgruppe, og Julie forsgger altsa at opretholde den autentiske fglelse hos laeserne pa
trods af, at der er tale om betalt indhold. Vi ser da ogsa fokusgruppens deltagere papege, at det
betalte indhold pa blogs kan betragtes som troveerdigt safremt, at dette fremstdr som aegte og
sandfeerdige beretninger, der samtidig kan have betydning for laesernes identitetsdannelse, da
beretningerne netop giver indblik i, hvilke produkter der er fordelagtige at straebe efter for at opna

social accept i feellesskabet for bolig- og interigrinteresserede.
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Vi finder det hensigtsmaessigt at forholde os til specialets metodiske rammesaetning ikke alene af
den grund, at casestudiet er omdiskuteret men ogsa fordi, vi har truffet nogle valg, der i hgj grad
synes relevante at reflektere over. Vi vil fgrst rette blikket mod specialets overordnede metode,
nemlig casestudiet som forskningsdesign, forend vi vil dykke videre ned i de mindre metodiske

valg, som dette forskningsdesign har veeret medvirkende til at generere.

Hvorvidt det er muligt at generalisere ud fra et casestudie diskuteres til stadighed. Gennem
casestudiet beskaeftiger man sig med et enkelttilfeelde, og da kan man tale om, casestudiet kan
veere bundet for meget op om den enkelte cases kontekst, person eller situation, hvorfor casen kan
blive for specifik til at kunne genere generaliserbar viden. Andersen (2002) mener i stedet, at det
bliver muligt at generere generaliserbar viden, safremt man beskaeftiger sig med flere cases, idet
der opnas en mere videnskabelig viden, nar konklusionen saledes beror pa flere tilfeelde og ikke
blot et enkelt. Ogsa Cresswell peger pa, at det er muligt at veelge "multiple cases to analyze and
compare” (Cresswell, 2013, s. 99), altsd at sammenligne forskellige udvalgte cases fearend
slutninger drages, hvor Neergaard (2001) taler om, hvordan det bliver muligt at styrke stabiliteten
og praecisionen af analyseresultaterne, da man netop gentager processen pa flere cases, hvorfor
risikoen for at sammenhaengen mellem teori og case blot er et tilfeelde mindskes (Neergaard,
2001, s. 20). Der synes altsa at veere fordele forbundet med dét at beskeaeftige sig med flere cases,
nar man sgger at belyse et givent faenomen. Da presser spgrgsmalet om, hvorvidt vi egentlig kan
sige noget generelt om den personlige boligblog sig pa, idet vi ved at lade vores forskningsdesign
vaere bygget op en enkelt case altsd fraskriver den bredde, som flere cases kan bidrage med.
Dertil bliver det betydningsfuldt at fremhaeve, at specialet har til hensigt at bidrage med en
forstaelse snarere end at fremsaette et facit i den forstand, at vi med casestudiet netop undersager
et konkret feenomen ud fra en enkelt case med det formal at opné detaljeret viden samt na til en
dybere forstaelse af det undersggte faenomen. Samtidig fordrer specialets problemformulering en
generaliserbarhed for at kunne generere brugbar viden, da faemomenet, der undersgges er den
personlige boligblog og ikke blot bloggen The Rusty Home som feenomen. Vi ma altsa forene det
dybdegaende og kvalitative med det generaliserbare, hvilket umiddelbart kan syne af at veere en
vanskelig opgave. Vi har da gjort os nogle metodiske overvejelser, der netop skal sgge at imgdega
sadanne forhold for sdledes at kunne besvare specialets problemformulering. Vi har netop udvalgt
en enkeltcase, der samtidig ligner og har feellesstraeek med andre personlige boligblogs. Hertil kan
vi naturligvis ikke sikre os, at vores udvalgte case ikke har nogle seertraek, som ikke er at finde hos
de andre personlige boligblogs, da der ikke er foretaget en naeranalyse af de forskellige blogs, men

ikke desto mindre synes der at veere overvejende ligheder blandt dem, hvorfor vi betragter casen
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som repraesentativ for den personlige boligblog. Derudover har vi ladet fokusgruppen bestd af
blogleesere uafhaengig af bloggen The Rusty Home, hvilket kan vaere med til at tilfgre bredde til
analysen, da vi saledes far perspektiver pa banen, der ikke udelukkende beskriver The Rusty
Home men ogsa andre personlige boligblogs. Vi kunne netop iagttage fokusgruppens deltagere
pege pa forhold, der ogsa gjorde sig geeldende for The Rusty Home, hvorfor sadanne forhold ma
antages ogsa at gare sig geeldende for andre personlige boligblogs end udelukkende den, vi tager

udgangspunkt i.

Vi ser dog samtidig, at vi ma forholde os kritiske til, at vores fokusgruppedeltagere ikke
(ngdvendigvis) er laesere af The Rusty Home, da vi ser, at dette kan gere casen tyndere sa at sige.
Vi kan altsa alene betragte vores case ud fra det, vi kan iagttage pa bloggen og det, som Julie i
interviewet forteeller om bloggen, idet fokusgruppeinterviewet netop ikke bliver et udtryk for vores
egentlige case. Vi har da ogsad matte made nogle forhindringer i denne forbindelse, da vi i vores
analysearbejde havde vanskeligt ved at forene enkelte passager fra fokusgruppeinterviewet med
det, som vi kunne iagttage pa bloggen og i interviewet med Julie. Vores deltagere taler netop om
blogs og bloggere generelt, hvor vi med bloggen og interviewet med Julie forholder os til en
specifik blog, og vi drager da paralleller mellem noget abstrakt og noget konkret, nar vi forholder os
til vores kildemateriale. Eksempelvis ser vi i temaet bloggen som personlig forteelling
fokusgruppens deltagerne forteelle, at det er tydeligt for dem at se, hvis bloggerne ikke har gjort sig
umage med et blogindlaeg. Dette kan veere vanskeligt at underbygge og pavise med Julies
blogindlaeg, da det ikke ngdvendigvis er noget, der ger sig gaeldende hos Julie og saledes ikke
kommer til udtryk pa bloggen. Sa nar deltagerne fremhaever, at der ofte forekommer "sjuske”- og
stavefejl i blogindleeg, og at dette s& eksempelvis ikke er noget, vi kan se pa Julies blog, kan det sa
stadig veere med til at karakterisere den personlige boligblog? Dette giver anledning til at forholde
os kritiske til vores analyseresultater i den forstand, at vi ikke kan antage, at det er sadan "det er”
men i stedet, at det er sadan "det kan vaere”. Vi kan netop ikke afskrive os udsagnenes relevans
udelukkende fordi, vi ikke kan iagttage det pa bloggen samtidig med, at vi ikke kan tale om, at det
med sikkerhed ger sig geeldende for alle personlige boligblogs, nar det forekommer pa Julies.
Retrospektivt ma vi erkende, at vi i vores analyse har haft en tendens til at fremhaeve det, der
afspejler sig i alt kildematerialet, som specialets analysemetode da ogsa fordrer, da vi med denne
netop seger at indkredse gennemgaende treek i vores kildemateriale saledes, at ligheder og
overlap kan identificeres. Vi kan da have overset noget, der rent faktisk kan karakterisere den
personlige boligblog, og som motiverer blogger og leeser i brugen heraf.

Specialets analysemetode giver desuden anledning til videre refleksion, da vi mgdte udfordringer
ved at anvende denne i forhold til bloggen, hvor det blev klart, hvordan materialernes format var
forskellige. | interviewet med Julie og i vores fokusgruppeinterview havde vi at ggre med

afgraensede materialer, hvorved vi nemt kunne saette koder pa det sagte, da materialerne pa et
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tidspunkt ville slutte. Derimod fandt vi det mere vanskeligt ved bloggen, der ikke pa samme made
synes at kunne karakteriseres som et afgreenset materiale i den forstand, at en blog kan rumme
uanede maengder af indhold. Dette blev vi pa sin vis bekendte med, da vi matte erfare, at Julie
skriver omkring to indlaeg om dagen (og pa de gode dage op til 4) samtidig med, at hun har blogget
siden januar 2015. Det var altsa en umulig opgave at seette koder eller forelgbige maerkater pa alt
materialet, og saledes opstod spagrgsmalet om, hvornar vi da havde sat nok koder pa bloggen til, at
vi kunne generere temaer pa baggrund heraf. Vi var altsd ngdsaget til at foretage en naturlig
afgreensning af materialet, og man kan da stille spgrgsmalstegn ved, om der ville have opstaet
andre temaer, safremt vi havde betragtet alle indlzeg fra ende til anden. Vi tvivler dog pa, at vores
afgraensning har bevirket, at interessante temaer ikke er kommet frem i lyset, da vi har haft for gje,

at vi matte betragte indlzeg inden for de forskellige kategorier, Julie har opsat pa bloggen.

Vi ser desuden, at vi ma forholde os til det kildemateriale, som vi har indhentet pa egen vis, da vi
har oplevet, at begge materialer ikke er faldet ud som fgrst planlagt. Derudover er vi i arbejdet med
begge materialer blevet opmaerksomme pa forhold, som vi ser kan have indflydelse pa specialets
analyseresultater. Betragter vi interviewet med bloggeren Julie, var det hensigten at udfgre et
semistruktureret interview, hvor vi kunne stille Julie spgrgsmal og endvidere lade hende praege
samtalen saledes, at interessante perspektiver, vi ikke var bekendte med, kunne komme frem.
Som beskrevet i specialets metode var det dog ikke muligt at foretage et interview med Julie,
hvorfor vi i stedet valgte at foretage et email-interview, hvor vi sendte Julie spgrgsmal, hun skulle
svare pa og sende retur. | denne forbindelse er det interessant at reflektere over, hvad den
manglende fysiske tilstedevaerelse har haft af betydning, da Julie altsa i hgjere grad har haft
mulighed for at overveje og vurdere de svar, hun matte videregive til os. Elmholdt (2011)
fremhaever da ogsa, at email-interviews typisk medfgrer mindre spontane og umiddelbare
beretninger (Elmholdt, 2011, s. 77), hvilket vi blev opmaerksomme pa, da vi iagttog Julies ordvalg
og vendinger. Hun skriver eksempelvis, at det at blogge "kan vaere med til at abne nogle dare, der
for har siddet tunge haengeldse pa” *’, nar hun skal beskrive, at hun far adgang til omrader og
kommer i kontakt med mennesker, der fgr var vanskelige at fa adgang til og komme i kontakt med.
Ved at anvende metaforer som "dgre med tunge haengelase” ser vi, at hun betoner hendes
formuleringer samtidig med, at man kan tale om, at hun bruger vendinger, som vi ser, at man
sjeeldent ville bruge i daglig tale. Vi er naturligvis bevidste om, at det skrevne sprog som oftest
adskiller sig fra det talte, men vi ser dog, at Julies made at formulere sig pa afgiver et bestemt
billede, af Julie savel som af det, hun taler om, som vi netop tager med os i vores analysearbejde.
Havde vi interviewet Julie ansigt til ansigt, synes det naerliggende at antage, at hun ville have

formuleret sig anderledes og ved samtidig at skulle forholde sig til vores eventuelle spgrgsmal, ville
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hendes svar i hgjere grad veere spontane og mindre overvejede, hvilket tisammen kunne bevirke,
at aspekter af hendes beretninger ville have set anderledes ud. Et ansigt til ansigt interview afgiver
naturligvis ogsa et bestemt billede, som vi haevder, at e-mailinterviewet gar, og pointen bliver da, at
det havde veeret hensigtsmaessigt at vende tilbage til Julie med opfelgende og uddybende
spgrgsmal til de svar, hun sendte os, som egentlig ogsa pa forhand var aftalt, hvis det blev aktuelt.
Dette ville selvfalgelig igen kunne generere velovervejede svar, men det ville i hgjere grad bevirke,
at vi ikke tog noget for givet sa at sige. Hvad Julie egentlig mener, nar hun eksempelvis skriver om
"dgre med tunge haengelase”, er netop noget, vi tolker, da vi altsa har valgt ikke at spgrge ind til,
hvad Julie praecis mener. Metaforen bruges typisk i forbindelse med noget, der er sveert at fa
adgang til, som vi altsa ogsa er gaet ud fra, er det, hun mener, men det er jo ikke direkte det, Julie
siger. Man kan tale om, at hun lader noget andet treede i stedet for det, hun mener i den forstand,
at dét hun taler om gares billedligt, der bade kan bevirke, at det ggres mere handgribeligt savel
som, at det "pakkes ind”, og da synes det iseer hensigtsmaessigt at sege en uddybende forklaring.

EImholdt peger samtidig pa, at e-mailinterviewet kan betragtes som en fordel i den forstand, at den
interviewede kan “taenke mere grundigt over sp@rgsmalet og evt. sa@ge yderligere informationer,
der kan understgtte en mere fyldig besvarelse” (Ibid., s. 77). Vi ser netop, at Julie giver os indblik i
mange og specifikke emner, der bade relaterer sig til hendes blog og den personlige boligblog i al
almindelighed, ud fra forholdsvis generelle spgrgsmal. Hun fremhaever, at mange af de boligblogs,
der eksisterer ikke henvender sig til lzesere med et lavere radighedsbelgb, at bloggen fungerer
som et selvrealiseringsprojekt, der kan afhjeelpe hende med angst og lavt selvveerd samtidig med,
at den fungerer som et visuelt CV, at hun bruger mange timer i Photoshop for at lave flotte indleeg,
at bloggen er en etableret del af leesernes rutiner, at lzesere generelt lzeser blogs for at have
personer at se op til og endda for at have nogle at fgle sig bedre end, at man som blogger kan
forhandle sig frem til aftaler som jobsamtaler, gratis mabler, seerlige invitationer og gode
sponsorater og endelig, at der blandt bloggere eksisterer misundelse og mobning. Vi bliver altsa
preesenteret for en forholdsvis lang reekke af emner, som hun pa staende fod maske ikke ville
fremhaeve og saledes komme omkring med et direkte interview, idet hun ikke pd samme made har

mulighed for at overveje sine svar.

Vender vi blikket mod fokusgruppeinterviewet, kan man tale om dette som en konstrueret situation,
der saledes resulterer i data, der er skabt i den specifikke kontekst. Da bliver det relevant at
reflektere over de konstateringskort, som fokusgruppeinterviewet er bygget op om, da vi ser, at vi i
brugen af disse leder deltagerne i en bestemt retning. Vi kommer altsa indirekte til at styre
interviewsituationen pa trods af, at det med konstateringskortene var vores hensigt at undga dette.
Kvale og Brinkmann taler netop om fokusgruppen som en ikke-styrende interviewstil, hvor det
geelder om at f& mange forskellige synspunkter frem om det emne, der er i fokus (Kvale &

Brinkmann, 2009, s. 170). Da ser vi, at vi ma forholde os kritisk til brugen af konstateringer, idet
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disse kan ses som et udtryk for, at "det er sadan tingene er”, nar vi taler om faenomenet personlige
boligblogs. Vi finder dog stadig, at vi har forsggt at imgdega dette ved indledningsvis at gare vores
deltagere opmaerksomme pd, at det naturligvis er tilladt at veere uenige i det, den givne
konstatering fremseetter. Vi har altsd seggt at skabe en “permissiv atmosfere”, som Kvale og
Brinkmann taler om, hvor deltagerne kan udtrykke personlige og modstridende synspunkter pa det
emne, der er i fokus (lbid.). Dog er det vigtigt, at vi ikke fuldsteendig afskriver en styrende karakter,
da vi som moderatorer ved, hvad vi gnsker at finde ud af og saledes, hvad der er vigtigt at
indhente viden om (Ibid., s. 189), og konstateringskortene er da betydningsfulde.

Samtidig ser vi, at konstateringskortene er betydningsfulde i vores rolle som moderator. Vi mener
at kunne paberabe os titlen som forholdsvis urutinerede interviewere, hvor Kvale og Brinkmann da
ogsa fremhaever, at omfattende traening er ngdvendigt for at blive en hgjt kvalificeret interviewer
(Ibid., s. 100). Da kan konstateringskortene veere os behjeaelpelige, idet de muligger et fuldsteendigt
fokus pa deltagerne, hvorimod vi med udarbejdede spgrgsmal i hgj grad ville stgtte os op ad
interviewguiden, som de urutinerede interviewere vi mener, vi er. Som eksempel herpa kan det
antages, at vi ville have behov for at kigge pa det naeste spargsmal i interviewguiden, mens en
given deltager svarer pa det igangveerende, og da ville det vaere vanskeligt at lytte opmaerksomt,
der for deltageren kunne vaere et tegn pa, at vi var ligeglade med, hvad denne sagde. Kvale og
Brinkmann taler om intervieweren som sensitiv, hvor “han eller hun lytter aktivt til indholdet i det,
der siges, hgrer de mange meningsnuancer i et svar og soger at fa en mere fuldstaendig
beskrivelse af meningsnuancerne” (Ibid., s. 189), hvor vi gennem konstateringskortene netop har
mulighed for at tildele deltagerne vores fulde opmaerksomhed. Under fokusgruppeinterviewet blev
vi desuden opmaerksomme pa, at nogle af de planlagte konstateringer fremstod irrelevante eller
malplacerede, da deltagerne folte, at de allerede havde berort det, en given konstatering
omhandlede gennem diskussion af tidligere konstateringskort. Deltagerne sprang derfor denne
konstatering over for sdledes at ga videre til naeste, hvilket kan have den betydning, at en
interessant diskussion udebliver. Vi havde netop vanskeligt ved at "patvinge” deltagerne at

diskutere en given konstatering, nar de havde en fglelse af, at de indirekte allerede havde gjort det.

Vi finder det endvidere relevant at reflektere over sammensaetningen af fokusgruppens deltagere,
da vi bed meerke i, at nogle af deltagerne var mere dominerende end andre. Dette fik betydning for
de af deltagerne, der var knap sa dominerende, idet vi kunne fornemme, at de havde sveert ved at
holde fast i det, de tidligere havde ytret, hvis de mere dominerende typer var uenige heri.
Samtalens forlgb blev altsd praeget af deltagernes forskellige personligheder, og det kan netop
vaere vanskeligt at forudse, hvordan deltagerne fungerer i samspil, isaer hvis man, som vi, ikke pa
forhand kender fokusgruppens deltagere. Som moderatorer forsggte vi at minimere risikoen for, at
de mindre dominerende deltagere braendte inde med betydningsfylde forklaringer ved at spgrge

ind til ytringer, hvor vi kunne fornemme, at de havde mere pa hjerte.
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Vi er nu naet til den konkluderende fase i specialet, hvor formalet er at besvare specialets
problemformulering som lyder: hvordan kan vi karakterisere den personlige boligblog, og hvad
motiverer henholdsvis bloggere og leesere til brugen heraf? Vi har gennem arbejdet med vores tre
kildematerialer fundet fire overordnede temaer, som har givet os den indsigt, vi har segt. De fire
temaer er bloggen som personlig fortelling, bloggen som social arena, bloggen som
eksistensberettigende anerkendelse samt bloggens skjulte dagsordner. Som
problemformuleringen bliver et udtryk for, er der tre dimensioner, vi sgger svar pa, og betragter vi
analysefundene i de fire temaer kan disse vaere os behjeelpelige i denne sggen. Temaerne
begreenser sig altsd ikke hver iseer til udelukkende at kunne give svar pa ét af
problemformuleringens led. Derimod ser vi, at de forskellige temaer bade kan vaere med til at
karakterisere den personlige boligblog savel som at afdaekke motivationsfaktorer for blogger og
leeser, og vi er endvidere blevet opmaerksomme pa, at analysens temaer overlapper og supplerer
hinanden. Dette vil konklusionen tage hgjde for ved ikke slavisk at gennemga hvert temas
analyseresultater eller for den sags skyld slavisk gennemga de fund, vi har gjort os, der kan
karakterisere den personlige boligblog. Derimod vil den afspejle, at problemformuleringens tre led
samt de fire temaer er sveere at adskille ved i stedet at forbinde og forene de forskellige led og

temaer.

P& baggrund af vores analyseresultater kan vi karakterisere den personlige boligblog som en
medieret selvforteelling. Den tager afsaet i en specifik person og saledes ogsa en specifik
forstaelsesramme, der netop gar den personlig. Men denne personlige fortzelling er medieret i den
forstand, at bloggeren har mulighed for at skreeddersy sin forteelling ved netop udveelge, hvad
denne viser frem. Den personlige boligblog giver altsd mulighed for bade at lade bloggeren udfolde
sine tanker og kreativitet inden for sit omrade samtidig med, at den muligger, at bloggeren kan
skabe sin egen ideelle selvfremstilling, hvilket synes at motivere bloggeren. Bloggeren kan saledes
preesentere laeserne for det, som denne mener har anerkendelsesveerdi, og den personlige
boligblog bliver da et sted, hvor bloggeren har mulighed for at sgge anerkendelse for sine
kompetencer og feerdigheder inden for boligomradet. Vi har faet belyst, at der i hgj grad hersker
anerkendelse af bloggeren blandt laeserne, hvilket kan blive et udtryk for, at bloggeren, og det
denne fremseetter i sine blogindleeg, har veerdi for det feellesskab af boligentusiaster, som bloggen
konstituerer. Bloggerens udvalgte elementer, der tisammen skaber dennes selvfortzlling far altsa
anerkendelsesveerdi for andre end bloggeren selv, og bloggeren lever da op til egne forventninger
ved netop at blive bekreeftet i, at denne besidder kompetencer og kvalifikationer inden for

boligomradet, hvilket kan anses for vaerende en motivationsfaktor.
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Den personlige boligblog beveeger sig altsa i et spaendingsfelt mellem det personlige og det
opstillede og udvalgte, hvilket kan skyldes, at denne kan karakteriseres som en sammensmeltning
af to blogtyper; den intime- og den aktuelt kommenterende blog. Det tyder altsa pa, at den
personlige boligblog ikke alene bestar af personlige elementer og derved ikke laener op ad
definitionen pa den intime blog, da den netop har et omdrejningspunkt i form af bolig. Den
beveeger sig saledes vk fra den dagbogslignende adfaerd, der karakteriserer den intime blog, da
indlaeggende pa den personlige boligblog som regel er forfattet gennem en blanding af personligt
og boligrelateret indhold, hvor det personlige indhold da heller ikke ma veaere for personligt.
Samtidig tyder det pa, at det boligrelaterede indhold ikke kan sta alene, da leeserne har behov for,
at det personlige isleet er tilstede, sa de i hgjere grad kan relatere sig til det, bloggeren fremsaetter
for saledes lade sig inspirere af en, de synes at veere i gjenhgjde med. Bloggeren ma da performe
troveerdigt, sa laeserne netop far en fglelse af, at de kommer taet pa denne, og vi ser, at dette
imagdegas ved, at bloggeren forfatter indhold, der synes at veere i en realistisk forlaengelse af
bloggeren selv. Samtidig forekommer dette indhold ngje udvalgt, hvorfor der i hgjere grad er tale
om en konstrueret eller iscenesat autenticitet, hvor bloggeren signalerer noget autentisk til
lzeserne. Den personlige boligblog bliver altsa et sted, hvor bloggeren holder sig ansvarlig over for
dem, der leeser med ved at sgge at fremseette noget autentisk for saledes at forpligtige sig til at
dele ud af personlige, om end udvalgte, erfaringer. Vi ser netop, at leeserne motiveres ved, at de
kan udveelge af det, bloggeren fremsaetter i forhold til, hvordan de ser dem selv og séledes i
forhold til, hvad de s@ger inspiration indenfor. Det kan altsa syne af, at leeserne anvender bloggen
for at kunne orientere sig i udbuddet af valgmuligheder. Vi far desuden belyst, at leeserne drager
paralleller mellem dem selv og bloggeren, hvilket kan tyde pa, at laeserne ogsa motiveres ved, at
de gennem den personlige boligblog kan blive bekraeftet i, at de "ger det rigtige”. Samtidig synes
det betydningsfuldt for leeserne, at den personlige boligblog forener det personlige og det opstillede
0g udvalgte, da man kan tale om, at der er behov for et skreeddersyet billede af bloggerens
virkelighed, ferend den personlige boligblog bliver attraktiv som inspirationskilde. Bloggen ma
netop afspejle noget efterstreebelsesveerdigt, og det kan altsa syne af, at leeserne samtidig seger
at spejle sig i bloggeren og dennes indretning, sa& deres egen boligindretning opnar
anerkendelsesveerdi.

Vi ser altsa, at den personlige boligblog kan karakteriseres som en arena, hvor formalet for
leeserne er at se@ge inspiration, hvilket kan forklare, hvorfor laeserne ikke synes at udtrykke et
behov for at interagere og skabe relationer gennem bloggen. Til trods for at den personlige
boligblog har forudsaetningerne for at kunne karakteriseres som et socialt medie, synes dette dog
ikke at veere maden, hvorpa adfaerden pa bloggen udspiller sig. Dog er det betydningsfuldt, at
bloggeren udviser en interesse i sine laesere, da leeserne herigennem fgler sig inddraget og vigtige
for bloggeren, hvilket tyder pa, at vi kan karakterisere bloggen som en arena, hvor bade blogger og

leser konstituerer denne. Leeserne motiveres saledes ved, at bloggeren udtrykker et behov for
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deres tilstedeveerelse, hvorfor bloggeren ma vise over for leeserne, at denne paskenner dem ved
eksempelvis at stille direkte spargsmal, forfatte indlaeg som bloggeren ved interesserer laeserne og
endvidere ved at italeseette dem gennem keelenavne. Vi kan da karakterisere den personlige
bolighlog som en platform, der ikke alene eksisterer ved, at en blogger veelger at berette om noget,
da der samtidig ma veere lzesere, der fglger med, farend bloggen far eksistensberettigelse. | denne
forbindelse kan der stilles spgrgsmalstegn ved, om det kun er laeserne, der ikke motiveres af
egentlig interaktion, da vi netop kan karakterisere den personlige boligblog som en indtjeningskilde
og en platform, hvor reklamer og herunder sponserede indleeg er en naturlig del af medieindholdet,
da bloggeren lader reklamer optreede samtidig med, at leeserne accepterer disse som en del af
blogindholdet. Dette fordi, at bloggerens motiv for at paskenne sine laesere da kan skyldes en
bevidsthed om, at disse ma veere tilstede, fgrend bloggen kan fungere som indtjeningskilde, da
virksomheder ser bloggere med mange og faste laesere, altsa potentielle kunder, som attraktive
samarbejdspartnere. Vi ser derfor, at muligheden for at anvende bloggen som indtjeningskilde kan
blive en motivationsfaktor for blogindehaveren, der ved at paskgnne sine netop leesere kan
tiltraekke en stor og fast laeserskare. Hertil kan man da ogsa tale om, at de sponserede indlaeg kan
virke motiverende for bloggens leesere, safremt de fremstar som autentiske og sandfeerdige
beretninger fra bloggerens side, da leeserne herigennem opnar viden om hvilke produkter, der

ifolge bloggeren, som de netop anerkender, bar efterstraebes.
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Inden vi seetter det sidste punktum, finder vi det naerliggende at vende tilbage til det, som specialet
tager sit afsaet i. Som indledningen bliver et udtryk for, udspringer dette speciale af en
nysgerrighed om at forsta det nyere medie, som blogs ma siges at vaere. Denne interesse bunder i
erfaringer fra et praktikophold, hvor vi kunne konstatere, at boligbloggere blev inviteret med til
diverse pressearrangementer pa lige fod med journalisterne fra boligmagasinerne. Dette vaekker
netop en nysgerrighed for at forstd denne nye kommunikationspraksis, da vi formoder, at bloggen
kan noget seerligt, som ggar, at virksomheder og sterre eventplanlaeggere nu ikke alene taenker
journalisterne med ind i deres strategier men ligeledes er interesserede i bloggerne. Specialets
hensigt har dog ikke vaeret at undersgge, om og hvordan den personlige boligblog gar ind og
udfordrer eller pavirker boligmagasinerne og deres branche men derimod, hvad der karakteriserer
denne blogtype, og hvad der motiverer blogger savel som laeser i brugen heraf. Vi finder det derfor
interessant at vende blikket mod specialets udgangspunkt for saledes at bruge analysens fund til
at reflektere over, om bloggen, og i s& fald hvordan, pavirker og har indflydelse pa

magasinbranchen.

Nar det formodes, at boligblogs udfordrer boligmagasinerne, ligger deri en antagelse om, at
medierne har samme formal eller kunnen. Som vi kunne erfare, inviteres bade bloggere og
journalister med til diverse arrangementer, og vi ser da, at de begge bliver formidlere af nyheder og
trends til en gruppe af mennesker. Betragter vi vores case, bloggen The Rusty Home, ser vi Julie

fremhaeve, at hun gnsker at skabe en platform, hvor lzesere kan finde inspiration (Web 13), og hun

har desuden kategorier som "Guide” og "Tips” til at optraede pa bloggen.

g
Betragter vi da nogle af de fremherskende boligmagasiner pa

markedet, hvor der blandt andet kan henvises til BoligLiv og Bolig o ,

B —

/ NY
TREND

Sdadan laver -

B ARSI LI

dip dye-vaeg

Magasinet, indeholder to tilfeeldige forsider ligeledes ord som
"Ideer”, "Guide”, "Forny”, "Ny Trend”, "Nyheder” og "Tips og
tricks” (Se bilag 7). Der kan altsa iagttages nogle
sammenlignelige traek, der indikerer, at bade den personlige
boligblog og boligmagasinerne sgger at formidle ny viden til _CANN

lzeserne og deraf oplyse og inspirere dem.
Nar vi betragter de to medier over for hinanden, er

en af de mest umiddelbare iagttagelser de to

mediers forskellige formater, som kan have
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betydning for forholdet mellem de to. Bloggens format tillader uanede maengder af indhold og deraf
inspiration. Bloggen er altsa ikke begreenset af et format, der kun tillader en vis maengde af tekst,
da bloggen netop kan rumme uanede blogindlaeg, som laeserne kan finde inspiration i. Saledes
bidrager bloggen og dens onlineformat til, at leeserne konstant kan fgle sig opdaterede. Samtidig
bliver det muligt at sgge inspirationen pa alle tider af degnet og deraf, nar behovet altsa opstar.
Magasinet seetter derimod en begraensning i form af dets fysiske form. | magasinet kan man derfor
ogsa risikere ikke at finde det, man sg@ger, hvor bloggen derimod, ved at figurere online, giver
lzeserne mulighed for at surfe rundt blandt flere forskellige blogindleeg, hvorfor der er starre chance
for at finde den inspiration, man sgger. Samtidig er det ikke, som ved bloggen, muligt at fa stillet et
"her og nu’-inspirationsfix, da man er ngdsaget til at bevaege sig ud for at kebe magasinet, der
typisk findes i kiosker. Deraf viser sig ogsa et gkonomisk aspekt, som kan have indflydelse pa
forholdet mellem bloggen og magasinet. Bloggens indhold er frit tilgeengeligt for alle og deraf
omkostningsfri for lzeserne. Derimod skal man betale omkring 60 kr. for at fa mulighed for at se det
indhold, der gemmer sig i bare ét af boligmagasinerne, hvilket kan have betydning for, at man som
leeser muligvis veelger magasinet fra og i stedet opsgger viden og inspiration pa blogs, da
bloggerne netop kan antages at ligge inde med samme viden om nye produkter som
boligmagasinernes journalister, idet de nu ogsa inviteres med til de faromtalte arrangementer. Man
kan derfor stille spgrgsmalstegn ved, hvad man som leeser sa egentlig far for pengene, nar man
kgber et boligmagasin. | den forbindelse taler medieforsker Karen Klitgaard Povisen om
magasinets aestetiske udtryk som et slags varemaerke. Det aestetiske udtryk er noget, der seerligt
kendetegner magasinerne, og Povisen sammenligner dem med "coffetable books”, som er bager,
der ligger fremme pa sidebordet, og som ofte ikke bestar af noget tekst men kun “laekre” billeder,

man bladrer i:

“Billederne fylder meget, de er store og de er 'leekre’, dvs. de er ngje iscenesatte. Leeserens lyst
ved et blad som Bo Bedre er ogsa en billedlyst. Bladet maetter samme behov som coffee-table-
books, og det ligger da ogsa der i mange hjem: pa sofabordet som et signal om en

grundlaeggende viden om stil og 'kultur” (Povlsen, 1995, Web 66).

Det er altsa seerligt billederne, der fremhaeves, og betragter vi da nogle af magasinerne, star
fotografens navn ogsa altid naevnt under hvert billede, der saledes vidner og minder laeserne om,
at billedet er taget af en professionel. Magasinerne kan ligeledes fa en slags symbolsk veerdi,
seerligt nar folk besager ens hjem og ser magasinerne ligge fremme. Indholdet beriger altsa ikke
kun leeserne med inspiration og viden men videregiver samtidig nogle veerdier. | den forbindelse
papeger Povlsen ligeledes den oplevelse, der ligger i at laese et magasin: “Man blader i bladet og
nyder de laekre billeder, de raffinerede farveholdninger. Bladet bliver en brugsveerdi i sig selv: Et

frirum i dagligdagen, en pause fra hverdagen, hvor man kun forholder sig aestetisk og nyder med
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blikket’ (Ibid.). Hun taler i den forbindelse om, at magasinet daekker et behov for at dramme og
papeger, at magasinerne ggr det muligt for laeserne at glide ind i en imaginaer tilstand, hvor
magasinets indhold forestilles hjemme i egen stue, hvorefter man bladrer videre til nezeste
dremmebillede. Formalet er altsd at dremme sig vaek fra hverdagens realiteter, og Povilsen
papeger da ogsa, at kun en brgkdel af de mange dremme realiseres i virkeligheden (Ibid.).

Vender vi blikket mod Julies personlige boligblog, kan vi iagttage, at sterstedelen af billederne er
taget af Julie selv og er saledes ikke professionelt iscenesat, som man kan tale om, at billederne i
boligmagasinerne netop er. Vi kunne dog i analysen se indikationer pa, at Julie sgger et mere
professionelt udtryk ved blandt andet at inddrage professionelle billeder fra andre kilder. Betragter
vi de billeder, Julie selv har taget, bliver det dog ogsa klart, at der er sket en tydelig udvikling. | et
indlaeg beskriver Julie selv, hvordan hun skal ind til byen for at lede efter et nyt kamera, sa hun
netop kan tage bedre og mere deltaljerede billeder til bloggen for laesernes skyld (Web 67). Vi ser
samtidig Julie beskrive, hvordan hun har forsggt at lsere at navigere rundt i forskellige
billedbehandlingsprogrammer samt at laere nye teknikker med sit nye kamera for at kunne kreere
flottere og skarpere billeder til bloggen og laeserne (Web 68). Hertil viser Julie et af hendes farste
billeder, der tydeligt fremstar mere uskarpt end dem, der optreeder pa bloggen nu. Det kan altsa
tyde pa, at Julie sgger at straebe efter et mere professionelt udtryk, som magasinerne netop
tilbyder sine leesere. Vender vi tilbage til Povlsens pointe om, at magasinerne kan f& en symbolsk
veerdi for laeserne, kan vi ogsa her drage paralleller til The Rusty Home men ogsa blogs generelt.
Som vi gjorde opmaerksomme pa i analyse af bloggen, optreeder der en delingsfunktion, hvormed
lzesere kan dele et blogindlaeg pa deres facebookside. Vi ser, at dette ogsa kan fa en slags
symbolsk veerdi, som Povisen beskriver, at magasinerne kan have, da laesere, ved at dele et
blogindleeg, synligger over for andre, at de leeser boligblogs og saledes besidder en bolig- og

indretningsrelateret viden.

Et andet interessant perspektiv, som vi ser kan have betydning for forholdet mellem bloggen og
magasinet, er det dialogiske aspekt. Som det blev belyst gennem specialets analyse, har
bloglaesere mulighed for at interagere med hinanden og ogsa bloggeren selv. Pa The Rusty Home
sa vi, hvordan Julie besvarede lzeseres kommentarer, og hvordan leeserne da ogsa kunne hjeelpe
hinanden med forskellige indretningsproblematikker gennem bloggens kommentarfelter. Blogs kan
altsad samle individer om et falles interesseomrade, hvor de endvidere kan interagere pa kryds og
tveers. Betragter vi magasinet, er dette ikke muligt grundet dets fysiske form. Vi er naturligvis
opmeerksomme pa, at det er muligt at sende lzeserbreve ind til magasinerne, men da ser vi, at der
ikke pa samme made er tale om en direkte interaktionsmulighed, i hvert fald ikke laeser og laeser
imellem, idet laeserbrevene farst bliver synlige for andre, nar redaktionen sender magasinet pa
gaden, hvor lzaeserbrevene saledes offentliggares, hvis redaktionen da gnsker det. Samtidig

formoder vi, at et leeserbrev typisk ikke er henvendt til en specifik person fra redaktionen men
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snarere relaterer sig til magasinet som helhed i den forstand, at vi formoder, at laeserne henvender
sig med deres meninger om magasinet eller sender billeder af deres hjem, fordi en artikel i
magasinet har givet inspiration til indretningen. Det kan derfor ogsd antages, at magasinets
redaktion har et mere distanceret forhold til laeserne,x end bloggeren har til sine lsesere. | den
forbindelse bliver det interessant at naevne, at de to fgromtalte boligmagasiner, BoligLiv og Bolig
Magasinet, begge har valgt at oprette en instagramprofil (Web 69 & 70), hvilket kan tyde pa, at de
sgger at supplere det fysiske magasin med en anden medietype, der netop giver mulighed for at
komme i dialog og mere i gjenhgjde med laeserne, som bloggen som socialt medie eksempelvis
giver mulighed for. Pa Instagram kan laesere netop kommentere pa de billeder, som magasinerne
deler, og gennem korrespondance magasinerne og laeserne imellem, savel som leeserne imellem,
kan en teettere relation, og maske endda et tilhgrsforhold, skabes. Vi far altsa indikationer pa, at
bloggen preeger magasinbranchen ved, at der tages nye og mere sociale medier i brug for at
komme teettere pa magasinets leesere. Samtidig ser vi, at magasinbranchen da ogsa preeger
bloggen, da vi kunne iagttage, hvordan Julie sager et mere professionelt udtryk lig det, der netop
kan findes i magasinernes billedmateriale. Bemaerkelsesveerdigt er det altsa, at noget tyder pa, at
de to medier laner elementer fra hinandens szerligheder; en hypotese, der kunne veere interessant

at forfelge og undersgge naermere.

Selvom det pa nogle omrader synes muligt at sidestille de to medier, har vi dog gjort os en
iagttagelse, som er blevet beskrevet i det metodiske afsnit omhandlende The Rusty Homes
kontekst, og som i denne forbindelse synes interessant. Vi kunne netop berette om, at tre
redaktioner pa tre boligmagasiner har afholdt Design Awards, hvor de i en af kategorierne havde
nomineret ti bloggere, de mener fortjener at blive hyldet, og hvor bloggeren Julie var en af de
udvalgte. Samtidig kunne vi pa The Rusty Home iagttage Julies reaktion pa dette. En hyldest og
anerkendelse, der synes at veere sa betydningsfuld for hende, at hun i et blogindlaeg udtrykker, at
det fik hende til at feelde en glaedestare. Der synes altsa stadig at vaere nogle tydelige og
herskende magtforhold blandt de to praksisser, da det netop er magasinerne, der udveelger hvilke
bloggere, der fortjener anerkendelse for deres arbejde. S& selvom vi indledningsvis kunne pege
pa, at skellet mellem journalisterne og bloggerne synes at veere udvisket, ser vi dog stadig klare

indikationer pa, at det er magasinbranchen, der bade patager sig og tildeles den ledende rolle.
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